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“Nao importa quem vocé seja, de onde vocé venha, sua cor de pele, sua
identidade de género, apenas fale! Encontre seu nome e sua voz, falando
por si préprio”

Kim Namjoon - 2018
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RESUMO

O presente artigo tem como objetivo abordar o entretenimento como um
elemento relevante para a ascensao do Estado sul-coreano, projetando-se como
uma ferramenta do Soft Power. Para isso, recorremos a estrutura metodolégica
de caréter descritivo, qualitativo e exploratério, utilizamos artigos, estudos e
pesquisas, livros, reportagens e informacdes do site oficial do governo da Coreia
do Sul. Em primeiro momento, iremos discorrer sobre a histdria da Coreia do Sul
e seu crescimento ao decorrer dos anos. Adiante, ser4 apresentada a defini¢éo
do conceito de Soft Power de Joseph Nye e como o Estado sul-coreano
empregou este conceito para seu desenvolvimento além disso, levantaremos as
novas definicbes de diplomacia cultural. E também abordaremos sobre a Hallyu
Wave (Onda Coreana) e sua influéncia no crescimento da Coréia do Sul. Este
artigo veio para demonstrar que o entretenimento pode ser considerado como
um meio de estratégia para a ascensao de um Estado.

Palavras-chave: Coréia do Sul. Hallyu e “Onda Coreana”. Soft Power.
Entretenimento.

ABSTRACT



This article aims to approach entertainment as a relevant element for the rise of
the South Korean State, projecting itself as a Soft Power tool. For this, we
resorted to a methodological structure of descriptive, qualitative and exploratory
character, we used articles, studies and researches, books, reports and
information from the official website of the government of South Korea. At first,
we will discuss the history of South Korea and its growth over the years. Next,
the definition of the Soft Power concept by Joseph Nye will be presented and how
the South Korean State used this concept for its development. Furthermore, we
will raise the new definitions of cultural diplomacy. And we will also discuss about
the Hallyu Wave (Korean Wave) and its influence on the growth of South Korea.
This article came to show that entertainment can be considered as a means of
strategy for the rise of a state.

Keywords: South Korean, Hallyu and “Korean Wave”, Soft Power,
Entertainment.



INTRODUCAO

O periodo do século XX deixou marcas profundas pelos eventos ocorridos
na época, como a Guerra Fria, as duas grandes Guerras Mundiais e diversas
disputas na peninsula coreana entre os gigantes asiaticos (China, Japéo e
Russia), visando sempre proteger o interesse nacional tanto por questfes
politicas quanto econdmicas, buscando sempre a manutencéo e a conquista de
poder. A globalizagdo impulsionou os mercados econémicos, que passaram a
atuar de forma mais integrada, com aproximacdo entre Ocidente e Oriente,
portanto as metades do mundo passam a trabalhar em sintonia. Com o
surgimento de oportunidades inovadoras, os Estados que eram
economicamente carentes passaram a atrair atencdes das grandes poténcias
(com interesses econdmicos). Dessa forma, ocorreu a ampliacédo do raio de acao
do capitalismo e do multilateralismo, fazendo com que outros paises ganhassem
relevancia no Sistema Internacional. Como no caso da Coreia do Sul, que ha
meio século, era um pais arrasado pela pobreza, imagem que mudou

radicalmente nos ultimos dez anos passando a uma poténcia tecnoldgica.

Neste contexto partindo dos ultimos dez anos, o0 sucesso da ascensao da
Coreia do Sul nos tempos atuais tem como base a relagédo entre a sua estrutura
histérica, cultural, politica, social e econémica, podendo afirmar seguramente
que para garantir suas conquistas e interesses, o pais faz uso de uma forma de
poder mais branda, subjetivamente menos agressiva, porém de maneira ampla
e avassaladora. Joseph Nye, estabeleceu que essa forma de executar poder &
denominada Soft Power, sendo um poder exercido por meio de instrumentos
como a cultura (NYE, 2002). Este conceito foi estabelecido para ser foco deste

trabalho por cruzar as rela¢des do cotidiano.

A cultura sul-coreana esta presente em diversos paises do mundo,
ultrapassando fronteiras e atraindo publico de diferentes nacionalidades. A
expansdo cultural se espalha ao redor do mundo, com o apoio do KOCIS
(Servico de Cultura e Informacgéo da Coreia), vinculada ao Ministério da Cultura,
Esporte e Turismo do pais, posicionando-se como um fendmeno excéntrico de

cultura e entretenimento, exportando musica, seriados, dramas, filmes, jogos



digitais etc. A Hallyu Wave, conhecida também como Onda Coreana, teve uma
grande relevancia em proporcéo global, esse fenbmeno consiste nos produtos
culturais exportados pela Coreia do Sul, como por exemplo: o K-Pop (Pop
Coreano) que é um dos responsaveis pelo consideravel aumento do PIB
(Produto Interno Bruto) do pais. De acordo com as informacdes do governo sul-
coreano, o PIB passou de US$500 bilhdes a US$1,5 trilh6es entre 2000 e 2018
(ORTEGA, 2019).

O termo Hallyu Wave teve sua criacdo nos anos de 1990 por jornalistas
chineses que acabaram sentindo o impacto da divulgacao da cultura sul-coreana
na China. Sendo um fendmeno que em pouco tempo alastrou-se para outros
paises asiaticos e, subsequentemente para o restante do globo, conquistando
pessoas ao redor do mundo inteiro. Um fato que podemos levar em consideracao
€ o crescimento do turismo na Coreia do Sul que triplicou nos ultimos 15 anos e,
de acordo com o Instituto Hyundai, 1 a cada 13 pessoas que visitam a Coreia
informa que sua escolha de pais € pelo BTS, que é o grupo de k-pop mais famoso
atualmente (ORTEGA, 2019; MOURA, 2021).

A metodologia aplicada neste artigo é de carater descritivo, qualitativo e
exploratério, foram analisados artigos, estudos e pesquisas, reportagens sobre
o tema referido e informacdes historicas do site oficial do governo da Coreia do
Sul. Ao realizarmos uma discussdao bibliografica aprofundada sobre o papel do
entretenimento para o crescimento da Coreia do Sul encontramos
diversos artigos cientificos e periddicos, podemos verificar que atualmente o
namero de trabalhos e discussdes que estdo sendo levantados referente a esse
tema estd crescendo e sendo cada vez mais relevantes. Nos trabalhos
académicos encontrados, observamos varios pontos que se relacionam, sendo
destacada a relevancia do entretenimento que se originou pela Hallyu Wave,
inserindo-se em escala global com o objetivo de promover a economia sul-
coreana (SOUZA, 2015).

De acordo com Jin, a chamada “Primeira Onda” ou Hallyu 1.0 trouxe um
aumento significativo no total de exportagdes do Estado sul-coreano, as
empresas coreanas evoluiram seus produtos, para assim, disseminar a

exportacao para o Leste e Sudeste Asiatico, sendo desfrutados por paises como:



Japao, Taiwan, China e Hong Kong (JIN, 2012). Segundo Gentil, junto com a
tecnologia veio a chamada “Segunda Onda” ou Hallyu 2.0, que trouxe a
exportacao de novos objetos culturais, como por exemplo o K-pop. A “Terceira
Onda” ou Hallyu 3.0 abrange jogos eletronicos, doramas (K-drama), a
gastronomia (K-food), moda (K-fashion), turismo e o idioma coreano, e foi assim
gue a Hallyu Wave comecou a se expandir internacionalmente (GENTIL, 2017),
ao decorrer do artigo discorreremos com mais detalhes sobre cada uma das
fases.

A partir dos levantamentos das pesquisas realizadas percebemos que
esse movimento esta trazendo cada vez mais visibilidade para o pais, fazendo
com que néo seja ignorado pelo governo sul-coreano. Diferentes atos realizados
pelo governo séo executados para o exterior com foco em festivais e campanhas
com o intuito de divulgar a cultura coreana (SILVA, 2020). E entdo, Gentil
destaca que o governo tem como 0 objetivo atuar para além da diplomacia
tradicional, buscando, alcancar diferentes publicos por meio do entretenimento
(GENTIL, 2017), e assim, promovendo o Estado sul-coreano no exterior.

Portanto, este artigo tem como objetivo abordar o entretenimento como
um fator muito importante para a ascensao do Estado sul-coreano, discutindo a
construcdo do Soft Power dentro do Estado por meio do entretenimento. Dessa
forma, levantamos a hip6tese de que as trocas culturais entre diferentes povos
em distintas partes do mundo sdo marcadas pelo predominio de conjunto de
valores, como no caso da Coreia do Sul, que vem mostrando grandes avancos

tecnoldgicos, buscando disseminar sua cultura em escala global.

A principal motivagao para sustentar o presente artigo fundamenta-se na
ascensao da Coreia do Sul por meio do entretenimento que obteve sua maior
relevancia a partir do século XXI. Sendo considerada uma pesquisa inovadora,
podemos afirmar que estudar como o crescimento de um pais tem poder
significativo e de que forma o entretenimento, quando utilizado de maneira
inteligente, pode submeter um Estado subdesenvolvido a sua ascenséo,
tornando-se um modelo de pais a ser seguido por conta da divulgacdo de sua
cultura. Em termos politicos e econémicos como o0s atuais, introduzir o estudo

do entretenimento no Sistema Internacional pode funcionar como um acelerador



para mudancas no cenario internacional, garantindo assim, uma sociedade

menos conservadora e moderna no futuro.

O presente artigo foi construido em trés partes, em primeiro momento
abordaremos sobre o0 processo histérico de formacao da Coreia do Sul, tanto na
visdo geografica, como politica e econémica do pais, visando também a forma
como o Estado sul-coreano cresceu em relacdo ao seu processo de ampliacao

de influéncia cultural.

Em segundo momento sera abordado o conceito de Soft Power,
desenvolvido por Joseph Nye e analisaremos como a Coreia do Sul incorporou
0 processo de propagacédo da cultura através do meio midiatico vinculando este
modelo ao conceito citado anteriormente. Levantaremos as novas definicbes de
diplomacia cultural, apontando todos os conceitos que as abrangem e como ela

também é uma ferramenta inteligente de Soft Power.

Por dltimo, na terceira parte, realizaremos uma analise sobre o
desenvolvimento do Estado sul-coreano por meio do movimento ja citado
anteriormente, a Hallyu Wave. Traremos os esfor¢cos exercidos pelo governo
coreano para disseminar sua cultura em escala global e a contribuicdo que esse

fendmeno trouxe para os paises.



DESENVOLVIMENTO

Para podermos introduzir o estudo da Hallyu Wave e do Soft Power,
precisamos entender o processo de formacgéo do Estado sul-coreano,
conseguentemente, é necessario que se dedigque este momento a uma breve
historia da Coreia do Sul.

A peninsula da Coréia permaneceu sob dominio japonés até o fim da
segunda guerra mundial. Nesse periodo, por conta da dominacdo japonesa,
surgiu a luta anticolonialista, que com suas bases fortes e solidas, validou os
debates politicos e sociais que futuramente serviriam de influéncia para a
moldagem da peninsula (BRITES, 2011).

Os coreanos se engajaram em lutas e movimentos para conquistar sua
independéncia, se juntaram a diversas organizacfes clandestinas para lutar
contra os japoneses dentro do pais, como o Grupo de Restauracéo da Soberania
Nacional Joseon e o Corpo de Libertacao da Coreia. Eles também criaram bases
avancadas para o movimento de independéncia na China, Russia e Estados
Unidos e lideraram manifestacfes pacificas. Em marco de 1919, os lideres
coreanos anunciaram a Declaracao da Independéncia.

O movimento se espalhou para 0s coreanos que resistiam na Manchduria,
Sibéria, Estados Unidos, Europa e até no Japao. Em meados de 1920, mais de
30 unidades do exército da independéncia coreana focaram em atividades de
resisténcia na Manchuria e na Sibéria.

Em 1940, o Governo Provisério da Republica da Coréia (PGK) criou e
organizou o Exército de Libertacdo da Coréia em Chungging, para isso, juntaram
diversas forcas de independéncia voluntarias espalhadas pelos paises aliados e
milicias. O PGK declarou entdo guerra contra o Japao e enviou tropas para as
linhas de frente para lutar ao lado das Forcas Aliadas. Os Estados Unidos como
forma de auxiliar as forcas armadas da Coreia, treinava jovens coreanos com o
sistema de treinamento de uma unidade militar especial (BRITES, 2011).

Em 15 de agosto de 1945, com a rendi¢ao do Japéo na Guerra do Pacifico
e como resultado da rendicdo, foi realizada a conferéncia do Cairo onde se
definiu como ficariam a situacao das colbnias japonesas, que entre elas estava
a peninsula coreana, e como resultado da conferéncia, adquiriu-se a libertacéo

da Coréia. As tropas norte-americanas e soviéticas foram posicionadas ao sul e



ao norte do paralelo 38, respectivamente, para desarmar as tropas japonesas
gue permaneceram na Peninsula Coreana (SILVA, 2020).

Os Estados Unidos em janeiro de 1949, com um comunicado dado pela
Casa Branca, reconheceram a Coreia do Sul (Republica da Coreia), com sua
capital em Seul, como um estado independente. Em 1950, as tropas
pertencentes a Coreia do Norte invadiram a Coreia do Sul. Os Estados Unidos
entdo lideraram uma coalizdo das Nacdes Unidas de 16 paises e assumiu a
defesa do pais sul-coreano. Ao final do ano de 1950, a China entra na disputa
em nome da Coreia do Norte, um grande conflito se estabeleceu por longos dois
anos, até que um armisticio foi concluido em 27 de julho de 1953, o tratado de
paz entre as Coreias nunca foi assinado e a tensao entre os paises perdura até
os dias de hoje (SILVA, 2020).

Ao final da Guerra da Coréia, em 1953, os Estados Unidos e a Coréia do
Sul assinaram um Tratado de Defesa Mutua, uma alianca sélida e abrangente
que dura até hoje. Desde que o governo sul-coreano foi instaurado em 1948, o
pais se transformou de um dos paises mais pobres do mundo a uma poténcia
econbmica e um exemplo de democracia liberal. Os EUA e a Coreia do Sul
atuam juntos no fortalecimento de suas economias, nas relacdes comerciais e
de investimento, tomando cada vez mais espaco na relacéo dos paises, inclusive
por meio da implementacao do Acordo de Livre Comércio (Coréia-EUA).

Apbs a guerra que durou trés anos, a Coréia do Sul passou por diversas
turbuléncias, como politicas autocraticas, porém avangou e criou uma sociedade
civil com voz ativa que levantaram protestos contra o governo autoritario. Tais
atividades pro-democracia tomaram mais forma na década de 1980, comegando
com o Movimento de Democratizacdo de Gwangju em maio de 1980, levando a
Coreia do Sul para o que agora €, uma democracia.

A economia da Coréia do Sul pode ser fragmentada em décadas. Na
década de 1960, a Coreia passou a se desenvolver por meio de sua exportacao,
para isso criou leis e se voltou para o desenvolvimento industrial no mercado
exterior. Ja na década de 1970, a indUstria quimica estava em seu auge e
continuou se destacando até a década de 1980. Com trés décadas de
desenvolvimento e crescimento econdmico, um entrave ocorreu na década de

1990, a crise financeira asiatica, porém para se reerguer a Coreia do Sul passou



a promover algumas reformas para estimular uma recuperacao financeira rapida
(COREIA DO SUL, 2011).

Em 2008, o governo de Lee Myung-bak, que tinha como lema e base ser
um governo do povo, 0 governo ndo mediu esforcos para simplificar sua
organizacdo governamental e reformar os regulamentos administrativos. Outras
politicas adotadas pelo governo continham a formacdo de uma aliangca com o0s
Estados Unidos como convém ao século XXI e a criagdo de uma Coreia global
sob a Comunidade Econémica Sul-Norte.

Em 2012, a primeira mulher foi eleita presidente na histéria da Coreia do
Sul, o governo Park Geun-hye foi entdo lancado, que tinha como proposta ser
mais voltado para o povo, visando também a implementagdo de uma economia
criativa que era baseada em tecnologias cientificas que tinham como principal
propésito o crescimento da nacao.

Em maio de 2017, assumiu o até entdo presidente da Coreia do Sul Moon
Jae-in, ele tinha como objetivo um conjunto com cinco propdsitos politicos que
deveriam ser alcancados, os propositos eram: um governo do povo; uma
economia em busca da prosperidade mutua; uma nacdo que assume a
responsabilidade por cada individuo; um desenvolvimento bem equilibrado em
todas as regibes e uma peninsula coreana pacifica e préspera. Trabalhando
arduamente para alcancar esses objetivos, 0 governo criou mais empregos,
diminuiu a incidéncia de trabalhos irregulares e aumentou o salario-minimo, com
um unico objetivo: estabelecer uma economia e um governo voltado para a
populacao.

Além de todos os esfor¢os acima citados, o governo de Moon Jae-in criou
e ampliou o caminho para aliviar os conflitos e o clima de tensdo na Peninsula
Coreana e expandir uma era de paz e para que isso ocorresse liderou a
realizacdo de cupulas intercoreanas, assim como cupulas entre Coréia do Sul-
EUA e Coreia do Sul-China. Perante a Quarta Revolucdo Industrial, o atual
governo estd com seu foco voltado para a melhoria da infraestrutura do pais e
na protecéo de suas tecnologias para as geragoes futuras.

O estudo do Soft Power e da Hallyu Wave admite o conhecimento
histérico, uma vez que é na historia que se recupera as origens e a evolucao do
pais. O saber adquirido, sugestiona vigorosamente, sendo designa, a forma

comportamental do futuro.



Anteriormente os Estados se preocupavam com guestdes que envolviam
a sobrevivéncia, pautando sempre nas capacidades militares e econdmicas que
cada nacgdo possui para assim dominar outro territério. Entretanto com o passar
dos anos, os Estados passaram a explorar uma distinta capacidade de poder: o

poder brando ou Soft Power segundo Joseph Nye (2002-b).

No campo de Relacbes Internacionais, ha a divisdo do poder
internacional em duas esferas, sendo elas: Hard Power e Soft Power. Essas
esferas de poder se tornam base das negociagfes internacionais até o final do
século XX com o objetivo de atingir seus ideais. Ao fim do século, essas bases
sao reelaboradas por Joseph Nye Jr, em sua obra Bound to Lead: The Changing
Nature of American Power (1990), a partir da perspectiva do Hard Power e Soft
Power. Assim, mais tarde ocorre a combinacao das duas esferas, elaborando o

surgimento da terceira esfera denominada: Smart Power.

Para Nye, o Hard Power atribui um Estado a capacidade de influenciar ou
exercer poder sobre o comportamento do outro, utilizando dos seus recursos
econdmicos e militares. Sendo que esta capacidade, geralmente induz ou coage
um outro a ceder e aderir as suas vontades por meio da forca, ameacas,
diplomacia coerciva, para fixar aliancas ou guerrear. Ja o Soft Power, diz respeito
a habilidade de um Estado de influenciar os demais com o objetivo de conseguir
0 que se deseja, através da atracdo ou persuasdao, utilizando de mecanismos
como a cultura, valores e politicas institucionais. Em seu livro The Future of
Power, Nye cria uma nova esfera de poder: Smart Power, uma combinacéo dos
poderes de Hard Power e Soft Power. Esta esfera tem a capacidade de ndo
mensurar uma a¢cao como muito branda ou forte, compreendendo que ela pode
servir para diferentes propdsitos ou sofrer alteracdes, dependendo de como é
utilizada. A ideia é gue se concilie elementos de diplomacia, desenvolvimento e

estratégias militares e de defesa (NYE, 2011).

Diferentemente dos Estados Unidos, que tém sido o exemplar classico,
utiliza em sua maioria do Hard Power, (um dos exemplos mais significativos
deste poder foi a Invasao do Iraque), para atingir seus ideais, a Coreia do Sul,
conseguiu conquistar seu espaco e vem propagando diariamente sua influéncia,

utilizando do Soft Power. O Soft Power € um conceito amplamente difundido nas



Relacfes Internacionais descrevendo um cenario onde um Estado conquista
determinada influéncia internacional por meio de sua cultura. Nos ultimos anos
0 entretenimento esté presente em todos os campos da sociedade, inclusive no
Sistema Internacional, podendo-se considerar uma importante ferramenta de

poder com demasiado peso.

O poder de um estado nédo reside unicamente na sua forca militar, visto
que, dependera de sua capacidade de influenciar as decisfes de outros atores,
mediante isto, o conceito de Soft Power foi descrito por Joseph Nye, professor e
politico. No final dos anos 1980, em seu livro “Soft Power: The Means To
Success In World Politics”, Nye se refere a capacidade de influéncia ou o poder
sobre o comportamento sob outro Estado, sendo através da atragéo, isto €, sem
que haja a necessidade do cumprimento das formalidades de determinada
aceitacdo, moldando assim, seus interesses, prioridades, privilégios e escolhas.
O enfoque principal deste poder se deve ao principio de que € englobado em
suas raizes os aspectos culturais e ideoldgicos.

Quando os paises legitimam seu poder aos olhos de
outros, eles encontram menos resisténcia aos seus
desejos. Se a cultura de um pais e a ideologia séo

atraentes, outras seguem com mais disposi¢éo. (NYE,
2004)

Embora as relacbes politicas do pais sejam caracterizadas pelo
conservadorismo, 0 entretenimento tem colaborado para estreitar as relacdes da
Coreia do Sul para com o0 mundo. H& um crescente aumento da influéncia dos
produtos de entretenimento no ocidente e diariamente € possivel encontrar
tracos dessa acao.

A abordagem do Soft Power na Coreia do Sul € um resultado aclamado
nao s6 em questdes de reconhecimento da qualidade do entretenimento e
premiacdes, mas também em questdes diplomaticas. Nos ultimos anos, a Coreia
do Sul vem apanhando os efeitos de seu extenso investimento na industria do
entretenimento. Estes efeitos, explicitam, principalmente na melhoria da imagem
do pais diante do resto do mundo, na alta das exportacdes e do turismo. Ao final
da década de 1990, com o fim da ditadura militar e a abertura do pais, o entéo

presidente sul-coreano Kim Young-Sam investiu em uma nova politica cultural



para o pais, com o objetivo de tornar a Coreia do Sul mais conhecida no cenario
internacional.

Essa nova perspectiva para a politica cultural, baseou-se em programas
de financiamento e normas protecionistas na industria cultural do pais, passando
a haver uma cotizacdo baixa para venda de suas produ¢des no mercado, para
gue assim as producdes sul-coreanas no cinema e televisdo fossem fomentadas,
posteriormente ocasionando o aparecimento de diversos sucessos nacionais e
internacionais, com novelas, filmes e séries de TV,

No caso da Coreia do Sul, a atuacdo do Soft Power é utilizada com os
atrativos e acessorios da cultura pop, como a imagem e atracdes turisticas, para
produzir e consolidar mudangas na maneira de como o pais € visto e na interacéo
perante a comunidade internacional. A partir de 2000, com a produgédo nacional
e finalmente a exportacdo dos produtos consolidados, a reputacdo se estende
as Américas e Oriente Médio. Além disso, 0 governo realiza investimentos em
suas produc¢des nacionais e na infraestrutura cultural do pais.

Na reformulacdo das politicas, o governo acreditou que a cultura poderia
ser mais um indicativo de produto de exportacdo, onde geralmente esses
produtos que tém incentivo do governo necessitam ser globalizantes e ter acesso
ao mercado internacional. Portanto, muitos grupos de k-pop tém membros de
diferentes paises, como Tailandia, Estados Unidos, China e Jap&o, assim como
algumas composi¢des de musicas sdo parcialmente em inglés, também entre as
linguas aprendidas por estrangeiros, o coreano ocupa o segundo lugar entre 0os
idiomas de crescimento mais acelerado no século XXI.

Visto que, o Soft Power, aplicado e elaborado pela Coreia do Sul, vém
trazendo beneficios para o pais, até mesmo, podendo-se dizer que a politica
contribui para reconstrucdo das relagcdes com a Coreia do Norte. Além dos
fatores mencionados acima, houve a criacdo de centro culturais coreanos em 27
paises pelo mundo, sendo estes centros parte governista das relacdes exteriores
do pais.

Outra abordagem importante deve-se a diplomacia cultural, que remete o
seu papel especificamente na relagdo para alcancgar seus objetivos ndo apenas
no ambito cultural, mas também no econémico, comercial e politico. Na obra The
Sage Handbook of Diplomacy, escrita por Costas M Constantinou, Pauline Kerr

e Paul Sharp, diz respeito a diplomacia cultural que expde como a chave para



facilitar a comunicacdo entre membros afastados da sociedade internacional, e
gue se esse modelo de diplomacia fornece espaco para relagdes entre distintas
politicas, ela porta de si um potencial para melhorar as relacdes (MCCONNELL
E DITTMER, 2016).

Segundo Nicholas Cull, a diplomacia cultural, € uma subcategoria da
diplomacia publica (que tem a funcao de informar, comunicar, e interagir com a
sociedade civil, junto de atores ndo estatais), e tem como importante fungéo, a
diligéncia de um ator de nortear o espaco internacional por meio da difuséo de
seus mecanismos e feitos culturais no exterior e/ou favorecer a propagacao da
cultura no exterior (CULL, 2008). A mesma pode ser vista como instrumento para
que um pais possa instigar suas vontades perante outros, manuseando-se
assim, como Soft Power. Partindo de seus métodos adotados para atrair e cativar
O publico almejado sob o0 pais com objetivo de consumar conexdes
internacionais, que podem ser vistas por meio das trocas culturais, por 6rgaos
governamentais, como embaixadas ou centros culturais, ato o qual, & muito

utilizado pela Coreia do Sul.

Assim como mencionado por Nye, a utilizacdo do Soft Power pelos
governos € algo que pode ser uma barreira dificil a ser cruzada, devido a "relacao
dos esforcos para criar um poder brando mediante aos instrumentos de
diplomacia” (NYE, 2011, p. 138). Entretanto, a Coreia do Sul, a partir do século
XX, avistou vantagens sob essa barreira imposta e atribuiu estratégias tanto
partindo de sua diplomacia cultural, quanto de estratégias firmes
especificamente estimuladas como Soft Power, para que sua influéncia fosse
atribuida e reconhecida por outros paises. Teoricamente falando, a Coreia do
Sul, utilizou de sua capacidade branda para ingressar nas fronteiras
internacionais de maneira rapida, possibilitando assim, um grande
reconhecimento no mundo e capacidade de estimular o crescimento do seu

proprio pais.

Diante do cenario internacional atual, ha uma visdo evidente de que a
Coreia do Sul vem se transformando em um exemplo de Soft Power por meio do
seu entretenimento. De acordo com Joseph Nye, conforme mencionado

anteriormente, esse conceito de Soft Power constitui-se de influenciar sem



utilizar da forca, com isso, estratégias como a cultura sdo meios eficazes de
poder brando. Desse modo, segundo Almeida, a Coreia do Sul adere a Hallyu
Wave como um Soft Power desta maneira:
permeia o desenvolvimento criativo dos produtos que
fazem parte do fenémeno Hallyu e, a partir disso, utiliza
o apelo das produg@es culturais em favor da melhoria

nas rela¢des internacionais, de modo suave, persuasivo
e fluido, e ndo de maneira brutal e impositiva.

(ALMEIDA, 2019, p. 17).

O Soft Power pode ser visto em varios exemplos, como por meio do
futebol, da ciéncia, da linguagem e da cultura, ou seja, exemplos que podem ser
considerados poderes de tentacdo. Portanto, pode-se dizer que a utilizacdo do
Soft Power por meio da cultura é uma maneira eficaz de manipular um grupo de
pessoas sem a necessidade de aplicar forca bruta.

O governo sul-coreano nas ultimas trés décadas, vem se empenhando em
inspecionar o desenvolvimento das industrias culturais do pais, e assim,
promove eventos com o objetivo de fortalecimento das relacdes diplométicas da
Coreia do Sul com outros Estados. A definicdo de diplomacia cultural pode ser
aplicada a Hallyu Wave, pois esse fendmeno exerceu um papel conclusivo na
politica externa da Coréia. O governo utiliza de sua cultura como um meio de
determinar uma opinido publica positiva, permitindo contatos com outros paises
e incentivo do investimento em produtos culturais coreanos.

Para entendermos o sucesso do entretenimento sul-coreano, é
necessario levarmos em consideracdo os esforcos realizados pelo governo da
Coréia do Sul. Assim que eles enxergaram a entrada de filmes estrangeiros no
pais no final dos anos de 1990 e inicio dos 2000, entendeu que para resguardar
sua cultura nacional era necessario conter essa expansao 0 mais rapido
possivel. A Hallyu Wave obteve apoio do governo nos seus primeiros anos para
a realizacdo de exportacdes dos produtos culturais como uma nova medida
econbmica, e como uma oportunidade para retirar-se da crise financeira que
naguele momento estava existindo no territorio asiatico. Desse modo, quando o
presidente Kim Daejung (1998-2003) comecou seu mandato, realizou a
introdugéo da Basic Law for the Cultural Industry Promotion, que surgiu com o

propésito de contribuir na abertura do comércio exportador no ano de 1999,



designando um valor de US$ 148,5 milhdes neste projeto. De acordo com Kim,

a adocdao desse projeto concebeu:

(...) o orcamento do setor cultural em relacdo ao
orcamento total do governo por ano fiscal aumentou de
484,8 bilhdes de won (cerca de 440 milhdes de déblares),
ou 0,60% do or¢camento total do governo em 1998, para
1281,5 hilhdes de won (1,1 bilhdo de doélares), ou 1,15%
do orcamento total do governo em 2002 (KIM, J., 2011,

p9).

Consequentemente, houve uma exposicdo dos produtos culturais sul-
coreanos em grandes mercados, atraindo olhares internacionais. Como exemplo
desse apoio do governo, o Festival Internacional de Cinema de Busan se
desenvolveu consideravelmente, sendo um dos maiores festivais de cinema e o
mercado mais importante para filmes coreanos e asiaticos. Essas estratégias do
governo que visam a propagacao da cultura sul-coreana podem ser chamadas
de Soft Power. A elaboracdo de politicas externas sul-coreanas, em 1990,
desencadeou diversas interacdes culturais nacionalmente e, tempos depois,
internacionalmente. Naquela época, o K-pop surgiu com grupos que tinham sua
inspiracdo na musica ocidental e o governo de Kim Dae-jung ratificou uma lei
para destinar 1% do orgcamento a industria cultural.

Se aproveitando do processo de trocas culturais entre Japao e China que
vinham progredindo no Leste Asiatico, o estado sul-coreano ergueu o status da
cultura pop a um dos seus mais elevados ramos econdmicos no engajamento
diploméatico, acompanhado com o ramo tecnolégico que possui um grande
reconhecimento em escala global. Visto que, antes do rapido crescimento do
entretenimento, o Estado sul-coreano tinha um grande reconhecimento devido
as industrias do setor tecnoldgico, como Hyundai, Samsung, LG, entre outras.

Com o empenho na popularizacéo da cultura pop, o0 pais teve capacidade
de passar o K-pop e o K-drama de uma escala local, como por exemplo a Asia,
para uma escala mundial rapidamente. Portanto, s6 é possivel notar um comeco
consideravel do Soft Power coreano, a partir de 2012 que se deu pelo sucesso
do rapper sul-coreano, PSY, depois de sua can¢do Gangnam Style ser sucesso
mundial, sendo o primeiro clipe a atingir mais de 1 bilhdo de visualiza¢cdes no
Youtube. Como forma de entretenimento coreano, temos como exemplo a Hallyu

Wave ou Onda Coreana, que consiste nos bens culturais exportados pelo pais,



sendo turismo, o K-Pop, o K-Drama e o K-Beauty. Atualmente a Hallyu Wave foi
dividida em 4 fases, cada uma das fases representa 0 crescimento deste
fendbmeno e um momento relevante na economia do pais.

A Hallyu 1.0 foi dominada pelas correntes culturais voltadas para a Asia,
com o auxilio de expansdo e exportacdo dos produtos culturais, como por
exemplo, os dramas que foram conduzidos para o mercado chinés, “What is Love
All About “(1997) e “Stars in My Heart “(1997), resultando popularidade na Asia
Oriental. Na Hallyu 2.0, o K-pop foi um grande estimulo, pois o Estado sul-
coreano exportou US$80,9 milhdes de musica em 2010, tendo um aumento de
159% em referéncia ao ano de 2009. E em 2011, a inddstria musical exportou
US$177 milhdes, tendo um aumento de 112% em referéncia ao ano anterior
(DAL YONG JIN, 2012), esse crescimento e propagacao se deu por conta das
midias sociais que comecaram a serem utilizadas de forma intensiva. Ja a Hallyu
3.0 é conhecida como um destaque do desenvolvimento da “Onda Coreana”,
pois com ela, as pessoas comegaram a ter conhecimento sobre a distingao da
Coreia do Sul e sua cultura por meio dos K-dramas, e do K-pop. E por fim, a
Hallyu 4.0 trouxe o K-style e o crescimento da industria musical, essa fase &
considerada a mais influente, pois os fds da cultura coreana acabaram
transformando seus cabelos, roupas, acessorios e maquiagens, pois tinham o
desejo de fazer parte desta cultura, com isso, industrias de cosméticos e téxteis,
tiveram um crescimento significativo de exportacdes e vendas para diversos
lugares do mundo, como os Estados Unidos, Brasil, China, Vietnd, Malasia,
Taiwan e Hong Kong (SILVA, 2020).

Da mesma forma que a Hallyu foi dividida em fases, o K-pop foi dividido
em geracOes, em 1992 foi a estreia do trio de hip-hop Seo Taiji and Boys,
marcando o inicio da primeira geracdo. Com sua musica | Know, o trio conquistou
varios fas, ficando em primeiro lugar nas paradas de sucesso do Estado sul-
coreano por mais de 17 semanas (MOURA, 2021), séo considerados de extrema
importancia na historia da musica do pais e os pioneiros do K-pop. Com seu
grande sucesso, houve muitas mudangas no cenario da industria musical, pois
tinham influéncias de estilos ocidentais, como hip-hop, rock e punk, inaugurando
uma nova forma para os artistas ampliarem seus estilos, coreografias e
sonoridade. Desta forma, o governo compreendeu que elementos como

masicas, artistas e estética seriam de extrema importancia para o projeto de



disseminacéao cultural, e com isso foi necessario um intenso investimento em
ambito politico e governamental com a finalidade de abertura da cultura e
economia.

Conforme dito anteriormente, desde o Seo Taiji and Boys, a combinacao
entre os elementos tradicionais da Coreia do Sul com os elementos da cultura
ocidental € uma perspectiva muito clara nas musicas de k-pop que abrangem os
géneros R&B, Hip-Hop, Rap, entre outros. Trazendo a ideia de que a cultura sul-
coreana € um produto de hibridizag&o cultural e sendo favoravel para que o K-
pop se tornasse o grande feito do pais asiatico. O entretenimento transformou-
se em um método de marketing efetivo para a recuperacéo da autoconfianca do
pais, promovendo uma imagem positiva e gerando uma receita elevada.

A SM Entertainment foi uma das primeiras empresas a ser fundada em
1989 por Lee Soo Manesse, estreando o grupo High-five of Teenagers,
conhecido como H.O.T, que com seu grande sucesso acabou incentivando o
nascimento de mais empresas e mais grupos. Com isso, ocorre 0 surgimento de
novas empresas de entretenimento, a JYP Entertainment, criada por Park Jin
Young em 1997 e a YG Entertainment, criada em 1998 por Yang Hyun-suk, um
dos membros do Seo Taiji and Boys. Essas empresas tinham como objetivo
lancar artistas em grupos masculinos (boygroup) e femininos (girlgroup). Dessa
forma, ocorre o surgimento da Big Hit Entertainment, agéncia de artistas e
gravadora fundada em 2005 por Bang Si-hyuk, que desde mar¢o de 2021 passou
a fazer parte da HYBE Corporation. Essa empresa foi responsavel por estrear o
maior grupo de K-pop da atualidade, o BTS, efetivando de vez a Coréia do Sul
como poténcia do entretenimento internacional.

Desde os Beatles, BTS foi o primeiro grupo a colocar trés albuns no topo
da lista da Billboard em menos de um ano (SALES, 2021). Também foi o primeiro
grupo a discursar na ONU em 2018, com sua campanha global Love Myself em
parceria com a UNICEF, com o enfoque na prevencao da violéncia na juventude
e na educacao, tendo o objetivo de transformar o mundo em um lugar mais
seguro (MOURA, 2021). Realizou discursos no ano de 2020 também, trazendo
uma mensagem online na reunido do Grupo de Amigos da Solidariedade pela
Seguranca de Saude Global, criado pela Coreia do Sul devido a pandemia da
Covid-19 envolvendo 40 estados membros da ONU (QUEIROGA, 2020). E no

ano de 2021, discursaram no evento a favor dos Objetivos do Desenvolvimento



Sustentavel, este evento contou com a participacdo de 30 chefes de Estado,
tendo uma discussdo comandada por funcionarios da ONU sobre a COVID-19 e
uma apresentacdo especial do grupo (ONU, 2021). Estima-se que o grupo BTS
consegue gerar uma receita de cerca de US$3,7 bilhdes por ano na economia
da Coreia do Sul (ORTEGA, 2019), pois 0 seu crescimento impulsiona o turismo
e a exportacao de produtos associados.

No ano de 2017, o grupo foi nomeado como embaixador honorario do
turismo de Seul, lancando a muasica With Seoul e um video comercial, com o
objetivo de promover o turismo da cidade. Atualmente, ao acessarmos o site
oficial do turismo de Seul, capital da Coreia do Sul, nos deparamos com a foto

do BTS na pagina inicial.
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Além disso, foram os mais jovens coreanos a receberem a Ordem de
Mérito Cultural, em razdo de seu apoio a promoc¢ado de Hallyu e do idioma
coreano. Apos o grande esforco da empresa, dos membros do BTS e do governo
sul-coreano na promocéo do grupo, podemos levar em consideragcédo que eles
sao considerados os responsaveis centrais para o prosseguimento do sucesso
em escala global do K-Pop e da Hallyu, sendo considerados o maior grupo
atualmente (IDOLOGY, 2020). E até mesmo as empresas coreanas ja citadas
anteriormente, como LG, Hyundai e Samsung investem também na industria
cinematografica para expandir seus mercados, utilizando de parcerias com o

BTS, para se proliferar em outras partes do mundo.



Vale ressaltar que a Coreia do Sul vem se desenvolvendo cada vez mais
por meio do entretenimento, e com isso, ao longo dos anos o Ministério de
Cultura, Esporte e Turismo elaborou uma estimativa de US$500 milhdes para o
investimento da exportagédo deste departamento (ROLL, 2018). Atualmente, a
Coreia do Sul é vista por conta do K-Pop, que com o incentivo do governo
conseguiu divulgar um outro lado pouco conhecido da cultura oriental e que hoje
€ responsavel por cerca de 7% do turismo, que corresponde a 800 mil visitantes.

Portanto, a Hallyu é efeito de um investimento abundante na educacgéo
na década de 1980, e um grande investimento em cultura apds a crise
econdbmica de 1998. Em meados de 2005, foi elaborado pelo governo um fundo
de investimentos de US$1 bilhdo voltado apenas para o género K-Pop
(ORTEGA, 2019). Como efeito disso, em 2012, o cantor sul-coreano Psy foi um
sucesso global com sua musica Gangnam Style, colocando a Coreia do Sul nos
radares da musica e do entretenimento. Anos depois, o grupo BTS dominou as
principais paradas, ficando no topo da Billboard durante dez semanas seguidas,
com o sucesso Butter. A influéncia do grupo de K-pop com musicas que passam
por diversos géneros musicais esta conseguindo moldar a muasica que a
populacdo mundial consome nos ultimos anos.

Os sul-coreanos viram o progresso do cinema nacional ganhar pela
primeira vez quatro estatuetas do Oscar de 2020 com o filme Parasita, de Bong
Joon Ho, e mais inédito ainda, ser o primeiro filme de lingua ndo inglesa a ganhar
como melhor filme do ano. Este filme traz uma forte critica sobre as
desigualdades sociais vivenciadas na Coreia do Sul, com isso, podemos refletir
gque mesmo com O crescimento econdmico do Estado por meio do
entretenimento, muitas pessoas ainda sofrem com essa desigualdade. E mesmo
que a Coreia do Sul seja atualmente um pais relativamente influente, que
demonstra imagem positiva perante o cenario internacional, ainda sim,
internamente, o povo sul-coreano luta diariamente contra problemas sociais.

No ano de 2020, segundo o jornal The Korea Times, o0 atual governo da
Coréia do Sul investiu cerca de 1,69 trilhao de wons para “instigar a criatividade
local e impulsionar as vendas globais de conteudo cultural coreano” (YEON-
SO0, 2020). Por conta da pandemia, com a populacdo mundial ficando mais em
suas casas e consumindo mais o0s produtos de streamings etc., as séries

coreanas, tornaram-se as mais assistidas na plataforma da Netflix na maioria



dos territérios onde o servico de streaming opera. Em 2021, a série Round 6 foi
lancada e por sua vez tornou-se a seérie mais assistida da histéria da plataforma.

No ano de 2020, estima-se que o0 BTS, o maior dos grupos em relacao ao
namero de fas e vendas globais, rende diretamente uma quantia de US$3 bilhdes
a economia do pais (SEVERO, 2021). Esse rendimento ndo esta contando com
a influéncia que todas essas obras e artistas do mundo do K-Pop geram em
outros setores, portanto, o ramo dos cosmeéticos, dos eletrénicos, a culinaria, a
moda e o estilo sul-coreanos, a literatura e diversos outros elementos se tornam
motivo de desejo para a parcela da populacdo que acompanha 0s grupos
musicais, possuir conhecimento do idioma coreano, para entender melhor as
musicas e as producdes audiovisuais, € uma vontade da populagéo de diversos

paises.



CONSIDERACOES FINAIS

O presente artigo teve como propaosito principal trazer informacgdes sobre
como a Coreia do Sul vem se desenvolvendo por meio do entretenimento, como
vimos ao decorrer do desenvolvimento das secfes, a Hallyu Wave foi utilizada,
de maneira bem-sucedida, como uma ferramenta de Soft Power para que o
Estado sul-coreano conseguisse ter o seu crescimento em escala global.

Ao longo dos ultimos dez anos é possivel visualizar o modo como a Coreia
do Sul desenvolveu-se ainda mais em relacdo aos anos anteriores, anos estes
marcados por eventos violentos, utilizando os fatores culturais e ideolégicos
como um aparato inteligente de Soft Power, isto €, é possivel afirmar que, o pais
atribuiu uma capacidade admiravel de atrair um publico exorbitante, aumentar
sua economia com a venda de bens e servicos, conquistar a boa vizinhanca com
0S paises vizinhos e adotar politicas competentes com paises do ocidente, e este
fato s6 foi possivel ap6s a adocao de medidas brandas, em relacao ao histérico
conflituoso que o pais sofreu desde o inicio de sua formacéo, pois enxergou a
possibilidade de ampliar sua influéncia e tecer uma aparéncia positiva para o
mundo por meio de seus mecanismos de Soft Power: Hallyu Wave,
entretenimento, entre outros.

Abordamos ao longo do presente artigo trés pontos que possuem grande
importancia, no primeiro deles buscamos explorar a historia de criagdo da Coreia
do Sul para entendermos o seu processo evolutivo. Pode-se concluir que a
Coreia do Sul até se firmar como uma poténcia e um pais de grande importancia
para o globo que atravessou diversas crises econdmicas, governos erroneos
etc.

Em seu inicio de criagdo a Coreia do Sul era governada pela dinastia
Joseon e dela surgiu o aproveitamento do entretenimento como diversédo e
passatempo para a populacdo sul-coreana. Entendemos que ao estudar seu
processo de criagcdo grande parte de sua influéncia cultural e politica vem da
China e Japéo. Durante o primeiro ponto abordamos também a relacdo dos
Estados Unidos com a Coreia do Sul e a importancia que tal relacdo traz para o
pais, como um acordo de livre comércio entre eles, um tratado de defesa mutua

etc.



Ja no segundo ponto abordado, trouxemos a definicdo de Soft Power,
conceito este desenvolvido por Joseph Nye, que como mencionado
anteriormente, é a capacidade de um pais de utilizar sua cultura para poder
amplificar sua influéncia no mundo, fato este que consumou um Sucesso
grandioso para o pais, este que, por meio do desdobramento cultural, conquistou
diversos atributos positivos para o pais, como a crescente economia, uma
visibilidade maior e mais positiva no mercado internacional e na comunidade
internacional. Discutimos também o conceito de diplomacia cultural e como a
mesma pode ser vista também como ferramenta de Soft Power para instigar suas
vontades sob outros atores importantes do cenario internacional de maneira
branda, cativando o publico almejado e consumando conexdes internacionais.

No terceiro ponto abordado, trouxemos a definicdo da Hallyu Wave e suas
fases, que passou por um longo processo de ampliacdo e hoje é considerada
como uma ferramenta potente de Soft Power. A domina¢édo do entretenimento
sul-coreano nas paradas, acabaram conquistando milhares de pessoas e, dessa
forma, a visdo da Coreia do Sul como um ponto turistico vem crescendo a cada
dia. Ressaltamos alguns dos esforcos que o governo sul-coreano realizou para
gue esse fenbmeno se desenvolvesse e sua cultura fosse disseminada, trazendo
olhares do mundo inteiro para o pais, pois para que a Hallyu tivesse seu climax,
como possui atualmente, foi necessario um investimento muito grande por parte
do governo durante sua evolugéo.

A Coreia do Sul, uma nag¢do que possui um antecedente de guerras e
crises econdmicas, visualizou com inteligéncia, que o pais possuia atributos para
estimular seu potencial como nagcdo e enfim sobrelevar as dificuldades
histéricas. Sua cultura permitiu que sua influéncia fosse o principal elemento para
a aproximacdo entre seus diferentes. Permitindo assim, seu crescimento e
reconhecimento nos ambitos politicos, sociais e econbmicos, passando assim, a
ser uma nacao prospera e com habilidade de desenvolver seus valores e
transmiti-los mundialmente, pois o pais tem o seu Soft Power, baseado em sua
cultura, valores e instituicbes que incitam a admiracdo e o respeito em outras
partes do mundo. Assim como sua diplomacia cultural e a posi¢do de uma nacao
gue o pais pode conquistar nos ultimos dez anos em organismos internacionais

qgue lhe permitiu firmar aliancas.
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