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RESUMO

Nesta dissertagdo procura-se discutir sobre os processos de representacdo de identidade
cultural em producdo televisiva local/regional. O estudo baseia-se na analise de reportagens
que referenciam a data de emancipacdo politico-administrativa de Tubardo (SC), extraidas do
telejornal “Camera Aberta 22 Edicdo”. Obtida por meio de concessdo a Universidade do Sul
de Santa Catarina, a Unisul TV é a primeira e ainda a Gnica emissora televisiva com sede em
Tubardo. O objetivo deste estudo & examinar processos de representacdo da identidade
cultural de Tubardo em reportagens do telejornal “Camera Aberta 22 Edicdo”, veiculadas pela
Unisul TV. A pesquisa desenvolve-se a partir de conceitos como identidade cultural,
dialogismo e informac&o de proximidade. No ambito das reflexdes, também séo considerados
aspectos histdricos que contextualizam o papel da televisdo e do telejornalismo no Brasil e
sua relacdo com a cultura nacional. Evidencia-se a histéria regional e local, ao trazer a cena
elementos constitutivos da formacdo do povo tubaronense. Neste periodo pds-moderno,
caracterizado por identidades mdveis, a pesquisa ganha importancia ao demonstrar que as
identidades culturais de carater local/regional se mantém vivas e até se fortalecem, mesmo
diante do movimento tendente a globalizacdo. Esse reforco ao particularismo se deve, em
grande parte, as narrativas midiaticas, por meio da informacdo de proximidade. Nas
reportagens analisadas, observa-se que Tubardo é representado como municipio em vias de
desenvolvimento e, portanto, aberto ao novo; também como cidade grande, pdlo regional do
comercio, mas que preserva caracteristicas de comunidade interiorana, onde principios de

religiosidade ainda determinam praticas sociais.

Palavras-chave: identidade cultural, midia local/regional; televisdo.



ABSTRACT

This dissertation discusses about the processes of cultural identity representation in local
television production. The study is based on the analyzes of reports that refer to the date of
political administrative emancipation of Tubardo (SC), collected from the TV journalism
“Camera Aberta 22 Edicdao”. Such TV station was granted to Universidade do Sul de Santa
Catarina. It is the first and still the unique TV station based in Tubar&o. The aim of this study
IS to search process of representation Tubardo’s cultural identity in reports of TV journalism
“Camera Aberta 22 Edicdo”, aired by Unisul TV. The research is developed from the concepts
such as cultural identity, dialogism and information of proximity. In the scope of the
reflections, historical aspects that contextualize the role of television and the news in Brazil
and its relation to the national culture are also considered. The regional and local history is
highlighted by bringing to the scene constitutive elements from the formation of people from
Tubardo. In this post-modern period, characterized by mobile identities, the research becomes
important to demonstrate that cultural identities from local/regional characteristics keep alive
and also become stronger, even in the face of the tendency to globalization. Such
strengthening to particularism is mostly due to the media narratives, through the information
of proximity. In the analyzed reports, it is observed that Tubardo is represented as a town in
development and, so, opened to the new; as well as a big city, regional trade hub, but that
preserves characteristics of a provincial community, where principles of religion still

determine social practices.

Keywords: Cultural Identity. Local/Regional Media. Television.
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1 INTRODUCAO

Pensar a comunicacdo hoje é ousar abrir os olhos ao mundo, ainda que o objeto de
anélise esteja ao alcance das mdos. Num tempo em que a “globalizacdo” se firma como
processo inevitavel de aproximacdo entre povos e culturas, qualquer estudo voltado as
ciéncias sociais precisa considerar as crescentes influéncias que se precipitam sobre o sujeito
p6s-moderno.

Nem todos os caminhos, porém, convidam a romper fronteiras. Um dos efeitos
contraditérios da globalizacdo é justamente 0 movimento oposto a ela. Resisténcia que,
segundo Hall (2006), tende a reforcar identidades mais particularistas. E sob tal perspectiva
gue se encaminha o presente estudo.

Esta pesquisa tem como objetivo examinar processos de representacdo da
identidade cultural de Tubardo em reportagens do telejornal “Camera Aberta 22 Edicdo”,
veiculadas pela Unisul TV.

Diante do objetivo, considera-se que existe uma identidade cultural de Tubaréo,
uma identidade local. Assim como a cultura nacional é composta por simbolos e
representacdes, conforme argumenta Hall (2006), em &mbito menor e por analogia as
identidades locais também se formam a partir de um *“discurso”, de historias contadas sobre o
local, memdrias que articulam passado e presente, imagens que se constroem do lugar.

Em meio a tantas narrativas, figuram entre as de maior influéncia social aquelas
produzidas pela midia. Gomes (2006, p. 125) afirma que “os pontos referenciais, necessarios
ao estabelecimento da identidade e do sentido de vida das pessoas, sdo fornecidos, na maioria
das vezes pela interpretacdo do mundo que € feita por meio dos meios massivos”. A partir do
paradigma do Newsmaking, uma das teorias do Jornalismo, Pena (2006, p. 128) também
argumenta que “o jornalismo esta longe de ser espelho do real”. Antes, trata-se da “construgdo
social de uma suposta realidade”. Tendo, entdo, presente que o discurso midiatico ndo expde a
realidade, mas uma representacdo dela, torna-se pertinente investigar se as narrativas de
Tubar@o que aparecem nas reportagens veiculadas no telejornal “Camera Aberta 22 Edi¢do”
correspondem as historias contadas sobre o municipio desde sua origem, e se as reportagens

contemplam tracos de identidade cultural de Tubarao.
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A escolha do objeto de estudo levou em conta que Unisul TV é a primeira e ainda
unica emissora com sede em Tubardo (SC). Afiliada da TV Cultura de Sao Paulo, foi criada
em 2006, por meio de concessdo a Universidade do Sul de Santa Catarina (Unisul). Sua
caracteristica de alcance local/regional € considerada na medida em que trabalha com
informacdo de proximidade, aquela que se refere “aos lagos originados pela familiaridade e
pela singularidade de uma determinada regido, que tém muito a ver com a questdo do locus
territorial” (PERUZZO, 2011).

Observa-se, ainda, que a televisdo, em pouco mais de seis décadas, consolidou-se
como o principal meio de comunicacdo do pais em termos de alcance e influéncia popular.
Mas, se por um lado promove integracdo nacional ao sintonizar e conectar diferentes lugares,
por outro tende a gerar certa homogeneizacdo de identidades e uma possivel perda de
elementos culturais especificos de grupos sociais localizados nas diversas regides. Refere-se,
aqui, a TV aberta, ainda dominada por grandes emissoras. Diante deste contexto, convém
observar 0 que determina a Constituicdo Federal do Brasil (1999), no que tange a
regionalizacdo da programacado das emissoras de radio e televisdo. O Artigo 221 enfatiza que
esses meios devem atentar para os principios de “promocao da cultura nacional e regional”
(inciso 1) e “regionalizacdo da producdo cultural, artistica e jornalistica” (inciso Il1).

N&o se atendo a uma postura critica as grandes redes, 0 percurso do estudo é
direcionado pela investigacdo de processos de representacdo em producdo televisiva local. O
recorte metodoldgico contempla quatro reportagens exibidas no telejornal “Camera Aberta 22
Edicdo” entre 2007 e 2009, que fazem referéncia a data de emancipacdo politico-
administrativa de Tubar&o (SC).

Este trabalho configura-se num estudo de caso, desenvolvido por meio de
pesquisa bibliogréafica e de campo. A pesquisa bibliografica contribuiu para a fundamentacao
tedrica que da& aporte a investigacdo do objeto de estudo. J& a pesquisa de campo
(exploratoria) consistiu na selecdo, assisténcia e exame das reportagens selecionadas. O
procedimento metodoldégico adotado fundamenta-se numa combinacdo entre andlise de
conteddo (Bardin, 2010) e analise morfoldgica e de conteido (Melo, 1992).

Seis capitulos compdem a dissertacdo. Apds esta introducdo, aborda-se a questdo
da identidade, um dos pontos centrais do estudo. Mais do que buscar uma delimitacdo ao
conceito, na linha das ciéncias da linguagem e sociais, mostra-se como, na concepcao de Hall

(2006), as identidades vém se transformando ao longo do tempo e a “crise” que se instalou no
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periodo chamado de pds-modernidade. Trata-se, ainda, da construcdo de identidades, com
enfoque na visdo dialdgica de Bakhtin (1997), e na perspectiva de Cuche (2002). Inclui-se
neste capitulo, também, um topico sobre midia local e seus reflexos sobre a identidade
cultural. Tal reflexdo mostra-se importante na medida em que corresponde a dois pontos
fundamentais da pesquisa: Unisul TV (midia local/regional) e sua relacdo com a identidade
cultural dos tubaronenses.

Nos estudos culturais, ndo ha como investigar realidades isoladas sem relaciona-
las ao contexto. Seria como negar a relagdo dialdgica proposta por Bakhtin. Os panoramas
culturais séo tecidos no decorrer do tempo e em resposta a determinado conjunto de
circunstancias. Assim, ndo seria prudente pensar sobre a Unisul TV sem considerar a
trajetdria da televisdo e do telejornalismo no Brasil. Tampouco seria produtivo falar em
identidade cultural de Tubardo sem conhecer como o municipio e sua popula¢do foram
formados. Neste sentido, busca-se no capitulo trés efetuar um resgate histérico. Ndo com a
simples pretensdo de enumerar uma serie de datas ou narrar fatos que, abundantemente, ja
ganharam espaco em tantas obras. Mas com intuito, entre outros, de ampliar a compreenséo
acerca do papel da televisdo e do telejornalismo na vida dos brasileiros; perscrutar a
influéncia desse veiculo de massa sobre a identidade nacional; ponderar sobre a midia
televisiva brasileira e sua relacdo com esferas de poder; conhecer a histéria de Tubaréo e, por
meio dela, identificar vestigios culturais que caracterizam o municipio; determinar a origem
dos lacos que vinculam a Unisul & comunidade na qual estd inserida; e situar a criacdo da
Unisul TV no contexto das politicas da Universidade que visam ao desenvolvimento regional.

No capitulo quatro explicita-se o percurso metodoldgico adotado na pesquisa.
Justifica-se a opcao pelo estudo de caso em razdo do objeto de analise. Os principios seguidos
a fim de assegurar objetividade a selecdo do corpus também sdo apresentados neste capitulo.
Sobre a revisdo metodoldgica, citam-se 0s principais pressupostos tedricos que norteiam a
pesquisa. Como os procedimentos técnicos de investigacdo das reportagens baseiam-se em
analise morfoldgica e de contetdo, procede-se a distingdo de categorias e unidades de analise,
além da descricdo de outros critérios estabelecidos para direcionar o exame. Sendo o objeto de
estudo constituido por um grupo de reportagens televisivas, julgou-se oportuno, ainda, alertar
para os riscos e dificuldades que perpassam qualquer investigacdo de contetdos audiovisuais.

A necessidade de “traducdo” de codigos imagéticos para a linguagem verbal e a
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multiplicidade de significados possiveis j&, de saida, apresentaram-se como desafio ao
pesquisador.

O capitulo cinco ¢é dedicado ao exame das reportagens. Com base em conceitos
como identidade cultural (Hall, 2006), dialogismo (Bakhtin, 1997 e Stam, 1992) e informacao
de proximidade (Peruzzo, 2011), e em critérios apontados por Bardin (2010) e Melo (1992),
procura-se fazer a leitura minuciosa de componentes audiovisuais que integram as
reportagens. Elabora-se, ainda, uma interpretacdo geral dos resultados da analise, quando se
faz um confronto entre o processo historico de formacgdo da identidade cultural de Tubardo e
sua representacdo nas reportagens do telejornal “Camera Aberta 2® Edicdo”. Nesse
aprofundamento da analise, recuperam-se dados empiricos que emergem do olhar sobre o
objeto de estudo e sua relacdo com as teorias que embasam o tema.

Por fim, empreende-se a conclusdo do trabalho, pontuando-se os aspectos mais
relevantes da pesquisa, 0s avangos obtidos no campo tedrico e projecdes para novos estudos.
Desde j&, convém um alerta. Esta pesquisa situa-se no “entre-lugar”, num espaco onde 0s
conceitos centrais estdo em permanente negociacao. Transita nas areas de tensdo entre o local
e o global. Entre as controversas concepcdes acerca da identidade. Entre as perdas e ganhos
na relacdo do telespectador com a televiséo local e a producéo das grandes emissoras. N&o
que se queira evitar um posicionamento tedrico, apenas considera-se sensato evitar conclusdes

categoricas num terreno ainda tdo repleto de afirmacgdes contraditorias.
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2 A QUESTAO DA IDENTIDADE

“Conhece-te a ti mesmo”. O antigo conselho inscrito no templo grego de Delfos,
base da filosofia de Sécrates (469-399 a.C.), revela que tdo remota quanto a busca pela
sabedoria é a nocdo de que as verdades mais profundas da existéncia humana devem
encontrar-se no interior do ser. Sem por em questdo o alcance do pensamento socratico, o fato
é que os avancos da humanidade, no sentido moral, sempre resultaram de concepcdes surgidas
a partir do mergulho num universo estritamente humano: a consciéncia.

Perceber-se no mundo é o indicio primeiro de identidade humana. Sé a partir
desta constatacdo 0 sujeito € capaz de assumir papéis, responsabilidades. Assim, se 0
conhecimento de si mesmo é o caminho para a verdade, conforme propunha o filésofo
classico, o sentido da existéncia parece ter forte conexdo com o conhecimento da propria
identidade.

Tarefa dificil é delimitar o conceito. Em cada ramo do saber, a identidade adquire
significados diferentes. As variacdes surgem até mesmo em areas de conhecimento afins,
como afirma Cuche (2002, p. 176). “No ambito das ciéncias sociais, 0 conceito de identidade
cultural se caracteriza por sua polissemia e sua fluidez”.

Na obra “A identidade cultural na pds-modernidade”, Hall (2006) apresenta sua
posicdo, mas admite a possibilidade de interpretacdes diversas, justificando a complexidade e
o incipiente desenvolvimento do conceito na ciéncia social.

Hall (2006, p. 8) trabalha, sobretudo, com as identidades culturais, “aqueles
aspectos de nossas identidades que surgem de nosso ‘pertencimento’ a culturas étnicas,
raciais, linguisticas, religiosas e, acima de tudo, nacionais”. Para o autor, 0 momento atual é
caracterizado por uma crise. O individuo, que era visto como sujeito unificado e que
desempenhava papel estavel na sociedade, agora ndo passa de um ser fragmentado. Mudancas
estruturais na sociedade vém modificando padrdes de classe, sexualidade, etnia, raca e
nacionalidade. Resultam, ainda, em transformacGes do préprio sujeito, que ja ndo encontra
mais uma localizacéo sélida como individuo social. “Esse duplo deslocamento — descentracéo
dos individuos tanto de seu lugar no mundo social e cultural quanto de si mesmos — constitui
uma “crise de identidade’ para o individuo” (HALL, 2006, p. 9).
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Para entender o momento atual, é preciso rever os paradigmas que, ao longo do
tempo, originaram formas distintas de compreender o sujeito e 0 mundo. Para Hall, de uma
forma simplificada, é possivel falar em pelo menos trés concepcdes: 0s sujeitos do
Iluminismo, socioldgico e pdés-moderno. Antes desses, a perspectiva de um sujeito soberano
era bastante limitada, uma vez que a condicdo humana era vista como divinamente
estabelecida e, portanto, ndo passivel de mudancas.

O IHuminismo considerava o individuo como um ser “totalmente centrado,
unificado, dotado das capacidades de raz&o, de consciéncia e de acdo, cujo ‘centro’ consistia
num nucleo interior” (HALL, 2006, p. 10). Um ser com capacidade para se desenvolver, mas
que essencialmente permanecia 0 mesmo.

A crescente complexidade das sociedades no mundo moderno é que teria feito
emergir o sujeito sociolédgico, aquele formado na relagdo com outras pessoas. O sujeito
interagindo com a sociedade acolheria valores, sentidos e simbolos mediados por ela. “O
sujeito ainda tem um nucleo ou esséncia interior que é o ‘eu real’, mas este € formado e
modificado num didlogo continuo com os mundos culturais ‘exteriores’ e as identidades que
esses mundos oferecem” (HALL, 2006, p. 11).

O fato € que as sociedades vieram mudando, o que teria culminado na terceira
concepcao de sujeito, o poés-moderno. Como a identificagdo com o mundo cultural deixa de
existir, ja que esse mundo se transforma continuamente e cada vez mais rapido, o sujeito
passa a encarar a necessidade constante de se conformar as novas realidades. Diante dessa
modernidade liquida, para usar o termo de Bauman (2001), o sujeito também ndo consegue

estabelecer uma identidade firme e solida.

A identidade torna-se uma “celebragdo movel”: formada e transformada
continuamente em relagdo as formas pelas quais somos representados ou
interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam. E definida historicamente, e
ndo biologicamente. (...) @ medida que os sistemas de significacdo e representacao
cultural se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante
e cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos
identificar — ao menos temporariamente (HALL, 2006, p. 13).

Até mesmo as culturas nacionais que, para Hall, se constituem numa das
principais fontes de identidade para os povos, foram fortemente afetadas nas décadas finais do
século 20. A globalizacdo é apontada como causa principal, referindo-se “aqueles processos,

atuantes em escala global, que atravessam fronteiras nacionais, integrando e conectando
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comunidades e organiza¢des em novas combinacGes de espaco-tempo, tornando 0 mundo, em
realidade e em experiéncia, mais interconectado” (HALL, 2006, p. 67).
Vem do capitalismo a forca propulsora da globalizacdo, ao criar sociedades de

consumo e, por consequéncia, um grande “supermercado cultural”.

Quanto mais a vida social se torna mediada pelo mercado global de estilos, lugares e
imagens, pelas viagens internacionais, pelas imagens da midia e pelos sistemas de
comunicagdo globalmente interligados, mais as identidades se tornam desvinculadas
— desalojadas — de tempos, lugares, histérias e tradicGes especificos e parecem
“flutuar livremente” (HALL, 2006, p. 75).

Apesar do apagamento de fronteiras, a nacdo, mais do que uma entidade politica,
ainda se mantém como sistema de representacdo, produz sentidos e forma a comunidade
simbolica. Pode-se dizer, entdo, que “uma cultura nacional € um discurso — um modo de
construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas a¢fes quanto a concepgédo que temos
de nés mesmos” (HALL, 2006, p. 50).

O sentimento de pertencer a esse grupo maior, a0 que 0 autor chama de
“comunidade imaginada” - ideoldgica — confere ao sujeito uma estabilidade que, talvez,
jamais alcancgasse caso sentisse estar so, “a deriva”. Assim, torna-se relevante o contato com
elementos que permitem a identificacdo por proximidade. Uma vez que é um processo de
representacdo simbolica, a construcdo da identidade relaciona-se a apreensao e interpretacao
da realidade, a uma tentativa de compreenséo de sua propria posicdo no mundo. Geertz (1989)
afirma que a relagdo espacial entre as pessoas e as coisas em territorios da vida cotidiana
produz padrdes culturais particulares. Assim, o homem néo se define por aspectos universais,
mas pelos processos relacionais.

Para Homi Bhabha (2007), o territério da vida cotidiana é uma realidade material
tecida por cédigos culturais. A identidade cultural é entendida como uma forma de identidade
coletiva prépria de um grupo social e se fixa quando os individuos sentem-se mais proximos e
semelhantes. Todavia, esse processo ndo ocorre isento de interferéncias. As fronteiras nao sdo
delimitadores. Se por um lado, o processo de revalorizacdo das particularidades e dos
localismos culturais é inegavel no atual momento histérico, por outro, é notavel que os
padrdes culturais se particularizam através de processos de interagdo. Ao apreender o outro é
possivel conhecer melhor a si mesmo, seja pela constatacdo de semelhancas ou por se definir

percebendo aquilo que ndo se é.
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Neste sentido € importante a contribuicdo de Mikhail Bakhtin, que explorou em
seus estudos a natureza da relacéo entre o “eu” e o “outro”. Conforme cita Stam (1992, p. 17),
para Bakhtin “o eu necessita da colaboracdo de outros para poder definir-se e ser ‘autor’ de si
mesmo”. Ou, numa comparagdo com a biologia, onde a capacidade de reagir a estimulos
ambientais € o que define a vida, “o eu humano, por analogia, ndo tem existéncia
independente; depende do meio ambiente social, que estimula sua capacidade de mudanca e
resposta”.

Uma das formas mais concretas de interacdo humana se dd por meio da
linguagem. N&o por acaso, a nogdo de “dialogismo” tornou-se um dos pontos centrais do

pensamento de Bakhtin.

O didlogo, no sentido estrito do termo, ndo constitui, é claro, sendo uma das formas,
¢ verdade que das mais importantes, da interacdo verbal. Mas pode-se compreender
a palavra “dialogo” num sentido mais amplo, isto €, ndo apenas como comunicacao
em voz alta, de pessoas colocadas face a face, mas toda comunicagdo verbal, de
qualquer tipo que seja (BAKHTIN, 1997, p. 123).

Stam (1992) alerta que embora o termo “didlogo” seja usado muitas vezes por
Bakhtin em sentido literal, ndo pode ser reduzido unicamente ao significado de uma interacdo
verbal. E preciso entendé-lo como relagdo entre enunciados. “No sentido mais amplo, o
dialogismo refere-se as possibilidades abertas e infinitas geradas por todas as praticas
dicursivas de uma cultura, toda matriz de enunciados comunicativos onde se situa um dado
enunciado” (STAM, 1992, p. 74).

Dai seja possivel pensar as identidades também numa perspectiva dialégica. Tanto
0 “eu” particular inserido em determinada cultura quanto culturas distintas vao se constituindo
por meio do didlogo, numa negociacdo em que cada qual se mantém em permanente

reinvencao.

“E s6 através dos olhos de uma outra cultura”, escreve Bakhtin, “que uma cultura
estrangeira se revela da maneira mais completa e profunda”. Mas este encontro
dialégico de duas culturas ndo deveria implicar uma perda de identidade de
nenhuma delas; em vez disso, “cada qual conserva sua unidade e sua totalidade
aberta, porém, ambas se enriquecem mutuamente” (STAM, 1992, p. 78).

Em complemento a essa discussdo, apresentam-se proposi¢oes de Cuche (2002),

que faz um apanhado de teorias existentes e aponta diferentes concepcbes de identidade
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cultural. Para as teorias objetivistas a identidade é definida “a partir de um certo nimero de
critérios determinantes, considerados como ‘objetivos’, como a origem comum (a
hereditariedade, a genealogia), a lingua, a cultura, a religido, a psicologia coletiva (a
“personalidade basica”), o vinculo com o territorio, etc.”. Contrapfe-se a essa concepgdo a
teoria subjetivista, que atribui a identificacdo ao sentimento de vinculo a uma coletividade
imaginaria, ou seja, “o importante sdo entdo as representacdes que os individuos fazem da
realidade social e de suas divisdes” (CUCHE, 2002, p. 181).

Na linha do que propde Bakthin, destacam-se também as teorias relacionais e
multidimensionais, que consideram que nenhum individuo estd pronto, mas vai se construindo
socialmente. Assim, desfaz-se a nocdo de individuos ou grupos fechados a priori. “Querer
reduzir cada identidade cultural a uma definicdo simples, ‘pura’, seria ndo levar em conta a
heterogeneidade de todo grupo social” (CUCHE, 2001, p. 192).

Na vida das sociedades, em sua ininterrupta atividade dialégica, multiplicam-se 0s
enunciados. Entre os que assumem maior representatividade e aceitacdo estdo aqueles
produzidos pelos meios de comunicacdo de massa. Nao por acaso a midia assume papel
fundamental na constituicdo de identidades.

Na sequéncia deste estudo, considerando que o0 objeto da pesquisa séo reportagens
televisivas, julga-se oportuno apresentar, ainda que suscintamente, a trajetoria da televisao e
do telejornalismo no pais, além de sua influéncia nas transformacdes da sociedade brasileira.
Antes, porém, faz-se uma reflexdo sobre o papel da midia local, uma vez que essa € a

caracteristica da emissora responsavel pela veiculacdo das reportagens em questéo.

2.1 MIDIA LOCAL E IDENTIDADE

Hall (2006) argumenta que a resisténcia a globalizacdo pode ter como
consequéncia o reforco das identidades nacionais e de outras identidades “locais” ou
particularistas. Peruzzo (2011) também considera que o movimento contrério & globalizacéo
impulsiona uma revalorizacdo do local. Nao ha como pensar no global sem a existéncia do

local. Como um quebra-cabeca, o global é composto pelo conjunto de todos os locais, assim,
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“a realidade vai evidenciando que o local e o global fazem parte de um mesmo processo:
condicionam-se e interferem um no outro, simultaneamente” (PERUZZO, 2011, p. 5).

Qualquer circunstancia ou fato, mesmo que apresente reflexos em grande escala,
tem origem num dado lugar. O local abarca “aquilo que se pode ver, tocar, aprender e,
portanto, ser compreendido. Sem duvida, é desde os espagos locais que se definem o0s
contornos da vida diéria, onde se constréi a personalidade social e onde se faz a aprendizagem
social” (LOPES GARCIA apud PERUZZO, 2011).

Mais dificil do que perceber a oposicdo e a interacdo entre global e local é
delimitar conceitualmente este ultimo. No contexto da comunica¢do, o local muitas vezes
coincide com o regional e 0 comunitario. Mais raramente, pode abranger até mesmo estados,
nacdes ou regides do globo.

Nesta pesquisa, 0 uso sinonimico dos termos “local” e “regional” ndo trara
prejuizo de compreensdo. Portanto, quando fizerem referéncia & &rea de abrangéncia da
Unisul TV, serdo aplicados sem distin¢do. Ja a utilizacdo do termo “comunitario” nesse caso
especifico sera evitada, uma vez que o perfil da televisdo comunitaria no Brasil é definido por
lei.

A impossibilidade de tracar fronteiras precisas entre 0s espacos comunitario, local
e regional é citada por Peruzzo (2011) como uma das dificuldades em definir as diferencas. Se
tais espacos tivessem algum contorno, ele ndo seria delineado por elementos concretos, mas
pela relagdo entre aspectos econdmicos, juridicos, politicos, enfim, por praticas sociais. A
prépria nocédo de territorio, que poderia oferecer alguma referéncia objetiva, ndo se apresenta

mais como resposta satisfatoria.

Hoje esta superada a nogéo de territério geografico como determinante do local e do
comunitario. Para I& das dimensdes geograficas, surge um novo tipo de territorio,
que pode ser de base cultural, ideoldgica, idiomatica, de circulagdo da informagéo,
etc. Dimensdes como as de familiaridade no campo das identidades histérico-
culturais (lingua, tradicOes, valores, religido, etc.) e de proximidade de interesses
(ideoldgicos, politicos, de seguranca, crengas, etc.) sdo tdo importantes quanto as de
base fisica. Sdo elementos propiciadores de elos culturais e lagos comunitarios que a
simples delimitacdo geogréafica pode néo ser capaz de conter (PERUZZO, 2011).

Ao aprofundar estudos acerca da questdo local, Bourdin (2001, p. 25) afirma que
ele pode até ser percebido algumas vezes como “circunscricdo projetada por uma autoridade”.

No entanto, tende a se definir mais pelo carater simbolico, valorizando, como confirma
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Coutinho (2008b, p. 97), “o encontro, a proximidade, a existéncia de afinidades e
especificidades sociais e culturais partilhadas”.

Considerando, no caso da televisdo brasileira, que sdo as emissoras afiliadas as
principais responsaveis por veicular contetdo de carater local e que a maior parte dessa
producdo constitui-se de material jornalistico, Coutinho (2008b) diz que o telejornalismo pode

atuar em favor da consolidacéo da identidade local.

Os telejornais de producdo local seriam o lugar prioritario desse encontro, da criagao
de uma relagdo de pertencimento entre emissora e publico e ainda um dos espagos
privilegiados de construcdo da propria identidade da regido/localidade, uma vez
pressuposta a credibilidade de emissora e noticiario(s) junto a seus telespectadores
(COUTINHO, 2008b, p. 98).

A afirmacdo ancora-se no plano ideal. Mas, como alerta Peruzzo (2011), a
insercdo baseada num compromisso com o local depende da politica editorial de cada veiculo.
No caso da Unisul TV, até o presente momento ndo existem documentos que definem
politicas editoriais. Segundo o diretor da emissora, jornalista Ildo Silva da Silva (2010), o
contetido veiculado baseia-se em dois pilares principais: a condicdo de TV Educativa e o
alinhamento a missdo e valores da Universidade do Sul de Santa Catarina (Unisul), detentora
da concessdo. Ao assumir 0 compromisso com 0 processo educativo e com a geracdo do
saber, a Unisul busca contribuir com a “constru¢cdo da sociedade mais humana, em
permanente sintonia com o0s avancos da ciéncia e da tecnologia; (...) nesta construcao, ganha
conteido a partir da promocao do desenvolvimento regional, integrado nos processos globais
e interdependentes” (UNIVERSIDADE DO SUL DE SANTA CATARINA, 2011b).

Relacionando-se a reflexdo sobre midia local com a Teoria do Jornalismo, cabe
salientar que ainda sdo bastante discutidos os critérios que determinam o que deve ser

noticiado. Contudo, a ideia de “proximidade” como valor-noticia é bastante aceita.

! De acordo com o Ministério das Comunicagdes (2011), radiodifuséo educativa “é o Servico de Radiodifusdo
Sonora (radio) ou de Sons e Imagens (TV) destinado a transmissdo de programas educativo-culturais, que,
além de atuar em conjunto com os sistemas de ensino de qualquer nivel ou modalidade, vise & educagdo
bésica e superior, & educagdo permanente e formagdo para o trabalho, além de abranger as atividades de
divulgacdo educacional, cultural, pedagdgica e de orientacdo profissional”. Quanto a programacdo, é
admitida “apenas a transmissdo de programas com finalidades educativo-culturais. Os programas de carater
recreativo, informativo ou de divulgacdo desportiva poderdo ser considerados educativo-culturais, se neles
estiverem presentes elementos instrutivos ou enfoques educativo-culturais identificados na sua
apresentagdo”.
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No modelo tedrico do Newsmaking, conforme cita Pena (2006), o trabalho
enunciativo dos jornalistas esta submetido a uma série de operagdes e pressdes sociais. Nessa
perspectiva, a definicdo daquilo que € noticia esta sujeita a uma série de variaveis, como
valores-noticia, constrangimentos organizacionais, construcdo da audiéncia e rotinas de
producéo.

Segundo Traquina (2005, p. 63), “os critérios de noticiabilidade sdo o conjunto de
valores-noticia que determinam se um acontecimento, ou assunto, é suscetivel de se tornar
noticia, isto &, de ser julgado como merecedor de ser transformado em matéria noticiavel e,
por isso, possuindo ‘valor-noticia’ (‘newsworthiness’)”.

Neste estudo, destaca-se como valor-noticia o0 aspecto “proximidade”,
considerado fundamental na cultura jornalistica, principalmente em termos geogréaficos, mas
também culturais. Entende-se que 0s acontecimentos que se passam proXimos sdo mais
noticidveis e importantes do que os distantes. Traquina (2005) cita que defendem o mesmo
ponto de vista autores como Shoemaker e Reese (1991), Baskette, Sissors e Brooks (1982),
Dennis e Ismach (1981), Sthephens (1980) e Galtung e Ruge (1965). Os dois ultimos
realizaram um dos primeiros exames tedricos dos valores-noticias no jornalismo, destacando a
importancia da proximidade geografica e cultural no fluxo noticioso internacional.

Quando se fala em midia local/regional o valor-noticia “proximidade” torna-se
ainda mais relevante, uma vez que o fato ou assunto noticiado em geral tem relacdo imediata
com o espectador. “As pessoas acompanham o0s acontecimentos de forma mais direta, pela
vivéncia ou presenca pessoal, o que possibilita o confronto entre os fatos e sua verséo
midiatica de forma mais natural” (PERUZZO, 2011).

Entende-se, portanto, que o valor-noticia proximidade deve orientar também o
exame das reportagens, pois € um elemento essencial quando se trata de identidade sob o
prisma da midia local.

A seguir, apresentam-se elementos historicos que ajudam a situar o objeto da

pesquisa.
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3  ASPECTOS HISTORICOS

Este capitulo destina-se a uma revisdo historica da televisdo e do telejornalismo
no Brasil, bem como da formagdo do povo tubaronense, da origem e desenvolvimento da
Universidade do Sul de Santa Catarina (Unisul) e da criacdo da Unisul TV e seus quase cinco
anos de trajetdria. Mais do que mera descricdo de datas e fatos, busca-se contextualizar cada
um dos itens citados. Ao se langarem luzes sobre a historia, revelam-se elementos que ajudam
a compreender a constitui¢do da cultura nacional, regional e local e sua relacdo com a midia

televisiva.

3.1 PAIS DA TELEVISAO

Pesquisa sobre habitos de informacédo e opinido da populacgéo brasileira, realizada
pelo Instituto Meta Pesquisas de Opinido (2011), apontou que a televisdo é o canal de
comunicacdo mais utilizado pelos brasileiros (96,6%). Desse total, 93,9% dos entrevistados
afirmaram que assistem aos canais do sistema de televisdo aberta. Os que também assistem a
canais por assinatura somam 10,4%, e 2,7% disseram que assistem apenas aos canais por
assinatura.

A pesquisa ainda mostrou que 68,8% dos entrevistados costumam assistir
televisdo em média entre uma e quatro horas diarias. Outros 7,3% disseram que passam mais
de seis horas por dia em frente a televisdo.

NUmeros expressivos aparecem também na quantidade de emissoras no pais.
Operando pelo sistema de radiodifusdo comercial existem hoje 270 emissoras de televiséo,
6.186 retransmissoras e 21 emissoras de televisio em sinal digital (MINISTERIO DAS
COMUNICACOES, 2011b). S&o elas também que absorvem a maior parte do investimento
publicitario em midia do Brasil. De acordo com o Projeto Inter-Meios (2011), do faturamento
bruto de 16,5 bilhdes de reais em 2010, 61,3% ficou com as televisdes, sendo 4,1% com as

TVs por assinatura. O restante foi dividido entre jornais (11,3%), revistas (8,8%), Internet
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(6%), radio (4%), midia exterior — outdoor, painel, mobiliario urbano, digital out of home e
movel (3%), guias e listas (1,1%) e cinema (0,4%).

Os dados revelam a importancia que a televisdo alcangou ao longo de seis décadas
no Brasil. Mas, na época em que essa tecnologia chegou ao pais, possuir um aparelho era
privilégio de poucos. Apenas duzentos televisores receberam o sinal do programa de estreia
da TV Tupi, em 18 de setembro 1950. A emissora, criada por iniciativa do jornalista Assis
Chateaubriand, inaugurou as transmissdes no Brasil e constituiu-se na primeira estacdo de
televisdo da América do Sul.

Até a primeira metade do século 20, o veiculo de comunicacdo mais presente na
vida dos brasileiros era o radio. Com base nele € que a TV brasileira se desenvolveu,
adaptando tanto a estrutura e o formato de programacao quanto o trabalho dos profissionais.
Os primeiros anos foram, assim, marcados pelas improvisacoes.

Ao tragar a historia da televisdo brasileira, sob uma visdo econdmica, social,
politica e cultural, Mattos (2002), distingue seis fases®: elitista (1950 a 1964); populista (1964
a 1975); fase de desenvolvimento tecnoldgico (1975-1985); fase da transicdo e da expansdo
internacional (1985 a 1990); fase da globalizacdo e da TV paga (1990 a 2000); e fase da
convergéncia e da qualidade digital (a partir de 2000).

A primeira fase foi considerada elitista porque, de 1950 a 1964, apenas aqueles
gue estavam no topo do poder econémico tinham acesso ao televisor. O preco do aparelho
chegava quase ao valor de um automovel, o que na época também era inacessivel a massa.
Além disso, no Brasil, ndo havia industrias de componentes eletrénicos para televisores. Esses
fatores dificultaram a difuséo do aparelho na primeira década. Ainda assim, o crescimento do
namero de televisores no pais é considerado significativo. Segundo dados da Associacdo
Nacional de Fabricantes de Produtos Eletronicos (Abinee), citados por Mattos (2002), em fins
de 1952 ja havia no Brasil cerca de sete mil aparelhos. Em 1960, dez anos depois da chegada
da televisdo, esse nimero subiu para 598.000.

O carater elitista desse periodo também se refletia na programacdo. Em 1954,
dados do Instituto Brasileiro de Opinido Publica (Ibope) revelaram que 48% dos

telespectadores haviam assistido, por exemplo, a uma apresentacdo de ballet. Nessa época, ja

2 Convém observar que a obra “Histéria da televisao brasileira: uma visdo econdmica, social e politica”, de
Sérgio Mattos, foi originalmente publicada no ano 2000. A Gltima fase descrita, portanto, tratava-se de
projecdo a partir desse ano.
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havia cerca de 34 mil televisores no pais, embora o aparelho ainda fosse considerado item de
luxo (MATTOS, 2002).

Mattos (2002) situa a segunda fase da TV brasileira entre 1964, ano em que foi
instaurado 0 governo militar, até 1975. A ordem imposta pelo regime baseou-se na doutrina
de seguranca nacional, que consistia em “um grupo de programas para aumentar a integracdo
social e, em especial, contribuir para a diminuigdo das diferencas regionais, promovendo entre
outras coisas: desenvolvimento econémico e redistribuicdo de investimentos regionalmente;
um sistema politico mais estavel; coesdo interna; e espirito nacional” (MATTOS, 2002, p.
33). Este ultimo teve fundamento na preservacao de crencas, cultura e valores brasileiros. O

novo contexto nacional foi, assim, determinante para o desenvolvimento da televis&o.

Os meios de comunicacdo de massa se transformaram no veiculo através do qual o
regime poderia persuadir, impor e difundir seus posicionamentos, além de ser a
forma de manter o status quo apds o golpe. A televisdo, pelo seu potencial de
mobilizacdo, foi mais utilizada pelo regime, tendo também se beneficiado de toda a
infra-estrutura criada para as telecomunicagdes (MATTOS, 2002, p. 35).

O regime militar também foi decisivo para o desenvolvimento de algumas
emissoras e a decadéncia de outras. A concessédo de licengas para importacdo de materiais e
equipamentos, por exemplo, favorecia os veiculos que apoiavam as politicas governamentais.
Mattos (2002) destaca o surgimento e ascensdo da TV Globo justamente nesse periodo.

Outro aspecto da ingeréncia do Governo Federal sobre a midia eletrénica, que se
manteve por décadas, teve relagdo com a concessdo de canais. “De 1964 a 1988, a concessao
de licencas para exploracdo de frequéncias reforcou o controle exercido pelo Estado, pelo
simples fato de que tais permissdes s6 eram concedidas a grupos que originalmente apoiaram
as acOes adotadas pelo regime” (MATTQOS, 2002, p. 91).

Entre 1964 e 1975, a TV brasileira evoluiu ainda em dois aspectos.
Gradativamente, deixou de lado o cardter de improvisacdo em prol de préticas mais
profissionais e adocdo de padrbes de administracdo norte-americanos. Foi também um
periodo em que o governo investiu na execucdo de obras de ampliacdo e modernizacdo do
sistema de telecomunicagdes. Essa nova infra-estrutura permitiu o surgimento e expansédo das
redes de televisdo (MATTQOS, 2002, p. 94).
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A segunda fase seguiu a tendéncia de crescimento do nimero de televisores no
pais, consequéncia, sobretudo, da reducdo do custo do aparelho com o aumento da escala de
producdo. E a fase em que televisdo ganha popularidade. Dados da Abinee apontam que em
1964 havia no Brasil cerca de 1.663.00 televisores em uso, nimero que, dez anos depois,
chegou a 8.781.000.

E evidente que, com mais televisores, ampliou-se o perfil da audiéncia. Como a
industria televisiva brasileira sempre teve na publicidade a principal fonte de renda, o
conteldo dos programas ficou mais popular, para atender aos novos telespectadores, que ja
ndo pertenciam apenas a elite econdmica.

Os concessionarios, no entanto, ndo tiveram absoluto controle sobre o que
veiculavam. Assim como o0 regime militar exerceu dominio sobre o sistema de
telecomunicagdes no pais, era natural que interferisse também na programacéo das emissoras.
Nos primeiros seis anos do golpe, de acordo com Mattos (2002), 50% da programas exibidos
pela televisdo brasileira eram estrangeiros, os chamados “enlatados”. Essa estratégia evitava
os transtornos com a censura. Shows de auditério e novelas completavam a base da
programacéo.

De forma mais incisiva, foi nos governos de Emilio Garrastazu Medici (1969-
1974) e Ernesto Geisel (1974-1979) que as emissoras ficaram obrigadas a atentar para a
responsabilidade com o desenvolvimento e a cultura nacional, refletindo-se em aumento na
producdo de programas locais e reducdo dos importados. Foi ainda o governo de Médici que
“comecou a se preocupar, oficialmente, com o nivel de qualidade dos programas a fim de
conter os efeitos e excessos daqueles que ofereciam mais e mais suspense, acdo, fortes
emoc0es e violéncia, os quais contribuiam para o crescimento do tamanho da audiéncia e dos
lucros das emissoras de televisdo” (MATTQOS, 2002, p. 98).

No ano de 1974, um pronunciamento de Quandt de Oliveira, ministro das
Comunicacbes do governo Geisel, apresentou a preocupacdo com a falta de programacéo
local no pais. O discurso foi proferido durante palestra na Faculdade de Comunicacdo Social

de Anhembi, em Sao Paulo:

57% da programacdo da televisdo é importada e 43% € produzida por técnicos
brasileiros. Destes 43%, 34% € matéria estrangeira, editada pelas emissoras
brasileiras. Isto significa que, para 109 horas de uma semana de programacao,
apenas 31 sdo genuinamente brasileiras; as outras 78 sdo importadas. (...) A
televisdo comercial impde sobre as criancas e jovens uma espécie de cultura que nao
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tem nada a ver com a cultura brasileira. Em vez de atuar como um fator de criacéo e
difusdo da cultura brasileira, a TV esté realizando o papel de privilegiado veiculo de
importacdo cultural e esta desnaturalizando a criatividade brasileira (CAMARGO e
PINTO apud MATTOS, 2002, p. 104).

E a partir desse momento que comega 0 processo de nacionalizagio dos
programas. Contudo, a producdo local exigia mais recursos e foi necessario o apoio do
governo para que esse processo fosse levado a cabo. “Tal apoio foi viabilizado através de
créditos concedidos por bancos oficiais, isen¢des fiscais, co-producdes de 6rgéos oficiais (TV
Educativa e Embrafilme, entre outros) com emissoras comerciais, além da concentra¢do da
publicidade oficial em algumas empresas (MATTOS, 2002, p. 107).

Para os responsaveis pela programacdo das emissoras, esse foi um periodo critico.
Ao mesmo tempo em que se exigia maior producdo nacional aumentou a censura sobre a
imprensa. O controle rigoroso de tudo o que era veiculado foi mais intenso entre dezembro de
1968 e junho de 1978. “Embora os governos Médici e Geisel tenham feito uma solida
contribuicdo para o melhoramento do ‘padréo cultural’ e qualidade técnica dos programas de
televisao, eles foram responsaveis pelo exercicio da censura, que mutilou e limitou a televisao
brasileira em varios outros setores” (MATTOS, 2002, p. 106).

A nacionalizacdo da programacao abriu as portas para a terceira fase da trajetoria
da televisdo brasileira que, segundo Mattos (2002), vai de 1975 a 1985. Essa fase é
caracterizada pelo desenvolvimento tecnoldgico e pelo inicio da competicdo das grandes redes
no mercado internacional. Sdo anos de expressivo aumento do numero de residéncias
equipadas com receptores de televisdo. O censo de 1980 mostrou que 55% dos domicilios
brasileiros ja possuiam o aparelho, um crescimento de 1.272% se comparado ao ano de 1960
(MATTOS, 2002).

Esse momento da televisdo se estende até o fim do governo militar, confirmando a

ampla interferéncia do regime no desenvolvimento da TV no Brasil:

Sem ddvidas, o governo foi a mais importante forca-motriz por tras do
desenvolvimento da indUstria televisiva brasileira, especialmente da TV Globo
(criada depois do golpe de 64). Ao criar facilidades nas telecomunicaces, tais como
as redes de microondas, o cabo coaxial, os satélites e a televisdo a cor, 0 regime
militar brasileiro contribuiu para o desenvolvimento técnico da televisdo, utilizando-
a para promover os ideais do regime (MATTQOS, 2002, p. 116).
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A préoxima fase (1985-1990), conforme Mattos (2002), é de transicdo e expansdo
internacional. E nesse periodo, também, que instituem-se novas regras para a producio
audiovisual no pais. Em 1988, foi promulgada a atual constituicdo brasileira, que fixou
normas para a producdo e programacdo das emissoras de radio e televisdo. O artigo 221
determina que se invista em programas com fins educativos, artisticos, culturais e
informativos, visando a promocéo da cultura nacional e regional.

Além da nova regra — que por falta de fiscalizacdo até hoje ndo é plenamente
cumprida — a busca por mercados internacionais se intensifica nesse periodo, aumentando a
competitividade entre as grandes redes brasileiras.

Mattos (2002) chama de fase da globalizacdo e da TV paga o momento da
televisao brasileira vivido entre 1990 e 2000. “Com a tendéncia de desenvolvimento global,
na década de 90 comecou-se a estabelecer as bases para o surgimento estruturado da televiséo
por assinatura, via cabo ou via satélite, estruturada nos moldes americanos, e a se debater a
televisao de alta definicdo. Também foi iniciada a busca de programas interativos, a exemplo
de “Vocé decide’, da Rede Globo (MATTOS, 2002, p. 125).

Nesse periodo, se estabeleceram varias emissoras regionais, ampliando as
possibilidades de maior regionalizacdo e utilizacdo de canais de televisdo alternativos.

Essa fase, marcada por uma nova conjuntura econdmica do pais, trouxe
transformacfes significativas para a televisdo brasileira, com reflexos no nivel da

programacao.

Com o sucesso do Plano Real, as camadas mais pobres da populagdo aumentaram o
poder aquisitivo, podendo adquirir indmeros novos televisores, o que fez crescer a
audiéncia das classes C, D e E. Essa nova audiéncia acirrou a briga entre as redes de
TV aberta, principalmente pelo fato de terem perdido grande parte da audiéncia das
classes A e B, que passaram a compor a audiéncia dos canais por assinatura. Na
disputa pela audiéncia C, D e E que, apesar de menos qualificada, é
quantitativamente maior, as emissoras apelaram para programas popularescos,
sensacionalistas, e também passaram a lancar méo de sexo e violéncia (MATTOS,
2002, p. 150).

A fase da convergéncia e da qualidade digital é a mais recente, citada por Mattos
(2002). A televisdo digital no Brasil ainda é associada a ideia de novidade. Embora as
discussbes sobre o processo de implantacdo dessa tecnologia tenham iniciado ha duas
décadas, a maior parte dos efeitos dessa mudanca ainda esta por vir. Obras recentes sobre o

assunto abordam, sobretudo, os desafios que se tém pela frente. Ferraz (2009, p. 15) cita a
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Exposicdo de Motivos, anexa ao Decreto Presidencial n® 4.901 de 2003, para mostrar que até
mesmo 0 Governo ndo tem claras as transformacdes sociais que advirdo com a implantacao
do novo sistema: “A televisao digital ndo é apenas uma evolucdo tecnoldgica, mas uma nova
plataforma de comunicacdo, cujos impactos na sociedade ainda estdo se delineando”. Neste
periodo de migracdo para o digital, a televisdo é apenas parte do processo. Estudos sobre o
desenvolvimento da Internet e das tecnologias digitais, como aponta Vilches (2003, p. 11),
“proclamam uma nova ordem comunicacional”. A possibilidade de produzir e transmitir
contedo pelos novos meios ndo s6 aumenta a cada dia como expande radicalmente o leque
de enunciadores. Assim, quando se fala em televisdo digital, as mudancas vao muito além da
veiculacdo de som e imagem em alta definicdo. Pressupdem multiprogramacgéo, mobilidade e,
principalmente, interatividade. Uma crescente relacdo dialdgica tende a se estabelecer com o
espectador, que se transforma em usuario ativo. Na tese “TV digital e producdo interativa: a
comunidade recebe e manda noticias”, Crocomo (2004) comprovou, por meio de experimento
pratico, que com a possibilidade de receber programacédo e também de retornar contetdo (o
principio da bidirecionalidade e da interatividade) as comunidades alfabetizadas digitalmente
podem participar com conteldo, integrando um programa de canal aberto de TV. Neste
sentido, ganha ainda mais forca a argumentacdo de Hall (2003) de que o processo
comunicativo linear — emissor/mensagem/receptor — deve ceder espaco a uma forma diferente
de pensar essa estrutura, baseada na articulacdo de momentos distintos, por ele chamados de
“producdo, circulacdo, distribuicdo/consumo, reproducdo”. Com o sistema digital, a estrutura
ja deve sofrer mudancas logo na primeira etapa, a producdo, e, mesmo tratando-se de
momentos distintos, o0 consumo e a reproducéo tenderdo a sentir os efeitos. Assim, o discurso
midiatico na TV digital podera trazer novas influéncias sobre a constituicdo de identidades
culturais, pois a realidade sera descrita e percebida de formas distintas, a partir da ampliacdo
significativa de enunciadores.

No topico a seguir, faz-se uma reflex@o sobre a influéncia que a televisdo veio

exercendo sobre a formacéo cultural dos brasileiros ao longo das ultimas décadas.
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3.1.1 Televiséo e formacao cultural dos brasileiros

A historia da televisdo brasileira tem relacdo direta com o contexto sécio-
econbmico e politico nacional, em seus diferentes momentos. A expansdo de emissoras
nacionais em detrimento das emissoras regionais também é resultado dessa relacdo. E tal
transformacéo trouxe como consequéncia mudancas no processo de formacéo de identidades.

A audiéncia da TV brasileira é, hoje, dominada por um numero restrito de
emissoras, situadas na regido sudeste do pais. Contudo, nos primeiros anos apés a chegada da
televisdo ao Brasil, o cenario era diferente. A caréncia de recursos técnicos impedia a emissao
de sinal para distancias superiores a um raio de 100 quildmetros. Também ndo havia
videoteipe. Se ndo era possivel copiar os programas e transporta-los em fitas de video para
outras regides, as emissoras se obrigavam a produzir os proprios programas. A televisdo
brasileira, portanto, nasceu local.

Essa realidade comecgou a mudar a partir de 1960. Com a chegada do videoteipe,
tornou-se possivel gravar e duplicar os programas. Para as emissoras pequenas, na maioria
dos casos era economicamente mais viavel comprar programas do que produzi-los. De acordo
com Priolli (2000), Sdo Paulo e Rio de Janeiro concentravam o melhor do talento artistico e
técnico da TV brasileira na época. Estavam, assim, mais capacitados para explorar o mercado
que surgia. Comecava ai a hegemonia das emissoras do sudeste brasileiro e o
enfraguecimento da televisao regional.

Contudo, se 0 modelo de gestdo privada, com a logica de reduzir custos e ampliar
lucros, possibilitou o desenvolvimento da televisdo no pais, por outro, teve consequéncias

dréasticas na cultura brasileira.

A “identidade nacional”, portanto, ou a visdo que os brasileiros tém de si mesmos e
do pais, passou a ser mediada fortemente pelo ponto de vista das duas maiores
metrépoles. Consolidou-se a ideia de um centro dindmico, avangado e cosmopolita —
0 eixo Rio-S8o Paulo — em contraste com uma periferia atrasada, conservadora e
provinciana (PRIOLLI, 2000, p. 19).

Outro fator que interfere na visdo que os brasileiros vém formando de si mesmos,
por meio da televisdo, € o modelo que a inspirou. “Desde seu advento, na década de

cinquenta, a televisdo brasileira tem sofrido a influéncia americana, tanto na estrutura
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comercial como na producéo, importando dos Estados Unidos ndo apenas programas, mas
ideias, temas, roteiros e técnicas administrativas” (MATTQOS, 2002, p. 110).

Percebe-se, portanto, que o contexto de formacdo e desenvolvimento da televisao
brasileira ndo favorece a que se contemple a diversidade da cultura nacional. E diante do
movimento de globalizacdo, a tendéncia é que cada vez mais elementos externos passem a
integrar a programacéo da TV. Assim, quando se pensa em manutencdo das culturas que ndo
aparecem nos grandes centros, no que tange o papel da televisdo, parece que a alternativa

mais viavel é a atuacdo das emissoras locais e regionais.

3.2 TELEJORNALISMO NO BRASIL

Além de proporcionar entretenimento, a televisdo tem sido um dos principais
veiculos de informacdo nas sociedades onde esta presente. Vizeu e Correia (2008) apresentam
o0 resultado de uma pesquisa da agéncia de noticias Reuters, da Rede Britancia BBC e dos
Media Centre Poll da Globescan, realizada em dez paises. O estudo mostrou a centralidade e a
importancia da televisdo ao revelar que os brasileiros acreditam mais na midia do que no
governo e que o telejornalismo € a principal fonte de informacdo para 56% dos entrevistados
(VIZEU e CORREIA, 2008). A pesquisa sobre hébitos de informacao e opinido da populacéo
brasileira, realizada pelo Instituto Meta Pesquisas de Opinido (2011), também revelou que 0s
telejornais sdo considerados no pais como a programacdo televisiva mais relevante para
64,6% dos entrevistados.

No Brasil, o telejornalismo surgiu praticamente junto com a televisdo. Dois dias
depois da transmissdo de estreia, em 20 de setembro de 1950, foi ao ar a edig¢do inaugural do
primeiro telejornal da TV Tupi, Imagens do dia. O noticidrio noturno “constava de uma
sequéncia de filmes dos ultimos acontecimentos locais” (SAMPAIO apud REZENDE, 2000,
p. 105).

O telejornal mais importante, que acabou marcando a década de 50, no entanto,
surgiu dois anos depois. O Repdrter Esso trazia noticias nacionais e internacionais, veiculadas

inclusive por meio de filmes, gracas ao apoio do anunciante de grande porte. Nesses dez
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primeiros anos, no entanto, assim como ocorreu com 0s demais programas, os telejornais
eram produzidos precariamente, devido a falta de recursos técnicos e capacitacdo de
profissionais. Seguia o estilo radiofonico, baseado na fala e com pouca visualizacdo.
(REZENDE, 2000).

A partir de 1960, ndo s6 o telejornalismo, mas a TV brasileira como um todo,
ganhou novo impulso com a chegada do videoteipe. A nova tecnologia facilitou a gravacdo e
transmissdo de imagens. Nessa época, destacou-se também o Jornal de Vanguarda, que
inovou a concepcdo de telejornalismo ao trazer, entre outras novidades, jornalistas
especializados para comentar 0s assuntos em pauta, ao invés de se basear apenas na
participacdo de profissionais de locucdo. O jornal foi reconhecido inclusive com o prémio
Ondas, em 1963, na Espanha. Porém, ndo resistiu ao golpe militar e foi extinto apds a edicdo
do Ato Institucional n° 5 (REZENDE, 2000).

Assim como o Jornal de Vanguarda, todo o telejornalismo brasileiro sofreu o
peso do golpe militar e da censura. Mas foi também o regime, com seus ideais de integracédo
nacional, que criou condicOes para a expansao da TV no territorio nacional. Em 1969, o pais
comegou as transmissdes via satélite, obtendo a possibilidade de formar as redes de TV. Foi
em 1° de setembro desse ano que nasceu o Jornal Nacional, da Rede Globo, transmitido
simultaneamente para o Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo Horizonte, Curitiba, Porto Alegre e
Brasilia. O programa, todavia, ndo surgiu com a marca da isencdo. “Como contrapeso para
suas virtudes técnicas, o Jornal Nacional, logo no inicio, teve de enfrentar o estigma que
perseguiria a TV Globo por muitos anos: a afinidade ideoldgica com o regime militar”
(REZENDE, 2000, p. 110).

A rigidez do controle exercido pelo governo era tdo intensa, visando a amenizar a
situacdo vivida no pais, que em margo de 1973 o presidente Médici fez uma declaragdo que se
tornaria célebre: “Sinto-me feliz, todas as noites, quando ligo a televisdo para assistir ao
jornal. Enquanto as noticias ddo conta de greves, agitacfes, atentados e conflitos em varias
partes do mundo, o Brasil marcha em paz, rumo ao desenvolvimento. E como se tomasse um
tranquilizante ap6s um dia de trabalho” (MATTQOS, 2002, p. 104).

Apesar de a realidade figurar amena nos telejornais brasileiros, esse tipo de
programa foi conquistando audiéncia ao longo dos anos. Pesquisa do Ibope, em 1980, ouviu
trés mil telespectadores e constatou que o telejornalismo era a mais importante e ampla fonte

de informacgdo. Os telejornais eram os programas preferidos de 87,4% dos homens e o
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segundo programa preferido para 71,3% das mulheres, depois das novelas. (MATTOS, 2002,
p. 113).

Desde sua criacdo, o Jornal Nacional seguiu quase absoluto ao longo dos anos,
assim como a propria Rede Globo. Outras emissoras, no entanto, também alcangaram
projecdo. No inicio da década de 80, surgiram com forca o Sistema Brasileiro de Televiséo
(SBT), do empreséario e radialista Silvio Santos, e a Rede Manchete, do grupo Bloch. “Em
termos ideoldgicos, a chegada das novas redes parecia ndo representar qualquer alteracdo de
percurso, porque os vencedores da concorréncia davam mostras de compatibilidade com o
poder dominante” (REZENDE, 2000, p. 121).

Mudancas no perfil editorial dos telejornais vieram a acontecer de modo mais
contundente com o avanco do movimento das “diretas-ja”. N@o por decisdo da cupula das
emissoras, a exemplo da Globo, que durante muito tempo fechou os olhos ao movimento, mas
até por razdes mercadoldgicas, uma vez que o desconhecimento da campanha poderia se
refletir em perda de audiéncia e de faturamento (REZENDE, 2000, p. 124).

Com o fim do regime militar, o telejornalismo brasileiro teve oportunidade para
evoluir em termos criticos. Nd8o que mudancas drésticas ocorreram, até porque interesses
politicos e econdmicos sempre determinaram as relacfes entre 0 governo e as grandes
emissoras. Mas é a partir deste periodo que surge no pais, por exemplo, a figura dos
jornalistas exercendo a funcdo de ancora, fazendo comentarios e emitindo opinides sobre as
noticias veiculadas.

A partir da década de 90, chegam ao pais 0s canais por assinatura. E nesse periodo
que o telejornalismo ganha um novo espaco. Surgem os canais de noticias 24 horas. Mas 0
crescimento da TV por assinatura teve como uma das consequéncias a queda na audiéncia dos
canais abertos, obrigando as emissoras a lancar mdo de estratégias para alcancar novos
publicos e tornar fiéis os ja conquistados.

Como se pode observar, a trajetdria da televisdo brasileira se caracteriza pela
ascensdo e dominio das grandes redes. Entretanto, essa condicdo foi desfavoravel, em muitos
aspectos, as emissoras regionais e a propria cultura do pais, inclusive no que se refere ao

jornalismo, como argumenta Rezende (2000):

O éxito da televisdo brasileira advinha, em grande parte, da consolidac&o do sistema
de rede, na década de 1970 até meados da de 80. Se, porventura, trouxe alguns
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beneficios, sobretudo quanto a melhoria da qualidade técnica dos programas, as
redes — especialmente a Globo pelo controle quase absoluto do mercado nacional —
causaram um prejuizo irreparavel as emissoras regionais. Por questdes financeiras e
mercadoldgicas, os concessionarios de canais de TV se viram forgados a abandonar
suas producdes locais e transformaram suas emissoras, praticamente sem excecéo,
em meras estacBes retransmissoras da programacdo realizada invariavelmente no
Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Desde entdo, a predominancia da optica paulista e
carioca instalou-se em todos os setores da programacdo. Apesar dos noticiarios
locais, mantidos precariamente mais para obedecer a orientagdes legais, o jornalismo
regional perdeu importancia e influéncia. Essa realidade tornou-se ainda mais
explicita ao se considerar a participagdo das noticias regionais nos telejornais de
cobertura nacional. O regional s6 tem lugar com informacgdes pitorescas ou
catastréficas, ou eventualmente nas edi¢fes de sdbado, “quando nada acontece”
(REZENDE, 2000, p. 118-119).

Tal quadro alerta para a necessidade de maior atencdo ao telejornalismo local e a

sua importancia para as comunidades a que se direciona. Tendo presente que as reportagens

em estudo referem-se a Tubardo, sintetiza-se a seguir sua historia.

3.3 TUBARAO, UNISUL E UNISUL TV

O objeto de estudo desta pesquisa é expressdo manifesta em som e imagem de

uma trajetéria iniciada ha milénios. A cultura, entendida no mais amplo significado,

pressupde a existéncia da figura humana. Pesquisas do grupo de arqueologia da Universidade

do Sul de Santa Catarina (Unisul) indicam que os primeiros habitantes da regido viveram ha

mais de seis mil anos. Os vestigios se mantém sob a terra. Ja a face contemporanea dessa

longa histdria estd bem mais a mostra. Protagoniza as reportagens que serdo analisadas.

Desvelar um pouco desse percurso, portanto, € pér a mostra as bases sobre as quais se

constituiram a cidade de Tubardo, a Unisul e, mais recentemente, a Unisul TV.
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3.3.1 Tubaréo: das origens ao presente

Antes da instalacdo do povoamento que iria tornar-se origem da populacédo
tubaronense, o litoral sul de Santa Catarina teve outros grupos de habitantes. Achados
arqueologicos apontam que sambaquieiros viveram na regido ha cerca de 4.550 a.C. Segundo
Claudino e Farias (2009), os sitios arqueolégicos encontrados na regido sdo 0os mais antigos
do sul catarinense.

Essa area serviu de base também para os ceramistas Jé. Por volta do ano 1.000
d.C, eles, possivelmente, se integraram ao grupo de cacgadores-coletores construtor de
sambaquis. Cerca de 300 anos depois, apareceram os Tupi-Guarani, que habitaram as regides
proximas as lagoas e ao mar (CLAUDINO e FARIAS, 2009).

Os indigenas ocuparam essas terras até o final do século XIX, quando foram
praticamente exterminados, num processo de escravizagdo e genocidio que iniciou nas
primeiras décadas apds a chegada dos europeus ao Brasil (VETTORETTI, 1992).

As terras que hoje compdem o municipio de Tubardo receberam novo
povoamento no século XIX. O historiador Amadio Vettoretti (1992) relata que, em 1767, a
esquadra espanhola comandada por Don Pedro de Ceballos tomou a Col6nia de Sacramento,
no Uruguai, e estendeu sua conquista até a vila do Rio Grande, no territério que hoje pertence
ao estado do Rio Grande do Sul. A barra da Lagoa dos Patos foi fechada. Comerciantes locais
gue escoavam produtos pelo Atlantico precisaram, entdo, procurar outra ligacdo com o
oceano. Foi quando se voltaram para Laguna.

Mercadorias, transacdes comerciais, trabalhadores. O movimento gerado em torno

do porto lagunense veio dar félego ao desenvolvimento da cidade juliana e arredores.

Os ares do progresso se expandiram na regido. Esta foi a causa indireta relacionada
ao inicio do povoamento as margens do Rio Tubardo. Em consequéncia, outro
acontecimento foi se juntar a esse ressurgimento comercial, tornando-se a causa
direta da origem de Tubardo: a abertura do caminho ligando Lages a Laguna
(VETTORETTI, 1992, p. 40).

A necessidade de uma conexao entre o planalto e o litoral, também por questdes
comerciais, ja que pelo porto de Laguna era possivel tanto escoar como receber mercadorias,

motivou a construcdo da estrada. O trecho navegavel do rio Tubardo foi aproveitado para
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facilitar o percurso. O ponto principal onde ocorria a substituicdo de animais de carga por

embarcacdes, e vice-versa, para continuidade do trajeto, ficou conhecido como Po¢o Grande.

Neste local de manobra obrigatéria de carga e descarga, seguindo uma ldgica
elementar, a necessidade imp6s a construcdo de alguns abrigos para proteger as
mercadorias, 0s viajantes, os tropeiros e 0s arreios. Este fato, como consequéncia
natural, atraiu pessoas para fixarem residéncia e prestarem servico de assisténcia aos
viajantes (VETTORETTI, 1992, p. 41).

Em 22 de abril de 1833, o Pogo Grande do Rio Tubardo foi oficialmente
denominado pela Camara de Vereadores como quinto distrito do municipio de Laguna. Trés
anos depois, elevou-se a condi¢do de Freguesia, uma espécie de departamento administrativo
do Governo Provincial. Com mesmo sentido de paroquia, a Freguesia vinculava-se a Igreja
Catolica.

Vettoretti (1992) conta que a capela que se transformou na Pardquia de Nossa
Senhora da Piedade foi a primeira edificacdo coletiva, ap6s a fundacdo do povoado.

Documento da Arquidiocese de Floriandpolis, de 1951, versa sobre o histérico da pardquia.

Padroeira Nossa Senhora da Piedade. O nome de Tubardo lembra o do famigerado
indio Tubardo®, com que se encontravam em 1605 os missionérios Jesuitas, e cuja
influéncia ia desde o Rio Grande do Sul até o Porto de Laguna. As margens deste
rio, que desemboca no Porto de Laguna, deviam ser conhecidas desde 1684, com a
fundacdo de Laguna. O povoado, porém, sé aos poucos se foi formando, e muito
humildemente, talvez por volta de 1800. Depois disto ndo demorou a aparecer uma
capelinha dedicada a Nossa Senhora da Piedade, a meia encosta do pequeno morro,
provida de uma imagem, sem terras, porém. Quando surge a ideia da formagéo da
Freguesia, era dono destes terrenos um certo Jodo Teixeira Nunes, com residéncia
sobre 0 morro, e naquele sentido cede 80 bracas em quadro, na data de 20 de Junho
de 1829, mencionando-se j& no documento a capelinha, a imagem, o projeto da
freguesia e o desejo da construcdo de nova Igreja. Aos 7 de Maio de 1836, por lei
provincial, se criava a mencionada freguesia (ARQUIDIOCESE DE
FLORIANOPOLIS in Histdria das Pardquias, p. 79, apud VETTORETTI, 1992, p.
48-49).

* Nos estudos de Vettoretti (2004), o topdnimo “Tubardo” associa-se a duas referéncias. Origina-se da expressao
tupi-guarani “Tuba-Nhard”, que significa Pai Feroz. A partir de relatos de missionarios jesuitas que atuaram
na regido no inicio do século 17, Tuba-Nhard foi um cacique considerado “persona non grata”, que assaltava
e prendia indios de outras tribos para entrega-los a escravocratas em troca machados, facas, anzois e outras
bugigangas. Por seu comportamento, assemelhava-se ao “Pai Feroz”. Outros dados historicos também
associam o termo as aguas do rio que corta a regido, que normalmente eram potaveis e calmas, onde se
navegava com tranquilidade. No entanto, quando ocorriam temporais do leste, o rio rapidamente se
avolumava, formando ondas “furiosas”, transformando-se, assim, em “Pai Feroz”. E também relacionado ao
rio o distico pelo qual o municipio é conhecido: Cidade Azul. Segundo Vettoretti (2004, p. 19), “a autoria é
do escritor, jornalista e politico catarinense Virgilio Varzea, que se encantou com a beleza do rio, a limpidez
da &gua que refletia 0 azul celeste contracenando com o conjunto paisagistico a sua volta. Atribuiu-se a ele a
expressdo retirada da frase: ‘O rio passa, serpenteando, e no seu rastro de prata, banha a cidade azul’”.
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A emancipacado ocorreu mais de trés décadas depois de a localidade tornar-se
Freguesia. Em 27 de maio de 1870, foi decretado o desmembramento das terras, criando-se 0
municipio “do” Tubardo, emancipado de Laguna (VETTORETTI, 1992).

As margens do rio que lhe deu nome, 0 novo municipio foi se desenvolvendo. A
populacdo urbana e rural aumentou. Dentre os fatos que marcaram essa trajetoria, cabe
destacar dois acontecimentos que, de certa forma, ainda tém reflexo na configuracédo atual da
cidade: a construcdo da Ferrovia Tereza Cristina e a instalagdo da Companhia Siderurgica
Nacional (CSN).

A historia da ferrovia comeca antes mesmo de Tubardo transformar-se em
municipio. Por volta de 1830, tropeiros que faziam o percurso entre Lages e Laguna

descobriram, acidentalmente, riqueza mineral na regiao.

Numa determinada noite, estando um grupo de tropeiros acampados em Passa Dois,
nas proximidades de Lauro Mauller, ajustaram algumas pedras para servirem de
suporte as panelas. Apos atearem fogo a lenha, observaram espantados que as pedras
também estavam queimando. (...) No outro dia, recolheram as amostras, que foram
remetidas ao Rio de Janeiro. O Governo Imperial enviou exploradores, que
atestaram a presenca de carvdo de boa qualidade (VETTORETT], 1992, p. 202).

A exploracdo do minério, que cerca de dez anos depois foi concedida pelo
imperador Dom Pedro Il ao industrial e empresario Segundo Visconde de Barbacena, exigia a
construcdo de uma ferrovia, para o transporte e escoamento da producdo. A obra sé seria
iniciada em 1880, com recursos de investidores ingleses, e inaugurada em 1° de setembro de
1884. Mas o principal momento em que se mostrou determinante para o desenvolvimento da
cidade surge com a instalacdo da CSN, no entdo bairro de Capivari (VETTORETTI, 1992).

Durante a Segunda Guerra Mundial, o governo Vargas elaborou um projeto para
implantar no Brasil a indlstria de base, através da siderurgia. Conflitos internacionais
daquelas proporc¢es inibiam as importacdes, por isso, era necessario desenvolver a industria
brasileira. Adotada como medida de seguranca, a iniciativa teve apoio das forcas militares. O
financiamento veio dos Estados Unidos que, em troca, pdde instalar na costa do nordeste
brasileiro e no arquipélago de Fernando de Noronha bases militares estratégicas para a guerra.
A Companhia Siderurgica Nacional — usina de Volta Redonda — foi construida em 1941. Um

ano depois, implantou-se o setor de Santa Catarina. A necessidade de agua abundante
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determinou a escolha de um dos locais: as margens do rio Tubardo, na juncdo com o rio
Capivari. Também pesou o fato de os dois troncos da Ferrovia Tereza Cristina (Criciima e
Lauro Muiller) se juntarem em Tubardo. O setor catarinense da CSN criou 0s departamentos
de energia (Usina Termoelétrica de Capivari — UTE); carvao (Mineradoras de Siderdpolis); e
Beneficiamento (lavador de Capivari). Ap6s trés anos de construcdo, em 1945, a CSN ja
operava na regido. Com a instalacdo da industria, o entdo bairro de Capivari, praticamente
rural, passou por um rapido processo de urbanizacdo. Recebeu saneamento béasico e toda
infra-estrutura para acolher os novos profissionais. O desenvolvimento acabou se refletindo
em toda a cidade (VETTORETTI, 1992).

Sendo o brago da mais poderosa estatal do Brasil, provocou um surdo impacto em
toda regido, e deslanchou Tubardo, a comecar pelas operacGes comerciais. Esta
movimentacdo atraiu trabalhadores e pequenos investidores da regido, o que
impediu* o crescimento da construcdo civil. A euforia tomou conta dos
tubaronenses: aquele empreendimento vinha trazer a redengdo econémica da cidade
(VETTORETTI, 1992, p. 215).

Markun e Hamilton (2001) também destacam a importancia da industria do carvéo
para o crescimento do municipio. Paralelo aos avancos, ficou evidente uma caréncia da

regiao.

No comeco dos anos 40, Tubardo tornou-se um canteiro de obras, gracas a CSN.
Seus moradores ja dispunham de uma moderna ponte para cruzar o rio — a Nereu
Ramos, inaugurada em 1939. Os jogos mais importantes aconteciam no Estéadio
Hercilio Luz, hoje Anibal Costa, inaugurado junto com o Centro de Salde e a
Estrada da Guarda (...). Mas os rapazes que quisessem estudar além do primario
continuavam tendo que deixar Tubardo. E para muitos tubaronenses, isso ndo podia
continuar por mais tempo (MARKUN e HAMILTON, 2011, p. 28-29).

A necessidade de oferecer aos jovens uma instituicdo de ensino onde pudessem
continuar sua formagdo sem deixar o municipio tornou-se fator de mobilizagdo social. O
movimento culminou com a implantacdo do Colégio Dehon, que décadas depois veio dar
origem a Unisul. Esse processo serd posteriormente apresentado. Antes, ainda numa
perspectiva historica, faz-se um resgate das etnias que ajudaram a formar a populacdo

regional, principalmente de Tubardo, no intuito de identificar vestigios culturais por eles

* O termo “impediu” parece contradizer a afirmacdo do autor. Supde-se que pode ter havido algum erro de
grafia. Mais adequado ao contexto talvez seja o termo “impeliu”.
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deixados e as manifestacGes que ainda se preservam. Tais elementos servirdo de base para
analisar se as reportagens veiculadas pela Unisul TV, objeto desta pesquisa, ddo conta de

representar os aspectos essenciais da identidade local.

3.3.1.1 TRACOS ETNICOS E CULTURAIS DA POPULACAO REGIONAL

J& se mencionou que o povoamento de Tubardo comegou seu desenvolvimento
com os moradores que resolveram fixar residéncia para atender aos tropeiros que faziam o
percurso entre Lages e Laguna. Os viajantes utilizavam o trecho navegavel do rio Tubardo
para transportar mercadorias. O chamado “Poco Grande” era o ponto de carga e descarga,
onde, para continuar o percurso, se substituiam embarcacfes por animais. A data de

concessdo de sesmarias nesse local é considerada o marco inicial do povoamento de Tubaréo.

E provavel que, observando a posigdo estratégica, para o comércio naquela parada
obrigatéria, o Capitdo Jodo da Costa Moreira e seu sogro, 0 Sargento-Mor Jacinto
Jaques Nicos, requereram duas sesmarias em torno daquele local, as quais lhes
foram concedidas em 5 de agosto de 1774, data marco do inicio do povoamento da
cidade de Tubardo (VETTORETTI, 1997, p. 105).

Até 0 ano de 1808, mais 15 sesmarias as margens do rio Tubardo foram
concedidas. No aspecto etnografico, os primeiros habitantes caracterizavam-se pela mesma
mistura que deu origem ao povo brasileiro e que chegou a Laguna décadas antes.

Vettoretti (2004) afirma que os colonizadores da regido distinguem-se em trés
ciclos: o vicentista, 0 acoriano e 0 europeu (extra Portugal).

Os vicentistas ou paulistas foram os primeiros a se instalar no sul do pais como
resultado, principalmente, de movimentos bandeirantes. J& ndo era, porém, um grupo
homogéneo. Compunha-se de portugueses do ultramar e portugueses nascidos no Brasil e seus
descendentes, a partir da miscigenacdo com negros e indios. Também havia os cafuzos,
oriundos da unido entre negros e indios (VETTORETTI, 2004).

As trés etnias formavam até entdo a base cultural da regido, embora os indigenas

tenham sido vitimas de violentos massacres e, sendo praticamente dizimados, pouco puderam
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propagar sua cultura. Os portugueses, por sua vez, imbuidos de espirito colonizador e
dominante, tiveram mais condicdes de se impor.

Basicamente a partir da expansdo populacional de Laguna € que se formou o
povoamento de Tubardo. Dai decorre que as etnias que iniciaram a composi¢do do povo
tubaronense séo as mesmas da cidade vizinha. Considere-se que, inicialmente, as terras que
hoje integram os dois municipios antes pertenciam apenas a Laguna.

Portugueses agraciados com sesmarias eram obrigados a cultivar as terras
recebidas, conforme contrato de concessdo. Como nessa época ainda predominava o sistema
colonial, muito do trabalho bragal era realizado por escravos negros. Em Tubardo néo foi
diferente. De acordo com Lucio (2006), embora ndo seja possivel definir com exatiddo
guando os primeiros escravos chegaram a vila que se tornaria 0 municipio de Tubardo, uma
série de documentos comprova que eles ja vieram com o0s sesmeiros. A cultura dos africanos,
porém, praticamente ndo teve espago para se manifestar, pois sendo destinado ao trabalho, o

escravo era “educado” para se submeter as condicdes estabelecidas por seus proprietarios.

O sentido pedagogico da escraviddo, se é possivel o emprego desta expressdo,
endossa os caminhos da assimilacido e utiliza a ressocializagdo como processo
educativo visando ao disciplinamento do corpo e da mente. Esses processos — que
sdo harmonicos entre si e complementares — culminam com a diluicdo da identidade
do escravo, que passa a esquecer sua tradicdo étnica e seu ser negro, € comega a
assumir uma outra identidade étnica, que por muito tempo ainda guardara nas
relagdes com seu oficio (LUCIO, 2006, p. 115).

Enquanto a cultura africana era subjugada, elementos étnicos portugueses
consolidavam-se, isso que ja haviam ganhado refor¢co com a chegada em massa dos agorianos,
entre 1748 e 1756. Segundo Vettoretti (2004), os acorianos fixaram-se inicialmente no litoral
catarinense entre Vila Nova (Imbituba) e Séo Francisco do Sul. S6 depois chegaram a Laguna
por meio de um lento processo migratorio. Apesar das adversidades enfrentadas com a
necessidade de adaptacdo a uma terra com caracteristicas diferentes da de origem, 0s
acorianos conseguiram transmitir o legado cultural de origem portuguesa.

A partir da segunda metade do século 19 comecam a chegar a regido outras levas
de imigrantes. Conforme Vettoretti (2004), em 1874 um pequeno grupo de colonos alemaes
chegou a Bragco do Norte. Esses, porém, ja habitavam em solo brasileiro e se deslocaram a fim

de conquistar melhores condicGes de sobrevivéncia. “Braco do Norte se incluiu na
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colonizacdo de Tubardo ndo como imigrantes diretos de seus paises, mas em processo
migratorio como colonos com experiéncia de mais de dez anos no territério brasileiro”
(VETTORETTI, 2004, p. 28).

Afora essa experiéncia anterior dos alemaes, outros grupos de imigrantes europeus
chegaram sucessivamente a regido entre 1877 e 1893. Dos que ocuparam as trés coldnias do
sul, em Azambuja, Gréo-Para e Nova Veneza, cerca de 90% eram italianos, os demais
alemées e, em escala bem menor, os poloneses. Sua maior influéncia cultural, nos primeiros
tempos, deu-se no modo como era desenvolvido o trabalho agricola. Entre os brasileiros de
origem portuguesa, as praticas eram arcaicas e 0s instrumentos, obsoletos. A produgdo
limitava-se praticamente a subsisténcia. Ja as técnicas trazidas pelos novos imigrantes
apresentavam avancos, sobretudo com o uso da forca hidraulica. Eles promoveram, também,
mudangas na dieta alimentar (VETTORETT], 2004).

As manifestacdes culturais dos imigrantes foram mais fortemente preservadas nos
centros das coldnias, a exemplo de Urussanga, mas perderam forca nas areas periféricas,
devido ao permanente contato com as culturas ja existentes. Esse enfraquecimento foi
agravado com a repressdo governamental contra italianos e alemées, como reflexo do conflito
europeu, no periodo da segunda guerra mundial. Nas terras tubaronenses, a hibridizacdo

cultural ocorreu sem grandes impactos.

Em Tubardo, desde o inicio do século XX, os italianos que tinham algum capital ou
profissdo, foram chegando aos poucos, integrando-se aos nacionais, miscigenando-
se por casamentos e fundindo-se a cultura portuguesa e por ela foram absorvidos.
(...) Este entrosamento facilitou-se por ndo haver os entraves provocados por
conflitos religiosos. Este caldeamento cultural e familiar acentuou-se a partir da
década de 1940 (VETTORETTI, 2004, p. 29).

Tal circunstancia teve como consequéncia o gradual declinio da cultura de origem
portuguesa, hegemonica até poucas décadas anteriores, e a participacdo pouco contundente da
cultura italiana.

Sobre o perfil étnico de Tubardo, portanto, fica evidente que a principal
caracteristica é a formacdo plural, com énfase para portugueses e italianos, uma participacao
menor de alemédes e, mais rara ainda, de poloneses. Elementos da cultura africana também

estdo presentes, mas pelas condicdes historicas foram impedidos de alcancar maior projecéo.
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3.3.2 Do colégio Dehon a Unisul

O conjunto de diretrizes que constituem a misséo, visdo e valores da Universidade
do Sul de Santa Catarina (UNISUL, 2011b) estabelece que até 2013 a Universidade seja
reconhecida pela qualidade e exceléncia de suas agdes e servi¢os. Para tanto, exige que a
Unisul consolide posicdo de lideranga em graduacdo entre as universidades catarinenses;
posicdo de lideranca em educacgédo a distancia e educacdo continuada, em nivel nacional; e
figure entre as melhores universidades catarinenses no segmento de pds-graduacao.
Determina, ainda, que a Unisul promova areas de pesquisa avangada reconhecida pela
comunidade cientifica nacional.

Atualmente, a Unisul tem quase 40 mil alunos que frequentam 136 cursos de
graduacdo e poOs-graduacdo, nas areas bioldgicas e da salde, exatas, agrarias e engenharias,
humanas, letras e artes, sociais e aplicadas. Possui quatro Mestrados — Administracgéo,
Ciéncias da Linguagem, Ciéncias da Salde e Educacdo — e um doutorado em Ciéncias da
Linguagem. Pela Unisul Virtual, mantém 13 cursos a distancia. Quanto a estrutura fisica, séo
250 mil metros quadrados de area construida nas regibes de Tubardo, Ararangua e
Floriandpolis. (UNIVERSIDADE DO SUL DE SANTA CATARINA, 2011). Esses numeros,
bem como os projetos futuros, mostram que a Universidade foi além do projeto original, que
era bem menos audacioso.

De acordo com Markun e Hamilton (2001), que fizeram um resgate da trajetoria
da instituicdo, até o inicio da década de 1940, Tubardo tinha cerca de 10 mil habitantes. O
Colégio S&o José, fundado em 1895 e mantido por irmds da Congregacdo da Divina
Providéncia, era a Unica instituicdo de ensino do municipio que oferecia ginasio e curso
normal. Porém, o privilégio de freqlentar as séries mais avancadas era restrito as garotas.
Apenas no primario havia turmas mistas. Aos rapazes que quisessem avancar nos estudos, a
Unica op¢&o era partir para outras cidades. Ainda assim, havia dificuldades, pois, a excegdo de
Laguna, que possuia colégio com curso ginasial, nenhum outro municipio do sul catarinense
contava com escolas para receber o publico masculino que completasse o primario.

O anseio de liderancas politicas e empresariais de Tubardo aliou-se a intencdo da
Congregacédo do Sagrado Coragdo de Jesus de instalar um ginasio no municipio. Os religiosos
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ja mantinham instituicdo semelhante em Minas Gerais. No estado, possuiam seminario na
cidade de Corupa. Os primeiros contatos, no inicio de 1944, se deram entre o provincial da
congregacao, padre José Poggel, e o bancario tubaronense Luiz Francalacci, que tinha um
filho que estudava no seminério de Corupd. Liderancas locais foram mobilizadas e em junho
do mesmo ano j& estavam prontos os estatutos do Ginasio Sagrado Coracéo de Jesus S/A. O
registro oficial deu-se em marco de 1945. O capital previsto para a concretizacdo do projeto
era de 600 mil cruzeiros. A composicao da sociedade andnima foi divida em seiscentas acdes
de mil cruzeiros. Buscaram-se sécios além das fronteiras do municipio. O s6cio com maior
numero de a¢des era 0 comerciante tubaronense Manuel Feijé, que cedeu o terreno onde foi
lancada a pedra fundamental da obra, em maio do mesmo ano (MARKUN e HAMILTON,
2001).

Pela falta de recursos, a construgéo passou por alguns percal¢cos. Em vez de as
atividades letivas iniciarem no ano seguinte, como era previsto, as aulas s6 puderam ser
realizadas a partir de marco de 1947, ainda com o prédio em obras. Nessa época, ndo havia
regime de internato, que s seria implantado em 1952. A primeira formatura do Ginasio
Sagrado Coracdo de Jesus ocorreu em 8 dezembro de 1949. Naquele mesmo ano, a sociedade
mantenedora do colégio havia sido dissolvida por falta de recursos. Os padres da congregacdo
que coordenavam a instituicdo assumiram o controle, recebendo em doacdo as acoes
(MARKUN e HAMILTON, 2001).

Junto com as aulas, seguia-se a edificacdo de partes da estrutura do prédio, o que
ocorreu praticamente até o fim da década de 1950. Nessa época, especificamente em 1958, o
estabelecimento passou a ter curso cientifico e a se chamar colégio Dehon, em homenagem ao
fundador da congregacédo do Sagrado Coracdo de Jesus, padre Jodo Ledo Dehon (MARKUN e
HAMILTON, 2001).

Ainda em meados da década de 50, 0 ensino em Tubardo ganhou mais um reforco,
com a criacdo da Escola Tecnica de Comércio (ETCT). O éxito do empreendimento motivou
a idéia da implantacdo de uma Faculdade de Ciéncias Econémicas. Um ano apos o inicio das
atividades da ETCT, em 1956, o presidente Juscelino Kubitschek autorizou, por decreto, a
criacdo da Faculdade, mas o projeto de implantar em Tubardo um curso de nivel superior s
saiu do papel dez anos depois. Em novembro de 1964, foi assinada a Lei Municipal n°® 353,
que criou o Instituto Municipal de Ensino Superior (Imes), autarquia responsavel pela

administragdo do ensino superior em Tubardo. No inicio do ano seguinte, o Conselho Estadual



45

de Educacdo autorizou o funcionamento da Faculdade de Ciéncias Econdmicas em Tubaréo.
O processo de abertura da faculdade teve como um de seus principais lideres o professor
Oswaldo Della Giustina. Foi ele, também, que coordenou a criacdo da Fundacdo Educacional
do Sul de Santa Catarina (FESSC). Desvinculada do Imes e da subordinacdo exclusiva a
prefeitura, a nova instituicdo teve como obter mais facilmente recursos de outras fontes para
se desenvolver. Em 1967, a FESSC foi criada por lei municipal. No ano seguinte, foi
declarada como sendo de utilidade publica (MARKUN e HAMILTON, 2001).

No inicio, a FESSC funcionava em salas alugadas do colégio Dehon. No entanto,
em 1971, com o crescimento no numero de alunos e cursos, 0 espaco ja ndo era suficiente. Foi
quando a direcdo mobilizou-se para comprar o colégio Dehon. Com sede propria, a fundacgéo
passou a manter também o Departamento de Ensino Médio (MARKUN e HAMILTON,
2001).

Um dos fatos mais tragicos ja registrados em Tubardo marcou a trajetoria da
FESSC. Em marco de 1974, a cidade foi assolada por uma grande enchente. Os registros
oficiais apontam 199 mortos, 30 mil desabrigados, além de um prejuizo econdmico
equivalente a 50 vezes o orcamento anual da prefeitura na época. Por causa dos estragos e do
periodo necessario a recuperacdo da area urbana, as aulas na FESSC ficaram suspensas por
quase dois meses. O Centro de Educacdo Permanente, setor da Fundacdo que tinha como
objetivo promover a coordenacdo da capacitacdo de recursos humanos, recém iniciava suas
atividades e foi fundamental nesse periodo critico. “Nesta época, foram estabelecidos
convénios com varios organismos estaduais para treinar o pessoal da construcdo civil e da
agricultura, tendo em vista a reconstrucdo da cidade” (MARKUN e HAMILTON, 2001, p.
105).

Ainda na década de 1970, uma experiéncia inovadora de educacdo mudou o
panorama do ensino médio tubaronense. Com a criacdo do Centro Intercolegial Integrado de
Tubar&o (Cicit), idealizado por professores da FESSC para socializar e democratizar o ensino,
alunos de escolas publicas e privadas passaram a realizar um curso unico. Todos 0s estudantes
tinham acesso a estrutura dos colégios integrados — os particulares Dehon e Séo José, a Escola
Técnica de Comeércio e o estadual Benjamin Galotti — por meio de um sistema de rodizio de
escolas. Aqueles que ndo podiam pagar mensalidades recebiam bolsas do governo do estado.

A experiéncia durou seis anos e nao resistiu a crescente falta de apoio do governo estadual e



46

as mudancas na politica nacional de educacdo estabelecida na época (MARKUN e
HAMILTON, 2001).

Se por um lado o Cicit ndo vigorou por muito tempo, a FESSC manteve firmes
suas atividades. No ano de 1978, Oswaldo Della Giustina deixou a dire¢do da instituicéo e
passou o cargo ao professor Silvestre Heerdt. Um dos principais objetivos do novo gestor era
transformar a fundacdo em universidade. O primeiro pedido formal para criacdo da Unisul foi
entregue a Comissdo de Educacdo da Camara Federal em 1979, mas se concretizou sé dez
anos depois. A FESSC tornou-se Universidade em 25 de janeiro de 1989. Nessa época, a
instituicdo ja tinha mais de trés mil alunos, do maternal & faculdade. Havia 18 cursos
superiores e um curso técnico de segundo grau. O professor Jose Miiller esteve entre as
liderancas que acompanharam todo o processo e foi eleito o primeiro reitor da Universidade,
assumindo em cargo em 22 de margo de 1989. Muller teve como sucessor o professor
Silvestre Heerdt, que tomou posse em 19 de margo de 1993 e ficou a frente da instituicdo por
duas gestbes seguidas. Na segunda, teve como vice-reitor o professor Gerson Luiz Joner da
Silveira, que quatro anos depois, em setembro de 2000, assumiu a reitoria da Unisul e também
permaneceu no cargo por duas gestdes. (MARKUN e HAMILTON, 2001).

Atualmente, o cargo de reitor da Unisul é exercido pelo professor Ailton Nazareno
Soares. Ele dirige a instituicdo desde 22 de marc¢o de 2009, tendo como vice-reitor o professor
Sebastido Salésio Heerdt, que também foi vice de Gerson Joner da Silveira nas duas gestdes.

Com o desenvolvimento ao longo dos anos, a universidade passou por
transformacgfes. Para atender as demandas nas areas de ensino, pesquisa e extensdo, bem
como para estar em sintonia com o0s valores que norteiam a instituicdo, entre eles o
compromisso com o desenvolvimento regional, novos projetos foram implementados. A
Unisul TV figura entre eles. E como o papel da emissora esta na base desta pesquisa, sua
trajetoria serd relatada a seguir.
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3.3.3  Unisul TV: quase cinco anos no ar’

A historia da televisdo em Santa Catarina, da qual hoje a Unisul TV faz parte,
coincide com o inicio das transmissdes via satélite no pais, quando surgiu a possibilidade de
formagéo de redes de TV. No dia 1° de setembro de 1969 foi ao ar o Jornal Nacional, da Rede
Globo, transmitido para Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belo Horizonte, Curitiba, Porto Alegre e
Brasilia. No dia seguinte, 2 de setembro de 1969, a TV Coligadas (canal 3), de Blumenau, foi
inaugurada. Antes desse periodo, os televisores em Santa Catarina captavam apenas o sinal de
emissoras dos estados vizinhos Parané e Rio Grande do Sul (PEREIRA, 1992).

Pereira (1992) afirma que o surgimento e expansdao de emissoras de televisdo no
Estado tém forte relacdo com pressdes e influéncias politicas e econdmicas, como ocorreu e
ainda ocorre em todo pais. Historicamente, as emissoras foram sendo implantadas nas
principais cidades de cada regido catarinense e organizadas em forma de redes. Entre as
pioneiras destacam-se a Rede de Comunicacdes Eldorado (RCE), a Rede Brasil Sul (RBS), a
Rede Barriga Verde de Comunicacdes e o Sistema Catarinense de Comunicacoes.

Atualmente, pelo sistema de radiodifusdo comercial, Santa Catarina possui 16
emissoras de televiséo e 603 retransmissoras operando regularmente. Pelo sistema educativo,
sdo sete: TV Panorama (Balneario Camborit); Furb TV (Blumenau); TV Cultura
(Floriandpolis); TV Brasil Esperanca (Itajai); TV Brasil Esperanca (Joinville); Rede Bela
Alianca (Rio do Sul) e Unisul TV (Tubardo) (MINISTERIO DAS COMUNICACOES,
2011b).

A Unisul TV, foco desta pesquisa, levou ao ar o primeiro programa — Grandes
Temas — em 30 de setembro de 2006. Porém, a trajetoria que culminou com a implantacao da
emissora comegou bem antes.

Com a criagdo da FESSC, no fim da década de 1960, o diretor da instituicdo na
época, Osvaldo Della Giustina, ja projetava a implantacdo de uma emissora de televisdo
educativa para Tubardo e regido. A idéia comegou a ser concretizada vinte anos depois. Em

1989, apos a elevacdo da FESSC a condicdo de Universidade, o entdo reitor, Silvestre Heerdt,

® Ainda é restrito o material bibliogréfico relativo & Unisul TV. Informac®es historicas que constam no trabalho
foram obtidas por meio de entrevista com o diretor geral da Unisul TV, jornalista lldo Silva da Silva (2010).
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assinou o projeto que foi apresentado ao Ministério das Comunicacgdes. Logo em seguida, a
Unisul criou o Curso de Comunicacgédo Social.

Em 1994, o Ministério das Comunicag6es autorizou universidades e prefeituras a
instalar equipamentos para repetir o sinal da TVE do Rio de Janeiro. Foi quando houve
assinatura de convénio com a Fundagcdo Roquete Pinto, responsavel pela emissora carioca.
Nessa fase, a TVE em Tubardo tinha pouco vinculo com a Unisul. A prefeitura era
responsavel pelo pagamento do profissional técnico e por despesas operacionais. Nessa época,
a TVE entrava em Tubardo sem programacéo local e j& pelo canal 4, frequéncia que hoje é
usada pela Unisul TV.

Em 1999, a Unisul contratou o Engenheiro Luiz Reis para reformular o processo
de pedido de concessdo. Os responsaveis pela assessoria de comunicacdo da Unisul, nessa
época, eram os professores Joaquim Faraco e Laudelino dos Santos Neto. O processo levou
quatro anos, até que em outubro de 2003 o ministro das Comunicac6es, Pimenta da Veiga, e 0
reitor da Unisul, Gerson Joner da Silveira, assinaram o0 contrato da concessao.
A Unisul solicitou que o canal 4 fosse elevado a condicdo de geradora, a partir da repetidora
da Fundacdo Roquete Pinto, e, nesse periodo, teve que fazer uma mudanca no estatuto. Por
exigéncia do Ministério das ComunicacBes, deveria estar expresso no estatuto que a
universidade assumiria a responsabilidade pela gestdo da radiodifusdo de sons e imagens. A
partir da assinatura do contrato de concessao, o prazo para implantacdo da emissora, conforme
determinacéo legal, seria de 36 meses.

Antes da instalacdo da Unisul TV, convém salientar, a universidade mantinha no
ar nessa época a WEB TV, um projeto desenvolvido na internet e que ensaiava a futura
emissora. Também ja havia realizado programas para a TV Cabo de Tubardo, a partir da
estrutura terceirizada do curso de Comunica¢do Social, com a montagem e exibicdo de
programas feitos a partir dos projetos experimentais dos alunos concluintes do Jornalismo.

O que até entdo permanecia basicamente no papel comecou a tomar forma em
maio de 2005, quando um grupo de gestores da universidade se reuniu com os coordenadores
do curso de Comunicacdo Social, Laudelino José Sarda e Darlete Cardoso, para dar
encaminhamento ao projeto. Como professor do curso e pela experiéncia de mercado e gestdo
de televisdo, o atual diretor geral da Unisul TV, Ildo Silva da Silva, também foi convidado.

Foi a partir desse momento que ele assumiu o projeto de implantacdo da emissora.
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Ao terminar o encontro que discutiu a implantacdo da entdo chamada TV Educativa
de Tubardo, o Sardd me convidou para coordenar o projeto de implantacdo, com
alocacdo de horas para estudos técnicos, de programacéo, estruturais e legais. A
partir daquele més, comecei a trabalhar em trés disciplinas no curso de Comunicacéo
Social e na coordenacdo do projeto da TV, que ainda estava no papel, mas tinha
pouco tempo para virar realidade. Fiz viagens de estudos a outras universidades para
identificar formatos e modelos para nossa operacgao. Visitei a Univali, de Itajai, a
Furb, de Blumenau, a TV Panorama, de Balneario Camboril e a Ulbra TV, em Porto
Alegre. Ja conhecia os modelos da PUC, TVE de Porto Alegre, TV Nacional, de
Brasilia, TV Unisinos, em Sdo Leopoldo. Estive em Sdo Paulo, na TV Cultura, para
conhecer melhor a operacdo e a estrutura e definir a parceria. A Unisul teve
propostas da TV Nacional, de Brasilia, e do Canal Futura, da TV Globo Educativa
no cabo e na parabolica. O nome Unisul TV foi sugerido por mim em substituicdo a
antiga referéncia TVE, por conta da repetidora. Nossa intengdo, assumida pela
reitoria, era dar ainda mais eco ao nome da Unisul (SILVA, 2010).

Silva (2010) explica que a opgdo pelo vinculo com a TV Cultura, emissora da qual
a Unisul TV tornou-se afiliada, ocorreu porque a intencdo era cumprir a lei e colocar no ar
uma emissora educativa. Segundo ele, nessa época a TV Cultura tinha a melhor programacéo
estudada e ainda oferecia a maior fatia para insergéo de programacéo local.

Quanto a programacdo da nova emissora, a proposta inicial estava baseada na
possibilidade de montagem da equipe e aos recursos disponiveis, conforme relata Silva
(2010):

A Unisul terceirizou a estrutura técnica de pessoal. Apenas me manteve como
diretor de programacdo e também a coordenadora de publicidade, professora
Teresinha [Rublescki Silveira]. Tudo era uma incdgnita. Ninguém era capaz de
aposta em algum resultado. Havia receio da universidade de ter que desembolsar
cerca de um milhdo de reais por més. Isso assustava, mas era o relato de reitores
como da Unisinos, Ulbra e PUC. Assim, a Unisul assinou um contrato que garantia a
produgdo e exibicdo de um telejornal diario e mais um programa semanal a cada dia,
entre segunda e sexta-feira (SILVA, 2010).

Apesar dessas dificuldades, conforme Silva (2010), ja no primeiro ano extrapolou-
se a previsdo inicial de programacéo, sendo colocados no ar um telejornal as 12h30 (Camera
Aberta 12 Edicdo), outro as 20 horas (Camera Aberta 2% Edi¢cdo), o programa “A Hora do
Emprego” (segunda-feira, as 13 horas), “Estacdo Saude”, (segunda-feira as 20h30),
“Cidadania” (terca-feira, as 13 horas), “Conversa de Botequim” (quinta-feira, as 21 horas),
“Unisul Reporter” (sexta-feira, as 20h30), “Clip Aqui” (sexta-feira, as 21 horas) e “Palavras
de Fé” (diariamente, as 13 horas e as 20h30). Em seguida, outros programas foram sendo
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encaixados na grade® que, atualmente, tem 27 titulos e oito horas diérias de insercdes locais,

conforme descricdo que segue:

1) A Cidade na TV: Telejornal diario, transmitido ao vivo, de segunda a sexta-
feira, das 7h30 as 8h00. Apresenta as primeiras noticias regionais da manha. Caracteriza-se,
principalmente, pela participacdo de entrevistados.

2) A Hora da Emprego: Programa semanal, com anuncio de vagas de emprego,
entrevistas e dicas sobre como aproveitar oportunidades no mercado de trabalho. E
transmitido ao vivo, as segundas-feiras, das 13h00 as 13h30.

3) A Justica do Trabalho na TV: Programa semanal de entrevistas com
profissionais do Direito sobre Justica do Trabalho. Veiculado as quintas-feiras, das 13h00 as
13h30.

4) Camera Aberta: Telejornal diario veiculado em duas edigdes: das 12h30 as
13h00 e das 20h00 as 20h30. Mais detalhes do programa serdo descritos a seguir.

5) Canta Viola Sul: Programa musical e de entretenimento voltado ao universo
sertanejo. Abre espacgo para cantores, duplas e grupos locais, regionais e nacionais. Apresenta
também quadros variados como culinaria caipira, histéria da musica sertaneja no Brasil e
regido, e reportagens especiais sobre eventos do género e personagens do meio sertanejo. E
transmitido ao vivo, as quartas-feiras, das 21h00 as 23h00.

6) Carros & Cia: Programa semanal exibido aos domingos, das 13h00 as 13h30,
que apresenta opcdes de veiculos disponiveis para comercializacdo em revendedoras e
concessionarias da regido.

7) Cidadania: Programa semanal de entrevistas que aborda assuntos relacionados
aos direitos do consumidor. Vai ao ar as tercas-feiras, ao vivo, das 20h30 as 21h00.

8) Ciéncia e Pesquisa: Programa semanal de entrevistas dedicado a apresentacdo
de projetos cientificos desenvolvidos no ensino superior, especialmente na Unisul, bem como
a debates acerca de temas das diversas areas do conhecimento académico. Vai ao ar as
guartas-feiras, das 13h00 as 13h30.

9) Clip Aqui: Programa semanal de clipes musicais com artistas locais, nacionais

e internacionais, de géneros variados. Transmitido as sextas-feiras, das 21h00 as 22h00.

® 0 anexo | apresenta a grade de programagcao completa da Unisul TV.
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10) Conversa de Botequim: Programa semanal de entrevistas sobre temas
variados. Misto de informacdo e entretenimento, eventualmente apresenta também
reportagens. Exibido as quintas-feiras, ao vivo, da 21h00 as 22h00 horas.

11) Cultura local: Programa semanal, exibido as quintas-feiras, das 20h30 as
21h00, com entrevistas, reportagens e informacdes sobre arte, cultura e espetaculos da regiao.

12) Era uma vez: Programa de contacdo da historias infantis, veiculado de
segunda a sexta-feira, das 11h15 as 11h45.

13) Espagco Boas Novas: Programa da Igreja Quadrangular, produzido e
apresentado por pastores da referida igreja, em Tubardo. Veiculado de segunda a sexta-feira,
das 18h55 as 19h00, conta com leitura de textos biblicos, mensagens e catequese, conforme
principios da Igreja Quadrangular.

14) Espaco Rural: Programa de entrevistas e reportagens voltado ao meio rural.
Aborda desde orientacbes a producdo agropecuaria como também apresenta noticias e
coberturas de eventos do setor. E exibido aos domingos, das 7h00 as 7h30.

15) Estacdo Saude: Programa semanal de entrevistas e reportagens com temas
voltados a saude e qualidade de vida. Exibido as segundas-feiras, das 20h30 as 21h00.

16) Grandes Temas: Programa semanal de entrevistas sobre temas diversos de
interesse regional, como politica, economia, educacdo, desenvolvimento sustentavel, entre
outros. E transmitido ao vivo, as tercas-feiras, das 21h00 as 22h00.

17) Mais Mulher: Programa de variedades dedicado especialmente ao publico
feminino. Transmitido ao vivo, de segunda a sexta-feira, das 8h00 as 8h30, também conta
com a participacdo de entrevistados.

18) O Direito na TV: Programa semanal de entrevistas produzido pelo curso de
Direito da Unisul, que aborda temas voltados a Justica e cidadania. Exibido as segundas-
feiras, das 21h00 as 21h30.

19) O Mundo de Lu e Bilu: Programa semanal infantil com desenhos animados e
contacdo de historias. Exibido aos sabados, das 13h00 as 13h30.

20) Palavras de Fé: Programa catolico, produzido e apresentado por padres da
Diocese de Tubardo. Veiculado de segunda a sexta-feira, das 11h45 as 11h50, constitui-se de

leitura de textos biblicos, mensagens e catequese catolica.
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21) Prosa de Galpdo: Programa semanal que pde em cena 0s centros
tradicionalistas gauchos. Integra atragdes musicais do género, entrevistas e reportagens sobre
a cultura e tradicdo campeiras. Exibido aos domingos, das 7h30 as 8h00.

22) Santa Catarina Turismo: Programa semanal com entrevistas e reportagens
que mostram o0s atrativos turisticos de Santa Catarina. Exibido aos domingos, das 13h30 as
14h00.

23) Santa Missa na TV: Missa dominical celebrada e transmitida ao vivo, do
estadio da Unisul TV, aos domingos, das 8h00 as 9h00.

24) Sport Machine: Programa semanal voltado as novidades do setor
automobilistico, com reportagens e entrevistas sobre o tema. Veiculado aos domingos, das
14h00 as 14h30.

25) Unisul Comunidade: Programa semanal produzido e apresentado por
académicos do curso de Jornalismo da Unisul. Por meio de reportagens e entrevistas, mostra
0S projetos sociais e de extensdo que a Universidade desenvolve junto a comunidades da
regido. Vai ao ar aos domingos, das 15h30 as 16h00.

26) Unisul Reporter: Programa jornalistico semanal composto por grandes
reportagens e, eventualmente, entrevistas sobre temas diversos de interesse regional. E
exibido as sextas-feiras, das 20h30 as 21h00.

27) Unisul TV Esporte: Noticiario esportivo, com entrevistas, comentarios e

reportagens. O programa é transmitido ao vivo, de segunda a sexta-feira, das 11h50 as 12h30.

Silva (2010) salienta que a programacdo, desde a concepcao original, procurou

atender as necessidades locais, tendo no jornalismo sua principal base.

Desde o inicio, o foco da emissora é o jornalismo. Toda a estrutura montada foi para
garantir os telejornais do meio-dia e do comego da noite. Acreditamos que esta é a
melhor forma de educagdo. Através da informacédo livre e verdadeira. O jornalismo
foi e é o carro-chefe da Unisul TV. Observamos, ainda, que hd muito mais
informacfes do que as pessoas podem assimilar. Mas informagdo local é pouca,
precdria, pobre. A maioria das noticias veiculadas pela televisdo é de fora. Poucas
sdo de Criciima e Florianopolis, e muito mais do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e
Brasilia. A intenc&o era dar a conhecer & nossa populagéo os fatos regionais e locais,
com um tratamento mais generoso, no que tange a imagens, e mais informagées por
reportagem. Seria um enfoque diferente. (SILVA, 2010).
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A partir desses principios foi idealizado o “Camera Aberta”. O telejornal entrou
no ar em 02 de outubro de 2006, dois dias apds a veiculacdo do primeiro programa da
emissora. Desde a estreia, mantém duas edi¢des, de segunda a sexta-feira. O “Camera Aberta
12 Edicdo” é transmitido das 12h30 as 13h00 e o “Cémera Aberta 22 Edi¢&o”, das 20h00 as
20h30. Ambos priorizam noticias da regido, pois, conforme declara Silva (2010), essa era uma
demanda de Tubardo e municipios vizinhos. Os telejornais contam, diariamente, com quatro
equipes de reportagem, que percorrem as cidades da regido em busca das informacoes.
Atualmente, o “Cémera Aberta 1% Edicdo” possui dois comentaristas fixos: Antonio
Rodrigues, que aborda diariamente temas esportivos, e o jornalista Rafael Matos, que trata de
politica e cidadania, as tercas e quintas-feiras. O programa também abre espaco para
entrevistas ao vivo, com convidados dos mais variados segmentos da sociedade. Conforme ja
se descreveu no tépico sobre midia local e identidade, a Unisul TV ndo possui politicas
editoriais oficialmente documentadas. Assim, segundo Silva (2010), os telejornais buscam
produzir conteudo coerente com a condicdo de TV Educativa da emissora e alinhado a misséo
e valores da Universidade do Sul de Santa Catarina (Unisul), detentora da concessao.

Da trajetdria de quase cinco anos da Unisul TV no ar, o diretor geral destaca
alguns dos aspectos e fatos mais relevantes, entre eles o crescimento em volume de
programacéo, titulos produzidos e faturamento; dois prémios nacionais de jornalismo; a
possibilidade de exibicdo de trabalhos de estudantes que, assim, também puderam conquistar
prémios, como o Unimed de Jornalismo; a saida de profissionais de qualidade para outras
emissoras; as coberturas das eleicdes de 2006 e de 2008 (esta municipal, com exibi¢do de
programas eleitorais obrigatorios e a realizacdo de sete debates, incluindo cidades proximas);
o0 treinamento de profissionais para todas as areas da emissora, mantendo a tradicdo da Unisul
que é a formacdo continuada de pessoas; a exibi¢cdo das producdes da universidade em todas
as areas; producdes, pela emissora, de materiais para a Unisul, como um video de 45 minutos
com o Balan¢o Social de 2008; além da formacao de um acervo histérico, em audio e video,
sem precedentes na historia da regido.

Com um publico potencial estimado em 300 mil pessoas, hoje, o sinal da Unisul
TV chega a 14 municipios, em dois abrange todo o territorio — Tubardo e Capivari de Baixo —
e em doze alcanca parcialmente — S&o Ludgero, Orleans, Urussanga, Laguna, Jaguaruna,
Imarui, Gravatal, Pedras Grandes, Treze de Maio, Sangdo, Morro da Fumaca e Imbituba.

Porém, de acordo com Silva (2010), é grande a expectativa em muitos locais da regido para a
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ampliacdo do alcance da emissora. “A Unisul TV d& mais dimensdo ao nome da universidade
e é desejada pelas populacfes ainda ndo impactadas. Temos relatos de pessoas que querem o
sinal da emissora para poderem sintonizar nossas producées”.

Embora representem a culminancia de uma histéria iniciada ha décadas, é sobre a
realidade contemporénea que tratam os telejornais e demais programas da Unisul TV.
Interessa a esta pesquisa, portanto, trazer alguns aspectos que remetem a atualidade de

Tubardo.

3.4 TUBARAO DO PRESENTE

Nos trés topicos anteriores deste capitulo efetuou-se um resgate historico de
Tubardo. Ao descrever os principais fatos e circunstancias que formam a base da atual
configuracdo cultural do municipio, procurou-se também recuperar a trajetéria da Unisul.
Inserida nesse contexto, a instituicdo tornou-se referéncia regional na area de educacéo,
implantando, inclusive, uma emissora de televisao educativa, a Unisul TV.

Como complemento das informacgdes referentes a histéria, julga-se oportuno
incluir neste capitulo alguns dados atuais do municipio, a fim de oferecer mais elementos a
analise que se prop6s como objetivo de pesquisa.

Sobre a atual constituicdo étnica de Tubardo, ndo se tem conhecimento de estudos
recentes com os dados compilados. Segundo informacdes obtidas nos dois principais centros
de estudo sobre histéria e cultura do municipio — Curso de Histéria da Unisul e Grupo de
Pesquisa em Educagdo Patrimonial e Arqueologia (Grupep) —, existem apenas pesquisas
isoladas a respeito de etnias na regido, porém, sem quantificacbes precisas ou oficiais sobre o
municipio. Os dados que mais se aproximam de uma descri¢do dessa realidade aparecem em
pesquisas do Instituto Brasileiro de Geografia e Estistica (IBGE, 2011b). Os numeros do
Censo 2010 relativos a “cor ou raga” foram divulgados em junho de 2011. Todavia, ndo ha
como distinguir por essa pesquisa etnias como portuguesa, italiana e alemd, uma vez que o

, “pretos”,

censo traz apenas as categorias “brancos pardos”, “amarelos”, “indigenas” e “sem

declaracdo”. Os numeros do censo revelaram que Tubardo possui 97.235 habitantes, sendo
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88.260 brancos (90,77%), 4.067 pretos (4,18%), 4.680 pardos (mesticos ou mulatos) (4,81%),
171 amarelos (0,18%) e 57 indigenas (0,05%) (IBGE, 2011b).

Do total de habitantes, 90,6% estdo situados na area urbana e 9,4% na area rural
(IBGE 2011b).

O Anuério Econémico 2010/2011 (2011) de Tubardo mostra que 0 municipio tem
uma concentracdo urbana maior do que a média catarinense (77,5%) e nacional (83%). Mas
essa realidade ja foi bem diferente. Ha 60 anos, a populacéo rural de Tubardo abarcava 78,2%
dos habitantes. O censo de 1950, realizado pelo IBGE, mostrou que 14.614 pessoas residiam
na cidade ou nas sedes dos sete distritos existentes, enquanto 52.431 pessoas habitavam na
area rural. Salienta-se que, na época, 0 municipio possuia um territério maior, o qual, com o
tempo, acabou reduzido por processos de emancipacdo. A area total, hoje, € de 300 Km?
(ANUARIO ECONOMICO 2010/2011, 2011).

No aspecto econémico, comércio e servigos aparecem como principais atividades
de Tubardo, contribuindo com 67,7% do PIB municipal. A industria é responsavel por 30,7%
do valor e a agropecuéria, 1,6%. E também o comércio que lidera em termos de quantidade de
estabelecimentos: 2.731, o que representa 40,6% do total. Depois vém servicos, com 2.207
empresas (40,3%), e a industria, com 975 empreendimentos (14,5%). Os 4,6% restantes
representam as demais atividades (ANUARIO ECONOMICO 2010/2011, 2011).

Observou-se, na revisdo historica, que o principio de religiosidade esteve presente
desde a fundagdo do municipio, com a instalacdo da Freguesia de Nossa Senhora da Piedade.
Os indicios apontam o predominio da religido catélica no municipio. A pesquisa mais recente
sobre o tema é 0 Censo 2000 (IBGE, 2011), ja que essas informacdes relativas ao Censo 2010
ainda ndo foram divulgadas. Os dados corroboram a tendéncia observada. O Censo 2000
mostrou que 85,1% dos tubaronenses professam a religido catolica; 11,1% frequentam
religides evangélicas; outros 2,5% pertencem a outras religides, entre 50 listadas pelo IBGE; e
1,3% disseram ndo ter religido.

E evidente que além desses indices, outras informacdes relativas a0 municipio
poderiam ser mencionadas. Mas acredita-se que os dados citados neste tdpico caracterizam-se
como os de maior representatividade em relagdo ao levantamento historico efetuado sobre o
municipio, no sentido de identificar tracos de identidade cultural. A seguir, descrevem-se 0s

procedimentos metodoldgicos adotados na pesquisa para posterior analise das reportagens.
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4 METODOLOGIA

Estudar televisdo, assim como os demais meios de comunicacdo de massa, exige
aceitar que o conhecimento produzido é sujeito a certo grau de incerteza, comum a toda
ciéncia social. Seria pretensioso querer abarcar de forma absoluta os maltiplos significados do
conteddo audiovisual que se analisa nesta pesquisa. Todavia, apesar das limitagdes, procurou-
se estabelecer um percurso metodologico que, atendendo ao rigor cientifico, permite que as
conclusdes obtidas sejam Gteis ao desenvolvimento de novas pesquisas em comunicacao e até
mesmo a outras ciéncias sociais que tratam, em especial, de processos culturais.

Esta pesquisa tem como objetivo examinar processos de representacdo da
identidade cultural de Tubardo em reportagens do telejornal “Camera Aberta 22 Edicdo”,
veiculadas pela Unisul TV. E evidente que para cumprir tal objetivo ndo haveria como
analisar todas as reportagens veiculadas no referido telejornal. Assim, fez-se necessario
selecionar um numero restrito de reportagens e efetuar o exame minucioso de cada uma delas.
Percebe-se, entdo, que esta pesquisa configura-se num estudo de caso.

De acordo com Rauen (2002, p. 210), “estudo de casos € uma analise profunda e
exaustiva de um ou de poucos objetos de modo a permitir o seu amplo e detalhado
conhecimento”. Duarte (2008) afirma que o estudo de caso € extensivamente usado em
pesquisa nas ciéncias sociais. Considerado um método qualitativo, possui algumas
caracteristicas essenciais, segundo a autora, tambem referidas por Merrian (apud WIMMER,
1996, p. 161):

1. particularismo: o estudo se centra em uma situagdo, acontecimento, programa ou
fendmeno particular, proporcionando assim uma excelente via de analise pratica de
problemas da vida real;

2. descricdo: o resultado final consiste na descricdo detalhada de um assunto
submetido a indagacéo;

3. explicacdo: o estudo de caso ajuda a compreender aquilo que submete a analise,
formando parte de seus objetivos a obtencdo de novas interpretacdes e perspectivas,
assim como o descobrimento de novos significados e visfes antes despercebidas;

4. inducdo: a maioria dos estudos de caso utiliza o raciocinio indutivo, segundo o
qual os principios e generalizacbes emergem a partir da analise dos dados
particulares. Em muitas ocasifes, mais que verificar hipoteses formuladas, o estudo
de caso pretende descobrir novas relagdes entre elementos (DUARTE, 2008, p. 217-
128).
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As caracteristicas mencionadas confirmam a adequacao desta pesquisa ao estudo
de caso. Trata-se da investigacdo de um objeto particular, ou seja, um conjunto limitado de
reportagens exibidas no telejornal Camera Aberta 22 Edicdo. Cada uma delas é descrita e
examinada em detalhes, o que permite obter as interpretacoes.

Este tipo de estudo, conforme Rauen (2002), possui trés fases: exploratoria; coleta
de dados; e anélise e elaboracéo do relatdrio.

A fase exploratoria consiste no exame da literatura pertinente, em observacdes,
em contatos iniciais com a documentacdo existente e/ou pessoas ligadas ao fendémeno
estudado, além de especulacdes baseadas na experiéncia pessoal do pesquisador. No presente
estudo, esta fase cumpriu-se mediante leitura do referencial bibliogréafico relativo ao tema da
dissertacdo, seguida da compilacdo dos dados relevantes ao marco tedrico. Na
fundamentacdo, procurou-se explorar temas que favorecessem a analise das reportagens,
tendo em vista 0 objetivo da pesquisa. Iniciou-se pelo exame do conceito de identidade
cultural, principalmente na perspectiva proposta por Stuart Hall (2006), voltada a pos-
modernidade; a luz da nocdo de dialogismo, segundo Mikhail Bakhtin (1997); e levando-se
em conta as consideracdes de Denys Cuche (2002).

Como o objeto da pesquisa provém de uma televisdo de carater local/regional, fez-
se uma breve discussdo sobre a relagdo entre midia local/regional e seu papel frente a
identidade cultural do pablico a que se dirige. A investigacdo baseou-se, sobretudo, em
estudos de Peruzzo (2011) e Coutinho (2008b).

O marco teérico também aborda a televisdo como veiculo de comunicacdo de
massa. Enfatizou-se, evidentemente, a realidade nacional, com resgate da historia da televisao
no Brasil. Como referéncia principal, optou-se pelos estudos de Mattos (2002). Esse item do
trabalho contemplou ainda reflexdes acerca do telejornalismo, incluindo aspectos histéricos e
sua influéncia na visdo que os telespectadores constroem sobre a realidade. Pesquisas
comprovam que os telejornais sdo as principais fontes de informacdo para os brasileiros.
Tratou-se, assim, da influéncia da televisdo na formacéo cultural da populacdo. Neste tdpico,
além das consideracdes de Mattos (2002), o estudo desenvolveu-se de acordo com a
perspectiva de Rezende (2000).

Efetuou-se, também, o resgate de aspectos historicos de Tubardo, da Unisul e da
Unisul TV, a partir de pesquisas de Vettoretti (1992, 1997 e 2004), Markun e Hamilton
(2001) e de entrevista com Silva (2011), respectivamente. Conhecer as origens do municipio e
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da formacdo étnica de seu povoamento possibilitou extrair alguns elementos que auxiliaram
numa prévia caracterizacao da identidade local. Ja a retomada da trajetoria da Universidade e
da Unisul TV foi importante para contextualizar o papel da instituicdo na sociedade
tubaronense e compreender 0s propdsitos que motivaram a criagcdo da emissora.

Cabe salientar que os autores citados na proposta metodoldgica representam
apenas uma parte da bibliografia pesquisada, e que sdo mencionados por se constituirem nas
principais referéncias do trabalho.

Ainda na fase exploratdria, efetuou-se pesquisa no arquivo audiovisual da Unisul
TV, a fim de averiguar possiveis reportagens e temas que servissem como objetos para
analise. Esse contato prévio, de certa forma, colaborou com a execucgédo da fase seguinte, a
coleta de dados.

Rauen (2002, p. 213) alerta que a delimitacdo da unidade-caso, ou seja, a
definicdo do objeto especifico a ser investigado, é a fase mais delicada da pesquisa, uma vez
que “exige intuicdo para perceber quais dados sdo suficientes para se chegar a compreensao
total do objeto”.

Na tentativa de preservar ao maximo o principio de objetividade, observaram-se
0s seguintes critérios na selecdo do corpus’:

1) As reportagens foram exibidas no telejornal Camera Aberta 22 Edicéo,

programa sobre o qual este pesquisador® ndo tem ingeréncia.

" A proposta inicial da pesquisa era selecionar para analise um grupo de reportagens com a temética “arte e
cultura”, exibidas no periodo de outubro de 2006 a margo de 2010. Porém, houve mudanga de percurso
devido a dificuldade em encontrar critérios que objetivassem a escolha de uma quantidade limitada de
reportagens. No periodo citado, varias matérias com essa temética foram produzidas pela Unisul TV e,
portanto, seria necessario eleger um nimero restrito. Diante do impasse, julgou-se, a principio, que a selecéo
deveria levar em conta reportagens que abordassem temas da cultura regional; contemplassem vestigio
étnico-cultural legado pelos colonizadores e autdctones; trouxessem a cena manifestacOes artisticas e
revelassem a interacdo de geracGes. Entre as diversas reportagens veiculadas em que figuraram artistas, tanto
locais como de outras regifes e estados do pais, optar-se-ia pelas que mostraram somente artistas locais.
Dentre as manifestagdes culturais, eleger-se-iam as que promoveram as artes, em especial, visuais, musicais e
literarias. Contudo, se para escolher as reportagens, todas essas especificacfes fossem consideradas, de certa
forma, ja se estaria inferindo antecipadamente a resposta a principal pergunta da pesquisa, que é saber se
ocorre representacdo da identidade cultural local em reportagens veiculadas nos telejornais da Unisul TV.

® O jornalista Féabio Bitencourt Cadorin, autor desta dissertacéo, é editor-chefe do Camera Aberta 12 Edicdo e,
por consequéncia, determina as reportagens que vado ao ar no programa. Ja a funcdo de editor-chefe do
Camera Aberta 22 Edicdo é exercida por outro profissional, o jornalista Ricardo Dias. Nos dois primeiros
anos apds a implantacdo da emissora, 0 Camera Aberta 2% Edicdo tinha como editora-chefe a jornalista
Juliana Zumblick.
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2) As reportagens foram veiculadas em deliberada alusdo a um dos fatos de maior
relevancia historica de Tubardo, a data de emancipacdo politico-administrativa. Sabe-se que
pelo menos outras duas datas tém significado especial para os tubaronenses, porém, foram
descartadas pelos seguintes motivos: a) o dia da padroeira Nossa Senhora da Piedade,
comemorado com feriado municipal em 15 de setembro, tem relacdo direta apenas com uma
parcela da populacdo, a comunidade catdlica; b) a data da enchente que arrasou a cidade, em
24 de marco de 1974, também ndo foi selecionada por remeter a um fato histérico recente se
comparado a trajetoria de 141 anos do municipio.

3) Selecionaram-se reportagens veiculadas nos trés primeiros anos de fundacédo da
Unisul TV, de 2007 a 2009, por considerar que: a) sdo as primeiras impressdes sobre o
aniversario de emancipacdo politico-administrativa de Tubardo apresentadas sob a Otica de
uma emissora de televisio local’; b) julgou-se suficiente o corpus formado por quatro
reportagens para 0s propositos da pesquisa.

Definido o objeto, parte-se para a terceira fase, a analise e interpretagédo
sistematica dos dados. Neste ponto, convém atentar para o fato de que, embora o estudo de
caso seja um método qualitativo, ele ndo exclui a possibilidade de uma abordagem de carater
quantitativo na coleta e tratamento dos dados. O estudo de caso “pode centralizar-se no exame
de certas propriedades especificas, de suas relacdes e de suas variacdes, e recorrer a métodos
quantitativos” (BRUYNE, HERMAN, SCHOUTHEEETE apud DUARTE, 2008, p. 218).

Faz-se tal observagdo em razdo do procedimento adotado para anélise dos dados.
Emprega-se a anélise de contetdo (BARDIN, 2010) combinada com analise morfoldgica e de
conteudo (MELO, 1992).

A analise de contetido, conforme Bardin (2010, p. 44), € “um conjunto de técnicas
de andlise das comunicagfes visando obter por procedimentos sistematicos e objetivos de
descricdo do contetdo das mensagens indicadores (quantitativos ou ndo) que permitam a
inferéncia de conhecimentos relativos as condic¢des de producdo/recepgéo (variaveis inferidas)
destas mensagens”. A autora orienta organizar a analise em torno de trés pdlos cronolégicos:
1) pré-andlise; 2) exploracdo do material; 3) tratamento dos resultados, a inferéncia e a

interpretacéo.

® N4o foi possivel resgatar o material produzido sobre a referida data no ano de 2010 devido a dano no hardware
que continha parte do acervo audiovisual da emissora. Ao que tudo indica, o material foi definitivamente
perdido.
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E nessa fase do trabalho, a pré-anélise, que se estabelecem as categorias e
unidades de anélise. Ja se disse que objetivo desta pesquisa traz implicita a nocdo de que ha
uma identidade cultural de Tubardo. Assim, admitem-se elementos de teorias objetivistas da
identidade. Conforme Cuche, (2002, p. 180), essas teorias definem a identidade “a partir de
um certo namero de critérios determinantes, considerados como ‘objetivos’, como a origem
comum (a hereditariedade, a genealogia), a lingua, a cultura, a religido, a psicologia coletiva
(a ‘personalidade basica’), o vinculo com o territdrio, etc.”. Ainda que se considere o carater
dindmico das identidades, Cuche (2002) afirma que ndo raro elas mantém relativa
estabilidade, ancorando-se em certos elementos objetivos que tendem a mudar num processo
mais lento. Laraia (2007, p. 95), por exemplo, diz que “os ritos religiosos situam-se entre as
partes de uma sociedade que parecem ter menor velocidade de mudanca”.

Ndo ha, contudo, um numero limitado e definido de caracteristicas que

determinam a identidade cultural.

Nenhum grupo, nenhum individuo estd fechado a priori em uma identidade
unidimensional. O carater flutuante que se presta a diversas interpretaces ou
manipulacdes é caracteristico da identidade. E isto que dificulta a definigio desta
identidade.

Querer considerar a identidade monolitica impede a compreensdo dos fendmenos de
identidade mista que séo freqientes em toda sociedade (CUCHE, 2002, p. 192).

Portanto, ndo ha como efetuar o exame de todas as caracteristicas possiveis que
compdem a identidade tubaronense, mas sim dos principais tracos de identidade que emergem
a partir da constituicdo histérica do municipio. Como parte da andlise de contetdo, ap6s o
contato com o referencial teoérico, considerou-se pertinente dividir os tracos da identidade
tubaronense nas seguintes categorias: formacdo étnica, trabalho, religido e territorio. A
distingdo em categorias atende a uma necessidade metodoldgica, mas entende-se que esses
elementos complementam-se e ndo aparecem como fendmenos sociais isolados. Cabe
esclarecer, ainda, que se tratam de categorias prévias, emergidas a partir do referencial
tedrico. A andlise das reportagens pode indicar outros elementos constitutivos da identidade
tubaronense.

Apontam-se, a seguir, observacdes que justificam as categorias criadas e, em
decorréncia, unidades de analise que surgem a partir desta distingéo.
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Formacdo étnica: Ao resgatar a historia do municipio, verificou-se que a
populacdo tubaronense tem formacdo étnica plural. De acordo com Vettoretti (2004), os
colonizadores da regido que engloba atualmente o municipio de Tubardo dividem-se em trés
ciclos: o vicentista, o acoriano e 0 europeu (extra Portugal). Os vicentistas ou paulistas
chegaram ao Sul do pais, principalmente, com os movimentos bandeirantes. Miscigenados,
compunham-se de portugueses vindos da Europa e portugueses nascidos no Brasil e seus
descendentes, a partir da mistura com negros e indios. Além deles, havia os cafuzos, oriundos
da unido entre negros e indios. Lucio (2006) afirma que na época em que surgiu o
povoamento de Tubardo, o sistema de escraviddo ainda vigorava. Assim, com 0s primeiros
sesmeiros de origem portuguesa, também os negros vieram habitar as terras tubaronenses.

Acorianos chegaram a Santa Catarina entre 1748 e 1756. Por meio de um lento
processo migratorio alcancaram as terras da regido de Laguna. A partir da segunda metade do
século 19 comecaram a chegar outras levas de imigrantes. Conforme Vettoretti (2004), em
1874 um pequeno grupo de colonos alemdes instalou-se na colénia de Brago do Norte. Por
fim, outros grupos de imigrantes europeus chegaram sucessivamente a regido entre 1877 e
1893. Dos que ocuparam as trés coldnias do sul, em Azambuja, Grdo-Para e Nova Veneza,
cerca de 90% eram italianos, os demais alemaes e, em escala bem menor, os poloneses. E
importante salientar que o territorio original de Tubardo, em 1870, ia de Laguna a divisa com
0 Rio Grande do Sul. Com o tempo, essa area foi fracionada e hoje conta com 43 municipios.

Dados recentes sobre a formagdo étnica de Tubardo sdo escassos. Conforme se
mencionou no capitulo anterior, informacgdes do Censo 2010 limitam-se as categorias brancos
(90,77%), pretos (4,18%), pardos — mesticos ou mulatos — (4,81%), amarelos (0,18%) e
indigenas (0,06%) (IBGE, 2011b).

Constituindo a categoria “formacdo étnica”, enumeram-se as seguintes unidades
de andlise: portugueses, negros, indigenas, italianos, alemaes e poloneses.

Trabalho: Com base na histéria do municipio e na formacdo de seu povo, bem
como em indices atuais, destacam-se quatro atividades em relacdo ao trabalho: comércio,
praticado ja pelos primeiros habitantes; agricultura, desenvolvida principalmente pelos
imigrantes; indastria, impulsionada pela instalagdo da Companhia Siderdrgica Nacional; e
servigos, que hoje é o segundo maior segmento empresarial do municipio em numero de

estabelecimentos.
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Vettoretti (1992) conta que o povoamento de Tubardo surgiu em funcdo do
comercio. Na época em que se abriu um caminho entre Lages e Laguna para o transporte de
mercadorias, Tubardo situava-se num ponto estratégico, onde se fazia a troca dos produtos de
embarcacOes para animais de carga, e vice-versa. No local, fixaram-se as primeiras
residéncias e estabelecimentos que ja guardavam parte dessas mercadorias, dando origem a
atividade comercial. A medida que a populacdo foi crescendo, a quantidade de
estabelecimentos se multiplicou. Conforme o Anuario Econdmico 2010/2011 (2011) de
Tubardo, o comércio hoje responde por 40,6% da atividade econdmica do municipio, com
2.731 estabelecimentos.

Outra pratica que marca a cultura tubaronense no aspecto do trabalho é a
agricultura. Vettoretti (2004) afirma que os imigrantes europeus, sobretudo italianos e
alema@es, deixaram sua maior influéncia cultural no modo como era desenvolvido o trabalho
agricola. Brasileiros de origem portuguesa mantinham praticas ainda arcaicas e instrumentos
obsoletos. Ja as técnicas trazidas pelos novos imigrantes apresentavam avangos, sobretudo
com o uso da forca hidraulica. Assim, o trabalho agricola também pode ser considerado um
traco da cultura tubaronense, embora nas Ultimas décadas o cenério venha se modificando.
Atualmente, 9.141 habitantes vivem na zona rural, o que corresponde a 9,4% do total. Mas até
1950, a realidade era inversa. De 67.045 habitantes do municipio, 78,2% estavam na area
rural. Conforme o Anuario Econémico 2010/2011 (2011), o setor agropecuario representa
hoje 1,6% do PIB municipal.

Entre os relatos historicos no que se refere a industria, o periodo que mais se
apresenta como determinante ao desenvolvimento de Tubarao foi o surgimento da Companhia
Siderdrgica Nacional. Instalada as margens do rio Tubardo, na juncdo com o rio Capivari, e
utilizando-se da ferrovia ja existente na regido, a CSN promoveu um rapido processo de
urbanizacdo no entdo bairro de Capivari, provocando impacto em toda regido ao atrair
investidores, trabalhadores e movimentar a economia local.

Atualmente, o segmento industrial tubaronense conta com 975 empresas. Este
setor produtivo contribui com 30,7% da geracdo de riquezas no municipio (ANUARIO
ECONOMICO 2010/2011, 2011).

Por fim, na categoria trabalho, embora o setor de servigos nao se tenha mostrado
representativo na origem do municipio, é na historia recente que o segmento parece ter obtido

maior desenvolvimento. O setor, hoje, é 0 que mais emprega no municipio, tendo 3.709
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trabalhadores formais. Possui o segundo maior nimero de empresas: 2.707, ou seja, 40,3% do
total (ANUARIO ECONOMICO 2010/2011, 2011). Assim, considera-se relevante incluir
nesta categoria a unidade de analise “servigos”.

A categoria “trabalho” fica entdo dividida nas seguintes unidades: comercio,

agricultura, industria e servicos.

Religido: Ao longo da histéria de Tubardo, a religiosidade aparece como
componente de grande influéncia cultural. Vettoretti (1992) explica que o processo de
emancipacao teve relacdo com a Igreja Catdlica, uma vez que antes de se tornar municipio o
entdo Poco Grande do Rio Tubardo foi elevado a condicdo de Freguesia, uma espécie de
departamento administrativo do Governo Provincial. Com mesmo sentido de paroquia, a
Freguesia vinculava-se a Igreja Catdlica. A instalacdo do povoado dedicado a Nossa Senhora
da Piedade também denota o vinculo da populagdo original a religido cat6lica. Essa ligacao
aparece no documento da Arquidiocese de Floriandpolis, de 1951, citado por Vettoretti
(1992), que apresenta o histdrico da pardquia. A religiosidade se revela, ainda, no aspecto da
educacdo. Conforme citam Makun e Hamilton (2001), o Colégio S&o José é um dos mais
tradicionais do municipio. Fundado em 1895 e mantido por irmés da Congregacdo da Divina
Providéncia, € a unica instituicdo de ensino de Tubardo que ja no inicio do século 20 oferecia
ginasio e curso normal. Em meados do século passado, também comecou a funcionar na
cidade o Colégio Dehon, vinculado inicialmente & Congregacdo do Sagrado Coragéo de Jesus.
Sabe-se ainda que, embora ndo referidos no marco teérico, ha em Tubardo outros colégios
vinculados a instituicdes religiosas.

A confirmacdo mais recente de que a populacdo tubaronense mantém principios
de religiosidade veio com o Censo 2000. A pesquisa revelou que apenas 1,3% dos habitantes
informaram ndo ter religido. A religido catolica apareceu como predominante, professada por
85,1% dos tubaronenses. O censo mostrou que 11,1% frequentam religides de origem
evangélica e 2,5% pertencem a outras religiGes, entre 50 listadas pelo IBGE.

Assim, entende-se que o componente “religido” serve como categoria de analise,
destacando-se como unidades a “Catélica”, por aparecer como referéncia principal na revisao
bibliografica e congregar a maioria da populacdo; vertentes da igreja “Evangélica”,

representada por 11,1% tubaronenses, e “outras religides”, com 2,5% dos habitantes.
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Territorio: uma das caracteristicas da identidade cultural € o vinculo com o
territério. Em Tubardo, ha um elemento geogréafico central em todo o contexto historico, o rio
Tubardo. Conforme se observou no marco teorico, dele originaram-se 0 nome do municipio e
o distico “Cidade Azul”, que caracteriza Tubardo (VETTORETTI, 2004); a possibilidade de
navegacdo em suas aguas determinou o surgimento do povoado (VETTORETTI, 1992); o
desenvolvimento industrial da regido deve-se, em parte, ao rio, uma vez que a instalacdo da
Companhia Siderdrgica Nacional (CSN) no entdo bairro de Capivari levou em conta a
guantidade de agua necessaria a atividade (VETTORETTI, 1992); o transbordamento do rio
provocou um dos fatos mais tragicos que marca a histéria do municipio, a enchente de 1974
(MARKUN e HAMILTON, 2001). Assim, na categoria “territorio”, estabelece-se como
unidade de anélise o “rio Tubardo”.

Com base nessa descri¢do, compde-se a ficha de anélise:

Tabela 1 — Modelo de ficha de andlise.

Categorias Unidades Video Audio

Portugueses

Negros

Formag&o étnica | indios

Italianos

Alemaes

Poloneses

Comércio

Trabalho Agricultura

IndUstria

Servigos

Catolica

Religido Evangelica

Outras religides

Territorio Rio Tubarédo

Serd indicada na ficha a quantidade numérica de referéncias as unidades de

andlise, tanto em aspectos visuais quanto verbais.
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A fim de aprofundar o exame, serdo observados, ainda, outros critérios que se
julgam relevantes, por remeterem a questdes presentes na discussdo ora proposta. Em estudo
sobre Géneros Jornalisticos na Folha de S. Paulo, Melo (1992) prop6e um modelo de analise

denominado morfol4gico e de conteddo, que compreende seis aspectos:

a) frequéncia — incidéncia quantitativa nas edicdes diarias e no conjunto da semang;
b) estrutura do texto — identificagdo de peculiaridades do cédigo jornalistico;

c) angulo da observacdo — lugar sdcio-profissional a partir de que a matéria foi
produzida;

d) condicGes de producdo — elementos intervenientes na configuracdo do género, da
pauta a edicdo;

e) criatividade — intervencdo pessoal dos produtores na elaboracdo das respectivas
matérias;

f) configuracdo do real — determinagdes sdcio-politicas ou atravessamentos
ideoldgicos identificados nos produtos jornalisticos (MELO, 1992, p. 8).

Como os objetos de analise sdo de natureza diferente, faz-se necessario efetuar
algumas adaptacGes no uso deste modelo. No estudo de Melo (1992), o item “frequéncia”, por
exemplo, foi utilizado para medir o numero de vezes que determinado género jornalistico
apareceu nas edi¢cdes examinadas do referido jornal. No caso desta pesquisa, ndo se analisa o
telejornal como um todo, mas apenas reportagens. Como o género € unico, ndo ha como usar
o critério “frequéncia”.

Quanto a estrutura do texto, também € necessario considerar uma diferenca
relevante. No caso do jornal impresso, ainda que se faca uso de fotografias e outros recursos
gréafico-visuais, a linguagem verbal é predominante. J& a reportagem televisiva possui uma
dimensdo imagética tdo relevante quanto o texto e, em alguns momentos, até mesmo
prescinde dele. De acordo com Paternostro (1999, p. 73), “ndo ha necessidade de descrever o
que o telespectador ja estd vendo. (...) Para se associar a imagem — sem redundancia —, o texto
precisa basicamente identificar os elementos fundamentais da noticia”. A autora identifica
como caracteristicas do texto jornalistico, entre outras, a forma coloquial, concisa, precisa e
na ordem direta. Enfatiza que o texto de TV é escrito para ser falado, portanto, a sonoridade
também é levada em conta.

No tocante ao angulo de observacdo, busca-se verificar sob que perspectiva o
aniversario de Tubardo foi tratado nas reportagens. Consideram-se, em especial, dois
aspectos, o tema e os depoimentos. Reflete-se acerca de questdes como: no contexto do

aniversario de Tubarao, que assuntos especificos foram abordados? Num universo possivel de
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escolhas, o que os temas que vieram a baila podem significar? Que personagens ganharam
espaco para falar de Tubardo? Destinou-se mais tempo a manifestaces populares ou oficiais?
Etc.

Sobre as condicbes de producdo, ha certa limitacdo nesta analise. Nao houve
observagao participante, como na pesquisa coordenada por Melo (1992), pois as reportagens
foram produzidas entre os anos de 2007 e 2009. Entdo, ¢ dificil precisar as variaveis que
interferiram no processo de elaboracdo do material. Conforme cita Pena (2006), o trabalho
enunciativo dos jornalistas estd submetido a uma série de operacbes e pressdes sociais.
Rotinas de producéo, deadline, quantidade de profissionais e equipamentos disponiveis, entre
outros fatores, podem interferir no resultado final. Portanto, as observacdes que se fizer neste
sentido deverdo apontar apenas possiveis condi¢cdes de producao.

No aspecto da criatividade, procurar-se observar se, além de elementos basicos de
uma reportagem televisiva, houve incremento da produgé@o por meio de trilhas e recursos de
edicdo diferenciados, bem como o que esses elementos podem enunciar.

Em relacdo ao ultimo critério apontado por Melo (1992), a configuracédo do real,
examina-se como a realidade é representada na reportagem, qual a tdnica dos discursos, se
aparecem atravessamentos ideoldgicos. Assim como o angulo de observacdo, nesse item
também se pode levar em conta 0s personagens que tiveram oportunidade para se manifestar,
uma vez que esse é um critério passivel de revelar tendéncias ideoldgicas. Como configuracédo
do real, cabe ainda referenciar que atributos, tanto positivos quanto negativos, foram
mencionados nas reportagens em relacdo as caracteristicas do municipio e da populagéo.

E importante ressaltar que os critérios de analise comp&em uma divisdo de carater
metodologico, mas sabe-se que eles estdo imbricados, que suas fronteiras ndo apresentam
delimitacOes precisas. Assim, opta-se por efetuar o exame das reportagens sem uma descrigéo
em topicos separados. Além disso, ndo se segue a ordem aqui apresentada, mas cada critério
aparece ao longo da analise na medida em que se julga relevante para melhor compreensdo e
cumprimento do objetivo da pesquisa.

Como conclusdo da revisdo metodoldgica, alerta-se para o fato de que, por sua
caracteristica audiovisual, as reportagens sdo examinadas tendo-se presente uma no¢ado basica:
a impossibilidade de abarcar plenamente o conteudo de sua enunciacdo. As observacoes

seguintes apresentam alguns elementos que justificam tal dificuldade.
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Na teoria do Jornalismo, embora haja classificacfes diversas, como explicita Pena
(2006), a reportagem € concebida como um género jornalistico de carater informativo. Em
geral, diferencia-se da noticia pelo aprofundamento dos fatos. A reportagem “compreende
desde a simples complementacdo da noticia — uma expansdo que situa o fato em suas relagdes
mais 6bvias com outros fatos antecedentes, consequentes ou correlatos — até o ensaio capaz de
revelar, a partir da pratica historica, contetdos de interesse permanente” (LAGE apud PENA,
2006, p. 26).

Quando produzida para veiculagdo em meio audiovisual, a reportagem constitui-
se de som e imagem. Neste estudo, a analise considera as duas categorias basicas.

O discurso visual é composto por imagens. Segundo Coutinho (2008), “o termo
imagem remete ao latim imago, cujo sentido € o de toda e qualquer visualizacdo gerada pelo
ser humano, seja em forma de objeto, obra de arte, de registro foto-mecénico, de construgéo
pictérica (pintura, desenho, gravura) ou até de pensamento (imagens mentais)” (COUTINHO,
2008, p. 330).

Mesmo sendo permanente o convivio do homem com imagens, atribuir a elas

significacdo absoluta ndo é facil. Essa tarefa, talvez, seja até mesmo impossivel.

Ao contrério da linguagem verbal, as imagens ndo podem ser classificadas num
dicionario. Sdo constituidas como 0s comportamentos, as atitudes e os gestos de
uma certa fluidez de formas, cores e enquadramentos, o que as torna dificil de
descrever e interpretar. Ao contrario dos discursos, que se desenrolam ao longo de
uma linha temporal, as imagens se constituem através do olhar, num determinado
espaco de representacdo visual, ndo seguem, por isso, uma linha de orientacdo
obrigatéria, e permitem uma multiplicidade de pontos de vista, em funcdo de
escolhas singulares (BECKER, 2005, p. 65-66).

Rose (2007) tambeém explicita o desafio intransponivel de efetuar uma andlise que
esgote a plenitude de significados de uma imagem, ainda mais quando em movimento, Como

em geral acontece na reportagem televisiva.

(...) os meios audiovisuais sdo um amalgama complexo de sentidos, imagens,
técnicas, composicdo de cenas, sequéncia de cenas e muito mais. E, portanto,
indispensavel, levar essa complexidade em consideracéo, quando se empreende uma
andlise de seu contetido e estrutura. Todo passo, no processo de analise de materiais
audiovisuais, envolve transladar. E cada translado implica em decisdes e escolhas.
Existirdo sempre alternativas viaveis as escolhas concretas feitas, e 0 que é deixado
de fora é tdo importante quanto o que esta presente. A escolha, dentro de um campo
multiplo, é especialmente importante quando se analisa um meio complexo onde a
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translacdo ir4, normalmente, tomar forma de simplificacdo (ROSE, 2007, p. 343-
344).

Ao sugerir um procedimento metodologico para o exame de imagens composto
pelas etapas basicas de leitura, interpretacdo e sintese ou concluséo final, Coutinho (2008)
também atenta para o desafio da “traducdo” dos signos verbais para o codigo linguistico. “(...)
com a transposicdo do visual para o verbal haveria uma limitacdo das proprias categorias de
analise que, em geral, implicariam uma necessidade de reducdo dos significados possiveis em
uma imagem, ja que o numero de representacdes linguisticas é reduzido em oposicdo as
possibilidades das narrativas visuais” (COUTINHO, 2008, p. 334).

Fica evidente, entdo, que esta pesquisa langca um dos multiplos olhares possiveis
sobre as imagens que compdem as reportagens. E, ao converter elementos audiovisuais em
discurso verbal, age-se em concordancia com a proposta de Rose (2007, p. 345). “Em vez de
procurar uma perfeicdo impossivel, necessitamos ser muito explicitos sobre as técnicas que
nos empregamos para selecionar, transcrever e analisar os dados”.

Fornecidas as devidas explicagdes, procede-se a analise das reportagens no

capitulo que segue.
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5 ANALISE DE DADOS

Esta parte da dissertacdo é dedicada a andlise das reportagens selecionadas como
objeto de estudo, conforme a proposta apresentada no capitulo anterior. As reportagens
examinadas aparecem na ordem cronoldgica em que foram exibidas nos telejornais, em alusao
ao aniversario de Tubaréo, nos anos 2007, 2008 e 20009.

Fazem-se previamente algumas consideracdes, por se aplicarem a todas as
reportagens, no que tange a dimensdo dialogica que a elas se atribui. De acordo com Stam
(1992), como jé citado no capitulo sobre a questdo da identidade, o didlogo ndo remete apenas
a interacdo verbal. “No sentido mais amplo, o dialogismo refere-se as possibilidades abertas e
infinitas geradas por todas as praticas dicursivas de uma cultura, toda matriz de enunciados
comunicativos onde se situa um dado enunciado” (STAM, 1992, p. 74).

Uma reportagem € uma pratica discursiva. E vai muito além da interacdo entre
emissor (editores/repdrteres) e receptor (telespectadores). Comeca na escolha do tema, que €
definido mediante pressupostos anteriores, como a visdo que o editor-chefe tem da realidade.
Quem executa é o repdrter, que também tem olhar e escolhas proprias, define as palavras que
vai transformar em discurso verbal, pessoas que pode entrevistar. O reporter cinematografico
também interage nesse dialogo. Define cenas, angulos, planos de imagens. Todo esse material
bruto passa depois por avaliacdo e apenas uma parte é selecionada para ir ao ar. Enfim,
inimeros aspectos entram em jogo no processo de construcdo e veiculacdo da reportagem.
Pinto (2002) traz a ideia de codificacdo dos textos das midias, proposta por Hall (2003), cujas

praticas interferem na producdo da narrativa:

a organizacdo burocratica do trabalho no interior das empresas, os procedimentos
técnicos de produgdo, as ideologias profissionais, um saber mais ou menos
desenvolvido sobre as expectativas do publico, e, enfim, um “clima de opinido”, um
“banho ideolégico” no qual os emissores devem se situar se querem ser
compreendidos. (...) Como toda técnica, as rotinas e procedimentos profissionais sdo
em geral considerados ideologicamente neutros por seus usuarios, mas é por meio
deles que os participantes num processo de comunicagao constroem suas identidades
e relagBes matuas e selecionam os conteldos que estardo em jogo no evento
comunicacional” (PINTO, 2002, p. 52-53).

Considere-se, ainda, que o enunciado que se emite ndo necessariamente obtém a

compreensdo esperada do telespectador, peca chave do dialogo. O mesmo se pode dizer da
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analise que se faz a seguir. Como se alertou no capitulo sobre metodologia, lanca-se um olhar

particular, embora disposto a trilhar o caminho com a objetividade possivel.

5.1 CIDADE GRANDE COM ARES DE PEQUENA COMUNIDADE

Este tdpico destina-se a analise da primeira reportagem, que aqui € denominada
“Tubardo — 137 anos”. Ela foi ao ar em 25 de maio de 2007, dois dias antes do aniversario de
Tubardo. A veiculacdo antecipada, certamente, se deve ao fato de que a data de emancipacéo
politico-administrativa do municipio nesse ano caiu num domingo, dia da semana em que 0
telejornal ndo vai ao ar. O responsdvel pela execucdo da reportagem foi o jornalista
Guilherme Corréa, com imagens de Ronie Boaventura. Procurou-se ouvir a opinido da
populacédo sobre aspectos positivos e negativos de viver em Tubaréo.

A seguir, transcreve-se o contetido verbal da reportagem®®.

Boletim de abertura — repérter Guilherme Corréa: Hoje saimos as ruas para
perguntar ao povo tubaronense quais 0s pontos positivos e negativos de viver aqui.
Entre os temas mais citados estd a calmaria que ronda o0 municipio que completa 137
anos neste domingo.

OFF 1: Tudo tdo calmo que mesmo em pleno centro da cidade d& pra parar e
colocar o papo em dia. Reflexos de uma cidade grande ainda com ares de pequena
comunidade, que chega até a ser classificada como municipio dos aposentados.
Sonora 1: E, o que tem de bom aqui é que é uma cidade calma, uma cidade mais de
aposentado. (...) Uma cidade mais tranquila pra se viver. Ndo tem tanta
criminalidade.

Sonora 2: Livre do banditismo, uma cidade sossegada, calma, sem problema
nenhum.

OFF 2: Maria nasceu, casou, descasou e vive até hoje em Tubardo. Sobram elogios
a cidade que acolhe quase cem mil habitantes.

Sonora 3: E muito bom pra morar porque tudo é... tudo é aqui. A gente ja esta
acostumada a morar aqui.

Sonora 4: E um estilo de vida melhor, ha seguranca, nfo tem tanta violéncia igual
cidade pra fora ai.

OFF 3: Mas nem s0 de coisas boas vive o municipio. Drogas e falta de opcGes para
o lazer foram apontados em nossa enquete.

10 A transcricdo desconsidera ruidos das frases elaboradas por entrevistados, pois se acredita que a analise ndo
sera prejudicada. Entende-se que o essencial, neste caso especifico, é priorizar o contedo em detrimento da
forma.
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Sonora 5: E uma cidade calma, onde a gente tem um pouco mais de seguranca, mas
ainda com poucas opcGes de divertimento, de lazer.

Sonora 6: Drogas demais, demais, demais, demais. Eu vi muita violéncia. (...) Um
lugar meigo, bom, bom mesmo. Eu adoro Tubardo.

OFF 4: Em meio aos elogios, Agenor destaca 0s pontos negativos. Sobra até para a
falta de um forte time de futebol. Torcida desanimada e sem grandes expectativas.
Sonora 1b'': Os parabéns pra cidade, e que... vamos melhorar o lazer, esporte, que
no6s ndo temos mais nenhum time de futebol, acabaram com tudo.

OFF 7: 137 anos de muitas alegrias, tristezas. De gente que vive e trabalha para
fazer daqui o melhor lugar para morar.

Sonora 7: A gente batalha por isso, para que Tubardo cresga e se desenvolva pra
que o pessoal possa vir pra ca nos visitar.

Considera-se, inicialmente, o tema. Dentro do contexto da data de emancipagéo
politico-administrativa de Tubardo, a primeira abordagem focou na populagéo, procurando
saber de alguns municipes aspectos positivos e negativos de se morar em Tubardo. Aqui, ja
parece emergir uma caracteristica da midia comunitaria*> que, na visdo de Peruzzo (2011),
estabelece que “o protagonismo principal esta nos cidaddos”.

Outro ponto a ser observado sobre o tema desta reportagem € a questdo
apresentada aos entrevistados. Por que razdo se quer saber os aspectos bons e ruins de se
morar em Tubardo? N&o ha como prever todas as motivaces para a pergunta, mas sabe-se
que as respostas poderdo tracar uma espécie de perfil do municipio, conferindo-lhe, assim,
uma identidade. Com excecdo de condigdes fisicas/ambientais, o municipio s6 tem
determinadas caracteristicas devido a acdo humana. Entdo, ao definir porque é bom ou ruim
viver em Tubardo, apreendem-se caracteristicas da propria populacdo. J& na transcri¢do do
contetdo verbal, verifica-se que nenhuma das respostas fez alusdo a aspectos sem ligagdo
com a acdo humana como, por exemplo, “gosto de viver em Tubardo por causa do clima”. Por
esta razdo, pode-se afirmar que a reportagem pode levar o telespectador a refletir sobre a
prépria identidade enquanto cidaddo tubaronense. Verificou-se, j na fundamentagéo tedrica,
que neste periodo de pés-modernidade as identidades tornaram-se moveis e que o sentimento
de pertencer a um grupo, de certa forma, confere mais estabilidade ao sujeito. E o que

constata Geertz (1989), ao afirmar que a relacdo espacial entre as pessoas e as coisas, nas

1 A letra ap6s o ndmero da sonora indica 0 mesmo entrevistado falando em momentos distintos. Mesmo critério
serd usado em transcri¢Bes subsequentes, quando ndo houver crédito com o nome do entrevistado.

2.0 conceito de “midia comunitaria”, segundo Peruzzo (2011), ndo pressupfe uma compreensio unissona.
Também ndo se pode encarar “midia comunitaria” e “midia local” como sinbnimos. No entanto, no contexto
citado na analise, entende-se o jornalismo comunitério como oposto ao jornalismo declaratério. Esse ultimo,
de acordo com a autora, prioriza fontes oficiais em detrimento das populares.
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circunstancias da vida cotidiana, redunda em padr@es culturais particulares, possibilitando ao
sujeito definir-se mais pelos processos relacionais do que por aspectos universais.

Quanto ao modo como se representou 0 municipio de Tubardo, observam-se 0s
elementos imagéticos e verbais.

Sob a perspectiva visual, é possivel perceber que se buscou mostrar o municipio
de Tubardo em sua dimensdo urbana. As trés primeiras imagens que introduzem a reportagem
evidenciam essa opgéo.

Figura 1 — Cenas de abertura da reportagem “Tubardo 137 anos”

Ao todo, a reportagem apresenta 22 cenas da cidade. Apenas uma, em que aparece
o0 rio Tubardo, ndo corresponde necessariamente ao cenario urbano.

Figura 2 — Rio Tubarao — reportagem “Tubardo 137 anos”

As demais tomadas revelam o centro da cidade sob varios angulos. As ruas que
figuram na reportagem sé&o, também, as principais e mais antigas, como a Avenida Marcolino
Martins Cabral, que inicialmente correspondia ao tracado da linha férrea Tereza Cristina; a
Rua Lauro Miller, mais antiga rua comercial do municipio; e a Rua Coronel Collago, que da
acesso a Catedral Diocesana.
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Figura 3 — Avenida Marcolino Martins Cabral, Rua Lauro Miller e Rua Coronel Collago

Outras imagens exibem cenas da vida cotidiana da cidade. Mostra-se o
movimento de veiculos nas ruas e pontes; o Calcaddo da Rua S&o Manoel, no centro
comercial; o fluxo de pessoas pelas cal¢adas.

Nota-se, também, que algumas tomadas em plano geral e de conjunto, com ou
sem movimentos panoramicos e de zoom, situam o cenério urbano em torno do rio Tubar&o.
Ao contrario de uma cidade como a maioria das outras, o destaque a essa particularidade
geografica pode, de certa forma, promover a identificacdo dos tubaronenses com o lugar onde

vivem, pois se sabe que o rio da nome a cidade e dela € uma das principais referéncias.

Peruzzo (2011) confirma que entre as caracteristicas da midia local/regional esta
justamente a condicdo de oferecer informacao de proximidade. Esse tipo de informacéo pode
ser ideologica, mas, segundo ela, situa-se também na dimensdo do espacgo fisico. Assim, 0
conceito de proximidade “se refere aos lagos originados pela familiaridade e pela
singularidade de uma determinada regido, que tém muito a ver com a questdo do locus
territorial”.

Outros aspectos da composicdo imagética da reportagem ainda podem ser

examinados, principalmente quando analisados em sua relagdo com os elementos verbais.
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O conteddo verbal da reportagem inicia com o boletim de abertura do reporter
Guilherme Corréa: “Hoje saimos as ruas para perguntar ao povo tubaronense quais 0s pontos
positivos e negativos de viver aqui. Entre os temas mais citados esta a calmaria que ronda o

municipio que completa 137 anos neste domingo”.

3 GUILHERME CORREA
3 Tubardo

Figura 5 — Repdrter Guilherme Corréa

Verifica-se na figura 5, que o reporter usa como cenario a avenida Marcolino
Martins Cabral, no Centro da cidade. Ao fundo, a esquerda da imagem, aparece parte da Casa
da Cidadania. A posicdo parece ter sido escolhida estrategicamente para fazer referéncia ao
municipio de que se fala, sobretudo pela proximidade com o prédio histérico da Casa da
Cidadania. Também fica evidente que a pergunta sobre aspectos positivos e negativos de
Tubardo sera abordada numa visao urbana e ndo rural, 0 que se comprova na sequéncia com
os entrevistados, embora nenhum deles mencione em que area da cidade vive.

A despeito dessa representacdo parcial que se faz do municipio, a reportagem
destaca como aspecto positivo a “calmaria”, qualidade referida pelo reporter ainda no boletim
e também no primeiro OFF: “Tudo tdo calmo que mesmo em pleno centro da cidade da pra
parar e colocar o papo em dia. Reflexos de uma cidade grande ainda com ares de pequena
comunidade, que chega até a ser classificada como municipio dos aposentados”.

Essa primeira caracteristica aparece nas sonoras, revestida de outros termos, como
cidade “tranquila”, “sossegada”, “sem problema nenhum”. Constata-se, ainda, que na fala dos
entrevistados a calma estd bastante associada & questdo da seguranca: “ndo tem tanta
criminalidade”; “livre do banditismo”; “ndo tem tanta violéncia igual cidade pra fora ai”; “a

gente tem um pouco mais de seguranca”.
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Uma das entrevistadas diz que “é muito bom pra morar porque tudo é... tudo é
aqui”. A afirmacdo da a entender que € bom morar em Tubardo pelo fato de a cidade
supostamente oferecer uma ampla variedade de servi¢os, o que desobriga o cidaddo de busca-
los noutros municipios. Até mesmo a questdo de habito é citada como fator positivo pela
mesma entrevistada: “a gente ja esta acostumada a morar aqui”.

Ainda falando em aspectos positivos do municipio, cabe atentar para o contetido
da sonora 2: “Livre do banditismo, uma cidade sossegada, calma, sem problema nenhum”. A
afirmacdo “sem problema nenhum”, neste caso, parece mais um reforco expressivo as
qualidades anteriormente citadas do que propriamente a convicc¢ao de que a cidade realmente
é isenta de qualquer problema.

Além das manifestacGes populares, referéncias a Tubardo como um bom lugar
aparecem também na voz do repdrter. No OFF 1, ele afirma: “Tudo tdo calmo que mesmo em
pleno centro da cidade da pra parar e colocar o papo em dia. Reflexos de uma cidade grande
ainda com ares de pequena comunidade”. O texto em OFF aparece coberto com algumas das

imagens que seguem:

Figura 6 — “Cidade grande com ares de pequena comunidade”

Reforca-se a condigdo de lugar pacato e caracteriza-se Tubardo como “cidade
grande”. Em contrapartida, deixa-se claro que o “ar de pequena comunidade” ainda persiste.
Ou seja, também o reporter enaltece Tubardo, manifestando que o municipio conta com as
boas opc¢des de uma cidade grande e ainda tem a vantagem de preservar a qualidade de vida
tipica de localidades do interior.

Quanto a estrutura do texto, embora a reportagem seja caracterizada como género
jornalistico informativo (Pena, 2006), aqui parece haver um tom opinativo na fala do repdrter.
De certa forma, hé, entdo, reflexo na configuracdo do real, uma visdo ideoldgica emitida pelo

reporter sobre o perfil “tranquilo” do municipio.
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No OFF 2, também parece haver implicita uma mencéo elogiosa ao municipio
quando o repérter fala da “cidade que ‘acolhe’ quase cem mil habitantes”. Segundo Ferreira
(1986), o termo “acolher” pode ser usado como sinébnimo de hospedar, abrigar, agasalhar,
amparar. Assim, “acolher” aparece como op¢ao para enunciar que a cidade ndo apenas tem
quase cem mil habitantes, mas cuida bem de seus moradores.

Toda essa tranquilidade associada a sensacdo de seguranca, ao estilo de vida de
interior, pode ser, de fato, uma caracteristica da cidade. Mas pode ser também uma visao de
realidade criada a partir de préticas discursivas recorrentes até entdo. Moradores de areas
periféricas ou de bairros onde ha maior registro de violéncia talvez percebam uma realidade
diferente. Como a reportagem constatou que “entre os temas mais citados esta a calmaria que
ronda o0 municipio”, supde-se que este seja o discurso dominante, 0 que ndo garante
correspondéncia com os fatos. A propria reportagem mantém esse tom de discurso, tanto no
plano verbal quanto imagético. Hall (2003, p. 393) sustenta que a concepcdo de realidade é
menos factual e mais discursiva. “Naturalismo e ‘realismo’ — a aparente fidelidade da
representacdo a coisa ou ao conceito representado — é o resultado, o efeito, de uma certa
articulacio especifica da linguagem sobre o “real’. E o resultado de uma prética discursiva”.

Como se disse no inicio, a reportagem também procurou verificar aspectos
negativos de se morar em Tubardo. Todavia, ha indicios claros de que esse aspecto teve
menor relevancia na elaboracdo da reportagem. De sete sonoras, apenas trés apareceram
expondo problemas de Tubardo. Ainda assim, as manifestagdes vieram acompanhadas da
referéncia aos aspectos positivos, como se vé na sonora 5: “E uma cidade calma, onde a gente
tem um pouco mais de seguranca, mas ainda com poucas op¢des de divertimento, de lazer”; e
também na sonora 6: “Drogas demais, demais, demais, demais. Eu vi muita violéncia. (...) Um
lugar meigo, bom, bom mesmo. Eu adoro Tubar&o”. Na sonora 6, h4 um corte de edic&o™ na
fala da entrevistada, mostrando que o proprio repérter optou por colar o que ela expressou de
bom sobre a cidade apds a manifestacdo dos pontos negativos. Geralmente, em reportagens de
telejornalismo, usam-se apenas fragmentos das entrevistas. Portanto, cortes como o citado
acima sdo absolutamente comuns. Nesse caso, é evidente que o reporter pretendeu apresentar
a fala que enalteceu o municipio, mesmo na parte da reportagem destinada a tratar de aspectos

negativos.

13 Os reporteres da Unisul TV atuam também como editores de imagens das reportagens que produzem.
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O mesmo entrevistado que aparece na sonora 1 falou de problemas de Tubaréo:
“Os parabéns pra cidade, e que... vamos melhorar o lazer, esporte, que nds nao temos mais
nenhum time de futebol, acabaram com tudo”. Constata-se que, em toda a reportagem, foram
citados apenas trés itens negativos: poucas opgoes de divertimento e lazer; violéncia associada
as drogas; inexisténcia de um time de futebol forte.

O ultimo OFF menciona os 137 anos do municipio, tempo considerado de “muitas
alegrias” e “tristezas”. Generaliza, ainda, uma suposta caracteristica da populacdo, formada
por “gente que vive e trabalha para fazer daqui o melhor lugar para morar”. Mais do que uma
visdo ufanista do reporter em relagdo ao municipio, em atencdo a peculiaridades do cddigo
jornalistico, é possivel que o texto tenha sido elaborado para coincidir com a ultima sonora:
“A gente batalha por isso, para que Tubardo cresca e se desenvolva pra que o pessoal possa
vir pra ca nos visitar”. Na fala do ultimo entrevistado aparece um elemento que pode remeter
a ideia de identidade. Batalha-se para criar um bom lugar para “outros” visitarem.

A relacdo entre o “eu” e 0 “outro” é fundamental no conceito de dialogismo. Stam
(1992, p. 17) cita Bakhtin para expor a ideia de que “o eu necessita da colaboracdo de outros
para poder definir-se e ser ‘autor’ de si mesmo”. Assim, quando um tubaronense se vé
impelido a “batalhar” para que o municipio se desenvolva, a fim de construir um bom lugar
para outros visitarem, esta reforcando a no¢édo de que o seu espaco talvez ndo fosse o que € ou
ndo tivesse a configuracao que tem sem a existéncia do outro.

Percebe-se, ainda, que nesta reportagem tanto as imagens quanto os discursos
verbais priorizaram o lado bom. Por exemplo, cenas do centro da cidade ndo foram
contrastadas com imagens das areas urbanas periféricas e das localidades do interior;
mostrou-se o rio Tubardo, mas em nenhum momento falou-se em poluicdo; indices de
educacdo, salde, assisténcia social, saneamento e infraestrutura, comumente usados para
medir qualidade de vida, também ndo foram mencionados. Portanto, é possivel extrair como
concluséo deste topico que se procurou fazer uma representacdo positiva de Tubardo no dia
do aniversario do municipio, em detrimento de uma visao mais critica.

No que tange os depoimentos, observam-se quais personagens ganharam espaco
para falar de Tubaréo; se foi destinado mais tempo a manifestagdes populares ou oficiais; se
emergiram vestigios de etnia; etc.

Por se tratar de reportagem baseada em enquete popular, nota-se que as falas da

comunidade foram priorizadas, tanto que todas as sonoras sd@o de pessoas aleatoriamente
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escolhidas nas ruas da cidade. A intencdo da reportagem fica explicita ja na primeira frase do
reporter: “Hoje saimos as ruas para perguntar ao povo tubaronense quais 0s pontos positivos e
negativos de viver aqui”. O termo “povo” pode, nesse caso, ser entendido sob duas acepcdes.
Segundo Ferreira (1986), povo é um “conjunto de individuos que falam a mesma lingua, tém
costumes e habitos idénticos, afinidade de interesses, uma historia e tradices comuns”.
Encarada dessa forma, a reportagem sugere, entdo, que existe uma determinada identidade do
“povo tubaronense”. O termo “povo” ainda pode ser entendido em oposicdo a classe
dominante. Neste sentido, de acordo com Ferreira (1986), € “0 conjunto das pessoas
pertencentes as classes menos favorecidas; plebe”. A reportagem, no entanto, parece nao ser
desenvolvida nessa perspectiva, ao menos, nao ficam evidentes sinais que caracterizem tal
intencéo.

Além do reporter, sete pessoas tiveram oportunidade de se manifestar. Mais uma
vez, conforme se observou na escolha do tema, considera-se que a reportagem levou em conta

o0s cidad@os como protagonistas.

Figura 7 — Entrevistados da reportagem “Tubardo 137 anos”

Segundo Peruzzo (2011), quando se fala de midia local/regional, a participacdo
popular caracteriza a informacdo de proximidade, “aquela que expressa as especificidades de
uma dada localidade, que retrate, portanto, 0s acontecimentos organicos a uma determinada
regido e seja capaz de ouvir e externar os diferentes pontos de vista, principalmente a partir
dos cidadéos, das organizacgdes e dos diferentes segmentos sociais”.
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O que ndo fica patente sdo os vestigios de uma Unica etnia, mas sim de um
caldeamento das etnias formadoras do municipio. Um dos recursos que talvez oferecesse
algum subsidio a essa andlise seria a existéncia de crédito nas sonoras, ou seja, descricdo de
nomes e funcdo/profissdo/atividade dos entrevistados. Mas, nessa reportagem, apenas ha
créditos para o reporter Guilherme Corréa e para o repérter cinematografico Ronie
Boaventura. Se o mesmo critério fosse aplicado as sonoras, talvez os sobrenomes dos
entrevistados trouxessem alguma pista sobre sua descendéncia étnica.

De um lado, a auséncia de crédito pode caracterizar uma espécie de menosprezo
pela fala popular, pois se houvesse fala oficial, de um representante politico, por exemplo,
haveria grande possibilidade de essa ser creditada. Por outro lado, em telejornalismo, é
comum as reportagens com caracteristica de enquete ndo trazerem os créditos dos
entrevistados. De qualquer modo, a auséncia aqui constatada impede que se aprofunde um
pouco mais a anélise.

Na reportagem “Tubardo 137 anos”, nota-se que houve economia em relacdo ao
uso de recursos extras de edicdo. O Unico elemento diferenciado parece ser mesmo a trilha
sonora instrumental que acompanha a sequéncia de imagens e sublinha os discursos verbais.
O som de percusséo, despido de melodia, confere ritmo dindmico a reportagem. Considerando
que se trata de uma reportagem alusiva ao aniversario de Tubardo, a musica também pode
remeter a ideia de comemoracéo.

Do que se pode perceber, ndo houve referéncia a caracteristicas exclusivas do
municipio. Citou-se que a cidade é “tranquila”, “sossegada”, “sem problema nenhum”; “néo
tem tanta criminalidade”; “livre do banditismo”; “ndo tem tanta violéncia igual cidade pra
fora ai”; “a gente tem um pouco mais de seguranc¢a”; “um lugar meigo, bom, bom mesmo”;
“cidade grande com ares de pequena comunidade”. Pelo aspecto negativo, também se disse
que cidade tem “drogas demais, (...) violéncia”; “poucas opc¢des de divertimento, de lazer”;
“nos ndo temos mais nenhum time de futebol”. Contudo, essas referéncias podem se aplicar a
incontaveis cidades de mesmo porte em outras regides do estado ou mesmo do pais. Ou seja,
pelos discursos verbais, ndo se colocou tanto em evidéncia uma identidade particularmente
tubaronense. Esse papel parece ter sido cumprido mais pelas imagens, ao exporem locais
proprios do municipio, como o rio cortando a cidade, as principais ruas (embora nédo citadas

nominalmente), algumas pontes, a Catedral Diocesana, etc.
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Referindo-se as categorias que se propds observar na analise de conteudo,
percebe-se a auséncia nesta reportagem de vestigios que marcam a identidade tubaronense,
com excecdo do “territorio”, ja que o rio Tubardo aparece sete vezes. Assim se compde a

ficha de anélise:

Tabela 2 — Ficha de andlise da reportagem “Tubardo — 137 anos”.

Categorias Unidades Video Audio

Portugueses - -

Negros - -

Formagc&o étnica | indios - -

Italianos - -

Alemaes - -

Poloneses - -

Comércio - -

Trabalho Agricultura - -

IndUstria - -

Servigos - -

Catodlica - -

Religido Evangélica - -

Outras religides - -

Territério Rio Tubardo 7 -

Apesar dessa auséncia de vestigios de identidade, considerando que a Unisul TV é
uma emissora recente e a Unica com sede em Tubardo, infere-se que a populacdo local poucas
vezes teve acesso a tantas imagens televisivas do municipio. E possivel, por exemplo, que
cenas do alto da cidade, como as apresentadas na reportagem, jamais tivessem sido vistas por
muitos moradores locais. Ou seja, uma oportunidade de conhecer o proprio lugar sob angulos
e pontos de vista inusitados.
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5.2 FORCA QUE VEM DO COMERCIO

Na mesma edi¢cdo do telejornal de 25 de maio de 2007, outra reportagem foi
desenvolvida em alusdo ao aniversario do municipio, a qual se denomina “Tubardo — 137
anos — Pélo comercial”. Produzida pelo jornalista Ricardo Dias, com imagens de Helder
Fernandes, resgata parte da histéria do municipio, enfatizando sua vocacdo como polo

comercial da regido.

RICARDO DIAS
Tubardo

Figura 8 — Reporter Ricardo Dias

Transcreve-se, a seguir, o contetdo verbal da reportagem.

OFF 1: Desde o inicio de sua fundagdo, Tubardo tem no comércio sua atividade
bésica. O ponto de partida para isso foi a partir de 1773, com a estrada Lages-
Laguna e com o rio Tubardo, que completava o restante do caminho e era o Unico
meio de chegar a regiéo.

Sonora 1 - Amadio Vettoretti**, historiador: o inicio de Tubarfo ja surge em
funcdo do comércio, quando se abre a estrada da regido serrana para Tubardo e
Tubardo para Laguna. Porque, a grande via dos tropeiros necessitava de produtos
marinha, isto é, as mercadorias como ferro, sal, os tecidos, (...) de forma que até
1870 o grosso do comércio de Tubardo estava situado em torno do bairro de Séo
Jodo.

OFF 2: Em 1885, Tubardo ja tinha dentro de seu perimetro urbano 23 negociantes,
um nimero pequeno comparado ao que 0 comércio representa hoje.

Boletim de passagem — repérter Ricardo Dias: Depois de 137 anos de fundacdo,
Tubardo mostra que a atividade comercial, desenvolvida ainda no século passado,
trouxe beneficios ao municipio.

0 nome de historiador aparece escrito na reportagem com a grafia incorreta. Ao invés de “Vettoretti” creditou-
se “Vittoretti”.
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OFF 3: O comércio representa hoje 42% da economia tubaronense, movimentando
cerca de um bilh&o de reais por ano. E a forca do comércio em Tubardo ndo para por
ai. S8o ao todo 3.628 pontos comerciais, gerando em torno de 12.700 empregos.
Diversos segmentos de venda que tornam o municipio atracdo dentro da atividade.
Sonora 2 — Presidente da CDL de Tubar&o, Walmor Jung Jr.: Esse cenario que
se faz, se descreve, é pra demonstrar como Tubardo conseguiu, como o tubaronense
conseguiu, ao longo desses anos, aproveitar o que a natureza nos deu de bonito. N6s
temos a ligagdo proxima entre a serra e 0 mar; nos temos hoje o que o homem
proporcionou, o corte da 101 passando pela cidade em si.

OFF 4: Tubardo é hoje um pélo comercial que cresce a passos largos. Com a
conquista de grandes empreendimentos, recebe e mostra-se, todos 0s anos, a
milhares de visitantes.

Sonora 2b - Presidente da CDL de Tubar&o, Walmor Jung Jr.: A natureza nos
foi muito grata. Entdo, ndés temos que aproveitar esse momento, esse momento
muito importante para Tubardo, com essas duplicacBes, com esses eventos que estao
acontecendo na regido. 1sso vai fortalecer cada vez mais a nossa cidade.

Esta segunda reportagem enfoca o municipio de Tubardo como p6lo comercial da
regido. Além de dados atualizados sobre o setor (referentes a 2007, ano em que foram
veiculados), contextualiza-se esse potencial da cidade e seu vinculo com a histéria do
municipio.

Na teoria de Hall (2006), admite-se que as culturas nacionais sdo compostas
também de simbolos e representacdes. Sdo discursos na medida em que constroem sentidos

que influenciam e organizam as a¢des dos sujeitos.

As culturas nacionais, ao produzir sentidos sobre a “nagdo”, sentidos com 0s quais
podemos nos identificar, constroem identidades. Esses sentidos estdo contidos nas
estdrias que sdo contadas sobre a nagdo, memarias que conectam Sseu presente com
seu passado e imagens que dela sdo construidas (HALL, 2006, p. 51).

Transpondo essa nocdo de ambito nacional para o local/regional, 0 mesmo
principio é aplicavel, ou seja, as culturas mais particularistas também séo representadas por
meio de discursos, os quais se formam a partir de historias contadas, memorias, e constroem
uma ponte entre 0 passado e o0 presente. Quando a reportagem resgata as origens do comércio
em Tubardo, de certa forma, cria condi¢cBes para que 0s municipes revivam sua propria
historia e estabelecam por meio dela canais de identificacéo.

N&o bastasse o fato de a origem de Tubardo ter ligacdo direta com a atividade
comercial, o setor respondia por 42% da economia do municipio no ano em que a reportagem
foi veiculada, dado relevante que justifica também a abordagem do tema para aludir ao

aniversario de emancipacao.
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Na representacdo que se fez do municipio na reportagem “Tubardo 137 anos —
Pblo Comercial”, a parte inicial, em que o repdrter Ricardo Dias contextualiza o assunto, é
coberta com fotografias que remontam aos primoérdios de Tubardo. Em cinco quadros,
mostram-se casas e ruas antigas, com destaque para a Rua Coronel Collaco, que da acesso a

Catedral Diocesana, e também canoeiros as margens do rio Tubar&o.

Figura 9 — Tubardo em tempos antigos

As fotografias sdo usadas para ilustrar o primeiro OFF, composto por informac6es
historicas sobre a origem do municipio. N&o se tem conhecimento de imagens do periodo em
que Tubardo comegou a ser povoado. Entdo, ainda que os retratos ndo correspondam
necessariamente ao texto do repdrter, prestam-se a funcdo de remeter ao passado. A prépria
caracteristica de coloragdo, em preto e branco, refor¢a a ideia. O recurso visual, como salienta
Pinto (2002, p. 37), é rico em significagcBes. “Nas imagens encontramos intertextualidade,
enunciadores e dialogismo, tal como nos textos verbais”.

E importante salientar que as fotografias do Arquivo Publico e Histdrico
Municipal poucas vezes tiveram tanta projecdo, antes de serem veiculadas pela Unisul TV.
Entre os anos de 2005 e 2010, por exemplo, 2.441 pessoas assinaram o livro de registro de
visitas no Arquivo Publico e Histérico Municipal de Tubardo, média aproximada de 400 por

ano™.

> Funcionérios do setor informam que nem todos os visitantes chegam a assinar o livro de visitas, portanto, o
numero citado tem carater aproximado.
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Difundidas por meio de reportagem televisiva, sdo as imagens que chegam a casa
do telespectador e nédo ele que precisa se deslocar. Cumpre-se, entdo, um papel importante da
televisdo educativa, que deve pautar-se pela transmissdo de programas educativo-culturais,
conforme determinagdo do Ministério das ComunicacGes (2011).

Ainda sobre a parte inicial da reportagem, o contetdo referente aos primeiros
fatos da trajetdria de Tubardo é confirmado pelo historiador Amadio Vettoretti.

oL

zZ2

43
&

AMADIO VITTORETTI

Historlador.
-

\

Figura 10 — Amadio Vettoretti, historiador

O OFF 2 prossegue com informacdes sobre a evolugdo do comércio de Tubardo
em fins do século 19 e inicio do século 20: “Em 1885, Tubardo ja tinha dentro de seu
perimetro urbano 23 negociantes, um numero pequeno comparado ao que O COMErcio
representa hoje”. Embora as cenas utilizadas para cobrir o OFF deem a impressdo de
representar exatamente o assunto de que se fala, no caso, os 23 negociantes do perimetro
urbano, a fotografia ndo deve ser dessa época.

Figura 11 — Primeiras décadas do comércio em Tubaréo

Quando o repdrter afirma que “em 1885, Tubardo ja tinha dentro de seu perimetro
urbano 23 negociantes”, deixa transparecer a nog¢ao de que, para a época, era uma quantidade

expressiva, embora na frase seguinte estabelece-se o contraste com os dias atuais: “um
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numero pequeno comparado ao que 0 comeércio representa hoje”. Assim, vai-se consolidando
a ideia de que desde sempre a atividade comercial é caracteristica marcante do municipio.

No boletim de passagem, o reporter reforca que o comércio trouxe beneficios a
Tubardo. Quanto a dimensdo imagética, a passagem do texto historico para a descricdo da
realidade contemporanea também se da pela troca de cenas. O segundo quadro abaixo mostra
0 momento exato em que Ricardo Dias inicia o boletim: “Depois de 137 anos de fundacéo,
Tubardo mostra que a atividade comercial, desenvolvida ainda no século passado, trouxe
beneficios ao municipio”. A tomada parte de uma cena do centro urbano, seguindo em
movimento panoramico horizontal a esquerda, simultaneamente a um movimento de zoom
out, até enquadrar o reporter. Tal estratégia faz notar a dimenséo atual da cidade que, ao fundo

do repdrter, apresenta-se grandiosa em comparacao com os dados citados até entdo.

Figura 12 — Boletim de Passagem — Ricardo Dias

Os nameros referenciados no OFF 3 conferem expressividade ao comércio,
responsavel por 42 por cento da economia local. Mas € a frase seguinte que traz um elemento
capaz de denotar intencdo de representar o municipio como poténcia: “E a for¢a do comércio
em Tubardo ndo péra por ai”. Quer dizer, pressupde-se que Tubardo é um municipio forte e
que tem ainda mais a oferecer, a ponto de torna-lo “atracdo dentro da atividade”. Uma vez
considerado atracdo, um centro para onde outros (de fora) acorrem, coloca-se Tubardo num
patamar de superioridade em relagcdo aos demais municipios da regido no quesito comércio.
Enquanto narrativa midiatica, é a cidade como um todo que aparece nessa condicdo e nao
apenas quem tem comeércio ou alguma relacdo com o setor. Atribui-se esse potencial a todos
0s tubaronenses. Assim, mesmo quem ndo tem vinculo direto com o segmento comercial é
levado a se sentir pertencendo a esse grupo maior, a “comunidade imaginada”, para usar o

termo de Hall (2006). Cria-se, dessa forma, um ponto de identificag&o.
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Figura 13 — Comércio em Tubaréo

Entra em cena, entdo, a sonora do presidente da CDL de Tubardo, Walmor Jung
Jr. Em sua fala, representando a Camara de Dirigentes Lojistas, ele credita aos tubaronenses o
mérito de tornar a cidade grande e atrativa. E que isso s foi conseguido por se fazer bom uso
dos recursos naturais disponiveis no municipio. Ainda aponta a posi¢do geografica estratégica
como fator do éxito no setor comercial: “Esse cendrio que se faz, se descreve, é pra
demonstrar como Tubardo conseguiu, como o tubaronense conseguiu, ao longo desses anos,
aproveitar o que a natureza nos deu de bonito. N6s temos a ligacdo préxima entre a serra e 0
mar; nds temos hoje o que o homem proporcionou, o corte da 101 passando pela cidade em

SI.

amei WALMOR JUNG JR.
RAEERTA rresidente COL
T I

Figura 14 — Walmor Jung Junior, presidente da CDL, em 2007

A Ultima intervencédo do reporter, no OFF 4, também busca enaltecer a qualidade
do povo tubaronense. Ao afirmar que “Tubardo é hoje um pdélo comercial que cresce a passos
largos” quer dizer que sdo as pessoas as responsaveis por promover esse desenvolvimento. E
assim como se evidenciou na reportagem anterior, a cidade é colocada como um lugar

acolhedor, que “recebe e mostra-se, todos os anos, a milhares de visitantes”.
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As imagens procuram revelar uma cidade grande, movimentada, que corresponde
a pujanca de que se fala, como mostra boa parte das cenas que ilustram a reportagem.

Figura 15 — Cidade grande, pélo comercial da regido

Por fim, em mais uma sonora, o presidente da CDL deixa claro que o momento
vivido por Tubardo é caracterizado pelo progresso, circunstancia que, na opinido dele, deve
ser aproveitada para “fortalecer cada vez mais a nossa cidade”. Novamente é flagrante a
nogdo de que ja se considera Tubardo uma cidade forte. A ideia de fortalecé-la ainda mais
pressupde um movimento de mudanga, um avanco. E pelas referéncias que se fez, o
desenvolvimento vem associado a interacdo com outros municipios (proximidade entre a serra
e 0 mar, duplicacdo da BR-101). O conceito de dialogismo de Bakhtin considera que o “eu
humano” ndo tem existéncia autbnoma, mas depende do meio ambiente social, que estimula
sua capacidade de mudanca e resposta. Por analogia, 0 mesmo se pode afirmar da cidade que
muda, cresce, avanca, gracas ao “didlogo” com outros municipios: o comércio forte de
Tubardo atrai quem esta fora e os fatores que favorecem o desenvolvimento do municipio
extrapolam seus limites territoriais.

Ao contrario da reportagem anterior, esta ndo se desenvolve sob a perspectiva da
voz popular. O discurso verbal é emitido por apenas trés enunciadores: o reporter, 0
historiador Amadio Vettoretti e o presidente da Camara de Dirigentes Lojistas de Tubardo a
época, Walmor Jung Junior. O discurso de Vettoretti serve para corroborar e conferir ainda
mais credibilidade a historia contatada pelo reporter, além de acrescentar informagdes que nao
aparecem em outros momentos da reportagem. A fala do presidente da CDL, por sua vez,
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procura expressar mais 0 que seria uma visdo da entidade do que propriamente a opinido do
cidadao Walmor Jung Junior.

Nesta reportagem, também nédo se constatam muitos elementos diferenciados de
criacdo e edicdo, a ndo ser o uso de trilha sonora e caracteres numéricos sobre dados do
comércio e empregos no municipio.

A trilha perpassa praticamente toda a reportagem e sé € suprimida durante o
boletim de passagem. De imediato, ndo ha sinais evidentes que justifiquem a auséncia de
trilha apenas nesse momento. Uma hipdtese seria a intencdo de valorizar o contetdo
enunciado pelo repdrter, deixando-o fluir como elemento sonoro exclusivo. No entanto, o que
se diz nesse momento ndo parece carecer mais destaque do que os OFFs e sonoras.
Basicamente, declara-se que a atividade comercial € benéfica a cidade: “Depois de 137 anos
de fundagdo, Tubardo mostra que a atividade comercial, desenvolvida ainda no século
passado, trouxe beneficios ao municipio”.

No restante do tempo, a trilha se faz notar sob OFFs e sonoras. Trata-se de musica
instrumental suave e cadenciada que, de algum modo, imprime leveza e ritmo a reportagem.
Também nesse caso, pode ter sido utilizada para conferir um tom mais comemorativo, tendo
em vista o proposito de lembrar o aniversario de Tubar&o.

Outro recurso extra sdo 0s caracteres que surgem sobre algumas cenas. Eles
coincidem com o OFF, referindo-se ao numero de pontos comerciais existentes no municipio
(3.628) e aos postos de trabalho gerados no setor (12.700), conforme observam-se nos
quadros dois e trés da figura 15. Como nédo trazem informacéo adicional, entende-se que 0s
caracteres foram inseridos para enfatizar os dados que se julgaram importantes, tornando-se
uma espécie de grifo para o texto do reporter.

Salienta-se que os créditos para identificar o reporter, o repérter cinematografico e
0s entrevistados sdo de uso comum e, portanto, ndo séo considerados recursos adicionais.

O propésito da analise € verificar a existéncia ou ndo de tracos que caracterizam a
identidade tubaronense. Recorre-se, novamente, aos argumentos de Hall (2006), quando este
define a nagdo como “comunidade imaginada”. O que se discute, aqui, ndo é a identidade de
uma nacdo e sim de um municipio. No entanto, os elementos que compdem a narrativa de um
e outro, como “comunidade imaginada”, sdo 0os mesmos. Entdo, pode-se considerar tanto a

cultura nacional quanto a cultura local/regional como um discurso.
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A cultura entendida como discurso &, para Hall (2006, p. 50), “um modo de
construir sentidos que influencia e organiza tanto nossas a¢fes quanto a concepgédo que temos
de n6s mesmos. (...) Esses sentidos sdo contidos nas estdrias que sdo contadas sobre a na¢éo,
mem@rias que conectam seu presente com seu passado e imagens que dela sdo construidas”.

Hall (2006) destaca pelo menos cinco modos de como sdo narradas as culturas
nacionais: a narrativa da nacgdo, por meio de historias, literatura, midia, cultura popular;
énfase nas origens, na tradicdo e na intemporalidade; a invencdo da tradicdo, a qual ndo
necessariamente corresponde as origens e consolida-se a partir de fatos recentes ou
distorcidos; o mito fundacional, em que a origem perde-se no tempo e se reconstroi a partir de
fragmentos histéricos e lendarios; e com base na ideia de um povo ou folk puro, original.

A reportagem é também discurso e, como tal, cria sentidos. Aqui, sentidos do que
é ser tubaronense. Apropria-se de formas de narrar a cultura baseadas no resgate historico,
trazendo a tona fatos que marcaram a origem do municipio (OFFs 1, 2 e sonora 1), além de
enfatizar a tradicdo comercial, pratica que comegou ja com 0s primeiros habitantes e prospera
de geracdo em geracao até os dias atuais.

Ainda na parte inicial da reportagem aborda-se o vinculo de Tubardo com a cidade
de Laguna, ligacdo mencionada tanto pelo reporter quanto pelo historiador Amadio Vettoretti.
Ainda que de maneira indireta, essa referéncia incita a uma reflexdo sobre a formacdo do
povo tubaronense. Ja se relatou no marco tedrico que o povoamento de Tubardo constituiu-se
basicamente a partir da expansdo populacional de Laguna e que, por natural consequéncia, as
etnias que iniciaram a composi¢cdo do povo tubaronense séo as mesmas da cidade vizinha.
Vettoretti (2004) confirma que os colonizadores da regido distinguem-se em trés ciclos: 0s
vicentistas (portugueses do ultramar e portugueses nascidos no Brasil e seus descendentes, a
partir da miscigenacdo com negros e indios. Também se compunham de cafuzos, oriundos da
unido entre negros e indios), 0s agorianos e 0s europeus (extra Portugal).

Embora todas essas informagdes ndo constem na reportagem, e provavelmente
ndo cheguem ao telespectador menos avisado, oferecem pistas para que se pense acerca das
proprias origens, base constitutiva da identidade.

Pelos menos outros dois atributos supracitados podem indicar tracos de uma
identidade tubaronense. Pela condicdo de pdlo regional, 0 municipio torna-se “atracdo” e por
isso “recebe e mostra-se, todos os anos, a milhares de visitantes”. Como se constatou na

reportagem “Tubardo 137 anos”, denota-se novamente a caracteristica de um povo acolhedor.
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E ao leque de supostas virtudes da populagédo, esta segunda reportagem acrescenta ainda a
qualidade de um povo forte, empreendedor, que consegue fazer esse polo comercial avancar
“a passos largos”.

Como a temaética da reportagem é o comércio, entende-se que uma das categorias
de anélise foi plenamente explicitada, contudo, enumeram-se na ficha apenas os elementos
que objetivamente fizeram essa referéncia. No aspecto verbal, sdo consideradas palavras e
expressdes como “comércio”, “atividade comercial”, “negociantes”. No aspecto visual, sdo
contadas as imagens que diretamente mostram algum estabelecimento comercial ou ruas e
espacos urbanos que marcadamente coloquem em cena o setor comercial.

Dessa forma, assim se apresenta ficha de analise:

Tabela 3 — Ficha de analise da reportagem “Tubardo — 137 anos — P6lo Comercial”.

Categorias Unidades Video Audio

Portugueses - -

Negros - -

Formacdo étnica | indios - -

Italianos - -

Alemaes - -

Poloneses - -

Comércio 11 10
Trabalho Agricultura - -

IndUstria = -

Servicos - -

Catoélica - -

Religido Evangélica - -

Outras religides - -

Territorio Rio Tubarao 1 1

Percebe-se que além do comércio, mencionou-se 0 rio Tubardo, tanto verbal
guanto visualmente. A referéncia tem carater historico, informando que pelo rio eram

transportadas mercadorias que serviam ao comércio nos primordios do municipio.
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De modo geral, como a reportagem trata de um tema especifico sobre o comercio,
ndo se estranha o fato de ndo haver outras referéncias a identidade tubaronense, quanto a

aspectos de formacao étnica ou religiosidade, por exemplo.

5.3 PREDOMINIO DA RELIGIOSIDADE

A terceira reportagem, “Tubardo — 138 anos”, foi exibida em 27 de maio de
2008. Elaborada pelo reporter Edivaldo Dondossola, com imagens de Denise de Medeiros,
evidencia que a data oficial do aniversario de Tubardo, por ndo ser feriado, passa
despercebida entre boa parte da populacao.

Segue o contetdo verbal da reportagem:

OFF 1: Comeércio aberto, movimento normal nas ruas, funcionérios trabalhando.
Desse jeito fica facil esquecer que estamos em uma data tdo importante. Saber o dia
e 0 més até que é tranqilo.

Sonora 1: Hoje é 27 de maio.

OFF 2: Ja quando a pergunta € sobre o que se comemora...

Sonora 2: Hoje, que dia... ndo sei (risos).

OFF 3: Diante da revelagéo, vem a surpresa.

Sonora 3: (Repérter afirma: “Hoje é aniversario de Tubardo.”) Ah, ndo sabia. Me
pegaste (risos).

OFF 4: Mas se € aniversario, entdo nao deveria ser feriado?

Sonora 3b: S6 que todo mundo trabalha. Tem que trabalhar. Ndo tem feriado aqui
(risos).

OFF 5: Antigamente até era, porém, ha mais de trinta anos, uma determinacéo do
governo mudou esse panorama.

Boletim de passagem — reporter Edivaldo Dondossola: Um decreto federal da
década de 70 limitou o ndmero de feriados municipais a quatro por ano. Para nao
exceder essa cota, em 1977, o entdo prefeito Paulo May sansionou uma lei que
extinguia a folga do aniversario.

Sonora 4: Secretario de Administracdo Municipal, Tarcisio Hemkemeier:
Entdo, baseado na religiosidade do povo de Tubardo, o municipio optou em
transformar, em permanecer apenas com o feriado do dia 15 de setembro, que é o dia
da padroeira do municipio, Nossa Senhora da Piedade.

OFF 6: E como a folga de hoje deixou de existir, ndo houve outro jeito. Todos 0s
anos, mesmo no aniversario, os tubaronenses sdo obrigados a pegar no batente.
Sonora 5: Fazer o qué? Tem que vir trabalhar todo dia. E ordem do patrdo, ordem
de todo mundo ai.

OFF 7: Nas ruas, as opinifes se dividem sobre o assunto. Uns acham que é correto
nédo haver feriado.

Sonora 1b: No6s ja temos muito feriado acumulado. E semana passada, por exemplo,
estava um feriado em fim de semana e esticou o feriaddo.
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Sonora 6: Acho que isso ai fica prejudicial pra quem paga seus funcionarios, essas
coisas, é... fica ruim.

OFF 8: Ja outros sentem falta de um merecido descanso.

Sonora 3c: Feriadinho é bom. E bom. Trabalhar é bom, mas feriado é bom.

OFF 9: E, mas sem outra op¢Ao, o jeito é se conformar com o trabalho e esperar que
chegue logo o dia da padroeira.

A escolha do tema da reportagem levou em conta a concepcdo de que o
aniversario do municipio é “uma data tdo importante”, conforme ja se menciona no primeiro
OFF. Procura sondar se o0s tubaronenses estdo cientes do que representa esse dia, uma vez que
a emancipacao-politico administrativa do municipio ndo se faz notar com feriado. Pode-se
afirmar que o tema remete a ideia de identidade a partir de principios mencionados por Hall
(2006), quando se narra uma cultura (nacional) em sua dimensdo simbolica. Assim como se
fez referéncia na reportagem anterior, esta também coloca em questdo, embora com menor
énfase, um dado historico, relativo a data oficial de fundacdo do municipio. Entende-se, pois,
gue o discurso emitido sobre a histdria tubaronense nesta reportagem vale como narrativa de
identidade.

Quanto ao modo como se representou Tubardo, sob o aspecto visual percebe-se
que na maior parte da reportagem ndo foram evidenciadas imagens de peculiaridades ou cenas
que de alguma forma caracterizam o municipio. As tomadas privilegiaram planos de conjunto
e meio conjunto, assim, apresentaram a cidade de modo fragmentado, sem contemplar uma
visdo mais ampla, como nas duas reportagens anteriores. As imagens que seguem mostram 0s
planos mais abertos que aparecem, ainda assim, deixam claro que pouco se revela da cidade

de Tubardo.
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Figura 16 — Fragmentos do cenario urbano de Tubaréo

A visdo parcial da cidade também se confirma na pouca diversidade de locais
exibidos. Com excecdo de uma cena da rua Coronel Collago, conforme vé-se no primeiro
quadro da figura anterior, as demais registram apenas a Rua Lauro Muller sob diferentes
angulos. Sabe-se que a intengdo € mostrar a rotina normal da cidade durante o aniversario,
com estabelecimentos comerciais abertos e pessoas trabalhando. No entanto, a atividade
cotidiana do municipio acaba exposta de modo limitado.

Nas cenas em que se privilegia 0 componente humano, todas se restringem a

mostrar pessoas circulando em espacos adjacentes a Rua Lauro Miiller.

Figura 17 — Pessoas mantém a rotina no aniversario de Tubardo

Né&o se sabe sob que condicdes a reportagem foi produzida, se houve restricdo de
tempo ou qualquer outra variavel de limitacdo. Infere-se, portanto, que quanto a representacdo
de Tubardo como lugar, tanto no sentido de referéncias concretas quanto simbdlicas, a
reportagem fornece poucos elementos. Ainda que se admita que a nocdo de pertenca a
determinado territério ndo é determinante na constituicdo da identidade, avalia-se como
relevante este fator, na medida em que a ideia de comunidade como lugar de referéncia se
constréi tambem a partir do espaco fisico compartilhado, do ambiente comum de convivéncia.

E trazendo para analise o discurso verbal da reportagem que se expdem mais
componentes capazes de delinear uma identidade tubaronense. Eles ndo aparecem de
imediato. Manifestam-se a partir do quinto OFF, quando o repdérter principia uma explicacdo
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baseada na histdria para justificar o motivo de ndo haver feriado na data de aniversario de
Tubardo. A informacdo € mais detalhada no boletim de passagem: “Um decreto federal da
década de 70 limitou o numero de feriados municipais a quatro por ano. Para ndo exceder essa
cota, em 1977, o entdo prefeito Paulo May sancionou uma lei que extinguia a folga do
aniversario”.

r—— " e
‘@ Tubarao

- GhEE. Y

Figura 18 — Reporter Edivaldo Dondossola

A principal expressdo de identidade surge nesta reportagem com a sonora 4, na
qual o entdo secretario de Administragdo de Tubardo, Tarcisio Hemkemeier, esclarece que o
feriado de aniversario do municipio deixou de existir em razéo da devocao dos tubaronenses a
padroeira: “Entdo, baseado na religiosidade do povo de Tubardo, 0 municipio optou em
transformar, em permanecer apenas com o feriado do dia 15 de setembro, que é o dia da
padroeira do municipio, Nossa Senhora da Piedade”.

z

@ TARCISIO HEMKEMEIER

Secretario de odministragho municipal

UMISULTY

Figura 19 - Tarcisio Hemkemeier, secretario de Administracdo de Tubardo, em 2008

Como se mencionou nas referéncias historicas, a religiosidade esteve presente

desde os primeiros tempos de Tubardo. Vettoretti (1992) conta que a capela que se
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transformou na Paroquia de Nossa Senhora da Piedade foi a primeira edificacéo coletiva, apos
a fundacdo do povoado. Documento da Arquidiocese de Florianopolis, de 1951, versa sobre o

historico da pardquia.

Padroeira Nossa Senhora da Piedade. O nome de Tubardo lembra o do famigerado
indio Tubardo, com que se encontravam em 1605 os missionarios Jesuitas, e cuja
influéncia ia desde o Rio Grande do Sul até o Porto de Laguna. As margens deste
rio, que desemboca no Porto de Laguna, deviam ser conhecidas desde 1684, com a
fundacdo de Laguna. O povoado, porém, sé aos poucos se foi formando, e muito
humildemente, talvez por volta de 1800. Depois disto ndo demorou a aparecer uma
capelinha dedicada a Nossa Senhora da Piedade, a meia encosta do pequeno morro,
provida de uma imagem, sem terras, porém. Quando surge a ideia da formagdo da
Freguesia, era dono destes terrenos um certo Jodo Teixeira Nunes, com residéncia
sobre 0 morro, e naquele sentido cede 80 bragas em quadro, na data de 20 de Junho
de 1829, mencionando-se ja no documento a capelinha, a imagem, o projeto da
freguesia e o desejo da construcdo de nova Igreja. Aos 7 de Maio de 1836, por lei
provincial, se criava a mencionada freguesia (ARQUIDIOCESE DE
FLORIANOPOLIS in Histéria das Pardquias, p. 79, apud VETTORETTI, 1992, p.
48-49).

H& que se considerar que, conforme o Censo 2000, 14,9% da populacdo ndo
pertence a religido catolica e, portanto, provavelmente ndo mantém devocgédo a Nossa Senhora
da Piedade. Todavia, a santa padroeira ainda remete a fé que congrega boa parte dos
tubaronenses. Trazida a cena, a imagem torna-se um simbolo de identificacdo para os
catélicos, um discurso visual préprio da midia de proximidade, que “caracteriza-se por
vinculos de pertenca, enraizados na vivéncia e refletidos num compromisso com o lugar”
(PERUZZO, 2011).

Figura 20 — Nossa Senhora da Piedade, padroeira de Tubaréo

No restante da reportagem, faz-se uma enquete para saber se a populagédo

concorda ou ndo com o fato de ndo haver feriado no aniversario do municipio. Assim,
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praticamente inexistem outras referéncias diretas a aspectos de identidade, salvo o altimo
OFF, em que o reporter relembra a ligacdo do feriado com o dia de Nossa Senhora da
Piedade, celebrado em 15 de setembro: “E, mas sem outra op¢ao, o jeito é se conformar com
o trabalho e esperar que chegue logo o dia da padroeira”.

Dando continuidade a anélise, verificam-se os depoimentos que constam na
reportagem. De um total de seis sonoras, apenas uma € oficial, a do Secretario de
Administracdo a epoca, Tarcisio Hemkemeier, que teve carater explicativo. O protagonismo,
portanto, estd novamente no cidaddo comum. Como ja se mencionou anteriormente, ao invés
de um “jornalismo declaratério”, termo usado por Peruzzo (2011), valorizou-se a
espontaneidade da voz popular. Assim, firma-se a caracteristica da Unisul TV como midia
local/regional, aquela em que “as pessoas acompanham o0s acontecimentos de forma mais
direta, pela vivéncia ou presenca pessoal, o que possibilita o confronto entre os fatos e sua
versdo midiatica de forma mais natural”.

Com relacdo a vestigios de etnia, ndo ha evidéncias fenotipicas que manifestam a
origem de nenhum dos entrevistados. Como recurso alternativo de analise, tem-se 0s
sobrenomes que apareceram nos caracteres das sonoras mais longas e que podem indicar
alguma pista sobre etnia: “Rogério”, “de Bona”, “Hemkemeier”, “de Lima”, “Freccia” e
“Antunes”. Essa ponderacdo € feita no item 5.5, incluindo sobrenomes das demais
reportagens.

Elementos visuais e sonoros opcionais, como trilhas e efeitos especiais de edicéo,
que poderiam de certa forma incrementar a producdo, ndo apareceram nesta reportagem. Por
serem justamente recursos opcionais, ndo se considera que a auséncia aponte alguma intencéo
enunciativa.

Tomando-se as categorias de analise referentes aos indicios de identidade
apresentados na reportagem, tem-se a seguinte configuracéo:
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Tabela 4 — Ficha de andlise da reportagem “Tubardo — 138 anos”.

Categorias Unidades Video Audio

Portugueses - -

Negros - -

Formag&o étnica | indios - -

Italianos - -

Alemaes - -

Poloneses - -

Comércio 9 1

Trabalho Agricultura - -

IndUstria - -

Servigos - -

Catolica 3 3

Religido Evangélica - -

Outras religides - -

Territorio Rio Tubaréo - -

Mesmo que o tema da reportagem néo seja a religiosidade dos tubaronenses, esse
aspecto da identidade do municipio fica evidente. As trés referéncias em video que aparecem
na tabela remetem a cenas da imagem de Nossa Senhora da Piedade, padroeira de Tubar&o.
Das trés citaces em audio, duas mencionam a padroeira e um fala da religiosidade dos
tubaronenses.

Na ficha também estd marcada a unidade “comércio”. O numero na coluna de
video € expressivo (9), porém, as imagens nao parecem querer dar énfase ao comércio em si.
Servem apenas para ilustrar que a cidade ndo estd parada no dia em que se comemora 0
aniversario de Tubardo. A menc¢do em 4udio “comércio aberto” também informa apenas que
se trata de um dia de atividade normal.

Como observacdo final, a reportagem revela o desconhecimento das pessoas

entrevistadas nas ruas sobre a data de fundacdo do municipio. A amostra € muito pequena
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para que se faca uma generalizagdo, mas pode ser indicio de falta de identificacdo dos

tubaronenses com a propria historia.

5.4 O DEVIR DE TUBARAO

A quarta reportagem selecionada para este estudo, “Tubaréo — 139 anos”, foi ao
ar em 27 de maio de 2009. Nela, o reporter Eduardo Zabot, que aparece apenas em OFF,
mostra a solenidade oficial promovida pela prefeitura para celebrar os 139 anos de Tubaréo.
Apresenta, ainda, imagens de eventos ocorridos em dias anteriores, como parte das
comemoragdes do aniversario do municipio.

A seguir, transcreve-se o contetdo verbal da reportagem, aqui denominada de

“Tubardo 139 anos”.

OFF 1: A comemoracdo dos 139 anos do municipio iniciou na sexta-feira passada,
com vérias atrages. O fim de semana foi marcado pelo esporte, com a sétima e
oitava etapas do catarinense de ciclismo. Também pela a passagem dos tropeiros que
fizeram a cavalgada pelo picaddo da Serra e pela exposi¢do do trabalho de artesdos
do municipio. Desde segunda-feira, a salde ganha destaque com atendimentos
diarios na Praca Pery Camisdo. Nesta quarta-feira, data do aniversario, a populacdo
foi convidada a participar da solenidade oficial. Um dia para ser comemorado e
também para planejar o futuro.

Sonora 1 - Prefeito de Tubardo, Manoel Bertoncini: Com todas as questdes de
infraestrutura, como duplicagdo da BR, aeroporto, portos perto. Entdo, nds temos um
horizonte totalmente aberto, que eu tenho certeza que vai ser brilhante e, I6gico, ai
nos vamos ter que preparar 0 NOSSO jovem, a nossa crianga pra exercer toda a
questdo de cidadania.

OFF 2: Tubardo é considerado um polo comercial e vem se destacando também na
geracao de empregos na area industrial. O municipio j& esteve entre as dez melhores
cidades do Estado. E é com essa visdo que cresce de forma consciente.

Sonora 2 — Vice-prefeito de Tubarao, Felippe'® Luiz Collago: Eu acredito que
neste momento que a cidade vive, de infraestrutura regional, a oportunidade que nés
estamos tendo, nos temos que agora querer chegar voltar a esse patamar, de ser
novamente e estar novamente entre as dez maiores cidades de Santa Catarina.
Sonora 3 — Amadio Vettoretti'’, historiador: Nesse espaco de tempo Tubardo
evoluiu, melhorou, e nés temos condigcfes de manter um padrao de vida razoavel, e
até muito bom dentro dos padrdes brasileiros.

OFF 3: Assim como todas as cidades, Tubardo também tem seus problemas.

18 0 nome do vice-prefeito de Tubardo, Felippe, foi erroneamente creditado na reportagem com apenas um “p”.

7.0 sobrenome do historiador Amadio Vettoretti foi erroneamente creditado na reportagem como “Vetoretti”.
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Sonora 1b - Prefeito de Tubardo, Manoel Bertoncini: Questdo ambiental.
Acredito que a questdo do tratamento do esgoto sanitario talvez seja hoje 0 nosso
maior problema. (...) Que os préximos anos ainda sejam melhores do que esses 139
anos da nossa cidade.

OFF 4: E se é aniversario, ndo poderia faltar os parabéns e o bolo. Foram 48 paes de
L6 de um quilo e duzentos gramas cada, quinze baldes de recheio, trinta e cinco
quilos de chantilly e mais oito litros de guarana para fazer treze metros e noventa
centimetros de um bolo que foi servido aos presentes.

Ao contrario das trés reportagens anteriores, esta € factual, isto €, ndo se pensou
em um tema diferenciado, entre tantas escolhas possiveis, para falar do aniversario de
Tubardo. Destinou-se a cobrir um fato, uma celebracdo que ocorreu no municipio para
comemorar a data de emancipacdo politico-administrativa. E provavel que na definicdo da
pauta, entdo, se tenha estimado mais importante cobrir essa festa em detrimento de outros
acontecimentos que ocorreram na regido nesse dia ou de outros temas possiveis de
reportagem. Revela-se a prioridade dada pelo editor-chefe do telejornal a um evento que
julgou relevante, merecendo destaque como noticia. Entende-se que a funcdo de uma
televisdo local/regional em relacdo ao publico alvo é prestar “informacdo de qualidade e
vinculada a seu mundo diario, em que é capaz de identificar atores, confrontar abordagens
com os fatos reais e intercambiar impressdes no nivel da comunicagdo interpessoal”
(PERUZZO, 2011).

Ao cobrir a festa ndo significa que a reportagem tenha se limitado a mostrar
apenas os fatos que sucederam, como pretensa narracdo audiovisual objetiva. Levou-se em
conta o contexto do evento e é nessa perspectiva que surgem elementos para a analise.

Na primeira parte, ndo se destacam tantos elementos representativos da cidade.
Faz-se um resgate de eventos recentes que integraram a programacao de aniversario do
municipio. Ainda assim, uma das atividades remete fortemente a ideia de identidade em
relacdo a origem do municipio. Depois de citar a ocorréncia de uma competicdo esportiva de
ciclismo, mostra-se “a passagem dos tropeiros que fizeram a cavalgada pelo Picaddo da
Serra”. Um grupo de cavaleiros percorreu o caminho histérico de Lages a Laguna,
relembrando a época em que esse trajeto era feito para transportar mercadorias, uma préatica
que teve ligagdo direta com a origem de Tubardo, conforme ja4 se observou no resgate
historico.
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Figura 21 — Tropeiros refazem cavalgada pelo Picadao da Serra

E possivel até mesmo estabelecer um paralelo com uma das imagens exibidas na
reportagem “Tubardo 137 anos — Pélo Comercial”, quando um grupo de cavaleiros é
fotografado descendo a Rua Coronel Collago, nos primordios da cidade. A data dessa
fotografia ndo é informada, mas pelo cenério, inclusive pela antiga Catedral Diocesana ao

fundo, percebe-se que o retrato data das primeiras décadas do século passado.

Figura 22 — Tropeiros na Rua Coronel Collago (data ndo informada)

A reportagem menciona ainda a exposicao de trabalhos de artesdos do municipio.
Sabe-se que a Arte € um dos principais meios de representar a realidade. Se as manifestacdes
de arte popular citadas tivessem ganhado mais destaque na reportagem, talvez fosse possivel
explorar alguns aspectos de identidade local, no entanto, a referéncia é por demais breve.
Além de uma Unica menc¢do dentro do OFF 1, comentando que a semana foi marcada, entre
outras atividades, “pela exposicdo do trabalho de artesdos do municipio”, somente duas

imagens de trabalhos artesanais entraram em cena.
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Figura 23 — Trabalhos de artesdos tubaronenses

E quando se inicia a referéncia a solenidade alusiva ao aniversario do municipio
gue comegam a aparecer mais elementos representativos de Tubardo. Afirma-se, no OFF 1,
que a populacdo foi convidada a participar do ato oficial. As imagens reforcam a fala do
reporter, mostrando os convidados da festa, no caso a populagdo, e o prefeito de Tubardo,
Manoel Bertoncini, junto com o vice-prefeito, Felippe Luiz Collago, durante hasteamento das

bandeiras, expressando o caréater oficial do evento.

Figura 24 — Populacao participa de ato oficial alusivo aos 139 anos de Tubarao

Ao terminar o OFF 1, antecipando a sonora do prefeito de Tubardo, o reporter da
um toque opinativo ao afirmar que a data ndo deve ser apenas comemorativa, mas um
momento de projetar acGes para uma cidade que se considera em vias de desenvolvimento:
“Um dia para ser comemorado e também para planejar o futuro”. Tal perspectiva se confirma
na voz do prefeito Manoel Bertoncini: “Com todas as questdes de infraestrutura, como
duplicacdo da BR, aeroporto, portos perto. Entdo, nds temos um horizonte totalmente aberto,
que eu tenho certeza que vai ser brilhante e, l6gico, ai nds vamos ter que preparar 0 nNOSSO

jovem, a nossa crianga pra exercer toda a questao de cidadania”.
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Figura 25 — Prefeito de Tubardo, Manoel Bertoncini, em 2009

Dois aspectos séo ressaltados: infraestrutura e educacgdo. No entanto, ndo fica em
evidéncia o que a cidade “é”, ou seja, sua identidade, mas a expectativa otimista do prefeito
em relacdo ao que a cidade “serd”. Tendo em vista o desenvolvimento futuro, por meio de
melhoramentos na infraestrutura de acesso e logistica, salienta-se a necessidade de preparar as
novas geracOes para a realidade que esté por vir.

Ja no OFF 2, o discurso do reporter expde pelo menos quatro aspectos do
municipio que se consideram positivos: a condi¢do de polo comercial; 0 aumento na geracao
de empregos por conta da expansdo do setor industrial; o fato de a cidade ja ter figurado entre
as dez melhores do estado; e a capacidade de crescer de forma “consciente”.

Quanto a condicao de p6lo comercial, como se observou na anélise da segunda
reportagem, fica claro que se trata de uma “vocacdo natural” do municipio, por sua
caracteristica historica. Pontua-se, novamente, um elemento de identidade.

A expansdo do setor industrial e consequiente aumento na geracdo de empregos €
mais recente. Mesmo assim, como se constatou na revisao historica, a industria também surge
como fendmeno representativo de identidade tubaronense na categoria “trabalho”.

Afirmou-se no OFF 2 que “o municipio ja esteve entre as dez melhores cidades do
Estado”, porém, a informacdo ndo foi aprofundada. Nao se sabe, exatamente, se o repOrter
quis referir-se a qualidade de vida. A informacdo pode, inclusive, estar equivocada, tendo em
vista 0 depoimento seguinte do vice-prefeito de Tubardo. Felippe Luiz Collago declarou que
com a perspectiva de crescimento, Tubardo quer ficar “novamente entre as dez maiores
cidades de Santa Catarina”. Ou seja, o reporter fala em “melhor” cidade, o vice-prefeito cita

“maior” cidade. Sdo dados absolutamente distintos, uma vez que cidade maior ndo significa
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cidade melhor, e vice-versa. O dado impreciso, portanto, ndo fornece subsidios para inferir
algo sobre identidade.

Outra questdo observada neste OFF ¢ a afirmacdo que Tubardo “cresce de forma
consciente”. Nota-se, pela sequéncia da sonora do vice-prefeito, que se procurou criar uma
relacdo entre as duas falas. Mas ndo deixa de ser uma opgdo deliberada e opinativa do repdrter
pela expressdo positiva. Se 0 municipio cresce de forma consciente, supde-se que tem bons
gestores e uma populacdo participativa nesse processo. A declaracdo, portanto, parece mais
uma expressao positiva em razdo de ser uma reportagem sobre o aniversario do municipio do
que propriamente uma afirmacéo baseada em elementos concretos.

Assim como o prefeito Manoel Bertoncini, o vice-prefeito Felippe Luiz Collago
também destaca 0 bom momento do municipio, com as melhorias estruturais, incluindo obras

em outros municipios da regido.

. -
y FELIPE LUIZ COLLACO
- Vice-Prefeito da Tubardo
3 —y

|

Figura 26 — Felippe Luiz Collago, vice-prefeito de Tubaréo, em 2009

As duas sonoras oficiais demonstram que Tubardo vive uma fase, um momento de
crescimento, um periodo de transicdo. A principio esse € um processo natural de
desenvolvimento, comum a milhares de cidades pelo mundo afora. Mas sob a 6ética das
identidades moveis desse periodo de pos-modernidade, descritas por Hall (2006), é possivel
concluir que o municipio de Tubardo segue na linha dessa realidade “flutuante”. Esta em
busca de uma posicdo nova, ascendente: “nds temos um horizonte totalmente aberto”.
Tenciona recuperar um posto perdido, avancando mais rapido do que 0s municipios que 0
ultrapassaram: “n6s temos que agora querer chegar voltar a esse patamar, de ser novamente e

estar novamente entre as dez maiores cidades de Santa Catarina”.
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Por se tratar de uma data historica para Tubardo, mais uma vez o historiador
Amadio Vettoretti (figura 10) presta seu depoimento. Sem muitas referéncias a fatos
concretos, ele enfatiza que em 139 anos de existéncia, 0 municipio progrediu, tornando-se
capaz de oferecer qualidade de vida aos habitantes: “Nesse espaco de tempo Tubardo evoluiu,
melhorou, e nds temos condi¢cGes de manter um padrdo de vida razoavel, e até muito bom
dentro dos padrdes brasileiros”.

Mesmo numa abordagem, em geral, positiva para 0 municipio, a reportagem néo
deixa de tocar na questdo de problemas também existentes. Todavia, a mencgéo é breve e situa-
se apenas no plano do discurso verbal, principalmente, do prefeito: “Questdo ambiental.
Acredito que a questdo do tratamento do esgoto sanitario talvez seja hoje 0 nosso maior
problema. (...) Que os proximos anos ainda sejam melhores do que esses 139 anos da nossa
cidade”. Nota-se que o assunto ndo foi estendido. Apds a citacdo do problema, que na visao
do prefeito € o maior, hd& um corte de edicdo. Volta-se outra vez ao viés positivo da
reportagem: “Que 0s proximos anos ainda sejam melhores do que esses 139 anos da nossa
cidade”.

O ultimo OFF mostra como foi produzido um grande bolo para comemorar o
aniversario de Tubardo. Mas o que fica mais presente, em se tratando de identidade, sdo dois
simbolos municipais: o hino, cantado por um coral de criangas e usado como trilha em todo o

OFF, e a bandeira de Tubarao, que encerra a composi¢cdo imagética da reportagem.

) -

Figura 27 — Coral infantil canta Hino de Tubar&o; bandeira de Tubardo

Em relacdo aos depoimentos, ao contrario das reportagens “Tubardo 137 anos” e
“Tubar&o 138 anos”, esta se baseia mais em fontes oficiais. Houve quatro sonoras. Em duas,
manifestou-se o prefeito de Tubardo, Manoel Bertoncini; uma ficou com o vice-prefeito,

Felippe Luiz Collaco; e a terceira com o historiador Amadio Vettoretti. Peruzzo (2011) chama
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de “declaratdrio” o jornalismo preso por exceléncia as fontes oficiais. Essa pratica acontece
principalmente quando os jornais aproveitam na integra, de forma acritica, conteudos
repassados por assessorias de imprensa. Até mesmo a palavra do historiador Amadio
Vettoretti pode ser considerada institucional, na medida em que simboliza uma espécie de voz
oficial da histéria tubaronense, além do fato de ele atuar profissionalmente no Arquivo
Publico e Historico Municipal de Tubardo. N&o significa que se trate de uma préatica
equivocada. Apenas considera-se que em jornalismo de carater local/regional, onde ha maior
proximidade com o publico-alvo, acaba-se por desvalorizar 0s sujeitos a quem se remete a

informacao.

Nessas condi¢Bes o jornalismo local deixa de explorar seu imenso potencial de
trabalhar com a informacéo isenta e atender a todos os setores que perfilam a vida de
uma “comunidade”. Perde, assim, uma oportunidade de mercado, a de trabalhar com
competéncia a informagéo de proximidade, que é razdo de ser da imprensa local
(PERUZZO, 2011).

Sob esse ponto de vista, a reportagem poderia ter dado voz também a populacéo
que “foi convidada a participar da solenidade oficial”. Na primeira reportagem analisada, ja se
mostrou como os discursos populares podem enunciar elementos de identidade, 0 que néo
significa que as fontes oficiais devem ser caladas.

No aspecto da criatividade, poucos recursos extras foram utilizados nesta
reportagem. Além de imagens de arquivo para ilustrar fatos ocorridos antes do evento especial
de aniversario, apenas o hino do municipio, cantado por um coral de criangas, foi usado como
trilha no dltimo OFF, detalhe j& mencionado anteriormente. A presenca do hino pode ser
entendida como efeito estético sonoro e recurso para reforcar a ideia do municipio de que se
fala. Também para promover a identificacdo dos tubaronenses com a mensagem que ele
transmite. Quando encerra o OFF do repdrter, parte da letra do hino ganha projecdo com
aumento de volume: “Es a terra onde a vida palpita, és celeiro de paz e de amor”.

Além do que se mencionou até aqui, ndo parece haver outros tracos de identidade
claramente manifestos. As cenas da cidade foram restritas. Percebe-se que, mesmo quando se
fala em indastria ou comércio, por exemplo, é mostrado apenas o trecho da avenida
Marcolino Martins Cabral, nas proximidades do local do evento, realizado na Praca Walter
Zumblick. Assim como na reportagem anterior, € possivel ter havido limitagcdes nas condicdes

de producéo.



Figura 28 — Cidade de Tubardo no aniversario de 139 anos

A partir das constatacOes feitas, assim apresenta-se a ficha de anélise:

Tabela 5 — Ficha de anélise da reportagem “Tubardo — 139 anos”.

Categorias

Unidades

Video

Audio

Formacdo étnica

Portugueses

Negros

8

indios

Italianos

Alemaes

Poloneses

Trabalho

Comércio

Agricultura

IndUstria

Servigos

Religido

Catolica

Evangélica

Outras religides

Territério

Rio Tubaréo

106
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Na categoria “Formacdo étnica” apenas a unidade “negros” surge com oito
referéncias. Nao que a reportagem tenha dado alguma prioridade a essa etnia, mas € a Unica
com caracteristica fenotipica que a diferencia das demais pela cor da pele, tornando possivel
distingui-la. Em toda a reportagem identificam-se cinco pessoas com pele negra, sendo que
uma aparece trés vezes e outra, duas. A elas ndo se da nenhuma énfase. Uma crianca aparece
no meio dos demais estudantes que compareceram ao evento; vé-se um homem caminhando
na rua, no centro de Tubardo, em cena usada para cobrir o OFF “O municipio ja esteve entre
as dez melhores cidades do estado”; uma mulher e dois homens estiveram entre 0s presentes a
solenidade. Quanto as demais pessoas que aparecem na reportagem, ndo ha como definir sua
origem étnica por alguma caracteristica de fendtipo.

Na categoria “Trabalho” ha uma referéncia em audio para a unidade “comércio” e
outra para a “industria”, quando o repoérter cita que “Tubardo é considerado um poélo
comercial e vem se destacando também na geracdo de empregos na area industrial”. A
informacao confere com os dados atuais do municipio, ja que o comércio é o setor com maior
namero de empreendimentos (2.731) e dos 34.617 trabalhadores com carteira assinada, 23,4%
atuam em industrias, ficando atras apenas dos segmentos servi¢os (37,5%) e comércio
(28,4%) (ANUARIO ECONOMICO 2010/2011, 2011).

N&o se veem outros vestigios nitidos de identidade cultural tubaronense e também
se verifica que ha poucas referéncias historicas na reportagem sobre o municipio, na data em
que foram lembrados os 139 anos de emancipagédo politico-administrativa. Nota-se, portanto,
que foi dada prioridade a cobertura factual do evento, com projecdes sobre o futuro de

Tubar&o, a partir de depoimentos oficiais.

5.5 ETNIAS E SOBRENOMES

Referiu-se, anteriormente, & possibilidade de encontrar vestigios de etnia a partir
de sobrenomes que apareceram nas reportagens. A descri¢ao a seguir, baseada em pesquisa no
Dicionério das Familias Brasileiras (BARATA e BUENO, 1999), pode trazer algumas pistas
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neste sentido, embora ndo permita obter conclusdes definitivas. Serve mais como informacao
complementar.

Com excec¢do dos sobrenomes de repoérteres registrados em créditos, nas quatro
reportagens apareceram os seguintes'®: Antunes, Bertoncini, Bona (de), Cabral, Collaco,
Freccia, Hemkemayer, Jung, Lima (de), Martins, Miller, Rogério e Vettoretti. Cinco nédo

tiveram referéncia no dicionario: Bertoncini, Freccia, Hemkemayer, Rogeério e Vettoretti.

Antunes: “Assim como 0s demais patronimicos antigos, (...) este sobrenome
espalhou-se desde os primeiros anos do povoamento do Brasil, por todo o seu vasto territorio.
(...) Nao se pode considerar que todos 0s Antunes existentes no Brasil, mesmo procedentes de
Portugal, sejam parentes, porque sdo inimeras as familias que adotaram este sobrenome pela
simples razdo de ser um patronimico, ou seja, indicando em sua paternidade: filho de Antdnio.
(...) Sobrenome também adotado por familias de origem africana (...) [e] por judeus, desde o
batismo forcado a religido Cristd, a partir de 1497” (BARATA e BUENO, 1999, p. 221-222).

Bona (de): Sobrenome de uma familia de origem italiana estabelecida no Parana,
no século 19 (BARATA e BUENO, 1999)

Cabral: “Sobrenome de origem geografica, tomado ao lugar de Cabral, Freg.
[freguezia] onde tinha seu solar, na comarca de Vigo, provincia de Pontevedra, reino de
Galiza. Familia muito antiga, que, j& no tempo dos primeiros reis portugueses [séc. 12],
ocupavam cargos distintos” (BARATA e BUENO, 1999. p. 586). Afirmam os autores que ha

também registro de que este sobrenome tenha sido adotado por familias africanas.

Colaco™®: Familia que descende de Ferndo Colaco de Portel, servidor de D.
Afonso I11, rei de Portugal em 1248 (BARATA e BUENO, 1999).

'8 Incluem-se, também, sobrenomes que se referem as principais ruas e avenidas de Tubaréo citadas na anélise,
por sua importancia historica.

% No Dicionério das Familias Brasileiras (BARATA e BUENO, 1999), consta o sobrenome Colago com apenas
uma letra “I” (ele).
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Jung: “Familia de origem germanica estabelecida em Petrdpolis (RJ) por ocasido
da sua colonizagdo em 1845” (BARATA e BUENO, 1999, p. 1.254).

Lima (de): “Sobrenome de origem geografica. O nome é pré-romano. (...) Os
limas, descendentes de reis godos e suevos, tomaram o sobrenome do rio Lima [Portugal] as
margens do qual viveram e foram senhores” (BARATA e BUENO, 1999, p. 1.338). Segundo

0s autores, 0 sobrenome é também usado por familias de origem africana.

Martins: Conforme Barata e Bueno, 1999, ndo se define claramente se este
sobrenome tem origem num Unico pais. Ha evidéncias de que o sobrenome Martins tenha
sofrido mudancas a partir de evolugdes fonéticas. Existem registros em familias de diferentes
paises europeus, sobretudo da regido Ibérica. Ha relatos, ainda, de que alguns Martins
descendem de Ambrosio Martini, cavaleiro italiano a quem o imperador Maximiliano 11, em
02 de novembro de 1565, deu Brasdo de Armas. No Brasil, o sobrenome também foi adotado
por familias de origem indigena, africana e por judeus, desde o batismo forcado a religido
Cristd, a partir de 1497 (BARATA e BUENO, 1999).

Maller: “Familia de origem germanica, que passou de Portugal, onde modificou
seu sobrenome original, Mueller, para Midller, e, em seguida, veio para o Brasil,
estabelecendo-se no Rio de Janeiro” (BARATA e BUENO, 1999, p. 1.576).

Dessa pequena amostra, percebe-se que os sobrenomes podem estar relacionados

a etnia ou enunciar narrativas, movimentos e modificacdes na histéria das familias.

5.6 RESULTADOS DA ANALISE

Este topico traz uma interpretacdo geral dos resultados da analise, com base no
confronto entre a teoria descrita no marco tedrico e os dados que emergiram a partir do exame

detalhado das reportagens.



110

Tabela 6 — Ficha de andlise da reportagem “Tubardo — 139 anos”.

Categorias Unidades Video Audio

Portugueses - -

Negros 8 -

Formagc&o étnica | indios - -

Italianos - -

Alemaes - -

Poloneses - -

Comércio 20 12
Trabalho Agricultura - -

IndUstria - 1

Servigos - -

Catodlica 3 3

Religido Evangélica - -

Outras religides - -

Territério Rio Tubardo 8 1

Pelos dados apontados na ficha, é maior a auséncia de tragos da identidade de
Tubar&o nas reportagens do que as referéncias a elas. Das 14 unidades de analise identificadas
por meio da pesquisa bibliografica, apenas quatro foram citadas.

Na categoria “formacéo étnica”, somente a unidade “negros” teve oito marcacdes.
Todavia, como se observou na analise, trata-se de uma aluséo secundaria, ou seja, foi possivel
identificar a presenca de negros em imagens de uma das reportagens tdo somente pela cor da
pele. Ndo houve qualquer mencdo a essa etnia como sinal expressivo de identidade
tubaronense. Entdo, embora a formagéo étnica tenha se mostrado relevante na reviséo teorica
para caracterizar a identidade cultural, é possivel afirmar que ela ndo foi levada em conta nas
reportagens. Uma possivel explicacdo para essa auséncia pode ser o caldeamento da
populacdo, conforme observa Vettoretti (2004). Como nenhuma etnia se sobressai no

municipio, esse quesito aparentou nao ter tanta relevancia no contexto cultural tubaronense.
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Na categoria “trabalho”, das quatro unidades de andlise, apenas duas foram
citadas: comércio e indUstria. E no comércio que parece estar o maior ponto de identificacdo
dos tubaronenses. Além de ter sido a unidade com maior nimero de referéncias, 20 em video
e 12 em 4audio, foi mencionada em duas reportagens, sendo uma delas dedicada
exclusivamente a este tema. Na segunda reportagem em que esta unidade se faz notar, porém,
as imagens do comercio tém importancia secundaria, como foi visto na analise. A relevancia
que o comércio adquire para o municipio mostra-se claramente no marco teérico. E uma
atividade desenvolvida desde os primordios de Tubardo e que evoluiu ao longo dos anos a
ponto de formar um poélo regional. Responde, hoje, por 40,6% da atividade econdmica do
municipio e € o segmento com maior nimero de estabelecimentos (2.731), segundo 0 Anuario
Econdmico 2010/2011 (2011). A industria aparece com uma Unica referéncia em audio, e no
contexto da reportagem que foi citada teve relevancia menor. Em comparagdo com o
comeércio, tem menos representatividade econémica e regionalmente ndo é destaque. Talvez
por essa razdo tenha ganhado menor projecdo nas reportagens.

O aspecto da religiosidade emergiu numa Unica reportagem, com trés referéncias
em &udio e trés em video, todas em relacéo a religido Catdlica. Numericamente, este item néo
parece tdo expressivo. Entretanto, no contexto da reportagem em que foi mencionado ganha
maior projecdo. Revela uma caracteristica forte do municipio, onde a religido interfere em
praticas sociais. Mostrou-se que em Tubardo nao ha feriado no dia de emancipacédo politico-
administrativa do municipio pela op¢do de transferi-lo para a data em que se lembra a
padroeira Nossa Senhora da Piedade. O perfil religioso da populagdo foi confirmado pelo
Censo 2000, que apontou que 85,1% dos tubaronenses seguem o catolicismo. Assim, essa
caracteristica, presente ao longo da trajetéria do municipio, constitui-se em ponto de
identificacdo para a maioria da populagéo local.

A quarta categoria refere-se ao “territorio” e traz como unidade de andlise o rio
Tubardo. Percebe-se que houve, no total, oito referéncias em video e uma em audio. A
constatacdo da pesquisa bibliografica confirma-se, principalmente, na primeira reportagem,
em que o rio apareceu em sete cenas, como parte do cenario urbano. Por causa dele surgiu o
povoado e em torno dele a cidade se desenvolveu. O que essa particularidade natural
representa para os tubaronenses, conforme diz Vettoretti (2004) € expressa até mesmo pelo

distico que denomina o municipio: Cidade Azul.
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Além das categorias ja expostas e comentadas, é possivel ainda efetuar outras
observacdes a partir da analise.

Pelo que se notou nas reportagens, no telejornal “Camera Aberta 2% Edicdo” ha
pratica tanto do jornalismo comunitdrio quanto do jornalismo declaratério (Peruzzo, 2011).
Em duas reportagens, abriu-se espago para manifestacdo de fontes populares, por meio de
enquetes feitas nas ruas com a populacdo. As outras duas priorizaram fontes oficiais, com
declarag6es de representantes da Camara de Dirigentes Lojistas e do governo municipal.

As quatro reportagens foram desenvolvidas sob uma perspectiva urbana.
Nenhuma delas trouxe a cena o atual espa¢o rural do municipio. Essa observacdo permite
formular ao menos duas hipdteses. A escolha pode ter se dado pelo fato de Tubardo possuir
hoje, proporcionalmente, uma das maiores populacdes urbanas de Santa Catarina. Enquanto
90,2% dos tubaronenses vivem na area urbana a média estadual € de 77,5%. As reportagens
podem revelar essa urbanizagdo como caracteristica de identidade. A outra hip6tese remete as
condigdes de producdo. Como a emissora estd sediada no centro do municipio, 0 acesso ao
espaco rural torna-se mais restrito se comparado ao urbano, demandando principalmente
maior tempo de produgéo.

Em todas as reportagens houve certo desvirtuamento no género jornalistico.
Considerada informativa, segundo Pena (2006), a reportagem prescinde da opinido de quem a
produz. Porém, com excec¢do da terceira, em que esse desvio foi mais sutil, ao julgar a data do
aniversario de Tubardo um dia “tdo importante”, as demais revelaram em certos momentos a
posicao ideoldgica dos repdrteres em relagdo ao assunto abordado.

Percebe-se que o valor-noticia “proximidade” foi levado em conta na producédo
das reportagens, confirmando a caracteristica da Unisul TV como midia local/regional. A
informacdo de proximidade, segundo Peruzzo (2011), remete as especificidades de uma dada
localidade, aos acontecimentos de determinada regido, abre espaco para diferentes pontos de
vista, principalmente a partir dos cidaddos, das organizacbes e de diferentes segmentos
sociais.

Finalmente, deve-se salientar que estes sdo resultados de um estudo de caso e nao
permitem que se fagcam generalizagdes para o telejornal “Cémera Aberta 22 Edi¢cdo” como um
todo, muito menos para o contetudo veiculado pela Unisul TV. Evidenciam somente alguns
discursos emitidos em dias e reportagens especificos. Os dados que se obteve também néo

denotam necessariamente o perfil de qualquer emissora local/regional e de carater educativo.
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As observacgdes aqui tracadas servem, portanto, apenas como indicadores, os quais poderdo

oferecer suporte a outras pesquisas do género.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

E bom ter identidade e poucos ousariam negar. Reconhecer-se e ser reconhecido
por um conjunto de caracteristicas proprias geram sentido de valor; situar-se no tempo e lugar
traz sensacdo de estabilidade; ser capaz de dimensionar os proprios potenciais permite
projetar o futuro com mais seguranca. E bom ter identidade, mas ela estd em crise. As
caracteristicas proprias sdo tentadas a mudanca pelo novo que se oferece sempre mais
atrativo; um Unico dia assiste a tantas transformacfes que o presente se confunde com o
porvir; e se o futuro é hoje, o que esperar do amanha? Séo tantas as questdes que se colocam
ao sujeito na pés-modernidade que aceitar como natural a necessidade de revisar conceitos se
apresenta como caminho viavel para ndo se deixar sucumbir a crise.

Sob tal perspectiva se desenvolveu este estudo. Procurou-se contribuir com
reflexdes acerca de um tema que vem acalorando as discussdes nas ciéncias da linguagem e
sociais. O mesmo se aplica a opcéo pelo exame de reportagens veiculadas pela Unisul TV.
Pensar sobre o papel da televisdo de carater local/regional é considerar a importancia que
assume a midia e a informacdo de proximidade no contexto da globalizagdo, em que se faz
notar o movimento de reforco a identidades mais particularistas.

Neste estudo de caso, as conclusfes apontam para, no minimo, duas vertentes
basicas. Uma ajuda a estabelecer alguns pontos da identidade tubaronense. A outra remete a
representacdo que se faz dessa identidade por meio da Unica emissora de televisdo com sede
no municipio, problematizando os alcances e influéncias de midias locais e regionais.

Partindo-se de elementos que emergiram nas reportagens, é possivel afirmar que
Tubardo conseguiu atingir status de cidade grande, perante alguns de seus habitantes, com a
vantagem de preservar a qualidade de vida tipica de comunidades interioranas. Na reportagem
“Tubardo 137 anos”, destacou-se, em especial, a caracteristica de tranquilidade. E “tudo t&o
calmo que mesmo em pleno centro da cidade da pra parar e colocar o papo em dia”. A
condicdo de cidade grande e sossegada ganhou ressonancia também na voz do repdrter e nas
imagens que se procurou apresentar da cidade. Observa-se, nesse caso, que houve um
alinhamento entre o enunciado popular e a narrativa midiatica, evidéncia da informagdo de

proximidade.
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A condicéo de grande cidade foi corroborada na reportagem “Tubardo 137 anos —
Pblo Comercial”. Exaltou-se Tubardo frente a outros municipios da regido devido a forca do
comeércio local. O setor ganha importancia para os cidaddos engquanto gerador de emprego e
renda. Vislumbra-se no comércio, entdo, tragos de identidade associados a ja citada qualidade
de vida, por gerar riqueza, e também ao fato de manter vivo o peculiar carater empreendedor
que marcou a populacgéo local desde o principio da histéria do municipio.

Outro elemento que ajuda a desenhar a identidade tubaronense aparece na
reportagem “Tubardo 138 anos”. Ao trazer-se a discussdo o fato de ndo haver feriado no dia
de emancipacdo politico-administrativa, ganhou relevo a religiosidade que predomina no
municipio. Embora parte da populacdo ndo professe a religido Catolica, a devocdo a Nossa
Senhora da Piedade serviu como argumento para eleger como feriado o dia da padroeira e ndo
0 aniversario do municipio. Constata-se, assim, mais um indicio caracteristico de comunidade
do interior, onde a religido tende a determinar muitas praticas sociais.

As portas, entretanto, ndo estdo fechadas. Ainda que se valorize a condicdo de
tranquilidade interiorana ou principios de fé aparentemente provincianos, Tubardo parece
abrir-se ano novo. E na reportagem “Tubardo 139 anos” que se pode verificar o movimento
em direcdo a pds-modernidade. Projeta-se o crescimento da cidade a partir de melhorias
regionais em infraestrutura de acesso e logistica. A construcdo de um aeroporto proximo,
adequacdes em portos de cidades vizinhas e a duplicacdo da principal rodovia que corta o
municipio s@o mencionadas como fator de desenvolvimento. Isto porque permitirdo maior
circulacdo de pessoas e mercadorias. N&o € dificil inferir que a abertura, esse didlogo que se
amplia, deve gerar transformacfes, concretas e ideologicas, fortalecendo o carater de
mudanca, de que tanto fala Hall (2006). O global passara a se impor com maior forca sobre o
local, confirmando a tenséo cada vez mais atuante entre essas duas esferas.

N&o se trata de uma luta em que se espera um vencedor. J& se apresentou como
alternativa a revisdo permanente de conceitos com vistas a evolucdo. SO que conceitos sdo
também discursos, enunciados capazes de nortear a vida das sociedades, a depender de quem
os emite. No contexto desta pesquisa, destaca-se o0 discurso midiatico, sobretudo, o
proveniente da televiséo.

Ha que se considerar que as reportagens analisadas ndo revelam a identidade
tubaronense de fato, mas, dentro de suas limitagbes, criam uma representacdo dela, uma

narrativa baseada em enunciados verbais e imagéticos. Como toda narrativa tem autor, infere-
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se gue as reportagens trazem a cena o discurso produzido por um numero restrito de autores.
Essa € uma caracteristica de qualquer midia, ndo apenas televisiva. Tratam-se de pontos de
vista. Contudo, o status de verdade que se atribui ao discurso midiatico televisivo faz dele um
enunciador privilegiado. Recorde-se o estudo citado por Vizeu e Correia (2008), que mostrou
a importancia da televisdo ao revelar que os brasileiros acreditam mais na midia do que no
governo — entenda-se governo como o representante do préprio povo — e que o telejornalismo
é a principal fonte de informagc&o para a maioria dos participantes da pesquisa. E neste sentido
que a midia acaba por interferir na constitui¢do de identidades. Quando emite discursos sobre
ela acrescenta elementos que a fazem ser apreendida sob a perspectiva que apresenta. Dai se
verifica a importancia da midia local. A proximidade com o publico reduz as chances de
haver distor¢Bes. Inseridas num contexto local, como afirma Peruzzo (2011), “as pessoas
acompanham os acontecimentos de forma mais direta, pela vivéncia ou presencga pessoal, 0
que possibilita o confronto entre os fatos e sua versdo midiatica de forma mais natural”.

Verifica-se que as reportagens veiculadas pelo telejornal “Camera Aberta 22
Edicdo” alusivas ao aniversario de emancipagdo-politico administrativa de Tubardo deram
conta de representar alguns tracos da identidade tubaronense. Conforme ja se descreveu, o
municipio mantém caracteristicas que o identificam e algumas ganharam projecdo por meio
das reportagens que foram objeto deste estudo.

Ressalta-se, ainda, a importancia da pesquisa ao se considerar que algo passa a
existir sociologicamente quando é midiatizado. Entdo, antes da Unisul TV, como o0s
tubaronenses e demais telespectadores da area de abrangéncia da emissora poderiam se ver e
se reconhecer? De modo particular, enfatiza-se a representacdo visual, j& que as midias
impressa e radiofonica existem h& mais tempo na regido. Sabe-se que outras emissoras de TV
fazem essa cobertura, porém, voltam seu olhar principalmente para os municipios onde estao
sediadas. Portanto, os tubaronenses e circunvizinhos jamais tiveram a oportunidade de estar
tdo sintonizados com sua realidade, por meio da televiséo.

Tendo presente todas as questfes aqui expostas, entende-se que é cada vez mais
necessario atentar para 0os meios que produzem e fazem circular contetidos de massa. Estudar
a televisdo, um veiculo tdo dindmico, abrangente em termos de publico, e que passa por uma
fase de transicdo, com o advento da TV digital, € um desafio que precisa ser encarado por um
numero cada vez maior de profissionais e pesquisadores da area. Esse imperativo se revigora

a cada mudanga que se configura na vida das sociedades. E se vivemos em um periodo de
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transformacdes constantes, no famigerado mundo pos-moderno, parece ndo haver outra

alternativa. O caminho a novas investigacGes estara sempre aberto.
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Anexo | — Grade de programacao da Unisul TV

£

UNISULTV

Lima ernissora Educativa, Universitiana e Cuiterar
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PROGRAMACAQO
Hora Segunda Terca Quarta Quinta Sexta
07:30/08:00 | ACidadena TV | ACidadenaTV | ACidadenaTV | ACidadena TV A Cidade na TV
(vivo) (vivo) (vivo) (vivo) (vivo)
08:00/08:30 | Mais Mulher Mais Mulher Mais Mulher Mais Mulher Mais Mulher
(vivo) (vivo) (vivo) (vivo) (vivo)
9h00/11:10 | Rede Rede Rede Rede Rede
11:10/11:15 | Desenho da Desenho da Desenho da Desenho da Desenho da
Cultura—5min | Cultura—5min | Cultura—5 min | Cultura—5 min Cultura -5 min
11:15/11:45 | Era Uma Vez* Era Uma Vez* Era Uma Vez* Era Uma Vez* Era Uma Vez*
11:45/11:50 | Palavras de fé Palavras de fé Palavras de fé Palavras de fé Palavras de fé
11:50/12:30 | Unisul TV Unisul TV Unisul TV Unisul TV Unisul TV
Esporte (vivo) Esporte (vivo) Esporte (vivo) Esporte (vivo) Esporte (vivo)
12:30/13:00 | Camera Aberta | Camera Aberta Camera Aberta Camera Abertal® | Camera Aberta
12 edicdo (vivo) | 12 edicdo (vivo) | 1% edicdo (vivo) | edicdo (vivo) 12 edicdo (vivo)
13:00/ A Hora do Prosa de Ciéncia e A Justica do Clip Aqui *
13:30 Emprego (vivo) | Galpdo* pesquisa Trabalho na TV
13:30/14:00 | Espaco Rural * | Carros & Cia* SC Turismo* Unisul Clip Aqui *
Comunidade*
14:30/15:00 | Mais Mulher* Mais Mulher* Mais Mulher* Mais Mulher* Mais Mulher*
15:00/18:55 | Rede Rede Rede Rede Rede
18:55/19:00 | Espaco Boas Espaco Boas Espaco Boas Espaco Boas Espaco Boas
Novas Novas Novas Novas Novas
19:00/19:30 | A Hora do Unisul Ciéncia e Estacdo Salde* Carros & Cia*
Emprego* Reporter* pesquisa
19:30/20:00 | Unisul TV Unisul TV Unisul TV Unisul TV Unisul TV
Esporte* Esporte* Esporte* Esporte* Esporte*
20:00/20:25 | Camera Aberta | Camera Aberta Céamera Aberta Céamera Aberta 22 | Camera Aberta
2% edicdo (vivo) | 22edicdo (vivo) | 22 edicdo (vivo) | edicdo (vivo) 22 edicdo (vivo)
20:25/20:30 | Palavras de fé Palavras de fé Palavras de fé Palavras de fé Palavras de fé
20:30/21:00 | Estacédo Saude Cidadania (vivo) | Santa Catarina Cultura Local Unisul Reporter
Turismo*
21:00/21:30 | Direitona TV 21:00/22:00 21:00/23:00 21:00/22:00 21:00/22:00
Grandes Temas | Canta Viola Conversa de Clip Aqui
21:30/22:00 | Cidadania* (vivo) (vivo) Botequim (vivo)
23:00/23:30 | Camera Aberta | Camera Aberta Camera Aberta Camera Aberta 22 | Camera Aberta
22Ed. * 22 Ed. * 22 Ed. * Ed. * 22Ed. *
23:30/00:00 | A Cidade na A Cidade na A Cidade na A Cidade na A Cidade na
TV* TV* TV* TV* TV*
00:00/00:40 | Unisul TV Unisul TV Unisul TV Unisul TV Unisul TV
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Esporte* Esporte* Esporte* Esporte* Esporte*
00:40/01:10 | A Horado Cidadania * Santa Catarina Cultura Local* Unisul
Emprego* Turismo* Reporter*
01:10/01:15 | Espaco Boas Espaco Boas Espaco Boas Espaco Boas Espaco Boas
Novas* Novas* Novas* Novas* Novas*
*Reprises.
Hora Sabado Domingo
07:00/07:30 Espaco Rural* Espaco Rural
07:30/08:00 Prosa de Galpao* Prosa de Galpéo
08:00/08:30 Carros & Cia * Santa Missa na TV
08:30/09:00 Unisul Reporter*
09:00/09:30 Estacdo Saude *
09:30/10:00 Cultura Local *
10:00/10:30 Direito na TV*
10:30/11:00 Sport Machine*
11:00/11:55 Grandes Temas* Canta Viola Sul* (até 13:00)
11:55/12:00 Palavras de Fé
13:00/13:30 Lu e Bilu Carros & Cia
13:30/14:00 Santa Catarina Turismo
14:00/14:30 Sport Machine
14:30/15:30 Conversa de Botequim*
15:30/16:00 Unisul Comunidade
16:00/16:30 Ciéncia e Pesquisa *
16:30/17:30 Lu e Bilu* Clip Aqui *
17:30/18:00 Unisul Comunidade Era Uma Vez
18:00/18:30 Espaco Rural* Lu e Bilu*
18:30/19:00 Prosa de Galpao*
19:00/21:00 Canta Viola*
21:00/22:00 Conversa de Botequim*

*Reprises.
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APENDICE A - Termos técnicos de telejornalismo

Para maior compreensdo da terminologia propria de TV, usada, sobretudo, na
transcricdo das reportagens, convem atentar para o significado de alguns termos técnicos. A

descricdo que segue prioriza os significados conforme sua aplicacdo no telejornalismo:

Boletim: “resumo de um fato gravado pelo préprio reporter no local do
acontecimento, depois de ele ter checado as primeiras informagdes” (PATERNOSTRO, 1999,
p. 137). Também € chamado de “passagem”.

Crédito: “identificagdo (0 nome) de reporteres, entrevistados, cidades, estados ou
pais. E usado também para a relacio de nomes dos profissionais que trabalham no telejornal e
que aparecem no final do programa” (PATERNOSTRO, 1999, p. 140).

Dolly: movimento em que a camera desloca-se em direcdo ao assunto. Diferente
do zoom, que é um movimento 6tico, “o dolly é feito fisicamente, ou seja, o assunto fica
parado e a camera é que anda. No zoom, a cdmera e 0 assunto ficam parados e vocé 0s
aproxima ou afasta opticamente por meio da [lente] objetiva” (NIEMEYER FILHO, 1997, p.
72).

Panoramica ou pan: movimento fisico da camera, que pode ser de dos tipos: pan-
horizontal, quando a cadmera gira em torno de seu proprio eixo, da esquerda para direita, ou
vice-versa; ou pan-vertical, também conhecida por tilt, quando o movimento ¢ feito de cima
para baixo ou vice-versa (NIEMEYER FILHO, 1997).

Passagem do repdrter: “gravacédo feita pelo reporter no local do acontecimento,
com informacdes, para ser usada no meio da matéria. A passagem reforca a presenca do
repdrter no assunto que ele esta cobrindo e, portanto, deve ser gravada no desenrolar do
acontecimento” (PATERNOSTRO, 1999, p. 147). O termo também é conhecido apenas por
“passagem”. Ela ndo precisa estar necessariamente presente em toda reportagem.

Plano: “porcéo do filme impressionada pela cAmera entre o inicio e o final de uma
tomada; num filme acabado, o plano é limitado pelas colagens que o ligam ao plano anterior e
a0 seguinte” (GOLIOT-LETE e VANOYE, 1994, p. 37). Os autores apresentam O0ito
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componentes do plano. Embora aplicados a producéo filmica, sobretudo cinematografica, ndo

deixam de ter relacdo com as filmagens produzidas com fins a veiculacéo televisiva. Sao eles:

Sonora:

1. A duragdo (do ‘instantaneo fotografico’ ao plano que esgota a capacidade total de
carga do filme na cAmera). 2. Angulo de filmagem (tomada frontal / tomada lateral,
plongée / contre-plongée, etc.). 3. Fixo ou em movimento (cAmera fixa / cAmera em
movimento: travelling, panoramica, movimento com a grua, cdmera na mdo, etc;
objetiva fixa / zoom: movimento 6tico). 4. Escala (lugar da cdmera em relagdo ao
objeto filmado): plano geral ou de grande conjunto; plano de conjunto, plano de
meio conjunto; plano médio (homem de pé); plano americano (acima do joelho);
plano préximo (cintura, busto); primeirissimo plano (rosto); plano de detalhes
(insert, pormenor). 5. Enquadramento: inclui o lugar da cAmera, a objetiva escolhida,
0 angulo de tomadas, a organizacdo do espago e dos objetos filmados no campo. 6.
Profundidade de campo: de acordo com a objetiva escolhida, a iluminacdo, a
disposicdo dos objetos no campo, o lugar da camera, a parte de campo nitida,
visivel, serd mais ou menos importante. 7. Situacdo do plano na montagem, no
conjunto do filme: Onde? Em que momento? Entre o que e o qué? etc. 8. Definicdo
da imagem: cor / preto e branco, ‘grdo’ da fotografia, iluminagdo, composicao
plastica, etc. (GOLIOT-LETE e VANOYE, 1994, p. 37).

“termo que se wusa para designar uma fala da entrevista”

(PATERNOSTRO, 1999, p. 140). Fragmento extraido de uma entrevista maior e inserido na

reportagem.

Texto em off ou off: “é o texto gravado (pelo repdrter ou apresentador) para ser

editado junto com as imagens da reportagem”. Roiter e Tresse (1995) enfatizam que, em off, o

locutor ndo aparece.

Travelling: movimento fisico da camera, também conhecido por travel, em que

ela acompanha o motivo ou assunto, com aproximacao, afastamento, movimentos laterais e
demais deslocamentos no espaco (NIEMEYER FILHO, 1997).
Zoom: “movimento da camera” (PATERNOSTRO, 1999, p. 153). E um

movimento 6tico, realizado por meio do ajuste das lentes.

Zoom in: “movimento de aproximagdo de uma imagem” (PATERNOSTRO,

1999, p. 153).

Zoom out: “movimento de distanciamento” da imagem (PATERNOSTRO, 1999,

p. 153).
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APENDICE B - Entrevista com o diretor geral da Unisul TV, lldo Silva da Silva

Por ser uma emissora recente, ainda € restrito o material bibliogréfico relativo & Unisul TV. A
maior parte das informagdes histéricas que constam na dissertacdo foi extraida por meio de
entrevista, conforme segue abaixo, com o diretor geral da Unisul TV, Ildo Silva da Silva, em
22 de julho de 2010.

Fabio Cadorin (FC) — Como surgiu a ideia para a criacdo da Unisul TV?

Ildo Silva (IS) — A Unisul TV entrou no ar em setembro de 2006, mas comegou a ser pensada
muito antes. Desde que a Fessc foi criada, na década de 60, o diretor Osvaldo Della Giustina
ja tinha o desejo de uma emissora educativa para a regido. Tanto que logo apds a Fessc virar
Universidade um projeto ja foi enviado ao Ministério das Comunicagdes.

FC - Quais foram os encaminhamentos seguintes?

IS — A Fessc foi elevada a condi¢do de Universidade em 1989. Nesse mesmo ano, 0 entdo
reitor Silvestre Heerdt assinou o projeto que foi apresentado ao Ministério das Comunicacdes.
Ja em 1992, a Unisul criou o Curso de Comunicacdo Social. Pouco tempo depois, em 1994,
universidades e prefeituras receberam do Ministério das Comunicagdes autorizacdo para
instalar equipamentos e repetir o sinal da TVE do Rio de Janeiro. Naquele mesmo ano, foi

assinado convénio com a Fundacdo Roquete Pinto, responsavel pela emissora carioca.

FC — Nessa ocasido, a prefeitura de Tubaréo se vinculou ao projeto?

IS — Sim, na verdade a TVE em Tubardo tinha pouco vinculo com a Unisul nessa época. A
era prefeitura quem pagava o técnico responsavel e as despesas operacionais. A TVE entrava
em Tubardo ja pelo canal 4, frequéncia que hoje nés usamos, s6 que nao havia programacgao

local.

FC — E como a Unisul tomou a frente nesse processo para implantacdo da emissora?
IS — Em 1999, o engenheiro Luiz Reis foi contratado pela Universidade para reformular o

processo de pedido de concessdo. Quem estava a frente da assessoria de comunicacdo da
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Unisul eram os professores Joaquim Faraco e Laudelino dos Santos Neto. SO depois de quatro
anos, outubro de 2003, o contrato de concessao foi assinado pelo ministro das Comunicagdes,

Pimenta da Veiga. Nesse periodo, o reitor da Unisul era o professor Gerson Joner da Silveira.

FC — Com a assinatura do contrato, o que efetivamente mudou?

IS — Foi necessario fazer uma mudanca no estatuto, porque a Unisul pediu que o canal 4 fosse
elevado a condicdo de geradora. Para isso, o Ministério das Comunicacfes exigia que no
estatuto estivesse expresso que a universidade ficaria responsavel pela gestdo da radiodifusédo
de sons e imagens. E pela lei, a partir da assinatura do contrato de concessdo, a emissora

deveria ser implantada dentro de no maximo 36 meses.

FC — Enquanto transcorria o processo para implantacdo da Unisul TV, a universidade
ja tinha outras experiéncias com televisao, certo?

IS — Sim, nessa época a Unisul mantinha a WEB TV. Era um projeto desenvolvido na internet
e que, de certa forma, serviu como um ensaio para a futura emissora. Em parceria com a TV
Cabo de Tubardo, o curso de Comunicagdo Social também foi responsavel pela montagem e

exibicao de projetos elaborados por alunos que estavam terminando o curso de Jornalismo.

FC - Voltando a Unisul TV, como foi agilizado o processo para inicio das atividades, ja
gue havia um prazo legal a ser respeitado?

IS — Em maio de 2005, alguns gestores da universidade, pensando em dar encaminhamento ao
projeto, fizeram uma reunido os coordenadores do curso de Comunicacdo Social, que na
época eram os professores Laudelino José Sarda e Darlete Cardoso. Eu também fui

convidado, por ser professor do curso e ter experiéncia profissional em gestao de televiséo.

FC — A partir dai, o senhor assumiu o projeto para implantacao da emissora?

IS — Ao terminar o encontro que discutiu a implantacdo da entdo chamada TV Educativa de
Tubardo, o Sardd me convidou para coordenar o projeto de implantagdo, com alocacdo de
horas para estudos técnicos, de programacdo, estruturais e legais. A partir daquele més,
comecei a trabalhar em trés disciplinas no curso de Comunicagédo Social e na coordenacdo do
projeto da TV, que ainda estava no papel, mas tinha pouco tempo para virar realidade. Fiz

viagens de estudos a outras universidades para identificar formatos e modelos para nossa
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operacgdo. Visitei a Univali, de Itajai, a Furb, de Blumenau, a TV Panorama, de Balneéario
Camborit e a Ulbra TV, em Porto Alegre. Ja conhecia os modelos da PUC, TVE, de Porto
Alegre, TV Nacional, de Brasilia, TV Unisinos, em So Leopoldo. Estive em S&o Paulo, na
TV Cultura, para conhecer melhor a operacéo e a estrutura e definir a parceria. A Unisul teve
propostas da TV Nacional, de Brasilia, e do Canal Futura, da TV Globo Educativa no cabo e
na parabdlica. O nome Unisul TV foi sugerido por mim em substituicdo a antiga referéncia
TVE, por conta da repetidora. Nossa intencdo, assumida pela reitoria, era dar ainda mais eco

ao nome da Unisul.

FC — Por que a TV Cultura foi escolhida para o contrato de afiliacéo?
IS — Porque deveriamos colocar no ar uma emissora educativa. Pelas nossas avaliacdes, a TV
Cultura tinha a melhor programacao e ainda oferecia mais tempo para insercdo de programas

locais.

FC - Falando em programacéo local, o que foi inicialmente projetado para a Unisul
TV?

IS — A proposta se baseou na possibilidade de montagem da equipe e aos recursos
disponiveis. A Unisul terceirizou a estrutura técnica de pessoal. Apenas me manteve como
diretor de programacdo e também a coordenadora de publicidade, professora Teresinha
[Rublescki Silveira]. Tudo era uma incognita. Ninguém era capaz de aposta em algum
resultado. Havia receio da universidade de ter que desembolsar cerca de um milhdo de reais
por més. Isso assustava, mas era o relato de reitores como da Unisinos, Ulbra e PUC. Assim, a
Unisul assinou um contrato que garantia a producdo e exibicdo de um telejornal diario e mais

um programa semanal a cada dia, entre segunda e a sexta-feira.

FC — Mas a programacao local, hoje, é bem mais extensa...

IS — Ja no primeiro ano programacao superou o que estava previsto. Mesmo com as restricdes
financeiras, foram colocados no ar um telejornal as 12h30 e outro as 20 horas. A grade de
programacédo ainda foi incrementada com os programas “A Hora do Emprego”, “Estacdo
Saude”, “Cidadania”, “Conversa de Botequim”, “Unisul Reporter”, “Clip Aqui” e “Palavras
de Fé”. Em seguida, outros programas foram sendo encaixados. Hoje, temos cerca de 30

titulos e oito horas diarias de insercdes locais.
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FC - Diante de toda essa programacao, o que se pensou em relacéo ao jornalismo?

IS — Desde o inicio, o foco da emissora é o jornalismo. Toda a estrutura montada foi para
garantir os telejornais do meio-dia e do comeco da noite. Acreditamos que esta é a melhor
forma de educacdo. Através da informacao livre e verdadeira. O jornalismo foi e € o carro-
chefe da Unisul TV. A gente vé que hd muito mais informacBes do que as pessoas podem
assimilar. Mas informacdo local é pouca, precéria, pobre. A maioria das noticias veiculadas
pela televisdo é de fora. Poucas sdo de Criciuma e Floriandpolis, e muito mais do Rio de
Janeiro, Sdo Paulo e Brasilia. A intencdo era dar a conhecer a nossa populacdo os fatos
regionais e locais, com um tratamento mais generoso, no que tange a imagens, e mais

informacdes por reportagem. Seria um enfoque diferente.

FC — Em termos de contetdo, hd uma linha editorial especifica?

IS — Por enquanto ainda ndo temos documentadas as definicdes de politicas editoriais. Mas 0
conteddo que veiculamos leva em conta alguns principios fundamentais, como a nossa
condi¢do de TV Educativa e a missdo e valores da Unisul, que atua também visando a

promocéo do desenvolvimento regional.

FC - Da trajetoria da emissora no ar, o que o senhor destaca como mais relevante?

IS — Ha questbes importantes, como o crescimento em volume de programacdo, de titulos
produzidos e o proprio faturamento. Ja conquistamos dois prémios nacionais de jornalismo.
Estudantes de Comunicacdo da Unisul também puderam conquistar prémios, como o Unimed
de Jornalismo, a partir da possibilidade de exibir seus trabalhos na Unisul TV. Também é vale
destacar que alguns profissionais comegaram aqui a carreira ja conseguiram boas colocacGes
em outras emissoras. Podemos considerar marcos do nosso trabalho as coberturas das elei¢des
de 2006 e de 2008. Nas ultimas eleices municipais, por exemplo, foram exibidos pelo
primeira vez programas obrigatorios de candidatos de Tubardo. Além disso, realizamos de
sete debates, incluindo candidatos de cidades préximas. Ainda posso ressaltar o treinamento
de profissionais para todas as areas da emissora, mantendo a tradicdo da Unisul que é a
formacdo continuada de pessoas. Exibimos producgdes da universidade em todas as areas e

produzimos materiais para a Unisul, como um video de 45 minutos com o Balango Social de
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2008. Outro ponto que deve ser lembrado é que estamos formando um acervo historico, em

audio e video, que nunca houve na histdria da regiéo.

FC — Que municipios da regido tém acesso ao sinal da emissora?

IS — Hoje, a Unisul TV chega a 14 municipios, atingindo um puablico de cerca de 300 mil
pessoas. Mas é grande a expectativa para que o alcance do sinal seja ampliado. Sabemos que a
Unisul TV da mais dimensdo ao nome da universidade e é desejada pelas populacdes ainda
ndo impactadas. Temos relatos de pessoas que querem o sinal da emissora para poderem

sintonizar nossas producoes.

FC — Alguma projecao para o futuro?

IS — O contrato para o funcionamento da emissora do modo como esta tem prazo de cinco
anos. A partir dai, novas resolucfes poderdo ser tomadas. Mas nossa intencdo é manter e
melhorar cada vez mais as producdes, atendendo a um puablico sempre crescente e que anseia
por conhecer e entender melhor sua realidade, além de se ver na tela, como protagonista da

historia local, por meio da televis&o.
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