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e MINAS NNEWS

Crescimento de torcedores do futebol americano éfacilitado pela internet, e apli-
cativos, mas, segundo especialistas, ndo significa um impacto direto na pratica

esportiva no pais.

ﬁ E fato. O niimero de torcedo-

res das equipes de futebol americano
que compodem a National Football Lea-
gue (NFL) vem crescendo exponencial-
mente no Brasil. Pesquisa da Sponsor-
link, do Ibope Repucom, divulgada pela
CNN Brasil em fevereiro deste ano,
aponta que 15,2 milhdes de pessoas se
declaravam fas do esporte em 2016 € o
nimero saltou para 33 milhdes de tor-
cedores no Brasil em 2021. O cresci-
mento também pdde ser percebido por
meio do NFL Game Pass, aplicativo
que permite aos assinantes — por R$ 50

reais a temporada — assistirem aos jogos

da liga. Em cinco anos, o numero de
assinantes saltou de 5.000 para 100
mil. Além do aplicativo, foram criados,
perfis em portugués para a comunida-
de. No Instragram, sdo 476 seguidores,
no Twitter, 208 mil seguidores, no Tik
Tok somam 204 mil seguidores — todos
criados em 2016 — ¢ no Youtube, cria-
do em 2021, sdo 18 mil seguidores.
Mas esse movimento significa,
proporcionalmente, um crescimento de
torcedores para os times que praticam
a modalidade no Brasil? Para o jorna-
lista especializado em esportes norte-

americanos Felippe Drummond, ainda

ha muito preconceito. “E outro jogo. O

pessoal ainda ndo comprou a ideia. A
modalidade tem crescido e atraido inte-
resse, mas ndo podemos atrelar isso ao
praticado no Brasil. No entanto, tem
uma questdo: a modalidade futebol
americano no Brasil veio para ficar, ao
passo que o futebol americano brasilei-
ro crescera a passos lentos”, afirmou.
Segundo o jornalista, os brasi-
leiros, no geral, estdo buscando por no-
vos esportes — distintos do tradicional
futebol soccer — na internet. “Primeiro
de tudo, eu acho que as pessoas estdo

estudando mais as regras para entender
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0s esportes que nao sao tado democrati-
cos. O futebol americano ndo ¢ um es-
porte democratico; vocé€ nao bate o olho
e entende o que estd acontecendo. Vocé
tem que ter uma dedicacdo para apren-
der, e aquilo passar a ser interessante”,
ressaltou.

Giovanna Sociarelli, paulista de
19 anos, produtora de contetido sobre o
futebol americano em Sao Paulo, acre-
dita que o desenvolvimento do futebol
americano no Brasil e em Minas Gerais
se da por ser um esquema em cadeia.
“ Na verdade, eu acho que ¢ um
conjunto de fatores porque as pessoas,
as vezes, conhecem o futebol americano
nacional (do Brasil); come¢am a jogar,
e depois conhecem a NFL. Outras fa-
zem o caminho inverso. A maior parte
das pessoas que acompanha a NFL ndo
acompanha o nosso nacional, mas tam-
bém este campeonato nacional ndo ¢
bem divulgado, mesmo com sites espe-

cializados fazendo trabalhos incriveis.

De qualquer forma, a divulgacdo na
ESPN foi muito importante para ter-
mos um boom no conhecimento”, ex-
plicou.

Ela acredita que a pandemia foi
um fator preponderante para aproxima-
¢do do esporte ndo somente em Minas
como também no Brasil. “ Na
pandemia muita gente migrou para o
Twitter para produzir contetido. Isso
ajudou muito porque as pessoas que
ndo acompanhavam o campeonato no
Brasil acabaram vendo noticias, dando
palpites, conhecendo jogadores. As
pessoas do Twitter sdo ativas no fute-
bol americano no Brasil, isso ajudou na
divulgacdo do esporte”, afirmou. “Eu
conheci o futebol americano no Brasil
e comento com alguém; este alguém
também comentara, e assim sucessiva-
mente. E um esquema de cadeia”, com-
pletou.

Para Leonardo Melo, jornalista

e fa do esporte, a adaptagdo cultural ¢

primordial, pois ¢ aquilo que faz o es-
porte ser o que é: um entretenimento.
Nesse sentido, Melo cita que os argenti-
nos preferem o basquete; o brasileiro
prefere o nosso futebol; os norte-
americanos preferem o futebol america-
no. “Vai muito do processo cultural. Isso
tem a ver com as universidades, por ser
o esporte daquele pais”, disse.

Segundo ele, com o hoom da in-
ternet nos ultimos anos, houve uma cres-
cente de torcedores e consumidores em
qualquer esporte, inclusive o futebol
americano. “O brasileiro hoje tem prazer
em assistir e comprar produtos; assinar
Streamings ou canais que transmitem.
Vocé, hoje, comeca a ver as pessoas co-
mecando a assistir no Brasil, através das
ligas mesmo que menores ou quase ama-
doras. Ja ha discussdes nos bares, por
exemplo; pessoas com bonés, camisetas.
Entdo, sim, a internet foi primordial para

divulgagdo. Acho que tudo isso foi uma

somatoria”, analisou.
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Ja a presidente da Confederacao
Futebol
(CBFA), Cristiane Kajiwara, afirmou

Brasileira  de Americano
que, aos poucos, a bolha da pratica do
futebol americano no Brasil estd sendo
furada. “Antes, apenas amigos, familia-
res, pessoas proximas e colegas vinham
apoiar o trabalho dos atletas. Quando a
pandemia chegou, cessou um processo,
mas deu margem para que a confedera-
¢do explorasse mais o futebol americano
na midia. Ainda ha muito o que fazer. E
um processo de democratizagao do fute-
bol — e, felizmente, acredito que sera
rotineiro. Comegamos nas praias de Co-
pacabana (década de 1980) e hoje esta-
mos vivos, com torneios a disputar. O
futebol americano no Brasil ainda esta
bem vivo”, afirmou.

O diretor de negdcios do Atlético
Mineiro, Leandro Figueiredo, também
aponta que a tecnologia veio para disse-
minar a comunica¢cdo de maneira mais
ampla. “Antes vocé era obrigado a con-
sumir conteido que as grandes emisso-
ras vinculavam; hoje vocé pode fazer
uma curadoria e ver o que lhe interessa”,
comentou. Ele ressalta ainda que, a cada
dia, mais as pessoas estdo consumindo
conteudos, fazendo suas proprias esco-
lhas, diferentemente dos anos 1980.

‘ ‘ Estamos vivendo a era da globa-
lizacdo e a era da digitalizagdo.
Hoje cada um produz seu contetdo; e
cada produto ¢ nichado. Chamamos isso
de VOD — videos on demand —. Hoje, as
pessoas consomem o que elas querem.
Hoje, vocé tem um canal de distribuigdo
para todos os tipos de contetdo”, afir-
mou.
Neste caso, vale a pena ressaltar

ainda que os jogos que ndo eram trans-

mitidos pela televisao agora chega-
ram ao publico pelo celular. E nasce-
ram os canais BrasilFA — para trans-
missdo — no youtube; atualmente o
podcast oficial da Federagcdo Mineira
de Futebol Americano; e as midias
alternativas  especializadas, como
LanceFA! Torcedores, blogs com
dimensdes e nichos; canais de agén-
cia (agéncia i7). Até o fechamento
desta reportagem, a transmissdo do
Campeonato Brasileiro de Futebol
Americano, organizado pela confede-

racdo e os direitos da Liga BFA

% Vinculo ao soccer e

divulgacao

O jornalista especializado Felippe
Drummond afirma nao gostar da
ligacdo entre time brasileiros de

futebol americano e as marcas dos

times de futebol “soccer” como estratégia
de crescimento. “O fato de vocé colocar
times (de futebol americano) com camisa
de futebol (clubes) automaticamente atrai
os torcedores para determinados times.
Sou da época em que s6 tinha o Minas
Locomotiva, em Minas Gerais, € 0 jogo
dava trés, quatro mil pessoas onde fosse
jogar. Com a entrada desses times
(vinculados aos clubes tradicionais de
futebol), tudo subdividiu: o atleticano
passou a torcer para o atlético; o cruzei-
rense para o cruzeiro; € 0 americano para
o américa. Obvio: isso ajuda no impacto
e no conhecimento — € no interesse —, € 0
crescimento da modalidade. Se esses ti-
mes estdo investindo ou emprestando o
nome, ja mostra o crescimento da modali-

dade. E isso ¢ benéfico tanto para o esta-

do como nacionalmente também.”.

ACris Kajiwara foi a primeira mu-

lher eleita a ser presidente da
Confederacao Brasileira de Fute-
bol Americano. Atualmente, ela
preza exclusivamente pela sele-
¢ao brasileira de football.

Giovanna Sociarelli é paulista e
luta por fomentar o esporte norte
-americano no Brasil. Ela é torce-
dora do New Orleans Saints e tem
um site especifico para falar da
modalidade e do seu time.

A produtora de contetido
sobre futebol americano Giovanna
Sociarelli afirma que, apesar de os
grandes clubes de futebol soccer
terem equipes de futebol america-
no, ndo hd uma grande divulgagao
do esporte de tradicio norte-

americana. “A exce¢do do Atlético



Mineiro, que esta sempre

compartilhando, outros nao
compartilham o perfil de seu
time. Isso dificulta um pouco
e as pessoas acabam desco-
brindo quando, por exemplo,
veem por categoria”, critica.
Ja a presidente da
CBFA, Cristiane Kajiwara,
acha importante o apoio dos
grandes clubes de soccer ao
futebol americano. “Acho sim
que (os clubes enquanto mar-
cas) ajudam a atrair o publico.
E ¢ o que nos precisamos atu-
almente. Nos ultimos anos, a
imagem havia sido desgasta-
da. Estamos tentando nos re-

cuperar”, disparou.

Galo FA e a e rede

social: Segundo in-
formado pela pagina Mapa do
FABR, até o ano de 2019, era
conhecido por ter 96% de
aproveitamento em campo;
seguido de Jodo Pessoa Es-
pectros (85%), Coritiba Cro-
codiles (79%), Cuiaba Arsenal
(77%) e Timbo Rex (76%),
compondo o pelotdo de elite.
O alvinegro detém o retros-
pecto impressionante de 50
jogos, 47 vitdrias e 3 derrotas.
Presidido por Wesley Oliveira
e seu vice, Eddie Aragao, o
time possui 22 patrocinadores
e conta com extensa rede entre
parcerias, inclusive, do pro-
prio Atlético Mineiro. O time
também se encaixa na Lei de

incentivo ao esporte (LIE), e
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conta com técnicos estran-
geiros para passar experi-
éncia aos jogadores. Entre
eles, Joaquin Juarez
(México) e Bryden
McCombs (EUA).

Em entrevista a
reportagem, o técnico nor-
te-americano explica que,
apesar de alguns funda-
mentos serem diferentes
nos Estados Unidos
(categoria de base) e no
Brasil, a maior dificuldade
€ que os atletas brasileiros
comecam a jogar quando
chegam aos 20 anos ou
mais. McCombs enfatiza
que, caso o desenvolvi-
mento da modalidade ve-
nha a acontecer no pais e

seja disseminado, dificil-

mente parara o Brasil no
quesito potencial, mas cri-
tica o fato de ndo haver um
grande crondmetro nos
campos e revela ser um
dos primordiais quesitos,

embora saiba da diferenca

cultural. Sobre o Galo FA,
o técnico garante que ¢ um
dos grandes times € nao
resta davida de que ¢ um
dos influenciadores da mo-
dalidade, pois possui um
“solido corpo de treinado-
res”.

Com o desenvolvi-
mento da internet, Bryden
acredita que a vontade do
brasileiro de aprender so-
bre o esporte vai ampliar
sua pratica no pais. “Em se
tratando de internet, os
brasileiros sabem utiliza-la
melhor que os americanos,
e sabem fazer um show
como ninguém”, afirmou.

Para o wide recei-
ver, posi¢cao equivalente ao

ponta, Jodo Conrado, o

futebol

ficou mais

crescimento  do
americano
competitivo entre os anos
2014-2022. Ele revela que,
embora a pandemia tenha

prejudicado o crescimento

do esporte, havera uma
retomada. Atualmente,
Conrado afirma que a mo-
dalidade tem sido benéfica
tanto nacional como inter-
nacionalmente devido a
ida de atletas brasileiros
selecionados para jogar no
Canada, pela Canada Foo-
tball League (CFL). "Cada
vez mais veremos brasilei-
ros jogando fora. Isso esté
acontecendo pois o esporte
esta crescendo; estamos
sendo vistos e creio que,
cada vez mais, o cresci-
mento sera notorio”, afir-
mou. O camisa 10 do Ga-
lo Futebol Americano rea-
lizou um feito para o fute-
bol mineiro em 2016. Foi
o primeiro jogador a mar-
car um touchdown no Mi-
neirdo. A época, o Galo
Futebol Americano tinha o
nome de BH Eagles.

Em novembro de
2021, o Galo Futebol
Americano superou 1 mi-
lhao de impressdes (vezes
que uma publicagdo foi
vista) ao longo de 28 dias
no Twitter.

Em geral, blogs
atleticanos como Camisa
Doze; Arquibancada do
Galo, Vamo, Galo e o site
Futebol Americano Brasil;
e agéncias de fotografia,

como a agéncia i7 estdo

presentes nos jogos. O ti-



me alvinegro tem ganhado
espaco também na Galo TV,
a rede oficial de comunicagao
do Atlético Mineiro; além de

alimentar o proprio site.
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Super Bowl: 0 show que encanta milhées e rende bilhoes

Quando se fala em futebol americano, para muitos, logo vem a mente o Su-

per Bowl. A final da NFL ¢ um espetaculo a parte e a divulgagdo dos jogos,

bem como dos grandes shows de intervalo pelos canais de televisdo norte-

americanos ou pelos videos que viralizam nas redes sociais e outros canais

de internet, ajudam na divulgagdo do futebol americano no Brasil. Na edi-

¢ao 50, final entre Carolina Panthers e Denver Broncos, ocorrida em 2016,
o evento rendeu perto da casa de um bilhdo de dolares, de acordo com a revista Exame.

O show de intervalo, que ja levou de Shakira a Snoop Dogg; Maroon 5 a Beyoncé,
encanta torcedores de todos os cantos, inclusive os brasileiros. Uma reportagem publicada
pela CNN, em 12 de fevereiro deste ano, revelou que os anuncios televisivos estdo custando
USS$ 7 milhdes ¢ estao mais caros do que nunca.

Curiosamente, os anuncios crescem ¢ sao a fonte para nao desequilibrar a onda do
streaming com a televisdo, visto que plataformas digitais tém modificado a maneira de venda
e consumo. A temporada 2021 rendeu uma receita perto de quinhentos milhdes a NBC —

emissora que faz a transmissao.




Era Get Eagles (2015):
Wesley Oliveira, Wal-
ter Mosca e outras personali-
dades pensaram em um time
que pudesse englobar toda a
regido belo-horizontina. De-
ram-lhe o nome de Associa-
cdo Mineira BH Eagles. O
processo embriondrio come-
¢ou em 14 de setembro de
2015. A geragdo conhecida
como Get Eagles encantou
cerca de trés mil espectadores.
Era a sensacao do momento, e
o time mais organizado a épo-
ca, por onde quer que fosse
jogar em territdrio mineiro,

sendo considerado favorito.

= GET EAGLES ™

o

{

Era Sada (2016-2017):

A Associagdo Mineira
BH Eagles e o Grupo Sada
fechariam acordo de patroci-
nio para engrandecimento do
futebol americano mineiro. A
parceria foi duradoura em ter-
mos de conquistas. O ‘Sada
Cruzeiro’ Futebol Americano

seria campedao mineiro, cam-
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pedo de conferéncia e cam-
pedo nacional. Entretanto, a
parceria cessaria um ano

depois.

A Era atual (2018- presen-
te)

Quando realizada a
parceria entre Sada e Atléti-
co para fomentar o esporte
mineiro, torcedores do ar-
quirrival da modalidade,
América Locomotiva, nio
gostaram da ideia. Em gru-
pos de redes sociais disse-
ram que o time teria que re-
fazer o caminho, isto ¢, abrir
um outro CNPJ e comegar
do zero. O Galo FA teria
que realizar o mesmo trajeto
que o Cruzeiro: subir do
acesso a elite e conquistar
titulos para se manter (o que
acabou nao ocorrendo). De-
pois da repercussao nas re-
des sociais pela comunidade
do futebol americano, pagi-
nas no Instagram, como o
FABR da Zoeira, comega-
ram a cacoar a imagem alvi-
negra. Somente com as in-
contaveis brincadeiras foi
visto pelos dirigentes a im-
portancia do entendimento
da comunicacdo para vetar
possiveis irregularidades. A
chamada “gestdo de crise”
chegou ao setor para barrar
a (acida) brincadeira que
chegava a incomodar os

executivos.

Primordios do futebol americano no Brasil

A pratica do futebol americano no Brasil vem desde
1986, quando uma pequena comunidade de conhecedores
do esporte norte-americano adotava o futebol americano de
praia nas areias de Copacabana. No entanto, o futebol
“soccer” daria espago ao esporte que, atualmente, é o mais
bem-visto na américa do norte. Durante este periodo, a in-
formagdo, o espago e o tempo eram diferentes. Os nimeros
de praticantes foram aumentando. Entre o fim da década de
1980 e o inicio dos anos 1990 houve um gigante salto de 20
praticantes para 600, conforme o estudo ‘Futebol America-
no no Brasil: estratégias e limitagdes no pais do futebol’.

O primeiro time a ser fundado no Brasil veio de
Santa Catarina: Joinville Blackhawks, em 1991. Até entao,
as equipes sequer tinham protecdes adequadas por ndo ser
uma modalidade brasileira. No entanto, o século XX teve
grande impacto nacional para a evolugdo do esporte:

O jornalista Luciano do Valle e o cronista esportivo
André José Alder davam “alma” ao esporte norte-
americano no Brasil, pois, em meados de 1996, a modalida-
de era mediada pela televisdo, no canal BandSport. André
foi um dos precursores do football em solo tupiniquim, Afi-
nal, foi ele quem escolheu o nome que viria ser do primeiro
torneio oficial de futebol americano brasileiro.
Millenium: O século XXI foi de grande importancia para o
crescimento do esporte. Em 2007 a marca Bruiser foi a pri-
meira loja criada com o intuito de fabricar equipamentos
para a pratica de futebol americano no Brasil. Em 2009, foi

criado o primeiro torneio, intitulado Torneio Touchdown.

Na ocasido, o primeiro campedo foi o Rio de Janeiro Impe-

radores, vencendo o Sao Paulo Storm por 14 a 7.A modali-
dade ja seria considerada crescente no inicio do Milenium.
O primeiro time mineiro a ser fundado foi o Minas Loco-
motiva, e fonte do football por dez anos. Dados da Confe-
deracdo Brasileira de Futebol Americano (CBFA) apontam
o total de 78 times na regido sudeste; 21 em Minas Gerais;
11 no Rio de Janeiro; 44 em Sao Paulo e 2 no Espirito San-
to. De 2016 até os dias de hoje, o futebol americano brasi-
leiro (e mineiro) detém a marca dos trés grandes da capital:
América Locomotiva, Cruzeiro Futebol Americano ¢ Galo
FA.
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Campeao Brasileiro

Em sua primeira disputa para a
finalissima da competi¢do Bra-
sileirdo Futebol Americano,
comumente conhecida como
BFA, o Galo Futebol Americano
vencia o Jodo Pessoa Espectros
(PB) pelo placar de 17a13.0
time mineiro alavancaria sua
trajetoria no cendrio nacional
e, ali, comecgaria uma nova era
referente ao time mineiro.
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Bicampedo de conferén-

cia
No embate dos invictos contra
o Vasco Almirantes, o Galo
Futebol Americano derrotou o
time carioca pelo placar de 27
a 0 no Sesc Venda Nova, em
2019, o que culminou para o
seu segundo titulo de confe-
réncia. Em 2018, o time minei-
ro havia derrotado o Vila Velha
TritOes por 43 a 14.

Bicampeao estadual

Nas duas oportunidades, o
Galo Futebol Americano pega-
ria o seu arquirrival, América
Locomotiva. O alvinegro, em
2018 havia derrotado o Coelho
por 54 a 14. Contudo, no ano
seguinte, o Galo FA sagrou-se
campedo com um placar ajus-
tado: 28 a 12: este jogo ocor-
reu no Independéncia. A esti-
mativa é que, no Horto, cerca
de trés mil pessoas assistiram
ao jogo in loco.

Campedao MGFL

Realizado em 2021, contou
com a primeira participacao
dos dois grandes clubes de
Minas Gerais: Galo FA versus
Cruzeiro Futebol Americano.
Na ocasido, a Raposa ndo foi
pareo e o Galo FA sagrou-se
campedo da primeira edigdo
do torneio, vencendo por 40 a
3. Diferentemente do campeo-
nato mineiro, este torneio ndao
teve oficializagdo da FEMFA



R A midia tradicional e a
escassez da informacio
Especificamente o jornal O
Tempo publica, na maioria
das vezes, matérias relaciona-
das ao time como forma de
fomentar a modalidade. O
editor de esportes do referido
jornal, Geremias Sena, diz
que "editor ¢ aquele que ori-
enta o contedo de uma publi-
cacdo desde o nascedouro da
pauta até a revisao final e faz
intervengdes necessarias para
tornd-la adequada aos objeti-
vos de divulgacao”. Ele refor-
¢a que a midia cresce a medi-
da que as competicdes vao
ganhando gosto do publico
local, e difere os tempos entre
a midia atual e convencional:
“Hoje, a transmissdao de es-
porte estd ampliada para as
mais diversas plataformas e a
gama de opg¢des permite ao
torcedor escolher o que acom-
panhar. Muito diferente de ha
algum tempo quando a TV
tinha a supremacia e quase o
poder de indicar qual esporte
a pessoa deveria seguir, 0 que
¢ melhor, o que ¢ sensacional.
Agora, o publico que gosta de
esporte tem uma infinidade de
opgoes, especialmente com a
entrada dos streamings”, dis-
se.
Sena afirma que a mi-
dia tradicional tem sentido o
peso das plataformas e a for-
ma de divulgacdo em paginas

especializadas e que, neste
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ganho de relevancia, tem
um papel de importancia
para nao fechar os olhos
para o publico, apesar de
qualquer modalidade perder
para o futebol. “Certamente
0s esportes menos populares
no pais ou em Minas per-
dem para o futebol na briga
por espaco nas publicagdes,
mas ha momentos em que
fica facil definir, por exem-
plo, que os e-sports, 0 pro-
prio futebol americano, en-
tre outras modalidades, me-
recam um destaque muito
especial. E as redes sociais,
por exemplo, t€ém ajudado
muito nisso, ajudam a en-
tender o que tem despertado
interesse de uma forma mais
geral”, explicou. O empeci-
lho, entretanto, ¢ que ndo ha
como fazer uma cobertura
diaria. “Trabalhamos com o
futebol e o esporte especia-
lizado. Dessa forma, tem
espago para todos os espor-
tes. Nao se faz uma cobertu-
ra didria porque ndo ha es-
pago para todos os esportes
todos os dias, pois sdo ape-
nas trés paginas. Sempre
temos espago para uma es-
treia, uma decisdo ¢ o acom-
panhamento dos jogos. Essa
¢ a forma do jornal traba-
lhar”.

Ivan Drummond co-
bra a escassez de informa-
¢ao em relacdo aos outros
times e questiona a federa-

¢ao:

“Muitas vezes, vo-
cé tem que correr atrds da
informacao e nao consegue
falar com quem ¢ o respon-
savel”, critica.

Segundo ele, a in-
formagao precisa chegar ao
jornalista. “Precisa ser fei-
to um trabalho da grande
imprensa, convidar pessoas
para assistir aos jogos. E a
grande imprensa que vai
ajudar a elevar este publi-
co”, opina.

O jornalista se re-
volta com a falta de profis-
sionalismo de outros jorna-
listas que apenas cobrem o
“soccer”. Ele ndo vé a mi-
dia tradicional trabalhando
com esporte especializado.
“Na nossa imprensa de ho-
je ndo existe jornalista es-
pecializado. A maioria es-
tudou, se formou e foi tra-
balhar com o futebol. Nao
existem pessoas que traba-
lham com futebol especia-

lizado. E uma falta de in-

formacao, preparo e conheci-
mento do esporte”, diz, e aler-
ta que os clubes de futebol
americano deveriam comecar
a convidar jornalistas de va-
rias emissoras para cobrir trei-

nos € jogos.

@l

Ivan Drummond, jorna-

lista do Estado de Minas,
acredita que o jornalista
da dita area tem que en-
tender a maioria dos es-

portes para cobri-lo.

@)

Geremias entende que

o publico do futebol é
e sera corriqueiro, mas
ressalta a importancia

do jornalismo especia-
lizado, no entanto, a

noticia tem que ter

publico como critério.




