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Resumo: A academia é responsavel por ensinar o processo criativo dos futuros
designers de moda, porém a mesma nao pode ser um fator que limita os criadores.
Diego Gama e Fernanda Yamamoto sdo reconhecidos por ter a desconstrugdo e
inovacao como assinatura, foram feitas entrevistas para que pudesse explorar e
entender melhor suas criagdes. Os frutos que o estudo gerou ampliam a visdo de
liberdade na criagdo, o criador como responsavel por ter um processo criativo
auténtico.
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1 INTRODUGAO

No intuito de se obter resultados assertivos e comercializaveis que atendam
ao novo modelo de sociedade, as instituicbes de ensino tem o papel de guiar os
alunos, em especial, no processo criativo. Esta espécie de senso comum acaba por
revelar como resultado a criacdo de colecdes previsiveis, com muita semelhanca
entre si. Uma certa previsibilidade académica acaba por desconsiderar a visao do
criador, bem como tudo aquilo que Ihe é peculiar e geralmente impresso em sua
colegao: vivéncias, anseios, expectativas e mensagem.

Além disso, a vontade de pertencimento dos individuos ao que “esta na
moda” faz diluir verdadeiramente o sentido de identidade. O desejo imediatista da
sociedade n&o espera mais as pegas e colegdes serem langadas na estacéo devida,
o See Now, Buy Now foi uma adequagdo que o mercado fez para atender essa

ansiedade. Com toda essa problematica criou-se uma padronizacdo do modo de
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criar, com receita, controle e resultados, a propria moda se encontra presa em um
“vicio criativo”, chamado de referéncia.

Através do estudo tedrico sobre processos criativos e desenvolvimento de
colecao de moda, aplicados na academia de ensino e universidade, este trabalho
fara um paralelo com a metodologia n&do convencional e autoral dos estilistas Diego
Gama e Fernanda Yamamoto.

As analises se debrugaram sobre aspectos imateriais, como pensamentos,
comportamentos e sentimentos, obtidas através de entrevistas, analise de fotos ,
videos dos entrevistados e pesquisa bibliografica sobre o tema, proporcionando um
didlogo entre visdo pessoal dos criadores sobre o seu préprio trabalho e o que é
entendido como processo criativo.

A escolha dos entrevistados se deu devido ao reconhecimento dos mesmos
no mercado. A marca do estilista Diego Gama, que leva seu home como titulo, foi
lancada no comeco de 2017; que participa da Casa de Criadores desde entéo,
mesmo com seu pouco tempo de langamento a marca chama atengao dos criticos e
jornalistas de moda devido a sua visdo nao convencional sobre o que € roupa, e
suas pegas que flertam com esculturas. A sua ligagdo com as artes visuais e com o
uso de materiais ndo usuais para o vestuario € algo caracteristico em suas colegoes.
Ja a marca da estilista Fernanda Yamamoto, que desfila desde 2011 na S&do Paulo
Fashion Week, conta com um vasto histérico no que se diz respeito a inovagao e
desconstru¢cado no processo criativo. Fernanda tem lugar préprio em relagao a estilo
e identidade, onde consegue unir inovagdo e tradi¢do, trabalho manual e
desconstru¢ao sendo algo que imprimi sua marca.

Primordialmente a pesquisa teve por objetivo analisar a aplicagdo de métodos
nao convencionais na criacdo de colegbes autorais, mais adiante, este estudo
oportunizou também realizar outras reflexdes, tais como: de que maneira a
experimentagdo no processo criativo pode ser mais frutifera que o método ja
estabelecido? A desconstrugdo no processo criativo pode ser ensinada? Como as
tendéncias podem afetar a nossa criatividade?

Por sua amplitude de possibilidades, também sera possivel analisar de que
forma se da o processo criativo de Diego Gama e Fernanda Yamamoto,
esclarecendo na visdo dos entrevistados como o processo criativo se torna inovador

e caracteristico de um designer de moda.



2 PROCESSOS CRIATIVOS

Uma pergunta bastante comum em qualquer area da vida, e presente
constantemente no ramo da moda, diz respeito a criatividade, palavra que
etimologicamente vem do verbo creare em Latim, que quer dizer gerar ou produzir.
Ser criativo € uma caracteristica inata, ou pode o ser humano desenvolver esta
habilidade ao longo da vida? O que se sabe é que esta € uma caracteristica
imprescindivel para aquele que deseja obter sucesso em suas criagdes.

A criatividade estad na capacidade de criar solugbes para problemas
cotidianos, e propde que se estimulada e explorada adequadamente, pode ser
responsavel por grandes invencdes. Além disso é necessario interligar trés fatores
para que se possa usar a criatividade: conhecer as técnicas disponiveis e saber
como aplica-las. Ja o fator processo criativo esta ligado intimamente a prépria
pessoa e suas vivéncias, personalidade, disciplina e perspectivas. O terceiro fator
seria motivagao, e se refere ao prazer existente na realizacédo da tarefa. Conjugando
estes trés fatores o individuo seria capaz de produzir solugdes criativas (AMABILE,
2012).

2.1 PROCESSO CRIATIVO NA ARTE

Fiates (2014) define o processo criativo de modo geral como uma atividade
cognitiva que usa o pensamento para estabelecer solugbes criativas a partir de
informagdes que o individuo ja dispde. Nesse sentido, poderia se dizer que as
informacdes ja disponiveis se encontraram na etapa de pesquisa de colecao, e estas
servirdo de base para que se dé o processo de criagao.

Para Ostrower (2014), os processos intuitivos sdo caracterizados pela
qualidade da nova percepcéo, bem como pela qualidade da reformulacdo dos dados
ja possuidos. Estes dados se atingem um novo grau de essencialidade estrutural e
ganham assim novos significados.

O processo criativo se mostra como algo unico e particular, pois as vivéncias
individuais de seus autores, bem como seu olhar sobre as coisas, interferem
diretamente sobre sua producgdo. Ainda para Ostrower (2014), a vontade de criar
vem de lugares que talvez ndo se tenha conhecimento pelo o préprio criador,

possivelmente esse desejo de produzir se conserve oculto. Ja o consciente racional



nao se desliga das atividades criadoras, sendo o proprio ato da criagdo considerado
um ato de integragdo deste individuo entre estas duas faces: consciente e
inconsciente.

Mello (2008) complementa apontando a criagdo do artista como uma
coroacao entre o fluir das ideias e as motivagcbes do préprio artista. Essa trama
incorpora movimentos afetivos e percepgdes, que se expressam na propria obra
criada.

Elementos visuais que estimule nossa percep¢do podem nos mostrar um
novo conceito. E importante que o criador se desponha a ter um olhar atento e
curioso para coisas que ja se tornaram parte do cotidiano, dando assim um novo
significado. (PETER, 2004).

A acado, abrangendo o intelectual, € mais ampla. Ao intuir, procura-se
alcangar um novo modo de ser essencial do fenbmeno, através de
estruturas que se configuram dentro da materialidade especifica desse
fendbmeno. (Portanto, os componentes podem ser conceituais ou
sensoriais.) Nesse preciso sentido, a forma nao traduz, ela €é; ela capta o
mais exclusivo do fendmeno porque jamais se desvincula da matéria em
questao. (OSTROWER, 2014, p. 69).

Ainda, no ambito da intuicdo, Ostrower (2015, p. 69) reforga que:

Procura-se estabelecer relacionamentos significativos entre objeto e
individuo. Independente da area de atuagao, procura-se relacionar dados e
transforma-los de forma mais expressiva, dentro das possibilidades de cada
individuo.

O processo criativo, de maneira simplista, reflete a ligacdo do individuo com o
meio em que ele vive, usando como base suas experiéncias cotidianas e memorias,
através da vontade de expressar a materialidade do seu trabalho, de forma intuitiva.
Nenhum ser expressa arte e criatividade sem levar em consideragao suas vivéncias,
estabelecendo um conjunto significativo entre seus traquejos internos, suas
percepcdes de vida e impactos que agdes causam diretamente no ser, com a pratica
externa, a forma coletiva e a convivéncia em sociedade (OSTROWER, 2014;
SALLES, 2011).

Nesse sentido a arte se mostra como produto da criatividade humana, que
através da utilizagdo de conhecimentos e técnicas, transmite ao objeto sua
experiéncia e visdo de mundo, buscando despertar alguma emocdo em quem a

desfruta.



2.2 PROCESSO CRIATIVO NA MODA

Todos os estilistas passam, invariavelmente, pelo mesmo processo ao
desenvolver uma colegdo: pesquisa, criagcdo, desenvolvimento, edicdo e
apresentacdo. O processo criativo na moda esta ligado a uma grande presséao,
devido a necessidade de cumprir uma pluralidade de requisitos como: vender bem, a
critica aprovar o conceito, e ainda, estar dentro de um contesto que faga sentido
sendo em ser diferente ou vendivel. (RENFREW, 2010).

Ainda para Renfrew (2010) uma colegao, seja de roupas, acessorios ou outro
produto, é concebida para comercializagdo, e pode ser inspirada por tendéncias ou
influéncias culturais e sociais, construidas a partir de cores, tecidos, texturas e
cortes, imprimindo nas escolhas as caracteristicas do seu criador.

Além disso, existem panos de fundo que podem amparar o processo criativo.
Em geral, a cada temporada, estilistas criam looks (cole¢des) inspirados em climas
politicos e sociais, ou até mesmo em outros aspectos culturais de determinadas
regides. Um exemplo disso é Vivienne Westwood, que na década de 1970 teve
papel importante na criagdo do “uniforme” do movimento punk, que contestava os
valores da época (RENFREW, 2010). As colegbes em geral devem traduzir uma
identidade, um sentimento, e flertar com aquilo que o usuario deseja.

Para Oliveira (2007) algo que nos uni € o ato de nos vestir, seja por
identidade ou por nos abrigar, o que nos difere € o estilo préprio. O estilista que tem
a sensibilidade de atrelar seu estilo com o DNA da marca se torna reconhecida por
seu olhar junto a empresa.

Muitos estilistas consolidam marcas baseados em identidades visuais que
celebram temas especificos, desta forma ilustrando como reagem a estas influéncias
e as traduzem em moda, porém em alguns casos, devido as suas grandes
obrigacdes com os resultados e numeros, criadores e marcas acabam esquecendo
aquilo que lhes faz atrativo: o estilo, o conceito a que se propde(OLIVEIRA,2007).

Treptow (2013, p. 105) afirma que:

A grande industria de confecgdo é formada por marcas que n&o possuem o
status de formadores de opinido e que, na maioria das vezes, nao possuem
capital de giro suficiente para arcar com prejuizos de colegdes mal
recebidas pelo publico. Essas empresas dependem da aceitagdo comercial



de seus produtos e lidam com um publico que n&o esta disposto a grandes
radicalismos.

S&o0 empresas conhecidas como seguidoras de tendéncias. Para elas a
criacdo e escolha de tema de colecdo deve aproveitar a informagao coletada nas
pesquisas de tendéncias, criando uma receita propria, mas com ingredientes ja
conhecidos. Nesse sentido, criatividade flerta intimamente com usabilidade. Sendo
essa ultima um critério subjetivo e dependente do estilo de vida do proprio
consumidor, indica que o produto necessita ter adequagao e aceitagcdo (RENFREW,
2010). Essas necessidades acabam de alguma forma prejudicando o processo
criativo: a moda comercializavel precisa ser de algum modo aceitavel.

Em contrapartida a esta tendéncia generalista, muitas cole¢des no design de
moda utilizam o movimento artistico como inspiracdo, e alcangam resultados
diferenciados, culminando com uma maior valorizagdo do produto final (SILVA;
BROEGA, 2011). O ato de um estilista criar e desenvolver uma colegao através de
um processo criativo esta intrinseco a sua capacidade em exercer e deixar fluir sua
criatividade. Unificar de forma concisa sua bagagem emocional de forma sensivel e
intuitiva mediante a estética e perfil da empresa/marca, faz com que a visao de
conceito e tendéncia sejam perceptiveis ao publico, dando autoria a colegao.

Arte, neste sentido, serve como suporte nas criacdes de colecdes, dando-lhes
carater realmente artisticos, onde ambas estabelecem correspondéncias e dialogos,
adentram-se e diluem-se ao ponto de tornarem suas fronteiras imperceptiveis
(SILVA; BROEGA, 2011). A moda verdadeiramente criativa se encontra carregada
de conceitos, inspiragao e influéncias, traduzindo ao objeto um sentimento interior de
seu criador. Tecidos e roupas sao vistos ndo como meros produtos e sim como a
propria expressao artistica do seu criador.

Para Bortholuzzi (2015) a moda permitiu que os sujeitos pudessem utilizar-se
de dispositivos de reconhecimento social, sendo o vestuario um destes dispositivos.
Dessa forma, os sujeitos escolhem de que maneira ferma querem se apresentar aos
seus pares, ligando diretamente o conceito de moda a uma estética de aparéncias.

Em uma sociedade avida pelo consumo, criador se vé em um dilema: atender
as necessidades mercadologicas, criando colegbes comercializaveis em grande
escala, ou deixar fluir sua criatividade, apostando em colec¢des diferenciadas, dando-

se ao luxo de assumir possiveis fracassos.



2.3 PESQUISA DE COLEGAO

Uma vez que moda implica um estado de fluxo, seria impossivel, ou
imprevisivel dizer o que consumidores gostariam de vestir daqui dois anos, por
exemplo. Muito antes de iniciar uma nova colegao, designers e merchandisers de
moda ja estdo envolvidos em pesquisa de moda (FRINGS, 2012). Para desenvolver
um processo criativo, o individuo deve levar em consideragdo o meio em que vive.
Isso significa estudar ativamente o estilo de vida dos consumidores, bem como estar
atento aos relatérios de design e tendéncias.

A pesquisa de colecgao percorre um longo percurso, sendo esta apenas uma
das fases, o inicio do trabalho do estilista até a entrega de um produto final, que é
uma peca vestual. Como ferramenta imprescindivel no processo criativo, a pesquisa
fornece informagdes e direcionamento criativo, bem como uma narrativa para a
colegédo. Trata-se de uma jornada que muitas vezes pode levar semanas ou até
meses para ser organizada e processada (SEIVEWRIGHT, 2015).

Essa investigacdo comecga com o “ser” curioso, buscando algo que motive e
intrigue sobre algo. Ainda para Seivewright (2015, p. 12) “a pesquisa caracteriza-se
pela investigacao e aprendizagem de algo novo ou mesmo do passado, podendo ser
comparada, muitas vezes, ao comego de uma jornada exploratoria”.

Essa pesquisa de tendéncias fornece a base sobre o que fazer em termos de
moda téxtil e vestuario. E preciso atentar que estas informacdes estdo em
constantes transformagdes (JOBIM; NEVES, 2008). Muito além de apenas obter
informacgdes, é preciso definir para que servem e como utiliza-las, transformando-as
em uma traducéo da necessidade do consumidor.

Regan (2007 apud TREPTOW, 2013, p. 89) “descreve o processo de design
como a série de etapas adotadas por um designer para identificar um problema,
entender critérios de avaliagdo desse problema e gerar solugdes, através da analise
de objetivo, analise do problema, busca de solugdes em design, decisbes e
verificagcoes”.

Séao elementos de pesquisa indicados: livros e revistas especializadas, design
conceitual, design téxtil, informacdes de cores, cadernos de amostras, cadernos de
moda, informacdes de empresas e entidades do setor, e, principalmente,
informacgdes dos proprios clientes (JOBIM; NEVES, 2008).



Diferentemente, Sue Jones (2002 apud TREPTOW, 2013, p. 105) entende
que os alunos de design de moda vem ser os percussores de tendéncias futuras,
nao acha valido e frutifero que eles busquem de fontes ja prontas, conclui que
devem ser os responsaveis por trazer o novo. Essa proposi¢ao instiga o aluno a ir
além do que ja existe, desprendendo-se do senso comum, buscando uma nova
combinagdo de ideias e materiais que possam satisfazer o desejo e necessidades
do publico.

Para Vincent-Ricard (2008) os artistas de modo geral tem a receptividade
inata para enxergar sinais mesmo antes de se tornarem massificados. Essa
sensibilidade é algo que o criador de moda deve ter no sangue, pois 0s mesmo sao
responsaveis por ser inovadores.

Ainda para Vincent-Ricard (2008, p. 48) entende que:

A pessoa que € um bom "radar" tem instinto, é receptiva a tudo que a
cerca, sente no ar o espirito da época e da asas ao préprio "faro", mesmo
sem estabelecer qualquer ligagdo com o produto a ser fabricado. Quem
possui "faro" sabe reunir os objetos mais disparatados, s6 por eles
concretizarem determinados reflexos, cores, toques, formas e grafismos.

Pode-se dizer que estes primeiros passos, que se iniciam na pesquisa de
colegéo, irdo dar suporte ao designer de moda, para que ele possa a partir da sua
criatividade, tecer respostas inovadoras que possam atender aos anseios do
consumidor. Pires (2008) ressalta ainda que toda a rede de informagdes é
imprescindivel para que se possam convergir os pontos de interesse que serao

compreendidos e postos em cada produto ou colegcao em particular.

3 O PROCESSO CRIATIVO EM FERNANDA YAMAMOTO E DIEGO GAMA

Moda em seu sentido mais amplo € um importante mecanismo de producgio e
expressdo de cultura. Ela representa costumes e referéncias de determinada
sociedade e permite ainda, refletir, criar, participar e reconstruir estes costumes
(KRATZ, 2016). Vé-se o papel de destaque da moda como um todo em nossa
sociedade. Ela funciona perfeitamente como um retrato de uma época, um relato
daquilo que é vivido e sentido, traduzido em vestuario e acessorios.

Com tamanho peso e significados, € dificil o papel do criador imprimir na sua
criacao identidade e refletir ao mesmo tempo todas estas referéncias de uma época.



Estilista em seu sentido mais amplo significa “aquele que se expressa de maneira
prépria, com estilo inconfundivel, em qualquer area.”

Por tais responsabilidades e por suas expressdes no ramo da moda, foram
escolhidos os estilistas Fernanda Yamamoto e Diego Gama, ambos talentos da
moda brasileira com carreiras ja consolidadas, para compartilhar suas experiéncias e

principalmente falar como ocorre o processo criativo em suas colegdes.

3.1 O PROCESSO CRIATIVO DE FERNANDA YAMAMOTO

Se quando entrou para o line-up da principal semana de moda no pais
(SPFW) a designer ndo estava no radar do publico do evento, hoje
Fernanda é uma das poucas estilistas que segue fazendo um desfile 100%
conceitual. A ideia de ir na contramao de uma roupa descartavel e de
aproveitar o espaco do desfile para desovar seus impulsos criativos
encaixou-se perfeitamente com a estratégia de apresentar-se somente uma
vez por ano. (FASHION FORWARD, 2019).

O entrevistador perguntou como a estilista comegou na moda, as coisas que a

motivaram seguir nesse caminho e quais lugares buscou qualificagéo.

Na verdade, minha formagédo é administragdo de empresas né [..] entdo ndo tenho essa histéria de
vestir minhas bonecas, sempre tive sonho de fazer moda. Eu fiz primeiro administragéo, fiz porque é
[..] acho que minha familia tem uma empresa né, entdo na época ndo sabia o que fazer, com
dezessete anos né, ndo sabia que faculdade e acabei escolhendo administragdo. Que achei que ia
trabalhar na empresa da minha familia [...] trabalhei um tempo no terceiro setor, que era uma coisa
que eu gostava, mas a faculdade eu [...] passei muito em branco, assim sabe, quando ce é um aluno
que ndo se destaca porque nado era uma coisa que eu gostava [...] e ai quando eu me formei fui
trabalhar na empresa da minha familia, que é empresa de venda por catalogo e ai eu fui trabalhar na
fabrica, que é uma fabrica de roupa né, de confec¢do porque uma parte forte de catalogo é a venda
de roupal...] e ai que surgiu o interesse assim, que eu comecei a enxergar a moda, gostava né, mas
nunca imaginei ter a moda como profissdo né, dai que comecei a enxergar que né, poderia ser uma
coisa que eu gostasse né, porque no fundo eu tava em busca de alguma coisa que eu gostasse né.
Dai eu comecei a fazer alguns cursos, ai o interesse foi aumentando, nossa poxa, né quando ce fez
uma coisa com gosto vocé se dedica e ce percebe que né, as coisas fazem sentido e ai eu, quando
eu realmente decidi: Ndo, eu vou tentar isso, eu comecei um curso na FAAP, sequencial em moda,
que era um curso de dois anos entao comecei a fazer o curso a noite e trabalhava durante o dia.

Era um técnico vai, eu acho que é mais um técnico assim, acho que nem existe mais. Dai nossa
adorei, ai resolvi, nossa, mas se eu for estudar realmente vou ter que estudar pra valer mesmo né,
néo da pra fazer um curso[..] ai resolvi ir para Nova York, dai eu fui para Parsons, fiquei dois anos,
porque também é isso. Ah nossa vou fazer uma faculdade mais quatro anos aqui, ndo. ai vi que tinha
esse curso la, que era de dois anos, ce podia até fazer em um ano, o fast track, mas acabei fazendo
em dois né.

Ai foi la que tive minha formagé&o né, dai depois eu voltei pro Brasil, la eu fiz uns estagios, eu trabalhei
no Tufi Duek e na Calvin Klein. ai eu me destaquei muito no curso, me formei entre os melhores
alunos né, que ce se forma entre os melhores, com honras né que fala [...] e dai voltei pra ca,
comecei a trabalhar no Alexandre Herchcovitch, nao trabalhei na parte de criagao, trabalhei na parte
de produto mesmo, mais foi muito importante pra entender como o negécio funcionava né, mas ndo
tinha isso trabalha na criagao, nao trabalhei na criagdo, tinha dia que eu ficava separando botao pra
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mandar pra oficina né , mas ce via, acabava observando como tudo funcionava né. Quando vocé tem
a oportunidade de enxergar como as coisas funcionam. Porque é isso, as pessoas querem, ah é
porque vao trabalhar na criagdo, mas ce ta disposto né, e vocé entra e comega né observar e comecga

[-]

Em conseguinte, o entrevistador questiona quais outras experiéncias que
Fernanda teve apos a vinda para o Brasil e ter trabalhado no Alexandre

Herchcovitch.

Eu trabalhei com o Jum Nakao também, a gente fez varios projetos, ah de cole¢do, eu fiz uma
colegcdo com a Agus (Agustina Comas) que ele dirigiu, foi muito legal, a que gente de desenhou [...]
fiz colegdo de homewear, figurino, fiz varios projetos com ele, foi muito legal.

Em seguida aos relatos sobre o inicio na moda, Samuel pergunta para
Fernanda quais apontamentos fizeram ou despertaram na estilista para abrir seu

atelier.

Ah entdo néo foi assim, ah agora eu vou comegar, foi acontecendo né, como eu tava trabalhando
com ele e era projetos pontuais, em paralelo comecei a fazer algumas coisas minha né, entendeu,
porque eu via, como ele fazia as coisas acontecerem né, tinha esse lado empreendedor assim, acho
que isso incentivou bastante. Ai comecei a fazer algumas coisas minhas, comecei a vender, ai é isso
comega a vender para 0s amigos, ai vai pedindo, ai comeg¢a aumentar a produgéo, ai eu abri um
atelier na Bela Vista, mas atendia com hora marcada, dai esse foi crescendo, crescendo até chegar
na loja.

Na visédo da Fernanda o que é processo criativo, na conceituagao geral?

Eu acho que é né, esse caminho né [...] essa jung¢ao de, acho que ferramentas e agbes né, para vocé
transformar uma ideia um sentimento em algo concreto né, porque no fundo é isso, acho que quando
a gente fala isso da criagdo é uma coisa que é abstrata né, que é um sentimento, que é uma ideia,
que é uma [...] e vocé consegue transformar isso né, efetivamente algo concreto né, que no caso que
a gente faz é a roupa né, o desfile.

Para entrevistada, qual a importancia do processo criativo, ja que o processo

dela flerta com o processo criativo das artes e qual a relacdo que tem?

E, isso é curioso, porque acho que é, ndo um [...] acho que sempre foi assim, mas nunca foi [...]
pensado pra ser assim né, acho que ele aconteceu, e depois vocé percebe, depois de fazer né,
repetidamente algumas umas vezes vocé percebe as relagbes né com as artes e no fundo é o
processo criativo né, é isso. Ndo tem uma diferenciagdo porque é uma roupa porqué [...] né, quando a
gente pensa num [...] tem uma diferenca né, acho que [...] ah, claro um é a moda e a outra ¢é as artes,
mas acho que o processo né , esse processo [..] tudo bem de fazer uma colegdo comercial é
diferente porque ali ce tem um objetivo né, da venda né |[...] vocé cria com limites né, é diferente né,
porque ai o processo ndo € tdo processo criativo, € um processo criativo, mas é muito mais
mercadoldgico né, quando vocé cria uma cole¢do comercial, agora quando a gente cria um desfile ai
sim é um processo criativo, que é autoral é como nas artes né, porque, acho que é isso, é esse
impulso vai, pode ser esse pulsar ai que gera uma vontade né, que é no comego, acho que é uma
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coisa muito pessoal talvez a diferenga no nosso processo com os das artes, talvez o da gente tem
muito mais gente envolvida talvez. Mas acho que é isso, essa vontade, esse impulso, ai vocé
comega [...] a lapidar de alguma forma [..] ndo é um caminho linear né, vocé, acho que, eu sempre
falo vocé tem uma ideia uma vontade, ce enxerga uma coisa la, mas ce ndo sabe exatamente, é uma
mancha, ce ndo sabe como ela é, ce nunca sabe como vai ser o desfile, como que vai ser a roupa, ce
tem uma ideia, uma vontade, ai vocé aos poucos vai percorrendo esse caminho, vai trilhando esse
caminho, que é um caminho que néo ¢ linear, mas ce pega atalho, ce vai e volta, vocé erra e ta tudo
bem né, acho que o processo é esse, entdo a gente tem né, um desfile tem inumeros exemplos, até o
negdcio do cenario, do Nino (Nino Caes) que ce acompanhou ontem né, que tinha planejado de um
Jeito, ai vocé acaba mudando isso ao longo do caminho. Mas acho que importante vocé ta aberto [...]
que se vocé fica muito bitolado, ce trava.

Como que se da o processo criativo da entrevistada, como ele comecga, a

partir do que ele comega?

Entdo, sempre tem, que é uma vontade né, esse Ultimo foi isso de, nossa como a gente vai fazer
essa colecdo que homenageia esse dez anos né, como fez essa colecdo comemorativa né, n
caminho né e ai essa vontade deu, acho que culminou nisso, entdo vamo, essa ideia de pegar todo o
acervo, de fazer esse processo de upcycling né, na ultima foi né, eu estive na comunidade Yuba, foi
uma coisa muito impressionante, falei nossa é um negocio que vale a pena né, que despertou uma
vontade de fazer uma colegdo que vai falar sobre isso, acho que é importante que os temas eles sdo
muito relevantes né e variados.

Como a inspiragdo, a vontade, esse sentimento acontece € algo que,

necessariamente vem de vocé, ou algo conjunto?

Geralmente esse start, eu que né, é uma coisa minha assim, mas que naturalmente, as outras
pessoas que participam muito ativamente do processo criativo, elas acabam se envolvendo, entao
depois eu trago elas, por exemplo: Yaba. Eu conheci, fui uma primeira vez, conheci pela Silvia
Sasaoka, ai fui com o Dani (Daniel Corsi), nossa que coisa maravilhosa, ai depois o Jeon (Fernando
Jeon) e a Lu (Luciana Bortowski) comeg¢aram a frequentar, entendeu, entdo eles foram envolvidos no
processo. Entado acho que esse start é uma vontade minha, pessoal, depois as pessoas, elas acabam

trazendo sua viséo.

Se na criagao, o inicio da inspiracao para o processo € algo esperado vir do

nada ou é buscado?

Eu acho que a gente ta, t6 sempre atenta né, a essas questdes né, o que pode ser interessante, uma
técnica nova, algum trabalho interessante]...] e alguma coisa que faga sentido né, tem que té sempre
atento. E claro, que as vezes, ndo tem regra né, as vezes vocé vai atras né, vocé pesquisar alguma
coisa né, mas acho que essa vontade inicial e ai vocé corre atras.

Questionada como foi a criagdo do tema da colecdo de Inverno 2014, a

estilista explica:
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Veio porque foi uma época que eu fui para o Japéo, dai eu pesquisei e conheci o papel japonés né,
papel de arroz japonés e acabei trazendo isso para o trabalho.

Na opinido de Fernanda, o processo criativo se torna inovador e caracteristico

de um estilista da seguinte forma:

Acho que quando ele é, realmente muito pessoal né, um olhar, na verdade todo, acho que processo
criativo acaba sendo, quando ele é verdadeiro né, quando ele é muito pessoal, porque cada pessoa,
cada grupo vai enxergar o mesmo assunto de um jeito diferente, vai interpreta de um jeito diferente
né, se vocé for fazer a colecéo inspirada na comunidade Yuba vai sair de um jeito diferente do que a
gente chegou né, quando o processo ele é verdadeiro. Quando é um copia e cola né, ou pega
referéncia internacional, ai vocé tem aquilo que é massificado né, ou é isso esse processo que vocé
falou, que o que faz o painel de inspiragdo, ai pega referéncia, faz a forma a partir daquilo, ai vocé
pode chegar em resultados que sdo muitos parecidos, porque nao tem isso que é genuino, ce néo
traz o seu olhar pessoal, vocé vem com uma receita e ai ndo é autoral. Ele é autoral porque é Unico,
porque é muito pessoal [...] ai vocé traz um pouco do que é humano, cada um é unico.

Foi questionado se a maneira que é ensinado o processo criativo € algo

benéfico na opinidao da entrevistada:

Acho que na academia se busca sempre, um resguardo assim, tem que ter uma metodologia né, tem
que ter uma base mais cientifica, ndo sei [...] porque quando a gente fala de processo criativo é
diferente né [...] acho que tem que, ndo da pra enquadrar né. Mas de algum jeito o que se busca na
academia é entender esse processo de uma maneira mais racional né, que eu acho que é importante
vocé enxergar isso. Acho que as vezes vocé precisa disso pra depois chegar em outro caminho.

Foi perguntado para estilista se ela tem alguma recomendacgéo ou conselho
para quem quer buscar ter um processo criativo mais autoral e pessoal,

desenvolvendo sua propria identidade.

Acho que a primeira coisa essa aqui né, vocé tem que trabalhar em cima de alguma coisa que faga
sentido pra vocé né, e que vocé se aprofunde sobre isso, porque eu vejo né, em trabalhos, ah nossa
vou me inspirar no Egito, s6 que eu nunca fui pro Egito, nhdo tenho a menor ideia, eu conhego
superficialmente, eu vejo la a imagem do Egito, eu vou fazer minha colegéo inteira em cima disso né,
muito superficial, é muito raso né, ah vou me inspirar no Jap&o, ai eu pego um monte de imagens
aleatorio e fago em cima dessas imagens, nédo é isso. Se eu for realmente me inspirar no Jap&o, o
que significa, acho que vocé precisa ir mais afundo. Entdo eu acho que a pessoas elas também, elas
querem buscar inspiragbes mirabolantes e as vezes a inspiragdo muito mais proxima né, entdo se o
seu universo é, nossa eu nunca fui para o Japdo, como que eu vou fazer uma cole¢do inspirada no
Japéo. Né ,mas tudo bem, pode néo ter ido, mas nossa eu amo a cultura, eu leio muito né, tenho uma
conexao, existe outros caminhos, mas eu acho, existe as vezes uma coisa que é muito rasa né, entao
€ melhor, nossa entdo porque eu nao né, vo me inspirar naquilo que eu conhego, que ta no meu dia a
dia né, parar um pouco de olhar para fora e tentar buscar inspiragdo mais genuina.

3.2 O PROCESSO CRIATIVO DE DIEGO GAMA

Sao tempos dificeis para as minorias — todo mundo sabe. No entanto,
poucas marcas falam sobre a rede de apoio necessaria nesses tempos.
Diego Gama partiu de um assunto que sempre aborda em seus desfiles: o
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afeto. Se na ultima edicao o estilista falou sobre ecossistemas afetivos — e
como devemos cuidar e regar as nossas relagdes —, nessa colegao ele olha
para como as minorias se unem e se protegem em momentos sociopoliticos
como os que vivemos. (MESQUITA, 2019).

Foi perguntado ao estilista Diego como comegou na moda, o inicio da sua

carreira, contar um pouco da sua historia.

Eu sou formado pela a Santa Marcelina, em 2015, mas o meu interesse por moda comegou por
conta, principalmente por uniformes esportivos, porque, enfim, fui criado no meio do basquete, minha
mae é sempre quem desenhava os uniformes, e por jogar basquete a gente tem uma relagdo com o
uniforme que é muito mais|..] especial, a gente tem uma relagdo com a roupa que representa um
inicio de uma nova etapa, de um novo ciclo, 0 momento que vocé recebe esse uniforme novo é uma
unido entre todo o time, de toda equipe. Enfim comecei a me interessar pela vestimenta por conta
disso [...] e quando eu comecei a procurar 0 que eu iria fazer de faculdade, comecei enfim, buscar
como eu poderia trabalhar com isso, ai eu acabei encontrando alguns cursos de modelagem plana e
costura. Eu tinha acabado de parar de jogar e ai eu fui fazer os cursos porque, enfim minha mae
falou: ai vé se vocé gosta disso mesmo. ai eu fiz um ano e meio de curso de modelagem industrial,
plana e costura industrial. Dai eu gostei e ai, enfim achei que era por ali e acabei indo para faculdade
e enfim.

Foi questionado na visao do estilista o que € o processo criativo.

Processo criativo, pra mim, é um momento que eu tenho comigo de experimentar e me questionar, é
um momento de sem muita pressdo de um objetivo final ou um objeto final, é brincar com o que eu
conhego e o que eu ndo conhego e muitas vezes, e ter um primeiro contato com materiais que eu
quero experimentar ou com técnicas que eu quero experimentar ou estéticas que eu quero de alguma
forma trazer pro meu trabalho, mas é esse momento, sem nenhuma pressdo comercial, sem
nenhuma presséo de produto final. Um espago para entrar em contato comigo e com o que eu quero
trabalhar.

Como é que se da o processo criativo do Diego, se tem um ponto de partida,

como funciona?

Entao, como tematica o meu trabalho sempre fala sempre de afetividade porque eu acho que coisa
que todo mundo, enfim, consegue se relacionar, mais uma estratégia de aproximar as pessoas de
uma coisa que é proxima, que ja é roupa, ja ta tocando seu corpo ali todo dia, entdo eu poderia
escolher falar sobre: O filosofo que ta falando sobre afeto, mas se eu falasse, ah é sobre abraco,
todo mundo tem uma relagdo, uma ideia sobre o abrago, tem uma aproximagdo com abrago. Entéo é
mais é uma estratégia de como eu fago as pessoas aproximarem do ato de se vestir, ou do ato de,
enfim, o contato com roupa. Mas em questao de [...] inicio ele é sempre muito, ou por [...], € uma
mistura, geralmente por conta dos temas, tem algumas palavras, sempre vou buscar definicdo de
palavras, ao mesmo tempo eu sempre trago referéncias estéticas de [...] natureza de uma forma néao
muito 6bvia também, porque ,enfim, cresci em Friburgo (RJ), que é uma cidade no meio da mata
atlantica no Rio, entdo eu to sempre buscando referéncia, enfim, de matéria orgénica. E isso é junto
com os testes de material, de design de superficie. E meio que os trés vdo acontecendo ao mesmo
tempo, tipo ah tem esse material que eu ja quero trabalhar , ou que eu ja estou trabalhando, ai tem
essa imagem que eu vi e essa palavra que me interessou, entdo, ah tipo essa palavra talvez com
esse material que eu goste eu consigo tentar fazer uma coisa que lembre essa aparéncia. Entdo eu
vou puxando de todo os lados, mas é bastante pesquisa, tanto semantica, de definicbes, de pessoas
que falam sobre isso, de conversas com pessoas proximas sobre o assunto e pesquisas imagéticas
de coisas que ndo séo relacionadas a moda. Principalmente sobre, enfim, botanica, biologia,
microbiologia.
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Se é algo que vem que ele espera vir, essa inspiragdo ou € uma busca

constante?

Eu acho que néo espero vir, mas eu acho que sempre estou aberto a receber essas informagoes [...]
néo é um processo solitario, sempre é de debate, as vezes alguém, minhas relagbes com as pessoas
que eu me envolvo afetivamente, de todas formas, amigos etc. Sempre sdo muito baseadas em a
gente debater sobre coisas, sobre ideias, assuntos. Entdo acho que também é um espago muito rico
de desenvolvimento e de criagdo. Entdo sempre aconteceu de alguns gatilhos, nossa tava lendo tal
livro que fala sobre, enfim, X, ai eu falo: Putz, interessante, vou pesquisar. ai eu vou dar uma lida e
nossa, isso pode ser uma continuagdo, eu consigo pensar nisso daqui como uma continuagdo do
trabalho que tava fazendo antes, e acho que meu trabalho, eu também ndo enxergo rupturas, ndo
acho que para, ah essa colegdo é isso e essa colegdo é isso. Acho que também é uma grande
crescente, inclusive do trabalho da marca assim, do meu trabalho e do meu trabalho como marca,
porque eu ndo deixo pra tras tudo que eu aprendi, tipo, ah agora ndo posso mais usar toda essa
técnica que eu ja aprendi e desenvolvi durante anos, néo [...] eu vou continuar usando.

Eu ainda estou num espago que eu me disponho a fazer uma colegdo a cada seis meses, entao é
irreal uma ideia que eu vou criar algo totalmente novo, e essa ideia de criagdo também, que é uma
coisa que vem do nada, que é uma coisa totalmente inédita e inovadora e uau.

Na visdo do estilista, quando o criativo se torna inovador e caracteristico de

um criador?

Eu acho que tem muito a ver com processos de identidade assim, e identidade como algo em
desenvolvimento que também acho que, ndo acredito que uma identidade, que identidade seja algo
fixo e estavel e que enfim, nada influencie. Eu vejo muito meu trabalho por exemplo, quando eu entrei
na faculdade um, quando eu comecei a trabalhar na Fernanda Yamamoto outro, é, e quando eu fui
levar pra minha marca outro e também quando fui levar pra minha marca continua sendo um
questionamento, é, quem é a Diego Gama, porque eu sei 0 que eu gosto como pessoa, eu Sei o que
eu consigo, o que eu ja fiz para uma marca, s6 que também é a construgdo da identidade da Diego
Gama ¢ algo que vai estar sempre em desenvolvimento e também depende de todas as pessoas que
interferem no processo de cada colegéo.

Eu tenho uma necessidade de trazer pessoas que o trabalho me toque de algum modo, me toque
assim, realmente me emocione ou que enfim, principalmente me emocione, é [...] e de propor
desafios e propor também que as pessoas saiam da zona de conforto delas, de propor, ai vocé faz
isso mas vocé nunca fez com esse material, entdo vdo fazer com esse material, que é uma forma
também de puxar pra o que eu acredito ser mais parte da marcal...] mas também é isso de entender
que a gente vai ser 0 que as pessoas que estdo com a gente séo.

Quais mudancas o estilista percebe no seu processo criativo desde que saiu

da faculdade?

Entdo eu sempre [...], eu acho que uma coisa que sempre foi muito facil pra mim, sempre tive muita
facilidade, é justamente essa parte de desenvolvimento, de pesquisa, de teste, é o que eu mais gosto
de fazer, mas que ter um produto final, é a parte de teste [...], entdo, e assim também é a minha
histéria de faculdade e mercado de trabalho misturam muito porque eu comecei a trabalhar no
segundo ano de faculdade, e ocupava um cargo especifico, numa marca que tinha uma certa
visibilidade, entdo meu processo sempre foi muito ligado, ah enfim, a gente ta desenvolvendo e isso
aqui vai virar esse produto e isso aqui vai pra loja, entdo acaba ndo conseguindo separar muito
também, uma coisa da outra, mas eu ndo sei se eu vejo muita mudanga no processo ndo. O contato
com o material é sempre a primeira coisa, eu preciso ter as maquetes téxteis antes de modelagem,
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antes de tudo [...] é isso antes de modelagem, eu preciso saber que matéria eu vou ta trabalhando e
como eu, enfim como essa matéria ja trabalhada. O que que eu vou fazer com o silicone, que vou
fazer com um corte a lazer, o que eu vou fazer com um latex, o que eu vou fazer com uma estampa,
eu preciso ter essa materiais, que € a partir disso eu consigo entender como que eu consigo respeitar
esse material, na esséncia deles também e ndo fazer o oposto, fazer o que eu quero, também
entender qual as limitagbes deles pra [...] enfim, pra consegquir ver, leva-los ao potencial maximo
assim.

Qual a visdo do estilista sobre como é ensinado o processo criativo na

academia?

Entdo minha experiéncia com a academia é exclusivamente faculdade Santa Marcelina, que foi onde
eu estudei, e apesar de ter muitas criticas a essa instituicdo, em questdo de processo criativo é a
melhor parte da faculdade, acho que eles sdo muito voltados pra isso, inclusive, entdo sempre foi um
espago que eu tive muito sucesso assim, foi muito reconhecido e que tinha muita liberdade, mas eu
também entendo que o que eles ensinam e o que eu fago, tanto na empresa que eu trabalhava,
quanto na minha marca, é praticamente ndo existe no resto do mercado de trabalho [...] mas também
néo acho que seja problema acho que é muito importante que algum momento da nossa vida a gente
tenha uma liberdade pra criar o que a gente quer, porque é muito dificil que a gente consiga isso
depois, entdo acho que tenha uma bolha, um lugar meio utépico , desse espago super criativo, livre e
tal, mas eu tive a sorte e o privilégio também de ter trabalhado num lugar que me permitisse isso e
conseguir criar um espag¢o também, criar uma empresa que seja baseada nisso, entdo minha
experiéncia, toda minha relagdo com o processo criativo académico sempre foi muito [...] bom.

Quais conselhos o estilista aponta para uma pessoa que tem vontade de

desenvolver o seu processo criativo mais pessoal?

Eu acho que pesquisa, pesquisar e experimentar. Porque assim, algumas coisas, muitas coisas do
meu processo criativo ndo vem da moda necessariamente, eu vou buscar, sei la [...] até da moda mas
tipo, por exemplo que tem coisas que eu puxei do processo de fazer sapatos ou do processo, sei la
de escultura ou sei la de matéria de maquiagem de ficgdo cientifica |[...], eu acho que vocé se permitir
ser tocado e, enfim, em receber informagdes de outros lugares que ndo necessariamente sejam a
moda. Eu me interesso muito mais e eu sinto muito mais tesdo em ir numa loja, casa de construgdo
do que numa loja de tecido, loja de tecido eu sei tudo que eu posso fazer, uma casa de construgao eu
néo sei o que sao aqueles materiais, entdo eu tenho todo outro universo pra eu experimentar, meu
olhar ja é viciado para tecido, porque eu trabalho com isso, porque é meu oficio, entdo a partir do
momento que eu vou pra um lugar que eu ndo sei do que as coisas sao feitas, como eu consigo
trazer isso para o meu oficio, entdo acho que também é esse lugar de provocar sair da sua zona de
conforto e ir para lugares novos e ir buscar coisas novas e fazer coisas que, as vezes,
necessariamente um objetivo de um produto final sabe. Se ta no meio do mato, comega a mexer com
planta sabe, se ta tipo, enfim, num lugar que sé tem pedra comega a mexer com pedra. Vé o que é
possivel ao seu redor e o que vocé consegue tirar disso também.

4 CONSIDERAGOES FINAIS

O ensino do processo criativo na academia tem seu importante mérito e sua

prima validade como alicerce na constru¢cao do ensinar criativo, porém ele nao pode
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ser um interlocutor para um engessamento na criagdo e sim um estimulo para
instigar os futuros criadores.

O intuito do estudo se deu com a investigacdo da parte tedrica sobre o
processo criativo ensinado na academia em paralelo aos métodos que os estilistas
Diego Gama e Fernanda Yamamoto utilizam para a criagdo de colegbes autorais. Os
mesmos buscam sua identidade criativa de uma maneira muito orgéanica e fluida.

A pesquisa e o aprofundamento sobre um determinado assunto é o que
caracteriza, principalmente, seus estilos. O mais rico sobre o trabalho é que o
criador € um ser que se apropria de assuntos e vivéncias do cotidiano para se munir
de informagdes significativas que geram a criatividade. Nado ha uma receita pronta
em relacdo ao modo de criar, Diego e Fernanda tem pontos de partida parecidos,
porém a pesquisa téxtil, o desenvolvimento do tema de cada colegcdo e os caminhos
que serao descobertos sdo unicos e individuais, pois buscam as respostas dentro de
Si.

As entrevistas contribuiram para um compreendimento que a desconstrugéo e
a busca por um estilo préprio, como criador, esta no exercicio do aprofundamento
sobre um assunto, buscando internamente os caminhos e respostas a serem
explorados. Nado ha certo nem errado em relagdo a criatividade e sim se é

verdadeiro e fiel para o autor.
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