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RESUMO

Neste trabalho se concentra o desenvolvimento do projeto grafico e editorial
do livro de poesias Hospicios, de Fabio Henrique Ghisi. Desta forma, buscou-se
métodos, técnicas e pesquisas de como utilizar o design editorial na diagramacéao de
um livro para tornar a publicacdo mais atrativa, transformando-a em um um
instrumento criado para tornar mais desejavel e sedutora a experiéncia com o leitor.
Para isto, utilizou-se uma adaptagdo da metodologia projetual de graficos impressos
de Volnei Matté, visando facilitar os processos de desenvolvimento do projeto para a
criacdo de uma obra ndao convencional. Através do desenvolvimento e producido do
projeto grafico editorial, atraindo o usuario, por meio de recursos graficos visuais, a
uma experiéncia onde o livro — atuando como objeto — ndo sera consumido na sua

materialidade, mas na sua diferenca e significacao.

Palavras-chave: Design Editorial, Design Emocional, Projeto Grafico, Livro, Poesia.



ABSTRACT

This paper focuses on the development of the graphic and editorial project of a
poetry book, Hospicios, written by Fabio Henrique Ghisi. Thus, methods, techniques
and research were sought on how to use editorial design in the layout of a book, to
make the publication more attractive, transforming it into an instrument created to
make the experience with the reader more desirable and seductive. An adaptation of
the project methodology of printed graphics by Volnei Matté was used, aiming to
facilitate the project development processes, to result in the creation of an
unconventional work. Through the development and production of the editorial
graphic project, the user is attracted through visual graphic resources, to an
experience where the book — acting as an object — will not be consumed in its

materiality, but in its difference and meaning.

Keywords: Editorial Design, Emotional Design, Graphic Design, Book, Poetry.
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1. INTRODUGAO

A presente pesquisa buscou estudar os elementos semanticos e graficos que
compdem um livro de poesia contemporaneo e a relagdo do design com o leitor. O
foco em compreender a influéncia que o design editorial ttm no processo de
construgdo e incorporagdo de elementos no ato de contar historias e compor

graficamente obras literarias, como o género da poesia.

Mesmo que siga um padrdo inexato, o livro de poesia — aqui delimitado na
poesia brasileira — ndo tem explorado elementos visuais possiveis para que a sua
experiéncia seja ainda mais enriquecedora, atrativa e compreensivel a todos os
publicos. Um dos fundamentos deste trabalho foi trazer o design como complemento
ao trabalho inicial — o da escrita — e mesclar as duas areas, tdo importantes para a

producao de arte no Brasil.

Com a definicdo do design editorial, da estética de um livro e de fatores
técnicos, esse estudo se fez possivel através de uma pesquisa que leva a um
prototipo — um livro de poesias — apresentado como um projeto e, também,

alternativa para a produgao desse tipo de livro.
1.1 PROBLEMATICA

A falta de incentivo a leitura, um fato mais que consumado na sociedade
brasileira, delimita um indicador alarmante para nossa populagdo a nivel cultural.
Segundo pesquisa divulgada pelo jornal Estado de Sdo Paulo, 44% dos brasileiros

nao leem e aproximadamente 30% nunca, sequer, compraram um livro.

Se esses dados ja assustam por si s6, nos ultimos anos, com o crescimento
da crise e expansao de niveis alarmantes para o viés socioecondmico do pais, dois
dos maiores grupos do ramo de venda de livros no Brasil — as livrarias Saraiva e
Cultura — entraram com pedido de recuperagéo judicial na Justiga, na intencdo de
reestruturar uma divida que, juntas, somam mais de 1 bilhdo de reais aos dois

grupos.

Os dois indicadores — a falta de leitura dos brasileiros — somada ao

desestimulo da economia que, entre outros fatores, leva a populagdo a comprar
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menos livros (como a venda digital) faz com que enxerguemos um cenario obliquo

para a leitura no Brasil.

A explicacdo para esses acontecimentos reside em diversos fatores — e os
numeros sao ainda piores quando nichamos os géneros de livros e chegamos ao

género da poesia.

Apesar da maioria das pessoas serem introduzidas a literatura através da
poesia, muitas perdem o habito ao sairem do ambiente escolar — geralmente, o

precursor do primeiro contato das criancas com a literatura e a arte.

A escritora, roteirista e poeta Fernanda Young, ndo credita apenas a falta de
estimulo cultural a leitura de poesia, como também o nivel de dificuldade da leitura

do género — que exige alto grau interpretativo.

“Poesia é mesmo uma estrutura cruel, visto que, se n&do conseguimos ler
corretamente um poema, ele ndo fara sentido algum. Ha versos que,
sozinhos, contam paginas e paginas de uma histéria; outros encerram, na
medida cirdrgica, exatamente o que querem dizer. E como se um romance
coubesse ali.” (YOUNG, 2006)

Um dos ideais deste trabalho é responder, entre outras perguntas, uma crucial
para o futuro do desenvolvimento e leitura da poesia no Brasil: de que maneira o
design pode contribuir para que um livro de poesia seja mais atrativo, prenda a

atencéo e incentive (ainda mais) a leitura?
1.2 OBJETIVOS

Neste topico serdo apresentados os objetivos especificos e geral do presente

trabalho que serao abordados.
1.2.1 Objetivo geral

Desenvolver o projeto grafico editorial do livro de poesias Hospicios.
1.2.2 Objetivos especificos

° Conceituar design editorial e linguagem visual;

° Analisar obras do género de poesia;
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° Contextualizar a obra a ser trabalhada;

° Desenvolver editoracdo do livro com o uso de ilustragcdes do autor da
obra;

° Elaborar um mockup de baixa fidelidade do livro.

1.3 JUSTIFICATIVA

Realizar um trabalho que possibilita experimentar e aprimorar técnicas
aprendidas com foco em um livro, uma area pouco explorada pelo autor durante a
sua trajetéria académica, mas que sempre chamou atengdo do mesmo pela grande
exploracao da criatividade, da inovacao e da possibilidade de realizacdo de testes,

onde o design é cada vez mais trabalhado e conceituado.

O design editorial possibilita focar nos conceitos de um livro € nas possiveis
formas de expandir a experiéncia para uma leitura que abranja mais pessoas €&
essencial — ndo s6 como possibilidade grafica rica, no viés do design, mas como

forma de conservagao do género e dos livros que trabalham a poesia no Brasil.

Editoras como a brasileira Cosac Naify, a argentina Libros del Zorro Rojo, a
britdnica Visual Editions e a mexicana Almadia, por exemplo, tratam alguns livros de
literatura com tratamento particular e ndo convencional ou padronizado, como o da
maior parte das editoras contemporaneas, buscando novos formatos de editoracéo e
criacdo acerca do material literario e buscando a inovagao para continuar existindo
quanto mercado. Além dessa unidade, por sua “visibilidade” o projeto grafico pode
ter fungdes tanto estéticas quanto seménticas se o projeto grafico do volume

apresentar relagdes conceituais/formais com seu assunto textual.

Esse tipo de trabalho produzido por editoras parece aumentar a fungao atual
do design do livro de literatura, o de produzir um objeto para ser lido, para um objeto
para ser visto, manipulado e que muitas vezes apresentam camadas de significagdo
de linguagem grafica que podem complementar o texto verbal, ampliando e
estimulando a experiéncia do usuario na leitura. Essa abordagem material e visivel
do livro ndo é recente e esta frequentemente presente em volumes fora do campo

de literatura, como arte, arquitetura e livros infantis.
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"Somente porque algo € legivel, isso ndo quer dizer que comunica; pode ser
que esteja comunicando a coisa errada. Alguns titulos tradicionais de livro,
enciclopédias, ou muitos livros que os jovens jamais apanhariam numa
prateleira, poder-se-ia torna-los mais atraentes. Enviar a mensagem errada
ou ndo enviar uma mensagem suficientemente forte é, no mais das vezes,
um problema das publicacbes. Vocé pode ser legivel, mas que emoc¢ao esta
contida na mensagem?" (CARSON, David, 2003)

De acordo com Fawcett-Tang (2007), tornou-se “essencial que os editores de
livros de arte, design e arquitetura explorem técnicas de produgao diferenciadas
para atrair seu publico-alvo, seja no formato, na encadernagéo, no material da capa
ou na embalagem.” (FAWCETT-TANG, 2007).

A partir disso, buscar os conceitos que giram em torno da produgcdo de um
livro, sua estruturacado e projeto, a fim de que se torne uma analise criteriosa em
cima do impacto do livro para o leitor e como ele pode ser melhor explorado e
compreendido se torna objeto de estudo do design. Esses conceitos permitem que
cheguemos na criacdo de um projeto em livro que vise um melhor aproveitamento
para todas as partes responsaveis por cria-lo e pelo receptor do produto — que passa
a encontrar formas mais sucintas, humanas e com melhores solugdes estéticas

como forma de resolver problemas editoriais.
1.4 METODOLOGIA

Esta pesquisa tem como objetivo o estudo exploratorio, visando proporcionar
maior familiaridade com o problema. Segundo Gil (2002), estas pesquisas tém como
proposito principal o aprimoramento de idéias ou a descoberta de intuigdes, através
da coleta de informacdes; levantamento bibliografico; entrevistas com pessoas que
tiveram experiéncias praticas com o problema pesquisado e analise de exemplos

que "estimulem a compreensao".

Foram utilizados métodos de abordagem qualitativa e quantitativa, que podem
ser complementares e que combinadas obtém resultados aprofundados e
abrangentes. De acordo com Gil (2002), a analise quantitativa visa coletar fatos
concretos, que formam a base para tirar conclusées gerais de sua pesquisa; ja a
qualitativa, coleta informagdes que nao buscam apenas medir um tema, mas

descrevé-lo, usando impressoes, opinides e pontos de vista.
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Para o desenrolar do projeto de forma coesa e bem estruturada, a
metodologia utilizada foi a de Volnei Matté (2004), adaptada através de seu trabalho

e metodologia criada para produtos graficos impressos.
1.4.1 Metodologia Projetual de Graficos Impressos

A proposta de Matté (2004) para metodologia aplicada especifica na area
grafico-impressa surge de um espaco de falta de metodologias para esse nicho de
estudo. Volnei Matté (2004), professor do Instituto de Artes Visuais da Universidade
Federal de Santa Maria (UFSM), propée uma metodologia flexivel, pois defende a
complexidade e particularidade de um projeto como fator delimitante para a
execucao de tal metodologia, mas sim um ponto de apoio que pode ser adaptado
conforme as necessidades particulares do mesmo. Assim, trata-se de um modelo
maleavel, que se flexibiliza de acordo com a complexidade e dimenséo do projeto a

ser desenvolvido.

Seu trabalho segue a linha de estudo de projetos de comunicagéao fisicos e

informacionais junto das capacidades mentais de um designer e suas habilidades.

As capacidades seriam cognitivas e afetivas, como a autonomia, avaliagao,
percepgao, intuicdo, légica e responsabilidade — ja as habilidades, seriam a

modelagao uni, bi e tridimensional de seus projetos.

Assim, construiu uma divisdo de metodologia em oito etapas diferentes,
dividindo-as em trés fases substanciais e duas independentes, como mostra a

Figura 1.
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Figura 1 - Metodologia projetual para graficos impressos

fases etapas atividades
Exposicho do problema
Programa
Contrato
Dincronica
Sincronica

J'\'.|:||-f tos mercadologicos

Funcho utllitarias recessicacds
Uso/funches técnico-fisicas
Estruturas./materials o processos produlivos /cusios

Formal @ informacional

Lista de requisitos
Hierarquila dos falores projebuais
Redefinicho do problema

Modelos iniclais
Modelos ntermediarios

Modelos finals

Codificacho para producho
Descricio técnica de producho

Apoio tecnico a preducao & implemenlacao

Fonte: Matté, adaptado

A primeira etapa da metodologia € a problematizagcdo, que trabalha a
organizagao e estruturacdo do trabalho através da apresentagdo do problema. S6

assim é possivel desenvolver, segundo Matté, um programa projetual possivel.

Apos a primeira etapa, completamente independente da segunda, inicia-se a
primeira fase, de compreensao do projeto. Aqui se produz a pesquisa e a analise — a
pesquisa reune informacgdes, similaridades com outros produtos estudados e o
mercado possivel para o produto. E a analise considera as fungdes estruturais do

projeto, a sua produgao, a forma e a informagéo do produto.

A segunda e terceira fase sdo de configuragédo e realizagdo do projeto. Ao

defini-lo, é possivel levantar os requisitos do projeto, sua hierarquia e redefine-se o
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problema. Entdo, os primeiros modelos s&o criados, trazendo neles todos os

conceitos abordados até aqui. Essa é a chamada “modelacéo inicial”.

Entdo, na realizagdo do projeto, o produto € aprimorado, polido, preparado
para a produgdo. A modelacado final, sexta etapa, trabalha no refinamento dos
modelos retirados anteriormente e cria o protétipo, ponto chave de toda essa
producdo. Na sétima e penultima etapa do projeto, a normatizacdo, é feita a
adequacgao do prototipo para a producgao industrial, onde é feita a descricdo técnica

e sistémica do produto.

Na ultima etapa, a supervisao, é feito o controle de qualidade do produto, para
poder ser levado até o setor industrial que ira produzi-lo. Matté (2004) define o
cliente como parte crucial para a execugdo do projeto, e sua participagdo como

essencial para o resultado eficaz na geragao do protétipo
1.4.2 Metodologia adaptada

A metodologia de Matté (2004), levada em consideragao, foi adaptada para
melhor adequacao na elaboragao e coleta de dados, com fases e ferramentas mais
funcionais para o projeto, direcionando para melhores resultados e visando a
flexibilidade proposta pelo mesmo. A partir da adaptacdo das metodologias
anteriormente descritas, foi definido um processo de sete fases: problematizagao,

coleta de dados, analise, definicdo, moledegao inicial, verificagcdo e modelagao final.
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Figura 2 - Metodologia adaptada

FERRAMENTAS

1. Problematizac&o

Matriz de diferencial semantico
2. Coleta de dados Mapa mental

Painel Conceito

Nuvem de palavras
Questionario

Entrevista

Personas

=1 Painel de estilo de vida
3. Analise Painel de expresséo do produto

Analize de similares

4. Definicéo Painel do tema visual

5. Modelago inicial Matriz de avaliagio

6. Verificagado

7. Modelagéo final

Fonte: Desenvolvido pelo autor

A primeira fase, problematizacdo, tem como propédsito a definicdo do
problema a ser resolvido como primeiro passo do processo grafico editorial. Em
seguida vem a coleta de dados, com o objetivo de fornecer o conhecimento
necessario para direcionar e contextualizar a pesquisa de acordo com os temas
abordados. Sendo assim, a fase de analise, examina todas as informagdes com o
propdosito de identificar e contextualizar os dados coletados.

Com isso, chega a definicdo, para estabelecer requisitos que nortearam as
proximas fases do projeto, como a modelagcdo inicial, onde acontecem as
experimentagcbes e geragdes de alternativas de modelos iniciais até os
intermediarios. Em seguida passa pela verificagdo, onde as alternativas e conceitos
serao validados com os stakeholders do projeto.

A Ultima fase, a modelacdo final, apresentara as alternativas finais

selecionadas, transformando-as em uma solugéo final de projeto grafico e editorial.
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2. FUNDAMENTAGAO TEORICA

Neste capitulo serdo apresentados conceitos relevantes com o propdsito de
totalizar o desenvolvimento deste projeto. Os temas apresentados envolvem o
design grafico e linguagem visual, design editorial de livros e design emocional e o

livro como experiéncia.
2.1 DESIGN GRAFICO E LINGUAGEM VISUAL

De acordo com Villas-Boas (2003), o design grafico se refere a area de
conhecimento e a pratica profissional especificas relativas ao ordenamento
estético-formal de elementos textuais e ndo-textuais que compdem pecgas graficas

destinadas a reprodugao com objetivo expressamente comunicacional.

Para Steven Heller, o design grafico "tem significado de compor, esteticizar e
estilizar componentes numa pagina, embalagem ou sinal para atrair a atengao visual
e transmitir uma mensagem" (HELLER, 1997). Sendo um navegador que
estrategicamente posiciona sinais e cores — e essas coisas sao marcos, elementos
integrais na arquitetura de uma pagina — |é-se naturalmente uma pagina seguindo
estas hierarquias de organizagdo, até atingir-se um destino ou servir como

referéncia para ir para tras ou para frente, de uma pagina a outra.

Na pratica, o design grafico € um conjunto de teorias e técnicas que nos
permite ordenar a forma pela qual se faz a comunicagao visual, segundo Strunck
(2003). Por meio desta comunicagcdo, podemos dirigir, com um nivel bastante

razoavel de seguranga, o modo pelo qual o entendimento das imagens se processa.

E para que se faga possivel uma comunicagdo visual, sdo necessarias

ferramentas que sédo elementos basicos da linguagem visual.
2.1.1 Principios da linguagem visual

A linguagem visual também dispde de principios que facilitam a composicéo e
a compreensdo de mensagens, assim como a linguagem escrita. (DONDIS, 2007).
Dondis (2007, p. 29) questiona sobre esse assunto: "Como adquirir o controle de
nossos complexos meios visuais com alguma certeza de que, no resultado final,
havera um significado compartilhado?" — conforme o autor, o processo de

composi¢cao visual implica na forma como a mensagem sera recebida pelo
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espectador, sendo o passo crucial na solugao de problemas visuais. De acordo com
Gomes Filho (2008), a forma se define como os limites exteriores da matéria de que
€ constituido um corpo e que confere a este um feitio, uma configuragdo. Para o

autor, a forma ainda possui diferentes elementos que a configuram, como:
e Ponto

De acordo com Dondis (2007), a mais simples e minima unidade de
comunicagdo visual € o ponto. Sendo visto geralmente como um elemento visual
ponto de referéncia ou indicador de espaco, visto que qualquer ponto tem um grande

poder de atrag&o visual sobre o olho.

Figura 3 - Ponto

Fonte: Dondis (2015)

Quando observado, os pontos se ligam e sao capazes de dirigir e induzir
fortemente o olhar do observador. Quando juntos em grandes numeros ou
justapostos (figura 3), os pontos criam a ilusdo de cor ou de tom, estratégia muito
explorada por pintores impressionistas com o0 uso de pequenas pinceladas de tinta,

gue se somavam e se concretizavam no olhar do espectador (DONDIS, 2015).

Figura 4 - Ligagéo dos pontos

Fonte: Dondis (2015)
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e Linha

Pontos podem se aproximar ou se afastar. Quando proximos de si com
intensidade, € quase impossivel identifica-los individualmente — essa nova formagao
cria uma sensacgao de direcdo e os transforma em um outro elemento: a linha. Ela
também é definida, segundo Dondis, como um "movimento ou a histdria da trajetéria
desse ponto, de uma forma que as marcas formadas se convertam em um registro”
(DONDIS, 2015).

Figura 5 - Linha
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Fonte: Dondis (2015)

Para Gomes Filho (2008), a linha também é definida como movimento, além

de "conformar, contornar e delimitar objetos e coisas de modo geral" (FILHO, 2008).
e Forma

A forma é "descrita pela linha, e quando mais complexa a trajetéria da linha,
mais complexa a forma adquirida" (DONDIS, 2015). Segundo o autor, a partir dessa
constatagao, existem trés formas basicas: o circulo, o triangulo equilatero e o
quadrado (figura 6). Cada uma dessas formas possui caracteristicas distintas,
especificas, e uma enorme quantidade de significados. Por exemplo, ao quadrado
podem se associar honestidade, retiddo e esmero e ao tridngulo, agao, conflito e

protecado, assim como o circulo pode representar movimento, expansao e tempo.

Figura 6 - Formas
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Fonte: Dondis (2015)

De acordo com Dondis (2015) essas formas basicas e fundamentais podem
ser facilmente construidas e todos podem ser combinados, criando variagdes

infinitas, como mostra a figura 6.
e Tom

A partir da percepcao de claro e escuro — e de tons entre ambos — Dondis
afirma que a luz circunda as coisas, sendo "refletida por superficies brilhantes,
incidindo sobre objetos que tém, eles préprios, claridade ou obscuridade relativa"
(DONDIS, 2000). Essas variagcdoes de luz ou de tom sdo os meios pelos quais
distinguimos a informagéo visual de cada ambiente: sabemos o que é claro porque
se aproxima ou sobrepde o claro, e vice-versa. Em outras palavras, vemos o que é

escuro porque esta proximo ou se superpde ao claro, e vice-versa.

Para Gomes Filho, o contraste por luz e tom "baseia-se nas sucessivas
oposigcdes de claro-escuro ou na combinagdo de sombra-luz, com o efeito da luz
reproduzindo-se sobre objetos, criando nogdo de volume, com a presenga ou
auséncia da cor." (FILHO, 2008). Entre o claro e o escuro ha uma variagéo de tons e
matizes, criando uma escala de cinzas que flutua entre o preto e o branco, por

exemplo.

Figura 7 - Tom

B |

Fonte: Dondis (2015)
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e Textura

A partir da textura, uma imagem pode oferecer diversas e novas impressoées,
desde a aparéncia fisica de algum material especifico a um aspecto de
profundidade, por exemplo. Dondis afirma que a textura é o "elemento visual que
com frequéncia serve de substituto para as qualidades de outro sentido, o tato. Na
verdade, porém, podemos apreciar e reconhecer a textura tanto através do tato
quanto da visdo, ou ainda mediante uma combinacdo de ambos. E possivel que uma
textura ndo apresente qualidades tateis, mas apenas oticas, como no caso das
linhas de uma pagina impressa, dos padrées de um determinado tecido ou dos
tragos superpostos de um esbogo" (DONDIS, 2000). Dondis ainda afirma que "a
textura deveria funcionar como uma experiéncia sensivel e enriquecedora"
(DONDIS, 2000).

Figura 8 - Textura
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Fonte: Leborg (2006)

e Escala

Segundo Dondis (2000), "todos os elementos visuais sdo capazes de se
modificar e se definir uns aos outros". Para definir uma escala, podemos entender
que a proporcdo de tal imagem pode aumentar ou diminuir de acordo com sua
proporcdao. Gomes Filho afirma que "os elementos ou unidades formais definem-se
uns em relagdo aos outros — um elemento é grande ou pequeno, claro ou escuro,

pesado ou leve, frio ou quente, etc., sempre comparativamente a outro elemento
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proximo ao campo visual ou nas partes que configuram um objeto. Esta relagéo
chama-se escala e € um meio para reproduzir realisticamente as relacdes existentes
entre objetos" (FILHO, 2008). Conforme apresentado na figura 9, com tamanhos

diferentes de cada objeto, temos uma diferente percepgao de escala.

Figura 9 - Escala

Fonte: Dondis (2015)
e Movimento

Dondis cita o movimento como "um dos elementos visuais mais dominantes
da experiéncia humana" (DONDIS, 2000). Segundo o autor, 0 movimento "esta
dentro da nossa visdo e percepg¢ao, que muda de acordo com a experiéncia de vida
de cada individuo. Algumas propriedades do movimento, na verdade acontecem
através da persisténcia da visado, o estimulo dos ritmos das composicdes visuais s6
€ percebido através dos olhos, uma vez que os elementos visualizados estao fixos."
(DONDIS, 2000).

Ja Gomes Filho define 0 movimento como fungao de velocidade e diregéo. O
autor defende o movimento como sendo "relacionado ao sistema nervoso, que cria a
sensagao de mobilidade e rapidez" (FILHO, 2008). As sensag¢des de movimento sdo
acontecimentos que se ddo em sequéncia, que, em situagdes momentaneas,
quebram a estatica. Conforme a figura 10, é possivel perceber que o movimento
formado pode influenciar e/ou guiar o leitor a entender o objetivo final de uma

imagem.
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Figura 10 - Movimento

Fonte: Dondis (2015)

2.2. DESIGN EDITORIAL DE LIVROS

A éarea do design grafico que envolve o projeto de publicagdes, fisicas ou

digitais, € chamada de design editorial.

Partindo do principio de que sua fungao seja comunicar uma ideia ou contar
uma histéria por meio da organizagcdo e apresentagcao das palavras e elementos
visuais (GRUSZYNSKI, 2015), o design editorial trabalha a disposi¢cdo desses
elementos — tanto do titulo, quanto do corpo do texto, e valem para livros, revistas,

jornais e outras pecas que apresentam necessidade de organizagao de informagdes.

E possivel afirmar, segundo Gruszynski (2008), que o design grafico é uma
atividade mediadora, ja que “articula visualmente mensagens que sao concebidas
preliminarmente por autores e dirigidas a leitores, conforme o publico-alvo ao qual a
peca se destina” (GRUSZYNSKI, 2008). E aqui que o design editorial entra como

precursor do projeto de uma publicagao e trabalhando o design de publicaveis.

O design de livros € uma das atividades mais antigas dentro do design
editorial. Junto do editor, que conforma o texto, o designer atua diretamente na
materializacdo do livro como objeto e da forma estrutural ao texto do autor,
reforcando todo o conceito por tras do projeto ao trabalhar elementos, como
tipografia, margens, colunas, paginagao, cores, ilustragdes — além da parte “fisica”,

como a escolha do papel e os acabamentos para o projeto.

Para Hendel (2003), a agao de projetar o design de um livro é dita como

“design do livro”.
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“O design de livro é diferente de todos os outros tipos de design grafico. O
trabalho real de um designer de livro ndo é fazer as coisas parecerem
‘legais’, diferentes ou bonitinhas. E descobrir como colocar uma letra ao
lado da outra de modo que as palavras da autora pare¢cam saltar da pagina.
O design de livro ndo se deleita com sua prépria engenhosidade; € posto a
servigo das palavras. Um bom design s6 pode ser feito por pessoas
acostumadas a ler — por aquelas que perdem tempo em ver o que acontece

quando as palavras sdo compostas num tipo determinado” (HENDEL, 2003,

p.3).

Para Hendel (2006), o desafio de produzir um livro € que ndo ha uma unica
maneira de proceder. “Cada livro, como todos os livros, é unico” (HENDEL, 2006,
p.xi), pois seu estilo relaciona-se diretamente com o conteudo que se quer
apresentar, o leitor que se pretende atingir e o tipo de leitura que se deseja propor,
ficando por conta da sensibilidade, imaginagdo e técnica de seus mediadores
editorias (ARAUJO, 2008; CASTEDO, 2012).

2.2.1 Anatomia e fundamentados de um livro

Como o foco deste projeto esta na produgdao de um livro, cabe aqui entender
o estudo do projeto editorial ao conceito de anatomia do livro, como o seu conteudo

€ estruturado, garantindo sua unidade e coeréncia.

A anatomia do livro diz respeito a sua composi¢ao. Cada uma de suas partes
possui uma fungdo, e em conjunto todas elas devem valorizar a obra na qual se
inserem, além de complementar e facilitar a leitura da prépria. De acordo com Araujo
(2008), o livro pode-se dividir da seguinte forma: elementos pré-textuais, elementos

textuais, elementos pds-textuais e elementos extratextuais.
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Figura 11 - Anatomia de um livro
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Fonte: Guia do profissional do livro (2019)

Os elementos pré-textuais sao todos aqueles que aparecem antes do texto
principal. Seu objetivo € introduzir ao leitor a obra que sera desfrutada,
apresentando e organizando o conteudo que esta por vir, que sdo compostos por: a
falsa folha de rosto, onde possui apenas o titulo da obra; folha de rosto, é a folha
com a identificacdo da publicacdo; dedicatdria; agradecimentos; epigrafe, sendo
opcional, é a citagdo que serve como tema ou relagdo com algo do livro;
apresentacao, € o texto em que o autor apresenta a obra e a justificativa indicando a
sua finalidade; prefacio, breve texto de esclarecimento, justificativa ou comentario da
obra; sumario, lista enumerada dos capitulos, se¢des ou partes da obra, na ordem

em que aparecem durante a publicacio.

Os elementos textuais sdo, basicamente, a esséncia da obra. Referem-se ao
corpo do texto e estardo presentes no decorrer de todo o livro. Por isso, devem ser

planejados e diagramados de forma que facilite a leitura através da criacdo de
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padroes. As reparticbes internas ao texto principal sdo: as paginas capitulares;
paginas subcapitulares; félios; cabecgalhos; elementos de apoio; e iconografia.

Os elementos poés-textuais, por sua vez, sdao complementares a obra,
componentes que sdo melhor compreendidos quando posicionados apds o texto, ao
fim do livro, como: glossario, para listar os termos e palavras contidas no texto;

referéncias; apéndices; anexos; e indice.

Por fim, os elementos extratextuais, que constituem o revestimento do livro,
sendo assim, o primeiro contato do leitor com a obra. Logo, sdo essenciais, uma vez
que devem causar uma boa impressao e transmitir a esséncia do livro de forma que
desperte o interesse. Tendo elementos como: a capa principal, geralmente destinada
para as principais informacdes e grafismos; sobrecapa, que envolve ou protege a
capa; lombada, que ajuda na identificacdo do livro quando posicionado em
prateleiras; e orelhas, sendo as abas que ajudam a estruturar a capa. A figura 12

mostra a localizagc&o dos elementos no livro.

Figura 12 - Elementos extratextuais

QUARTA CAPA
OU CONTRACAPA

CAPA

SOBRECAPA

SEGUNDA CAPA TERCEIRA CAPA

SEGUNDA ORELHA [ PRIMEIRA ORELHA
LOMBADA

Fonte: Duarte (2013)

Segundo Bogo e Scoz (2011), os livros estao repletos de significados em suas
caracteristicas visuais e fisicas, seja nas cores empregadas, no formato, na
tipografia escolhida, na diagramagao das paginas, etc. Essas caracteristicas devem
ser concebidas tendo em vista o conjunto da obra, respeitando a histéria que

pretende contar e seu propdésito.
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A seguir, seguem algumas dessas regras e aspectos que fazem parte das
decisbdes do projeto grafico, ao qual incide conceber, planejar e especificar a forma
fisica do livro e que serdo levados em consideragcdo no desenvolvimento deste

projeto.
2.2.1.1. Suporte

Ao material em que a obra é impressa se da o nome de suporte. No caso de
produtos editoriais fisicos, o suporte ja estabelecido como convencional é o papel.
De acordo com Unna (2000), pode parecer que o papel ndo é significativo no
processo de comunicagao de um produto, justamente por ser o simples suporte da
obra. Contudo, sua escolha coerente pode facilitar a compreensao do leitor e
transmitir outras mensagens durante o manuseio do livro, lhe atribuindo portanto a
funcdo de comunicador (OLIVEIRA; WAECHTER, 2011).

“A escolha do suporte € uma decisdo crucial no comego do processo de
design. Hoje, a variedade de suportes para impressao é maior do que nunca,
oferecendo amplas possibilidades criativas para os designers; cor, gramatura
e textura tém importante papel na eficiéncia de uma peca (AMBROSE &
HARRIS, 2009, p.11).

Segundo Araujo (2008), o papel pode incorporar diferentes atributos
dependendo de sua composicdo e aspectos visuais. A seguir serao apresentadas as

caracteristicas deste suporte:

e Sentido da fibra: Diregcdo na qual as fibras se alinham, ou, ainda, a

diregdo em que o papel dobra e rasga com maior facilidade.

e Cor do papel: E brancura do papel. Quanto maior o grau de alvura,

melhor a reprodugao de policromias, porém maior o cansago visual

e Opacidade: Capacidade do papel de receber tinta sem que esta seja
vista do outro lado da impressdo. E determinada pelo peso e pela

espessura do papel.

e Peso: Relacionado a gramatura (g/m?), que € o peso em gramas de

uma folha de 1 metro quadrado.
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e Espessura ou corpo do papel: E o que determina o peso e o volume do

livro. Quanto mais aspero a folha, maior a espessura.

e Textura: Trata-se do aspecto da superficie do papel (lisos, texturizados,

telados, etc.) e ao seu grau de rigidez.

e Acidez: Determinada pelos materiais e técnicas empregados na
fabricacdo do papel. E relacionado & sua resisténcia (papéis mais

macios duram menos).

De acordo com Vieira (2011), para uma boa legibilidade é recomendado o uso
de papéis off-white, pois tornam a leitura um processo confortavel, por refletirem
menos a luz. Vieira (2011) alerta, ainda, quanto a utilizacdo de papéis de baixas
gramaturas, ja que esses podem apresentar transparéncia na impressao do texto,

prejudicando a mancha textual.

2.2.1.2 Formato

Para Hendel (2006), o design comeca com a forma fisica do livro — o
"formato”. Podendo apresentar qualquer forma fisica, o retadngulo vertical que
consideramos “normal” tornou-se padrdo devido tanto ao costume quanto a
praticidade. Segundo Araujo (2008), isso se deve ao fato de se ter maior facilidade

de obtencao do retangulo sobre as outras formas, por meio de cortes e dobras.

“A selegdo do formato € uma combinacdo de visdo do designer e de
consideragdes praticas. Essas consideragbes podem incluir qual € o publico-
alvo, onde o design sera visto ou utilizado, a natureza da informagéo a ser
apresentada e o orgamento disponivel” (AMBROSE e HARRIS, 2012, p. 9).

Em 1922, com o surgimento do formato DIN 476 (Deutsches Institut fur
Normung), estabeleceu-se um formato basico do papel (um retédngulo cujos lados
medem 841mm e 1189mm, formando uma area de 1 mz), designado AO, do qual de-
rivam todos os submultiplos da série A (figura 13). Desta forma, os tamanhos
personalizados tornaram-se pouco praticos e especialmente caros para impressos
de baixa tiragem (HENDEL, 2006; ARAUJO, 2008).
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Figura 13 - Formatos de papel segundo a ISO 216

Al A3

AD

A5
w4

A

Al

A5

A2

A0 841x1189 mm 1 folha | 2 paginas

A1 594 x841mm 2 folhas | 4 paginas
A2 420%594 mm 4 folhas | 8 paginas
Al 297%x420mm 8 folhas | 16 paginas
Ad 210% 297 mm 16 folhas | 32 paginas
A5 148%210mm 32 folhas | 64 paginas

Fonte: Printi (2016)

O padrao A foi utilizado em detrimento do padrdo B porque tem uso
convencional e mais popular no Brasil — e, por conseguinte, na produgao de livros

€m Nnosso pais.

2.2.1.3 Layout e grid

O arranjo dos elementos do design em relagdo ao espago que eles ocupam
no esquema geral do projeto € conhecido como layout. Para Ambrose e Harris

(2012), o layout tem como objetivo apresentar de forma mais clara e eficiente os
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elementos visuais e textuais para o leitor, abordando os aspectos praticos e

estéticos de um projeto — por exemplo, onde e como o conteudo sera visto.

Os elementos dispostos em um layout sdo orientados pelo uso de um grid.
Segundo os autores, o grid € uma "série de linhas de referéncia que ajudam a dividir
e organizar uma pagina, permitindo a disposi¢c&o rapida e precisa dos elementos do
design. Os grids também asseguram a consisténcia visual de pagina a pagina."
(AMBROSE & HARRIS, 2021, p. 33)

Portanto, o grid é a divisdo padronizada do suporte utilizado a fim de
constituir-se uma estrutura para a distribuicdo dos elementos graficos do livro.
Nesses esquemas de organizagao da pagina determinam-se a normalizagao visual
do conjunto de paginas que compdem o livro, imprimindo um tratamento coerente e
uma unidade confortavel para a leitura, mesmo que em cada pagina se disponham
grafismos e contragrafismos de forma sempre renovada e dindmica (ARAUJO,
2008).

A seguir, uma representagao dessas partes para facilitar o entendimento:

Figura 14 - Anatomia do grid

Margem externa  Margem Margem central Médulos de Grid de linhas de base
que superior Area de margem sobre imagem Estrutura basica usada
Margemda adobra de F Espagos criados | para guiar o
parte dupla. Tambémo  denlro de um grid posicionamer )
texto denltro de superior da espago entre dois para o posiciona- & de outros elementos
um design pagina blocos de texto.  mento de imagens. dentro de um design
]
Y
Ho H
= I
A
|
'  p— g 2 ‘.'I
Colunas Medianiz Espaco entre
Espagos para apresentacao Margem mais colunas
organizada do texto que proxi pinha la pag Espago que separa
ajudam a toma-lo legivel ou da dabra central duas colunas, bem
Este leiaute tem seis colunas também chamada chamado “margem
de texto distribruidas em uma margem interna

pagina dupla

Fonte: Manual de identidade do Senado Federal (2015)
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A partir das delimitagdes como margem externa, superior, central, coluna,
medianiz, margem inferior e outras partes que envolvem o grid, é possivel seguir
regras que facilitam o trabalho. Cada parte possui uma finalidade distinta, e todas

tém fungdes importantes no design como um todo.
2.2.1.4 Tipografia

Segundo Ambrose e Harris (2012, p. 55), “a tipografia € o meio pelo qual uma
ideia escrita recebe uma forma visual”’. Desse modo, é possivel que a sele¢cdo da
forma visual afete significativamente a legibilidade da ideia escrita e as impressdes
de um leitor em relagéo a ela, devido aos milhares de tipos disponiveis, que podem

produzir diversos efeitos na hora de transmitir sua mensagem.

“A escolha da fonte tem um impacto enorme na aparéncia do texto impresso.
A decisdo sobre que tipo de letra usar deve se basear na clareza,
legibilidade, na estética e na funcionalidade” (ARAUJO, 2008, p.378).

De acordo com Hendel (2006), entre as varias formas de fazer o design de
um livro, existem trés abordagens principais quanto a sua tipografia: uma tipografia
tdo neutra quanto possivel, que n&o sugira época nem lugar; uma tipografia alusiva,
que dé propositalmente o sabor de um tempo passado; uma tipografia nova, que

apresente o texto de forma unica.

Seja qual for a da abordagem escolhida, Araujo (2008) recomenda algumas

orientagdes uteis para a escolha da fonte adequada a um projeto, como:

e Simplicidade: quanto mais simples for o desenho de uma fonte, mais

legivel ela sera.

e Dimensao: letras grandes demais dificultam a vida do leitor, enquanto

letras pequenas demais deixam a visdo cansativa.

e Forca: letras grossas e baixas podem dificultar a leitura, bem como os
caracteres altos e finos demais. As letras ditas normais ou book,

ganham em legibilidade sobre as letras claras (light) e negritas (bold).
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e Orientagdo: quanto mais inclinada for a letra, menor a legibilidade.
Convém evitar textos muito extensos em italico, pois isso dificulta a

leitura.

e Harmonia: Um texto deve ser composto por uma familia de caracteres
com um unico estilo, e ndo uma mistura de tipos e formatos. Convém

nao utilizar mais do que dois tipos diferentes de fontes num mesmo

texto.

e Ritmo: Massas de letras muito compactadas podem provocar

monotonia na leitura.

Gruszynski (2000) diz que, além das caracteristicas particulares da fonte, é
também importante analisar os demais fatores relacionados a legibilidade, como: a
composicao da tipografia em letras minusculas, maiuculas e minusculas/maiusculas;
0 espagco entre as palavras e letras; o entrelinhas; a extensdao da linha; o
alinhamento dos paragrafos; e a relacao figura e fundo.

Apos compreender as fungdes basicas da tipografia, suas caracteristicas
podem ser esclarecidas. Nos principios supracitados, argumenta-se que a
consideragao do designer pelo texto em um livro deve acontecer tanto na pequena
quanto na grande escala, tendo em vista desde a disposig¢ao global dos paragrafos
até os detalhes da letra. Assim, cabe ilustrar alguns detalhes da anatomia das fontes
(figura 15).

Figura 15: Anatomia de uma fonte serifada

|—Barra — Barriga Orelha r Incisdao Ombro
Serifa - I— Haste L Espinha L Loop Olho J

Fonte: Voxel digital (2018)

Como é possivel ver na figura 15, partes como barra, serifa, haste, barriga,

espinha, orelha, loop, incisdo, olho e ombro podem compor uma tipografia.
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2.2.1.5 Imagem

Os elementos graficos que dao vida a um design sdo as imagens, de acordo
com Ambrose e Harris (2012). Desde como principal foco de uma pagina ou como
um elemento secundario, desempenham um papel fundamental na comunicagao de
uma mensagem e, sendo assim, sdo um motivo vital para determinar a identidade
visual de um projeto. Sdo eficazes pois rapidamente comunicam uma ideia ou
instrucdo, fornecem informacdes detalhadas ou transmitem uma sensagao que

facilidade o leitor pode compreender.

Para Fuentes (2006) ha basicamente quatro tipos de imagens com as quais o
designer trabalha:

e Esquemas, infogramas e pictogramas: sdo imagens esquematicas que
representam informagdes dificeis de serem visualizadas. Possuem a
caracteristica de se fazer entender muito rapidamente, através da

criacao de uma légica e uma linguagem visual prépria (figura 16).

Figura 16 - Esquema representativo sobre otimiza¢do do uso de embalagens
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Fonte: FRANCHI; GIBERTI (2009)

e llustragdes: Considerada por muitos um ponto de origem para o
surgimento da fotografia, a ilustracdo também é muitas vezes uma
representacdo esquematica que carrega a visdo pessoal de um

ilustrador. Cabe salientar que a ilustragdo s6 toma o carater de design
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grafico quando inserida em um determinado contexto de significagdo
(figura 17).

Figura 17 - llustragdo na capa da revista The New Yorker

Fetmiurry 200075

NEW YORKER

Fonte: TNB Studio (2019)

e Fotografias: No campo do design grafico a fotografia € utilizada como
registro documental e como ilustragcdo fotografica. No primeiro caso
tem funcgao informativa, de aumentar o detalhamento da informacao; no
segundo ajuda a representar um conceito grafico, compondo um layout
(figura 18).

Figura 18 - Fotografia no livro Wonder Of The Universe
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Fonte: Studio 8 Design (2019)

e Digitalizagbes diretas: é a imagem digitalizada diretamente de
periféricos digitais (scanner, webcam, etc.), com ou sem movimento. E

uma opgao de baixo custo, imediata e original (figura 19).

Figura 19 - Poster a partir de imagem digitalizada de Jan van Eyck

Fonte: PAM & JENNY (2011)

Os quatro tipos de imagens possuem diversas possibilidades e podem ser
trabalhadas com uma gama de finalidades, que se adequam de acordo com as

intencdes, delimitacdes e projetos aos quais sdo submetidas.
2.2.1.6 Cor

A cor é uma ferramenta para criagdo e comunicagao visual, transmite ideias,

emogdes, pode se modificar dependendo da iluminacéao, superficie e observador.

Ela € o elemento visual mais penetrante e carregado de emogéo que temos
todos em comum. Possui caracteristicas fortemente simbdlicas ja que associamos a

ela todas as nossas experiéncias.

Para Wheeler (2008, p. 118) “Na sequéncia da percepgéao visual, o cérebro &
a cor depois que registra a forma e antes que leia o conteudo”, ressaltando que as
emogdes e associagdes feitas a partir delas, sdo exclusivas de cada individuo

levando em conta sua cultura, que variam de pais a pais.
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Segundo Ambrose e Harris (2012, p. 126), o circulo cromatico € uma
ferramenta utilizada como guia-base para a selecdo de esquemas de cores. O
circulo € o espectro de cores organizadas em uma roda que explica visualmente a
teoria das cores; por exemplo, como as cores primarias podem interagir para criar as
cores secundarias e as cores terciarias. Além de auxiliar na criagao de paletas de

cores.

De acordo com Ambrose e Harris (2012), As cores primarias sdo aquelas que
podem ser combinadas para produzir uma gama de cores. A reprodug¢ao da cor se
baseia no principio da visdo tricromatica do olho humano, que contém receptores
que sao sensiveis a cada uma das cores primarias aditivas da luz: vermelho, verde e
azul. Sdo chamadas, respectivamente, de RGB (do inglés red, green e blue).
Quando apenas duas das cores primarias aditivas sdo combinadas, elas criam uma

das cores subtrativas primarias.

As primarias subtrativas — ciano, magenta e amarelo — sdo baseadas em
pigmentos de tinta, onde a cor é resultado da reflexdo da luz branca sobre os
pigmentos, quando todas sao combinadas, geram o preto. Sdo chamadas,

respectivamente, de CMYK (do inglés cyan, magenta, yellow e black).

As cores secundarias sdo formadas a partir da unido em proporgdes iguais de

duas cores primarias. Elas sao: o laranja, o verde e o roxo.

Ja as cores terciarias sao formadas por meio da combinagao entre uma cor
primaria e outra secundaria. Existem seis cores terciarias: vermelho-alaranjado,
amarelo-alaranjado, = amarelo-esverdeado, azul-esverdeado, azul-violeta e

vermelho-violeta.

Figura 20 - Circulo cromatico
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Fonte: Educa+ (2020)
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Diversos métodos podem ser utilizados para se criar uma paleta de cores com
o circulo cromatico, como o uso de cores complementares (que se encontram
opostas no circulo cromatico), cores analogas e trés cores consecutivas em um

segmento, por exemplo.
2.2.1.7 Impresséo

Ambrose e Harris (2008) determinam impressao como "um processo por meio
do qual a tinta em forma de um desenho é aplicada em uma superficie para deixar
uma marca". A impressao € uma pega chave na garantia da qualidade do produto
final, em um projeto editorial, pois a partir disso que todo o trabalho previamente
idealizado se concretiza e o livro toma sua forma fisica. E importante analisar que
cada método apresenta variaveis proprias, tais como: variedade disponivel de cores,
capacidade de impressao, velocidade de impressao e custo. Com isso, diferentes
meétodos de impressao produzem acabamentos distintos no suporte. De acordo com
a tiragem pretendida, a verba disponivel e as especificagdes do projeto, tendo que
projetar e preparar os arquivos de acordo com o tipo de impressdo que sera

empregado.

“A impressdo esta diretamente relacionada a tiragem, aos custos e a
qualidade. O offset € um processo rapido e de altas tiragens que produz
resultados consistentemente regulares. [...] Para baixas tiragens &
aconselhavel o uso de impressdo sob demanda em impressoras digitais.
Com o recurso da impressao em pequenas quantidades, a impresséao digital
foi ganhando espag¢o no mercado grafico, conseguindo a mesma qualidade e
durabilidade das impressbes offset, permitindo praticamente todos os

acabamentos e encadernagdes” (VIEIRA, 2011, p.170).

No caso particular das pequenas tiragens, além da impressao digital
recomendada por Vieira (2011), Cury (2013) apresenta duas outras alternativas: a
risografia e a serigrafia. Enquanto a vantagem da risografia é “a facilidade de
imprimir projetos pessoais de forma rapida e econémica e com grande apelo estético
(CURY, 2013, p.96), a serigrafia “requer muito pouco em termos de equipamentos
especializados e da grande liberdade para experimentagcédo e inveng¢ao, o que faz
dela uma técnica muito interessante [...] para producdes independentes” (CURY,
2013, P.73).
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2.2.1.8 Acabamento

Para Ambrose e Harris (2008), acabamentos s&o processos que fornecem os
toques finais do design editorial depois que o suporte ja foi impresso. O acabamento
€ um componente que integra o projeto e deve ser planejado desde o comego.

Tendo a capacidade de transformar uma pecga grafica basica em algo muito
mais interessante e dinamico. Apesar de normalmente estar relacionado a
decoragdo de uma pecga grafica, ele pode ir além, fornecendo uma funcionalidade
adicional a um produto e até sendo um elemento chave no aspecto geral de uma

publicacédo, agregando mais impacto e valor a obra.

“O acabamento inicia-se, como é 6bvio, depois de impressa toda a obra. O
papel sai das maquinas planas em folha aberta, dai seguindo-se algumas

operagbes que, ao final, dardo a forma Uultima do livro como produto

industrial” (ARAUJO, 2008, p.552).

Algumas caracteristicas das operagdes realizadas apds a impressao, na sua

ordem de ocorréncia sio:

e Dobras: Operacdo de dobrar a folha impressa de modo tanto a
reduzi-la ao formato previsto para a publicagcdo quanto a sobrepor as

paginas em sequéncia normal de numeracgao (figura 20).
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Figura 20 - Tipos de dobras

MEIA DOBRA DOBRA TRIPLA DOBRA Z DOBRA SANFONA DOBRA MAPA

DOBRA JANELA DOBRA ENROLADA DOBRA PARALELA DOBRA FRANCESA

Fonte: Tomgraf (2019)

Alceamento: Operacao de ordenar os cadernos dobrados conforme a

sequéncia de paginas de que se constituira o livro.

Encadernacao: Refere-se a variedade de processos utilizados para
unir as paginas ou cadernos de uma publicacao a fim de compor livros,

revistas, brochuras ou outros formatos (figura 21).
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Figura 21 - Tipos de encadernagao
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Fonte: Futura Express (2016)

Assim, se torna possivel escolher um acabamento de acordo com a finalidade

do projeto.
2.2 DESIGN EMOCIONAL: O LIVRO DE POESIA COMO EXPERIENCIA

De acordo com Magalhdes (2014), existem fatores que compdem o processo
de leitura que vao além do simples ato comercial, e que, de certa forma, superam as
vantagens que podem ser apreendidas pela leitura digital: entre elas, a principal — o
amor pelo livro fisico como objeto de desejo. Um livro querido pelo leitor certamente
tem a preferéncia do mesmo, tanto pelo apelo emocional do objeto em si (pois este é
palpavel, presente, capaz de ser autografado e exibido para as pessoas ao redor)
quanto pela possibilidade fisica do objeto, como constru¢cao decorativa. Este € um
fator limitrofe para a versdo digital que, embora traga facilidades e qualidades -
como o proprio incentivo a leitura - se afasta, de certa forma, do aspecto emocional
do leitor, que ndo consegue substituir o livro fisico completamente por uma versao
nao-fisica. “Se o fa acompanha a obra, e tem carinho por ela, mesmo lendo a versao

digital ele ira querer o fisico, para guardar de recordacdo” (MAGALHAES, 2014).



44

Fatores da tridimensionalidade que contribuem para a produgao de sentidos
da parte do leitor no momento da leitura, como o formato, o tamanho, a textura e o
cheiro, sdo de suma importancia e exemplos das ligagdes afetivas que o leitor cria
com as obras fisicas. Estes detalhes permanecem na memoaria afetiva do leitor,
marcando sua relagdo com o objeto-livro. Como retrata Calvino (1999), livros podem

ser "provocadores até mesmo quando fechados" e ainda nao possuidos pelo leitor:

[...] apds vocé ter percorrido rapidamente com o olhar os titulos dos volumes
expostos na livraria, vocé se dirigiu a uma pilha de exemplares
recém-impressos de Se um viajante nhuma noite de inverno, pegou um e o
levou ao caixa para ver reconhecido o seu direito de possui-lo. Vocé ainda
langou sobre os livros em redor um olhar desgarrado (ou melhor: os livros é
que o olharam com um olhar perdido como o dos caes nos cercados do canil
municipal quando veem um ex-companheiro ser levado pela coleira pelo
dono que veio resgata-lo) e, enfim, saiu. Um livro recém-publicado lhe da um
prazer especial, ndo é apenas o livro que vocé esta carregando, € também a
novidade contida nele, que poderia ser apenas a do objeto saido ha pouco da
fabrica, € a beleza diabdlica com a qual os livros se adornam, que dura até
que a capa amarelece, até que um véu de poeira se deposita nas bordas das
folhas e os cantos da lombada se rasgam, no breve outono das bibliotecas.
(CALVINO, 1999, p. 14).

Para Norman (2008) esses fatores sédo definidos pelo termo “tangibilidade”,
valorizando o prazer da interagdo fisica como um fator que pode fazer grande
diferenca na avaliagdo de um produto. Por serem objetos tridimensionais, os livros,
proporcionam sensacodes tateis, visuais, auditivas, olfativas e, segundo Fontoura
(2007, p. 84), "cinestésicas a cada pagina virada, provocando sensagdes que
definem parte da qualidade da interagao entre leitor e objeto”. A qualidade literaria
do texto é o fator principal para definicdo da experiéncia do leitor, mas, certamente,
os aspectos visuais e graficos do projeto de design de um livro contribuem
significativamente para os aspectos emocionais da relagdo emocional entre as
partes (FONTOURA, 2007).

Norman (2008) relaciona trés niveis de atuagao do design sobre o emocional
do leitor, como: visceral, comportamental e reflexivo. Por apresentarem papéis
diferentes no funcionamento das pessoas, cada um desses niveis exige uma

estratégia de design distinta.
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Figura 22 - Niveis do design emocional
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Fonte: UX Collective (2020)

Sao varios os fatores que afetam o individuo no primeiro nivel - o visceral.
Embora acontega pré-conscientemente (antecedendo o pensamento), é nele que o
leitor recebe suas primeiras impressdes acerca do objeto, através da aparéncia. E
relacionado ao impacto emocional direto, imediato, onde pontos como cor, forma,
textura, sensacao fisica e até o peso do objeto sdo importantes e causam influéncia.
O objeto cria, em um certo nivel, uma forma de atragéo, seguida de uma sensagao
agradavel. Segundo Norman (2008), o design visceral é imediato, exigindo talento e
habilidade do designer ao projetar o objeto, pensando na primeira impressao que
este passa ao usuario" (NORMAN, 2008).

Ja o nivel comportamental alinha prazer e efetividade ao uso do objeto
(NORMAN, 2008). Neste nivel, sdo identificados quatro principios basicos: fungéao,
compreensibilidade, usabilidade e sensacao fisica. Aqui, sdo analisados pontos
como 0 manuseio do objeto, a valorizagdo das fungdes que ele desempenha, a
eficacia (se cumpre seu dever como produto) e o grau de compreensao na operagao
e no seu modo de comportamento (NASCIMENTO, 2009, p. 24).

Por fim, o nivel reflexivo engloba aspectos agora conscientes do usuario,
como "autoimagem, satisfacdo pessoal e memorias afetivas" NORMAN (2008).
Enquanto o primeiro e segundo niveis - visceral e comportamental - envolvem
sentimentos como a visdo, checagem e usabilidade do objeto, o ultimo nivel se
estende por mais tempo e evoca sentimentos como orgulho (de ter um objeto,

exibi-lo, usa-lo). Neste nivel a consciéncia e os mais altos niveis de sentimento,
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emocdes e cognigdo residem. E somente nele que o pleno impacto tanto do

pensamento quanto da emogao sao experimentados." (NORMAN, 2008, p.57).

O design de um livro de poesia impresso, se pautado pelas abordagens dos
niveis descritos por Norman (2008), pode trazer um novo significado para o objeto -
transformando-o em um um instrumento criado para tornar mais desejavel e
sedutora a experiéncia com o leitor - mesmo que através de varios motivos que vao

muito além da leitura em si.
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3. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO

Este terceiro capitulo € dedicado ao desenvolvimento do projeto e a partir
daqui sera aplicada uma adaptacéo da metodologia projetual de graficos impressos
de Volnei Matté (2004).

3.1 PROBLEMATIZAGCAO

Com os conhecimentos adquiridos na etapa de fundamentacdo teodrica, é
chegado o momento da definicdo do problema a ser resolvido: o primeiro passo do
processo editorial. Nessa etapa, foi utilizado o modelo de briefing do livro ‘Viver de

Design’, de Strunck (2010), para compreender o escopo do projeto a ser trabalhado.

e Problema a ser resolvido:
Projeto grafico editorial do livro de poesias Hospicios, de Fabio Henrique
Ghisi.
e Diferencial a ser explorado:

O uso de imagens e ilustragdes criadas pelo autor da obra.

e Publico-alvo:

Jovens, de faixa etaria que varia entre 18 anos e 35 anos.

e Concorréncia direta e indireta:

Livros que disputam ateng&o nos pontos de venda.

e Instrugdes Especificas/ Obrigatoriedades:
A definir

e Tipo de apresentacgao:

Em forma de livro.

3.2 COLETA DE DADOS

Nesta etapa procura-se coletar dados para fornecer o conhecimento
necessario para a condugdo do projeto e direcionar o seu rumo a uma solugao
adequada, viavel e contextualizada, a partir da pesquisa e compreensao das

particularidades dos temas abordados.
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3.2.1 Conhecendo o autor da obra

Foi realizada uma coleta de dados sobre o autor para obter informacdes
chave que compreendam melhor a sua abordagem e perspectiva e para conhecé-lo
de forma mais aprofundada. Essa coleta aconteceu através de um questionario
(Apéndice A), que traz uma ficha técnica sobre o projeto, com informac¢des que

contextualizam e trazem maior compreensao acerca da obra.

Fabio Henrique Ghisi nasceu em Santo Amaro da Imperatriz, municipio da
Grande Florianopolis, em 1994. Desde os primeiros anos de idade, costumava se
entreter apenas com habitos que envolviam a criatividade, principalmente os
desenhos e as pinturas. Mesmo antes de aprender a escrever, Fabio desenhava o
que pareciam letras, que acompanhavam seus tragos e outros simbolos. Depois que
entendeu como as palavras funcionavam, elas sempre passaram a fazer parte de

seus desenhos. Assim, seus desenhos passaram a ganhar nomes, e depois, frases.

Durante os anos de escola, participou de diversos concursos literarios fora e
dentro das instituigdes que estudou. Sempre gostou de poesia e escrever poemas,
mesmo nao seguindo géneros especificos e lendo autores consagrados — a
inspiracdo vinha puramente da exploracdo do género nas aulas de lingua
portuguesa e literatura. Alids, o habito da leitura s6 veio mais tarde, aos doze anos:

o primeiro livro que Fabio lembra ter lido foi uma adaptagao de King Kong.

Com o desenvolvimento desse e de outros géneros, seus professores
passaram a aconselhar Fabio e sua mé&e a seguir uma carreira que explorasse suas
habilidades de comunicagao, criatividade e escrita. Apds os estudos terminarem,
porém, ele decidiu optar por uma profissdo que ja era classica em sua familia: a
advocacia. Aos 18 anos, Fabio entrou para faculdade de Direito. Porém, sua

passagem pelo curso durou, aproximadamente, uma semana.

Ao longo dos anos que antecederam seu inicio na carreira académica, Fabio
sempre escreveu em diarios, cadernos e mantinha uma producéo literaria simples,
escrevendo contos e histérias de forma independente. Ao entrar para o curso de
Comunicagédo Social, passou a criar uma produgdo mais robusta, e catalogar suas
criacoes e textos. Ao longo dos seus anos de graduagao, também. Fabio passou a

acompanhar sua avd, Ana, durante longos periodos em hospitais da cidade. No
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préximo capitulo, exploraremos a obra "Hospicios" e a relacdo que ela tem com este

momento da vida do autor.

3.2.2 A obra

O compilado que cria a obra Hospicios reune producbes em texto e
ilustracées que foram concebidas entre 2015 e 2017. Durante esse periodo, o autor
viveu um momento pessoal delicado e crucial em sua vida, onde sua avo materna,
Ana, esteve internada por longos periodos em um hospital. As experiéncias
descritas nas poesias n&do sdao necessariamente sobre o tema em questdo, mas

falam sobre os conflitos ali vividos e as complicagdes atreladas a esse momento.

Os textos também retratam temas sobre o tempo e o amor, pontos muito
questionados durante a época de vida do autor. Todas as vivéncias e catarses da
época foram traduzidas em textos e imagens para a obra de Fabio. O autor lembra
que, em muitos momentos, durante as idas ao hospital, quando ndo conseguia
escrever, desenhava em busca de inspiracdo. Os desenhos produzidos durante a
época também fazem parte deste compilado, e juntos, incorporam a narrativa e

complementam visualmente as poesias.

Figura 23 - Painel de ilustragbes do autor da obra
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Os temas explorados também giram em torno de um inevitavel fim, que é
carregado ao longo dos textos e imagens e que permeia todos os sentimentos
vividos pelo autor durante o periodo. O fim da vida e o amor, o fim de
relacionamentos e lagos criados em vida, o fim da juventude e também o fim da
inocéncia. Durante suas estadias no hospital com a avo, Fabio lembra que
presenciou diversos casos que pingaram em seus textos, e vem de um deles a
origem do nome do livro, Hospicios — além da disposigao dos corredores, das baixas
luzes e outras alegorias e simbolismos que o ambiente retrata, classicos dos

manicdmios e hospitais psiquiatricos que tumultuavam o imaginario do autor.

Quando a definicdo do livro como obra, Fabio garante que n&o tinha a
ambicdo de publica-lo, mas, se um dia tivesse a oportunidade, gostaria que o
produto final fosse executado com as imagens produzidas na época atreladas aos

textos, ja que, de certa forma, se complementam.

Hospicios € um retrato do amor, do tempo e da morte, de forma visceral e
honesta, através de um prisma individual, mas realistico, que busca através da

poesia, explorar as possibilidades e impossibilidades, da linguagem e da vida.
3.2.2.1 Matriz de diferencial semantico

Junto na coleta de dados, foi aplicado uma matriz de diferencial semantico,
usada para medir a percepcdo visual em relacdo a um produto ou servico. Sendo
assim, foi utilizada para obter mais informagao sobre a visdo do autor da obra acerca

de seu trabalho.

Figura 24 - Matriz de diferencial semantico

(o] 1 2 3 4 5
Masculino Q) Feminino
A
L~ A=Al
Moderno Tradicional
Aclulto Infantil
\‘\
Sensato \~Q Insano
Prazer /(5 Sofrimento
//
Abstrato C): Concreto
\\
Modismo ):) Duradouro
1
Dinamico @« Estatico
\\
Caro ~O Barato
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Fonte: Desenvolvido pelo autor

Com base nos conceitos propostos por Negréo (2008), alguns atributos foram
levantados para ajudar a associar e elucidar o projeto, com isso trazendo uma
percepgao visual mais clara acerca do conceito, da construgédo imagética e visual da

obra.

Para o autor da obra, o livro possui modernidade, predominante na esséncia

feminina, adulta e insana, com caracteristicas duradouras e dindmicas.
3.2.2.2 Mapa mental

A partir dos dados levantados sobre o escritor e a obra, foi criado um mapa
mental. Com ele, foi possivel buscar a interpretacdo da obra, tema e suas relagoes,
para serem organizadas e melhor compreendidas, mostrando-se o mapa uma

ferramenta util para auxiliar nas proximas etapas do projeto.

Figura 25 - Mapa mental sobre a obra "Hospicios"

Medo
Desarmonia

Dor

Adspacha Esperanga

Esforgo -
Sentimento Protecdo

e LT Angustia

Venerabilidade Imprevisivel
P Perda

Inseguranga Momento Pro bem
Possibilidade

Desabituacao
" Pro mal

Monotomia

Descontextualizagdo
Na experiéncia

Passado x presente
Na nova rotina
Foco
No convivio
Sobrevivéncia
Na criagdo
Condigao humana

Amor

Tempo Criatividade

Paciéncia
Fuga

Fe
Criacdo

Invariabilidade
Refugio Obra
Pesquisa

Leitura

Inspirado

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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3.2.2.3 Painel conceito

Com base nas informacdes obtidas nas ferramentas aplicadas com o autor da
obra, foi possivel desenvolver um painel conceito para guiar nas proximas etapas, e

assim entender a percepg¢ao do publico-alvo sobre o conceito que o painel transmite.

O painel conceito tem como objetivo a imersdo na obra, para tragar um
paralelo entre o que é criado pelo autor do livro e o quais ferramentas imagéticas
servem como referéncia para o que sera transmitido no produto, ao publico-alvo. O
painel cria um formato de expressao através do uso de diversas imagens que
retratam simbdlica e semioticamente o sentimento e a insanidade, vividos no

momento da concepgao da obra e encontrados ao longo dos textos.

Figura 26 - Painel conceito

rion hiusactarized by porces I
| 100

Fonte: Desenvolvido pelo autor

3.2.3 Publico-alvo

Segundo o Instituto Proler, no relatério "Retratos da Leitura no Brasil" (2008),
que retrata uma pesquisa quantitativa encomendada ao Instituto Ibope Inteligéncia

com o objetivo "de diagnosticar e medir o comportamento leitor da populagao,
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especialmente com relagéo aos livros", os jovens sdo 0 grupo quem mais |é poesia

no Brasil — constituido, em sua grande maioria, por mulheres.

Com isso, para conhecer e definir o publico-alvo, foi realizado um formulario
(Apéndice B), para ter um entendimento e nogdo maior do publico consumidor leitor,
além de seu comportamento, estilo de vida e sua visdo perante aos conceitos da

obra.

O publico-alvo prioritario desse projeto se estabeleceu um grupo composto
majoritariamente por mulheres, de faixa etaria variando entre 18 anos e 35 anos,
porém, podendo tornar-se interessante a qualquer um, variando do seu gosto ou

interesse.

Segundo o formulario, o grupo €& bem diversificado em suas formacdes

académicas e profissionais, porém, homogéneo em suas atividades de tempo livre.

Utilizou-se no formulario o método da "técnica de associacgao livre de palavras”,
para compreender a visao do publico-alvo e associagao sobre as palavras "poesia" e
"hospicios", que s&o palavras importantes para o rumo do projeto. Dessa forma, foi

criada uma nuvem de palavras, baseada no grafico que analisa as respostas no

formulario.
Figura 27 - Nuvem de palavras
Expressividade
tristeza solidao
Amor
Ig%dr?gesséo

Alegria

branco m edd 0O davida sessso

o fitmo

isolamento "

pureza de sentimento individualidade

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Com base no resultado da nuvem de palavras, foi possivel compreender o
ponto de vista do publico sobre as palavras-chaves apresentadas, e, com isso,

explorar melhor os conceitos trabalhados em cima do projeto.

No formulario, também foi aplicada uma matriz de diferencial seméantico, para
obter mais informagbes acerca da visdo do publico sobre o painel de conceito da

obra a ser trabalhada.

Figura 28 - Matriz de diferencial semantico do publico-alvo

[0} 1 2 3 4 5
Masculino O Feminino
A
L~ ..
Mocderno Tradicional
Adulto Infantil
\‘\
Sensato \ Insano
Prazer Sofrimento
o
Abstrato ():/ Concreto
\\
Modismo /@ Duradouro
Dindmico | O | Estatico
Caro R@) Barato

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Para os entrevistados, o painel apresentado transmite o conceito
predominante moderno e adulto, com caracteristicas de sofrimento e insanidade.

Prioriza o dinamismo e tem um propdésito duradouro.

A partir dos dados coletados na aplicagao do questionario, serdao elaboradas
personas e painéis referentes ao publico-alvo, para uma melhor compreensao do

projeto que sera desenvolvido.
3.2.4 Concorrentes e similares

Foram selecionados livros de poemas e poesias para um levantamento de
produtos concorrentes e similares existentes no mercado, utilizando como critério a
lista dos livros mais vendidos do género, no més de abril, segundo a Amazon.
Também foram selecionadas obras de acordo com algumas recomendacgdes pelo

publico no formulario aplicado. Desse modo, coletando dados para realizar um
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comparativo entre seus elementos graficos, e assim serem analisados na etapa de

analise.

A seguir, ha uma breve apresentacdo sobre as obras selecionadas e seus
diferenciais em destaque, além da coleta de aspectos baseados nos tdpicos

estudados anteriormente.
3.2.4.1 O fim em doses homeopaticas - Textos cruéis demais

O coletivo literario "Textos cruéis demais para serem lidos rapidamente"
passou a produzir e compartilhar um conteudo extenso e profundo em suas redes
sociais. Com o sucesso de seus escritos e ilustracdes, eles langcaram uma coletanea

de textos inéditos.

Figura 29 - "O fim em doses homeopaticas - 2020"

0 COP4 d

| N

Alt

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Além dos textos, a obra possui ilustracbes que complementam a experiéncia

da leitura, enriquecendo os sentimentos e emogdes apresentados na obra.

Tabela 1 - Comparativo entre os concorrentes e similares 1

O FIM EM DOSES
HOMEOPATICAS

SUPORTE Papel polen soft 80g/m?

FORMATO 21x14cm




GRID Uma coluna
TIPOGRAFIA TiTULOS Serifada
TEXTOS Serifada
FOLIO Margem lateral, & esq ou dir
IMAGENS llustragcdes em preto e branco
wessio Mot
ACABAMENTO ENCADERNAGAO gz‘;;go;ecola
DIFERENCIAL -

3.2.4.2 o0 que o sol faz com as flores
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O livro "O que o sol faz com as flores" (Rupi Kaur, 2018) além de se encontrar

como um dos livros mais vendidos do género, a autora Rupi Kaur, foi uma das

citadas no formulario respondido pelo publico.

O livro consiste em uma coletdnea de poemas que, entre outras tematicas,

exploram o crescimento e cura. Além disso, a autora também aborda a

ancestralidade e honra as suas raizes, a expatriacdo e o amadurecimento e buscas

internas.

1.dos bragos da esposa

adireita

das encontrad das
\médico numa
Ji para 16 que ele a |
fmando no solo

matam a fome da nagio

fum poriio de toronto
[ente um aborto

gravidez

Figura 30 - "o que o sol faz com as flores - 2018"

0 que o sol faz

com as flores
rupi kaur

As familias

om alto indice

\ SPlaneta

Fonte: Desenvolvido pelo autor.
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Ao decorrer da leitura, a obra possui ilustragdes complementares com seus

textos, expressando os sentimentos da autora sobre seus poemas.

Tabela 2 - Comparativo entre os concorrentes e similares 2

O QUE O SOL FAZ
COM AS FLORES

SUPORTE

Papel offset 90g/m*

FORMATO 21x14cm

GRID Uma coluna
TIPOGRAFIA TiTULOS Sem serifa

TEXTOS Serifada

FOLIO Margem inferior, a esq ou dir

IMAGENS llustracdes em preto e branco

IMPRESSAO Miolo: offset 1x1

Capa: offset 2x0

ACABAMENTO ENCADERNAGAO Capa mole

Costura e cola

DIFERENCIAL

3.2.4.3 Claro enigma

Carlos Drummond de Andrade se encontra como um dos poetas citados no

formulario respondido pelo publico.

Claro Enigma (Carlos Drummond de Andrade, 1951) € uma das mais famosas

coletaneas do poeta brasileiro. Os poemas reunidos neste volume ocupam uma

posicao singular na obra de Drummond, onde o autor parece querer buscar, por

meio da retomada de formas classicas, um equilibrio entre o passado e o presente.

O amor, a morte e a memoria sdo alguns dos temas elaborados por um homem que

se tornou um dos maiores autores do pais e € conhecido por uma produgao literaria

que sempre esteve a frente de seu tempo. Ao longo dos anos, Claro Enigma foi

revisitado por diversas editoras e em reimpresso em novas edi¢cdes. Atualmente, faz

parte do corpo de leituras obrigatérias para o vestibular de diversas instituicbes de

ensino do Brasil, sendo uma das obras de poesia mais famosas do nosso pais.
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Figura 31 - "Claro enigma - 2012"

CLARO
ENIGMA

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Na edi¢cao analisada, da editora Companhia das Letras de 2012, as paginas

iniciais da obra apresentam antigas fotografias do poeta e algumas de suas

primeiras edigdes, que auxiliam o leitor a conhecer o autor e se localizar no

tempo-espaco da obra.

Tabela 3 - Comparativo entre os concorrentes e similares 3

CLARO ENIGMA

SUPORTE Papel pélen bold 90g/m?
FORMATO 21x14cm
GRID Uma coluna
TIPOGRAFIA TITULOS Sem serifa
TEXTOS Serifada
FOLIO Margem inferior, a esq ou dir
IMAGENS Fotografias em preto e branco
~ Miolo: offset 1x1
IMPRESSAO
Capa: offset 4x0
ACABAMENTO ENCADERNAGAO Capa mole

Costura e cola

DIFERENCIAL
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3.2.4.4 A mao esquerda de vénus

O livro "A mao esquerda de vénus" (Fernanda Young, 2016) além de ser uma
das escritoras citadas no formulario, os projetos graficos das obras de Fernanda

Young s&o de grande inspiragéo para esse trabalho.

Esse é o segundo livro de compilagdo de poesias da autora, escritora, atriz e
roteirista Fernanda Young, langado em 2016. A autora, ao longo de diversos anos e
obras publicadas, salientou que o género de poesias era "seu predileto”, mas o "pior
para ser escrito", alegando que o processo criativo exigia muito de si. A autora traz,
no fluir criativo de seus poemas, um verdadeiro embate apaixonado com as

palavras, que, segundo ela, a salvam de “uma angustia insustentavel”.

Figura 32 - "A m&o esquerda de vénus"

NN i e |

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Embora o conteudo principal da obra sejam os textos, nesse livro a autora
reune uma coletanea de rabiscos, desenhos e fotografias, em forma de diario, que
transmitem as emocdes e sentimentos na criacdo das poesias, enriquecendo a

experiéncia da leitura.

Tabela 4 - Comparativo entre os concorrentes e similares 4

A MAO ESQUERDA DE VENUS

SUPORTE Papel pélen bold 90g/m?
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FORMATO 22,8x16cm
GRID Uma coluna
TIPOGRAFIA TiTULOS Serifada
TEXTOS Serifada
FOLIO Margem superior, a esquerda
IMAGENS llustragdes e fotografias coloridas

Miolo: offset 4x4

IMPRESSAO
Capa: offset 3x1
ACABAMENTO ENCADERNAGAO Capa mole
Costura e cola
DIFERENCIAL _

3.2.4.5 Violet bent backwards over the grass

O livro "Violet bent backwards over the grass” (Lana Del Rey, 2020) apesar de
ter sido um dos livros mais vendidos internacional do género no ano de 2020, esse
livro foi escolhido como possivel similar, por apresentar um projeto grafico

interessante para ser analisado e inspirado.

A primeira obra literaria da cantora e compositora norte-americana Lana Del
Rey traz uma coletanea de textos escritos pela autora ao longo de cinco anos. O
resultado é uma paisagem poética extraordinaria, que reflete o espirito desprotegido

de Lana, ja retratado e conhecido através de suas obras musicais.

Figura 33 - "Violet bent backwards over the grass - 2020"




61

Fonte: Desenvolvido pelo autor

O livro exibe paginas manuscritas datilografadas pela escritora ao lado de
fotografias do cotidiano da mesma, conseguindo transmitir sua esséncia em cada
pagina. Dessa forma, a experiéncia do leitor se transforma em uma experiéncia

prazerosa, trazendo novas camadas para o texto e para explorar o género literario

da poesia.
Tabela 5 - Comparativo entre os concorrentes e similares 5
VIOLET BENT BACKWARDS
OVER THE GRASS
SUPORTE Papel pdlen bold 90g/m?
FORMATO 21,27x14cm
GRID Uma coluna
TIPOGRAFIA TiTULOS Serifada
TEXTOS Serifada
FOLIO N&o possui
IMAGENS llustragdes e fotografias coloridas
IMPRESSAO Miolo: offset 4x1
Capa: offset 4x1
~ Capa dura
ACABAMENTO ENCADERNAGCAO
Costura e cola
DIFERENCIAL Verniz localizado na capa
3.3 ANALISE

Na etapa anterior foi realizada a coleta de dados, com o objetivo de reunir
informagdes sobre o publico que o projeto pretende abranger. Além, dos possiveis
concorrentes e similares encontrados no mercado. Dessa forma, foi possivel

observar suas caracteristicas para realizar a analise.
3.3.1 Publico-alvo

Com o conhecimento obtido do publico na etapa de coleta de dados, é

possivel obter a diregdo que o projeto guiara, com a criagdo de personas, para
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contextualizar e representar o publico-alvo, o ambiente onde esta inserido e seu

estilo de vida.
3.3.1.1 Personas

Para elaborar a persona, foram utilizadas as informagdes coletadas no

formulario do publico-alvo.

Gabriela tem 24 anos, mora em Floriandpolis e trabalha em uma agéncia de
publicidade, marketing e propaganda. Se classifica como “workaholic” e gosta de
trabalhar, porque ama o que faz, mas tem valorizado cada vez mais seus tempos
livres e momentos de descontragdo, pela alta carga de trabalho dos ultimos meses e
anos. Entao, quando consegue se organizar, programa deslocamentos para locais
que possuam centros urbanos movimentados e culturais, ou viagens que promovam
descanso e relaxamento. Durante o final de semana, quando nao esta estudando e
se atualizando em termos profissionais, gosta de assistir filmes e séries, mas ama ler
livros - um habito antigo, que cultiva desde os 8 ou 9 anos. Agora que Gabriela
também mora sozinha, esta se dedicando a aprender e desenvolver suas técnicas
de culinaria, onde tem aprendido sobre seus pratos preferidos, que envolvem a
gastronomia italiana, francesa e alema. E viciada em redes sociais e precisa

vivencia-las para estar atualizada com o mundo que envolve seu trabalho.
Figura 34 - Persona 1
- P
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)

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Gilberto tem 28 anos, mora em Sao Paulo e é professor de inglés. Embora

goste de sua profissdo, ama seus momentos livres, onde sempre viaja para praia e
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fica ambientado em locais tropicais, que remetem ao ambiente que cresceu. Gilberto
ama historia e esta sempre antenado no que esta sendo divulgado no cinema,
teatros e eventos culturais que envolvem artes, musica e audiovisual. Além disso,
seu habito pela leitura também é de destaque, ja que Gilberto € um leitor voraz e
amante de poesias, um género que acredita ser pouco explorado e admirado no

Brasil.

Figura 35 - Persona 2

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Leticia tem 19 anos, mora em Belo Horizonte e é estudante de arquitetura.
Sua atividade preferida € passar os finais de semana na casa dos pais em um
municipio longe do centro urbano que reside, no meio das montanhas onde as
temperaturas sempre estdo amenas ou frias. La, adora explorar seus dotes
culinarios — Leticia tem descendéncia japonesa e ama experimentar pratos da
cultura oriental — e esta sempre testando e apresentando novas receitas para
familia e amigos. Recentemente, Leticia passou a adquirir o habito da leitura por
causa do vestibular, e ndo consegue mais parar de ler. Vem se apegando a autores
brasileiros e aos diferentes movimentos da literatura do pais. Quando nao esta no
final de semana de descanso, costuma ir a compras, cinema e busca sempre se

envolver em novos projetos com amigos e colegas da faculdade.
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Figura 36 - Persona 3

Fonte: Desenvolvido pelo autor

3.3.1.2 Painel de estilo de vida

De acordo com Baxter (1998), durante o desenvolvimento de um produto, sao
construidos diversos painéis de imagens visuais que auxiliam e d&do suporte para a
construcdo de conceitos, efeitos e estruturas, além de permitir visualmente o

gerenciamento do que foi previamente estabelecido nas fases de concepgao.

O painel de estilo de vida reflete os valores pessoais e sociais, além de

representar o estilo de vida do publico-alvo.

Figura 34 - Painel de estilo de vida

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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O publico do projeto abrange jovens, de diferentes areas profissionais, porém
com énfase para a area da criagao e criatividade, que gostam de viajar, sair e criar
conexdes com a cultura. Valorizam seu tempo livre e 0 preenchem assistindo séries
e filmes, lendo livros e se atualizando com noticias através das redes sociais. Além
disso, estdo no inicio da construgdo de suas carreiras profissionais, e também
comegam a criar e estipular novas aspiragdes para a vida pessoal, profissional e
académica. Junto de tudo isso, vivem uma relagcao conflituosa com a idade e o
tempo, e a percepg¢ao da juventude perante a sociedade, que emana discursos

sobre positividade, liberdade e amplitude maxima de sentimentos.
3.3.2 Concorrentes e similares

Com o intuito de identificar as caracteristicas semelhantes presentes, foram
selecionados anteriormente cinco livros do género poesia, sendo eles concorrentes
e similares da obra que sera trabalhada neste projeto, para analisar graficamente
levando em consideragdo os aspectos de projeto grafico apresentados em alguns
topicos anteriores, na fundamentagdo tedrica (suporte, formato, grid, tipografia,

imagem, impressao e acabamento).
A partir da analise dos livros selecionados, foi possivel identificar que:

e O papel polen é o mais utilizado como suporte para o miolo, variando

em suas gramaturas;
e O formato mais utilizado € em média de 21x14cm.

e A tipografia serifada é mais utilizada nos textos, mas variando nos

titulos, podendo encontrar o uso de sem serifa;

e O uso de alinhamento a esquerda em textos e titulos € o mais

aplicado;

e O uso de imagens é bastante explorado nesse género, seja com

ilustragcdes ou fotografias;

e Forte presencga de elementos que auxiliam e expressam as emogoes

do conteudo nos livros;
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e Na maioria das obras, as cores sdo mais exploradas somente na capa,
porém, a presenga de obras com projetos graficos com quatro cores é

bastante presente também;

e Todos apresentam impressao offset, devido ao fato de serem materiais

de alta tiragem;
e A encadernagao com capa mole, costura e cole € mais utilizado;
e Todos os livros apresentaram a presencga das orelhas;

Dessa forma, com os dados coletados podendo-se comecar a idealizar a
aparéncia e estrutura do livro que sera projetado, tendo referéncias de

caracteristicas presentes nas obras de poesia.
3.3.3 Painel de expressao do produto

Foi desenvolvido um painel de expressdo do produto, que segundo Baxter
(1998), representa a emogao que o produto transmite, ao primeiro olhar, a primeira

impressao.

Figura 38 - Painel de expressao do produto

Fonte: Desenvolvido pelo autor

O painel expressa sentimentos conflitantes que giram em torno de uma
mesma atmosfera, visitada pelo autor da obra para incorporar os pequenos
fragmentos da realidade vivida no momento para os manuscritos e gravuras criadas.

Sentimentos como perda, vazio e desconforto fazem parte constante do escopo
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utilizado — que também retratam loucura, medo, choque, soliddo, abandono e
desarmonia. Todos esses sentimentos foram retratados através de imagens que
remetem semioticamente ao que foi escrito nos textos, criando paralelos com as

ideias iniciais de concepc¢ao do produto final.
3.4 DEFINICAO

Nesta etapa onde sdo definidos questdes importantes para o trabalho, como

0s requisitos e os conceitos principais que nortearam o projeto.
3.4.1 Lista de requisitos

A fim de auxiliar a fase de criacdo do projeto, foram listados requisitos
elaborados a partir das analises realizadas durante as etapas anteriores, como
forma de estabelecer as condi¢gdes para o éxito do produto final. Os requisitos

estabelecem que o livro deve conter:

e Uso de ilustracbes e imagens do autor da obra, de forma que consiga

transmitir seus sentimentos e emocdes ao decorrer da leitura;

e Ergondmico, manuseio intuitivo e confortavel,

e Experiéncia, projetar o livro equilibrando os fatos do design emocional
e Sensivel, que conecte-se com o leitor;

e Legivel, em sua diagramacao e tipografia;

e Inovador, apresentar experiéncia ndo convencional

Além de levar em consideracdo as orientagdes estudadas na etapa da

fundamentacéo tedrica e os dados levantados sobre os correntes e similares.
3.4.2 Conceito

A partir de todas as informagdes coletadas sobre o tema com o autor da obra
e com o publico, foi possivel identificar palavras em conjunto de ambas as pesquisas
para serem trabalhadas como conceitos principais no projeto, como "momento" e

"sentimento". Com isso, foram adicionados outros conceitos graficos para auxiliar
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nos elementos visuais a serem explorados, como referéncias pdés-modernas e

referéncias de conteudo.

Segundo o segmento de Design Editorial da 62 Bienal de Design Grafico,
publicado na revista ADG n° 26, o design que dialoga com as referéncias
pos-modernas tém como caracteristica a limpeza e a concisdao modernas, que dao
lugar a uma profusao de elementos que flutua nas paginas, sem contar mais com o
apoio de uma estrutura diagramatica clara e afinada. Empenhado na superagao da
influéncia moderna, € um design sensivel ao estilhagcamento desconstrutivo,
corajoso o suficiente para abrir mado da rede de protegdo representada pelos

confortaveis grids e alinhamentos.

Sendo assim, o design que dialoga com as referéncias de conteudo, tem
como caracteristica, a énfase no assunto tratado pela publicacdo. A estratégia do
designer é fazer com que a visualidade ligada ao assunto impregne a visualidade da

propria publicacéo. E essa referéncia de linguagem que passa a nortear o projeto.
3.4.2.1 Painel do tema visual

Com a definicdo do conceito, € possivel desenvolver o painel de tema visual
proposto por Baxter (1998), a fim de conceituar as estéticas pretendidas por meio de

imagens.

O painel de tema visual apresenta caracteristicas sem uma estrutura
diagramatica precisa, com a presenca de elementos que flutuam, em formato de
obras do género de poesia. Em forma de sketchbook, traz registros em diversos
modelos, como manuscritos, fotografias, ilustracdes e rabiscos, apresentando um

lado mais intimista para o produto.

Figura 39 - Painel do tema visual
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Fonte: Desenvolvido pelo autor

3.5 MODELACAO INICIAL

Nesta fase, acontecem as experimentagcbes e geracdes de alternativas de
modelos iniciais até os intermediarios, a partir do conceito estabelecido para que
sejam propostas solugdes para o problema do projeto.

3.5.1 Geragao de alternativas de conceitos
3.5.1.1 Alternativa A

A elaboragao da primeira alternativa parte de uma das palavras-chaves do
conceito principal, definida como "momento", que junto com o conceito grafico

pos-moderno, dara rumo a diagramacgao e a proposta grafica dessa alternativa.

A palavra "momento" traz referéncia a trajetéria e adaptacédo do autor da
obra, expressada através de suas ilustragcbes e textos, ao longo do seu processo
criativo.

O conteudo da obra deve se dividir em textual (poemas) e intervengdes
graficas (fotos e ilustragbes) ao longo do livro, de forma intercalada, em que as

intervengdes graficas transmitem as emocgdes e sentimentos do texto, e ambos se
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complementam. A prévia da estrutura editorial da alternativa é exibida na figura 40,

enquanto a prévia do projeto grafico segue na tabela 6.

Figura 40 - Prévia da estrutura editorial da alternativa A

ESTRUTURA EDITORIAL

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Tabela 6 - Prévia do projeto grafico da alternativa A

SUPORTE Papel pélen

FORMATO 21x14cm

GRID Uma coluna

TIPOGRAFIA Serifada

IMAGENS Ilustragogs em preto e branco
Fotografias em preto e branco

IMPRESSAO Miolo: offset 1x1

ENCADERNAGAO Capa dura

Costura e cola

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Imagem

. Texto
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Com base no conceito e na estrutura editorial, foi elaborado um painel visual

a partir de referéncias. A figura 41 exibe o painel visual da alternativa A.

Figura 41 - Painel visual da alternativa A

S RO RS, Lol N\ 83

Fonte: Desenvolvido pelo autor

3.5.1.2 Alternativa B

A segunda alternativa parte da palavra-chave do conceito principal, definida
como "sentimento", que é relacionada a como o autor da obra retratou esse periodo
da criagdo do seu conteudo, em sketchbooks como forma de diario, para expressao

de toda a dor vivida naquele momento, trazendo uma visao mais intima.

O livro deve se dividir em duas partes, com o mesmo conteudo textual em
ambas, mas, seguindo formas diferentes de diagramacao e layout. A primeira parte
sendo uma espécie de diario, onde serdo retratadas as paginas do sketchbook do
autor da obra, com suas intervengdes graficas (fotos, ilustragcbes e manuscritos). A
segunda parte seguindo no modelo mais tradicional dos livros de poesias, apenas o
texto em forma de coluna unica alinhado a esquerda. A prévia da estrutura editorial
da alternativa é exibida na figura 42, enquanto a prévia do projeto grafico segue na
tabela 7.



Figura 42 - Prévia da estrutura editorial da alternativa B

ESTRUTURA EDITORIAL

Imagem

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Tabela 7 - Prévia do projeto grafico da alternativa B

SUPORTE Papel polen

FORMATO 21x14cm

GRID Uma coluna

TIPOGRAFIA Serifada

IMAGENS llustragdes e fotografias coloridas
IMPRESSAO Miolo: offset 4x4
ENCADERNAGAO Capa mole

Costura e cola

Fonte: Desenvolvido pelo autor

I Texto

72
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Com base no conceito e na estrutura editorial, foi elaborado um painel visual

a partir de referéncias. A figura 43 exibe o painel visual da alternativa B.

Figura 43 - Painel visual da alternativa B

Fonte: Desenvolvido pelo autor
3.5.1.3 Alternativa C

Esta alternativa propde o uso da palavra-chave "tempo" como conceito
principal, que expressa determinado periodo em relagcdo aos acontecimentos

ocorridos com o autor da obra no momento da criagdo de seus poemas.

O conteudo da obra é composto em textual (poemas) e intervengdes graficas
(fotos e ilustragdes) ao longo do livro, de forma que as imagens complementam os
textos de modo mais interativo. A prévia da estrutura editorial da alternativa é

exibida na figura 44, enquanto a prévia do projeto grafico segue na tabela 8.

Figura 44 - Prévia da estrutura editorial da alternativa C
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Imagem I Texto

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Tabela 8 - Prévia do projeto grafico da alternativa C

SUPORTE Papel pdlen

FORMATO 21x14cm

GRID Uma coluna

TIPOGRAFIA Serifada

IMAGENS llustragdes e fotografias coloridas
IMPRESSAO Miolo: offset 4x4
ENCADERNAGAO Capa mole

Costura e cola

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Com base no conceito e na estrutura editorial, foi elaborado um painel visual

a partir de referéncias. A figura 45 exibe o painel visual da alternativa C.

Figura 45 - Painel visual da alternativa C
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BLINDHOTLAND/
GUETO, 1975/2019

Fonte: Desenvolvido pelo autor

A partir das alternativas elaboradas, deve-se selecionar qual delas sera
refinada. Para isso, foi aplicada a ferramenta de matriz de avaliagcéo, construida a
partir dos requisitos estabelecidos durante a fase de definicdo. As alternativas foram
avaliadas de acordo com cada um dos requisitos, em uma pontuagédo de 1
(indicando menor correspondéncia ao requisito) a 5 (indicando maior

correspondéncia ao requisito).

Tabela 9 - Matriz de avaliagao das alternativas conceito
Imagens
Ergonémico
Experiéncia

Sensivel

»w A W OO O,
A~ B B O O
W w w o s

Inovador

Fonte: Desenvolvido pelo autor

-
=]

Conforme o resultado da pontuacao total da matriz de avaliacao, a alternativa
gue mais atende aos requisitos estabelecidos € a alternativa B. Seu diferencial de

inovacao e na experiéncia com os fatores do design emocional se destacaram, de
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forma que criou uma conexdo com o leitor, podendo-se ser mais sensivel e atrativo

para o publico-alvo.
3.5.2 Experimentagoes

Baseado na alternativa escolhida para seguir como conceito principal desse
projeto grafico editorial, nesta etapa sera explorado e refinado esse conceito em
forma de experimentagdes e elaboragdes graficas, com o objetivo de iniciar a
modelacao inicial do projeto. O tamanho escolhido para o modelo de teste foi de
14,8x21cm, a dimensao de uma folha A5, visto que este € um dos formatos mais
utilizados tanto pelos concorrentes, quanto para a producdo de livros, além de ser

um padrao para as editoras nacionais.
3.5.2.1 Tipografia

Segundo Modern (1918), tipografias serifadas auxiliam bastante no
reconhecimento dos caracteres e ajudam na leitura, guiando o olho ao longo da linha
de texto, criando uma experiéncia mais facilitada, suave e agradavel ao leitor. A
partir dessa constatagao, e apos verificado o uso predominante de fontes serifadas
em publicagcbes de poesias, foram pré-selecionadas fontes com serifa que
apresentam uma familia tipografica variada para a testagem, gerando alternativas
para o corpo do texto da obra sobre o requisito de legibilidade. As fontes

selecionadas foram Servus Slab, Acuta, Freight Macro, Karmina e Ode.

Com o intuito de realizar testes, as tipografias foram impressas em tamanhos
9, 10 e 11, para verificar quais se adequariam mais as caracteristicas do livro e sua

legibilidade na hora da leitura.



Servus Slab Thin

Servus Slab Thin Italic

Servus Slab Light

Servus Slab Light Italic
Servus Slab Regular

Servus Slab Regular Italic
Servus Slab Medium
Servus Slab Medium Italic
Servus Slab SemiBold
Servus Slab SemiBold Italic
Servus Slab Bold

Servus Slab Bold Italic
Servus Slab ExtraBold
Servus Slab ExtraBold Italic
Servus Slab Black
Servus Slab Black Italic

Acuta 9pt

Alente do amor grudou na retina e trowse a realidade
para & paisdo

Agora, nela, veem-se poros abertos, veias desconcertantes
e azuis a0 lado das marinas, que inspiram e expiram

o cansago enfisémico dos pulmdes que é inflaram de
axtasece susto,

esperae dor.

como é engragadaa miopia dos amantes histéricos. ()
omo é engrcada a verdade que ninguém quer ouvir.

Acuta 10pt

Alente do amor grudou na retina e trouxe a realidade
para a paixdo.

Agora, nela, veem-se poros abertos, veias desconcertantes
e azuis a0 lado das narinas, que inspiram e expiram

o cansaco enfisémico dos pulmoes que jd inflaram de
axtase e susto,

espera e dor.
histe

I amiopia dos
Como € engracada a verdade que ninguém quer Ouvir.

Acuta 11pt |

Alente do amor grudou na retina e trouxe a realidade ‘
para a paixio.

Agora, nela, veem-se poros abertos, veias desconcertantes

e azuis a0 lado das narinas, que inspiram e expiram

o cansao enfisémico dos pulmbes que ja inflaram de

éxtase e susto,

espera e dor.

como ¢ engragada a miopia dos amantes histéricos. (-.)

Como é engracada a verdade que ninguém quer Ouvir.

Figura 46 - Tipografias pré-selecionadas

Acuta Thin

Acuta Thin Italic
Acuta Light

Acuta Light Italic
Acuta Book

Acuta Book Italic
Acuta Medium
Acuta Medium Italic
Acuta Bold

Acuta Bold Italic
Acuta Black
Acuta Blach Italic
Acuta Fat

Acuta Fat Italic

FreightMacro Light
FreightMacro Light Italic
FreightMacro Book
FreightMacro Book Italic
FreightMacro Medium
FreightMacro Medium Italic
FreightMacro SemiBold
FreightMacro SemiBold Italic
FreightMacro Bold
FreightMacro Bold Italic
FreightMacro Black
FreightMacro Black Italic

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 47 - Testes tipograficos impressos

FroightMacro 9 pt

Alente do amor grudou na retina e trouxe a realidade
para a paixi

Agora, ndla, v
 azuls 35 1ado das narinas, que inspiram @ expiram:

se poros abertos, velas desconcertantes

o cansago enfisémico dos pulmes que Ji inflaram de
extmse @ susto,

espera e dor.

como ¢ engragada a miopia dos amantes histGricos. ()
Gomo ¢ engragada a verdads que ninguém quer ouvir:

FreightMacrs 10 pt

Alente do amor gradou na retina e trouxe a realidade
para a paixiio.

Servus Slab 9 pt

Servus Slab 10 pt

Alente do amor grudou na retina e trouxe a realidade
paraa paixio.

Agors, nela, poros aber

¢ 2uls a0 lado das narinas, que inspiram ¢ expiram

o cansago enfisémico dos pulmées que j& inflaram de
extase e susto,

espera e dor.

como é engragada a miopia dos amantes histérieos. (..)
Como 6 engragada a verdade que ninguém quer ouvir.

FreightMacro 11 pt

Alente do amor grudou na retina e trouxe a realidade
para a paixdo.

Agora, nela, veem-se poros abertos, velas desconcertantes
 azuis a0 lado das narinas, que inspiram e expiram

o cansago enfisémico dos pulmdes que jé inflaram de
éxtase e susto,

espera e dor:

como é engragada a miopia dos amantes hiStéricos. ()
Como ¢ engragada a verdade que ninguém: quer ouvir.

i se poros abertos,
e azuis 30 lado dss narinas, que inspiram e expiram

o cansago ensisémico dos pulmdes que jéinflaram de
@xtase @ susto,

espera e dor.

como ¢ engragada a miopia dos amantes histéricos. (..)
Como é engragada a verdade que ninguém quer ouvir.

Servus Slab 1 pt

Alente do amor grudou na retina e trouxe a realidade
para a paixdo.

Agora, nela, veem-se Poros abertos, velas desconcertantes
¢ azuis a0 lado das narinas, que inspiram e expiram

o cansago enfisémico dos pulmdes que j4 inflaram de
éxtase e susto,

espera e dor.

como 6 engragada a miopia dos amantes histéricos. (...
Como é engragada a verdade que NINgu¢m quer ouvir:

77

Karmina Regular
Karmina Italic
Karmina Bold
Karmina Bold Italic

Ode Semi Light
Ode Regular
0Ode Medium
0de Bold

Ode Black

Karmina 9 pt

Karmina 10pt

Alente do amor gruddou na rexina e trouxe a realidade:

elas desconcertantes
o spiram e expiram

© cansago enfistmico dos pulmdes que j inflaram de
Exase esusto,

como € engragada a miopia dos amantes histéricos, (..
Como é engragadaia verdade que ninguém quer ouvir.

Karmina 11pt

Alente doamor grudou na retina e trouxe a realidade
pam a paixio.

Agora, nela, veem-se poros aberos, veias desconcernantes
eazuis a0 lado das narinas, que inspiram ¢ expiram

o cansago enfisémico dos pulmdes que jd inflaram de
&xtase e susto,

espera e dor.

como ¢ engragada a miopia dos amantes histéricos. (..)
Como ¢ engragada a verdade que ninguém quer ouvir,

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Entre as pré-selecionadas no teste, a fonte Acuta obteve maior destaque, pois
além de sua legibilidade, a fonte apresentou uma variada familia tipogréfica,
permitindo diferentes utilizagbes ao longo do texto, com caracteristicas expressivas,
tornando-se uma alternativa compativel e harmoniosa para textos em versos, como
poesias. O modo de uso da fonte no livro sera especificado na etapa de projeto

grafico.
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Junto com os testes de impressao da fonte Acuta, constatou-se também a
maior adequacao e legibilidade da mancha grafica com o uso da entrelinha 15,

definida para dar continuidade a diagramacao.
3.5.2.2 Modelos graficos

Foram elaboradas alternativas de composi¢cées de algumas paginas do livro,
com o intuito de gerar propostas graficas para serem refinadas para a modelagao
final do projeto. Como o livro sera dividido em dois blocos diferentes, a seguir, seréo

apresentadas as alternativas graficas dos modelos.

Sendo assim, com o uso da fonte selecionada, foram testadas diferentes
cores na tipografia, fugindo do uso convencional; o uso de elemento grafico na

cabeca; localizagao do félio; pagina unica ou dupla.

Figura 48 - Experimentaces graficas pagina dupla em preto

@

14 de marco de 2017 Eu nem gosto mais de escrever sobre vocé.
Me cansa.

Estou por um triz. De novo. Me deixa exausto.

Parece, de fato, encenacéo. Pra vocé ter ideia do quanto consome,

Creio até que seja mentira as vezes, se acontece no meio do dia,

essa minha cara com esses olhos caidos. eu perto o resto das minhas horas.

Aprendi tal Nunca acontece pela manha,

olhar, lendo os poemas de e agradeco aos enigmas

alguns, ou sdo os remédios. Buzios,

Eu vinha crente que nao mais Ao tarot,

precisava disso. Disso: caneta, Aquela cartomante que me falou algumas coisas
interessantes,

papel, calmante e pijama.
Dancei muitas musicas e ri
de mim mesma. Aquela que
se repete. Eu. Eu mesma:
corpo e a cabeca cheia de
cabelos.

Meu cérebro estd empapado,
do tamanho de uma barata.

156

Aquela fita do Senhor do Bonfim que tirei depois de
trezentos e setenta e cinco mil banhos,

e também as oracdes que faco,

E acredito.

Escrever sobre vocé

Me da um desconforto

Dificil de por na folha,

filtrar,

E um saco.

E dificil de engolir,

E como um pedaco de carne que vocé compra na Rua
por cinco reais, e mastiga,

mastiga,mastiga... e

néo acaba nunca

157

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Além do preto, foram testadas diferentes cores no corpo de texto com o

propdsito de trazer emogao e significado para a obra. Dessa forma, foram
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selecionadas duas cores opostas, em termos psicolégicos, de acordo com o livro

Psicologia das Cores, de Eva Heller, publicado em 2012.

O azul, escolhido em um tom escuro, traz frieza e distdncia entre seus
significados. A critica de arte Helen Kay (2012) descreve o famoso azul de Picasso
como "o azul da miséria, dos dedos frios, das frieiras, dos labios exangues, da fome.
E o azul do desespero,... 0 azul dos blues.” (KAY, 2012, p. 79). O azul, apesar de se
encaixar com o conceito da obra (carregado de melancolia e frigidez) traz, porém, a
visdo popular de uma cor masculina, que o distancia das premissas do projeto — o
qual busca por caracteristicas mais femininas, de acordo com as diretrizes do autor

da obra.

Figura 49 - Experimentagbes graficas pagina Unica em azul

Ha uma diferenca muito
clara

entre nés dois
além

dos nossos
corpos

e do tom

de voz.

Eu cumpro
minhas promessas.
Meus votos,
embora secretos,
séo sagrados.

E se digo

que fico,

vou até

o fim.

Viver
verdadeiramente,
no meu

mundo,

é questao de
Sobrevivéncia.

157

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Ja o vermelho, uma cor quente e proxima, carrega significados que vao do
amor ao odio, das boas as mas intengdes. Segundo Heller (2012), o simbolismo do
vermelho esta marcado por duas vivéncias elementares: o vermelho é o fogo e
também o sangue, trazendo um significado existencial. O vermelho também é
expresso através das expressdes naturais do ser humano através do corpo, servindo

como signo de linguagem corporal para nervosismo, raiva e outras emocdes fortes.
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Assim, o simbolismo do vermelho vigora no mundo inteiro e é conhecido de todos,
pois todos, individualmente, ja tiveram suas experiéncias envolvendo algum

significado particular com a cor.

No conhecimento popular, o vermelho e seus tons entram como contraponto
do azul, sendo, reconhecidamente — através da visdo popular — uma cor feminina,
por seus diversos significados. Uma das principais matrizes que direcionaram o
projeto de acordo com o autor da obra s&o suas caracteristicas dinamicas, tornando
o vermelho uma cor que se encaixa de forma eficiente na proposta do conceito do

livro.

Figura 50 - Experimentacdes graficas pagina unica em vermelho

01.

Eu nem gosto mais de escrever sobre vocé.

Me cansa.

Me deixa exausto.

Pra vocé ter ideia do quanto consome,

as vezes, se acontece no meio do dia,

eu perto o resto das minhas horas.

Nunca acontece pela manha,

e agradeco aos enigmas

Buzios,

Ao tarot,

Aquela cartomante que me falou algumas coisas
interessantes,

Aquela fita do Senhor do Bonfim que tirei depois de
trezentos e setenta e cinco mil banhos,

e também as oracdes que faco,

E acredito.

Escrever sobre vocé

Me da um desconforto

Dificil de por na folha,

filtrar,

E um saco.

E dificil de engolir,

E como um pedago de carne que vocé compra na Rua
por cinco reais, e mastiga,

mastiga,mastiga... e

nao acaba nunca

157

Fonte: Desenvolvido pelo autor

As figuras abaixo compdem a segunda parte do livro, constituidas através de
alternativas com a elaboragdo de paginas graficas, visuais e imagéticas. Com a
presenga de intervengdes graficas de fotos, ilustragdes e manuscritos, sendo usados
materiais produzidos pelo autor da obra em seu processo de criagao e outros
originais para compor as paginas. E possivel verificar, a partir destas figuras, a
transmissado de um novo olhar do sentimento retratado através dos textos — trazendo

uma visao intimista, criada através de uma releitura de um sketchbook.
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Foram testadas, nas alternativas, propostas de como o conteudo sera
desdobrado para o leitor e algumas possibilidades técnicas para a composi¢cao das
paginas do livro. Os modelos criados neste primeiro momento testaram a saturagao
em imagens (se as cores seriam mais intensas ou insaturadas); a insergéo ou nao
de poemas impressos (paginas duplas com os textos originais e paginas somente
com a impressao dos textos redigidos); opgdo somente com original e opgao

somente com poema impresso.

Figura 51 - Esbocos de alternativas 1

Fonte: Desenvolvido pelo autor

No processo de reunido dos materiais para a elaboragao do livro, foi sugerido

pelo autor do livro o uso dos poemas impressos como uma nova forma de
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representacao ludica para as paginas da publicagdo. Com os impressos, as paginas
ficam compostas em um novo formato e ganham mais uma camada em suas
dimensdes de imagens, significados e simbolismos — além de, segundo o proprio
autor, proporcionar aos poemas um novo olhar, que mistura o processo de criagao

do material por inteiro até o que seria uma representacdo do material por completo.

Assim, cria-se uma nova perspectiva sobre a versao final de uma obra de
poesias — ja que, em um livro "convencional", encontramos uma versao final

composta apenas com poemas impressos.

Figura 52 - Esbocos de alternativas 2
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Figura 53 - Esbogos de alternativas 3
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Eu nem gosto mais de escrever

.
Nunca acontece pela manh,

¢ agradego aos enigmas

Biizios,

Ao tarot,

Aquela cartomante que me falou algumas
cois es,

m
méao acaba nunca.

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Como a obra se trata de uma exploragao visual, foi optado por ndo conter
sumario ou indexagao, por respeitar a proposta e o conceito de diferenciacéo da
obra, que traz os poemas para um significado que foge do convencional e busca
uma experiéncia de imersao. Ao trazer partes tradicionais de uma publicagao, (como
um sumario) o livro se tornaria, automaticamente, passivel de uma linha de
raciocinio que guia o leitor em uma ordem — o que, de certa forma, quebra os

estimulos e provocagbes compostos nas paginas, criados através da mistura das
imagens, ilustracdes e textos.
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3.5.2.3 Capa

Seguindo o conceito trabalhado no miolo do livro, foram elaboradas
alternativas de capas para a publicagdo seguindo o mesmo padrao do bloco das
paginas graficas, em formato de sketchbook. Para apresentar uma capa que se
mantivesse fiel a proposta disruptora da obra, o uso do formato sketchbook passou

por testes experimentais, chegando em algumas alternativas.

Embora cada alternativa apresente uma possibilidade nova ao leitor, todas
elas seguem uma linha de raciocinio em comum (o conceito da obra, como citado
anteriormente). A cor predominante para as versdes criadas foi o vermelho, que
recebeu aplicagdes de titulo e nome do autor, além de alguns elementos graficos de

suporte, para trazer ainda mais contexto a obra.

Além dos elementos aplicados na capa do sketchbook, que variam de
alternativa para alternativa, um recurso grafico foi aplicado nas trés versdes: um
agrupamento de folhas, que simboliza e da contexto ao sketchbook, como se o
objeto estivesse em uso. Esse movimento — das folhas "colocadas" dentro do
sketchbook — traz diversos significados, que podem representar desde uma

documentagédo ou registro, até um compilado de notas e memodrias.

Na primeira alternativa, o titulo do livro é apresentado em destaque, junto de
um rabisco, que faz referéncia a arte desenvolvida ao longo da obra. O titulo
também esta sobrepondo uma imagem distorcida e abstrata, que entra para trazer

dinamismo ao vermelho e servir como primeira introdugao ao leitor.
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Figura 54 - Alternativas capa 1 e 2

2 B0 Jans ey ; | O SRS e
= \ . oaDn O

3
& -
T

N &
EOR s TG e

R

Fabio Henrique Ghisi

)

.‘~=})_;

Fabio Henrique Ghisi

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Na segunda alternativa (figura 54), o titulo da obra foi separado em silabas,
sendo utilizado um rabisco em zig zag para dar suporte e acompanhar melhor a
leitura. Junto, foram sobrepostos rabiscos, seguindo com o conceito trabalhado e
evidenciando o lado do insano.

Na terceira alternativa (figura 55), foi testado o uso de uma tipografia
manuscrita para o titulo da obra, junto com o nome do autor em uma disposigao
diferente. A imagem imagem distorcida e abstrata, utilizada na alternativa 1 foi usada

novamente nessa alternativa para reforcar o conceito.

Na quarta alternativa (figura 55), foram testados os mesmos elementos da

alternativa 1, porém em cor preta e sem o uso de imagem sobre a capa como apoio.
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Figura 55 - Alternativas capa 3 e 4
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Fonte: Desenvolvido pelo autor

Para selecionar a alternativa que seguira para a modelagao final da capa, foi
aplicada a ferramenta de matriz de avaliagdo como instrumento de apoio, construida

a partir dos aspectos mais revelentes.

Tabela 10 - Matriz de avaliagdo das alternativas

REQUISITOS

Conceitos 4 5 4 4
Experiéncia 4 4 3 3
Sensivel 4 4 3 4
Legivel 3 4 4 4
3 4 3 3

Inovador

Fonte: Desenvolvido pelo autor

-
~
-
(o]

De acordo com o resultado da pontuacao total, a alternativa 2 atende mais
aos requisitos estabelecidos, e assim sendo selecionada como capa da obra para

seguir a modelagem final.
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3.6 VERIFICAGAO

Para verificar e qualificar as alternativas para a modelagao final, foi
consultado o autor da obra para compreender e validar se o0s conceitos
apresentados nos esbogos estavam de acordo com os conceitos estabelecidos

anteriormente na matriz de diferencial semantico.

Além da verificagdo do conceito, algumas diretrizes foram definidas como
primeiras modificagdes nos modelos, como uso de cores e complementos — e

ajustes de imagens.

Nos elementos textuais do bloco diagramado de poesias, foi sugerido o uso
das cores azul, vermelho e preto, como alternativas. Por fim, foi definido apenas o
uso do preto nos elementos textuais nesse bloco, pois, o vermelho, ja utilizado em
muitas ilustragdes (e também na capa do livro) poderia cansar o leitor. O preto, além
de mais comum ao publico, cria uma distingdo visual entre as duas partes. O leitor
passa a ser convidado a duas possibilidades completamente diferentes, ainda que

complementares, dentro do mesmo produto.

Como complementos para o bloco grafico, o uso dos impressos foi,
inicialmente, usado como guia para montar os poemas — mas, em conversas com o
autor da obra, o uso dos poemas foi sugerido como complemento em algumas

paginas graficas, interpolado com os manuscritos, desenhos e ilustragoes.

A partir da verificagao foi possivel definir rumos para a modelagao final do

projeto.
3.7 MODELACAO FINAL

Nesta etapa consiste em apresentar as alternativas finais selecionadas,
transformando-as em uma solugao final. A modelacao final em projeto editorial e

projeto grafico.
3.7.1 Projeto Editorial

Como apresentado anteriormente, essa etapa consiste na apresentagéo do

modelo final da organizagao do conteudo presente no livro.
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O livro é dividido em dois blocos com o mesmo conteudo textual, porém,
apresentados de modos diferentes. A primeira parte do livro é retratada nos moldes
de um sketchbook, onde sdo apresentados alguns rascunhos do autor da obra e a
elaboracdo de intervengdes graficas (fotos, ilustragbes e manuscritos), com o
objetivo de expressar as sensag¢des durante a elaboragdo dos poemas e de
transmitir a integralidade desse momento para o leitor. Ja a segunda parte é

retratada de modo convencional, com um grid estabelecido e diagramado.

Para melhor compreensao da estrutura editorial, a figura 56 apresenta o
espelho da obra, com a ordem de todas as paginas, dando uma maior percepg¢ao
sobre as divisdes do livro e a localizacao dos elementos. Nessa obra, os elementos

se dividem em capa, contracapa e elementos pré-textuais, textuais e pos-textuais.

Figura 56 - Espelho editorial

Capae
Contracapa

Intervengdes
graficas

; Elementos
) pré-textuais

Elementos
textuais

Elementos
T ﬂ pos-textuais

Ficha
. catalogréfica

FOLHAFALSA FOLHA , B
DE ROSTO DE ROSTO DEDICATORIA PREFACIO

FICHA CREDITOS
CATALOGRAFICA

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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No topico de Projeto Grafico, é possivel visualizar os layouts para cada um

dos elementos apresentados no espelho editorial.
3.7.2 Projeto Grafico
3.7.2.1 Suporte

Como a escolha da alternativa que varia em um livro de poesia tradicional —
com somente paginas textuais — a nao convencional, com somente paginas de
intervengdes graficas, foi preciso de um suporte que auxilie nessas duas distintas

situacdes, de forma que obtenha qualidade e conforto visual.

Levando em consideragdo a analise dos concorrentes e similares, foi
apresentado o uso do papel pdlen bastante presente no miolo dos livros do género
de poesia, pela sua caracteristica amarelada, que nao reflete tanto a luz, uma
experiéncia sensorial que torna a leitura muito mais confortavel para os olhos e ao

toque, conferindo sofisticacao a obra.

Levando em consideragao esses dados coletados, o suporte do miolo sera de

papel pélen bold 90g/m3.
3.7.2.2 Formato

Para o formato, foi levada em consideragcao a analise dos concorrentes, que
obtém o uso convencional da dimensédo de folha A5 (14,8x21cm), em formato
retangular vertical — além do seu maior uso no mercado nacional, que propde uma
melhor experiéncia e conforto na hora do manuseio do livro. Sendo assim, optou-se

por utilizar esse formato, trazendo mais afinidade e reconhecimento pelo publico.
3.7.2.3 Grid

Levando em consideracdo as obras de poesias analisadas entre os
concorrentes e similares, mostrou-se apropriado para o projeto a aplicacdo de um
grid simétrico. Sendo o posicionamento dos elementos nas paginas pares sao
espelhados nas paginas impares, assim proporcionando um equilibrio visual

agradavel.
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Porém, optou-se na etapa de verificagdo com o autor da obra, a aplicacédo das
poesias apenas paginas pares. Definido isso, foi desenvolvido de forma racional,

utilizando um sistema de medidas baseadas nas entrelinhas do corpo de texto.

A elaboragdo do grid da obra teve como base o valor da entrelinha do corpo
de texto de 14pt. As outras medidas, como as margens, foram derivadas deste valor
original, mantendo a harmonia entre todos os elementos da pagina, que apresentam
corpo de texto e folio. Estes valores tipograficos mostram-se adequados para uma

leitura confortavel do conteudo.

Figura 57 - Medidas elementos grid
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Fonte: Desenvolvido pelo autor
3.7.2.4 Tipografia

Segundo Araujo (2008), a escolha da fonte tem um impacto enorme na
aparéncia do texto impresso. A decisao sobre que tipo de letra usar deve se basear
na clareza, legibilidade, na estética e na funcionalidade. Desse modo, levou-se em
consideragao essas caracteristicas para os requisitos na escolha da fonte, além da

tipografia serifada, identificada com bastante presenga no género de poesia.

Levando em consideracao essas informacgdes, foi escolhida a fonte Acuta que

obteve maior destaque entre as selecionadas. Como o livro € composto por diversos
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poemas em que o usuario ndo precisar seguir uma linha de raciocinio convencional,
encontrada na maioria dos livros ficcionais (separados por capitulos, com comeco,
meio e fim) ndo foram incorporados titulos neste projeto grafico-editorial - afinal, o
leitor pode efetuar a leitura a partir qualquer pagina. A fonte Acuta se torna, entéo,
ideal para este tipo de texto (curto e com paginas unicas) por sua variada familia
tipografica, permitindo uma vasta utilizagdo, sendo definida como fonte principal e

sem a necessidade de uma fonte complementar.

Desse modo, foram padronizados os elementos textuais alinhados a
esquerda, conforme o uso convencional no género de poesia. Sendo assim,

estabeleceu-se o corpo de texto e folios de 10pt e entrelinhas de 14pt.

Figura 58 - Tipografia Acuta

Acuta Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et
dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXWYZ quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut

abcdefghijklmnopqrstuvxwyz aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure

dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum

0123456789 . . .
o ] dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint oc-
thin, light, book, medium, bold, black caecat cupidatat non proident, sunt in culpa quifcia
Fonte: Desenvolvido pelo autor
3.7.2.5 Imagem

ApoOs o processo de refinamento das alternativas foi possivel chegar na
solugdo final, abordando graficamente os conceitos estudados e apresentados

durante o projeto.

A capa e contracapa do livro provocam a representagao imagética do formato
de um sketchbook, dando uma amostra do conteudo, junto com os elementos
rabiscados e manuscritos, que fazem referéncia a arte desenvolvida ao longo da

obra. Afigura 59 traz a aplicagao da capa e contracapa em mockup.
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Figura 59 - Aplicagédo da capa e contracapa

Talvez, essa seja

Sua nova casa,
O seu asilo

Particular.

Fabio Henrique Ghisi

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Figura 60 - Detalhes da aplicagdo na capa

Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Para a criacdo do modelo final, foram utilizadas técnicas e estudos,
explorados ao longo do projeto que auxiliaram para o éxito da composi¢ao final.
Como as ferramentas dos principios da linguagem visual, usadas de forma que
facilitaram a compreensdo da mensagem. Tais como o uso da linha e movimento,
apoiando a leitura do titulo; a simulacdo da textura na capa e a aplicagao da escala
no titulo e manuscrito, criando assim uma representagao imagética do conceito da

obra.

Junto com os fatores da tridimensionalidade do design emocional, no qual
auxiliam na representacdo do livro como sketfchbook, que a cada pagina virada
provoca sensagdes que contribuem para a produgcao de sentidos, que sdo de suma
importancia nas ligagbes afetivas. S&o detalhes que permanecem na memoria
afetiva, marcando sua relagdo com a obra e assim transformando o livro em um

instrumento mais desejavel e sedutora a experiéncia com o leitor.

Figura 61 - Aplicagdo da capa e contracapa

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Dando inicio ao bloco das intervencbes graficas, sao apresentadas as

poesias em formatos de manuscritos, ilustragdes e imagens.
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Figura 62 - Exemplo de paginas das intervengdes graficas
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Fonte: Desenvolvido pelo autor
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Os elementos pré-textuais dao inicio ao segundo bloco do livro e sao

formados por quatro itens: falsa folha de rosto, folha de rosto, dedicatéria e prefacio.

Figura 63 - Exemplo de falsa folha de rosto e folha de rosto

€I os

Fabio Henrique Ghisi

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Nas paginas de elementos textuais, sdo apresentadas as poesias,

diagramadas apenas em paginas pares.

Figura 64 - Exemplo dos elementos textuais

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Os elementos pds-textuais trazem as informagdes sobre a obra, formados por

créditos e ficha catalografica.



96

Figura 65 - Exemplo dos elementos pos-textuais

Fonte: Desenvolvido pelo autor

Os elementos foram trabalhados a partir da definicdo de uma paleta de cores
que ajuda a dar unidade e sustentagdo ao projeto, conforme explicado no proximo

topico.
3.7.2.6 Cores

Com a variedade de elementos graficos presentes no livro, foi definido na
verificacdo com o autor da obra, a limitagcdo sobre a paleta de cores, a fim de manter
a unidade visual ao longo da obra. Com isso, foi estabelecido o uso do preto para os
elementos textuais; o vermelho, preto e alba polen — cor do papel polén — para os
elementos pré-textuais. O alba polen € uma cor classica do papel, que foi utilizada

para trazer uma sensacao de conforto acerca das publicagdes literarias.

Como abordado na etapa das elaboragdes das alternativas, a utilizagao da

cor vermelha se encaixa de forma eficiente na proposta do conceito do livro.
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Figura 63 - Paleta de cores

CMYK: 0, 0, 0, 100 CMYK: 0, 5,13, 5
RBG:0,0,0 RGB 243, 232, 212
#000000 #f3e8d4

Fonte: Desenvolvido pelo autor

3.7.2.7 Impresséao

Segundo Vieira (2011), a impressao se encontra diretamente ligada a tiragem,
aos custos e a qualidade pretendida. Como a intencao do livro é ser produzida em
alta tiragem, optou-se pela impressao offset, que € um processo rapido, de altas

tiragens e com baixo custo, além de produzir resultados consistentemente regulares.
3.7.2.8 Acabamento

Para os acabamentos do livro, foram selecionadas possibilidades que
oferecessem qualidade para o produto final. Sendo assim, o livro tera capa mole,
com encadernagao de costura e cola, que segundo Ambrose e Harris (2008), é o
tipo de encadernagcdo que proporciona maior durabilidade, reduz a possibilidade de
as paginas se desprenderem e € utilizada para produtos que terdo maior manuseio.

Desse modo, demonstrando ser uma 6tima opgao para o projeto.
3.6.3 Ficha técnica

Apo6s a reunido de todos os dados descritos até aqui, foi elaborada uma ficha

técnica para a producao do produto, apresentada na tabela abaixo:

Tabela 11 - Especificagdes técnicas

ESPECIFICAGAO CAPA MIOLO
SUPORTE Papel offset fosco 250g/m*  Papel polen bold 90g/m?
FORMATO 21x14,8cm 21x14,8cm
LOMBADA 1cm -

NUMERO DE PAGINAS - 150
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CORES 2x1 4x4

IMPRESSAO Offset Offset

ACABAMENTO Capa mole Capa mole
Costura e cola Costura e cola

Fonte: Desenvolvido pelo autor

A partir dessas predefinigcdes, a obra pode ser enviada para producéao, seguindo

os padrdes de especificacdes estabelecidos.
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4. CONSIDERAGOES FINAIS

Este projeto buscou tragar um ponto de encontro entre a visdo de design do
autor com uma proposta de panorama critico, acerca da produgao grafica que gira
em torno de um género literario tdo fundamental e importante quanto a poesia. Ao
longo da producao deste, foi possivel desbravar e conhecer uma area do design
editorial que ha muito era de interesse do autor e que, com as abordagens
utilizadas, se tornou uma experiéncia edificante, que juntou diversos pontos
estudados e considerados ao longo da graduagédo — que agora, revistos, puderam
ser aplicados na criagdo de um material de design grafico que engloba tantos pontos
que convergem entre si. Talvez, a maior dificuldade encontrada foi, justamente,

tragar paralelos entre todos esses pontos e, com o decorrer do projeto, uni-los.

Sabendo dos desafios da rotina de trabalho do designer e das distintas
possibilidades do impresso, um suporte necessario para a condugao desse trabalho
precisaria ser calcado em um método adaptavel. Foi possivel, utilizando como base
os estudos e aplicagdes de Volnei Matté, compreender de forma mais didatica o
mundo das publicagdes impressas — as praticas, condutas e padrdoes. Assim,
utilizando sua metodologia para embasar e aprofundar as interpretacbes sobre os
temas apresentados no projeto, foi possivel mesclar o conhecimento adquirido com
os estudos sobre o mercado literario — a oferta da poesia e as convengdes e estilos
habituais que giram em torno do género — para chegar em um novo produto, que

oferega uma nova proposta.

Tendo como referéncia o design emocional para reconhecer alguns
conceitos e técnicas a serem utilizados num primeiro momento, as partes mais
surpreendentes deste projeto residem no encontro dessas concepg¢des com O
descobrimento da visdo do publico em relagdo ao conteudos abordados na
publicagdo, desde as ferramentas de associagdo a palavras e imagens, quanto ao
titulo. Alias, este projeto s6 se torna viavel porque foi co-criado, ndo somente com o
autor da obra, mas com os participantes das etapas de pesquisa, que trouxeram

singularidade e visdo mercadoldgica para o material produzido.

A partir destas percepgdes e estudos, foi possivel chegar em uma verséo
final, que flerta com estéticas inovadoras para este tipo de publicacdo, mas que

busca, de certa forma, trazer novos respiros — e novos publicos — para o género,
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utilizando de materiais e recursos crus, que retratam o conteudo do livro. Por fim, o
projeto aqui apresentado alcangou seus objetivos geral e especificos, com a

confirmacéao do autor da obra.

Apesar do tema abordado neste estudo ter sido voltado para o design
editorial, a criacdo deste projeto edificou novos olhares e percepgdes acerca do
design no geral, de como os métodos e ferramentas sdo fundamentais para se
obterem resultados de qualidade. Foram novas percepgdes e conhecimentos
adquiridos ao longo desse processo que enriqueceram, ainda mais, a minha

bagagem como designer, complementando técnicas para futuros projetos.
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APENDICE A - BRIEFING COM O CLIENTE

Qual o seu ramo?

Sou escritor por natureza, escrevendo e produzindo conteudos literarios desde a
juventude. Aos 20 anos, ingressei na faculdade de Comunicagdo Social —

Jornalismo, me tornando Bacharel na area.

Qual é a sua missao e suas principais metas na sua carreira?

Acredito que minha missao seja ser de interlocugao entre pessoas e historias e criar
conexdes com pessoas. O que mais me move € criar relagdes que potencializam
aquilo que decidi incorporar em minha vida como profissdo. Acredito que minhas
metas estejam alinhadas com o meu desejo de produzir conteudos que fagam
sentido para mim, que tragam um senso de propdsito para a minha atuacéo.
Enquanto estiver produzindo e estimulando minha criatividade para gerar impactos

positivos, toda e qualquer meta que eu estabelecer estara ligada a isso.

Por que seu projeto foi criado?

Meu projeto nasceu com o intuito de agrupar e reunir algumas pegas de produg¢ao
independente que criei ao longo dos anos e que, juntas, criam uma narrativa coesa.
Acredito que foi uma decisdo natural e orgénica somar este compilado de poesias,

que retratam um periodo muito importante da minha vida.

Descreva seus produtos.

Criado inicialmente como um escopo de um trabalho para faculdade, este livro reune
recortes literarios em formato de poesia, criados entre 2015 e 2017. As passagens
aqui apresentadas falam sobre alguns pontos da transicdo para a vida adulta,
retratando as dificuldades e barreiras enfrentadas neste periodo, que envolvem

perda, dor e luto. Além disso, essas poesias seguem uma ordem cronoldgica,



106

criando o perfeito cenario de um momento e imortalizando um pedago da minha

juventude através das palavras.

Quem é seu mercado alvo?

Por possuir uma linguagem clara e descomplicada, acredito que o consumo desses
textos pelo publico seja, majoritariamente, vindo de leitores que compde um
mercado ja ambientado ao meio digital, e que consomem livros através de
dispositivos, gadgets ou smartphones. Mas, que n&o abrem mao de versdes
impressas eventuais, quando publicadas de modo quase experimental, trazendo

uma nova roupagem e experiéncia para a agao da leitura.

Quem é seu publico alvo?

Predominantemente mulheres, das geracdes Y e Z, de 18 a 38 anos, com ensino
superior completo ou incompleto, de todas as classes e que tém afeicdo e carinho
por poesias, ou possuem algum interesse pelo género mas ainda nao o conhecem.
N&o consigo fazer um recorte regional ou cultural, pois acredito que a leitura de

poesias seja democratica.

Quem é o seu concorrente?

Produtores independentes e novos escritores.

Qual a sua vantagem competitiva? Por que seus consumidores escolhem o

seu produto ou servigo?

Acredito que a abordagem utilizada nas leituras encontradas nesse livro tenham um
carater menos “abstrato” que o comum da poesia, que pode acabar gerando um
certo distanciamento ou acanhamento por parte do possivel leitor. Por mais que as
poesias aqui retratadas possuam uma linguagem que € indicada para maiores, por

possuir palavras as vezes improprias € mais diretas, a comunicagdo escolhida é
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descomplicada, simples, cru e honesta. Acredito que esse seja o principal diferencial

destas poesias, por tratarem de assuntos do cotidiano de forma visceral e sincera.

Quais sao as tendéncias e mudangas que afetam o seu setor?

Com o passar dos anos, o habito da leitura se dissipou muito, em contraponto com o
aumento da presenca digital de pessoas e usuarios. Vemos um movimento de
publicagcdes e editoras a fim de resgatar esse habito e buscar a reconexao do
usuario com a leitura através de novos incentivos, e pretendo estar presente nessa
onda. Além de acreditar na diferenciacdo da abordagem do meu género, acredito
que as novas publicacbes devem se tornar mais acessiveis e atraentes, e isso faz
todo o sentido com o trabalho que desenvolvi. Acredito que publicar um livro de

poesias, hoje, € ajudar na retomada do desenvolvimento cultural de nosso pais.

Como vocé mede o sucesso?

O sucesso da publicagdo deste livro estda no ato de sua publicagdo em si — a
possibilidade de existéncia desse projeto ja € um privilégio. Acredito que o impacto
na menor quantidade de pessoas ja seria uma métrica positiva para mim, pois o
género esta defasado e respirando por “aparelhos”. Como dito aqui, criar literatura
no género da poesia € um grande desafio e a publicagdo de um livro por si sé é um

grande movimento.



APENDICE B - QUESTIONARIO COM O PUBLICO ALVO

Pesquisa sobre a temética do projeto
editorial do livro "Hospicios"

Os resultados dessa pesquisa sero utilizados com o intuito de conhecer e compreender melhor sobre a
temdtica do projeto editorial do livro "Hospicios".

<

Nome

Texto de resposta curta

Género *

Masculino

Feminino

Qutros...

Idade *

Até 18 anos

Até 20 anos

Até 28 anos

Até 38 anos

Até 48 anos ou mais

Profissao *

Texto de resposta curta

108
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Cidade *

Texto de resposta curta

Local Preferido para Férias ou viagem? *

Praia ou lugar tropical
Montanha, frio e neve
Centro urbano e cultural
Cidade histérica

Lugares turisticos

O que vocé faz no seu tempo livre? *

Esportes

Cinema, teatro, evento cultural
Ler livros

Assistir filmes e séries

Novos projetos

Viagens

Compras

Qutros...

Vocé costuma consumir livros? Se sim, de que formato? *

Livro fisico

E-book

AudioBook

E-reader

Nao, nao costumo livros

Outros...

Quantos livros vocé comprou no dltimo ano? *

Até 3
Até 5
+de5

Nenhum
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O que mais te atrai na escolha de um livro? *

Autor

Genero literdrio

0 design gréfico: capa, fontes e diagramagao
Formato

Tema

Imagens/ilustragoes

Indicagao

Repercussao

Prego

Outros...

O que é mais importante para vocg, levando em consideragao a experiéncia total da leitura? *

Formato e tamanho do livro

Diagramagéo

Tamanho da fonte do texto

Imagens que complementam com o texto
0 tipo de folha do livro

Peso do livro

Encadernagao

Outros...
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O que mais te atrai na escolha de um livro? *

Autor

Genero literdrio

0 design gréfico: capa, fontes e diagramagac
Formato

Tema

Imagens/ilustragdes

Indicagao

Repercussao

Preco

Outros..

O que é mais importante para vocé, levando em consideragdo a experiéncia total da leftura? *

Formato e tamanho do livro

Diagramagao

Tamanho da fonte do texto

Imagens que complementam com o texto
0 tipo de folha do livro

Peso do livro

Encadernacao

Outros
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O que mais te atrai na escolha de um livro? *

Autor

Genero literario

0 design gréafico: capa, fontes e diagramacao
Formato

Tema

Imagens/ilustragoes

Indicagao

Repercussao

Prego

Outros..

O que é mais importante para vocé, levando em consideragdo a experiéncia total da leftura? *

Fermate e tamanho do livro

Diagramacgao

Tamanhe da fonte do texte

Imagens que complementam com o texte
0O tipo de folha do livro

Peso do livro

Encadernagao

Outros..
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Escola Gastrondmica de sua Preferéncia *

Tradicionais; familiar

Brasileira

Européia: Italiana; Francesa; Alema
Asiatica: Japonesa; Chinesa; Coreana
Arabe

Fast food

Qutros

Como vocé se informa? ™
Midia impressa
Tv e telejornais
Jornais e revistas onlines
Redes sociais
Radios

Qutros

Vocé costuma consumir livros? Se sim, de que formato? *

Livro fisico

E-book

AudioBook

E-reader

N&o, ndo costumo livros

Outros...
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Vocé costuma consumir livros? Se sim, de que formato? *

Livro fisico

E-book

AudioBook

E-reader

N&o, ndo costumo livros

Outros...

Quantos livros vocé comprou no ultimo ano? *

Até 3
Até 5
+de§

Nenhum

O que mais te atrai na escolha de um livro? *

Autor

Genero literario

0 design gréfico: capa, fontes e diagramacao
Formato

Tema

Imagens/ilustragdes

Indicagao

Repercussao

Prego

Outros.

O que é mais importante para vocg, levando em considerag&o a experiéncia total da leitura? *

Formato e tamanho do livro

Diagramagao

Tamanho da fonte do texto

Imagens que complementam com o texto
0 tipe de folha do livro

Peso do livro

Encadernagao

Outros.
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Qual sua relagdo com o género literario poesia? *

Gosto, leio com muita frequéncia
Gosto, leio com frequéncia moderada
Gosto, mas leio pouco

Gosto, mas nao tenho acesso

Néo tenho interesse

Cite autores/livros de poesia de sua preferéncia (essa pergunta ndo é obrigatoria)

Texto de resposta longa

Se te digo a palavra "poesia”, o que lhe vem a mente? Diga-me (se possivel) 5 palavras que *

rapidamente vocé associa a "poesia”

Texto de resposta longa

Se te digo a palavra "hospicios”, o que Ihe vem a mente? Diga-me (se possivel) 5 palavras que
rapidamente vocé associa a "hospicios”

Texto de resposta longa

Nas préximas perguntas vocé classificara quais conceitos o painel do livro "Hospicios" transmite.
Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido:

~

Masculino O O O O O Feminino

Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido: *

Moderno O O O O O Tradicional
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Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido: *

Adulto Infantil

Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido:

Sensato Insano

Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido: *

Prazer Sofrimento

Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido:

Abstrato Concreto

Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido: *

Modismo Duradouro

Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido: *

Dinamico Estdtico

Respostas do formulario online:



Género

27 respostas

@ Masculino
@ Feminino

66,7%

Idade

27 respostas

@ Até 18 anos
@ Até 20 anos
) Até 28 anos
@ Até 38 anos
@ Até 48 anos ou mais

Profissdo

27 respostas

6
4
3(11,1%)
2
1(3,79)(3,79)(3,7%)(3,7%1)(3,7%1) (3,7%7)(3,7%) (3,790 (3,7%) [ 1 (3,7%)(3,7%1)(3,7°4)(3,7%1) (3,79)(3,7%
0
Analista de Risco D gado E Professora Relagdes Publicas

Ator Estagiaria Jomalista Publicitario
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Cidade

27 respostas

10,0
75 91 )
50 X
3(11,1%) 3 (11,1%)

25

1(3,7%) 1(3,7%) 1(3,7%) 1(3,7%) 1(3,7%) 1(3,7%) 1(3,7%) 1(3,7%)
00

Belo Horizonte Florianépolis Santo André Suzano Sao José Sa0 Paulo

Floriandpolis Palhoga Sao Paulo SP 8ao José Sao Paulo Taguati...

Local Preferido para Férias ou viagem?

27 respostas

@ Praia ou lugar tropical
@ WMontanha, frio e neve
@ Centro urbano e cultural
@ Cidade histérica

@ Lugares turisticos

18,6%

O que vocé faz no seu tempo livre? |_|:|

27 respostas

Espories
Cinema, teatro, evento cultural
Ler livros

18 (86,7%)
20 (74,1%)
Assistir flmes e séries
Novos projetos
Viagens
Compras
Cafés e restaurantes
Jogar
maquiagem
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Quantos livros vocé comprou no ultimo ano?

27 respostas

@1

® AE3
o AES
® +des
@ Nenhum

48,1%

O gue mais te atrai na escolha de um livro?

27 respostas

Autor
Genero literario, 20 (74,1%)

O design grafico: capa, fontes...

Tema 23 (85,2%)
Imagens/ilusiragies
Indicagao| 17 (63%)
Repercussao
Prego
o 5 10 15 20 25

O gue é mais importante para vocé, levando em consideragao a experiéncia total da leitura?

27 respostas

Formato e tamanho do livro 13 (48,1%)

Diagramagao 16 (59,3%)
Tamanho da fonte do texto 16 (59,3%)
Imagens que complementam c...
O tipo de folha do livro 14 (51,9%)

Peso do livro|
Encadernagéo A1 (40.7%)

Encardenagdo
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Escola Gastronémica de sua Preferéncia

27 respostas

@ Tradicionais; familiar

@ EBrasileira

@ Européia: Italiana; Francesa; Alema
@ Asiatica: Japonesa; Chinesa; Coreana
@ Arabe

@ Fast food

@ Brasileira, italiana e japonesa

Como vocé se informa?

27 respostas

Midia impressa

Tv e telejornais

Jornais e revistas onlines
Redes sociais

Réadios

Midia impressa e radios.

Vocé costuma consumir livros? Se sim, de que formato?

27 respostas

24 (BB,9%)

1

9 (70,4%)

E-reader

Nao, ndo costumo livros,

Prefiro o fisico, mas também os|
e-books|
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Quantos livros vocé comprou no ultimo ano?

27 respostas

@1
48,1% ®AlE3
O AtES
® +des
@ Nenhum

O que mais te atrai na escolha de um livro?

27 respostas

Autor

Genero literario 20 (T4,1%)

O design grafico: capa, fontes...

23 (85,2%)
Imagensfilustragdes

Indicagdo 17 (63%)
Repercussao
Prego 12 (44,4%)
o 5 10 15 20 25

O que é mais importante para vocé, levando em consideragdo a experiéncia total da leitura?

27 respostas

Formato e tamanho do livro
Diagramagao

Tamanho da fonte do texto
Imagens que complementam c...
O tipo de folha do livio 14 (51,9%)

Peso do livro
Encadernagdo 11 (40.7%)

Encardenagdo



Qual sua relagao com o género literario poesia?

27 respostas

@ Gosto, leio com muita frequéncia

@ Gosto, leio com frequéncia moderada
@ Gosto, mas leio pouco

@ Gosto, mas ndo tenho acesso

@ Nio tenho interesse

Cite autores/livros de poesia de sua preferéncia (essa pergunta nao é obrigataria)

12 respostas

Caio Fernando Abreu, Manuel Bandeira, Ferreira Gullar, Fernanda Young, Paulo Leminski, Adélia Prado, Ariano

Suassuna

Pablo neruda, foi dltimo g eu li
Virginia woolf

hilda hilst

alvares de azevedo

john keats

anne carson
mario de andrade

Cecilia Meireles, Vinicius de Moraes e Fernando Pessoa

Mario de Andrade

Cecilia Meirelles, Cruz e Sousa, Gilka Machado, Cora Coralina, Jodo Cabral de Melo Neto,

122
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Cite autores/livros de poesia de sua preferéncia (essa pergunta ndo é obrigatéria)

12 respostas

Caio Fernando Abreu, Manuel Bandeira, Ferreira Gullar, Fernanda Young, Paulo Leminski, Adélia Prado, Ariano
Suassuna

Pablo neruda, foi dltimo q eu li
Virginia woolf

hilda hilst

alvares de azevedo
john keats

anne carson

mario de andrade

Cecilia Meireles, Vinicius de Moraes e Fernando Pessoa
Mario de Andrade

Cecilia Meirelles, Cruz e Sousa, Gilka Machado, Cora Coralina, Jodo Cabral de Melo Neto,

Se te digo a palavra "poesia”, o que Ihe vem a mente? Diga-me (se possivel) 5 palavras que
rapidamente vocé associa a "poesia”

27 respostas

Arte, criatividade, ddvida, individualidade, cultura

Ritmo, musica, emogao, cafonice

Rima, prosa, verso, cultura, amor

Texto com espagamento, papel pélen, interpretagao de texto, introspecgao e janela
Rima, sentido, trocadilho, sentimento e literatura

Amor, aula de literatura, alinhamento, interior, prefundo

Reflexdo, arte, vida, expressédo

Musica, emocional, metrica, universal, Japao

sentimento
Beleza



Se te digo a palavra "hospicios”, o que Ihe vem a mente? Diga-me (se possivel) 5 palavras que
rapidamente vocé associa a "hospicios”

27 respostas

Loucura, alivio, sono, fome, cansago
Isolamento, marginalizagao, dificuldade
Louco, loucura, esquizofrenia, remédios, camisa de forga

A musica do ahs, Dominique. Franja curta (Angelina Jolie, garota interrompida), azul, janela com grade e
enfermeirxs.

Loucura, hospital, tratamento, sanidade, branco.

Branco, azul claro, azulejo, roupas de algodao e cadeira de rodas
Disturbio, prisdo, desconforto,

desatualizados, ineficacia, angustia, prisdo, sofrimento

neurodiveraéncia

Nas proximas perguntas vocé classificara quais conceitos o painel do livro "Hospicios”
transmite. Selecione para perto de gual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido:

27 respostas
15

12 (44,4%)

9 (33,3%)

4 (14,8%)

1(3,7%) 1(3,7%)
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Selecione para perto de qual extremo vocé acha gue o conceito faz mais sentido:

27 respostas

100 10 (37%)

8 (33,3%)

75

50

4 (14,8%)

25 3(11,1%)

1(3,7%
0,0 (3,7%)

Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido:

27 respostas

0 20 (74,1%)
15
10
5 5 (18,5%)
y u
0 2(74%) 0 ([‘”‘” 0 ([‘}‘“
1 2 3 4 5

Selecione para perto de qual extremo vocé acha gue o conceito faz mais sentido:

27 respostas

15

11 (40,7%)

10 (37%)

1(3,7%) 3(11,1%)

2(74%)
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Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido:

27 respostas

15

10 11 (40,7%)
9 (33,3%)

5 (18,5%)

2 (7,4%)

Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido: |_|:|

27 respostas

11 (40,7%)

10 (37%)

4 (14,8%)

1(3,7%) 1(3,7%)

Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido:

27 respostas

8 (29,6%)
7 (25,9%)

5 (18,5%) 5 (18,5%)

2 (7,4%)
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Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido:

27 respostas

12 (44,4%)

5 (18,5%)

4 (14,8%)

3(11,1%) 3(11,1%)

Selecione para perto de qual extremo vocé acha que o conceito faz mais sentido:

[m|

27 respostas

0.0 10 (37%)

75
7 (25,9%)

50

4 (14,8%)

25 3(11,1%) 3(11,1%)

0,0
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