SILVIA SPAGNOL SIMI DOS SANTOS

A IMAGEM VISUAL APLICADA NA PUBLICIDADE E PROPAGAND A:

UMA EXPERIENCIA EM PROJETOS EXPERIMENTAIS DE GRADUA CAO

Dissertacdo apresentada ao Curso de Mestrado em
Ciéncias da Linguagem da Universidade do Sul de
Santa Catarina, como requisito parcial a obtengdo d

titulo de Mestre em Ciéncias da Linguagem.

Orientador: Prof. Dr. Aldo Litaiff.

Florianopolis
2008



SILVIA SPAGNOL SIMI DOS SANTOS

A IMAGEM VISUAL APLICADA NA PUBLICIDADE E PROPAGAND A:
UMA EXPERIENCIA EM PROJETOS EXPERIMENTAIS DE GRADUA CAO

Esta dissertacdo foi julgada adequada a obtencdo do
titulo de Mestre em Ciéncias da Linguagem e apm@vad
em sua forma final pelo Curso de Mestrado em Cinci
da Linguagem da Universidade do Sul de Santa
Catarina.

Florianopolis, 06 de maio de 2008.

Professor e orientador Aldo Litaiff, Dr.
Universidade do Sul de Santa Catarina

Prof. Fabio Messa, Dr.
Universidade do Sul de Santa Catarina

Profa. Katia Maheirie, Dra.
Universidade Federal Santa Catarina



Algumas pessoas sao imprescindiveis na nossa
vida, umas porque nos vao ajudando na

construcdo, outras porque nos incentivam a nunca
desistir e outras porque nos apresentam projetos
de sonho.

Dedico este trabalho a trés dessas pessoas que
muito para meus sonhos contribuiram.

Ao meu Pai Carlos Vicente pelo incentivo aos
meus estudos. Agora, entendo como “o0 tempo
passou da mesma forma, persistindo ou nao”.

A minha M&e Marilene, pelo carinho, pelos
pensamentos positivos, pela preocupacédo e pelo
amor.

Ao meu marido Paulo, sobretudo, pela
companhia nos principais momentos, dificeis e
felizes, desse nosso tempo de estudo.



AGRADECIMENTOS

Ao meu orientador, Prof. Dr. Aldo Litaiff, pelo cetante incentivo e pela indicagéo da
direcdo a ser tomada nos momentos de maior diideldAgradeco, principalmente, pela
confianca mais uma vez depositada no meu trabalho.

Ao Professor Dr. Fernando Vugmann e a professom Bétia Maheirie, pelas
indicacdes bibliogréficas que tanto contribuiramapesta pesquisa.

Aos demais professores do Programa de Mestrado iénci@€s da Linguagem da
Unisul, pelo aprendizado.

A Unoesc, instituicdo de minha primeira formacawmejual hoje sou professora, pelo
incentivo aos meus estudos. E aos colegas dehlimbah especial ao amigo Alex Baseggio,
pela compreensédo durante esse periodo.

Aos meus alunos, que sao o motivo de grandes agaés em minha vida.

As nossas familias (minha e do Paulo), que tantimeentivaram nesse percurso.
Agradeco pelo carinho, atencdo e preocupacao esamotagens a Florianopolis. Também,
pela compreensdo em relagdo ao pouco tempo quenpasguntos durante esse periodo.
Saibam que estiveram sempre presentes em nossaimemo

Aos meus pais, novamente, pelo amor que me dereantditoda vida. Essa foi a base
de tudo que conquistei até hoje.

Aos meus irméos que, mesmo de forma particulaQcpparam-se e torceram por
mim.

E ao Paulo, pela compreensdo de minha ansia ¢&mss em fazer esse Curso. Pelo
companheirismo, carinho e, acima de tudo, pelo masntimento que foi a base para

superarmos nossas viagens, as muitas horas deawuldta para casa.



RESUMO

No presente trabalho, hd uma investigacdo da pgoejpcada na comunicacéo visual. Para
compreender de que modo a criacdo e a leiturand@geins visuais entraram para 0 campo
das ciéncias, é resgatada a genealogia da imagearmiada Grécia Antiga, passando por
Descartes, Kant, buscando fundamentos que nortgianteorias de alguns filésofos
contemporaneos. O objeto central desta pesquisa pemlucao e a percepcdo de mensagens
visuais, analisadas em projeto experimental. Méeipesquisa tedrica acerca das teorias da
linguagem, em especial as da linguagem visual, t@mo por meio da andlise do objeto, a
busca é por discernir como ocorre o processo diupém e percep¢do de imagens visuais. O
intuito € apreender as formas instituidas ou napeteepcado do mundo e, por fim, aplicar
essa analise em trabalhos publicitarios. Como oséol, ha a percepcéo de que a linguagem
visual, a qual ndo pode ser desvinculada da lirguagerbal, € um recurso persuasivo

amplamente empregado no mercado publicitario.

Palavras-chave: Filosofia. Semidtica. Imagem. Visao



ABSTRACT

This study presents an investigation of the focysexteption in visual communication. In
order to understand how the creation and the rgaafirvisual images got into the scientific
field, the image genealogy of the Ancient Greeceaewgisited. Descartes and Kant are
addressed to establish the basis that guide tloeytloé some current philosophers. The main
objective of this research is the production aregarception of visual messages, which were
analyzed through an experimental project. By meduise review of literature on the theories
of language, especially those related to the viewajuage and the analysis of the object, this
research seeks the discrimination between the ggeseof production and perception of
visual images. Its purpose is to apprehend thélkstied and the non-established perceptions
of the world and finally, apply this analysis inpoiblicity materials. As a conclusion, it is
assumed that the visual language, which cannotparated from the verbal language, is a
persuasive resource that is largely applied byth#icity market to generate a double need.

Key words: Philosophy. Semiotics. Image. Vision.
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INTRODUCAO

A Producédo e a Percepcdo de Imagens Visuais sas gree tém despertado meu
interesse ha cerca de 10 anos, desde o ingresspamadémica no Curso de Graduagcdo em
Comunicacgéo Social com habilitacdo em PublicidaBeopaganda, da Universidade do Oeste
de Santa Catarina (Unoes€ampusde Joacaba. Esse interesse vem se consolidando com
passar dos anos por meio de duas especializagddigdtas na area. Além disso, a atividade
profissional que exerco envolve essa fascinani@ éme que agora tenho a possibilidade de
aprofundar conhecimentos.

Professora da Unoesc desde 2002, trabalho comod€@uadora dos cursos de
Comunicacéo Social e professora nas habilitacobicRlade e Propaganda, Radio e TV e
Jornalismo. As disciplinas que leciono estdo fosata linguagem visual. Em seis anos de
docéncia, tenho orientado os alunos em suas predugd Agéncia Experimental de
Publicidade e Propaganda, em projetos extracldssebém oriento trabalhos de Conclusao
de Curso nos quais sédo desenvolvidas monograféas, dos projetos experimentais que tém
como foco a comunicacdo visual. E, particularmentesenvolvo projetos visuais para
empresas da regido do municipio de Joacaba, edtaBanta Catarina.

Nessa caminhada, surgiram varias suposi¢cdes eapasentos. O maior, e acredito
ser o principal, é o entendimento do processo hedgdo e de percepcao de imagens visuais.
Tal entendimento foi percebido como uma oporturedaqde serve de linha mestra para este
trabalho que segue a linha de pesquisa "Linguagehtura e midia", a qual visa estudar as
correlacdes entre as linguagens verbais e naoiselsémbolos, sistemas e produtos
simbdlicos) na modernidade e na pés-modernidade,dmno as manifestagdes culturais de
cunho estético, social e antropoldgico, com énfesegroducdo brasileira e nos suportes
midiaticos.

O ser humano possui sensacdes que foram estudadadiversos teoricos da
Psicologia, Filosofia, entre outras. Diante dissanfigurou-se um contexto que requisitou
uma investigacdo que visasse fundamentar meu dscomo professora em sala de aula e

dar suporte para as defesas nos projetodedggn Todavia, faltava focar em algo mais
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especifico, para que o trabalho nédo se estendass®e mo desenvolver da pesquisa. Por esse
motivo, foi estabelecido como objeto central aulgitde imagens visuais.

Ao observar o aparato tedrico que envolve a fiiasdf linguagem, foi possivel
perceber uma lacuna em especial, que vem a sandegyfoco desta pesquisa: 0s processos de
producdo e percepc¢do de imagens visuais na progag&@omo método, a opcéo foi pela
abordagem semidtica. O universo de analise foramprogtos experimentais do Curso de
Publicidade e Propaganda, por motivo ja mencionado.

Buscando compreender o conhecimento como imagensguerma na mente, foi
necessario identificar o papel da imagem nesteepsac Muitos autores ndo abordaram os
conceitos dos pensadores de maneira que a gersedignagem pudesse ser entendida, de
modo que foi imprescindivel buscar a compreens&geédase da imagem visual ao elaborar o
quadro tedrico deste trabalho, no qual desenvolgemmoa breve contextualizacdo do tema
em questao.

Para tanto, foi realizada uma pesquisa que objetavmalisar alguns pressupostos
tedricos e compreender como acontecem o0s procdsspeoducdo e percepcao de imagens
visuais na propaganda. Esse mesmo objetivo foiretmado a partir do estudo e da pesquisa
bibliografica que deram suporte a ele.

O processo de producdo e de percepcao de imagsmaisvipossui consideraveis
abordagens tedricas desenvolvidas desde os praniideofos e permanecendo objeto de
investigacdo até os dias atuais. Essas abordageaspodem ser visualizadas de forma
sucinta na fundamentacéo teodrica, vém contribupala o desenvolvimento de analises de
projetos visuais que realizo como docente. Alénsdjigs teorias sdo utilizadas por outras
areas como a arte, arquitetura, pintura, entreasugm sua aplicacdo e determinacdo dos
melhores caminhos para o desenvolvimento dessgtqeisuais.

Neste trabalho, a sintese teorica e a metodologianéram-se na primeira secéo e a
andlise das imagens visuais do projeto experimeatalegunda se¢do. Na primeira secao, é
abordado o contexto historico e filoséfico da liagam, em especial da linguagem visual, em
que é brevemente descrito, desde os pensadores@egdicos até os contemporaneos, como
ela vem se solidificando. Para essa abordagemefissario pesquisar alguns autores-chave,
como Platdo, Descartes, Kant, Peirce, Wittgensiamnty e Davidson. Também nessa secao é
tratado sobre a genealogia da percepcao visuahfgsmeédio dos autores Santaella, Aumont,
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Vasquez, Dondis, Munari, Bense, Berlo, Mcluhan, reeHeilbrunn, Vigotsky, Frutiger,
Farina, Munari, Azzan Junior entre outros. Nesgg@®sencontra-se também o método de
pesquisa, centrado na semiotica.

A Ultima etapa da investigacdo, apresentada nandagsecao, ocorreu por meio de
uma pesquisa do tipo Estudo de Caso e visa agicantexto tedrico e metodolégico das
imagens visuais em Trabalhos de Conclusdo de Cdesograduacdo do Curso de
Comunicacédo Social habilitacdo em Publicidade ep&yanda da Unoesc. Portanto, este
objeto de estudo servira para a realizacdo pesstaimbém para auxiliar na carreira de

docente e pesquisadora.
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1 QUADRO TEORICO M‘ETODOLOGICO:N DA GENESE FILOSOFICA DA
LINGUAGEM VISUAL A SUA APLICAGCAO EM CAMPANHAS
PUBLICITARIAS

As principais questbes que se relacionam com o cawgual se concebem por
intermédio da linguagem. Questdes estas que, emaimia, ja vinham sendo investigadas
desde a Grécia Antiga por fildsofos como Platdo restdteles. Ao longo dos tempos
mereceram a atencao de estudiosos como Descasaats,\Wittgenstein, Peirce, entre outros.
Atualmente, a analise das linguagens visuais chegeampo das ciéncias e é teorizada por
estudiosos dentre os quais merecem destaque Jaquoemt, Vasquez, Dondis e Munari.

Autores de tao diferentes épocas tém em comumestigacdo acerca da linguagem.

1.1 O CONTEXTO FILOSOFICO DA LINGUAGEM VISUAL

Nesta secdo abordamos o desenvolvimento dos esamysa da linguagem por
intermédio dos conceitos de autores como Platag6jlPDescartes (1973) e Kant (1974).
Trataremos da genealogia dos problemas filosofiala 6tica do Discurso do Método de
Descartes e da Critica da Razdo Pura de Kant. Eumidse abordaremos a questdo do
Pragmatismo Classico, suas caracteristicas easiio racionalismo e ao empirismo, com
base no pragmatismo de Charles Sanders Peirce,irdalcCFilosofico de Viena e das
Investigacbes Filoséficas de Ludwig Joshep Johanittg@vistein, em seuTractatus
Abordamos ainda o Dualismo Metafisico e o “cortestepoldgico”, problemas e solugdes:
criticas a “virada linguistica” e ao representasiom. Procuramos deste modo, entender a
génese da linguagem visual e acompanhar pesquisastgm, ou tiveram, como objeto.

A filosofia da linguagem foi considerada importapbr varios pensadores modernos.
Embora esta sempre tenha sido abordada por dividtsagfos, somente passa a desempenhar
papel de destague no final do século XIX. No séx{Xo é considerada téo significativa na

filosofia que, em alguns circulos, os problemasséficos foram tratados como problemas de
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linguagem. Trataremos das questfes sobre linguageimjduo e sociedade, tomando por
base as teorias de Donald Davidson (1993, 19924h) e Richard Rorty (1994, 1997).

1.1.1 Genealogia doproblemas filoséficos

Dissertamos sobre a genealogia dos problemas fitosérelacionados a questdo da
linguagem fundamentando-nos em trés autores paisciplatdo (1996), Descartes (1973) e
Kant (1974).

A reflexao filosofica deve ser entendida como uesposta a necessidade social como
meio de liberar as pessoas da escraviddao causadaupersticbes e pelo medo do
sobrenatural, uma vez que o modo de ser do homenviesulado a relagdo que estabelece
com seu mundo. Para os filésofos pré-socraticosseja, os I6nicos, os Eleaticos, os
Pitagoricos e os Atomistas, a questdo de centrabritdncia era a composi¢cao do cosmos.
Para os l6nicos, como Heraclito, tudo estd em pampénutacdo. Entretanto, idéias
antagbnicas estavam sendo desenvolvidas na cidadeléih, ao Sul da Italia, onde os
Eleaticos (Paraménides) acreditavam que toda nutécdusoria, j& que toda mudanca
implica transformacéo, e algo que é ndo pode mldgo depois, os Pitagoricos forjam uma
profunda sintese entre filosofia e religido, emtreacional e o mistico. Essa €, sem duvida,
uma das maiores facanhas do conhecimento human®.FRagoras e sua seita, “tudo é
namero”. A matematica passa a ser associada acastébs numeros a beleza, sendo uma
ponte entre a razao humana e a mente divina.

Os Atomistas, como Leucipo e Demdcrito, introduzeméia de que mutacdo nao é
incompativel com a nocao eleatica de que a esséaci@atureza € imutavel. Para eles, o

mundo é composto por infinitos atomos que séo tnaégeis, densos e de infinitas formas

! Esta secéo foi dissertada com base na comunigassoal com o prof. Dr. Aldo Litaiff durante a digina de
Filosofia da Linguagem oferecida pela Unisul epilieo e dezembro de 2006.
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gue se unem, formando assim, estruturas materasaomplicadas. Platdo (1996), pupilo de
Socrates e mestre de Aristoteles, acreditava qgiei@do sociopolitica da antiga Grécia so
poderia mudar se um novo cédigo moral, baseadoezdages imutaveis, fosse desenvolvido
e adotado por todos. Sendo assim, formulou um s®tema que ele pretendia utilizar como
base na educacao de futuros “filésofos-reis”. Amtiemia”, fundada por volta de 380 a.C.,
sobreviveu até 529 d.C. e pode ser consideradadas@rimeiras universidades da historia.
Em seu dualismo metafisico, Platdo sugere que aoeérdividido em duas partes: 0 mundo
das idéias (representa a esséncia da realidade)mainolo dos sentidos. Esse “Corte

Epistemolégico” (CE) divide o mundo em duas partesyo pode ser visualizado a seguir.

Corte Epistemol()gieo

Mundo Mundo
Inteligivel i Sensivel

Quadro 1: Corte epistemologico do
dualismo metafisico
Fonte: elaborado com base em Platéo (1996).

Para Platdo (1996), o mundo material e sensivgle@as decalque imperfeito que,
submetido ao devir e a consequente mutabilidadeuttisra oferece-se aos homens apenas
como aparéncia, uma mera copia na qual ndo serarceeal. As obras de arte, de modo
geral, sdo entendidas por Platdo como a cépiamla,ddpossibilitadas de representar o real
em todas as suas dimensdes. Seu produto é aperssulacro parcial, um idolaidoldn.
Sera sempre como uma imagem no espelho. Isso ponquedo sensorial ndo é tao perfeito
quanto o mundo das formas, mas é nesse mundo @ueesélados 0S mecanismos
operacionais da mente divina. Platdo desenvolve gsslema quando descreve o “mundo
das idéias”. O que h&a de permanente em um objetaéia, a participacdo desse objeto na
sua idéia correspondente. Na representacdo qudadelmos, a imperfeicdo ocorre porque
esse objeto ndo é uma idéia, mas dele s6 fazemmsgompleta representacdo do que a nos
se apresenta (PLATAO, 1996).
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1.1.1.1 Platao, Descartes e o Discurso do Método

7

René Descartes (1596-1650) foi filosofo, fisico atemético e € considerado o
primeiro fildsofo moderno, por vezes chamado o &dwt da filosofia, psicologia e
matematica moderna. Racionalista, tem influénciaPdégoras, Arquimedes, Platdo, entre
outros. A ele devemos a nogédo da “mente” como umtdazle separada do corpo, na qual
ocorrem “processos”. Em sua obra “Discurso do M#&todtriou as bases da ciéncia
contemporanea e da psicologia moderna.

Com Descartes (1973) ocorre uma mudanca signvecabs estudos relacionados ao
conhecimento, cujo objeto principal ja ndo é a campsao dos fendbmenos naturais, mas as
reflexdes acerca de como é possivel o conhecim@ngoie na antiguidade era pensado como
divino, passa a ser considerado um processo nees&lconduzido pela razao.

Descartes (1973) institui a divida como métodose@ode dizer que existe aquilo
gue possa ser provado. Por intermédio de argumeotosegue provar a existéncia do
préprio eu e de Deus. Evidencia o ato de duvidanccindubitavel. O objetivo central do
método € tornar as idéias “claras e distintas”efeaesta que consiste na realizacédo de quatro
tarefas basicas: verificar/evitar pré-conceitoexdstem evidéncias reais e indubitaveis acerca
do fendbmeno ou coisa estudada; analisar/dividividoli a0 méaximo as coisas em suas
unidades de composicdo fundamentais e estudar essas mais simples que aparecem:
sintetizar/somar, isto é, agrupar as unidades adasd em um todo verdadeiro; e
enumerar/conferir todas as conclusdes e os progigilizados, a fim de manter a ordem do
pensamento. Para Descartes (1973), a capacidadanhude conhecer o mundo la fora

poderia ser muito melhorada caso o método peffigstse seguido.

1.1.1.2 Kant e a Critica da Razao Pura
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Cem anos apOs Descartes, surge o ultimo grandsofiiédos principios da era
moderna, Immanuel Kant (1724-1804). O livro mai® le mais influente de Kant € "Critica
da Razéo Pura" (1781), no qual o autor distinguss dormas de saber: o conhecimento
empirico, que diz respeito as percepcdes dos senigto €, & posteriori a experiéncia; e o
conhecimento puro, aquele que ndo depende dosle®ntiu seja,d priori” a experiéncia.
Este ultimo depende de uma afirmacdo universales gara ser valida, ndo depende de
nenhuma condicao especifica.

Essa é a base deeoria do Juizoque podemos dividir em trés tipos: os “juizos
analiticosa priori”, que acontecem antes da experiéncia, ou sejmurao inteligivel; os
“juizos sintéticosa posteriorf, que seriam a unido entre o inteligivel e o sexise os “juizos
sintéticosa priori”, que, resumidamente, ndo precisam de comprovagsse terceiro juizo é
a “esséncia de todo conhecimento”, pois, a paosr sintéticos priori, entendemos que é a
mente que organiza 0 que vemos la fora; ou sejacsibica da razdo pura pode nos mostrar a
diferenca entre aquilo que pensamos em relacdaaesia la fora e aquilo que esta la dentro.

Para Kant (1974), o conhecimento puro ndo neeedaicomprovacao da experiéncia
uma vez que, se um juizo é pensado com rigoros@rsalidade, eleva-se acima dos limites
da experiéncia por meio de conceitos aos quaipadem ser dados objetos correspondentes
na experiéncia. Seu método foi a observacdo doénfemos. Para ele, embora o
conhecimento inicie-se pela experiéncia, € a mgu¢éerecebe e classifica as representacdes

que fazemos dos objetos. Resumidamente, Kant definguagem no centro do CE:

Corte Epistemoldgjeo

Mundo Mundo

Inteligivel (:  Sensivel

o
nguaoem

Quadro 2: Corte epistemoldgico de Kant
Fonte: elaborado com base em Kant (1974).
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1.1.2 O Pragmatismo Classico — caracteristicas e criticasoaRacionalismo e ao

Empirismo

O Racionalismo fundamentava seu modo de conheameatrazdo, enquanto o
Empirismo valorizava a experiéncia. Desse modaa cawl por sua vez, reitera a divisao entre
o mundo sensivel e o inteligivel. JA o pragmatise@ropde a estabelecer um método de
determinacdo dos significados dos conceitos intehs; isto €, os significados podem
resultar em raciocinio, uma vez que este vai retaci 0 conceito com o0 seu significado,

buscando na linguagem uma mediacao entre o inencExterior.

1.1.2.1 O pragmatismo de Peirce

Charles Sanders Peirce (1839-1914) foi o fundadgprdgmatismo e da ciéncia dos
signos, a semiodtica. Pensando a linguagem em tddgm®s, 0 autor antecipou muitas das
problematicas do Circulo Filosofico de Viena. Dentlas ciéncias culturais estudou
Linguistica, Filologia e Historia, com contribuigdetambém na éarea da Psicologia
Experimental. Por Filosofia, Peirce entende “pqliele departamento da Ciéncia Positiva ou
Ciéncia do Fato que ndo se ocupa com reunir fatas, simplesmente com aprender o que
pode ser aprendido com essa experiéncia que ngsaaeocada um de ndés diariamente e a
todo momento” (PEIRCE, 2005, p. 197).

Para ele, a Filosofia tem trés grandes divisbasofeoldgica, Ciéncia Normativa e a
Metafisica. A Fenomeoldgica trata das qualidadegetseais dos fenbmenos em seu carater
fenomenal imediato, como fenémeno; isso é chamaeloPdmeiridade. Ja a Ciéncia
Normativa trata das leis da relacdo dos fenbmeowsas fins, chamada de Secundidade. Por
fim, a Metafisica, ou Terceiridade, na qual o caihento intelectual e o pensamento séao
sempre objetos reais. A Terceiridade é a mediagéiegja, relaciona o que esta la dentro com

0 que esta la fora. Na Primeiridade, o proprio perento, ele mesmo, tem uma forma como



19

7

pensamento. Na Secundidade (coisa exterior), oap®T#0 “signo” € uma representacao
mental de algo. Na Terceiridade (pensamento irdg&xgo), quando pensamos em algo, nossa
mente entra em um processo associativo de cogogr@cmutros pensamentos interpretantes,
de forma ininterrupta. Na pragmatica, todo conheaitm vem do raciocinio hipotético sobre
fatos externos. O incognoscivel ndo importa. O @ueorta sdo 0s signos. Todo o
pensamento € um signo, e as palavras sdo metatigivgis e metade sensiveis, como pode

ser visualizado no Quadro 3.

Corte Epistemoldgjeo

Mundo Mundo
Inteligivel Sensivel

Primeiridade: qualidade

Sacuindidos: selootes Terceridade: generalidade

Quadro 3: Corte epistemoldgico segundo o
pragmatismo
Fonte: elaborado com base em Peirce (2005).

No pragmatismo, para Peirce (2005, p. 292), “umancepcédo [...] reside,
exclusivamente, em sua concluivel influéncia sabtenduta da vida [...] € o reconhecimento
de uma conexao inseparavel entre a cognicdo raa@omgroposito racional’. Mas, de onde
partir? Descartes (1973) parte “da duvida de tudant (1974), “das primeiras impressodes do
sentido”; j& Peirce (2005) pergunta: “vamos pengsantilidade desse método que Descartes e
Kant sugeriram?” Peirce nega Kant ao mencionamdoetemos intuicdo. Considera que toda
cognicdo vem da matéria logica e é formada poricdga anteriores. Ele questiona o “como
identificar” e afirma que a davida ndo deve pattrmétodo e sim, tem de ser concreta. Ao
invés da davida, a crenca que, para ele, é algdaquas pessoas agirem. Peirce vé a crenca
como Habito de Agéo.

Para concluir, Peirce (2005) observa que o pragmaté um “método que pensa”
quais os resultados praticos que um objeto pode gue tem como funcao ajudar a tornar as
idéias claras. O autor confirma o Holismo e afigo@ o significado € o uso da palavra, e a

interpretacdo é a palavra-chave.
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Embora ndo constituam uma teoria da linguagem Niguapriamente dita, as
diferentes teorias acerca de como é possivel cecamknto atuam como o fundamento que
as torna possivel, uma vez que a percepcado daascdeste mundo e sua consequente
transformacdo em linguagem constituem seu objet®.n& transformacdo da linguagem em
mecanismo indispensavel, tanto na elaboracdo desta$ conceitos quanto em sua

veiculacdo, que continuaremos a buscar a fundag@nfzra nossa andlise.

1.1.2.2 O Circulo Filosofico de Viena e a “Virada Lingucsti

No inicio do século XX, o modo de ser do homem gg®3r uma significativa
transformacao. Da sociedade burguesa e conservadigiaa-se uma geragao cuja referéncia
imediata foi dada pela rejeicéo as regras tradiégoda sociedade e de seus valores morais. A
desintegracdo dos valores do passado da lugarctam@cao da experiéncia interior como
Unica verdade. O homem ja néo esta voltado pa@tuaaza, mas para si mesmo, de modo
que:

No pensamento especulativo, antes mesmo que res adsce assim a
reflexdo do individuo sobre seus instintos, solsral@ras secretas de sua
personalidade, sobre a fragilidade das imagens/éstralas quais o ser
humano percebe e vive sua propria existéncia; & r@na, de fervor e

inquietacdo da Viena tardo-habsburgia, encontragitaa@o as reflexfes de
Freud sobre a sexualidade, as observacdes de Bhlsik os processos
misteriosos que assinalam em cada individuo umstéxiia secreta, as

musicas de Mahler, as imagens miticas e indefindkagemas femininos
pintados por Klimt (DE MASE, 2007, p. 207).

A sociedade vienense do final do século abrigava movimento de forca
extraordindria, no qual esquemas do pensamento neelmps artisticos divergentes
encontravam, em um mesmo autor ou na mesma obrdagamde sintese perfeita. Em meio a
um cenario de muitas davidas e temores em relagdiotaro, estudiosos de diferentes areas
do conhecimento encontraram na linguagem um moegbticativo mais adequado para
evidenciar todos os problemas nos diversos amhdtoscultura. As supostas solucgdes
pareciam girar em torno de duas figuras centraml Kraus e Ernest Mach. Membros



21

proeminentes do Circulo, incluiram, neste, Rudddiin@p, Otto Neurath, Herbert Feigl,
Philipp Frank, Friedrich Waissman, Hans Hahn. Rermib visitas ocasionais de Hans
Reichenbach, Kurt Godel, Carl Hempel, Alfred Tarakiillard Van OrmanQuine, Alfred
Jules Ayer e Karl Popper. Por algum tempo, algudassfiguras do grupo encontraram-se
regularmente com Ludwig Wittgenstein (a fase imiata sua filosofia foi racional-
positivista). O Circulo teve enorme importanciajspmi o berco da “Virada Linguistica”,
evento a partir do qual a linguagem passa a sesidarada fator determinante capaz de
atribuir sentido ao mundo e, dessa forma, constiurealidade na qual vivemos e nos
inserimos. Nesse contexto, os elementos de nodaaswcial sdo conformados discursiva e
linguisticamente, e a linguagem néo sé expressamasteristicas dos elementos de sentido,
mas também os constitui.

Alguns filésofos se voltaram para a idéia de quenahor para a filosofia seria
abandonar a “filosofia da consciéncia”, porqueesiava voltada a algo que era uma ciéncia
empirica e ndo uma filosofia propriamente dita.“@sitivistas l16gicos” do Circulo de Viena
abandonaram qualquer psicologismo. Surgiu, entfimsafia analitica e desenvolveu-se um
tipo de pratica filosofica que, mais tarde, pass@er denominado de o resultado da “Virada
Linguistica”.

O Positivismo ou Empirismo légico € uma posicdosfifica geral desenvolvida por
membros do Circulo de Viena com base no pensamentpirico tradicional e no
desenvolvimento da légica moderna. Ele restringiconhecimento a ciéncia e utilizou o
verificacionismo para rejeitar a Metafisica ndo ooirfalsa, mas como destituida de
significado. A importancia da ciéncia levou posgias I6gicos proeminentes a estudar o
método cientifico e a explorar a l6gica da teordacdnfirmacdo. Outra contribuicdo do
Circulo reside na nocéo de verificabilidade, quam@ende que o sentido de uma proposicéo
esta relacionado a sua possibilidade de verificagdo quer dizer que determinada sentenca
s6 possui significado para aqueles que sdo capazeslicar em que condicdes tal sentenca
seria verdadeira e em quais ela seria falsa. Ena,sarque caracterizou a Viena Cultural no
inicio do século XX foi a coexisténcia de conceidespensamento antagénicos: de um lado,
uma forma de impressionismo impregnado de psicaiogj tendo como finalidade a fuséo do
mundo interior com o mundo exterior; do outro, uo@rente formalista, estruturalista,

rigorosa. Aparece ai o Corte Epistemoldgico.
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1.1.3 O Dualismo Metafisico e o “Corte Epistemoldgico”, prblemas e solugdes:

bY

Criticas a “Virada Linguistica” e ao Representacioismo

Como vimos, a platbnica divisdo entre o mundo sehs$ o mundo inteligivel
continua presente nas teorias da linguagem. Naéee@] abordaremos algumas das teorias
gue tentam unir o mundo fisico ao mundo mentakeja, solucionar problemas relacionados
ao corte epistemologico. O autor que melhor repteseesse recorte foi Richard Rorty
(1994, 1997), importante sucessor de Donald Dani@$893) que veremos a seguir. As obras
de Rorty que enfatizaremos sdo “A Filosofia e oelisp da Natureza” e “Objetivismo,
relativismo e verdade: escritos filosoficos I”. ®@av autor (1994), as palavras ndo sao
representacdes e sim fatores que nos relacionano ecoeio ambiente.

A primeira obra mencionada de Rorty (1994) estidutla em trés partes: a primeira
trata da questdo da mente; a segunda da epistemyaagrceira sobre a propria filosofia. O
espelho metaforizado por Rorty reflete no internanondo externo e reafirma o Corte
Epistemoldgico no qual existem dois mundos: o Sehsi o Inteligivel. O autor (1994) trata
ainda dos conceitos de verdade, em que a crenggeriente do paradigma e um habito de
acdo. Para Rorty (1994), os fildsofos dividem-sepéstnitinianos (filosofos construtivistas —
europeus) e pos-darwinianos (filosofos pragmatistamericanos). Para ele, a afirmacéo de
que possuimos um sistema de representacfes intecoggora ndo apenas a confuséo entre
imagens e proposi¢cdes, mas também uma confusdogeal no Corte Epistemoldgico,
entre causacao e inferéncia.

Na historia da filosofia existem dois tipos dedifos: os sistematicos, que buscavam
possuir crencas verdadeiras justificadas; e oscadies, os quais procuraram manter viva a
sugestdo de que, mesmo quando temos uma crencgaderedjustificada sobre tudo que
gueremos saber, ndo podemos ter nada mais do gfmroaades as normas da época. O
autor (1994) busca dar uma amostra bem explicieestteorias da verdade” e conversacao,
mostrando que o propdsito é o de desempenhar adwsugial de prevenir que 0 homem nao
se iluda com a nogcédo de que conhece a si mesma,qualquer outra coisa, exceto sob

descricbes opcionais.
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Se considerarmos o conhecer, ndo como tendo un@ncessa ser descrita por
cientistas ou fildsofos, mas como um direito ddppeadrdes correntes, acreditar, entao
estaremos no caminho de ver a conversacdo commtexto ultimo dentro do qual o

conhecimento dever ser compreendido.

1.1.4 Questbessobre linguagem, individuo e sociedade.

Donald Davidson (1917-2003) foi um importante filfis do século XX. Em
“Investigacdes sobre a verdade e a interpretacd®93, p. 1), comenta o autor que
“esquemas conceituais sdo formas de organizar eiérpia, sdo sistemas de categorias que
dao forma aos dados da sensacgdo, sdo pontos deavisrtir dos quais os individuos, as
culturas, ou os periodos contemplam o curso dasagbi Na referida obra, o autor
contextualiza os casos de fracasso total e deskagaarcial da traduzibilidade. Nos casos de
fracasso total, afirma que algumas frases seradadeiras simplesmente em razdo dos
conceitos ou das significacdes que elas implicanras, em razdo da natureza das coisas.
Encontramos também aqui o dualismo do Circulo den&/i ou seja, a mediacdo entre o
mundo sensivel e o mundo inteligivda em relacdo aos casos de fracasso parcial da
traduzibilidade, Davidson (1993, pg. 10) afirma uroblema da interpretacdo consiste em
abstrair a partir dos dados empiricos uma teofeaelida significacdo e uma teoria aceitavel
da crenca”. Portanto, o significado passa a sesemiféncia. Em “O aspecto social da lingua”
(1994), o autor desenvolve duas teses. A primainaténta que ha um conceito platénico de
lingua, que ndo é nem representada concretamenggatiaa, nem 0 que normalmente
queremos dizer com palavra lingua” (DAVIDSON, 199db2). A segunda “[...] que nem o
conceito usual, nem o conceito filoséfico sdo mumportantes para se entender o que é
essencial para a comunicagdo verbal. A correcata de=gunda afirmativa depende da
apresentacdo de uma definicdo alternativa do gaeessencial para a comunicacéo verbal”
(DAVIDSON, 1994, p. 2).

Em todo o texto, esclarece a Michel Dummet qusstéiativas as suas afirmacoes, as

quais Dummet criticou e, ao contrario de Sausassime a lingua como algo comum, em
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gue a resposta esta no dia-a-dia, na conversaanpessoas. Conclui o texto afirmando que
agueles que insistem que préticas partilhadas ssaneais para o significado estdo metade
certos, pois deve haver um grupo interagindo paeaajsignificado possa emergir. Finaliza

seu texto da seguinte maneira:

Terminamos com a afirmacao de que nem um concediodio, nem um conceito
filos6fico determinado da lingua é basico para teratimento da comunicacdo
verbal; [...] Michael se vale de uma nocdo de ficado que ele ndo explica,
enquanto eu me valho de um conceito de entendinguetoeu ndo explico [...]
Porém, sabemos que [...] somente uma pratica hgadél pode suprir uma resposta
para a questao de Wittgenstein sobre o que digtiagguir uma regra de meramente
pensar que alguém esta seguindo uma regra. Eo aceifportancia fundamental da
guestao: um relato adequado do significado deveecde um teste do que seja
prosseguir pelo mesmo caminho, isto &, continudalar como o outro falou
anteriormente [...] ele dispe de um argumento pregende mostrar que uma
pratica partilhada é necessaria para respondeestiude Wittgenstein, ao passo
gue eu apenas defendi que uma pratica comum néceSséria para a comunicacao
se cada enunciador prosseguir mais ou menos cotes [an] Como consequéncia,
nem eu dei qualquer raz8o para acreditar que dfisagio seja um fendmeno
essencialmente social (DAVIDSON, 1994b, 15-16).

No texto “A Medida do Mental” (1994a), o autort&rade aspectos da relacédo entre
nosso conhecimento: mentersusrazao, em particular do conteddo de nossas credeas
nossos desejos, de nossas percepcdes e de nosdamnig@s, de um lado; nosso
conhecimento dos eventos, estados e objetos fisitlo®utro. No texto citado aborda a
guestdo do Monismo Atipico (MA), no sentido de tpaas as coisas estdo em um contexto e
estao interligadas.

Para Davidson (1994a), o processo de separacécedea e da opinido invoca dois
principios-chave que devem ser aplicados se tiveme interpretar o locutor: o Principio de
Coeréncia (leva o intérprete a reconhecer seusipsogritérios de ndo-contradi¢cao légica no
pensamento do locufore o Principio de Correspondéncia (faz locutor &rprete
considerarem que, diante dos mesmos objetos eosvelat mundo e em circunstancias
similares, eles responderdo da mesma forma). Os pdoncipios sdo chamados de
“Principios da Boa Vontade™um dota o locutor de um minimo de verdades l6gioasutro
de um grau minimo de crencas verdadeiras sobre ralontA interpretacdo obtida atribui
racionalidade ao locutor assim como ao intérpré&VIDSON, 1994a, p. 11).

Por fim, percebemos a questdo da triangulacdait@ afirma que ndo ha diferenca

para dois usuarios da lingua identificar elemeqtastenham significados mental e fisico, “se
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uma analogia entre a medida fisica e a interpretagf correta, entdo a indeterminagédo nao
prova, por ela propria, que os conceitos mentgasnsaliferentes dos conceitos fisicos”
(DAVIDSON, 1994a, p. 14).

Com base no conceito de triangulacdo, Davidso®4d. 9. 15) afirma que:

[...] cada uma, entre duas pessoas, acha intetessato comportamento da outra, e
cada uma acha que o comportamento observavel da éutorrelato a eventos e
objetos que ela acha interessante no mundo. Iste acontecer sem que intervenha
um pensamento desenvolvido, mas é a base do pamsaeméa aprendizagem da
linguagem. Pois, enquanto o triangulo, ligando cuessoas e cada uma delas aos
objetos comuns do mundo, ndo estd completo, nde paser resposta para a
questdo de saber se uma pessoa, discriminandoukstirentre eles, discrimina
estimulos surgindo na superficie sensorial, ou eatqger lugar de seu exterior ou
em seu interior. E preciso ser dois para triangular

o empirista
estd

na

relagéo

racionalista

Quadro 4: Triangulagdo de Davidson
Fonte: elaborado com base em Davidson (1994a).

Com base no contexto em que estamos inseridos,musdaossas atitudes, uma vez
gue temos as mesmas referéncias, mas nao os mgigméisados. De acordo com Davidson

(19944, p. 14), para cada um de nds existem {rés tle conhecimentos correspondentes aos



26

trés vértices do triangulo: o conhecimento de ngm®prio espirito, 0 conhecimento dos
outros espiritos e o conhecimento do mundo contipaats. Segundo ele (1994a, p. 14):

[...] meu conhecimento dos contetdos de um outrpiriess como todo
conhecimento, é possivel somente no contexto deviséia do mundo largamente
correta e compartilhada. Mas, um tal conhecimeiifiered do conhecimento que
tenho de meu préprio espirito, pois ele é necessarite inferencial e depende,
entre outras coisas, de correlacdes observadas entdiscurso e os outros
comportamentos de uma pessoa e dos eventos demegs@ambiente) comum.

Existe uma diferenca fundamental entre meu contergionde um outro espirito e
aquele de mundo fisico compartilhado. A comunicaedm conhecimento de outros espiritos
que ela pressupde, € a base de nosso conceitgalizidade, de nosso reconhecimento de
uma distin¢gdo entre crenca verdadeira e crenca. fAlcomunh&o com outros espiritos é a
base do conhecimento; ela fornece a medida de &sdesisas (DAVIDSON, 1994a).

1.2 GENEALOGIA DA LINGUAGEM VISUAL

Como vimos, a filosofia, e em especial a filosafealinguagem, pode oferecer bases
para que se entenda a constituicdo da linguagenalyisma vez que o préprio discurso
verbal, fundamentado na relagédo que o homem estabebnsigo mesmo, com o outro meio,
esta também permeado de imagens.

A filosofia também auxilia a compreensdo de que B&stem imagens como
representacées visuais que nao tenham surgido dgema na mente daqueles que a
produziram. O conceito de representacéo, segunaa&ia e N6th (2005, p. 15-45), tem sido
um conceito-chave da semiética desde a escolasickeval, na qual o autor se referia, de
maneira geral, a signos, simbolos, imagens e asvformas de substituicdo. Hoje, o conceito
se encontra no centro da teoria da ciéncia cogniivqual trata de temas como representagcao
analdgica, digital, proposicional, cognitiva ou,rdaneira geral, representacdo mental.

Imagens séo encontradas junto a textos, o queno&a p superioridade verbal sobre
o visual. Uma vez que as imagens nao possuem ngeiafjem propria que possibilite analise

ou comentario tedrico do objeto, a linguagem € ustrimento necessario a andlise da
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imagem semidtica, 0 que ndo significa que se posszerter uma imagem em palavras, para
posterior andlise. Enquanto a linguagem é discarsv apresenta a capacidade de
generalizacdo, imagens representam holisticamentese e referem primariamente a

singularidades, ou seja, uma midia ndo € traduzied outra sem perdas. A eficacia
emocional das imagens cresce com o grau de suaittaate (SANTAELLA; NOTH, 2005).

1.2.1 A Semiética

A semiltica € cada vez mais utilizada nas maierdas areas do campo da
comunicacado. Para Santaella (2005a, p. 7), a Sem®a ciéncia dos signos:
O nome semidtica vem da raiz grega semeion, que djaer signo. Semibtica,
portanto, € a ciéncia dos signos, € a ciéncia da ¢éoqualquer linguagem [...] A
semibtica € a ciéncia que tem por objeto de inyasfio todas as linguagens

possiveis, ou seja, que tem por objetivo o examsenttmdos de constituicdo de todo
e qualquer fendmeno de producéo de significac@sedtido.

Charles Sanders Peirce, considerado o fundadoem&tica, nasceu no dia 10 de
setembro de 1839, em Cambridge (Massachusetslgaediano dia 19 de abril de 1914, em
Milford (Pennsylvania). Filosofo, l6gico e matencatinorte-americano, foi o primeiro a
tentar uma sistematizacao cientifica do estudcsp®s, com o trabalHoogic as Semiotics:
The Theory of Sign§'Logica enquanto semiotica: A Teoria dos Signosdmposto pelos
artigos escritos entre 1893 e 1910. Segundo PEIOfH, p. 46), tudo € signo. A semidtica,
portanto, estuda os signos e como eles se relawiona

Signo ou representamen € aquilo que, sob certac@spe modo, representa algo
para alguém. Dirige-se a alguém, isto é, cria natenélessa pessoa, um signo
equivalente, ou talvez um signo mais desenvolvido. signo assim criado

denomino interpretante do primeiro signo. O sigapresenta alguma coisa, seu

objeto. Representa esse objeto ndo em todos osispestos, mas com referéncia a
um tipo de idéia que eu, por vezes, denominei fongatdo do representamen.

Portanto, o signo ndo é objeto. E algo distinte,eslta ali, presente, para designar ou

significar outra coisa. Para que algo possa sesigno, esse algo deve representar alguma



28

outra coisa chamada objeto, para a mente de al{jnérpretante). Peirce (2005) estabelece
trés tricotomias do signo. A primeira tricotomiaselve a natureza material do signo, ocorre
em relacdo ao signo consigo mesmo por uma qualidexi@ singularidade ou uma lei geral.
Assim, um signo pode ser um qualissigno, um sinssigu um legissigno. A segunda
tricotomia diz respeito a relacdo do signo comagato. Dessa forma, um signo pode ser um
icone, um indice ou um simbolo. A terceira tricotonelaciona o signo ao seu interpretante.
Um signo pode ser um rema, um dicissigno ou umnaegio. A relacdo entre essas
tricotomias gera dez classes de signos, formang@ereepcdo que ocorre em trés niveis:

Primeiridade, Secundidade e Terceiridade, conf@sgeema a seguir.

qualissigno

signo em si
representamen
sinssigno legissigno
icone fema
. ///\\\
S1gNOo
y N
K \
N
N\
N
N
. \
.
N
\ \\
’ \
\\
firdice simbolo dicente argumento

Quadro 5: Tricotomias de Peirce
Fonte: elaborado com base em Peirce (2005).

No “vértice-do-objeto”, o signo (em relacdo ao sdjeto) pode ser um icone, um
indice ou um simbolo. Para Peirce (2005, p. 52):

[...] um Simbolo é um signo que se refere ao Olje®denota, em virtude de uma
lei, normalmente uma associagdo de idéias gerai®pera no sentido de fazer com
que o Simbolo seja interpretado como se referimiela Objeto. Assim, é, em si



29

mesmo, uma lei ou um tipo geral, ou seja, um Legiss Como tal, atua através de
uma Réplica. Nao apenas é ele geral, mas tambébjeto@o qual se refere é de
natureza geral.

No “vértice-do-interpretante”, pode o signo divide em: rema, dicente e argumento,
como afirma Peirce (2005, p. 53):
[...] um Argumento é um Signo que, para seu Intgmte, é Signo de lei. Podemos
dizer que [...] um Argumento é um Signo que é atittncomo representando seu

Objeto em seu carater de Signo [...] O Argument@der o Simbolo, ou um Signo
cujo Objeto € uma Lei ou Tipo Geral.

Como simbolo, uma imagem do tipo “arte aplicadai, ®ia totalidade, configura-se
como um vetor de transmisséo cuja funcao essedcCr@presentar” outra coisa que nao ela
mesma. Assim, ela ndo tem valor em si, mas deveama# de ser apenas a seu poder de
representacdo. A representacao conceitual temamelagm a virtude de concretizacdo
simbdlica que é encarregada de representar, emo @dzdima convencao, por elementos
concretos ou semi-abstratos, uma realidade abstriatangivel (valores, um programa, entre
outros). O simbolo tem por funcdo essencial mostreornar sensivel o que ndo é€: valores
abstratos, poderes, programas de acoes, entresobtesse sentido, a funcdo simbdlica da
imagem remete ao poder de construir uma analogideematica. Por outro lado, a “imagem
aplicada” € um signo que incorpora, com frequénelamentos pictéricos (personagens,
animais, objetos estilizados, entre outros) queepnpdtambém, representar visualmente
elementos do mundo fisico. Ela é, muitas vezes, lingglagem sincrética, que mistura
modos de significagdo linglisticos e iconicos, e,ssim, mixa os modos de acesso ao
sentido (HEILBRUNN, 2004).

Para Niemeyer (2003, p. 14), a semidtica ilumingrocesso no qual ocorre a
construcdo de um sistema de significacdo. Com besse quadro tedrico, podemos
identificar as variaveis intervenientes nessa dicdnDesse modo, o produto designé
tratado como portador de representacdes, partieginum processo de comunicacdo. Para a
autora (2003), os signos se organizam em codigostituindo sistemas de linguagem. Esses
sistemas constituem a base de toda e qualquer filgrnamunicacéo. A principal utilidade da
semidtica € possibilitar a descricdo e a andlisadideensdo representativa (estruturacéo
signica) de objetos, processos ou fenbmenos emasvareas do conhecimento humano.
Segundo Dondis (1991, p. 16):
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Os sistemas de simbolos que chamamos de linguageminsencdes ou
refinamentos do que foram, em outros tempos, pedespdo objeto dentro de
uma mentalidade despojada de imagens. Dai a ecistée tantos sistemas de
simbolos e tantas linguas, algumas ligadas enpersilerivacdo de uma mesma
raiz, e outras desprovidas de quaisquer relac@se dipo.

De acordo com Bense (1975, p. 100), no vérticeljeto, o indice tem menor grau de
semioticidade, pois possui uma dependéncia dadelaglicial, tendo o interpretante pouco
poder. O icone possui menor grau ainda, porquecaripdade significante restringe a
qualidade e recua a capacidade de escolha dorgtampe. Ja o simbolo tem o0 mais elevado
grau de livre criatividade em raz&o do poder derpretante.

Mesmo compreendendo e demonstrando que a comumieédal esta focada no
vértice do objeto e no signo simbalico, precisanescrever as dez classes signicas de Peirce
para conseguirmos desenvolver nossa analise. Ekssificacdo dos signos” foi uma das
grandes contribuicdes de Charles Sanders Peir@&)20semiottica. Por volta de 1906, Peirce
(2005) desenvolve sua teoria acerca das trésdneas que formam sessenta e seis classes de
signos.

As dez classes se estabelecem na relacdo do s@mige mesmo (qualissigno,
sinssigno, legissigno), do signo com seu objeton@g¢ indice, simbolo) e do signo com seu

interpretante (rema, dicente, argumento). Obsergeoquadro a seguir:

R O I

P | qualissigno| icone rema

sinssigno | indice dicente

T | legissigno| simbolg argumentg

Quadro 6: As dez classes signicas
Fonte: elaborado com base em Peirce (2005).

Na primeira linha horizontal, tem&s(representamen{) (objeto) € (interpretante); na
primeira linha vertical, temos as categori®s (primeiridade), S (secundidade) €T
(terceiridade); na segunda linha vertical, ha agdd dos signos em si mesmos: qualidades
(qualissigno); fatos (sinssigno) e natureza de deishabitos (legissigno); na terceira linha

vertical, percebemos a relacdo dos signos comadgetos: por similaridade (icone); conexao
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de fato, ndo-cognitiva (indice) e habitos de usul§slo); finalmente, na Ultima linha vertical,

verificamos a relacdo dos signos com seus intenpret: qualidades, apresentando-se ao
interpretante como mera hipétese (rema), sends {dioentes) e sendo leis (argumentos). As
combinacgfes logicas dessas tricotomias citadadtarsu nas dez classes signicas, como

explica Peirce:

I. Qualissigno, icdnico, rematico: um qualissigegy(uma sensacao de “vermelho”)
€ uma qualidade qualquer, a medida em que for gnosi

II. Sinssigno, icdnico, rematico: um sinssigno icdne.g.um diagrama individual)

€ todo objeto de experiéncia a medida em que algienauas qualidades faca-o
determinar a idéia de um objeto.

[ll. Sinssigno, indicativo, rematico: um sinssigimalicial rematico (e.g., um grito
espontaneo) é todo objeto da experiéncia diretedida em que dirige a atengdo
para um Objeto pelo qual sua presencga é determinada

IV. Sinssigno, indicativo, dicente: um sinssigndigativo dicente €.g.,um cata-
vento) é todo objeto da experiéncia direta na nzedid que é um signo e, como tal,
propicia informacdo a respeito de seu Objeto, &ioele pode fazer por ser
realmente afetado por seu Objeto, de tal formaéouecessariamente um indice.

V. Legissigno, icbnico, rematico: um legissignonm®d (e.g.um diagrama, a parte
sua individualidade fatica) é todo tipo ou lei dena medida em que exige que cada
um de seus casos corporifique uma qualidade defigice o torna adequado para
trazer a mente a idéia de um objeto semelhante.

VI. Legissigno, indicativo, rematico: um legissigmadicial rematico €.g. um
pronome demonstrativo) é todo tipo ou lei gerablquer que seja o modo pela qual
foi estabelecido, que requer que cada um de seos G&ja realmente afetado por
seu Objeto de tal modo que simplesmente atraiarg@b para esse Objeto.

VII. Legissigno, indicativo, dicente: um legissigimalicial dicente €.g.,0 pregéo de
um mascate) é todo tipo ou lei geral, qualquer sgj@ 0 modo pelo qual foi
estabelecido, que requer que cada um de seus sgjaoealmente afetado por seu
objeto de tal modo que forneca uma informacéao ukfia respeito desse Objeto.
VIII. Legissigno, simbdlico, rematico: um simbolenmatico ou rema simbdlico
(e.g., um substantivo comum) é um signo relacionado cem abjeto por uma
associacdo de idéias gerais, de maneira tal quRépiaca desperta uma imagem no
espirito, imagem que, devido a certos habitos spadicdes daquele espirito, tende
a produzir um conceito geral, sendo a Réplicapnézada como signo de um objeto
gue é um caso daquele conceito.

IX. Legissigno, simbdlico, dicente: um simbolo dite ou proposigdo ordinaria, €
um signo ligado a seu objeto através de uma agsucide idéias gerais e que atua
como um simbolo rematico, exceto pelo fato de que metendido interpretante
representa o simbolo dicente como, sendo, comitesge que significa, realmente
afetado por seu objeto, de tal modo que a existénciei que ele traz a mente deve
ser realmente ligada com o objeto indicado.

X. Legissigno, simbdélico, argumental: um argumefitom signo cujo interpretante
representa seu objeto como sendo um signo ultatriavés de uma lei, a saber, a lei
segundo a qual a passagem dessas premissas pasacesslusdes tende a ser
verdadeira. Manifestamente, entéo, seu objeto devgeral, ou seja, 0 argumento

deve ser um SimbokPEIRCE, 2005, p. 55-56).

Como podemos observar, as trés tricotomias resuf@rdivisdo dos signos em dez
classes principais, embora Peirce afirme tambéxisééacia de dez tricotomias e sessenta e
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seis tipos diferentes de signos, e nomeie apesas mnodo de geracao e néo cada classe em
particular.

A tricotomia peirceana € um método de analise aquenipe distinguir os diferentes
aspectos da semiose. Quanto a sua realizacdo otérmma no mundo, nenhum signo
pertence exclusivamente a uma dessas classes.

As combinagbes das tricotomias de Peirce quenamgias dez classes do signo
constituem um meétodo de analise que permite digtirtfferentes aspectos comunicacionais
por intermédio da semiotica, fazendo desta umarfeenta de fundamental importancia em
diversos estudos no campo das comunicacgfes, depeia as visuais. Porém, em relacdo a
sua realizacdo ou ocorréncia no mundo, 0s signdenpcassumir caracteristicas diversas
segundo 0s casos e as circunstancias em que s ustodos necessitam de seu contexto.
Nesse caso, 0 processo é continuo, pois o signa explicacdo formam outro signo. E este,
provavelmente, exigird uma explicagdo adicionajue formara um signo ainda mais amplo.

E assim sucessivamente, formando uma semiose.

1.2.2 A Percepcao Visual

A Percepcdo Visual € um ato inconsciente do serahomEmbora constitua um
recurso fundamental do qual o homem se utilizaxezegdo da maioria de suas atividades
diarias, a percepcédo visual geralmente ndo € camngicia como uma potencialidade que
pode ser explorada e ampliada por meio da apregehizaA potencialidade dessa percepcéao
somente pode ser entendida quando observamos oonsignico que nos cerca, a fim de
buscar nesses signos a forma pela qual as imaggmecessam. Esse tipo de conhecimento
s6 é despertado no ser humano como ciéncia, a partmomento em que este passa a
perceber as imagens como formas que podem ser Hdes exemplificarmos essa afirmacao,
podemos pensar em outros tipos de signo, quaismsejdala e a escrita. Uma crianca nao
nasce sabendo ler e escrever. Somente depois dempo essa inteligéncia sera despertada
nela. A mesma coisa acontece com a inteligénciamligdinda que os homens nas¢gam com a

capacidade de poder ver o mundo que 0s cercam;\@s8emuitas vezes, ndo passa de um
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simples contemplar. Mas, como acontece com a falesrita, a leitura visual também pode
e deve ser aprendida por todos, pois € a partintEgens visuais que conhecemos o mundo.
Tal capacidade ainda é pouco valorizada. A soceedmildental esta, aos poucos,
acrescentando esse item no cotidiano de suas atesd Apenas areas focadas na
comunicacao visual, assim como as artes, a tete\d@sa@ cinema, incorporam a percepgao
visual como ponto crucial no desempenho de suasiadies, pois dependem dela para
transmitir suas mensagens. Até mesmo o mundo darpampressa explora a potencialidade
de sua forma, transformando-se em imagem, de mael&gntaella (2005, p. 13) afirma:
[...] a Galaxia de Gutenberg foi, desde cedo, aemm@da por uma galaxia de
pesquisa sobre a natureza da midia palavra, icistii@lmente propagada pelos
académicos das artes da gramatica, retdrica edibl os estudos da imagem néo
criaram uma tradicdo similar, continuando até Isej@ um suporte institucional de

pesquisa que lhe seja préprio. Uma ciéncia da imagema imagologia ou
iconologia ainda esta por existir.

Segundo Aumont (1995), a visdo resulta de trésagpes distintas (e sucessivas):
operacdes Opticas, quimicas e nervosas. Como mdalenacéo, esta é codificada — em um
sentido que ndo é o da semiologia: os codigos &fig, regras de transformacao naturais
(nem arbitrarias, nem convencionais) que determiaaatividade nervosa em virtude da
informacg&o contida na luz. Falar de codificacdoirdarmacao visual significa, pois, que
Nosso sistema visual é capaz de localizar e depretar certas regularidades nos fenbmenos
luminosos que atingem nossos olhos. Em essénaas e@egularidades referem-se a trés
caracteristicas da luz: sua intensidade, seu caomeptd de onda, sua distribuicdo no espaco.
(AUMONT, 1995).

J& para Vasquez (1999, p. 135-138), a percepcaaimose caracteriza por cinco
aspectos essenciais. O primeiro € que percebetrar @m uma relacéo singular, sensivel e
imediata com um objeto. O sujeito que percebe éurda vez por todas, um individuo
concreto, um "homem de carne e 0sso". E, emboraidds distintos percebam o mesmo
objeto (a mesma folha que cai), suas percepcoedisfittas, pois perceber € sempre um ato
singular. A percepcao requer, pois, a presencaivendo objeto e a correspondente
capacidade sensorial do sujeito. A relacdo penzpiimediata ou direta (em um sentido
diferente do empregado antes) a medida que o stdsbaptado sem necessidade de recorrer

a pontes, mediagfes ou estagios intermediarioso(s@m os argumentos ou arrazoados).
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O segundo aspecto evidencia que a percepcao nadisea uma atividade sensorial,
mas constitui uma experiéncia psiquica mais conaplsi@o pode haver percepcdo sem esse
elemento sensorial, mas este ndo existe isolademesim fazendo parte de uma totalidade
ou estrutura global. No processo perceptivo, comocgsso unitario e global, séo
reconhecidos objetos, desencadeiam-se recordagbegivéncias passadas, elaboram-se
imagens e despertam-se certas reacdes afetivagbBeg, portanto, um processo complexo
no qual ndo s6 percebemos sensivelmente, como manpoé sua vez, pensamos, recordamos
e imaginamos por meio das relagdes vividas contre.ou

O sujeito que percebe um objeto é sempre um ingivésbncreto no terceiro aspecto,
e perceber € um ato individual, determinado emdgrquarte por experiéncias da vida pessoal.
Entretanto, como o individuo é um ser social, tatosua atividade teorica ou consciente
quanto em sua atividade pratica e material, pereghmor sua vez, um ato individual e social.
Percebe-se dentro de um contexto social, cultgrad, imp8e a percepcao individual certos
habitos, estruturas ou esquemas perceptivos gaerdeam o modo como 0 sujeito organiza
os dados que seus sentidos lhe proporcionam. Essesninantes da percepc¢ao individual
variam historicamente de uma sociedade a outragcdedo com a cultura, concepcéo do
mundo ou ideologia dominantes. Justamente por seéter historico e social, esses
determinantes ndo sao formagpriori de uma sensoriedade humana em geral. E, ndo so6 se
alteram os modos de organizar o material senséaiforme os habitos, estruturas ou
esquemas perceptivos; no curso da milenar e compldxkdade pratica, com a qual o homem
transforma a natureza e transforma a si mesmo, rmualmbém os sentidos, ndo obstante a
invariabilidade de seu fundamento natural, biolégRor isso, Marx (1989 apud VASQUEZ,
1999, p. 199) pdde afirmar que "a formagdo dosocsentidos é a obra de toda a historia
universal anterior”. Em suma, a percep¢ao comoegsmglobal, unitario, no qual encontram
seu lugar, como partes inseparaveis do todo, ossdsehsiveis, recordacoes, idéias, imagens
ou sentimentos, € um processo individual, porémpsenmmpregnado de certa qualidade
social. Trata-se de um processo vivido por um idiv concreto, mas condicionado pela
sociedade em que vive, ou seja, na que percelmdegémagina, pensa e sente (VASQUEZ,
1999).

A percepcgdo é seletiva no quarto aspecto, ja quaese&ncarrega de todos os dados
gue os sentidos proporcionam. Isso se deduz deca@ter global: nem todos os dados
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sensiveis sdo percebidos, s6 aqueles que séo iass@aca identificar um objeto como tal.
Esses dados essenciais, e ndo qualquer traco alhejetonstituem os dados primérios da
percepcdo. Todavia, a essencialidade desses conpsmEpende, mesmo assim, da relacao
do homem com o mundo, com as coisas, na qual @ggc se insere como um elemento
necessario dessa relacdo. Isso explica que, em esmonobjeto, variam 0s componentes
essenciais que percebemos, de acordo com a newkssid finalidade a qual serve a
percepcao. A percepcao €, pois, um processo sektivvirtude do qual uns dados sensiveis
— 0S essenciais — ocupam o primeiro plano, enquai@stantes permanecem em segundo
plano ou prescinde-se deles. Em conseqiéncia, pomesso global, a percepcao € mais rica
ou contém mais do que os sentidos oferecem; natentpor outro lado, ao selecionar 0s
dados sensiveis, € mais pobre, ja que ndo traaspmit a riqueza concreto-sensivel do
objeto. Portanto, sem essa funcao seletiva naaibgvercepcao sensivel, mas sim um caos
ou conglomerado disforme de sensagoes.

O quinto aspecto sdo os habitos, estruturas ouerspu perceptivos que, numa
determinada sociedade, organizam-se e tendem artenge em normas ou regras rotineiras
que enfraguecem a capacidade de enriquecer os dadsi&eis com novos significados. A
percepcdo na vida cotidiana tende a repetir-se sgoueenas invariaveis e, portanto, a
automatizar-se. Os objetos percebidos e o propoiade percebé-los perdem seu frescor e
espontaneidade, sua novidade e riqueza, e acalaraduzir-se aos aspectos indispensaveis
que permitem reconhecé-los e usa-los, com a minitexvencdo da consciéncia. A
percepcdo se torna automatica. Essa tendénciardeppéo ordinaria foi assinalada pelos
formalistas russos e especialmente por SklovskydaplGOTSKI, 1996, p. 136): "Se
examinamos as leis gerais da percepg¢do, vemoscoum, as acdes chegam a ser habituais,
acabam se tornando automaticas”. Assim, em virtlelsa tendéncia a automatizacao, o
objeto, na percepcdo comum, fica reduzido a sepsctss sensiveis minimos e seus
componentes significativos mais pobres (VASQUEZR)9

A percepgao, com 0s cinco aspectos que acabamespde, apresenta-se como um
elemento essencial e determinante do comportansgmtbomem em sua relacdo com o
mundo, quaisquer que sejam 0 seu carater e asrgdidades; é indispensavel na relacao
tedrico-cognoscitiva ao investigar determinado feedo; o cientista tem de percebé-lo ou
observa-lo para poder compreendé-lo ou elevarge aivel mais profundo e abstrato da
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compreensao. E, quando seus sentidos sdo insteésjgrcorre a mediacdo de instrumentos
ou aparelhos (microscopios, telescopios, telasroslies, entre outros) que permitem
prolongar a observacédo mais além dos limites cognegbarra a percep¢cdo comum. Também,
é indispensavel perceber na relacao pratico-pnealut finalmente, é vital em qualquer tarefa
cotidiana, ndo obstante sua tendéncia a automagzgrara mover-se entre 0s objetos que nos
rodeiam, reconhecé-los e fazer uso apropriado (¢/&&SQUEZ, 1999).

A capacidade de ver o mundo com base em nossaracidtwma tendéncia do
comportamento humano. Como vimos, enxergamos assigsuais que nos cercam porque
eles sd0 necessarios para nossa mente assimilae prgcuramos. Por exemplo, quantas
vezes pensamos em comprar determinado objeto alaggria partir do momento desse
interesse pelo produto, comegcamos a vé-lo por pad@&? Buscamos esse reforco em nosso
conhecimento, tomando por base as informacfes aends durante a vida € que
conseguimos captar o mundo exterior e ter maiaxipidade da experiéncia real com uma
determinada imagem.

Contudo, podemos expandir nossa capacidade de wgre significa expandir nossa
capacidade de entender determinada mensagem wisoalyez que o mundo nos cerca de
mensagens e que acabamos buscando somente assqgu&ressam. Tudo isso implica em
nossa capacidade de formar imagens mentais, parpbxede conseguir desenhar em uma
folha de papel determinado objeto ou animal quéaems visto apenas uma Unica vez.
Nosso cérebro ndo é acostumado a guardar todscos ue compdem essa imagem.

A linguagem visual ocupa um lugar Unico no apresdiizvdas pessoas e possui uma
enorme importancia, porque o visual ndo dispoeatenas definidas para a aprendizagem.
Segundo Dondis (1991, p. 18), “devemos buscaratelismo visual em muitos lugares e de
muitas maneiras, nos metodos de treinamento deaartna formacao técnica de artesaos, na
teoria psicologica, na natureza e no funcionamdigimlégico do proprio organismo
humano”.

Para Munari (1997, p. 59), o limite de percepcaardea imagem elementar, os efeitos
demoiré as ilusbes opticas, a permanéncia de uma imagea®tina, 0 movimento aparente,
as imagens que se formam dentro do olho e outmscserdo examinados pela otica dos

novos meios de comunicagao visual.
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A comunicagéo visual é tudo o que nossos olhos yvéesde uma nuvem, uma flor,
até um cartaz, uma carta. Essas imagens possuemsvdiferentes dependendo do contexto
no qual estdo inseridas. Existe a comunicacéao Iviaisaal que é livre para ser interpretada
por quem a recebe, seja ela qual for, e a comuivcagsual intencional que deve ser
percebida na totalidade do significado pretendiddo pemissor. Esta ainda pode ser
subdividida em “informacao pratica”, sem componesgé&tico, como uma fotografia, um
desenho técnico, ou “informacédo estética”, queasama mensagem que informe linhas
harménicas de uma forma, relacdes temporais visideitransformacdo de uma forma em
outra (MUNARI, 1997).

De acordo com o autor (1997), uma coisa é ceftalfabetismo visual” jamais podera
ser um sistema tao logico e preciso quanto a lggumaescrita, pois as linguagens sao
sistemas inventados pelo homem para codificar, zenaa e decodificar informacdes,
portanto sua estrutura tem uma légica que a aprageln visual € incapaz de alcancar.

Podemos destacar dois tipos de abordagem em rete;dmagens: a abordagem
analitica e a abordagem sintética. A analiticaistaem partir de uma andlise da estimulacao
do sistema visual pela luz, buscando fazer com agiecomponentes assim isolados
correspondam a diversos aspectos da experiénaepiea real. Essa tendéncia foi, entre
outras, reforcada pela pesquisa sobre a estruburarébro, que pds em evidéncia a existéncia
de células especializadas nas funcdes "elementzoesy a percepcao das bordas, das linhas,
dos movimentos direcionais, entre outras. Além elesmrater combinatério, a segunda
caracteristica marcante é que elas consideramoamafdo contida na projecdo retinia
insuficiente, por si so, para a percep¢cao exateobtos no espaco, e que esta necessita do
recurso a outras fontes: fazem com que entremamortem suas combinagdes, em seus
algoritmos, a0 mesmo tempo as variaveis intrinseeatizidas da analise da informacéo
retiniana e as variaveis extrinsecas, ligadas e®wcontecimentos (sinais eferentes que
dirigem os movimentos dos olhos, da memoria, emiitens). Essas duas caracteristicas sao
encontradas nas mais antigas teorias analiticagjuaschamamos, as vezes, de teorias
empiristas: a de Berkeley (1709) e a de Helmhdl&50), insistiam-se nelas em particular
sobre o vinculo, as associacfes adquiridas poriérpa, entre dados Opticos e dados nao-

visuais (por isso 0 nome de associacionismo tan#éplicado a essas teorias). Essas antigas
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teorias persistiam muito na aprendizagem que lewwssociar e a integrar informacdes
heterogéneas (AUMONT, 1995).

A abordagem sintética consiste, ao contrario, estcdoucorrespondentes da percepcao
do mundo visual no estimulo Unico. Para essas abens$, a imagem Optica na retina,
inclusive suas modificacdes no tempo, contém tomdoamacao necessaria a percepcao dos
objetos no espacgo, ja que nosso sistema visuasefitientemente equipado para processa-la
nesse sentido. Segundo Aumont (2004, p. 56), éssdagem é representada, desde o século
XIX, pelo inatismo que, como indica 0 nome, defiseipor oposicao a todas as teorias que
supdem uma aprendizagem da visdo. No inicio dolséXX, os teoricos da Forma
(gestalttheori¢ insistem na capacidade, sempre inata, do céneéra organizar o visual
segundo leis universais e eternas. Mas, € a patl©950, com os trabalhos de J. J. Gibson e
de sua escola, que essa abordagem voltou a atiglidab o nome de teoria fisicofisica e
depois de teoria ecoldgica da percepgéo visual.

Como podemos perceber, as duas abordagens naarcheggr contraditorias, ja que
seus objetos ndo sdo exatamente os mesmos. O rpeoliisadamental que permanece
formulado, e que continua a distinguir essas duasdgs abordagens, € este: sera que existe
uma propriedade nova (do género da "escala espgloiahl" postulada por Gibson) que
aparece quando a informacado visual estd presenteode coerente em toda a superficie
retiniana? Ou sera que, ao contrario, existe apemassérie de acontecimentos pontuais e
auténomos? (AUMONT, 1995).

1.2.2.1 Consciéncia Visual

Para desenvolvermos ou entendermos as mensageass jfisecisamos saber como
funciona o processo da visdo e de que modo as gEmsaisuais sdo entendidas de uma
forma mais geral. De acordo com Dondis (1991, p, @dendéncia a associar a estrutura
verbal e a visual é perfeitamente compreensived wez que os dados visuais tém trés niveis
distintos e individuais: anput visual, que consiste de miriades de sistemasirdbolos 0
material visuakepresentacionalque identificamos no meio ambiente e podemos regiod
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por meio do desenho, da pintura, da escultura@mbma; e a estrutugbstratg a forma de
tudo aquilo que vemos, seja natural, seja resuldgouma composicdo para efeitos
intencionais.

Explica Dondis (1991) que, ao longo de seu desgmehto, o0 homem deu passos
lentos e penosos que lhe permitem colocar numaafgnmaservavel os acontecimentos e 0s
gestos familiares de sua experiéncia e, a parsiselprocesso, desenvolveu-se a linguagem
escrita. No inicio, as palavras sédo representadagragens e, quando isso nao € possivel,
inventamos um simbolo. Finalmente, numa linguagserita altamente desenvolvida, as
imagens sdo abandonadas e 0s sons passam a ssemégutos por simbolos. Ao contrario
das imagens, a reproducdo dos simbolos exige mpoitco quanto a uma habilidade especial.
A aprendizagem € mais acessivel a maioria que elispde uma linguagem de simbolos
sonoros por ser muito mais simples. Porém, mesnamdiju existem como componente
principal do modo visual, os simbolos atuam de #odiferente da linguagem e, de fato, por
mais compreensivel e tentadora que possa ser,taitande encontrar critérios para a
aprendizagem visual na estrutura da linguagem néoidnara. No entanto, os simbolos,
como forca no ambito da aprendizagem visual, saamg@rtancia e viabilidade enormes
(DONDIS, 1991).

Portanto, os trés niveis contribuem para o processoconcepcdo, criacdo e
refinamento de toda obra visual. Para apreendampkescindivel que o criador da obra visual
tenha consciéncia de cada um desses trés niveiglumls, mas também que o espectador ou
0 sujeito a quem a obra se destina tenha deles smaneonsciéncia. Cada nivel, o
representacionalp abstratoe o simbdlico,tem caracteristicas especificas que podem ser
isoladas e definidas. Entretanto, ndo sao antag®@nibla verdade, eles se sobrepdem,
interagem e reforcam de maneira mutua suas regpedualidades. A chave da percepcao
encontra-se no fato de que todo o processo crig@rece inverter-se para o receptor das
mensagens visuais. De inicio, ele vé os fatos Missajam eles informacdes extraidas do
meio ambiente e que podem ser reconhecidas, séjaboles passiveis de definicdo. No
segundo nivel de percepcéao, 0 sujeito vé o conteddypositivo, 0s elementos basicos e as
técnicas. E um processo inconsciente. Porém, éfsmédio dele que ocorre a experiéncia
cumulativa danput informativo. Se as intengdes positivas originaissdador da mensagem

visual forem bem-sucedidas, ou seja, se para@l@ntontrada uma boa solugéo, o resultado
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serd coerente e claro, um todo que funciona. Quasdsolucbes estratégicas ndo sao
adequadas, o efeito visual final sera ambiguo.uD=g estéticos que se valem de termos
como "beleza" ndo precisam estar presentes negskedd interpretacdo. Todavia, devem
ficar restritos ao ambito dos pontos de vista rsaigetivos. A interacdo entre propdsito e
composicao e a entre estrutura sintatica e subiat@iscial devem ser reforgadas para que seja
atingida com maior eficacia quanto a aspectos Ms@onstituem, em conjunto, a forca mais
importante de toda comunicacgao visual, a anatomimehsagem visual (DONDIS, 1991).
Quando fixamos nossos olhos em uma imagem, inidamoprocesso de varredura no
qual, em varias experiéncias ja realizadas, pevcsbea auséncia total de regularidade nas
sequéncias de fixacao, ou seja, nao existe umadeaie cima para baixo ou da direita para a
esquerda, mas sim uma forma complexa de visuabzaqgé vai de uma unidade a outra da

imagem, sem uma logica.

1.2.3 O Processo de criacdo de imagens visuais

N&o temos como trabalhar o processo de Percepciml\dem abordarmos aspectos
do processo de comunicacao, pois eles estado gatdds. Como afirma Bense (1975, p. 77),
uma ampliacdo do conceito triadico de signo decBdava em consideracdo a dependéncia
do signo ao processo de comunicacdo e aos repertde emissor e receptor, portanto é
imprescindivel esse entendimento do campo de pgoege imagens visuais.

Ainda para Bense (1975), criativo é igual a setet@om isso, fica também manifesto
gue a “criatividade”, o “original”, o “inovador”,ne suma, o “gerativo”, sdo dependentes de
repertorio, devendo ser vistos e entendidos de maldtivo. O esquema de criacao introduz o
observador externo (artista criativo) como prinzipeletor, o qual executa a transmissao, no
sentido da producéo criativa da distribuicdo desnehtos materiais por intermédio do seu
repertorio.

Para que a comunicacdo se efetive, € necessario“ajgeém” produza uma
“mensagem” para “outro alguém”. Ou seja, ela redqués elementos pelo menos: a fonte, a

mensagem e o0 receptor e, basicamente, é assimcque @ “processo de comunicacao”.
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Cada processo de comunicacédo é diferente em pelosnagum aspecto de outro processo.
Porém, mediante alguns estudos, podemos isolarsceltmentos apresentados por todos,
como é o caso do modelo de Berlo. Segundo o al@98], os ingredientes séo: a) a fonte; b)
o codificador; ¢) a mensagem; d) o canal; e) o dificador; f) o receptor; conforme o

modelo a segquir.

Fonte Mensagem Canal Receptor
Habilidades . Habilidades
Comunicadoras Elementos Estrutura Visao Comunicadoras
Atitudes Audigdo Atitudes
Conhecimento Tato Conhecimento

Sistema Social Tratamento Olfato Sistema Social

Contetido
Codigo

Cultura Paladar Cultura

Quadro 7: Modelo dos ingredientes da comunicagéo
Fonte: Berlo (1999, p. 74).

A mensagem que produzimos, para que chegue ao rexssmor, precisa de alguma
espécie de canal de mensagem. Mcluhan (1995, @mfi2da que “o0 meio € a mensagem” e
0S meios sao extensées do homem, ou melhor, dmessos. Isso apenas significa que as
consequeéncias sociais e pessoais de qualquer nmicseja, de qualquer uma das extensdes
de n6s mesmos — constituem o resultado do novidestaroduzido em nossas vidas por uma
nova tecnologia ou extensdo de n0s mesmos. Essasqi&ncias nos levam a refletir a
respeito de como as imagens sdo percebidas per ¢gesta recepcdo do homem e se essas
mensagens estdo sendo transmitidas de forma oeecemt a cultura em que se esta

comunicando.
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A mensagem sempre parte de um emissor para unmtgecEpte esta imerso em um
ambiente de perturbagcbes e precisa compreendere co ggmissor deseja. Mesmo que a
mensagem chegue perfeita, intacta ao receptorierédeue passar por trés filtros para poder
ser recebida. Um filtro é de carater sensorialfcoato de carater funcional e o terceiro de
carater cultural. Passada a mensagem pelos ttéss fiela pode manifestar-se de duas
maneiras: a interior ou a exterior (MUNARI, 1997).

1.2.3.1 A producédo simbdlica

Falar de percepcado visual remete a pensarmos emrsdacdo simbolica. Afirma
Pino (2006, p.74) que:

Se a funcédo imaginaria opera no campo que intedigaal e o simbdlico e se o
papel da imagem mental € de operar a conversasirtos naturais em significacdes
culturais, entdo a producdo imaginaria s6 adquiisténcia real quando deixa o
campo do imaginario e se constitui como producéibéiica, qualquer que seja ela.
Isso quer dizer que a fungdo imaginaria ndo € fimse mesma- o que faria do

imaginario a expressao do delirio e da loucaramas uma atividade que
alimentando-se do real cultural realimenta essemoeseal retomando a ele na
forma de obras culturais novas. Essas obras poolmiar tas mais diversas formas e
modalidades, como variadas e mdltiplas sdo as fowmhacultura: obras técnicas,
artisticas, cientificas, ludicas, sociais etc. Nupaéavra, o imaginario social e o
imaginario pessoal constituem o motor do desenv@nio humano dos homens, no

plano coletivo e no plano pessoal, e da producdcdadigbes sociais e culturais da
sua existéncia.

Essa abordagem semioticista, trabalhada em nosgigcom autores como Vazquez
(1999) e Vigotsky (1996), pode nos auxiliar tambenquestao da percepcdo das imagens em
que entendemos que a percepc¢ao ndo se reduz aividada sensorial, mas constitui uma
experiéncia psiquica mais complexa. No processoepBvo, COmO processo unitario e
global, sdo reconhecidos objetos, desencadeianeserdacbes de vivéncias passadas,
elaboram-se imagens e se despertam certas redelieasa Perceber é, pois, um processo
complexo no qual ndo sé percebemos sensivelment® também recordamos, imaginamos,
sentimos e até pensamos (VAZQUEZ, 1999).
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Esse processo complexo vem ao encontro a aspé&itédicos do homem. Aumont
(2004) explicaa percepgao visual como um processamento, em esapassivas, de uma
informacé&o que nos chega por intermédio da luzegii& em nossos olhos. Segundo Aumont
(2004, p. 22):

[...] a imagem é sempre modelada por estruturdsimaes, ligadas ao exercicio de
uma linguagem, assim como a vinculacdo a uma argedd simbdlica (a uma

cultura, a uma sociedade); mas a imagem € tambémeim de comunicacédo de
representacdo do mundo, que tem seu lugar emasdaxciedades humanas.

A imagem € universal, porém sempre particularizédaa Ostrower (1987, p. 9), o
homem é capaz de estabelecer relacionamentos antrailtiplos eventos que ocorrem ao
redor e dentro dele. Relacionando os eventos,set®iafigura em sua experiéncia do viver e
Ihes da um significado. Nas perguntas que o hornagrod nas solu¢des que encontra, ao agir,
ao imaginar, ao sonhar, sempre relaciona e formess&N busca de ordenacdes e de
significados, reside a profunda motivagcao humaneride. Impelido, como ser consciente que
€, a compreender a vida, o homem ¢é impelido a forla precisa orientar-se, ordenando os
fendbmenos e avaliando o sentido das formas ordengdecisa comunicar-se com outros
seres humanos, o0 que acontece novamente por méwnsies ordenadas. Trata-se, pois, de
possibilidades, potencialidades do homem que seeciam em necessidades existenciais. O
homem cria, ndo apenas porque quer ou porque gosam porque precisa; ele s6 pode

crescer, como ser humano, coerentemente, ordendaido forma, criando.

1.2.4 A Cultura Visual

A abordagem do antropélogo Clifford Geertz (19899pé muito pertinente a este
trabalho, pois ele defende o conceito de cultusaresalmente voltado a semidtica, ou seja,

define a cultura como uma rede de signos:
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[...] a cultura consiste em estruturas de significaocialmente estabelecidas, nos
termos das quais as pessoas fazem certas coisasstoas de conspiracdo e se
aliam ou percebem os insultos e respondem a €lest mais do que dizer que esse
€ um fendmeno psicolégico, uma caracteristica dateneda personalidade, da
estrutura cognitiva de alguém, ou o0 que quer qie ®& dizer ainda o que é

tantrismo, a genética, a forma progressiva do verjo

O autor considera que nada € mais necessario pmargpreender o que € a
interpretacdo antropolégica e em que grau ela é integpretacdo do que a compreensao
exata do que ela se prop6e dizer — ou ndo se progéeue nossas formulagdes dos sistemas
simbdlicos de outros povos devem ser orientadas @ebs. Sendo assim,

[...] a cultura é tratada de modo mais efetivo,spegue o argumento, puramente
como sistema simbdlico (a expressdo-chave é, "am peiprios termos"), pelo
isolamento dos seus elementos, especificando agfed internas entre esses
elementos e passando entdo a caracterizar todkteonsi de uma forma geral — de
acordo com os simbolos béasicos em torno dos glais erganizada, as estruturas
subordinadas das quais € uma expressao supeidigial principios ideoldgicos nos
quais ela se baseia. Embora se trate j& de umeomnaelicentuada em relacdo as
nocdes de "comportamento aprendido” e "fenbmenaatiedo que € a cultura e
fonte de algumas das idéias tedricas mais podedasastropologia contemporanea,
essa abordagem hermética das coisas parece-me aqreeigo de fechar (e de ser
superada cada vez mais por ela) a andlise culmge do seu objetivo correto, a
I6gica informal da vida real. Ha pouca vantagem samextrair um conceito dos
defeitos do psicologismo apenas para mergulhatoediatamente, nos do
esquematismo (GEERTZ, 1989, p. 9, grifo do autor).

Portanto, toda concepc¢ao e produgéo conscientedestado estético ou de um objeto
artistico (que é portador de um estado estética® e um repertério que possui, além do
componente material, um componente semantema. iBigdorde um retrato, por exemplo,
"cores” e "formas" pertencem ao repertério matenmhs "similitude" diz respeito ao
repertério semantema. O objeto-obra é, na mai@savdzes, apenas uma “imagem” material
parcial do repertorio, exatamente, uma selecaormb{€EERTZ, 1989).

A percepcéo, segundo Rorty (1999, p. 26), mudaasoseencas introduzindo uma
nova crenca na rede das crencas anteriores. Aeiriecia muda nossas crencas fazendo-nos
ver que nossas antigas crencas nos impelem a usrgacrque ndo sustentdvamos
anteriormente. Porém, tanto percepcdo quanto mfex&eixam nossa linguagem inalterada.
Elas alteram os valores de verdade das sentengas)an nosso repertério de sentencas.

De acordo com Munari (1997, p. 6), 0 passado pederdpenhar apenas funcao de
informacdo cultural e deve estar ligado ao seu terf@pso contrario, ndo entenderemos mais

nada. Cada pessoa tem guardado em sua mente um dmmnmagens capturadas durante a
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vida, sejam elas conscientes, inconscientes, antigaas e todas relacionadas as emocées do
individuo. Nesse depdésito de imagens, é que busasicomuns a todos, ou a maioria das
pessoas, para comunicar certas informacoes.

Quando o artista tem uma visdo pessoal do munda, w¥sdo s6 tem valor se a
comunicacao visual, o suporte da imagem, tem wvalbjetivo; caso contrério, entra-se no
mundo dos cddigos mais ou menos secretos, que fe@aengue algumas mensagens sejam
entendidas apenas por poucas pessoas — alias,gpelas mesmas que ja conhecem a
mensagem. Tudo o que o olho vé tem uma superftietaral propria, e cada tipo de sinal,
de grao, de serrilhado, tem um significado benoaglanto é que um corpo com superficie de
pele de crocodilo n&o nos pareceria normal) (MUNAIRD7).

Ler uma imagem e compreendé-la pressupfe que upocsemantico seja partilhado,
sendo assim, o intérprete precisa compreendermjioddo universo significativo d@utro.
Fazendo isso, compreendera seu ponto de vistantdate, o intérprete ndo pode esquecer
gue ele préprio tem um ponto de vista possivel pasa mesmo campo semantico. Portanto, a
interpretacdo que fara ndo esta acima da de saprietado. Ao contrario, concorre com ela.
Tanto é influenciada por ela quanto a influencid'TAia de Significados” a que Geertz faz
referéncia quando teoriza na introducabha Interpretation os Culturgsode ter algo a dever
a essas concepcoes. E esse complexo jogo de @ttaies e contra-interpretacdes, possiveis
porque intérprete e interpretado comungam os mesmuwios de sentido, que produz tal
“teia” (AZZAN JUNIOR, 1993).

1.2.4.1 As cores

A cor é outro item muito importante na composi¢a&ontensagens visuais. Segundo
lida (2005), a sensacao de luz e cor, associadaacimmma dos objetos, € um dos elementos
mais importantes na transmissao de informacdes (1609) acrescenta que a cor, aliada as
nuances de luz e sombra, possibilita a discrimmaegd formas.

Para Farina (2000, p. 112), as cores constituenmasis psicologicos para a

sensibilidade humana, influindo no individuo; msiitaeferéncias sobre as cores se baseiam
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em associagfes ou experiéncias agradaveis tideassado e, portanto, torna-se dificil mudar
as preferéncias sobre elas.

As cores carregam consigo caracteristicas psia@Eége simbdlicas que influenciam
nas tomadas de decisdo das pessoas, podendo, tasab@&Eninfluéncia de valores culturais.
Por exemplo, as cores quentes — vermelhos e lararfjaam em evidéncia e chamam mais a
nossa atenc¢ao, pois nossos olhos sdo atraidos maiggpor cores quentes, e o vermelho cria
facilmente maior contraste, enquanto que as caias f azuis e verdes — despertam
gradualmente a atencdo de nossos olhos (WILLIAMB®S5)Y E oportuno lembrar que, no
comeércio, uma das funcdes das cores € atrair gdatendespertar o interesse do consumidor
(GIOVANNETTI, 2000).

Segundo Farina (2000, p. 112), as cores fazem garteda do homem porque sao
vibracbes do cosmo que penetram no seu cérebm cpatinuar vibrando e impressionando
seu psique, para dar um som e um colorido ao pergare as coisas que o rodeiam; enfim,
para dar sabor a vida, ao ambiente. E uma dadizdhguoferece a natureza na sua existéncia
terrena. Farina (2000, p. 112-115, grifo do aut@)pda mostra o que 0s cientistas
estabelecem a respeito do significado psicolégitasscores acromaticas e cromaticas, item
essencial nesta dissertacdo, pois elas possuenguificado psicologico historico que ndo €
natural e que na cultura ocidental possuem umfgigdo diferenciado de outras culturas.

Portanto possuem um sentido cultural estabeleqig®deve ser levado em conta:

SENSACOES ACROMATICAS

BRANCO

» Associacdo material: batismo, casamento, cisne, firimeira comunh&o, neve,
nuvens em tempo claro, areia clara.

» Associacéo afetiva: ordem, simplicidade, limpeznppensamento, juventude,
otimismo, piedade, paz, pureza, inocéncia, digmdaafirmacdo, modéstia,
deleite, despertar, infancia, alma, harmonia, dgtabe, divindade.

» A palavra branco vem do germanictank (brilhante); simboliza luz e nunca é
considerado cor, pois, de fato, ndo é. Se paraidentais simboliza a vida e o
bem, para os orientais € a morte, o fim, o nadaré®enta também, para o0s
ocidentais, o vestibulo do fim, isto é, o medo, representa um espaco
(entrelinhas)

PRETO

e Associacdo material: sujeira, sombra, enterro, enoitarvao, fumaca,
condoléncia, morto, fim, coisas escondidas.

» Associacdo afetiva: mal, miséria, pessimismo, sledli tristeza, frigidez,
desgraga, dor, temor, negagdo, melancolia, opreas§astia, rendncia, intriga.

» Deriva do latimniger (escuro, preto, negro). Utilizamos o vocabulo tghe
cuja etimologia € controvertida. E expressivo euatignte ao mesmo tempo; é
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alegre quando combinado com certas cores. As veees,conotacdo de
nobreza, seriedade.

CINZA

Associacao material: pd, chuva, ratos, neblina,uim&g, mar sob tempestade.
Associacao afetiva: tédio, tristeza, decadéncithices desanimo, seriedade,
sabedoria, passado, finura, pena, aborrecimen@&naa vital.

Do latim cinicia (cinza) ou do germaniagris (gris, cinza); utilizamos o termo
de origem latina. Simboliza a posi¢ao interméditieen luz e a sombra. Nao
interfere nas cores em geral.

SENSACOES CROMATICAS

VERMELHO

Associacao material: rubi, cereja, guerra, lugeralsde parada, perigo, vida,
Sol, fogo, chama, sangue, combate, labios, mufeadas, rochas vermelhas,
conquista, masculinidade.

Associacao afetiva: dinamismo, forca, baixeza, gtagmevolta, movimento,
barbarismo, coragem, furor, esplendor, intensidapaixao, vulgaridade,
poderio, vigor, gléria, calor, violéncia, durezaxciéacdo, ira, interdigdo,
emogéo, acao, agressividade, alegria comunicakegversao.

Vermelho vem do latinvermiculus(verme, inseto (a Cochonilha)). Desta se
extrai uma substancia escarlate, o carmim, e chasmantor de carmesim, do
arabe; girmezi (vermelho bem vivo ou escarlate). Simboliza uma de
aproximacao, de encontro.

LARANJA (corresponde ao vermelho moderado)

Associacao material: outono, laranja, fogo, pbéisdh-luz, chama, calor, festa,
perigo, aurora, raios solares, robustez.

Associacao afetiva: forca, luminosidade, durezaorey energia, alegria,
adverténcia, tentacéo, prazer, senso de humor.

Laranja origina-se do persarang que provém do arabmaranja Simboliza o
flamejar do fogo.

AMARELO

Associacao material: flores grandes, terra argilpsdha, luz, topazio, verao,
lim&o, chinés, calor de luz solar.

Associacao afetiva: iluminacdo, conforto, alertagzay ciime, orgulho,
esperanca, idealismo, egoismo, inveja, 6dio, ad®hesa, espontaneidade,
variabilidade, euforia, originalidade, espectativa.

Amarelo deriva do latimmaryllis simboliza a cor da luz irradiante em todas as
direcdes.

VERDE

Associacao material: umidade, frescor, diafaneidpdenavera, bosque, aguas
claras, folhagem, tapete de jogos, mar, verdoj@éamatureza.

Associacdo afetiva: adolescéncia, bem-estar, pales ideal, abundancia,
tranquilidade, seguranca, natureza, equilibrioeesga, serenidade, juventude,
suavidade, crenca, firmeza, coragem, desejo, deschineralidade, tolerancia,
ciime.

Verde vem do latinviridis; simboliza a faixa harmoniosa que se interpdecentr
0 céu e o0 Sol; cor reservada e de paz repousanteque favorece o
desencadeamento de paixdes.
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VERDE-AZULADO
» Associagdo afetiva: persisténcia, arrogancia, woésio, amor proprio,
elasticidade da vontade.

AZUL

e Associacdo material: montanhas longinquas, fria, ©&u, gelo, feminilidade,
aguas tranquilas.

» Associacdo afetiva: espaco, viagem, verdade, sendiféto, intelectualidade,
paz, adverténcia, precaucdo, serenidade, infiniteeditacdo, confianca,
amizade, amor, fidelidade, sentimento profundo.

«  Azul tem origem no arabe e no pel&aird, porlazaward(azul). E a cor do céu
sem nuvens; da a sensagdo do movimento para anfin

ROXO

» Associacdo material: noite, janela, igreja, aursomho, mar profundo.

» Associacdo afetiva: fantasia, mistério, profundajadletricidade, dignidade,
justica, egoismo, grandeza, misticismo, espiritizale, delicadeza, calma.

e Roxo vem do latimrusseus(vermelho-carregado); cor que possui um forte
poder microbicida.

MARROM

» Associagdo material: terra, aguas lamacentas, outdoenca, sensualidade,
desconforto.

» Associacdo afetiva: pesar, melancolia, resisténdgr. Marrom, do francés
marron (castanho).

PURPURA

e Associacdo material: vidéncia, agressao, furtoénas
e Associacéo afetiva: engano, calma, dignidade, antogle, estima, valor.
*  Pdrpura deriva do latipurpurag simboliza a dignidade real, cardinalicia.

VIOLETA

» Associagdo afetiva: engano, miséria, calma, digledauto-controle, violéncia,
furto, agresséo.

* Violeta é diminutivo do provencal antigoula (viola); essa cor possui bom
poder sonifero.

VERMELHO-ALARANJADO

e Associacdo material: ofensa, agressdo, competicdperacionalidade,
locomocéo.

» Associacéo afetiva: desejo, excitabilidade, donéinagexualidade.

1.3 SINTESE TEORICA

Para compreender de que modo a criacao e a ldaéigramagens visuais entraram para

0 campo das ciéncias, procuramos resgatar a ggredmimagem a partir da Grécia Antiga,
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mais precisamente, na platdnica divisdo do munddweas partes ou seja: um mundo sensivel
— 0 mundo das coisas tangiveis, lugar das imagelos €orpos — e um inteligivel — mundo
superior, ideal, das esséncias e das matematicas.

A seguir, sintetizamos as idéias de Descartes J18i3“O Discurso do Método”,
obra em que o autor principia as reflexdes acegceotho é possivel o conhecimento. O que
na antiguidade era pensado como divino passa@ssiderado como um processo mental a
ser conduzido pela razao.

O conhecimento também € tema de uma das obrasfitas mais influentes a
"Critica da Razdo Pura" (1781), no qual Kant (19d@#}ingue duas formas de saber: o
conhecimento empirico, que diz respeito as per@pdds sentidos, isto & posteriori a
experiéncia; e o conhecimento puro, aquele quedafende dos sentidos, ou sempfiori”

a experiéncia.

O que buscamos evidenciar ao elaborar esta partgiatiro tedrico, é que a grande
guestao-ajue tentamos responder é se o verdadeiro conh&cirasta no objeto, no mundo
empirico, ou se esta na capacidade do homem dereenger este objeto, gerando imagens.
Dai a énfase dada ao Corte Epistemoldgico. Peraebguoe a divisdo entre o mundo sensivel
e 0 mundo inteligivel esta presente nos traballeosndpriristas e também dos racionalistas,
lembrando que o Racionalismo fundamenta seu modwmlgecimento na razdo, enquanto o
Empirismo valorizada a experiéncia. Desse moda cad por sua vez reitera a divisdo entre
o mundo sensivel e inteligivel. Passamos, entdestcar a teoria pragmatista, uma vez que
se propde a estabelecer um meétodo de determinagfosidnificados dos conceitos
intelectuais, pois o raciocinio vai relacionar m@eito com o seu significado, buscando na
linguagem uma mediacg&o entre o interior e o0 exterio

Encontramos uma maior compreensao do pragmatismaigomédio das obras de
autores como Charles Sanders Peirce e Richard .RDdyPeirce, buscamos também a
semibtica como instrumento de analise para toddgos de linguagem, inclusive a visual.
Dessa forma, tornou-se relevante destacar o trall@h.lcia Santaella, uma vez que a autora
tem publicado varias obras em que desenvolve w&oaieerca da linguagem visual
relacionadas a semiotica peirceana.

Ja os trabalhos contemporaneos acerca da linguaigeal e que compdem 0 corpo
tedrico desta pesquisa foram selecionados com etiwbjde contemplar a compreenséo
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acerca da elaboracéo e da recepcédo desta linguagetribuicdo essencial na realizacdo da
andlise que pretendemos atingir na sequéncia tlabtho.

Em relacdo a percepcao visual, Aumont (1995) diaiden trés operacdes distintas: a
percepcdo humana, as operacdes opticas, as quarasaservosas, sendo a percepcao visual,
para ele, um processamento, em etapas sucesse/asnal informagdo que nos chega ao
cérebro por intermédio de nossos olhos. J& Va44998) afirma que a percepcao trata-se de
um processo vivido por um individuo concreto, n@asdicionado pela sociedade e cultura em
que vive, ou seja, na que percebe. Dondis (199ktren@ue devemos buscar a percepcao
visual em muitos lugares e de muitas maneiras. Manaari (1997), a linguagem visual
jamais deve ser um sistema logico e preciso quahitguagem escrita.

Ja Pino (1999) mostra que perceber € um processplexo que envolve a memodria,
dentre outros fatores. Ostrower (1987) esclareeeogbomem € um ser formador, capaz de
estabelecer relacionamentos entre os multiplostesaque ocorrem ao redor e dentro dele.
Relacionando os eventos, ele os configura em spariéxncia de vida e lhes d4 um
significado.

Verificamos que a linguagem visual ndo € indepetedda linguagem verbal. Dessa
maneira, ambas estdo interligadas e exercem fursghaelhantes. Mesmo na publicidade,
permanecem entrelacadas e complementares. Comgetivolda linguagem publicitaria é
produzir um discurso que visa convencer o publiadaquirir certo produto, consideramos
pertinente a analise o trabalho do filésofo conter@peo Donald Davidson, o qual
desenvolve uma significativa abordagem referenterapreenséo acerca do funcionamento
da linguagem, por intermédio da teoria da triangida Segundo Davidson (1994), tomamos
por base valida para a compreensao do mundo oxtomte qual estamos inseridos, uma vez
gue mudamos nossas atitudes de acordo com a cors@ioegue temos das circunstancias em
que nos encontramos. ISso ocorre porque temos ssasereferéncias e ndo 0os mesmos
significados que as outras pessoas tém sendo kist®,lconstruido por intermédio do
processo de triangulagéo.
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1.4 PROCEDIMENTOS DE ANALISE

Na elaboracdo deste trabalho utilizamos a pesdpiiBegrafica como fundamentacao
tedrica para realizar a analise em uma campanhigipiriia idealizada por académicos do
Curso de Publicidade e Propaganda da Universidad@este de Santa Catarina (Unoesc),
Campugde Joacaba.

Partimos do principio de que a linguagem visual,especial a que é utilizada pela
publicidade, potencializa-se em uma dupla func@o:ym lado, cria uma imagem atraente
para o produto que esta sendo oferecido; por optomjuz a crenca de que o consumo do
referido produto seja uma necessidad@esse modo, acreditamos na pertinéncia de uma
investigacdo acerca das teorias que dao sustergdic@iuagem visual, assim como também é
pertinente observar seu funcionamento pratico.

Realizado o percurso tedrico, 0 passo seguinteafanalise de um dos Projetos
Experimentais do Curso de Graduagdo em Comunicagéal habilitacdo em Publicidade e
Propaganda da Universidade do Oeste de Santari@atdoesc)Campusde Joacaba. A
metodologia da analise visual utilizada foi aliasemidtica a outras teorias da imagem,
conforme fica evidenciado no quadro teorico desdaettacdo. Nossas fontes principais de
informacdo foram o0s projetos experimentais, prdamms na Biblioteca Universitaria da
Unoesc. O material entdo selecionado e analisadh a@gresentado na sequéncia deste
trabalho.

A sessao seguinte consiste na analise de um dptd3r&xperimentais desenvolvido
pelos alunos os quais cursaram o oitavo period€wso de Bacharel em Comunicagao
Social, habilitagdo em Publicidade e Propagandabjéto € constituido de mensagens visuais
produzidas pelos alunos em suas campanhas putdisit@alizadas por meio desses projetos.
O universo pesquisado foi de dezesseis Projetosrixgntais, os quais foram orientados em

quatro anos de docéncia. Para a escolha do matesat analisado, tomamos por base o

2 N&o é o foco desta dissertacéo abordar o apelipéitio como forma de confundir o consumidor.
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melhor resultado obtido. O trabalho consistiu-sewsna analise qualitativa e comparativa
desse projeto.

Todas as campanhas sao elaboradas a partir deeac@titextual de uma empresa que
ja esta constituida e atua no mercado local. Pesandolver nossa analise, selecionou-se a
“Campanha Publicitaria Eliane Foto Kids”, a qualdpresentada em 2007, pelos académicos
Andréia Triques, Barbara Felder, Karen Fernandeafer Guilherme Weiss Simi Bavaresco.

O contexto em que foi desenvolvida a campanha plesnde ser entendido, uma vez
que foi desenvolvido por académicos do Curso caquaisito parcial para obtencao do titulo
de bacharéis em Comunicacdo Social habilitacdo @nticklade e Propaganda. Buscamos
retratar a realidade desses projetos experimem@diante o entendimento acerca da
complexidade presente no desenvolvimento de psojgsuais para campanhas publicitarias
que sejam eficazes.

A metodologia visual utilizada foi desenvolvida piotermédio da semiética, e
fundamentado nas teorias da linguagem, conformevioienciado no quadro teérico desta

dissertacao.



2 ANALISE: PROJETO EXPERIMENTAL DO CURSO DE PUBLICIDA DEE
PROPAGANDA

O estudio Eliane Macagnan é uma empresa real eeatudoacaba desde o ano de
2002. No estudio séo prestados servicos fotogmfiomforme a necessidade do cliente. A
empresa realiza fotografias em eventos empresadasamentos, festas, formaturas, entre
outros. Conta também com um estudio para realizde&otografias produzidas — beoks
Presta servicos fotograficos tanto para homens cpana mulheres. Porém, seu principal
publico sdo mulheres, criangas e gestantes. Oiestéd esta focado no atendimento a um
publico especifico. Entretanto, apés a realizagibriéfing® com a cliente, foi solicitada a
elaboracdo de uma campanha para lancamento detiiinesxclusivo ao publico infantil. O
principal objetivo desse trabalho foi o lancameddcestudio Eliane Foto Kids, com a criacao,
desenvolvimento e producdo de uma campanha pdbiicipara divulgacdo desse novo
servico e espaco diferenciado, destinado a umgunihlvo especifico.

A empresa esta estabelecida em um ponto estratdgicentro da cidade, onde se
registra um grande fluxo diario de pessoas e vascwd que possibilita que mais pessoas
conhecam e tenham acesso ao trabalho que a entd@®mavolve mediante a exposi¢céo de
fotografias na vitrine, “fixando”, também, a mamta empresa. A equipe de trabalho conta,
atualmente, com seis funcionarios, os quais séwattes para seguir um mesmo estilo, tanto
no atendimento ao publico quanto ao fotografarlentes. Assim, a empresa pode manter
um padrdo no servico. O ambiente de trabalho édageh O relacionamento entre os
funcionarios e a direcdo € harmonioso e ocorrelenade amizade.

Apesar de apresentar alguns problemas organizasioriarnos e na pos-venda, a
empresa é muito bem conceituada pela populacédovitnde da qualidade dos servigos
prestados. Por isso, e em razéo da sua localizagéo espaco fisico privilegiado, permanece
atuante no mercado e passa a oferecer uma novantéad personalizando um estadio

exclusivamente destinado ao publico infantil.

% “Resumo em inglés. Documento contendo a descrigisituacdo da marca ou empresa, seus problemas,
oportunidades, objetivos e recursos para atingiBase do processo de planejamento” (SAMPAIO, 2003,
229).
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O objetivo de marketifigda empresa “é aumentar em 50% a participacéo lolcpl
infantil no total de fotos, em um periodo de doissas. Ou seja, duzentas e cinglenta
fotos/més”. J& o posicionamenté “[...] empresa reconhecida pelo espaco quendest
publico infantil. Posicionamento este conquistannfencdo de ser a Unica empresa do ramo
de fotografias da cidade de Joagaba que possu¢esjsico adequado e exclusivo para
criangas”. O objetivo de comunicacgao foi “Divulgarmampliagcdo do novo espaco criado ao
publico infantil, trazendo para o estudio uma methavinte novos clientes mensais”. Teve
como conceito “O estudio Eliane Macagnan Fotogsakan a estrutura certa para registrar 0s
melhores momentos do seu filho”, e a Estratégiactieunicacédo ficou da seguinte maneira,
de acordo com Bavaresco, Felder, Ferrari e Tri(R@37, p. 74),

Com base na estratégia de comunicacgédo foi defmiaeelhor maneira de atingir os
objetivos propostos pela campanha. Sempre queralgaéefere a uma determinada
marca, costuma-se associd-la a uma série de vaoesa qualificam como boa ou
ruim. Pelo fato da empresa Eliane Macagnan estacamdo um novo publico

(infantil) e divulgando a ampliacdo de um espacstidado a esse segmento, a
estratégia a ser utilizada foi a de informac&ofovigue, por intermédio dela,

conseguiremos colocar todas as informacBes ne@sss#ara o publico entender
como sera o novo estidio e que, dessa forma, passEssociar 0 estudio Eliane

Macagnan como o Unico estudio com estrutura iffamnstituindo em suas mentes
uma imagem positiva da empresa, a fim de que paasmatar pelos seus servicos.

O tipo de campanha foi o de propaganda, uma vea @stratégia é de informacédo. O
uso desse tipo de campanha se justifica pelo fatesthr divulgando um novo servigo. Na
primeira semana foram utilizadas todas as peftast (light, outdoor, antncio em jornal,
website mala diretaflyer, desenho e camiseta) para tornar o novo estudibecado do
publico-alvo, a fim de que as maes levassem shos fpara fotografar. A partir da segunda
semana nao foram mais utilizados os méiyes, desenho e a mala direta para os clientes. Os

outros meios foram utilizados até o final da canpacom excecédo dmtdoor, que veiculou

4 “Objetivos de marketing sdo metas que a organizagder, ou necessita, atingir. Esses objetivos s&o
especificos para o departamento de marketing endiem prazos para o alcance da meta” (ODGEN, 2002,
6).

® “Técnica de marketing e comunicacdo que determinajue posicdo a marca deve ser colocada no mercado
Ou seja, com que qualidade, com que preco, pana gagmentos do mercado (prioritarios e secundarios
qual a imagem a ser construida etc. E uma deci&sioabdo anunciante e uma informacdo muito imptetan
para dbriefing e o planejamento” (SAMPAIO, 2003, p. 261).
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apenas durante o primeiro més. Todas as estrati@® definidas pelo grupo em seu

planejamento de midia.

2.1 ANALISE DAS IMAGENS VISUAIS

Nesta dissertacdo, resgatamos o0 estudo da linguageiesd desde o mundo grego.
Cabe agora aplicarmos esse conhecimento na amdisen objeto contemporaneo. Para
tanto, escolhemos uma das campanhas orientadasanglida de Projeto Experimental do
Curso de graduacdo em Comunicacdo Social Habilitegd Publicidade e Propaganda da
Universidade do Oeste de Santa Catarina, na quakcadémicos desenvolveram uma
campanha publicitaria para o Estudio Eliane Fotdskle Joacaba, Santa Catarina, conforme
pecgas expostas no Anexo A.

Nossa proposta de aplicacdo toma como base a tsmm#tica desenvolvida por
Peirce, conforme podemos observar na secao tedesta dissertacdo. Lembramos que o
primeiro elemento formal e universal a ser destageut Peirce em sua conclusdo perante os
fenbmenos que se apresentam a percep¢do e a mangeirdeiridade, uma vez que esta
implica uma consciéncia passiva de qualidade.

Santaella destaca ainda que tudo o que esta iraediate presente a consciéncia de
alguém é tudo aquilo que esta na sua mente nmiagteesente, e nossa vida também esta no
presente. Porém, quando perguntamos sobre o qu&esbssa pergunta vem sempre muito
tarde. O presente ja foi. O que permanece delstfagrandemente transformado, visto que
Nos encontramos em outro presente, e, se parauirasvez para pensar nele, ele tambéem ja
se foi, evanescido e transmutado num outro pre$8ARTAELLA, 2005b).

Peirce (2005, p. 64, grifo do autor), afirma quen“gsigno por Primeiridade € uma
imagem de seu objeto, e, em termos mais estribogpde ser umaléia, pois deve produzir
uma idéia Interpretante. Um objeto externo exaite udéia através de uma reagdo em nosso

cérebro”. Segundo Santaella (2005b, p. 46, grifawtor):
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[...] nota-se, contudo, que Peirce tem ai a prézade ndo confundir a qualidade de
sentimento de uma cor vermelha, por exemplo, dsamou de um cheiro, com 0s
préprios objetos percebidos como vermelhos, sosanteheirosos. Consciéncia em
primeiridade équalidade de sentiment®, por isso mesmo, € primeira, ou seja, a
primeira apreensao das coisas, que para nos apargged traducao, finissima
pelicula de mediacéo entre nés e os fendmenosid@dalde sentir € o modo mais
imediato, mas ja imperceptivelmente mediatizado ndsso estar no mundo.
Sentimento é, pois, um quase-signo do mundo: npss®ira forma rudimentar,
vaga, imprecisa e indeterminada de predicagdoalsasc Esse estado-quase, aquilo
que é ainda possibilidade de ser, deslancha irenedthente para o que ja é, e no
seu ir sendo, ja foi. Entramos no universo do seégun

Ao analisar a campanha desenvolvida pelos académigarificamos que estéo
presentes caracteristicas dessa primeira categon@rsal, que é a qualidade das coisas
estarem presentes exatamente como sdo, sem cowdfiitaeacdo com outra coisa qualquer.
Partindo das cores que foram utilizadas, uma naistarquentes, que integram o vermelho, o
laranja e pequena parte do roxo e amarelo, e d&s doas, que integram grande parte do
amarelo, do roxo, do verde e do azul, a qualidageesmana delas recebe a denominacéo de

qualissigno, considerando que essa qualidade égmm. s

ELIANEFOTO
®IpE

Pra toda vida

Figura 1: Front Light (Eliane Foto Kids)
Fonte: Bavaresco, Felder, Ferrari e Triq(®807).
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Na campanha, o signo “cores” que compde as pet@asawdicionado a cores quentes
e frias, numa mistura contrastante entre elas.rkkema composi¢cédo usando esse contraste de
cores quentes e frias significa compor sem plases) profundidade. Todas as formas
representadas estardo no mesmo plano se estiverano ecnesmo valor tonal. Porém néo
podemos dizer que uma determinada cor € sempreudriguente, pois essa relacdo sempre
depende do ambiente em que ela esta posicionaaa@rks que estdo fazendo fronteira com

ELIANEFOTO
R

Fonte: Bavaresco, Felder, Ferrari e Triq(&307).

ela.

Na logomarca do estudio Eliane Foto Kids, tambénanfo utilizadas varias cores
como o amarelo, vermelho, verde, laranja, rosd, peeto e o branco. A escolha ndo se deve
ao significado que cada uma delas possui, masae&ase ao resultado que todas essas cores
juntas proporcionam. Com esse icone, chegamossibjimlade de que esse signo remeta ao
objeto veiculado pela logomarca “Eliane Foto Kidgbjs a qualidade das cores quentes e
frias, que sdo denominadas qualissigno, lembrarfarigia’. Tal ocorréncia se verifica
somente porque existe uma semelhanca entre a agmlitbssas cores com o colorido que é a
infancia. Uma vez que se trata de um produto coitguprincipalmente pelas criangas e suas
maes, conforme os académicos detectaram na pesyaisadoldgica desenvolvijaesse

icone, juntamente com o qualissigno “cores” lentanabém a infancia como referente.

® A pesquisa é também um requisito parcial paraabatho final da disciplina de Projeto Experimergal
encontra-se logo ap6shoiefing no trabalho dos académicos.
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Apesar do alinhamento perfeito dos quadrados, gaspepresentam o fator de
desarmonia por irregularidade, que é causado deafproposital, a fim de proporcionar um
efeito diferente e deixarlayoutmais animado e dinamico. Essa estratégia visuatifizada
para chamar a atencao principalmente das criapgasps quadrados coloridos espalhados de
forma dispersa nos remetem diretamente a infanom,confetes que sao a grande alegria, e

aos objetos coloridos que tendem sempre a despeatancao.

_Venha conhecer um

estudio especial

para seu filho. ELIANEFOTO
. By '_f?ffl

Agende seu horario. .
Av. XV de Novembro, 42 | Joacaba | 3521 3907 Pra tOda Vlda L

Figura 3: Rodapé de jornal da primeira semanar{glizoto Kids)
Fonte: Bavaresco, Felder, Ferrari e Triq(®307).

Sendo assim, outro fator de muita relevancia entraste de cores apresentado entre
as unidades das pecas. O fundo é formado por giedicom um levelegradéverde e
branco, que contrasta com os quadrados coloridpalheglos aleatoriamente sobre esse
mesmo fundo, 0s quais tornam as pecas mais agatgaim como as letras da palavra Kids
da logomarca se contrapdem as cores dos fundasidpd a elas.

As técnicas visuais aplicadas se apresentam poo dheeiclareza, simplicidade,
redundancia, aleatoriedade dos quadrados coloddp®ersos na peca e sequencialidade e

sobreposicado, encontradasgimmicK da personagem de Eliane, o qual remete & fotédeafa

" Truque ou efeito criado para chamar a atencdo aisuenidor para determinado andncio, comercial ou
promocédo (SAMPAIO, 2003, p. 245). Neste casapmgckinspira-se na fotdgrafa da empresa.
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empresa, e aparece sempre sobreposto na latevar@scobre tayoutdas pecas. Também
na logomarca os filmes fotograficos ficam agrupadms sobre os outros com suas

respectivas letras.

ELIANEFOTO

Figura 4: Marca da Empresa Eliane Fotografias
Fonte: Bavaresco, Felder, Ferrari e Triq(&307).

A Figura 4 ilustra a logomarca real da empresacdb@mos que os académicos
optaram por manter a mesma fdniebjetivando estabelecer um padrédo e fazer uragdiy
mais forte com o0 novo estudio implantado na empr€samsiderando que a mudanca da
tipologia na logomarca poderia resultar em um m@omhecimento da marca pelo publico,
apenas adaptaram a marca a fim de que ela mamstivesa relacdo e estabelecesse uma
afinidade maior com seu publico. Para essa adaptégidnantida a fonte padrdo da empresa
e acoplada a ela uma nova tipologia relacionaderiaacas, conforme mostra a Figura 2.
Além de causar impacto por sua forma e tamanhsadapacto maior ainda pela mistura de
cores. Na logomarca, a fonte utilizada fdladesRegular {rue type— apresentam um no a
cada 45 graus), uma fonte sem serifas e decoratwa,estrutura grande, o que proporciona
um peso maior.

Ainda na logomarca, observamos o contraste mastitle as fontes que, apesar de
ambas estarem em caixa-alta, apresentam um cendémrassua estrutura e peso, ja que uma é
fina (light) e a outra é grossadld). Além disso, o contraste de cores entre as letras
proporciona um visual alegre e de esséncia extrem@minfantil pela disposicdo das
unidades. Nos textos, foi utilizada a fonte Ba&fi, uma fonte simples e com serifas, de

estrutura pequena, que proporciona uma boa legam,causar poluicao.

8 Conforme ilustra Figura 4.
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Essas sdo as qualidades visiveis na campanha,dooptdemos destacar ainda
caracteristicas abstratas, tais como a sensad@veaia e alegria que sentimos ao observar a
peca em sua totalidade, remetendo diretamente &nciaf justamente pela mistura e
vivacidade das cores. As cores quentes sao aquedatendem a chamar mais a atencao e
despertar o sentimento de euforia e calor, comermelho, o amarelo e o laranja que foram
utilizados nas pecas, contrastando com as coess flue sdo aquelas que passam uma maior
sensacao de leveza e tranquilidade, tais comolpazarde e o rosaNa marca, a mistura de
todas elas nos remete a coisas alegres e divertola® a infancia, que é uma fase na qual as
cores simbolizam o estado de espirito. Apesar glaras cores serem contrastantes entre si,
elas formam um conjunto muito bem apresentavel, causar poluicdo visual, pois foram
posicionadas de forma leve e descontraida.

Embora na primeiridade as associacdes de idéias segontrolaveis, sabemos que
elas sdo produzidas por relacdes de comparacatage®os em nosso cérebro, ou seja, ao
percebermos determinada cor, forma, textura, €llasum grande poder de sugestéo, pois
podem remeter a outro objeto com a mesma cor, f@ntaxtura, ou ainda, remeter a
lembrancas e coédigos culturais que recebemos ago l@® nossas vidas. Tal teoria é
desenvolvida por Geertz. O autor (1989) afirma @wencepcao e a producdo de mensagens
visuais consistem de um estado estético ou de yetoadrtistico que parte de um repertério
gue possui, além do componente material, um conmpemngie o autor (1989, p. 66) chama de
semantema. Por esse motivo, € fundamental que iaomos determinada mensagem,
conhecamos profundamente o receptor que ira rdaebé-

Portanto, uma criagdo publicitaria de sucesso @aplo conhecimento dos
mecanismos persuasivos da linguagem, tanto venbahtq visual, uma vez que certos
detalhes sdo determinantes na obtencdo de ressjltadfam positivos ou negativos. O
objetivo primeiro de toda campanha publicitaria@egroduzir uma crenca de que o produto
oferecido é necessério, ou apenas desejavel. Hearee (2005), crenca € algo que faz a
pessoa agir. No caso desta campanha, a crencaede guoduto oferecido € capaz de
amalgamar lembrancas felizes que poderdo ser rdemmao longo do tempo objetiva a
criacdo do habito de registrar a infancia em fabgs feitas pela empresa, ou seja,

desenvolve um habito de consumo relacionado a eapge oferece o produto.
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Dessa forma, no campo da publicidade e propagatwiaa-se imprescindivel
aprofundar o conhecimento acerca das tendéncias @alores que interessam ao publico-
alvo da campanha, o que é indispensavel para tateebta eficacia. Percebemos que isso foi
criteriosamente trabalhado na campanha para oiedflidne Foto Kids, uma vez que, por
intermédio das formas, dos elementos composiciomgisprincipalmente, das cores
evidenciadas, facilmente podemos perceber quablicpla ser atingido. A simetria das pecas
€ agradavel para o leitor da imagem, criando unpadassao de equilibrio e uma boa leitura
visual dolayout, 0 que possivelmente agradara também as crianEasas relacdes de
comparacao feitas pelo receptor sdo chamadas dieasd Para Noth (1996, p. 78, grifo do
autor),

O icone participa da primeiridade por ser “um signga qualidade significante
provém da sua qualidade” (CP 2.92). Conforme thhigéo, o icone &, ao mesmo
tempo, um quali-signo. Porém um quali-signo icoricambém denominado icone
puro (CP. 2.276, 2.92) — que participa apenas gosa da primeiridade é s6 uma
possibilidade hipotética da existéncia de um sighs 0 signo genuino participa

necessariamente das categorias da secundidadelffpia) e da terceiridade (qua
interpretante).

Ao olhar as pecas da campanha, por um momentcgmpesda consciéncia do fato de
gue ogimmicknao é a fotografa, de que as letras usadas néo sémidio em si e é desse
modo que os icones funcionam e podem ser utilizamogma campanha publicitéria.

Se o primeiro contato ocorre pela qualidade, narsiédade ocorre a agéo e a reacao.
Uma relacdo de validade com os objetos. Para 3lan{@@05b, p. 51), “a secundidade é
aquilo que da a experiéncia seu carater factualytdee conforto. Acdo e reacdo ainda em
nivel de binaridade pura, sem o governo da camadiaaiora da intencionalidade, razéo ou
lei”.

Na campanha, o nome da marca Eliane Foto Kids dnaccomo um indice de
“fotografia”. Peirce (1931-58 apud Noth, 1996, R) &screveu que “toda forca fisica atua
entre um par de particulas, de fora que qualquer detas pode servir de indice da outra”
(CP, 2.300). Por isso, “o indice esta fisicamemgectado com seu objeto; formam, ambos

° O foco dessa dissertacéo ndo é evidenciar segas geram ou néo resultados para o publico-alim,ese os
académicos conseguiram desenvolver sua mensagartiralps unidades visuais adotadas.
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um par organico. Porém, a mente interpretativatedonada a ver com essa conexao, exceto
o fato de registra-la, depois de estabelecida 2C9)".

Portanto, o indice sé funciona porque tem um rafereEquivale a dizer que o
gimmickso pode indicar a fotdgrafa porque ela existe. Weraque o referente some, some
também o indice. A referéncia foto € evidente,rassimo “Eliane” e “Kids, que indicam,
respectivamente, o nome da fotografa e as criangas.

As cores usadas na campanha e na marca tambémnéao findicial, pois apontam
diretamente ao publico receptor, pois a culturaetal possui a concepcdo de que, quando
utilizamos vérias cores juntas, despertamos a @bedgs criancas. €logandesenvolvido é
outro indice. “Pra toda vida”, sugere algo parageerdado a vida toda e remete ao fato de
que esse tempo, o da infancia, nédo voltara maissédmodo, a construcdo da mensagem foi
persuasiva e é o fruto de cuidado e escolha dawrpal certas. Certamente a linguagem
verbal também deve corresponder ao publico a questéna. Sendo assim, percebemos que
o texto foi elaborado de forma conotativa, em gérdissertativo, o que faz com que as
informacdes sejam transmitidas de modo que o Isé@inta envolvido e atraido para a razéo
e verdade que o texto pretende representar.

Percebemos também que, uma vez que a campanhaotledacer a um tema para
gue a mensagem ficasse limitada e mais concentradag um esfor¢co no sentido de por em
evidéncia o produto a ser oferecido. Assim, dirggua inteligéncia para a légica dos fatos,
informou-se, descreveu-se o produto, e deram-seesazantagens e fortes argumentos de
venda. Mas, junto com racionalidade, foram tambdifizados aspectos emotivos que se
dirigem as emocoes, salientando os efeitos do fradariando o desejo por ele.

O tema da campanha trabalha com a infancia, porassformas coloridas e os
formados diferenciados das pecas fazem uma fgdedp com o conceito “O estudio Eliane
Macagnan Fotografias tem a estrutura certa paratr@gos melhores momentos do seu
filho”.

Os signos de terceiridade s&o os que pressupOeenajeacdo, norma e lei. Um
exemplo é o simbolo. Segundo Santaella (2005, )paSerceiridade “aproxima um primeiro
e um segundo numa sintese intelectual, corresptsdertamada de inteligibilidade, ou

pensamento em signos, através da qual representaim@spretamos o mundo”.
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Na campanha, podemos ainda destacar que, para Uigura da “fotografa” ao
gimmick foram utilizados tracos que remetem ao estilpetaonagem, sempre dinamica, de
estilo jovem e arrojado. Torna-se, assim, um “lEgiso simbdlico rematico”, pois € um signo
que representa seu objeto por intermédio de umaogéo.

Segundo Rorty (1999 apud Davidson, 1994, p. 17)nétafora é um instrumento
essencial no processo de reformulacdo de nossagasre valores”. Entdo, a utilizacdo da
fotégrafa comogimmick da campanha foi muito positiva, uma vez que osl&uo&os
conseguem destacar as qualidades da fotografagpara@stas sejam reconhecidas por seu
publico-alvo por meio dgimmickdesenvolvido.

Retomando Davidson (1994a, p. 15), podemos afirgee a teoria da
“triangulacdo”, que sugere que “[...] cada umaresguas pessoas, acha interessante certo
comportamento da outra, e cada uma acha que o camamto observavel da outra é
correlato a eventos e objetos que ela acha intaressio mundo”, aplica-se a campanha
exposta, ou seja, a triangulagdo nada mais é da gegociacao social do significado, o qual
€ estabelecido em conjunto.

Na campanha, as cores empregadas remetem a inéfaam utilizadas de modo
proposital, no intuito de remeter ao objeto fisidesse caso, o estudio fotogréafico. Isso é o
Monismo Atipico (MA) que Davidson (1994) sugere,semtido de que todas as coisas estdo
em um contexto e estdo interligadas. Percebemoéta, a aplicacdo do conceito da
psicologia socio-histérica abordado na primeiréeatesta dissertacéo, segundo o qual quem
determina os significados sédo as pessoas.

A triangulacéo acontece na campanha a partir doentmrem que temos trés pontos
de vista: 0 dos académicos, o dos professores @ diahte Eliane Foto Kids, conforme a
Figura 5. Em nosso caso, ndo temos a parte docpyidi que a campanha néo foi veiculada,
mas apresentada aos professores em banca.

Segundo Davidson (1994a, p. 14), para cada um de existem trés tipos de
conhecimentos correspondentes aos trés vérticesiagulo: o conhecimento de nosso
proprio espirito, o conhecimento dos outros eggirie 0 conhecimento do mundo
compartilhado. Assim, se as cores, formas e deoradades visuais fossem utilizadas de
forma que se desconsidera o contexto em que a clw@pseria exposta, ndo existiria a
triangulacdo. A comunicacdo e o conhecimento deosuéspiritos que ela pressupde
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constituem a base de nosso conceito de objetividdelenosso reconhecimento de uma

distingéo entre crenga verdadeira e crencga falsa.

AANEFO

BIph

Pra toda vida

Triangulagdo

Académicos Professores

Figura 5: Triangulacdo da Campanha Publicitaria
Eliane Foto Kids
Fonte: Desenvolvido com base em Davidson (1994a)
e em Bavaresco, Felder, Ferrari e Trig(837).

A linguagem é um sistema de signos que se destimstabelecimento de vinculos

com base na troca de informacdo sobre o mundoarRostpodemos trazer, por intermédio

dessa triangulacao e por meio dos signos que cadalas pontas do triangulo cria em cada
mente, 0 conceito de Semiose Infinita de Peirce.sHritese, para Santaella (2005b, p. 52,

grifo do autor),

[...] interpretar é traduzir um pensamento em opEosamento num movimento
ininterrupto, pois s6 podemos pensar um pensamemtooutro pensamento. E
porque o signo esta numa relacdo a trés termosupi@cdo pode ser bilateral: de
um lado, representa o que esté la fora dele, getoole de outro lado, dirige-se para
alguém em cuja mente se processara sua remessauparautro signo ou

pensamento onde seu sentido se traduz. E essdosqatia ser interpretado, tem de

ser traduzido em outro signo, e assidninfinitum

Tendo em vista o0s aspectos mencionados nesta egn@igendemos que a

primeiridade, a secundidade e a terceiridade namtecem de forma separada, mas
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constituem o todo da mensagem a ser transmitidacdwapanha Eliane Foto Kids, a
primeiridade refere-se a tudo que esta presentmsciéncia naquele instante, ou seja, no
instante em que o publico visualizar ou recebearapanha por intermédio das cores, linhas,
formas, intensidade. Enfim, dos adjetivos que msi#o presentes. Ja a secundidade € a
reflexdo envolvida nesse processo, isto €, asdetaque o publico-alvo fara da campanha
com seus pensamentos, quando a pessoa fard a lgitur profundidade e compreensao de
seu conteudo, que envolve também os fatos da pidaee. Por fim, na terceiridade, o
observador ou publico faz uma comparacdo com expEas e situacoes vividas por ele,
constituindo um argumento dedutivo, envolvendo iem@ridade e a secundidade, fazendo
uma reflexdo, ou seja, o pensamento em signos lagéicea campanha, a qual representamos
e interpretamos. E, € esse 0 objetivo dos acadénticmo emissores de uma mensagem
publicitaria.

Na triade do objeto, icones, indices e simbolasadgpanha se relacionam e 0 mesmo
icone cor se transforma em simbolo da campanhaegouete a empresa, e assim por diante,
pois um mesmo signo pode ser considerado sob vaspsctos e submetido a diversas
classificacoes.

Portanto, a campanha que analisamos, assim corae &sdcampanhas publicitarias,
devem funcionar em sua totalidade, envolvendo:imegmwidade por meio da presenca de
imagens diretamente a consciéncia, sem uma cogitipropriamente dita; a secundidade,
que ja redunda em "conflito"; e, por fim, a terwkEide, que, além desta categoria, deve conter
as duas ultimas citadas, correspondendo ao niwveddéico, signico, onde representamos e
interpretamos o mundo.

Enfim, a nocao de interpretante ndo se define riatdgrete do signo, mas mediante
a relacdo que o signo mantém com o objeto. A pddssa relacdo, produz-se na mente
interpretadora um outro signo que traduz o sigaiftcdo primeiro (que € o interpretante do
primeiro). Dessa forma, o significado de um sigreegpre outro signo, e assim por diante.
Esta é a definicdo de “semiose”, ou seja, uma ergeca habitos de acdo, que, por sua vez,

pode gerar novas crencas e assim sucessivamente.
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CONCLUSAO

Procuramos, ao longo deste trabalho, compreendeprasessos de producédo e
percepcdo das imagens visuais na propaganda ebeeras, com nossa breve abordagem
tedrica, que a linguagem visual vem sendo discudittee filosofos e pensadores, desde os
gregos até os dias atuais, e que entram na estidaypropria ciéncia como elemento central.
Em decorréncia disso, outro ponto que destacanmpapel da imagem na construcdo do
conhecimento, pois pudemos perceber que o nospa@entendimento ocorre por meio das
imagens. E por intermédio de imagens que comunisarussas idéias e recebemos as idéias
de outros seres humanos. Essas imagens se refetgatas, eventos e estado do mundo.

A filosofia da linguagem e os filosofos destacaflmmm muito importantes para
entendermos também as técnicas utilizadas parastregdo e analise de imagens visuais. O
gue conseguimos perceber é que, na andlise denmapeiais como as que sao feitas com o
auxilio da semidtica, podemos contar também comurses apresentados por outras
abordagens técnicas e tedricas, tais como as daganesta dissertacdo. Diferentes teorias
apontam procedimentos que podem ser utilizadosustanpente tanto na elaboragdo quanto
na analise de imagens visuais. Demonstramos issta n@esquisa em que o0 projeto
experimental analisado utiliza as técnicas visymigsa transmitir ao publico-alvo a sua
mensagem, ou seja, estes auxiliam a compreensé@emsagem publicitaria como uma peca
que procura convencer sua clientela de que o pyamfetecido pela empresa € importante e
necessario.

Os apelos publicitarios, no entanto, persuademnswuidor em relacdo ao que de
fato é necessario ou importante. Em virtude dapagandas apelativas, o consumidor torna-
se consumista, isto &, compra o desnecessaripgofisio *°

Em decorréncia da analise de imagens visuais, c@stes outro ponto de extrema

importancia que é a questao cultural abordada ar@impologo Cliford Geertz. Para o autor

19 Nao é objetivo da pesquisa verificar se isso @oen
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(1989), na elaboracdo de uma campanha publicigfimpdamental entendermos a cultura em
gue o publico-alvo esta inserido. Sem isso, namseocomo desenvolver um projeto grafico
ou qualquer mensagem que chegue ao publico e cquauoom éxito.

Consequentemente, a funcdo do comunicador socfake¥ com que as pessoas
enxerguem as pecas dos seus clientes para, posemnie, consumir o produto ou o servi¢o
divulgado. Tal percepcdo somente serd valida sefisgional souber trabalhar com essas
técnicas e entender a génese das imagens vigsaipdrque, mesmo conhecendo tudo isso, a
informac&o visual ainda explora essas técnicas Ezermos algo que ndo seja de acordo com
a cultura em que o individuo esté inserido, o pabpercebera ainda menos a informacao
apresentada a ele.

Por isso, o publicitario deve estar atento tambsgrteadéncias da época, as cores da
moda, as fontes mais interessantes, ja que isserd@s no publico uma percepcao ainda
mais forte, pois sabemos que o0 ser humano enxpega@asa 0 que quer ou que pode perceber
sem esfor¢co. SO fica na memaria o que interesgadadduo naguele momento, e isso € uma
questdo de sobrevivéncia, porque é na base do @orér@o de mundo que desenvolvemos
nossas acgoes.

Nenhuma corrente nega o fato de que o mundo pdagdur qualquer individuo é
resultante das experiéncias adquiridas ao longsudevida. Portanto, a percepcdo é um
processo que se baseia nesse conhecimento de mundo.

O foco central deste trabalho foi compreender @&ggnlas imagens visuais e utilizar
como metodologia de andlise de projetos visuaitca de diferentes abordagens, em especial
a semidtica, além de outras aqui utilizadas. Cantpdrcebemos que esse é ainda um campo
pouco explorado, pouco discutido pelos tedricog, ipso vemos como relevante outras
pesquisas que possam contribuir para a area danemagéo visual. Pensamos, também, ser
significativo trabalhar essa idéia com outros medees da area, por meio de oficinas, por
exemplo, a fim de que haja socializacdo de corgede experiéncias, tendo como meta
principal contribuir para que o aluno desenvolvaegiéncias, além de obter embasamento
tedrico.

Pretendo, também, desenvolver essas questdes emosesfuturos ou, ainda,

aprofundar a pesquisa em doutorado.
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ANEXO A - PECAS DA CAMPANHA ELIANE FOTO KIDS

ELIANEFOTO
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Marca (Eliane Foto Kids)

ELIANEFOTO
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Pra toda vida

Front Light (Eliane Foto Kids)
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Outdoor (Eliane Foto Kids)



_Venha conhecer um
estudio especial

para seu filho.

Agende seu horario.
Av. XV de Novembro, 42 | Joacaba | 3521 3907

“A melhor estrutura
para fotos infantis

em Joacaba.
=

Agende seu horario.
Av. XV de Novembro, 42| Joacaba | 3521 3907

Rodapé de jornal da segunda semana (Eliane Fog) Kid

ELIANEFOTO
!
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Pra toda vida =

ELIANEFOTO
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Pra toda vida =
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=Registrando
a melhor fase

R ELIANEFOTO

g Bt

|
N
|
Agende seu horario. E
Av. XV de Novembro, 42| Joacaba | 3521 3907 Pl‘a tOda Vlda a
|| |

z ELIANEFOTO

Conheca os baixinhos Mm

que estdo fazendo sucesso

no estudio Eliane Foto Kids. PI‘a tOda Vlda
[

i
Nome: Pedro Henrique Nome: Ana Maria Nome: Eduardo da Silva Nome: Ian Carlos
Idade: 5 meses Idade: 3 meses Idade: 11 meses Idade: 1 ano e 6 meses

Cidade: Joagaba Cidade: Herval d'Oeste Cidade: Joacaba Cidade: Luzerna |

L2

Nome: Gabriel Zunca Nome: Matheus Sini Nome: Guilherme Tiggo Nome: Natalia Run
Idade: 1 ano e 9 meses Idade:1 ano e 2 meses Idade: 7 meses Idade: 1 ano [
Cidade: Joagaba Cidade: Herval d'Oeste Cidade: Joagaba Cidade: Joagaba
Agende um horirio e faca seu filho ser destaque nesta pagina na proxima semana. || || ||

Av. XV de Novembro, 42 | Joacaba | 3521 3907

Meia pagina de JornalRodapé de jornal da primeira semana (Eliane Fads)Ki
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o Cenarios e
Contato

=2 ELIANEFOTO

Conheca os baixinhos \m
que estao fazendo sucesso

no estudio Eliane Foto Kids.

- Pra toda vida

Baixinhos

Nome: Pedro Henrique Nome: Ana Maria Nome: Eduardo da Silva Nome: Ian Carlos
Idade: 5 meses Idade: 3 meses Idade: 11 meses Idade: 1 ano e 6 meses
Cidade: Joagaba Cidade: Herval d'Oeste  Cidade: Joagaba Cidade: Luzerna

Nome: Natalia Run
Idade: 1 ano
Cidade: Joacaba Cidade: Joacaba

Nome: Guilherme Tiggo
Idade: 7 meses

Nome: Gabriel Zunca atheus Sini
Idade: 1 ano e 9 meses Idade:1 ano e 2 meses
Cidade: Joagaba Cidade: Herval d'Oeste

Agende um horario | Av. XV de Novembro, 42 | Joacaba | 3521 3907

Baixinhos Contato

ELIANEFOTO

Conheca os cenarios \m
e figurinos do

estudio Eliane Foto Kids.

- Pra toda vida

u Cenarios e
Figurinos

Tema: Filme Procurando Nemo

Tema: Filme Car's Tema: Circo Tema: Filme Madagascar

Agende um horario | Av. XV de Novembro, 42 | Joacaba | 3521 3907

Pagina cenarios e figurinho (Eliane Foto Kids)



| Cendrios e

Baixinhos

estudio Eliane Foto Kids.

Contato

Nome

E-mail

Mensagem

enviar

Agende um horario | Av. XV de Novembro, 42 | Joacaba | 3521 3907

ELIANE

para os baixinhos com cendrios, figurinos, brinquedos e acessorios, além de
uma porgao de coisas legais que as criangas vao adorar.

Um lugar para fotografar os melhores momentos de seu filho.

Lembrancas que o estidio Eliane Foto Kids ird

registrar PTa todavida.

Coloque aqui a foto
que voceé vai tirar no estudio
Eliane foto Kids

Agende seu horario.
Av. XV de Novembro, 42

m Joacaba | 3521 3907

Mala direta para clientes cadastrados (Eliane Kits)

Entre em contato com o ! L' m

. Pra toda vida

: T mga

0 Estudio Eliane Macagnan Fotografias criou um espaco exclusivo Pra to da Vlda



- ELIANE
' I

Parabéns mamae! voce acaba de ganhar um

presente... um presente divino! Pra tOda Vlda
Aproveite e curta cada momento de seu filhinho, pois o tempo L L
passa muito rapido.
Nao se preocupe, porque agora vocé vai poder guardar cada

. ) H |
mudancadeseufilho Pra todavida. = B ]

O Estudio Eliane Macagnan Fotografias criou um espago
baixinhos, com cendrios, figurinos, |
brinquedos ¢ i0s, além de um monte de coisas legais
que as crian adorar. Um lugar para fotografar os
melhores momentos de seu filho

exclusivo para os

Lembrancas que o estidio Eliane Foto Kids ird registrar pra a
todavida.

Coloque aqui a primeira
foto que voce vai tirar no estudio
Eliane foto Kids

Av. XV de Novembro, 42

R I N \!L Joacaba | 3521 3907
. 4 = -
5 . m NA AREA. , =

ELIANEFOTO

1o

Pra toda vida

O Estudio Eliane Macagnan
Fotografias criou um espaco
exclusivo para os baixinhos com
cendrios, figurinos, brinquedos e
acessorios, além de uma porcao de
coisas legais que as criancas vao
adorar. ||

Um lugar para fotografar os melhores
momentos de seu filho.

Lembrancas que o estudio
Eliane Foto Kids ira registrar

pratodavida.

Agende seu horario. H
Av. XV de Novembro,42 | Joacaba | 3521 3907 1

Flyer (Eliane Foto Kids)
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Pra to

Pinte este desenho, leve até o estudio

Eliane Fotografi h fot Nonse |
lane rotogratias e ganhe uma [oto.

8 8 Telefone |
Av. XV de Novembro, 42 | Joacaba | 3521 3007 E-mail |

Desenho (Eliane Foto Kids)

Camiseta (Eliane Foto Kids)



