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ABSTRACT

One of the problems identified in the city of Garopaba is the presence of
residual public spaces, these spaces are used only for passing through and do not
qualify the population. It is proposed, then, the implantation of a complex body that
mixes characteristics of a linear park, free fairs, street commerce, leisure in public
space and green areas, where the population can be provided with links with the ur-
ban space and relationships of those who live there. in the city. With these humani-
zed free areas and leisure, rest and socializing spaces, combining complementary
activities in the same place, a constant dynamism is created, establishing a public
space with identity and active life so that it is not just a place of quick stays, but a
place where people want to be. In this way, the proposal of Passeio Campo D’Una
aims to bring quality of life to the population with a multifunctional space providing
less displacement, greater interaction with the environment, also bringing incentive
to commerce and the local economy.
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INTRODUGAO

Neste primeiro capitulo sera apresentada a introdu¢do do trabalho que con-
tém uma breve contextualizagdo, seguida pela descricdo do problema, apresenta-
¢ao dos objetivos do trabalho, logo apds a justificativa da escolha deste tema, de-

pois a metodologia utilizada e por fim apresenta-se a estrutura deste caderno.
1.1 TEMA

Este trabalho refere-se a uma pesquisa para o Trabalho Final de Graduacao
do curso de Arquitetura e Urbanismo que embasa um anteprojeto arquiteténico
de um espaco multifuncional, com formato de Shopping aberto ndo convencional,
pois ele € mais que isso, € um corpo complexo com caracteristicas de um parque

linear com feiras livres, comércio de rua, lazer em espacgo publico e areas verdes.

Esse espaco intitulado Passeio Campo Duna, surge com a ideia de valorizar se-
tores distantes ao centro atraindo a populagdo para uma nova area onde reuni num
mesmo lugar tecnologia, cultura, conforto, diversdo, espacos de contemplagdo, gas-
tronomia, comércio, cultura e trabalho em um mesmo espaco. Desse modo, cria-se um
dinamismo constante, instituindo um ambiente publico com identidade e vida ativa, tor-
nando o lugar um ponto de referéncia no acesso da cidade, que contribui com a questao
urbanistica e promove a interacdo urbana, trazendo vida as ruas, menor deslocamento,
mais empregos, movimentando assim, a economia da cidade propiciando maior quali-

dade de vida e seguranga para os cidadaos.

Para se criar um espaco multifuncional, que atenda as necessidades da populacao
e se torne um novo centro comercial e social, a @alizagéo é fundamental, portanto, um
] A

ponto estratégic ns‘ para este prqj foi odovia S . ten 5 situado na

entrada de Ga o divisa co Imbituba, e fluxo por

ser o principal SO ad i i i populagéao
tanto de Garo c cidades vizin . uarios sao

moradores e turistas de diversas faixas etarias e classes sociais.
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1.2 DESCRIGAO DO PROBLEMA

Um dos problemas identificados na cidade de Garopaba e cidades vizinhas é a
presenca dos espacgos publicos residuais. Esses espagos sao utilizados apenas para
passagem e nao qualificam a populagado. Garopaba é uma cidade turistica conheci-
da por suas belezas naturais tais como lagoas, trilhas, cachoeiras e lindas praias,
porém, o lazer limita-se as praias. sendo assim, a cidade precisa de mais areas de
entretenimento que seja no espacgo urbano. Além disso, o centro da cidade, onde ain-
da concentra-se a maior parte do comércio e servigos, se torna distante para muitos
bairros, ja que a cidade tem sua formagao linear.

A expansdao da malha urbana, apresenta um grande aumento populacional
influenciada pelos surgimentos de varios empreendimentos como loteamentos
e condominios que estdo surgindo de maneira acelerada. A especulagao imobiliaria
aposta também no desenvolvimento do bairro Campo D’una devido ao Surfland Brasil,
um empreendimento de alto investimento em fase de construgdo, que ja ultrapassa o
valor de 350 milhdes de reais. Surfland é o primeiro clube resort no formato de mul-
tipropriedades com piscina de ondas para surf no mundo, e esta localizado a uma
distancia de aproximadamente dois quildmetros do terreno proposto para o Passeio
Campo D’Una. (HARDCORE, 2022).

O bairro Campo D’Una é o segundo bairro de maior populagao depois do centro
de Garopaba e esta recebendo grandes investimentos comerciais por sua localiza-
¢ao nas proximidades da Praia do Rosa e |lbiraquera, sendo que 0 acesso a essas
praias se fazem pela SC-434, local do Passeio Campo D’Una. Com base nos dados
coletados pelo Censo Demografico até o dia 25 de dezembro, a cidade de Garopaba
ja somava 29.801 habitantes (IBGE 2022). Em relacdo a 2019, teve um aumento de
6.723 novos moradores e no verao a cidade recebe aproximadamente 140 mil turistas.
Considerando também a populacao da Praia do Rosa e |biraquera, que sao morado-
res e turistas usuarios do comércio e servicos de Garopaba, o numero de populagao
aumenta consideravelmente. Essa populagao necessita de espacos publicos ativos
com areas de lazer, contemplagdo e comércio em suas proximidades, incentivando
assim, vinculos e relagbes aos moradores e visitantes, trazendo mais "vida as ruas".
Portanto, se faz necessario solucdes para Garopaba em relacdo aos espagos resi-
duais, a falta de interacdo urbana e a distancia entre as centralidades. Para tanto, a

ideia inicial partiu da concepg¢édo de um Shopping a céu aberto com espagos publicos

de lazer e interagdo com o meio ambiente. No entanto, de forma geral, um empreendi-
mento como este pode se tornar contraproducente para a populagéo de Garopaba, ja
que esta tem uma média de apenas 29.000 habitantes, em contrapartida, por ser uma
cidade turistica, existe uma populacdo muito grande em alta temporada. Uma outra
questao a ser pensada é o fato de que talvez esse formato ainda ndo promove a inte-
ragao urbana de forma integral como se propde. Foi pensando nessas questdes que
surgiu a ideia de um corpo complexo, com caracteristicas de um parque linear com
feiras livres, comércio de rua, lazer em espaco publico e areas verdes, onde se possa
atender todas as necessidades da populagdo e também atingir um melhor resultado

na questao de viabilidade financeira.

1.3 OBJETIVOS

Abaixo serdo apresentados os objetivos desta pesquisa.
1.3.1 Objetivo geral:

Desenvolver o estudo preliminar do anteprojeto a ser feito para o trabalho final
de graduacao de um espago multifuncional, com formato de um Shopping a céu aber-
to ndo convencional, com o propdsito de gerar interagao social e menor deslocamento

para a populagao em suas atividades.
1.3.2 Objetivos especificos:

» Produzir referencial tedrico sobre o tema conjunto de lojas com caracteristicas de
open mall, espago publico de descanso e lazer e arquitetura modular;

* Analisar estudos de casos analogos;

» Diagnosticar o terreno no ambito ambiental, fisico, socioecondmico e historico;

» Compreender a importancia dos espacos de lazer como instrumento de

interagao para o desenvolvimento humano.

* Desenvolver um ambiente onde se possa gerar um dinamismo constante, instituindo
um espaco publico com identidade e vida ativa;

* Lancgar proposta para estudo preliminar com programa de necessidades, partido ar-
quitetdénico, referencial projetual, programa de necessidades, pré-dimensionamento,
organograma e fluxograma, propor zoneamento geral por implantagao e distribuicao

vertical e langar volumetria inicial.
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1.4 JUSTIFICATIVA

Com o estilo de vida atual da populagao, centros comerciais e espagos de la-
zer mais proximos das residéncias ou locais de trabalho estdo ganhando espacgo. O
principal fator que justifica este projeto é a proposta de um espaco amplo de convivio
social, confortavel e seguro para o publico com acesso ao trabalho, compras e lazer
sem a necessidade de um grande deslocamento, ja que a cidade esta localizada dis-

tante de outros centros urbanos e esta mesma nao contempla estes usos.

Considerando o crescimento acelerado da cidade de Garopaba e cidades do
entorno, conforme analise dos dados estimativos do IBGE (2022), e também o gran-
de fluxo de turismo, entende-se que, um espaco multifuncional no formato de um
Shopping a céu aberto, ou Open Mall, com areas livres humanizadas combinadas a
atividades complementares se apresenta como uma alternativa facilitadora do dia a
dia do consumidor e promove sua interacdo com o meio ambiente. Porém, pode-se
acrescentar ideias a essa proposta, transformando o projeto em um corpo complexo,
onde se mistura caracteristicas de um parque linear, feiras livres, conjuntos de lojas

integrados a escritorios e coworkings, lazer em espacgo publico e areas verdes.

Figura 1 - Area de convivéncia verde

Fonte: Achdaily, 2022

Nessa configuracao os espacgos arquitetonicos integram os ambientes e centra-
lizam varias operagdes que, de forma conjunta, agregam valor aos consumidores, lo-
jistas e empreendedores, pois congregam uma grande quantidade de pessoas, entre

empresarios e visitantes, gerando novas conexdes e oportunidades comerciais.

Esta proposta n&o € s6 um conjunto de lojas, ndo é s6 um espacgo de recreagao
e lazer, ndo € um espacgo publico de descanso e apreciagao da paisagem apenas, mas
tudo junto em um mesmo lugar onde pode-se atender a todas necessidades desta
populacao. Desta forma se possibilita um contato genuino com o pedestre propondo
vinculos e relacdes dos moradores com o espago urbano além de oferecer uma so-
lugdo arquitetdnica e urbanistica que viabiliza a reducédo de custos de um espacgo co-
mercial como manuteng¢édo de um shopping convencional, por exemplo, gerando maior

movimentagao do comércio, da populagao e da economia local.

Os shoppings convencionais oferecem uma arquitetura introspectiva, com sua
ocupacionalidade individualista e se isola da cidade, consequentemente as pessoas
também passam a se isolar e nao vivenciar a cidade. Sem essa interagédo a cidade se
torna “morta” com ruas vazias e “sem vida”, tornando-a insegura, acentuando ainda

mais a violéncia urbana.

Conforme a pesquisa do Nucleo de Familia e Comunidade da Pontificia Univer-
sidade Catolica de Sdo Paulo (2006), 60 % dos jovens passam o dia em casa sozinhos
sem realizar qualquer atividade social, cultural, fisica ou religiosa e a pesquisa afirma
que o tempo deles nao € aproveitado de forma construtiva no ponto de vista cultural,
social e fisico. Esses jovens sdo chamados “geracao Z”, que sao os nascidos entre
1990 a 2010, caracterizados como individuos inseguros. Portanto melhores alterna-
tivas de desenho urbano com ruas completas devem ser incorporadas nos bairros
para que as pessoas sintam-se seguras para adotar novos habitos de deslocamento

e lazer em espacgos publicos.
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Jane Jacobs em seu livro “Morte e Vida das Grandes Cidades”, faz uma relagao
entre e apropriagdo dos espagos e a sensagao de seguranga, e desenvolve o conceito
de “olhos da rua” que denota a presencga das pessoas que acabam exercendo o papel
de vigiar a seguranga urbana. Para manter uma cidade segura é preciso criar uma
consciéncia coletiva, pois com mais pessoas nas ruas, mais pessoas se sentirdo se-
guras para sair. Para isso é necessario ruas mais acessiveis, espago para caminhar,

conexdes entre edificios e calgadas, atratividades e boa iluminagéo.

Figura 2: “Olhos nas ruas”

Fonte: Movimento Somos Cidade, 2022

Jan Gehl, em seu livro Cidade para Pessoas (2018) “define uma cidade convi-
dativa como ponto de partida para um planejamento urbano holistico” e explica que
para isso a vitalidade nas cidades nédo deve se limitar a quantidade de pessoas, mas
a sensacao que o espaco transmite. Pessoas atraem pessoas, portanto, os espagos
devem ser cuidadosamente projetados para sustentar uma cidade viva.

Desta forma, a proposta do Passeio Campo Duna em Garopaba, parte de um foco
maior na integracao social. Além de arquitetonicamente viabilizar menores custos de
manutengdo, promove esta interagdo urbana, trazendo vida as ruas com seus es-
pacos agradaveis e ativos de convivéncia. E ao criar uma arquitetura sustentavel
com diversidades, reunindo num mesmo lugar tecnologia, cultura, conforto, diverséo,
natureza, gastronomia, oportunidades de negocios e seguranga, cria-se um espago
completo e integrado capaz de gerar nas pessoas a sensagao de pertencimento, pro-

piciando maior qualidade de vida e segurancga para os cidadaos.

1.5 METODOLOGIA DA PESQUISA

A metodologia do trabalho desenvolvido contempla estudos de caso diretos,
onde a analise é feita no local, através de observacao, fotos, entrevistas e mapas
mentais, e também da forma indireta, onde o estudo é totalmente baseado em ma-
terial bibliografico ou outras fontes de levantamento. Para a coleta de dados técnicos

sera realizado pesquisa bibliografica em sites, artigos, normas e regulamentos.

1.6 ESTRUTURACAO DO TRABALHO

Este trabalho esta estruturado da seguinte forma:

Capitulo 1 - Introdugédo - Apresenta uma breve contextualizagdo, seguida pela des-
crigao do problema, os objetivos do trabalho, a justificativa da escolha deste tema, a

metodologia utilizada e por fim a estrutura deste caderno.;

Capitulo 2 - Contextualizagéo do tema - Serao apresentados referenciais tedricos per-

tinentes ao desenvolvimento deste projeto;

Capitulo 3 - Obras Analogas - Serao abordadas estudos de caso analisados de forma
direta e indireta mais projetos de referéncia. De maneira direta, foi analisado o Multi
Open Shopping, localizado no bairro Rio Tavares, em Floriandpolis, com o sistema
construtivo modular pré-fabricado de concreto. E de maneira indireta foram analisadas
as obras, Serramar Parque Shopping de Caraguatatuba em S&o Paulo e a Expanséao

do Shopping Mega Foodwalk na Tailandia;

Capitulo 4 - Contextualizagao do sitio - Neste capitulo é apresentado um diagndstico

com a analise da contextualizagao do sitio;

Capitulo 5 - Sera apresentado neste capitulo, de maneira preliminar, o programa de

necessidades, setorizacao, e solugao conceitual.
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LIZAGAO

2.1 REFERENCIAL TEORICO

Neste capitulo sera apresentado um conjunto de parametros relevantes que
vao nortear o desenvolvimento do projeto de arquitetura de um shopping a céu aber-

to e a concepgao deste com o sistema construtivo modular.

2.2 A IMPORTANCIA DOS ESPACOS DE LAZER COMO INSTRUMENTO DE INTE-
RACAO PARA O DESENVOLVIMENTO HUMANO

Investir em areas de lazer, nao se trata apenas de fornecer qualidade de vida
para as pessoas, mas também de cuidar da saude e prevenir gastos futuros. A criagao
de pracas e parques nao apenas melhora a estética das areas urbanas, mas também

promove o contato entre a populagao e a natureza, o que é extremamente benéfico.

Nos dias de hoje com o aumento da populacdo nos setores urbanos, espagos
adequados onde se possa proporcionar aos seres humano ambientes de qualidade
para o lazer sadio se tornam cada vez mais dificeis de serem encontrados. Porém, é
importante se fazer essa democratizacao do espacgo para o lazer para um maior pro-
cesso de socializacao. Os espacos publicos sdo fundamentais na sociedade urbana,
pois sao lugares onde diferentes grupos se encontram, interagem e trocam experién-

cias, contribuindo para a formacao de uma cultura compartilhada.

As politicas publicas de lazer tém como objetivo garantir o direito constitucional
ao lazer, promovendo oportunidades de participacao social e cultural para a comuni-
dade. De acordo com a filésofa Hannah Arendt, o termo “politica” refere-se a convi-
véncia entre diferentes grupos, e as politicas publicas sdo ac¢des estatais que visam
incentivar atividades que promovam a cidadania de forma universal ou para um deter-
minado grupo da sociedade. Na evolugao historica dos direitos no Brasil, o lazer sem-
pre esteve associado a inclusao social, ao bem-estar e a interag&do entre individuos,
bem como a prevengao da violéncia e inseguranga. Essas politicas publicas de lazer
incluem atividades organizadas ou planejadas em leis, programas e documentos, bem
como projetos sociais financiados pelo governo em colaboragdo com o setor privado.
Dumazedier (1973) argumenta que o lazer tem como objetivo promover o descanso,
a diversdo e o desenvolvimento dos individuos. E importante que os cidaddos com-
preendam a importancia do lazer em sua formacdo humana, cultural e social como

membros da comunidade.
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2 CONTEXTUALIZACAO DO TEMA

Godtsfriedt (2010) argumenta que o lazer pode ser usado como um veiculo edu-
cativo, criando um ambiente ludico que incentiva a cooperacgéao e a diversdo. O direito
ao lazer visa atender as necessidades basicas dos individuos em relagcdo ao bem-
-estar e a interagao social. Galante (2007) vé o lazer como um espago propicio para
a conquista e o desenvolvimento da cidadania e para a busca da dignidade humana,
contemplando todas as necessidades humanas, desde as corporais até as de sociabi-
lidade. Embora muitas pessoas desfrutem do lazer em suas vidas cotidianas, seja por
meio de atividades esportivas ou culturais, essa ndo é uma realidade compartilhada
por todos. De acordo com Marcelino (2001, p.9), ha barreiras sociais interclasses e in-
traclasses que dificultam o acesso ao lazer, tanto em termos de quantidade quanto de
qualidade. Portanto, € importante que politicas publicas sejam criadas e consolidadas

em diferentes comunidades brasileiras para abordar essa questao.

Apesar da legislagao brasileira assegurar inumeros direitos, como educacéao,
saude, alimentagao, trabalho, moradia, lazer, segurancga, previdéncia social, protegcdo
a maternidade e a infancia, e assisténcia aos desamparados, o lazer € um dos menos
contemplados pelas politicas governamentais. Por esse motivo, € crucial incentivar
e disseminar o lazer em diferentes municipios brasileiros como uma reivindicacido
pela qualidade de vida dos cidadaos. O lazer desempenha um papel educativo im-
portante por meio de suas possibilidades pedagodgicas, que incluem a socializagéo, o
desenvolvimento cultural, intelectual e fisico, a capacidade critica e transformadora
da realidade e a promocéao da criatividade. A implantacao e consolidacao de politicas
publicas de lazer tém como objetivo o desenvolvimento da cidadania, tornando ativi-

dades culturais e esportivas parte do cotidiano da maioria das pessoas.

Tais politicas podem incluir a ampliagdo das areas de lazer e descanso nas
cidades, a construcao de espacos para a pratica esportiva e atividades ludicas, bem

como 0 acesso ao teatro, cinema, musica, turismo, arte e esportes variados.

Bons espacos publicos promovem a interagdo social e cultural e criam um sen-
so de pertencimento na comunidade, quando abertos a todos, independentemente de

etnia, idade ou classe social.

2.3 OPEN MALL E SHOPPING CENTER TRADICIONAL

Chamado de Southdale Center Mall, o primeiro Shopping Center como conhe-
cemos atualmente, com diversos produtos consumiveis e de entretenimento, de es-
trutura fechada, foi construido em 1956 em um suburbio do estado de Minneapolis,
projetado pelo arquiteto Victor Gruen. A proposta era trazer o ambiente da cidade para
um local fechado e climatizado, eliminando a atmosfera do crime, do mau tempo e da
sujeira que existe nas ruas. Além disso, de acordo com o site Mercado & Consumo,
Gruen tinha o objetivo de, com as consequéncias do pds 2° Guerra Mundial, formar
uma comunidade integrada, e acreditava que esse modelo de centro comercial seria
uma otima forma para atingi-lo. Este modelo tornou-se um sucesso e comegaram a
replicar primeiramente nos suburbios norte-americanos e, posteriormente, ao redor
do mundo. Porém, atualmente, observa-se uma queda expressiva nesse modelo de

negocio nos EUA.

Ao contrario do intuito inicial, os shopping centers tornaram-se meramente co-
merciais, sem nenhum movimento dedicado a integragéo social, objetivou-se apenas
0 consumo, o que gerou frustragdo e aborrecimento para Victor Gruen (1978): “Muitas
vezes sou chamado de ‘pai’ do shopping. Eu gostaria de aproveitar essa oportunida-
de para negar a paternidade de uma vez por todas. Eu me recuso a pagar pensao
alimenticia para aqueles empreendimentos bastardos. Eles destruiram nossas cida-

des”. Visando a retomada do mercado, visou-se a modernizagao dos shoppings, com
maior preocupagao social. Foi desenvolvido, portanto, os open malls, sendo esses,
de acordo com (Richter Gruppe, 2021), centros comerciais de contru¢gdes horizontais
com um estacionamento em comum, sendo este um modelo de empreendimento com
um menor investimento e alta rentabilidade. Segundo o banco suigo Credit Suisse
Group, aproximadamente 20% a 25% dos shoppings americanos serao fechados nos
proximos 5 anos, e, de acordo com a ABRASEL, desde 2006 ndo sao mais construi-
dos shoppings do tipo enclosed na América do Norte, e os antigos estao sendo refor-
mados para adaptarem-se ao estilo open mall, ou seja, ao ar livre. Neste formato de
centro comercial existe um foco maior na integracédo social, desta forma, o pedestre
e o ciclista também sao incluidos no projeto, ao contrario dos shoppings tradicionais,

que priorizam os automoéveis.
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Jan Gehl, em seu livro Cidade para pessoas (2015, p 118), defende a cidade
criada para as pessoas, com o convivio ao nivel dos olhos, gerando assim qualidade
de vida da populacédo e considera os carros uns dos principais inimigos para a vita-
lidade urbana, portanto a prioridade passa a ser dada aos pedestres. Gehl destaca
também, que as pessoas e atividades devem ser concentradas em poucos espagos,
pois a vitalidade requer estrutura compacta, densidade populacional razoavel, percur-
sos para serem percorridas a pé ou de bicicleta, com o propésito de gerar fluxos na

escala humana.

Outra importante caracteristica do open mall é a conveniéncia, portanto, sua
localizagao deve ser estratégica, no caminho das pessoas. Os mix de lojas comple-
tos e variados fazem com que o consumidor consiga tudo o que precisa num mesmo
lugar, juntamente com uma elevada preocupacgao social, para que, além do consumo,
o cliente possa sentir-se bem no empreendimento e ter uma experiéncia agradavel
no local. Como consequéncia, esse tipo de empreendimento também é muito impor-
tante para a economia e para o crescimento dos bairros onde se instalam. Vivemos
a era da experimentacdo, de modo que o consumidor ndo baseia suas compras na
necessidade e nos beneficios do produto apenas, mas na sua experiéncia com eles,
no ato de sentir, tocar, experimentar e se relacionar. “A necessidade se transformou
em desejo” (KELVER, 2008, p.23). A experiéncia da compra se tornou parte do dese-
jo de conexéao e relacionamento, € um meio de interagdo social, onde se pode estar
junto quando este lugar € um espaco multifuncional, concorrendo com o lazer, com
o entretenimento e com o bem-estar. Como aponta Norberg-Schulz (1978), é a partir
dos lugares onde estamos que criamos, através de nossa experiéncia no ambiente,
a nossa existéncia, assim como desenvolvemos a orientacdo de onde viemos e nos

apoderamos do entorno deste local.

Portanto, ao espacializar suas atividades, o homem cria os lugares, dai a im-
portancia de criar espagos completos e integrados capazes de gerar nas pessoas a
sensacao de pertencimento, tanto nos consumidores quanto nos empreendedores e
funcionarios. As pessoas deixam de pensar, exclusivamente, no proprio espacgo e
acabam compartilhando praticas que envolve um processo social e econdmico como
um todo. Ja os shoppings e demais centros comerciais que funcionam com uma arqui-

tetura tradicional acabam perdendo o relacionamento com o consumidor.

Figura 03: St. Johns Town Center, shopping a céu aberto em Jacksonville

Fonte: Architizer, 2022

2.4 ASPECTOS IMPORTANTES PARA A DEFINICAO DO LAYOUT DE SHOPPINGS
E GALERIAS

O sucesso do empreendimento depende de inumeras as caracteristicas es-
senciais que devem estar presentes, porém, em qualquer mall, o principal impacto
encontra-se na escolha da geometria (GRASSIOTTO, 2005). O espaco deve ser inte-
ressante, conveniente, seguro e prazeroso; deve ser de facil entendimento dos diver-
sos setores, mas interessante, criativo de forma que nao fique monétono; diversificar
as atracdes explorando o maximo de fluxo em frente as lojas, usando como artificios
elementos que induzam a quebra de espacos, mudancgas de direcao, areas de pausa,
de descanso, aberturas para cafés, quiosques, exposi¢des diversas culturais e/ou
artisticas, paisagismo e atividades promocionais; espagos para lojas ancoras e semi-

-ancoras.

Figura 04: Layout de shopping center
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Fonte: mallofmauritius, 2022
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A planta do layout deve permitir que o usuario possa entrar, percorrer as unida-
des e sair sem que tenha que repetir trajetos (COLEMAN, 2006); evitar a presenca de

paredes cegas e sinalizagcdo simétrica.

Figura 5: Layout circular de shopping center

= =Circulagdo continua

Fonte: mallofmauritius - Adaptado pela autora, 2022

Conforme (GRUEN, 1967; GOSLING & MAITLAND, 1976; BEDDINGTON,
1991; GRASSIOTTO, 2005; COLEMAN, 2006), para o dimensionamento, utiliza-se
ruas entre 10 e 15 metros de largura para comportar atragbes centrais efémeras,
como eventos artisticos (shows musicais; teatro; apresentacao de pinturas e escul-
turas), gastronémicos (feiras; quiosques), sociais (ponto de vacinacao; projetos de
saude; movimento para doagao de vestuarios) e intelectuais (feira do livro, projetos de
capacitagao técnica), assim como a existéncia de areas de descanso, de paisagismo
e bem-estar, dentre outros detalhes. Deve-se comportar, também, fluxo de pedes-
tres em horarios de pico e atragdes variadas.O dimensionamento sugerido parte do
principio de que deve haver espaco suficiente para a vitrine em consonancia com a
passagem de outros consumidores por tras desta, o que significa cerca de 3 metros,
gerando assim uma largura minima de 6 m, entre fachadas opostas. Os acessos prin-
cipais devem contar com no minimo 24 metros de largura, se abrindo em pragas e
atrios, permitindo a realizagao de eventos e exposicdes. Para uma maior flexibilidade
arquitetonica, espacializar todo o conjunto em maodulos, de forma assimétrica, traz
multiplicidade de usos e ampliagbes organizadas. O cuidado com a iluminagdo nos
ambientes também é fundamental, pois quando inadequada, provoca desequilibrio na
realizagao de negocios. Portanto € importante adotar solugédo para iluminagao natu-
ral, (tipo de material, saidas de fumacga, controle de ventilagao, facilidade de limpeza,
controle de insolagédo, pé-direito, etc.). (ARCHITEXTURES, 2009).

2.5 CONSTRUCOES MODULARES

A definicao de construgdes modulares, segundo Modular Building Institute (2021),
sao processos no qual um edificio € construido fora do local onde sera utilizado, sob
o0 controle de um ambiente industrial, usando tecnologia projetada do zero com enge-
nharia e arquitetura especializada para realizar obra de alta qualidade. Se trata de um
modelo de construgcdo onde a obra é fabricada e transportada em “méddulos” (fatias)
em cima de caminhdes. Posteriormente, esses chamados “mddulos” sdo agrupados no
terreno, dando vida ao imovel desejado com eficiéncia, rapidez, flexibilidade e susten-
tabilidade. Para este método construtivo que ocorre fora do local que a obra sera insta-
lada, usa-se o termo ‘off-site’ que vem do inglés ‘fora do terreno’, como exemplo temos
o Centro de Treinamentos Ambev, que possui 2.250m? e foi finalizado pela empresa
Brasil ao Cubo em margo de 2020. Conforme entrevista dada para a Habitare, Ricardo
Mateus (2020), CEO e fundador da empresa, explica que a industria da construgao
civil € uma das poucas que nao ocorre tradicionalmente dentro de uma fabrica, “mas
a construcao off-site veio para mudar essa realidade, possibilitando novos modelos de

negocio”, completa Ricardo.

Figura 6 : Centro de treinamento e de servicos compartilhados -
Obra modular

Fonte: Habitare, 2020

De acordo com o arquiteto brasileiro especialista em arquitetura e construgao
modular, Felipe Savassi (Felipe Savassi, 2020), existem 4 principais tipos de sistema
construtivo usados na construcdao modular, sendo eles: Wood Frame, Container, Con-
crete e o Steel Frame, porém estes sistemas sao sistemas industrializados, e s6 serao
modular se forem feitos de forma Off Side, ou seja, pré-fabricados em um ambiente fora
do canteiro de obra, onde o sistema é controlado em uma fabrica. Esses quatro siste-

mas sao:

1 - Wood Frame - um sistema construtivo que usa placas estruturais e perfis de

madeiras na composicao das edificacdes;
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2 - Container - Composto por painel de fechamento, os Corner-Supported (pos-
tes laterais), forro e base, porém ja vem pronto, e foi fabricado para outra fungédo com
um material muito resistente, o ago corten, com isso ele permite seu reuso para a
construgao civil. Existem dois tipos de container, o Dry, feito com ago corten, uma liga
de aco 75% mais resistente que o ago convencional, além de ser todo fechado apenas
com duas portas na parte traseira, e o Reefer, que originalmente foi concebido para
refrigerar e transportar cargas que necessitassem de baixas temperaturas;

3 - Concrete - Modulo moldado, concretado numa peca monolitica compondo
pilares, paredes, forro e piso em peca unica;

4 - Steel Frame - Sistema construtivo industrializado e altamente racionalizado
formado por estruturas de perfis de ago galvanizado ou ago carbono. Seu fechamento
é feito por placas cimenticias, de madeira, drywall, entre outras. Existem 3 tipos des-
se, sendo eles:

* 4-Sided Modules, que consiste em blocos fechados nas suas laterais e aber-
tos em suas extremidades longitudinais, encaixados uns aos outros e sobrepostos.
Estes modulos sdo muito usados hoje em dia para a execugao de grandes edificagdes
como edificios em altura, hotéis, hospitais, escolas, entre outros. Estes mddulos sao
projetados e construidos com resisténcias especificas conforme a carga a que seréo
submetidos. A altura maxima de um conjunto de modulos depende da estabilidade
proporcionada pela agado do vento. Na tabela a seguir sdo apresentados varios casos

(com base na carga de vento nas Midlands da Inglaterra).

Figura 7: 4-Sided Modules - Altura tipica do edificio
dependendo do sistema de estabilizacao

Forma de construgéo Requisitos de reforgo Limite de tamanho no projeto de
modular conceito
Tipico max. V Min. nimero de . ;
syl T Figura 8: 4-Sided Modules
6dulo de lados fechados
andares grupo
Linha (nica de modulos Sem reforco adicional 3 ‘ 5
Com contraventamento 5 8
adicional em empenas
Com niicleo estabilizador 7 Sem limite
adicional
Dupla linha de modulos com | Sem reforgo adicional 6 2x8
corredor central | !
Com contraventamento 8 2x10
adicional em empenas
Com nicleo estabilizador 10-12 Sem limite
adicional

Fonte: SteelConstruction.info, 2022

Fonte: SteelConstruction.info, 2022

» Partially Open-Sided Modules, que, traduzindo, sdo mddulos parcialmente
abertos ou fechados que vem praticamente prontos para serem instalados no edificio.
Tem-se como exemplo os moédulos do hotel modular mais alto do mundo, em Nova
lorque, o Hotel AC Marriott New York NoMad, de 26 pavimentos, projetado por Danny
Forster & Architecture, fabricados pela DMDmodular, produzidos em Skawina, Pol6é-

nia, e enviados para os Estados Unidos.

Figura 9: Icamento do Mdédulo do Hotel AC Marriott New York NoMad

Fonte: Archdaily, 2020

Figura 10: Mddulo do Hotel AC Marriott New York NoMad

Fonte: Archdaily, 2020
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* Open Sided (Corner-Supported) Modules, que sdao modulos de lado aberto
com estrutura de aco e podem ter diversas dimensdes e formatos, executado em fa-
brica. E um chassis suportado pelos postes laterais que dependendo do seu tamanho
pode ter postes intermediarios em sua lateral longitudinal dependendo dos esforgos
submetido, os coner-supporters estruturam os painéis de fechamento lateral, de forro
e de base dos modulos podendo assim, atender diversas tipologias de edificagdes de

acordo com cada projeto.

Figura 11: Open Sided - Médulo de lado totalmente aberto

Fonte: Kingspan Off Site e Modular UK, 2022

* Non-Load Bearing Modules, que sdo modulos ndo passiveis de receber cargas
em cima deles, portanto nao sao empilhaveis, e sao usados dentro de uma estrutura
autoportante como kits para desempenhar determinadas fungées como um banheiro,
por exemplo. Segundo Ewelina Wozniak-Szpakiewicz, CEO da DMDmodular, afirma
que a construgcao modular € o caminho mais rapido para o processo de desenvolvi-
mento e, por esse motivo, esta em expansao no mercado atual. Além disso, Ewelina
apresenta que projetos modulares recentes ja demonstram historicos de aceleragao
do cronograma em 50%. Portanto, quanto antes a edificagao estiver pronta, mais cedo
sua propriedade estara ganhando. Logo, utilizando o sistema modular no projeto, sera

possivel superar a demanda do mercado antes dos concorrentes (Archdaily,2022).
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O de forma direta

3.1.1 Multi Open Shopping

Figura 12: Multi Open Shopping, Florianépolis, SC

Fonte: multiopenshopping, 2022

OBRA: MULTI OPEN SHOPPING

TIPO DE PROJETO: COMERCIAL

DATA: DEZEMBRO/2019

OBJETO: OPEN SHOPPING

TIPO: CONSTRUGAO NOVA

PROJETO ARQUITETONICO: ESCRITORIO ROBSON NASCIMENTO ARQUITETOS
PROJETO PAISAGISMO: JULIANA CASTRO
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Localizacao

Localizado as margens da rodovia Dr. Antonio Luiz Moura Gonzaga, 3333, no
Rio Tavares, em Florianépolis, de acordo com as novas estratégias do Plano Diretor
do municipio, entre os eixos principais do bairro: a SC-406, a Avenida Pequeno Prin-

cipe e a SC-405, que foram destinadas para as construgdes comerciais.

Figura 13: Principais eixos viarios

V>

O Multi Open Shopping

__ - SC 406 - Rodovia Dr. Anténio Luiz Moura Gonzaga

_ - - SC 405 - Rodovia Francisco Magno Vieira
Avenida Pequeno Principe

Fonte: Google Maps - Adaptado pela autora, 2022.

Figura 14:Localizagao Multi Open Shopping

Fonte: Google Maps - Adaptado pela autora, 2022.

O empreendimento foi pensado para movimentar a economia da regido, garan-
tir e proporcionar um fluxo maior de pessoas no novo espago de convivéncia do Sul da
Ilha de Santa Catarina sanando uma grande caréncia da regiao e tornando-se o ponto

de encontro dos moradores.

Programa de necessidades

O Multi Open Shopping foi desenvolvido com trés blocos com salas comerciais,
lojas e um centro de convengdes no terrago com vista privilegiada da praia do Novo
Campeche e também tera a primeira sala de cinema da regiao O empreendimento
reunira opgdes de gastronomia, cultura, lazer e servicos com um total de 16.500 me

tros quadrados de area construida.

Figura 16: Setorizacéao, fluxos e acessos Multi Open Shopping

(D) Torre 01

Fonte: Google Maps - Adaptado pela autora, 2022
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Figura 18: Setorizagdo Multi Open Shopping (02)

Lojas
@ Circulagéo horizontal
—> Acesso principal
Circulacao vertical
‘... Cinema

_Y Atrio

Fonte: Google Maps - Adaptado pela autora, 2022

Area aberta do atrio e acesso ao estacionamento

Area aberta do atrio para eventos

@

No térreo uma sala de
. Figura 19: Imagem das elevagdes da torres
cinema com 98 lugares

e 30 lojas.

@

No segundo e no tercei-

ro andar, 150 offices.

®

No terrago um centro de

convengdes com Vvista

Fonte: Multi Open Shopping - Adaptado pela autora, 2022

para o mar.

Figura 20: Area coberta para eventos e exposigées Cuidados paisagisticos,

oferecendo qualidade am-
biental, espacos para
eventos, apresentagoe
reunides ocasionais,
contros sociais, feir

tre outros.

Fonte: feelinimoveis, 2022
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Principais iniciativas relacionadas a sustentabilidade na constru¢do do MULTI:

— Estrutura de concreto pré-moldado: sistema industrializado e otimizado que
busca a reducao do consumo de materiais de construgdo, como a reducao da utiliza-

cao de formas de madeira e otimizagdo de pecgas estruturais;

— Dry Wall: todos os sistemas de vedagdo sdo em dry wall (com gesso acarto-
nado), que é um sistema de construcdo a seco (sem utilizagcdo de agua e argamas-
sas). Todo o residuo do gesso utilizado foi descartado em local adequado e controlado

pelos 6rgédos responsaveis;

— Sistema Industrializado: um sistema industrializado, economiza etapas cons-
trutivas, inclusive de acumulo de residuos e de limpeza (utilizagado de agua na limpe-

za);

— Sistema de captacao e aproveitamento da agua da chuva: quatro caixas, duas
localizadas na cobertura da obra e outras duas no subsolo, armazenam 11 mil litros
de agua da chuva. A agua coletada € utilizada na limpeza, irrigagcao das plantas e

também nos vasos sanitarios dos banheiros da area comum do empreendimento.

— Estacao de Tratamento de Efluentes (ETE): a estagao de sistema de lodos
ativados com aeragéo prolongada é composta por uma unidade operacional de esgo-
tamento sanitario na qual processos quimicos, fisicos e bioldgicos sao responsaveis
pela remogao das cargas poluentes do esgoto. (MULTI OPEN SHOPPING, 2021

Figura 24: Sistema de captacao e aproveitamento da agua da chuva
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Fonte: Multiopenshopping, 2022

Figura 25: Estruturas Concreto

pré-Moldado _ )
Pilares, vigas e

lajes em concre-

to pré-moldado

Figura 26: Estruturas aparentes (01)

Fonte: Autora, 2022

Fonte: Autora, 2022
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3.2 ESTUDO DE CASO DE FORMA INDIRETA

3.2.1 Serramar Parque Shopping

Figura 28: Serramar Parque Shopping
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Implantacao

Figura 29: Situagdo Serramar Parque Shopping

Fonte: Google Maps - Adaptado pela autora, 2022.

|= serramar Parque Shopping 3= Vazios Urbanos

7= Distante 20m do mar /s~ Concentragdo populacéo

Figura 30: Localizagao Serramar Parque Shopping

Fonte: Google Maps - Adaptado pela autora, 2022.

— Limite da construgao .... Rod. Dr. Monuel Hipélito

O Serramar Parque Shopping esta localizado em Caraguatatuba, em um
pouco desenvolvida da cidade, carente de servigos e comércios. A cidade fic
ral norte do estado de Sao Paulo, em frente a BR 101, Rodovia Dr. Manoel
Régo em uma via de fluxo rapido com uma estimativa populacional de
tantes, de acordo com dados estimados (IBGE, 2017). Reconhecida
Caraguatatuba tem como maior fonte de economia o turismo e o

cidade de economia mais importante do litoral do estado.

Programa de Necessidades

O programa do shopping se dispée em um unico
ximadamente 20 mil m? de area bruta locavel (ABL),
ras, megalojas e lojas satélites (comeércios menores
hipermercado, praca de alimentagédo com redes

salas de cinema e mil vagas para estacioname

Figura 31: Planta baixa setori
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Funcionalidade

O acesso principal de pedestres fica na fachada leste da edificagado, e outros 3
acessos na fachada sul, dispostos ao estacionamento. A doca de abastecimento para
caminhdes fica na fachada oeste do mall, proxima do hipermercado e do setor de ser-
vico, isolando-a dos espacos destinados ao uso do publico e viabilizando o fluxo de
produtos e de servigo. As lojas configuram-se voltadas para os passeios internos abri-
gando as pragas internas a céu aberto, espagos de convivio e contemplagéo, com ve-
getacado e mobiliario para o publico. A pracga de alimentagao é aberta para fora do mall
e é estabelecida em dois ambientes: um climatizado e fechado por pele de vidro trans-
lucido, e outro externo configurado em um deck de madeira voltado para as montanhas

e a um rio existente no entorno, estabelecendo um espago de contemplagao.

Figura 32: Configuragcédo das lojas e pragas Serramar Parque Shopping

racas internas e lojas
voltadas para o passeio

Praca de alimetacéao
aberta

Praca de alimetagao
fechada

Fonte: ArchiDaily, 2012

Forma

O projeto foi pensado analisando alguns aspectos do entorno ¢
¢a de um corrego, o sentido dos ventos predominantes e as possivei
futuras, como a ampliagdo da Rodovia dos Tamoios, estrada que li
Paulo. A forma foi uma consequéncia natural do local e do con
térreo mais aberto, com patios internos arborizados, para des
ma praiano.

O resultado foi uma forma simples e expressiva
quitetura com os blocos das lojas implantados de for
uns dos outros, a fim de permitir uma ventilagao na

dinamica.

Figura 33: Configuracéo espacial Se
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Estrutura e materiais

Na estrutura foi utilizando ago e concreto e para a composi¢gédo de materiais foi
feito o uso de madeira, vidro, bambu e chapas metalicas. A simplicidade e praticidade

de manutencéo foi a principal diretriz na escolha dos materiais e acabamentos.

Figura 34: Corte transversal Serramar Parque Shopping

CORTE TRANSVERSAL

Fonte: Archdaily, 2012

Figura 35: Detalhes estruturais Serramar Parque Shopping

COBERTURA
DE BAMBU

o o = o

CHAPA
LOJA METALICA

® 7

PRACA
INTERNA.
P CIRCULACAO
i INTERNA LoJA
I I

DETALHES CIRCULAGAO INTERNA

i |
P |.

=

DETALHES FACHADA INCLINADA EXTERNA

it b [

Fonte: Archdaily, 2012

Foram utilizados brises de bambu com 4,35 m de profundidac
diametro sobre uma aba de concreto, a solugdo possibilitou a prote
solar nas areas de circulagdo com uma comunicacgao visual de ap

pamento.

Figura 36: Materialidade Serramar Parque Sho

@ Vidro transiucido S

Cobertura de
bambu

eio, interior e exterior

ada principal de frente para a via de maior fluxo
) de fluxo de pedestres. Sendo assim, nao esta-

do empreendimento com a cidade néo promo-

e urbana de forma genuina com permeabilidade
erno nessa parte, mas, considerando com sua

volvida da cidade, carente de servigos e comér-

3ndo conexao do mall com a natureza do entorno
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3.2.2 Expansao do Shopping Mega Foodwalk

Figura 37: Shopping Mega Foodwalk

Fonte: Archdaily, 2022.

Arquitetos: FOS

LOCAL : TAILANDIA - SAMUT PRAKAN
AREA : 5.8000 m?

ANO : 2018

Fotografias :Rungkit Charoenwat

O projeto trata-se da expansao do um shopping center com espagos ao ar livre

com o intuito de reconectar a vida urbana com a natureza e com a experiéncia no

Shopping.

Implantagao

O shopping esta localizado em uma area industrial de Samut Pra

dia, ocupando uma extensa area que tem caracteristicas de uma peq

Figura 38: Localizacdo do Terreno

Mega Foodwalk Figura 39: Implant

Terreno

OComércio
OEsport

Ed

Fonte: Google
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Situacao inicial

Figura 40: Diagrama Situagéo Inicial

O Complexo comercial
Mega bagna existente preci-
sa de mais areas de varejo e
vagas de estacionamento de-

vido ao numero crescente de

clientes nos ultimos anos.

e 'j ‘i‘- CONSTRUGAD EXISTENTE

Fonte: Archdaily - Adapatado pela aljtora, 2022

f / i/ 7
f‘ { [/

Implantagao

Figura 41 : Diagrama Implantagao

Conexao total da cir-
culacdo de todas as dire-
¢cdes em todos os niveis do
edificio e um novo espacgo

social de area verde

N | CONSTRUGAO EXISTENTE

PRAGA DE EVENTOS

Fonte: Archdaily - Adapatado pela autora, 2022

Tabela 01: Programa de necessidades Figura 42: Espacos com Vegetagao

COMERCIAL Lojas

MDP, MEP, Seguranca,

TECNICO E SERVICOS Carga e outros

Fonte: Elaborado pela Autora, 2022 Fonte: Archdaily, 2022

Figura 43 : Plantas baixas

Planta Baixa Primeiro Pz

1 LoJas @ 4. ESTACIONAMENTO
(2. CORREDOR (0 5. AREA VERDE
@ 3. BANHEIRDS (0 6. CENTRO DE EVE
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Forma Funcionalidade

A forma foi resultado da organizagao espacial pensada para um melhor convi- A extensdo do shopping segue a tipologia open mall onde uma pr
vio do usuario com o meio ambiente, em consequéncia, pelos elementos arquitetoni- com anfiteatro atua como espaco de encontro e eventos buscando criar
cos usados para transformar um ambiente natural em um shopping. Desta forma uma ra similar a um vale natural. (ARCHIDAILY, 2022).

série de rampas foram posicionadas continuamente descendo dos niveis mais altos Figura 50: Diagrama Insercdo Volume lojas

aos mais baixo para dar a ideia de estar caminhando entre montanhas. (ARCHIDAILY,
2022). Como resultado percebe-se tanto o aumento das areas de lojas no térreo,

como também uma circulagao ativa por todos os quatro niveis.

Figura 46: Circulagao Ativa (01) Figura 47: Circulagao Ativa 2

Fonte: Archdaily, 2022 Fonte: Archdaily, 2022

Para criar mais niveis de conexdo com o estacionamento e mais areas para lo-
jas, usa-se a estratégia de levantar uma extremidade e empurra a outra extremidade

da forma em “U”.

Figura 48: Diagrama Conexdo Novo

Estacionamento Figura 49: Diagrama Circulagao

__{i_ ‘: £
- |‘\ CONSTRUGAD EXISTENTE

“ { PRACA DE EVENTOS. h . ‘Ar;{:;/mslmwmm f ": PRACA DE EVENTOS

Fonte: Archdaily - Adaptado pelé autora, 2022 Fonte Archidaily - Adapatado pela autora, 2022
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Considerando o clima tropical da Tailandia, uma cobertura leve e translicida

cobre o patio e a praca para as atividades durante o ano todo.

Figura 54: Diagrama Cobetura

COBERTURA LEVE TRAMSLUCIOA

f = 5 COMSTRUCED EXISTENTE
PRACA NE EVENTAS

Fonte: Archdaily - Adaptado pela autora, 2022

Figura 55: Cobertura translucida (01) Figura 56: Cobertura Translucida (02)

Fonte: Archdaily, 2022.

gue serao de grande relevancia como referen-
pen Campo D'una, como a arquitetura biofilica,
uicao espacial, o uso de desniveis em seu in-

les, as estagcdes de patios internos e externos



’ROJETUAIS

ODWALLK
Localizacao: Tailandia
Arquitetura: FOS
Ano: 2018
Area: 5.800m?

Organizagao espacial pensa-
da para um melhor convivio
do usuario com o meio am-
biente.

Desniveis em seu interior fa-
zendo alusdao a montanhas e
vales.

Rampas - conexdo com in-
terno e externo com rampas
posicionadas dos niveis mais
altos aos mais baixos permi-
tindo movimento.

Patios internos e externos

para encontros e eventos.

Figura 57: Referenciais projetuais

SERRAMAR PARQUE SHOPPING

; Localizagéo: Caraguatatuba,
Séao Paulo, Brasil.
Arquitetura: Aflalo & Gasperi-

A ni Arquitetos - 119000 m?

Ano: 2009 - Conclusédo: 2011

Pavimento Unico - Forma sim-
ples e expressiva.

Blocos implantados de forma
irregular e angulada, soltos
uns dos outros, permitindo uma
ventilacdo natural e possibili-
tando uma circulagao dinamica.

Pracas internas e lojas voltadas
para o passeio.

Brises de bambu - protecéo da
incidéncia solar nas areas de
circulacao - comunicacgao visual
de apelo praiano.

Materialidade: Concreto e vidro
Estrutura: Aco

‘ew\mvw ‘

Fonte: Archdaily - Veda Associates - Adaptada pela autora, 2022

M3M CODE 73

Localizacgao:
Gurgaon, india
Arquitetura:
UHA London

Area: 8,5 hectares

Espalhado por 2,5 acres, o
M3M Code 73 faz parte de
17 acres de uma megacida-
de comercial. Com uma fa-
chada de 110 metros. Todo
o projeto sera integrado com
uma série de espacos aber-
tos, uma mistura de sho-
ppings com o mercado de varejo aberto de rua. Como destaque
para esta pesquisa estao os blocos distribuidos de forma desen-
contrada e a proposta de shopping com lojas de rua.

SHOPPING ELDORADO - Sao Paulo

Localizacgao:

Sé&o Paulo

Prémio de sustenta-
bilidade: Em 2015,
2016 e 2017

Compostagem - sobras de alimentos gerados nas pracas de
alimentacao se tranformam em composto organico.

Horta Ecotelhado - ameniza a temperatura interna do edificio
e reduz o consumo de energia evitando o desperdicio da agua
utilizada nos equipamentos de refrigeragao de ar.

30
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CONTEXTUALIZACAO
DO SITIO

4.1 ESTUDO DO LOCAL

Garopaba esta inserida no litoral centro-sul de SC. Conforme Bigarella, Mousi-
nho e Silva (1965), a regidao & caracterizada pela presenca das Serras do Leste Ca-
tarinense junto a costa, inibindo, assim, a formacao de grandes planicies costeiras.
O local escolhido para a implantacao do Open Shopping Campo Duna fica situado
no principal acesso da cidade de Garopaba, junto ao pértico de entrada na Rodovia
SC 434, bairro Campo Duna que fica nas limitagcdes dos municipios de Garopaba e
Imbituba, visando atender a populacao de Garopaba, Imbituba e cidades vizinhas ca-
rentes deste uso. O objeto serve como como elemento articulador num tecido urbano
fragmentado.

Figura 58: Cidade de Garopaba e
bairro Campo D'una

Figura 59: Territorio de Garopaba

P S

Figura 61: Terreno junto ao pértico de Garopaba

Fonte: Google Maps - Adaptado pela autora, 2022.

31
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A cidade de Garopaba tem uma area territorial de 114,773 km? com a rodovia
SC- 434 cortando a cidade com seu eixo longitudinal interligando seus principais bair-
ros. Analisando os bairros mais populosos de Garopaba, estdo o Centro, em primeiro

lugar e em segundo, o bairro Campo Duna (IBGE, 2022).

Figura 62: Mapa dos bairros de Garopaba

AREIAS DO MACACU

AMBROSIO. S &
i PRAIA

PP

ENCANTADA ' FERRUGEM

Terreno

Area edifidada

Bairros mais populosos

Limite de municipios
Fonte: Ciga Geo - Adaptado pela autora, 2022

Atualmente € no centro da cidade que a economia do comércio de Garopaba
se concentra com maior forgca. Para moradores do bairro Campo Duna e arredores
fica ha uma distancia media de 10 quildmetros. A escolha deste bairro foi pensando
em seu potencial de crescimento e desta forma, valorizar setores distantes ao cen-
tro atraindo a populacao para uma nova area revitalizada em lazer, comércio cultura

e trabalho em um mesmo espacgo.

4.2 REFERENCIAIS DO ENTORNO

Objetivando um polo gerador de atracao, o objeto tende a aumentar a demanda

de fluxo, e se tornar um elemento articulador e integrador num tecido urbano fragmen-

tado.

Figura 63: Analise do entorno 01

Lagoa de Ibiraquera

Praia da Ferrugem

Praia do Ouvidor

Praia Vermelha

Praia da Barra

Surfland

Condominios

Praia do Rosa

Fonte: Gosur - Adaptado pela autora, 2022

Figura 64: Analise do entorno 02

| 1100 m

[

49U m
I Pértico de Garopaba I Acesso praia do Rosa e Ou- Surfland
Via arterial - SC 434 @ vidor pela via coletora Ver. Brasil

Laudelino Anténio Teixeira

B Terreno === \/ia arterial ===\/ia coletora Via local

Fonte: Gosur - Adaptado pela autora, 2022

Figura 65: Acesso Praias

Fonte: Google Maps - Adap-
tado pela autora, 2022

Figura 66: Portal de
Garopaba

Fonte: Googe Maps -
Adaptado pela autora, 2022

Figura 67: Surfland

Fonte: Surfland Brasil,



4.3 CONDICIONANTES FISICAS,

4.3.1 Mapa de Vias e Equipamentos Comunitarios que Atendem ao Bairro Campo

D’Una
Figura 68: Mapa de vias e Equipamentos comunitarios
s Ry - § K3 o, s;‘@
N 7 4 %, & > R"".lu
g (3
& - f‘og,b g 4”%
& (o &, = 0%
& -\ 3ns g v &
& -\ [2ma %‘e r &
é\“g INSTITUTO // .\;
& FEDERAL - ; &
et > CAMPUS &
°\°" ,'e& GAROPABA $$
| o $ &
N\ — v PRACA 3 g
U) B OsvALDO &£
~ MANOEL o %
© RAQUEL- @@ %
0= MPO D:UNA & %
: S g G !
& g F 2
£F x o , ®
D ) S ey, o
Y T
& g 4 2 H
O “w
O e E & P -
%, & v 9
1< N o, %
" Prs ey, %
Vs €
%
Oﬂ %“s
< ‘ oo"'%/- a
Ql/é '/, 7 0@ b U
N %, e, 41
B UNIDADE e%r‘
- s, BASICA Y,
—I e‘i‘o,, DE SAUDE “ing,
%) i CAMPO DUNA %
Uy
< “5 A
D

% 4 &
@ &
. % Fid {}' ]
o PORTICODE "7, é" 3 g-
p 2
%% N & 3
=4 o pt
< & bed
e ©
g e
e d 5
(7 > =
o, g
— o g
- L . g
Ua g K0 &
Nog| Fe”@ir &3 -
2
5
a
%
Q
. %
e 2l y S —— 8

Fonte: Openstreetmap - Adaptado pela autora, 2022.

— Via local paralela ao terreno ‘ Pracgas
&%) Educacdo @ Igrejas
‘ Clubes de Esportes . Postos de Saude

——Area de grande fluxo de veiculos

. Terreno

== \/ia Arterial

Via Coletora

Através do mapa (figura 66), obse

relevantes (em nivel de bairro), sendo d

esportes, um posto de saude, uma praga
via SC-434, existe um fluxo intenso de cz
Estrada Geral de Garopaba 396 por ser
Ouvidor. A rodovia e Estrada Geral 396 s

ruas paralelas e perpendiculares a rodovi

4 .3.2 Estudo de Gabarito, Noli e Uso do Solc

Figura 69: Mapa de Gabaritos

"1 Pavimento

B 2 Pavimentos
Fonte: Google Maps - Adaptado pela autora,
. p2022 ? ?

Figura 71: Mapa Noli

Fonte: Google Maps
Adaptado pela autora, 2022



I 4

4 CONTEXTUALIZACAO DO SITIO

4.4 HISTORICO E CONTEXTO SOCIO CULTURAL

Garopaba € um municipio brasileiro do litoral sul do estado de Santa Catarina.
O nome da cidade tem origem indigena e significa “enseada de barcos” ou “lugar de
barcos”. Os indios Carijos foram os primeiros habitantes da regido que deram o nome
da localidade (ygara=canoa + paba=paradeiro, enseada). Desde 1525, Garopaba ser-
via de abrigo as embarcagdes que por ali passavam.
No ano 1666 surgiu o primeiro povoado, formado por agorianos que dedicavam-se a
pesca e caca das baleias. Garopaba foi fundada em 19 de dezembro de 1846, com a
construgao da igreja matriz Sao Joaquim (figura 72), do cemitério e da casa paroquial.
(ATENDE.NET, 2023)

Figura 72: Igreja Sao Joaquim de Garopaba

Fonte: Site Zalusk Construtora - 2022

Podemos destacar como um dos marcos da ocupacao do territério e da consti-
tuicao do que atualmente € Garopaba, a sede da Armacao Baleeira Sdo Joaquim de
Garopaba (Figura 74), que funcionou entre 1793 e 1837-39 e teve a sua instalagéo e

funcionamento no atual centro histoérico.

Figura 74: Aquarela Villa-Nova - Jean Baptiste Debret - 1828

Armacao Balecira
Sao Joaquim da Garopaba

Fonte: GMIDIA, 2022

A populacdo de Garopaba, conforme IBGE (2023) no ultimo senso em 2010,
era de 18.138 pessoas e a estimativa para 2021 era de 24.070 habitantes, porém, o
Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE) divulgou uma prévia da popu-
lacdo dos municipios, onde, com base nos dados coletados pelo Censo Demografico
2022 até o dia 25 de dezembro, totalizou 29.800 habitantes. Em relacdo a economia,
em 2020, o salario médio mensal era de 2.0 salarios minimos, sendo que a proporgao
de pessoas ocupadas em relagcdo a populacao total era de 32.2%. O rendimento per
capita em 2019 era de 26.747,51 reais, e 62,1 % das receitas eram oriundas de fontes
externas (2015).
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Figura 75: Populagdo Censo 2010

Comparando a outros municipios Q&
Mo pais
55700 1
1
1822°
No Estado
295¢ it

Ma regido geografica imediata
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Acessar pagina de ranking
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W Locsl selecionzde

Fonte: IBGE, 2022.

Figura 76: Trabalho e rendimento

PIB per capita [2019] PIB per capita
26.747,51 rs
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1
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Fonte: IBGE, 2022

Figura 77: Economia
Pessoal ocupado [2020]
7.592 pessoas

Comparando a outros municipios
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1
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Mo Estado
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Acessar pagina de ranking
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—
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© Loesl selecionads

Fonte: IBGE, 2022.

As principais atividades econdmicas do municipi
civil, a pesca artesanal, a agricultura de subsisténcia, ¢
de industria de confecgbes. A cidade recebe aproxim
verao em busca de suas belas praias cercadas pela
observar as baleias francas. As praias sao também des
recebendo surfistas de todo o Brasil. (WIKIPEDIA, 202

4.5 CONDICIONANTES LEGAIS

De acordo com o Mapa de Zoneamento Urbano
tor de Garopaba, o terreno esta inserido na ZM1 (Zona ¢
3 (Comércio e Servigo).

Figura 78: Mapa Zoneamento Urbano (

Fonte: CigaGeo, 2022.

ZM1 - Compreende areas do Municipio até a co
do Centro de Garopaba e localidade de Palhocinha, E
Limpa e Campo D Una, até a divisa do Municipio de Imt
to da Rodovia SC 434. E corresponde as areas onde s
malha urbana consolidada e com potencial de ocupaca
residencial e comercial, de média densidade.
Setor 3 - Art. 35 - Setor de Comércio e Servigos da rodo
as areas urbanas destinadas ao uso predominanteme
longo da rodovia SC-434 do acesso ao Capao até a di
tuba. (SIGAGEO,2022).



ro de 2010, anexo 5, do plano dire- A maior umidade relativa do ar € medida em Fevereiro com média de 84.03 %
es informagdes para a ZM1 - zona e a menor em Novembro com 80.12 %. Janeiro tem os dias mais chuvosos por més,
os (Garopaba, 2010) com média de 19.23 dias, sendo Julho o més de menor numero de dias chuvosos,

totalizando uma média de 9.30 dias.

ZM1 e Setor 3
Figura 79: Temperatura e precipitagao
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ras médias de sol Total de horas de sol

amanho das aberturas, os tipos de

o Brasil, situada na Zona Subtropi- .
tem como caracteristica estacdes
do ano. Conforme figura 77 e 78, ;
seco € Agosto com 104 mm e Ja- ]
dia de 179 mm. Fevereiro € o més |
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Fonte: ClimaDate, 2022



I 4

4 CONTEXTUALIZACAO DO SITIO

~

Conforme artigo de Pesquisa Morfodindmica do Sistema Praia-Duna da Barreira
Costeira Holocénica do Siriu, Garopaba, SC, publicado na Revista Brasileira de Geomor-
fologia (2022), os ventos que prevalecem na regiao de Garopaba sao originarios dos qua-
drantes nordeste, sudoeste e sul, e suas intensidades variam durante o ano. Nos meses
mais quentes (primavera e verao), os ventos tém direcao leste e nordeste, nos mais frios
(outono e inverno) se originam as frentes frias, as quais produzem ventos de sul e sudoeste
que predominam nessa €poca do ano.

Figura 82: Ventos predoninantes-Rosa dos ventos

T

'NORTE

OESTE LESTE,

Velocidade do vento
(mis)

D »= 111

B s8-1.1

Ml s57-88

B 36-57

: ] 21-36
TR [ o0s-21

Fonte: Artigo de Pesquisa Morfodindmica Sistema Praia-Duna da Barreira

Costeira Holocénica do Siriu, Garopaba

Fonte: Google Maps - Adaptado pela autora, 2022

4.6.1 Estratégias Bioclimaticas

Inércia térmica para aquecimento

Figura 84: Inércia Térmica

Fonte: projeteee, 2022

O uso da estratégia de alta inércia no envelope:

O uso da estratégia de alta inércia, conforme informagoes
jeteee, so tera efeito caso a ventilagdo natural dos ambientes inte
ao longo do dia, pois, com a ventilagdo, a temperatura interna au
tamente com o meio externo, sem o atraso térmico proveniente do
paredes e teto. O uso da estratégia de alta inércia deve ser feit
componentes de cobertura e de paredes a oeste, pois a elevada ex
solar durante a maior parte do ano, pode transformar-se em acum
provocar elevado desconforto térmico interno no periodo de verao.
tipo de estratégia com muito critério a estes componentes, busc
ganhos solares através de isolamento térmico externo ou sombre
diurno. (BRASIL, 2022)

Materiais com capacidade térmica elevada:

De acordo com informagdes da plataforma projeteee, o con
ceramica sao os materiais que apresentam capacidade térmica
2022).



A ventilagdao pode exercer trés fun-
¢coes em relacao ao ambiente construido:
*Renovagéao do ar;

*Resfriamento psicofisioldgico;
*Resfriamento convectivo.

Os sistemas passivos de ventilacao

consiste em diferencas de pressao para le-

var o ar fresco através dos edificios.

sao podem ser ocasionadas pelo vento ou por dife-
ando a dois tipos principais de ventilagdo passiva: a
10 por efeito chaminé (BRASIL, 2022).

O sombreamento é a principal es-
tratégia para redugcédo dos ganhos solares
através do envelope da edificacdo. Uma
protecao solar corretamente projetada pode
evitar os ganhos solares nos periodos mais
quentes do ano sem obstrui-los no inverno
e sem prejudicar a iluminacao natural atra-
vés das aberturas. Deve-se dar atencao ao
estudo da insolagcdo do entorno da area a
ser edificada para posteriormente planejar
a orientacao da edificacao e as protecdes

necessarias para as fachadas.

Sistema fotovoltaico conectado a rede (sfcr ou on-grid)

Figura 87: Sistema fotovoltaico

Modelo de sistema fotovoltaico

conectado a rede (sfcr ou on-grid)

Fonte: projeteee, 2022.
Sistema de reuso de aguas cinzas
Figura 88: Aguas cinzas ) _ . B
Aguas cinzas sdo as originarias
de chuveiros, pias (exceto da cozinha),

maquinas de lavar roupas e tanques.

Apoés tratadas elas sdo utilizadas so-
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mente para demandas de uso n&o pota-
veis, como irrigagao, lavagao de pisos
e calcadas, descargas dos vasos sani-
tarios, pois possuem qualidade inferior
a pluvial. Para controle da qualidade da
agua, seu sistema deve ser totalmente
separado do de agua potavel (BRASIL,

£ 2022).
Fonte: projeteee, 2022

Vantagens do reuso das aguas cinzas:

— Economia na conta de agua;

— Conservagao dos recursos hidricos;

— Minimiza a polui¢édo hidrica nos mananciais;

— Maximiza a infraestrutura de abastecimento de agua da rede;
— Alivio na demanda no tratamento de esgoto da rede;

— Estimula o uso racional e a conservacao de agua potavel;

— Permite a reciclagem de nutrientes
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Sistema de aproveitamento de aguas pluviais

Figura 89: Sistema de aproveitamento de aguas pluviais

Motobomba Dispositivo de
desinfecgio

Aread ta
FES Qe RIS Aparelhos de
. consumo
Filtro ’ N o
Dispositivo de Reservatorio Resenratério
descarte inicial inferior superior

Fonte: projeteee, 2022
A precipitagao pluvial € um recurso natural abundante em algumas areas do

pais. Devido a sua qualidade ser considerada relativamente boa (dependendo do
nivel de poluigdo da regido), a agua proveniente da chuva pode ser empregada para
atender diversas necessidades, como por exemplo: descarga em vasos sanitarios,
lavagem de roupas, irrigacao de jardins e até mesmo consumo humano, contudo, este

ultimo requer tratamento e um controle de qualidade mais rigoroso (BRASIL, 2022).

Telhado verde ecologico

Um projeto que visa a sustentabilidade deve incluir a instalagdo de um telhado
verde ecolégico, que oferece uma série de beneficios a edificacdo. Alguns desses
beneficios incluem a melhoria do conforto térmico, a capacidade de servir como um
reservatorio para o amortecimento da agua da chuva, a adicao de um design biofilico

e a purificagdo do ar com produgéo de oxigénio (BRASIL, 2022).

Pisos e Coberturas

Telhado vegetado extensivo: Figura 90: Ecotelhado

Laje pré-moldada 12 cm | Terra argilosa seca
10 cm | Vegetacgao

Resisténcia: 0.54 m2K/W

Transmitancia :1.86 W/m2.K

Atraso Térmico: 6.4 h

Capacidade Térmica: 310 kJ/m2K

Fonte: projeteee,2022
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Nessa etapa do trabalho, s
desenvolvimento do anteprojeto d
a seguinte apresentacao: Elabora
projeto, partido, programa de nece

tria, implantacao e setorizacao.




5 ESTUDO PRELIMINAR

5.1 CONCEITO

O Passeio Campo D’Una surge com a ideia de inovar a padronizagéo dos es-
pacos no setor comercial e social com criatividade e consciéncia, oferecendo uma
arquitetura alternativa e sustentavel em um espago completo e integrado capaz de
gerar nas pessoas a sensagao de pertencimento. Apresenta-se como conceito des-

se o projeto, uma palavra grega e sua definigao:

(Ke.fi) Grego - O Espirito de alegria, entusiasmo, alto astral e fre-
nesi, nos quais os bons tempos e paixao pela vida sdo expressos

com uma abundancia de emocao, felicidade e diversao.

5.2 APRESENTACAO DA PROPOSTA

Figura 91: Area de intervencdo

Campo D'Una

Fonte: Google Maps - Adaptado pela autora, 2022

O Passeio Campo D’Una localizado em Garopaba, Santa Catarina, no bairro
Campo D’Una se caracteriza como um espac¢o multifuncional, com formato de um
Open Mall ndo convencional, pois ele € mais que isso, € um corpo complexo com ca-
racteristicas de um parque linear com feiras livres, comércio de rua, lazer em espacgo
publico e areas verdes. Este projeto visa valorizar setores distantes ao centro atraindo
a populagao para uma nova area de convivéncia onde reuni num mesmo lugar tecno-
logia, cultura, conforto, diversdo, espagos de contemplagéo, gastronomia e oportuni-
dades de negécios. Com isso, pode-se criar um dinamismo constante, instituindo um
ambiente publico com identidade e vida ativa, tornando o lugar um ponto de referéncia
no acesso da cidade, o que contribui com a questao urbanistica e promove a interagao
urbana, trazendo vida as ruas, menor deslocamento, incentivo a economia da cidade
e gerando mais empregos. Desta forma, o projeto contribui para uma maior qualidade

de vida e seguranga para os cidadaos.

Figura 92: Diagrama Proposta Passeio Campo D'Una

Lazer

Lazer

N - >

Deslocamento

Comércio Trabalho

Comércio <«—> Trabalho

Bem-estar

Espacos de
convivéncia

Lazer

Compras - Comércio Trabalho — Negéclos

Economia

7

Publico Privado

Fonte: Elaborada pela autora, 2022
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5.3 DIRETRIZES PRINCIPAIS

Baseado nas premissas relatadas anteriormente, seguem abaixo as diretrizes

deste projeto:

-Criar um espaco de convivéncia que atraia as pessoas por sua beleza e con-
forto, proporcionando sensacao de bem estar com ligagées com o espaco externo
através de estratégias de iluminagao e areas permeaveis tornando um lugar de per-
manéncia e ndo de passagem como muitos lugares de segregacao da cidade;

-Destacar o carater de um centro de compras aliado a proposta de um espaco
multifuncional e sua ligagcdo com espacos publicos e adequacao a malha urbana que
esta inserido;

-Tornar um ponto de referéncia no acesso da cidade e contribuir com a questao
urbanistica;

-Trabalhar a edificagcdo com sistema construtivo modular, trazendo estratégias
de sustentabilidade ambiental e financeira;

- Desenvolver uma arquitetura que incentive a valorizagao do pedestre;

5.4 SISTEMA CONSTRUTIVO

O sistema construtivo escolhido foi um sistema misto modular sendo eles o
painelizado e Open Sided (Corner-Supported) Modules, que sdo moédulos de lados
abertos com estrutura de ago e podem ter diversas dimensdes e formatos, executado
em fabrica. E um chassis suportado pelos postes laterais que dependendo do seu
tamanho pode ter postes intermediarios em sua lateral longitudinal dependendo dos
esforgcos submetido, os coner-supporters estruturam os painéis de fechamento lateral,
de forro e de base dos mdédulos podendo assim, atender diversas tipologias de edi-
ficagbes de acordo com cada projeto. Como estudo inicial foi utilizado como médulo
principal com medidas de 12,5 x 8 do fabricante Brasil ao Cubo, fabrica escolhida por
ser uma marca estabelecida no mercado e localizada em Tubarao, cidade proxima de

Garopaba.

5.5 FORMA

A forma foi resultado das diretrizes projetuais e condicionantes , bioclimaticas.

Figura 93: Concepgéo de volumetria - modula- Primeiramente foi pensado

gao nos blocos de forma modular, e a

unido destes, formando torres se-
- paradas para uma maior integragao
das edificagbes com os espacos ex-

ternos.

\ 4 Ventos nordeste,

sul e sudoeste
Fonte: Elaborada pela autora, 2022

Figura 94: Estudo dos ventos

Considerando a insolagdo e predo-
minéncia dos ventos, as torres foram ro-
tacionadas para uma melhor eficiéncia em
conforto térmico. Estas torres foram distri-
buidas ao longo do terreno gerando espa-
¢cos para contemplacao e convivéncia a céu

aberto.

Fonte: Elaborada pela autora, 2022

Figura 95: Concepgéao de volumetria - rotagdo e subtracao

Rotacao e
Subtragao

Fonte: Elaborada pela autora, 2022
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5.6 PROGRAMA DE NECESSIDADES E SETORIZACAO

5.6.1 Programa de Necessidades

O programa de necessidades consiste em trés setores, sendo estes, comer-

cial, social, administrativo/servigo.

Figura 96: Setorizagcao do programa de necessidades

Social

Administrativo

Comercial s

Fonte: Elaborada pela autora, 2022

Setor Comercial - composto por lojas satélites (lojas de menor porte), anco-
ras (lojas de maior porte), sessdao de alimentacdo com restaurantes, escritorios,
quiosques e cafeterias. As areas locaveis foram idealizadas para oferecer diversos
servigos, tais como, mercado, banco, padaria, papelaria, além de varejo de roupa e
assessorio, com o intuito de atender a prerrogativa de usos combinados, e atrair um

publico diversificado levado a frequentar o espago por motivagdes diversas.

Setor administrativo e de servigos - ambientes de trabalho da geréncia do equi-
pamento e setores de servigos que compreendem as areas para o funcionamento

deste.

Setor social - areas de convivéncia, lazer, entretenimento e cultura, composto por
areas de permanéncia e efémeras, oferecendo mais atrativos aos usuarios, dispon-
do da multifuncionalidade de usos para promover diversidade de servigos e utilida-

des ao espaco.

95 m

5.6.2 Setorizagao

Figura 97: Setorizagdo, acessos e circulagao
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Contemplagao e Estar

Fonte:

Blocos Cobertura — Sem Escala

Terraco Verde

o S
Passarelas 2° Pavto .~ Empragamento Interno

Passarela Cobertura == Acessos Pedestres

Cobertura translicida Estacionamento

Elaborada pela autora, 2022
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Figura 98: Programa de necessidades - geral
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Almoxarifado/DML
Coworkings
Escritérios

Quadras esportivas
Cinema

Pracas Alimentacgao

Restaurantes

Contemplagdo e Estar
Terraco Verde
Passarelas 2° Pavto
Passarela Cobertura

Circulagao Horizontal

5.7 PROGRAMA DE NECESSIDADES-GERAL E PRE-DIMENSIONAMENTO

Abertura entre os volumes
para gerar a circulagao apro-
veitando a ventilacdo natural
da brisa litoranea.

Terraco verde com areas de la-
zer e producao hortifruti, crian-
do um ecotelhado para ame-
nizar a temperatura interna do
edificio, reduzindo o consumo
de energia, evitando o des-
perdicio da agua utilizada nos
equipamentos de refrigeragao
de ar.

Cobertura translucida e clara-
boias para gerar iluminagao
natural.

Cobertura translucida
Empracamento Interno
=> Acessos Pedestres

: Estacionamento

Academia

. Circulacao Vertical Hall

Tabela 3: Tabela de areas

SETOR COMERCIAL

SETORES

QUANTIDADE

AREA ESTIMADA
(m?)

TOTAL
(m?)

SETOR SOCIAL

LOJA ANCORA (01)

01

800

800

SETORES

QUANTIDADE

AREA ESTIMADA
(m?)

TOTAL
(m*)

LOJA ANCORA (02)

01

400

400

CINEMA

01

800

800

LOJA ANCORA (03)

02

100

200

EMPRACAMENTO
INTERNO

02

500

1000

LOJA SATELITE (01)

32

50

1600

WG COLETIVO/PcD)
FEM/MAS/
FRALDARIO

40

80

LOJA SATELITE (02)

42

84

HALL

49

49

LOJA SATELITE (03)

66

66

HALL

43

43

ESCRITORIOS (01)

62

124

CIRCULAGAO
HORIZONTAL
INTERNA

143

ESCRITORIOS (02)

31

124

GRANDE
CIRCULAGAO
k AREAS DE ESTAR

1043

3158

ESCRITORIOS (03)

40

80

ESCRITORIOS (04)

50

150

COWORKING (01)

64

64

SETOR ADMINISTRATIVO

SETORES

QUANTIDADE

AREA ESTIMADA
(m?)

TOTAL
(m)

COWORKING (02)

54

54

SECRETARIA

01

10

COWORKING (03)

4

123

ADMINISTRACAO

01

20

20

PRAGA DE
ALIMENTAGAO (01)

01

200

200

WC COLETIVO/PcDY/
VESTIARIOS/
MAS/FEM

01

23

23

PRACA DE
ALIMENTACAO (02)

01

150

150

PRAGCA DE
ALIMENTAGAO (03)

01

75

75

COPAJESTAR

01

PRAGA DE
ALIMENTAGAO (04)

01

72

72

ALMOXARIFADO\
DML

01

23

23

RESTAURANTE (01)

172

172

RESTAURANTE (01)

100

100

ACADEMIA

200

200

4838

Fonte: Elaborado pela autora

Figura 99: Volumetria

Fonte: Elaborado pela autora

TOTAL: 86
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6 CONSIDERAGOES FINAIS

Ao final deste trabalho preliminar, conclui-se que os objetivos foram atendidos, tendo
em vista a tematica de apresentar um novo conceito de espago comercial e de convivéncia
para a cidade de Garopaba, com o intuito de fazer com que o consumidor consiga tudo
0 que precisa num mesmo lugar, juntamente com uma elevada preocupagao social, para
que, além do consumo, o cliente possa ter uma experiéncia agradavel, com a proposta de
resgatar a vivéncia urbana em um local voltado para a sociabilidade. Como base no que foi
pesquisado, entende-se a necessidade de aprofundamento nos estudos do sistema modu-
lar, bem como a materialidade, para a proxima fase projetual.
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