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UMA GERACAO SALVA PELA MUSICA: ANALISE DA REVISTA BIZZ SOB A
PERSPECTIVA DOS ESTUDOS CULTURAIS'

Ariadne Monteiro Marcelino®

Resumo: O presente artigo analisa o Jornalismo Cultural executado pela Revista Bizz, uma
publicacao da Editora Abril especializada na industria musical, dentre o periodo de 1985 a
1989. Por estes serem anos em que se desdobrava o processo de reabertura politica no Brasil,
buscar-se-a estabelecer reflexdes acerca da conexao entre o cenario politico-social em que a
revista esta inserida e o conteudo trazido em suas paginas, conforme visdo propiciada pela
teoria dos Estudos Culturais, aqui trazida por autores como Maria Elisa Cevasco, Armand
Mattelart e Erik Neveu, e Douglas Kellner. A pesquisa tem como método o qualitativo de
descricdo e enquadra-se na técnica de estudo de caso, em razdo da proposta em apontar
interpretagdes e trazer discussdes acerca de um objeto de estudo. Destaca-se, como resultado,
que a Revista Bizz, muito mais que apenas uma publicagdo voltada para o entretenimento da
juventude da época, também pode ser considerada um importante meio contestador em um
periodo conturbado de grandes mudangas no pais. Tendo como seu publico-alvo o jovem, ela
buscou abrir ndo s6 os ouvidos, mas também os olhos da Geragio Coca-Cola’.
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1. Introducao

O apreco pelo lado cultural do mundo ¢ registro de longa data na historia da
humanidade. Um dos episddios historicos mais conhecidos e estudados da Roma Antiga, a

, . . . 4 ., .. . . . o . .,
politica do panis et circenses”, ja dizia respeito a esta inclinacdo que os individuos da
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Santa Catarina — UNISUL, orientado pelo professor ¢ Mestre em Ciéncias da Linguagem Roberto Luiz
Svolenski (svolenski@gmail.com).
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? Cangdo do grupo brasileiro de rock Legido Urbana. O termo utilizado pelo compositor Renato Russo
caracteriza a geragdo que cresceu durante o regime militar e sob os efeitos da dominagdo da cultura norte-
americana no mundo.

* Conceito usado pela primeira vez pelo poeta romano Juvenal (10.75-81 apud. FERREIRA, 2017) como forma
de satirizar o modo o qual os imperadores controlavam a populagdo oferecendo alimento e entretenimento.



sociedade possuem para com o deslumbre por eventos e festivais culturais. Entretanto, ndo s6
com relacdo a espetaculos, o termo Cultura pode abranger diferentes designagdes e, ainda nos
dias atuais, continua sendo um topico de discussdo para os estudiosos: afinal, como definir
Cultura?

Como expde a doutora em Letras Maria Elisa Cevasco (2003), a palavra foi provida de
diversas defini¢des ao longo dos séculos. A principio, em uma traducao direta do latim colere,
a Cultura eram atribuidos os significados de habitar, adorar e cultivar. Posteriormente, essa
significacdo evoluiu de maneira metaforica, com a cultura sendo considerada “o cultivo das
faculdades mentais e espirituais” (CEVASCO, 2003, p. 9). E a partir do século XX que

Cultura passa a ser atribuida as artes:

Em meados desse século os sentidos preponderantes da palavra eram, além da
acepcdo remanescente na agricultura [...], o de desenvolvimento intelectual,
espiritual e estético; um modo de vida especifico; € 0 nome que descreve as obras ¢
praticas de atividades artisticas (CEVASCO, 2003, p. 10-11).

O teorico cultural Stuart Hall (2006, p. 11) contribui com este raciocinio ao definir
cultura como um conjunto de “valores, sentidos e simbolos” provenientes do espago o qual o
sujeito se desenvolve. Desse modo, sendo a Cultura algo inseparavel do simples ato de viver,
ela ¢ personagem recorrente na narrativa diaria dos membros da sociedade. E ¢ responsavel
pela formacao de identidade do sujeito, independente de estar relacionada aos costumes de
uma tradigdo territorial ou a manifestagdes artisticas.

Expressamente vinculado a Cultura, o termo Arte também ¢ visto com grande
instigacao pelos pesquisadores. Desde 1923, com a publicacdo do Manifesto das Sete Artes,
escrito pelo pesquisador italiano Ricciotto Canudo, arquitetura, pintura, escultura, musica,
danga, literatura e cinema sdo delimitadas como as expressoes artisticas oficiais. Ainda assim,
o principal teor que pode classificar a Arte, segundo autores como Clive Bell (1914), ¢ a
esséncia presente nela.

Com isso, Cultura recebe outra mudanca semantica na década de 1960, quando, dentro
dela, a Arte ¢ percebida como essa emissora de valores universais (CEVASCO, 2003), os
quais os membros de uma sociedade, partilhando juntos, sentem-se conectados de alguma

forma. Assim, transformagdes na maneira como a sociedade ¢ organizada passam a ocorrer a

Alguns pesquisadores apresentam que, entre o periodo 364 a.C e século 4 d.C, eram muitos os dias
reservados para festivais, performances teatrais e outros demais espetaculos na Roma Antiga.



partir deste periodo, sendo elas resultado da conexdo em grande escala providenciada pelos
meios de comunicagao de massa.

Essa nova tecnologia cultural tornou possivel que diversos estilos diferentes existissem
simultaneamente no mesmo espago e cruzassem entre si. Nas palavras do antropologo cultural
Néstor Garcia Canclini (1997, n.p.), “hoje todas as culturas sdo de fronteira. Todas as artes se
desenvolvem em relacdo com outras artes: [...] os filmes, os videos e can¢des que narram
acontecimentos de um povo sao intercambiados com outros”.

Para trazer esta ideia para uma realidade mais regional, podemos citar a década de
1970 no Brasil; na qual se teve consolidado no pais um mercado de bens culturais (ORTIZ,
1994). A chamada “dominagéo estrangeira” difundiu para a populagdo o american way of life’
por meio do cinema, televisao e radio. Como os dois primeiros ainda eram uma realidade nao
conhecida por boa parte da sociedade brasileira, o radio foi o principal responsavel por
disseminar tais frutos da cultura americana, como lembra Giovanna Teixeira Borri (2013).
Desta maneira, a musica internacional teve grande espago na década, ¢ um exemplo disso ¢ a
explosio da disco music®, fendmeno musical que, na época, “impds novos padrdes de
consumo para a cultura jovem, tornando o Brasil o quinto mercado fonografico do mundo”
(BORRI, 2013, p. 68).

Podemos relacionar este fato a implementagdo de uma Industria Cultural’ em terras
brasileiras ocorrida no periodo. Tal qual Otavio Augusto na Roma Antiga, o governo militar
incentivou e investiu fortemente na induastria do entretenimento em seu regime ditatorial,
como modo de apaziguar a populacdo, distrair os animos das massas e gerar lucros (BORRI,
2013). Em resgate ao entendimento tradicional da politica do panis et circenses, Leandro
Santos Ferreira (2017) explica que, estando distraidos por um grande consumo de bens
culturais, os membros da sociedade passavam a se preocupar quase que nulamente com

questdes sociais e politicas. Além disso, simultaneamente ao aumento de atragdes, havia a

> Estilo de vida americano. Originado ap6s o fim da Segunda Guerra Mundial, em 1945, trata-se de um modelo
de comportamento capitalista focado no consumo. Nele, foi — e ainda é — disseminada uma construgdo de
imagem atraente, que busca associar felicidade a bens materiais, provenientes do alto padrdo de vida dos
EUA.

% No Brasil conhecida como “musica de discoteca”, trata-se de um ritmo musical dangante que, além do cenario
fonografico da época, também teceu influéncias no cinema e, principalmente, na moda. Artistas como
ABBA, Bee Gees e Village People sdo alguns dos nomes que emplacaram os maiores hits da década de 1970.

7 Termo criado pelos pensadores da Escola de Frankfurt, Max Horkheimer e Theodor W. Adorno, para designar
a nova forma de se fazer arte na sociedade: visando o lucro. Em sua visdo “toda a cultura de massas em
sistema de economia concentrada ¢ idéntica” (ADORNO, 2009, p. 5).



monopolizacdo destas, circunstanciadas pelos interesses proprios do imperador. Segundo

Ferreira (2017, p. 7):

[...] ele procurou limitar a0 méaximo a utilizacdo de eventos publicos em geral, pois
poderiam servir como instrumentos de propaganda pessoal, para pessoas que
poderiam se tornar potenciais rivais pelo poder. Os limites foram aplicados, por
meio de regulagdes, em espetaculos de todos os tipos [...].

Tal ideia também pode ser vista nas agdes realizadas pelos militares, que “calavam”
aqueles que possuiam ideias contrarias as da linha de seu governo (BORRI, 2013). No meio
cultural, esse método era posto através da censura, a qual, como explica o doutor em
Sociologia/Antropologia Renato Ortiz (1994), dispunha de um lado repressivo e outro

disciplinador:

Durante o periodo 1964-1980, a censura ndo se define exclusivamente pelo veto a
todo e qualquer produto cultural; ela age como repressdo seletiva que impossibilita a
emergéncia de um determinado pensamento ou obra artistica. [...] ¢ um momento da
histéria brasileira onde mais sdo produzidos ¢ difundidos os bens culturais. Isto se
deve ao fato de ser o proprio Estado autoritario o promotor do desenvolvimento
capitalista na sua forma mais avangada (ORTIZ, 1994, p. 114-115).

Alves (1988, p. 109 apud BORRI, 2013, p. 70) destaca que, durante os vintes anos de
ditadura militar, cercada por uma repressdao politica, social e cultural, restou a juventude
brasileira a fuga “da realidade através do consumo de enlatados da TV, cinema, musica
importada”, esta sendo uma das mais conhecidas definicdes de Industria Cultural. Como
coloca Adorno (2009), se a massa esta se divertindo ela esta de acordo. Para ele, a Industria
Cultural se apropria destes pontos da realidade para, propositalmente, reduzir a arte € o
divertimento a uma espécie de fuga. Assim, buscam atender uma gama maior de receptores
consumidores, apostando na técnica e ndo mais em seu contetido significativo e individual. Na
era de produgdo em massa fordista®, Cultura passou a ser vista como mercadoria e a Arte ja
ndo era mais apreciada, e sim consumida. Bens culturais passaram a serem nomeados
“produtos culturais” (SIQUEIRA; SIQUEIRA, 2007, p. 109).

Walter Benjamin (1987, p. 166) nomeia este fator como “reprodutibilidade técnica”, a
qual, explica ele, ¢ um processo diferente dos que as obras de arte vinham experimentando até

entdo. Esse conceito de reprodutibilidade da produgdo cultural apresenta diversos prejuizos,

¥ O fordismo é um modelo de produgdo industrial, instaurado no inicio do século XX pelo empresario Henry
Ford. Seu principio ¢ baseado no sistema de producdo em massa, o qual é realizado em ritmo acelerado,
repetitivo e econdmico: produz-se muito, em tempo reduzido e por um baixo custo.



como aponta ele e demais autores. Para Hall (2006), as identidades culturais sdo perdidas, ou
pelo menos enfraquecidas, ao receberem o contato bombardeavel de influéncias externas. Ele
ainda atribui ao consumismo global a possibilidade de gerar “identidades partilhadas”
(HALL, 2006, p. 74).

Ja em relagdo as artes, ramo da Cultura o qual esta pesquisa tera seu foco, a producao
de obras artisticas visando o lucro - sendo transformadas em mero entretenimento comercial e
em ritmo industrializado -, faz com que elas percam a sua comentada esséncia, seu valor
unico; este denominado por Benjamin (1987, p. 168) como “aura” da obra de arte. Assim,

tem-se

[...] o fato de vivermos em uma sociedade em que as pessoas apenas recebem o que
lhes ¢ dado, ndo tendo um olhar critico aquilo que a Induastria Cultural nos mostra.
Apesar de ser impossivel generalizar ¢ dizer que todas as pessoas recebem esses
produtos de forma passiva ¢ bastante provavel que, por estarmos inserido num
contexto social capitalista e burgués, as pessoas ao recebé-los dificilmente terdo um
pensamento critico, [...] (BORRI, 2013, p. 27).

Essa colocacdo de Borri afirma a ideia de Benjamin (1987, p. 192) de que “as massas
procuram na obra de arte distracdo”, absorvendo em ritmo fluido um contetido atras do outro.
Apesar disso, ¢ importante destacar que o autor também cita uma parcela chamada de
conhecedores, pessoas que recebem a obra de arte com recolhimento. Ou seja, enquanto as
massas permitem, involuntariamente, que as obras mergulhem em si, “quem se recolhe diante
de uma obra de arte mergulha dentro dela e nela se dissolve” (BENJAMIN, 1987, p. 193).

Em ambos os casos, essa ampliacdo do acesso a Cultura teve impactos nos meios de
informacao. Com a expansdo do mercado cultural e, automaticamente, de consumidores da
arte, notou-se que “o entretenimento, a informacdo e a comunicacdo fornecem uma
experiéncia mais intensa e envolvente do que as cenas banais da vida didria” (KELLNER,
2001, p. 378), o que, precisamente, exigiu mudangas no setor jornalistico (SIQUEIRA;
SIQUEIRA, 2007). E ndo apenas no quesito de interesse publico, em um mundo onde Cultura
¢ multiplicada e reproduzida em grande escala e repeti¢do, deixando de ser meio de reflexao e
desenvolvimento das faculdades da mente para tornar-se produto de consolo momentaneo
(ORTIZ, 1994), tornou-se essencial uma ferramenta na sociedade que segmentasse e
provocasse o pensamento critico de seus membros, tornando-os os citados conhecedores. A
esta missao foi-se encarregado o Jornalismo Cultural — nomenclatura que serd abordada com

mais profundidade no topico trés deste artigo.



Pensando na ideia geral de que a sociedade possui uma ferramenta capaz de produzir
tais reflexdes sobre as obras culturais, em vez de apenas consumir o que lhes ¢ imposto pelos
interesses dominantes, a afirmagao de Adorno (2009) pode ser rebatida; aquela a qual constata
que a obra de arte reproduzida em massa perde a sua “existéncia unica” por nao ser possivel
identificar sua origem e meios o qual foi produzida (ADORNO, 2009, p. 167).

Defendendo um ponto mais otimista que o dele e de Ortiz, para Douglas Kellner
(2001, p. 12-13) “a cultura da midia pode constituir um terrivel empecilho para a
democratizagdo da sociedade, mas pode também ser uma aliada, propiciando o avango da
causa da liberdade e da democracia”. Assim, verifica-se a importancia da andlise destes
produtos vinculados a Industria Cultural: a que sentido eles direcionam a massa consumidora?
Quais seus reflexos nela? E de que forma estes apontamentos podem ser verificados?

Partindo destas colocagdes, este artigo propde-se a trazer um outro olhar para o
nascimento de um veiculo de comunicagdo de destaque no Brasil em determinado periodo da
historia: a Revista Bizz, uma publicacdo mensal da Editora Abril com foco editorial na
industria musical e do entretenimento, langada na década de 1980. Afinal, por estarem
diretamente envolvidos com a Industria Cultural, os veiculos especializados em Jornalismo
Cultural também passaram a ser considerados um produto dela (SIQUEIRA; SIQUEIRA,
2007), logo, tém os mesmos efeitos na sociedade que uma obra artistica.

Com isso, como a Revista Bizz aborda o contexto musical na década de 80, a partir
dos Estudos Culturais? E quais caracteristicas do Jornalismo Cultural estdo presentes em suas
reportagens?

Em termos técnicos, a pesquisa em questdo tem como método o qualitativo de
descrigdo por tratar-se de uma analise de conteudo, a qual procuramos apontar interpretacdes
e fomentar discussdes acerca de um objeto de estudo. Nosso principal objetivo ¢ analisar
como se da essa abordagem do meio musical da época nas reportagens da Bizz e, mais
especificamente, comparar o contexto social e politico em que ela estd inserida com o
conteudo trazido em suas paginas. Além disso, também procuramos identificar as
caracteristicas do Jornalismo Cultural presentes nos textos.

Para a andlise proposta fora realizado um recorte que compreende o periodo entre
junho de 1985 e dezembro de 1989, por esses serem anos em que se desdobrava o processo de
reabertura politica no Brasil. Deste meio, cinco edi¢cdes foram selecionadas, uma para cada
ano, justamente em razao do propdsito de acompanhar o avangar da década. Sao elas: Bizz n°
1 (agosto de 1985), Bizz n° 10 (maio de 1986), Bizz n° 29 (dezembro de 1987), Bizz Ano 4 -
n° 7 (julho de 1988) e Bizz n° 42 (janeiro de 1989).



Contudo, para que a andlise possa ser realizada, ¢ essencial que, inicialmente,
contextualizemos a teoria dos Estudos Culturais. Como mencionado acima, as obras artisticas
sao formadas pela sua historia, o contexto o qual foram ingressadas. E ¢ através de sua

dissecacao que podemos entender nao apenas ela, mas, também a sociedade.

2. Estudos Culturais

Quando o mundo moderno comecou a dar seus primeiros sinais de surgimento, 0s
olhos académicos voltaram-se para as varias transformagdes que ocorriam na sociedade
simultaneamente. Uma destas, se ndo a principal, trata-se do aumento e consolidagdo dos
meios de comunicacdo de massa, esses ocorrendo a partir dos anos 1950. Raymond Williams,
pensador inglés e um dos nomes primordiais na historia dos Estudos Culturais, caracterizou
esta nova fase como “era da cultura”, na qual, segundo Cevasco (2003), a cultura deixa de ser
algo de acesso exclusivo de uma classe determinante e passa a ser considerada um modo de
vida.

Esta no¢do de a cultura adentrar no cotidiano das massas e ndo ser mais algo
considerado extraordinario foi chamada por David Chaney (1994 apud MATTELART;
NEVEU, 2004) de cultural turn, ou virada cultural. Como colocam os sociélogos Armand
Mattelart e Erik Neveu (2004), percebeu-se que a Cultura deveria ser utilizada como objeto de
estudo quando passou a ganhar uma crescente posi¢do no setor econdmico. Kellner (2001)
lembra que, na midia comercial, fruto da Industria Cultural, os textos buscam se conectar com

os expectadores, justamente, pela necessidade de popularizarem e lucrarem. Logo,

A cultura nunca foi mais importante, e nunca antes tivemos tanta necessidade de um
exame sério e minucioso da cultura contemporanea. Conseqiientemente, para
entender o que estd acontecendo em nossa sociedade e em nossa vida diaria,
precisamos ter, sobre a cultura da midia e as teorias sociais, perspectivas teoricas
que nos ajudem a explicar as mudancgas e os conflitos da fase atual (KELLNER,
2001, p. 32).

Nesta nova fase, j4 ndo se havia mais uma diferenciacdo do culto e o popular quando
se tratava da cultura de massa (CANCLINI, 1997). Nao so referente as produgdes em si, mas
também os seus meios de reprodugdo. Néstor Garcia Canclini (1997, n.p.) destaca que “as
tecnologias de reproducdo permitem a cada um montar em sua casa um repertorio de discos e

fitas que combinam o culto com o popular”. E ¢ nesta realidade, de levar “a sério as culturas



populares ou ilegitimas” (MATTELART; NEVEU, 2004, p. 139), que os Estudos Culturais se
formam.

Originado na Inglaterra, esse campo de pesquisa voltado para o mundo Cultural foi
estruturado por trés obras, como cita Ana Carolina Escosteguy (1998): The uses of literacy
(1957) de Richard Hoggart, Culture and society (1958) de Williams e The making of the
english working-class (1963) de E. P. Thompson. Hoggart, por exemplo, segundo Mattelart e
Neveu (2004), iniciou seus estudos propondo que fosse aplicada nos produtos culturais, e
praticas culturais populares num geral, a mesma técnica na qual se eram feitas as criticas
literarias e textuais, na época reservadas as obras cldssicas. Ou seja, apostava-se num olhar
mais critico aquelas manifestagdes artisticas consideradas “enlatadas™ por sua proliferagao.
Isso porque, como aponta Kellner (2001), essa ressonancia de imagens ¢ ferramenta
fundamental para se entender os efeitos da midia, visto que elas sd3o capazes de mobilizar

pensamentos € agoes:

Nos anos 1950, as imagens ressonantes de rebeldes e motoqueiros inconformados
(Marlon Brando, Elvis Presley, James Dean, ou escritores beatnik como Jack
Kerouac) exerceram forte influéncia, modelando estilos, pensamentos ¢
comportamentos; nos anos 1960, as imagens ressonantes foram as das figuras
contraculturais (KELLNER, 2001, p. 141, italico no original).

No entanto, ¢ importante destacar que, diferentemente da posicao de Adorno (2009, p.
19), que diz que nas atuais condi¢des de reproducao o espectador deixa de ser um individuo
pensante, pois “o produto prescreve toda e qualquer reacao”, nos Estudos Culturais acredita-
se que “as decodificacdes dos receptores variam em funcdo de sua implicagcdo, ela mesma
ligada ao que suas culturas respectivas constroem como o papel de leitor do texto”
(MATTELART; NEVEU, 2004, p. 101).

Assim, de maneira geral, Cevasco (2003) resume que este campo de estudo busca
trazer um outro olhar para as producdes artisticas, colocando-as como a corporizagdo da
situagdo socio-historica a qual estdo inseridas. Diferentemente do arcabougo da Industria
Cultural, aqui a cultura propagada através da midia ndo se classifica apenas como

entretenimento indcuo e artificial, sem efeitos notaveis (KELLNER, 2001), mas, sim, como:

[...] produgdes complexas que incorporam discursos sociais e politicos cuja analise e
interpretacdo exigem métodos de leitura e critica capazes de articular sua inser¢do na
economia politica, nas relagdes sociais € no meio politico em que sdo criados,
veiculados e recebidos (KELLNER, 2001, p. 13).



Mattelart e Neveu (2004) discorrem sobre isso ao explicar que nos Estudos Culturais a
atencdo recai ao funcionamento da linguagem e a maneira como ela mede as situagdes do
mundo social para as formas culturais. Segundo os autores, a linguagem, com seus aspectos
simbolicos, “oculta (ou reduz a jogos de discurso) os fatos econdmicos, as relagdes diretas de
forca, os fatos de morfologia social” (MATTELART; NEVEU, 2004, p. 163). Desta maneira,
segundo Escosteguy (1998), estuda-se 0 modo como os meios de comunicagdo de massa
retratam o equilibrio social e cultural, decodificando desde suas estruturas até todo o processo
de reproducao.

No mesmo sentido da afirmagdo de Mattelart e Neveu, Cevasco (2003) coloca que os
produtos artisticos sdo reflexos do pilar o qual foram construidos. Conscientemente, ou
inconscientemente, eles carregam consigo ideias politicas, morais e demais aspectos
filosoficos. Neste rumo, a autora ainda traz que o diferencial dos Estudos Culturais ¢,
justamente, estudar ambos - 0s projetos artisticos € o meio o qual eles sdo formados - juntos,
pois ndo se pode entender um sem que se compreenda o outro (CEVASCO, 2003). Tal
pensamento pode ser melhor entendido quando traduzido por Hall (2006) como coordenadas

de tempo e espacgo. Segundo o autor,

Todo meio de representagdo - escrita, pintura, desenho, fotografia, simbolizag¢do
através da arte ou dos sistemas de telecomunicacdo - deve traduzir seu objeto em
dimensdes espaciais e temporais. [...] Diferentes épocas culturais tém diferentes
formas de combinar essas coordenadas espago-tempo (HALL, 2006, p. 70-71).

Como afirmam Mattelart e Neveu (2004), olhar culturalmente ¢ olhar de forma critica
para a sociedade, o que pode sugerir que através da andlise de produtos culturais, até mesmo
os considerados futeis, ¢ possivel compreender a realidade momentanea a qual eles estdo ou

foram inseridos. Contribuindo com este pensamento, Kellner (2001) acrescenta que

[...] ler politicamente a cultura da midia significa situd-la em sua conjuntura historica
e analisar o modo como seus codigos genéricos, a posi¢do dos observadores, suas
imagens dominantes, seus discursos e seus elementos estético-formais incorporam
certas posi¢des politicas e ideoldgicas e produzem efeitos politicos (KELLNER,
2001, p. 76).

Assim, o autor aborda sobre a j4 mencionada questao de a cultura da midia apostar no
fator de identificacdo para atrair a atengao dos consumidores. E mesmo que Cevasco (2003, p.
65) também aponte que “as formas de vida de uma sociedade moldam seus projetos e obras”,
ambos os autores ndo deixam de salientar que, ao dispor de especificas figuras e imagens, as

producdes culturais valorizam certas formas de comportamento ¢ modo de ser (KELLNER,
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2001, p. 307), o que consequentemente pode moldar seus receptores. Ou seja, um meio tece
efeitos no outro.

Esta concretizagao provoca duas vertentes, propostas por Mattelart ¢ Neveu (2004). A
primeira acontece quando o que prevalece na midia ¢ a ideologia dominante, provocando a
alienag¢do e o conformismo, ideia defendida por Adorno. Ja na segunda, cerne dos Estudos
Culturais, “as representagdes [...] levam a estimular processos de resisténcia [...], em que
discursos e simbolos dao aos grupos populares uma consciéncia de sua identidade e de sua

forca” (MATTELART; NEVEU, 2004, p. 73).

2.1 Dominagao x Resisténcia

Para Mattelart e Neveu (2004) ¢ através da decodificagdo da linguagem que podemos
perceber os discursos silenciosos presentes nas formas e mensagens midiaticas, os quais
estamos absortos. Assim como Cevasco (2003) diz que os processos sociais constituem 0s
projetos artisticos a0 mesmo tempo em que também sao formados por eles, os autores relatam
que, além de ser todo um universo de sentido, a cultura também ¢ pensada como “submetida a
processos de producdo e de circulagdo, como capaz de exercer efeitos nas relagdes de forcas
sociais”. Portanto, tem papel fundamental nas lutas da sociedade.

Na defini¢do de Kellner (2001) para os Estudos Culturais, a cultura ¢ vista do ponto de
uma teoria de produgdo e reproducao social. Colocados neste ambito, seu foco ¢ especificar
“os modos como as formas culturais serviam para aumentar a domina¢do social ou para
possibilitar a resisténcia e a luta contra a dominag¢ao” (KELLNER, 2001, p. 47-48). Neste
sentido, passam a analisar essas formas de dominagdo, a qual o autor nomeia como
“hegemonicas”, e procurar forcas ‘“contra-hegemonicas”. Por sua vez, estas possuem
caracteristicas de resisténcia e luta.

Cevasco (2003) traz novamente o pensamento de Raymond Williams para destacar
que, enquanto os estudiosos da Industria Cultural teorizavam que a Cultura encontrava-se
ameagada com o surgimento dos meios de comunicacdo de massa, 0 autor via neles as
possibilidades existentes para com a questdo de lutas sociais, visto que agora o acesso cultural
alcancava uma maior parte da sociedade. Essa intromissdo da tecnologia, sugere Canclini
(1997), trouxe uma maior eficacia aos movimentos, sejam eles juvenis, €tnicos, feministas,

urbanos ou ecolodgicos. O autor explica que
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Seu poder cresce se atuam nas redes massivas: ndo apenas a presenca urbana de uma
manifestagdo de cem ou duzentas mil pessoas, porém - mais ainda - sua capacidade
de interferir no funcionamento habitual de uma cidade e encontrar eco, por isso
mesmo, nos meios eletrdnicos de informagdo (CANCLINI, 1997, n.p.).

Isso tudo desencadeia no mesmo pensamento discutido até entdo e, mais uma vez,
lembrado por Cevasco (2003, p. 53-54): “o papel real que a cultura como modo de vida
desempenha no mundo contemporaneo”.

Mattelart e Neveu (2004) afirmam que a cultura dos grupos age como contestadora da
sociedade e suas diretrizes. Com as reflexdes Culturais, busca-se “compreender como as
potencialidades contraditérias da cultura popular, feita de deferéncia a autoridade e de espirito
rebelde, de sustentagdo nas tradi¢cdes e de uma dimensdo picaresca de busca do movimento,

interagem com os poderes sociais” (MATTELART; NEVEU, 2004, p. 70-71).

Isso significa ndo so ler essa cultura no seu contexto sociopolitico e econdomico, mas
também ver de que modo os componentes internos de seus textos codificam relagdes
de poder e dominagao, servindo para promover os interesses dos grupos dominantes
a custa de outros, para opor-se as ideologias, instituigdes e praticas hegemonicas, ou
para conter uma mistura contraditéria de formas que promovem dominagdo e
resisténcia (KELLNER, 2001, p. 76).

A teoria dos Estudos Culturais vem para apontar que cultura e sociedade caminham
juntas, refletem-se uma na outra e a propagag¢do em massa da primeira ndo foge a regra, pois,
como destaca o critico de literatura T. S. Eliot (1933 apud CEVASCO, 2003), o que for
exigéncia de determinada época ¢ o que a midia e a cultura vinculada nela tratardo. Neste
caso, o poeta esta se referindo a critica literaria, todavia, visto que a critica ¢ um segmento do
Jornalismo Cultural, podemos ampliar as nog¢des deste pensamento. Como considera Canclini

(1997, n.p.):

A busca de mediagdes, de vias diagonais para gerir os conflitos, da as relagdes
culturais um lugar proeminente no desenvolvimento politico. Quando ndo
conseguimos mudar o governante, nds o satirizamos. Nas dangas do Carnaval, no
humor jornalistico, nos grafites. Ante a impossibilidade de construir uma ordem
diferente, erigimos nos mitos, na literatura e nas historias em quadrinhos desafios
mascarados. A luta entre classes ou entre etnias ¢, na maior parte dos dias, uma luta
metaforica. As vezes, a partir das metaforas, irrompem lenta ou inesperadamente
praticas transformadoras inéditas.

Com esta colocagdo, podemos verificar a importancia de analisar ndo apenas os
produtos culturais em si, mas também os meios os quais eles sdo propagados. Pois estes, além

de serem representacdes culturais, também podem ser vistos como a materializagdo dos
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Estudos Culturais na sociedade. E para entendermos a maneira como esta midia divulgadora
das artes constréi estas narrativas culturais, segmentaremos este estudo para a area

informativa especializada nesta divulgacao: o Jornalismo Cultural.

3. Jornalismo Cultural

Um dos primeiros registros que se tem de uma pratica jornalistica voltada para o
mundo cultural data de 1711, com a publicacdo da revista diaria The Spectator, dos ingleses
Richard Steele e Joseph Addison (PIZA, 2003). Nela, segundo o jornalista Daniel Piza (2003),
era utilizada uma linguagem acessivel, ainda que reflexiva; culta, porém ndo de maneira
formal; e em tom de uma espirituosa conversa com o leitor, ao tratar de assuntos como
festivais de musica e teatro, livros, dperas, politica e mais.

Ainda assim, ¢ de concordancia geral dos pesquisadores da area que o crescimento da
pratica deste género jornalistico se deu simultaneamente a ampliagdo da Industria Cultural na
sociedade. Como detalha a doutora em Ciéncias da Comunicag¢do Denise da Costa Oliveira
Siqueira, juntamente com Euler David de Siqueira (2007), doutor em Sociologia, o jornalismo
cultural ¢ resultado da revolugdo industrial, na qual, como j4 visto anteriormente, houve um
aumento na sociedade de grupos que passaram a “consumir” as obras artisticas. Ou seja, ele
surge devido a uma necessidade social.

Além disso, contextualiza J. S. Faro (2014), ele também veio para iniciar 0 processo
de democratizacao da Cultura na sociedade, desvinculando-a do acesso exclusivo a elite.

Iniciando esta missdo poucos anos antes, no século XIX, o Jornalismo Cultural

[...] ndo trouxe a possibilidade de os artistas populares levarem suas criagdes para
um publico mais amplo, através dos meios de comunicagdo de massa, ¢ sim, pelo
contrario, implicou apenas um acesso das massas aos produtos entdo restritos a
cultura burguesa (CUNHA; FERREIRA; MAGALHAES, 2002, p. 9).

Sobre este apontamento, Werneck (2007 apud. BARELLI, 2012) completa que tal
pratica € mais efetiva para o publico do que para os artistas em si, porque d4 a ele a chance de
conhecer as varias expressoes artisticas do mundo afora que ndo sdo mostradas pela imprensa
no geral. E com essa ponte entre o nacional e o internacional, um compartilhamento de
identidades tdo mencionado por Hall (2006), que o jornalismo cultural se nutre, de acordo
com Piza (2003, p. 62); afinal, “cultura ¢ expandir horizontes, at¢ mesmo para enxergar

melhor o seu entorno”.



13

Em defini¢do, o Jornalismo Cultural “pode ser compreendido como o ramo de trabalho
jornalistico projetado para cobrir todas as manifestagdes [...] de arte, teatro, musica, cinema e
literatura” (ROSE, 2017, p. 4). Piza (2003) explica que, por ter sua devida participagdo no
sistema de expansdo do acesso aos produtos culturais, ¢ seu dever estar carregado de senso
critico, trazendo “avaliacdo de cada obra cultural e das tendéncias que o mercado valoriza por

seus interesses” (PIZA, 2003, p. 45).

Seria esse, portanto, o principal objetivo do jornalismo cultural: o desenvolvimento
de um leitor ou espectador critico, o que vai ao encontro da fungdo dos meios de
comunicagdo de possibilitar aos individuos o engajamento em uma coletividade
complexa, ampliando seus modos de ver, pensar e sentir o mundo (BARELLI, 2012,
p- 37).

Assim, ¢ essencial que o Jornalismo Cultural aja com valores democraticos e um olhar
plural (CUNHA; FERREIRA; MAGALHAES, 2002), nio se limitando a trazer para seu
publico apenas o que ¢ destaque no mercado, mas também novos talentos ndo conhecidos.
Como destacam Cunha, Ferreira e Magalhdes (2002, p. 8), ¢ através da selegdo,
questionamento, e didlogo critico que o jornalismo freia a Industria Cultural em sua agdo de
“reproduzir incessantemente os mesmos padrdes estéticos e tematicos”, sendo, entdo, um
mediador entre obra e publico.

Como coloca Faro (2014), o jornalista pode induzir o leitor a consumir, ou nao,
determinada obra através da critica. E ndo apenas isso, “uma analise qualificada e de forte
sensibilidade conceitual sobre uma obra, por exemplo, pode perfeitamente acabar pondo em
discussdo questdes que se situam além da critica propriamente dita (...)” (FARO, 2014,
posigdo 2488).

A partir desta afirmacgdo, criam-se dois importantes pontos para destacar. O primeiro
refere-se a classificacao do Jornalismo Cultural como mais que apenas um espago de morada
para o entretenimento; ¢ também um espago de reflexdo (FARO, 2014). Nas palavras de Piza

(2003, p. 57):

Seu papel [...] nunca foi anunciar e comentar as obras lancadas nas sete artes, mas
também refletir (sobre) o comportamento, os novos habitos sociais, os contatos com
a realidade politico-econdmica da qual a cultura ¢ parte a0 mesmo tempo integrante
e autéonoma (PIZA, 2003, p. 57).

Dessa maneira, ¢ possivel verificar a associagdo desta pratica jornalistica com os
Estudos Culturais. Para Faro (2014), ¢ o terreno onde o olhar cultural, proposto pela teoria,

mais se manifesta, ainda mais quando se verifica que também sofre respingos das
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circunstancias econdmicas e politicas do pais. Assim sendo, de acordo com Siqueira e
Siqueira (2007 p. 3), “é objeto privilegiado para analise das mudangas pelas quais passam a
sociedade, a cultura e, por extensao, os proprios meios de comunicagdo de massa”; por revelar
esses aspectos do ambiente em que € produzido, através da maneira como se expressa.

Uma das mais notorias entre essas formas de expressao € a critica. De acordo com Piza
(2003, p. 17), fora o critico irlandés George Bernard Shaw, no fim do século XIX, quem
promoveu as criticas de arte na sociedade em um novo formato: “exigindo que se
comprometessem com as questdes humanas vivas”, € nao mais apenas com as formas
artisticas em si. O autor ainda acrescenta que o diferencial em uma boa critica ¢ a capacidade
de seu autor, o jornalista, ser um “intérprete do mundo”; usar seu objeto analisado para fazer
uma leitura da realidade. Ou seja, a visdo cultural defendida e contextualizada anteriormente
aqui por Cevasco (2003), Kellner (2001) e Mattelart e Neveu (2004).

Vinculado a essas caracteristicas, o outro ponto que merece destaque ¢ a visdo dos
textos do Jornalismo Cultural como sendo mais que meios moderadores entre obra de arte e
sociedade: eles sdo capazes de produzir as proprias experiéncias estéticas, provocando
sensacdes e visdes distintas (BARELLI, 2012). Piza (2003, p. 59) ajuda a melhor entender

esta nocao ao detalhar:

Quantas vezes ndo lemos a resenha de um filme que terminamos ndo vendo? Mas
aquela resenha em si é veiculo de informacgdo e reflexdo para o leitor. Vocé pode
querer ler bastante sobre a mostra Picasso e Matisse que é tema de debate em varios
lugares influentes, até mesmo para se informar sobre a existéncia desse debate e de
seus termos, ainda que ndo va ter a chance de ver a mostra (PIZA, 2003, p. 59).

Tal efeito ¢ resultado da linguagem utilizada. Marcado pela forte presenga do autor
(FARO, 2014), os textos do Jornalismo Cultural vao além e possuem uma liberdade a mais

que as coberturas noticiosas do jornalismo tradicional.

3.1 Linguagem e formatos no Jornalismo Cultural

Ortiz (1994) traz a observacdo feita pelo professor e historiador Nélson Werneck
Sodré para contextualizar que literatura e jornalismo, até a segunda década do século XX,
eram expressamente confundidos. Foi s6 a partir de meados dos anos 1920 que uma
linguagem mais direta e técnica foi aplicada a veiculagdo de noticias. Entretanto, essa

liberdade textual jamais saiu da editoria cultural.
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Apesar de ndo contar com elementos ficcionais, o género segue em uma linha de
narrativa literaria (FARO, 2014), utilizando de metaforas, frases de efeito e demais
caracteristicas para provocar a identificacao do seu leitor.

De maneira geral, os conteudos do Jornalismo Cultural sdo enquadrados em diferentes
formatos. Apesar de a critica ser o maior destaque e ter o maior papel dentro da editoria, nela
também sdo encontrados reportagens, perfis e entrevistas pingue-pongue, para citar os mais
comuns. Estes formatos, ainda, podem ser veiculados nas mais diversas plataformas, entre
elas o jornal, a revista, radio, TV e Internet (PIZA, 2003).

O género de reportagem ¢ caracterizado por textos mais longos e com maior
aprofundamento no assunto tratado, como aponta Rose (2017). Além disso, sdo trabalhados
com maior criatividade. Sobre o perfil e a entrevista pingue-pongue, Piza (2003) traz
importantes observagdes. O primeiro € a representa¢do da vida e da carreira do entrevistado,
no qual deve-se buscar fazer esta relacdo da criagdo artistica com o da personalidade de quem
a produziu. Ja no estilo pingue-pongue de entrevistas, em que sdo reproduzidas a pergunta do
veiculo e a resposta do entrevistado tal como foram feitas, a preparagdo do jornalista ¢ ainda

mais fundamental, para que se evitem perguntas futeis. Como aconselha Piza (2003, p. 86),

[...] é aparentemente comodo alinhavar uma dazia de perguntas banais e conseguir
uma pagina de jornal com alguém famoso. O que ¢ importante notar ¢ que o formato
"pingue-pongue" ¢ adequado para os entrevistados cujas frases sejam boas,
marcantes, com bons argumentos ou declara¢des inéditas. Quando ele ndo diz nada a
ndo ser lugar-comum, é preferivel escrever um texto corrido, como um perfil, o qual
pode dar muito mais informagdes e interpretacdes sobre aquele personagem.

Desse modo, numa colocagdo conjunta, Siqueira e Siqueira (2007, p. 3) definem o
jornalismo cultural como sendo esse “lugar de divulgacdo de artes e espetaculos, espago para
a palavra de artistas, espago comercial, local de prestagdo de servigos para leitores e até para
discussao breve em torno de temas da contemporaneidade”.

Para ilustrar esta concepcao ja na area artistica a qual este artigo se volta, ou seja, o
ramo musical, podemos trazer como exemplo o canal pago norte-americano MTV, inaugurado
em agosto de 1981. Responsavel por salvar a industria fonografica de sua crise comercial no
fim da década de 1970 (BIZZ, 1985, p. 52), ele trazia a combinagdo revolucionaria de som e
imagem. Videoclipes, paradas de sucesso, versoes completas de shows ao vivo e entrevistas
exclusivas com artistas eram veiculados em uma programacdo musical 24 horas por dia. Eis ai
um bom arquétipo da ideia de Kellner (2001, p. 301) sobre as novas formas de narrativa, nas

quais “imagem tem precedéncia sobre a narragao”.
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No Brasil, a MTV fez sua estreia apenas nove anos depois, em outubro de 1990.
Porém, alguns programas, que viam na televisdo o alcance que desejavam chegar na
sociedade, j4 comecavam a despontar. Um exemplo é o Crig-Rd’, criado em 1984 ¢
especializado em contetido sobre as sete artes para o publico jovem. Com reportagens e
videoclipes, a proposta trazia uma linguagem humoristica e colorida, ainda que com o tom
factual do jornalismo.

Entretanto, apesar da consagracao das telecomunicagdes nesse periodo, decorrente do
investimento do governo militar, o rapido salto na venda de aparelhos televisivos acontecia
apenas no lado classe média e alta da sociedade brasileira. Sendo assim, boa parte da
populacdo ainda ndo tinha acesso a esse tipo de programagdo cultural, sendo limitados ao
conteido radiofonico. Em contrapartida, o que também se encontrava em expansao
significativa no Brasil era a industria editorial. Conforme resgate feito por Ortiz (1994), em
um periodo de 20 anos (1965-1985) o mercado de revistas praticamente quadruplicou no pais,
indo da impressao de 139 milhdes de exemplares para, aproximadamente, 500 milhdes, em
1985.

Tal dado tem sua devida importancia aqui quando trazemos juntamente a afirmagao de

Piza (2003, p. 19) sobre o fato de que

Em todo momento de muita agitacdo intelectual e artistica do século XX, em toda
cidade que vivia efervescéncia cultural, a presenca de diversas revistas [...] era
ostensiva. [...] Assim foi com o surrealismo francés, o futurismo russo, o imagismo
americano: a expansao das vanguardas estava diretamente ligada a expansdo da
imprensa, dos recursos graficos, do publico urbano avido por novidades (PIZA,
2003, p. 19).

Segundo o autor, foram elas quem continuaram a exercer o papel primordial do
Jornalismo Cultural ainda nos seus primeiros anos. Semanal ou quinzenal, as publica¢des sdo
conhecidas por segmentarem um tema especifico, bem como seu candidato a publico que
querem atingir, visando as vendagens (PIZA, 2003). Outra caracteristica essencial ¢ sua
apresentagao, pois, apesar de ndo possuirem a “magia” possibilitada pelo movimento presente

no video, as revistas propiciavam sua propria experiéncia visual:

? Produzido pela Olhar Eletronico, o Crig-Rd era exibido semanalmente na TV Gazeta, de Sdo Paulo. A
apresentagdo era por conta do jornalista, roteirista e diretor Marcelo Tas que, no programa, estreou seu
primeiro personagem televisivo: Bob McJack. Também passaram pelo Crig-Ra diversas personalidades hoje
conhecidas do mundo jornalistico, cinematografico e televisivo, como Sandra Annemberg, Adriano Goldman
e Giulia Gam.
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No que se refere ao texto escrito, acrescentam-se ainda todos os recursos visuais que
vao desde a diagramagdo do texto, com seus destaques, negritos e italicos, divisdo
em colunas ou ndo, cores e tipologias diferenciadas para determinadas palavras, até
o acréscimo de imagens fotograficas, desenhos, ilustragdes em geral, graficos,
tabelas, entre tantos outros (FARO, 2014, posicdo 1244).

Por serem um meio mais facil de circulagdo, os tabloides culturais tém muito presentes
em si um dos grandes efeitos do Jornalismo Cultural observado por Piza (2003): o de ser
responsavel pela formacdo cultural de muitos na sociedade. Tal ¢ sua importancia quando
destes membros da sociedade nascem novos artistas, inspirados pela bagagem cultural trazida
através desses textos. E o caso da consagrada banda de rock brasileira Legido Urbana, como
visto no relato de seu guitarrista Dado Villa-Lobos (2015) sobre o cenério musical de Brasilia

no final dos anos 1970:

As poucas revistas de musica que chegavam do exterior — a New Musical Express e
a Melody Maker [...] — eram compartilhadas pela turma, que as traduzia e tentava
acompanhar o que estava acontecendo na cena londrina e europeia, em geral.
Embora a maioria de nds ja tivesse morado fora do Pais, ndo tinhamos a real
consciéncia do que se passava nos Estados Unidos e na Europa [..] (VILLA-
LOBOS; DEMIER; MATTOS, 2015, p. irreg., italico no original).

Renato Russo, em entrevista a MTV em 1994, lembra que, além das revistas
internacionais, a apresentacdo do mundo punk-rock'® para a juventude brasileira daquela
época se deu com o lancamento da coletanea Revista Pop Apresenta o Punk Rock, um LP
organizado, em 1977, pela gravadora Philips e a revista Geragdo Pop, sucesso entre o publico
adolescente no fim daquela década. Segundo o compositor, o disco trazia bandas como
Ramones e Sex Pistols, as quais ele e amigos brasilienses, posteriormente, tinham acesso a
informagdes mais detalhadas com os exemplares da Melody Maker'', que costumavam trazer
tais artistas na capa.

Um dos primeiros jornais a abordar exclusivamente sobre musica no mundo, o Melody
Maker se destacava por tratar o universo musical e seus artistas como algo maior que apenas

entretenimento. Isso em meados dos anos 1960. Pouco tempo depois, uma outra publicagao

1 . . . , . . , . . .

 Movimento musical e cultural surgido na década de 1970, caracterizado pelo ritmo rapido dos sons e ideais
revolucionarios. Com a proposta de “fazer barulho”, tanto literalmente, como liricamente, o punk-rock
carregava suas cangdes com criticas ao governo vigente, buscando a independéncia e enfrentando o sistema.

! Referéncia no cenario musical do Reino Unido, o Melody Maker foi um jornal semanal, langado em 1926, que
trazia como conteiido informagdes sobre bandas e artistas. De inicio, seu foco era no género jazz, migrando
para o rock ‘n roll nos anos 1950, quando passou a expandir sua circulacao.
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compartilharia da mesma posi¢do e se tornaria uma das revistas mais conhecidas no ramo
cultural.

Fundada em 1967, nos Estados Unidos, a Rolling Stone nasceu com a visao de Jann
Wenner de levar o rock, em ebuli¢dao naquela época, de maneira séria; entendé-lo além das
paradas de sucesso (GREENE, 2017). Isto ¢ confirmado logo na segunda pagina da primeira
edicdo da revista, onde, em uma carta aos leitores, Wenner destaca: “Rolling Stone nao ¢
apenas sobre musica, mas também sobre as coisas e atitudes que a musica adota'?”
(WENNER, 1967 apud GREENE, 2017, s.p., tradu¢do nossa). A afirmagdo pode fazer
referéncia ao fato de, no inicio, a publicagdo estar ligada a0 movimento contracultural’® da
época.

No Brasil, a nomeada Rolling Stone também foi a primeira revista a abordar sobre o
género rock, porém teve uma curta duragdo, de apenas onze meses, entre fevereiro de 1972 e
janeiro de 1973 (BOSCATTI, 2013). Essa se tratava de uma versdo nao licenciada pela
original. Foi no fim da década de 1970 que revistas voltadas para o cenario musical
verdadeiramente comecaram a surgir, como ¢ o caso da Musica, lancada em 1976 e a
SomTrés, de 1979. Ambas traziam a critica de discos, analises de equipamentos e reportagens
especiais. No entanto, apesar de perdurarem mais que sua antecessora, também tiveram um
fim ao longo da década de 1980.

A excegdo a regra dentre esse conjunto de publicagcdes especializadas € a Bizz, que
teve sua Ultima edi¢do langada apenas em 2007, conseguindo perpetuar por pouco mais de
duas décadas. Objeto de estudo desta pesquisa, ela, sua historia e principais caracteristicas

serdo melhor detalhadas na sessdo a seguir.

4. A Bizz

Lancada ao publico em agosto de 1985, com o selo da Editora Abril, a Revista Bizz foi
uma publicagdo nacional que tinha o mercado da musica como linha editorial. Com o meio
artistico em expansao, assim como as novas tecnologias, ela nasceu como meio de informacao

e entretenimento. E ndo ha melhor jeito de introduzi-la nesta sessdo se ndo com as palavras do

"2 No original: “Rolling Stone is not just about music, but also about the things and attitudes that the music
embraces”.

" Contracultura foi o termo utilizado para definir os diversos movimentos contestadores da ordem cultural
vigente na época, caracterizados por uma ideologia libertaria e anticonsumista. Além de refletida no meio
musical, a contracultura também teve seus reflexos no cinema, arte, moda e sociedade num geral.
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proprio presidente da Abril na época, Victor Civita, colocadas como apresenta¢do da revista

em sua primeira edigdo:

O aumento do publico nos shows e nas danceterias, a proliferacdo dos programas de
videoclips e a recuperacdo da industria de discos deixaram clara a necessidade da
criagdo de uma nova publicagdo. Uma publicagdo que andasse junto com a musica e
a imagem em suas mais diversas manifestagdes. Para isto noés fizemos BIZZ. Para
acompanhar todos os movimentos ligados & musica jovem, aqui e 14 fora. Com
informagdo séria e detalhada, em coberturas de shows e reportagens, ¢ opinido
equilibrada, em colunas e se¢des que vao manter vocé em sintonia. BIZZ, como
vocé vai ver nas paginas seguintes, ¢ vitalidade, garra e antenas ligadas. E uma
revista feita para vocé divertir-se muito e estar sempre bem-informado a respeito da
musica popular mundial (BIZZ, 1985, p. 7).

Como lembra Sonia Maia, reporter da Bizz entre os anos de 1985 e 1989, a ideia
original para a cria¢do da revista foi de Carlos Arruda; no periodo, diretor de marketing da
Editora. Entretanto, foi com o jornalista Jos¢ Augusto Lemos que a ideia tomou forma. Tendo
morado na Inglaterra na década anterior, o apelidado “Scott” trouxe a concepc¢do de tudo o
que encontrara no exterior e, assim, ajudou a moldar a Bizz.

Em entrevista ao documentério curta-metragem Bizz - Jornalismo, Causos e Rock and
Roll (2012, Dir. Almir Santos e Marcelo Santos Costa), o critico musical Alex Antunes conta
como era diferente o contexto musical no pais até o ano de 1985. Segundo ele, o consumo nao
era tdo grande e a massa ndo tinha acesso a informacao desse meio. O ponto chave que marca
esta mudanga de realidade cultural ¢ a realizacdo do primeiro Rock in Rio'™. Para o festival,
uma série de reporteres, entre eles, Sonia Maia, foi enviada pela Editora Abril com o
proposito de analisar o publico e suas relagdes com os artistas em si. Através dessa pesquisa
de mercado, os rumos da Bizz foram tomados e, sete meses depois, ela chega as bancas.

Trazendo em palavras e imagens o que os fas brasileiros de musica estavam
acostumados a apenas ouvir através das radios, a revista exercia um papel mediador entre o
campo musical e seu publico, majoritariamente jovem. Definida a parcela da sociedade a qual

a publicagdo seria voltada,

[...] as pessoas envolvidas na sua concepgdo editorial e grafica, administrativa etc.,
constroem uma representagdo do que ¢ ser um jovem ¢ adequam o contetido a esse

4 Com duracio de 10 dias, o Rock in Rio 1985 foi a primeira edi¢ao do aclamado festival de rock mundial, bem
como o primeiro grande festival de musica realizado no Brasil. Entre os dias 11 e 20 de janeiro, a recém
construida Cidade do Rock recebeu um publico de 1 milhdo e 380 mil pessoas, que foram marcadas pelas
inesqueciveis apresentagdes de artistas e bandas lendarias, tanto no circuito nacional, quanto internacional.
Pelos palcos daquela primeira edigdo fizeram historia: Bar8o Vermelho, Os Paralamas do Sucesso,
Whitesnake, AC/DC, Iron Maiden, Queen, entre outros.
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enquadramento de percepcdes. Essas representagdes estdo diretamente ligadas ao
que os produtores e anunciantes da revista entendiam por uma “linguagem do
jovem”. A montagem do contetido editorial, visual e publicitario, voltava-se para
essas percepgdes que entendiam “o jovem” como uma categoria universal
(BOSCATTIL 2013, p. 55).

Com um visual colorido e dinamico, esteticamente parecido com a linguagem de
videoclipes, a Bizz contava com diversas sessdes ao longo das paginas, algumas perdurando
mais que outras ao longo dos anos. Logo no inicio, a sessdo Showbizz fazia uma rapida
atualizag¢do sobre o mundo das celebridades, com os ultimos “furos” resumidos a dezenas de
notas breves. Em seguida, além da Parada Bizz que revelava os discos € musicas mais ouvidos
e comprados do ultimo més, vinha a sessao de Lancamentos. Nela, uma selecdo dos ultimos
albuns do mercado era criticada pelos profissionais da Bizz com um texto rapido e pontual.
Trazendo estilos bem variados, a sessdo conquistou um nimero maior de paginas ao longo do
tempo.

Em relacdo a reportagens, o foco da Bizz para determinado formato eram os artistas e
sua obra. Geralmente, as edi¢cdes traziam duas reportagens mais longas ¢ de destaque, sendo
que em todas havia uma intercalagdo entre matérias de texto corrido e entrevistas pingue-
pongue. Além disso, em razdo do dificil acesso as revistas estrangeiras da época, diversas das
primeiras reportagens e entrevistas trazidas para as paginas da Bizz eram transcri¢cdes de
veiculos como o Melody Maker, o New Musical Express e a Rolling Stone.

Entretanto, a publicacdo também contava com correspondentes internacionais, 0s
quais possuiam a grande maioria do seu trabalho voltada para a sessdo Ao Vivo. Esta, era
responsavel por oferecer um gostinho aos leitores do que era a sensac¢do de ir a um show ou
festival de seus artistas favoritos, seja no Brasil ou pelo mundo; sempre, claro, com um toque
de critica.

Principal caracteristica do Jornalismo Cultural, a critica também ¢ muito presente em
sessdes como Opinido, que trazia em discussdao algo momentaneo do cenario musical, e Radio
Bizz, que cedia um espacgo para a “voz” dos radialistas. Ambas, porém, permaneceram apenas
por algumas poucas edi¢des, assim como a Meu Instrumento, com o arsenal de um musico
diferente a cada més, e a Heavy Metal, dedicada a trazer ao publico bandas do segmentado
género.

Essa apresentacdo de novos conjuntos que surgiam era ainda mais presente na sessao
Pordo. Trazendo bandas que ainda ndo tocavam na radio, os redatores “apostavam” em novos
artistas do segmento e, assim como caracteriza Alex Antunes, ajudavam a moldar o interesse

musical dos leitores.



21

A revista ainda contava com algumas paginas dedicadas as ultimas novidades do
cinema, TV e video; reproducdo de letras de musicas, com tradu¢do para aquelas
internacionais; uma sessao dedicada aos aparelhos musicais que chegavam ao Brasil e suas
caracteristicas; e o Cartas e Servicos, que era o espago de contato direto com o leitor.

Por fim, localizada nas paginas finais e, de acordo com Antunes, considerada pela
Redacdo a sessdo mais nobre da revista, a Discoteca Bésica relembrava os classicos do mundo
da musica: albuns lendarios de artistas que todos deveriam ouvir. Segundo o critico musical e
colaborador da Bizz, Ayrton Mugnaini Jr., tratava-se de uma critica mais pessoal, diferente da
sessdo inicial de resenhas de discos.

Com todos esses enfoques, diversidade e espaco para artistas, leitores e profissionais
do jornalismo especializado em Cultura, a Revista Bizz foi considerada uma formadora de

opinido durante muitos anos de sua circulagdo. Como destaca o critico Regis Tadeu:

Além de ter um carater informativo muito interessante, ela fez também com que a
gente passasse a gostar de musica também por outros aspectos, ndo apenas restrito
no “musica boa/musica ruim”. Eu acho que uma grande vantagem da Bizz em
relagdo as outras publicagdes similares era que ela estimulava a gente a pensar e a
tomar uma decisdo [...] (TADEU, 2012, s.p.)".

Dito isso, na proxima sessdo serd analisada a forma como a Bizz traz seu contetido,
com base em cinco edi¢des da revista, que equivalem ao periodo entre agosto de 1985 e
dezembro de 1989.

O recorte dado para a execucdo da pesquisa ocorre devido a proposta da analise. A
década de 80, no Brasil, ¢ marcada por diversas mudancas politicas, sociais e economicas,
como a volta gradual da democracia, diversas manifestagdes por todo o pais, novos planos
monetarios, a promulgacdo da Constitui¢do, eleicoes diretas e mais. Através da teoria dos
Estudos Culturais, propde-se essa visao cultural da abordagem realizada pela Bizz em relagdo
a suas pautas, textos e pratica jornalistica em si; bem como a relacdo de sua origem com o

momento politico-social em que ocorre.

5. A Bizz sob a visao cultural

"> Depoimento do critico Regis Tadeu ao documentario BIZZ - Jornalismo, Causos ¢ Rock and Roll. (25 min).
Diregdo:  Almir Santos e Marcelo S. Costa. Sdo Paulo, 2012. Disponivel em:
http://www.youtube.com/watch?v=pg0OKuPIXvRE. Acesso em: 6 nov. 2021.
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No tdpico anterior, vimos como a Revista Bizz foi criada em virtude dessa necessidade
da esfera jovem da sociedade ter um veiculo que acompanhasse a ebulicdo cultural do
momento no Brasil. Era um meio do jovem ser reconhecido por seus topicos de interesse e,
como aponta Borri (2013, p. 20), a musica - mais precisamente o rock ’'n’roll — ¢ conhecida
como a principal “expressdo do universo juvenil”.

Ainda nos seus anos de surgimento, em meados da década de 1950, o ritmo musical ja
falava diretamente com a juventude. Borri (2013, p. 32) explica que, indo além de apenas um
estilo de musica, o rock “era a criagdo de uma nova cultura criada, feita e consumida pelos
jovens com os seus novos modos de pensar e agir”’. Nesse contexto, moldou padrdes também
de comportamento, vestimenta, danca e relagdo com o mundo; a tal mobilizagcdo de agdes e
pensamentos causada pela ressonancia de imagens pontuada por Kellner (2001).

Apesar de na década seguinte ter sido incorporado a Industria Cultural e, de acordo
com Borri (2013), transformado em meio de producdo de capital, essa abertura global da
cultura da juventude também expandiu toda uma linguagem. Além de despertar o consumo na
parcela jovem, também foi responsavel pelo “desenvolvimento de uma consciéncia critica
perante os acontecimentos da sociedade.” (BORRI, 2013, p. 33). Esta definicdo também pode
ser atribuida a Bizz se avaliarmos alguns trechos especificos de seu conteudo. Mas, de
maneira geral: era uma revista feita para o jovem; e o rock revolucionario tinha destaque em
suas paginas. E isto, pensando na afirmag¢do de Cevasco (2003), ja parte da sua relacdo com o
contexto social e politico o qual estd inserida. Afinal, segundo a autora, ¢ analisando
simultaneamente os produtos artisticos e o meio o qual sdo formados que podemos
compreendé-los em seu todo.

Jornalistas como Eduardo Bueno e Jamari Franca, ambos em entrevista para a série
documental Os Anos 80 Estdo de Volta (2014, Dir. Darcy Burger), tragam esse comparativo
entre as décadas de 1950/1960 nos EUA/Europa e os anos 1980 no Brasil. Isto porque,
segundo os escritores, houve este atraso nas revolugdes artisticas por consequéncia do
“sufocamento” proveniente da ditadura militar. Com o inicio da reabertura politica, nos anos
finais da década de 1970, comegaram a despontar pelo pais novas bandas que traziam este

carater de revolta e liberdade para suas letras.

“Somos os filhos da revolugdo somos burgueses sem religido nds somos o futuro da
nacdo geracdo Coca-Cola..." Cantava Renato e as jovens platéias deliravam, se
identificavam com aquela sensacdo de vazio e de impossibilidade, tinham alguém
para dizer o que eles pensavam e sentiam. Muita gente imaginava que a nova
geragdo musical, [...] por ter vivido praticamente a vida inteira numa ditadura
fechada para o mundo, sem acesso & cultura internacional e a Historia brasileira,
sofrendo lavagem cerebral dos militares, seria desinformada e individualista (...). Ao
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contrario, [...] mostravam visdo critica, informacdo, independéncia ¢ vontade de
mudanca (MOTTA, 2000, p. irreg.).

O jornalista e produtor musical Nelson Motta destaca ainda como o Rock In Rio de
1985 foi o esperado Woodstock que a juventude brasileira ndo teve anos antes. O festival
onde, pela primeira vez no Brasil, um grande publico se reuniu para celebrar o rock, também
foi o local em que a Bizz teve suas primeiras fagulhas. E onde, no dia 15 de janeiro, a
populagdo comemorou o anuncio do primeiro presidente civil eleito — de forma indireta —
depois de 21 anos de militarismo: Tancredo Neves.

“O rock era o som da Nova Republica”, caracteriza Motta (2000, p. irreg.). Porém, os
ares de esperanga permaneceram com a nagao brasileira somente até o dia 21 de abril, quando
a morte de Tancredo fora noticiada. José Sarney, seu vice, dd sua primeira entrevista coletiva
como presidente em junho de 1985. E, dois meses depois, a Revista Bizz chega as bancas. Ou
seja, ela surge em um momento conveniente, no que tange a esta sucessao de acontecimentos,
se relacionarmos o que Kellner (2001) diz, sobre a midia apostar no fator de identificagao
para atrair a atencdo do publico, com a afirmag¢do de Canclini (1997) quanto a expansao dos
movimentos sociais proporcionada pelo alcance dos meios de comunicacdo de massa. Mais
uma vez, o pais estava estagnado e a populagdo desesperancosa. No entanto, ainda era
necessaria a mudanga. E era na juventude que esse anseio tinha maiores chances de se
materializar.

No inicio, talvez por estarem ainda presas as amarras estadunidenses, as capas da Bizz
traziam em sua grande maioria artistas internacionais. Das 53 edic¢Oes até dezembro de 1989,
apenas 17 tém como vitrine um artista brasileiro, sendo elas mais recorrentes a partir de 1987.
Em sua primeira edi¢do, podemos notar como os nomes dos artistas em cada reportagem sao
colocados em forma de apresentacao ao leitor. Essa escolha de tipografia pode estar associada
ao fato de que tais nomes eram costumeiros a somente ser ouvidos na radio. Logo, estando em

destaque, seriam de mais facil identificagdo, como podemos observar no exemplo abaixo:

Figuras 1 e 2 — Dupla de paginas que abre a reportagem ‘“Para os fas ele é Bruuuce!” — edigdo n° 1 de 1985 da
Revista Bizz.
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Para os fas ele é

Fonte: Acervo do blog Revista Bizz'.

Outro fator que caracteriza a edigdo n° 1 da Revista Bizz como sendo essa
apresentacdo da cultura musical para o publico ¢ a pluralidade de géneros nos discos
apresentados na sessdo Lancamentos. Ndo se limitando a trazer apenas os sucessos do
momento, rock internacional e nacional, as resenhas também possuem titulos de heavy metal,
pop, MPB e reggae. Tal caracteristica pode ter a ver com o fato de que, nas décadas
anteriores, esse publico foi submetido a uma repressao informacional e artistica
(ROSTOLDO, 2006). Logo, carecia de uma introdugdo aos varios gé€neros e estilos musicais
do mundo afora, missdo esta confiada ao Jornalismo Cultural, como vimos Werneck (2007
apud. BARELLI, 2012) apontar anteriormente.

Entre os 14 discos resenhados nesta primeira edicdo, trés sdo de bandas brasileiras do
circuito politizado do momento: Televisdo, dos Titas; Mudanga de Comportamento, do Ira!; e,
sendo um dos dois discos que ficam em destaque nas paginas, Revolugoes Por Minuto, da
banda RPM. O texto deste ultimo ainda conta com o titulo “No ar, a revolugao”.

Esta palavra, “revolucdo”, tem constante apari¢do nas paginas da Bizz. Bem como era
muito pronunciada naqueles anos iniciais da década de 1980. Fora um periodo repleto de
greves em diversas partes do Brasil, e as manifestagdes sociais tomavam forca com a abertura
politica a qual o pais estava passando. A maior delas pode ser considerada as Diretas J4,
mobiliza¢do popular em prol da aprovagdo da Emenda Dante de Oliveira, que propunha o
retorno das eleigdes diretas para presidente da Republica. Como detalha a doutora em historia
Marly Rodrigues (1992), entre janeiro e abril de 1984, multiddes se reuniram em comicios

pelo pais inteiro; algumas contabilizando mais de 1 milhdo de participantes. Como se ¢

' Disponivel em: https://revistabizz.blogspot.com/2020/02/01-agosto1985.html. Acesso em: 6 nov. 2021.
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sabido, apesar do forte apelo da populacdo, a Emenda nido conseguiu os votos necessarios no
plenario. Entretanto, as exigéncias pelo direito ao voto continuaram presentes.

Referéncias sobre o entdo momento politico do pais também sdo encontradas em
textos opinativos dessa primeira edi¢ao da revista, como o Radio Bizz e Opinido. No primeiro,
Serginho Leite aborda sobre a nova férmula incorporada a programagdo das FMs, apds estas
comecarem a apostar na linguagem do jovem. Como destaca no segundo paragrafo, passou-se
a privilegiar uma fala mais descontraida e musicas agitadas; o que funcionou. “Afinal, ndo era
preciso mais que isso para a juventude, asfixiada cultural e politicamente pelo regime, aquele”
(BIZZ, 1985, p. 54). Ao longo do texto, em sua critica sobre a mesmice encontrada nas radios
do momento, o autor ainda menciona sobre a questdo da censura ocorrida por tanto tempo.
Termina o texto frisando que a populacdo deveria poder ouvir o que bem gostasse sem
bloqueios. “Democraticamente, o que ¢ bem melhor” (BIZZ, 1985, p. 54), encerra.

Ao trazer tal observacao sobre o que o povo esta ouvindo na radio, este “carrossel da
repeti¢ao” (BIZZ, 1985, p. 54), a revista expde ao seu publico esta no¢do de que ha muito
mais que eles ndo conhecem. Isso pode estar atrelado a definicdo de Kellner (2001) sobre
forcas hegemonicas e contra-hegemonicas. Isto ¢, a Revista Bizz, sendo um produto da
Industria Cultural, usufrui de sua caracteristica de “dominagao” para propor este olhar critico
e resistente do seu publico sobre outras formas de dominagdo. Além disso, o uso da palavra
“democraticamente”, no fim do texto, nos remete ao periodo vivenciado no momento, como
pontuamos anteriormente.

Ja no Opinido, a Bizz traz o idealizador do Rock In Rio, Roberto Medina. Em um texto
direto sobre a desvalorizagdo da cultura no pais, o empresario fala sobre a unido percebida

durante o festival, a constru¢do da Cidade do Rock, e as necessidades da juventude.

Durante dez dias de musica e magia, quase um milhdo e meio de jovens vindos de
toda a parte tiveram ali sua assembléia, sua praca, seu templo, seu lugar. E ali deram
sua resposta a intolerancia, ao preconceito e a incompreensao. Ao invés da baderna
temida, uma inesquecivel demonstracdo de ordem e paz. Em lugar da alucinagdo
coletiva, uma comovente fraternizacdo de pessoas unidas pela sensibilidade (BIZZ,
1985, p. 70).

Mais a frente, ele clama para que os jovens exijam dos seus governantes mais espago
para a musica e, no fim, destaca que um novo Brasil estava come¢ando naquele momento.

Abordagens a assuntos politicos e sociais, todavia, ndo sdo encontrados de forma
direta apenas em textos exclusivamente opinativos. Na edi¢ao de julho de 1988, por exemplo,

no ultimo paragrafo da reportagem sobre o LP Cuidado!, do cantor Lobdo, Sonia Maia refere-
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se aos candidatos a prefeito e presidente anunciados no dia do fechamento daquela matéria,
apontando sugestivamente seu descontentamento. Apesar da men¢do ao assunto ter relagdo
com um trecho da reportagem - o qual ela enfatiza a musica do album em que o artista satiriza
o atual presidente, José Sarney, sem citar seu nome -, ¢ uma observacao fora da esfera musical
em si, foco da matéria. Contudo, como se pode entender, a autora viu a oportunidade de abrir
mais a discussdo e posicionar-se sobre o topico; tal atitude sendo uma importante funcao do
Jornalismo Cultural, como caracterizado aqui por Piza (2003): proporcionar a reflexao sobre a
realidade politico-social em que a Cultura estd inserida, os comportamentos e habitos sociais.

Naquele ano a populagdo brasileira estava se preparando para voltar as urnas em
eleicdes municipais. Com a insatisfagdo geral da nac¢ao para com o presidente, que ainda tinha
sua imagem e governanca aliadas as Forcas Armadas, a esperanga do povo se voltava para a
Constituinte, como lembra Rodrigues (1992). Ainda em processo de elaboragdo durante
aquele ano, a Constitui¢do sé viria a ser promulgada em outubro de 1988. Enquanto isso, os
civis lidavam com a inflagdo acumulada ultrapassando os 930% (RODRIGUES, 1992) ¢ as
discussdes acerca da elei¢do presidencial no ano seguinte.

Como observado na matéria sobre o novo LP de Lobao, muitas vezes a postura que
podia possibilitar uma reflexdo a mais para o leitor era colocada das maneiras mais simples no
texto, como em resenhas de discos. Assim, os autores executam a func¢ao do critico como um
intérprete do mundo, apontada por Piza (2003), na qual usa-se os objetos artisticos analisados
para fazer uma leitura da realidade. Por grande parte dos artistas da época carregar esta carga
politica em algumas letras de seus albuns, apenas o fato de trazer estes artistas para o
conhecimento do publico j& pode tecer este efeito. No entanto, essa visdo pode ser ainda mais
significativa quando o repodrter escolhe mencionar especificamente tais musicas e, por vezes,
transcrever trechos dessas letras. E o caso da matéria sobre a banda Os Replicantes na edigéo
n° 10, de 1986. Nela, ¢ comentado que trés musicas do LP da nova banda foram impedidas de
serem reproduzidas em publico. Isto logo depois da matéria citar o refrao da faixa Hardcore,
contextualizando tal reacdo. Dentre as frases, estava “Eu quero a cabega do sensor!”.

Na mesma dupla de paginas, a reportagem sobre a também novata banda Plebe Rude
traz logo em seu subtitulo a frase “O grupo de Brasilia langa seu primeiro disco, desde ja um
dos Melhores de 86 (BIZZ, 1986, p. 46). Trata-se do LP O Concreto Ja Rachou, um album
com forte tematica politica. Alguns dos temas encontrados nas musicas incluem os problemas
estruturais da capital brasileira, a violéncia policial e a distribui¢do de renda. Este tltimo,
inclusive, ¢ especificamente tratado na musica At Quando Esperar, que € referenciada no

sexto paragrafo do texto.
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Outro ponto interessante de ser analisado na mesma reportagem ¢ a escrita literaria. Os
primeiros paragrafos sdo dedicados a um histdrico sobre o inicio das bandas punk no Brasil e
suas motivagdes: o governo autoritario imposto por duas décadas. Toda esta descri¢ao ¢
recheada de simbolismos. Sem mencionar diretamente 0 momento politico do pais do qual se
tratava, o modo de escrita investe em um folclore em volta do nome da banda, como podemos

ver no trecho de abertura abaixo:

Era uma vez um reino sul-americano que media sua grandeza pela extensdo das
terras e que tinha esperangas de ser o futuro do planeta. L4, as leis eram impostas
com violéncia, ¢ uma idade de trevas ocorreu sufocando tudo o que fosse criativo e
espontdneo. Um dia, & margem da corte, jovens plebeus comegaram a se reunir e
articularam um movimento musical que foi-se fortalecendo a cada ano e, um belo
dia, brotou para todo o reino, contando historias daquelas épocas sombrias, que,
mesmo aparentemente soterradas, ainda refletem nos dias que correm (BIZZ, 1986,
p. 46).

Tratando-se de Jornalismo Cultural — que, como vimos, ¢ dotado de uma maior
liberdade criativa, segundo Faro (2014) e Rose (2017) - a Revista Bizz possui este aspecto
literario na escrita em diversas de suas matérias. Na edicdo de dezembro de 1987, por
exemplo, podemos citar trés reportagens: Marianne Faithfull: a outra margem; Crowded
House: lar risonho e franco; e, a primeira da sessdo Ao Vivo, Jesus & Mary Chain: chuva
dcida. As trés aparecem nesta ordem na revista, uma seguida da outra.

Tanto a reportagem sobre Marianne como a do Crowded House tem a assinatura de
José Emilio Rondeau e possuem uma linha narrativa bem estruturada. Além disso, contam
com descri¢des observadoras sobre o espacgo, voz e, enfim, 0 momento em si o qual o reporter
esta presente ao fazer a entrevista. Tal caracteristica também ¢é percebida no texto de Pepe
Escobar sobre o show da banda Jesus & Mary Chain, o que ¢ deveras essencial, tratando-se da
critica de um evento. Dessa maneira, torna-se possivel um “transporte” do leitor para o
momento descrito.

Na edicao de julho de 1988 também podemos observar estas caracteristicas narrativas
na reportagem sobre a trajetoria do grupo Velvet Undergroud. Nela o autor cria toda uma
linha temporal, apresentando os passos da banda, seus sucessos, altos e baixos, momentos
significantes, até o seu término. Paginas depois, voltamos a constatar esta criatividade
possibilitada nos textos do jornalismo cultural com a reportagem da sessao Cinema, originada
de uma entrevista com Adam West, o intérprete do Batman nos anos 1960. O autor, Pepe
Escobar, soube se aproveitar do tema e usou uma linguagem diferente, ousando de sua

criatividade:
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Adam West autografa mais videos — um episddio especial de Batman -, toneladas de
histérias em quadrinhos, camisetas, mix do antologico tema que recorre nos bat-alto-
falantes, tara rararara rararara rararara rarararara... Aponta para a nossa fotdgrafa,
solta um HAH! HAH! HAH! HAH! e comenta para os passantes: “Look at her eyes!
She has Brazilian eyes!” (BIZZ, 1988, p. 98, itdlico no original).

Em equilibrio as reportagens de texto corrido, a Bizz trazia diversas entrevistas longas,
em estilo pingue-pongue, em cada edi¢do. Como pontua Piza (2003), tal formato ¢ comum
que seja aplicado a entrevistados que possuem frases impactantes e t€ém algo relevante a dizer.
Logo, pode-se considerar que ¢ uma maneira de deixar o artista falar e expor seus pontos de
vista. Na reportagem capa da edi¢ao n° 10, por exemplo, a banda RPM coloca ao longo da
entrevista que o publico ouvinte de rock os surpreendeu por sua esperteza perante as musicas.
Segundo os artistas, o efeito pretendido - ou seja, a discussdo gerada através das cangdes —

estava sendo conseguido:

Paulo Ricardo — P6! O publico da BIZZ teve a manha de eleger “Serd” a melhor
musica. (...) Este € o ponto forte do rock.

Luis Schiavon — Pd! Trés mil pessoas cantando “Geragdo Coca-Cola” no Canecéo!
BIZZ — E com conhecimento de causa?

Luis Schiavon — P6! (Balbtrdia. Todos falam ao mesmo tempo). No minimo ele
teve o trabalho de ler a letra e decorar. Ndo é uma letra facil. E um processo
subliminar, também. Mas funciona. Tanto faz.

Paulo Ricardo — Sabe, tipo “a televisdo me deixou burro demais”. Isso cria uma
discussdo supersaudavel.

Luis Schiavon — Quanto mais gente tiver informagdo boa na mao, melhor. (BIZZ,
1986, p. 27, italico no original).

Gerag¢do Coca-Cola, da banda Legido Urbana, faz parte da remessa de cancdes
politizadas do rock brasileiro dos anos 1980. Nela, especificamente, percebe-se uma critica a
sociedade da época e o sistema governamental — a forma como havia um dominio dos
produtos da cultura americana sobre a populagdo. Em resposta a essa realidade, Renato Russo
canta sobre a juventude ndo se conformar mais com a passividade e ir atras de revolugao.

Diversas outras musicas lancadas no periodo também possuiam essa carga
contestadora e reivindicadora. Rostoldo (2006, p. 41) lembra que, a €época, “essa expressao
cultural fez com que a populagdo pensasse na situacao politica e social do Pais”. Desse modo,
pode-se entender que, ao trazer na capa a matéria a qual se ¢ comentado sobre essa visao
critica das letras das cangdes, a revista deseja também trazer a atencdo para esse tipo de
discussdo. Afinal, como salienta Kellner (2001), as imagens dominantes da cultura da midia
sdo importantes fatores quando o assunto ¢ a produgado de efeitos politicos.

Outro ponto observado na mesma reportagem € o trocadilho no box intitulado Alta

Tecnologia. Na primeira frase do pequeno texto 1é-se: “O RPM pegou os cruzeiros ganhos nos
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varios shows e na venda de 150 mil copias do primeiro LP (até margo) e os converteu ndo em
cruzados, mas em doélares" (BIZZ, 1986, p. 29). Em fevereiro daquele ano, com a ideia de
estabilizar a economia do pais, houve a mudanca do plano monetério brasileiro, anunciado a
Nacao como Plano Cruzado. Tal acdo, nos seus primeiros meses, rendeu lucros e um clima de
confianga a populagdo. Como traz Rodrigues (1992, p. 47), “a demanda de consumo cresceu
rapidamente”. Produtos do mercado tornaram-se mais acessiveis aos cidaddos, devido a
estabilidade de precos. Consequentemente, bandas que langaram discos por volta deste
periodo foram bem favorecidas. Foi o caso da RPM.

Ainda atuante em 1988, o “sonho deflagrado pelo Plano Cruzado” (BIZZ, 1988, p. 66)
¢ comentado pela repdrter, Sonia Maia, na entrevista pingue-pongue da Plebe Rude da edi¢ao
Ano 4 - n° 7. Naquele periodo no Brasil, a economia brasileira ja havia sofrido os resultados
do desenvolvimento do tal Plano no ano anterior. A mesa dos mais pobres havia voltado a se
esvaziar (RODRIGUES, 1992) e a inflagdo retornara. Em decorréncia da mudanga de cendrio,
o guitarrista Philipe destaca que, em sua nova fase, a banda procurou trazer mais esperanca
em suas musicas, diferente da visdo revolucionaria de anos antes (esta comentada pela autora
da matéria ainda na introducdo). Tragando um paralelo entre a juventude dos anos 60 e a do

momento em que viviam, o baixista André desabafa:

Eles tinham uma visdo muito de futuro [...]... Lutavam e extrapolavam o bem viver
deles. Essa nova juventude que esta ai ndo pode olhar para o futuro — ndo tem futuro
nesse pais e eles ndo podem modificar nada. Entdo, o que eles podem fazer? Se
divertir. O maior protesto que tem € andar de skate, se arrebentando e ouvindo rock
bem no centro da maior crise que assola o pais (BIZZ, 1988, p. 71).

Nao apenas em um momento de crise, 1988 também vivia nos ares esperangosos da
pré-promulgacao da Constituigdo Federal; instrumento este visto na época como a salvacio da
patria. Paralelamente a essa informacao, na pagina 82 da edi¢do de julho daquele ano tém-se
em destaque a frase “Quem manda é o povo”. A principio trata-se do titulo da reportagem
referente as mudancas no método de programacgdo das FMs da cidade de Salvador, na Bahia.
Porém, como ressalta Faro (2014, posi¢dao 1236), “os enunciados ndo sdo apenas jungdes de
palavras ou frases, [...] tais jungdes sdo determinadas por posicionamentos e ideologias
subjacentes a eles”. Estando em determinado contexto politico, e ocupando espago de notdria

visdo na pagina, tal frase pode ganhar este apelo de posicionamento por parte da publicagao.

Figura 3 — Paginas de abertura da reportagem “Salvador: Quem manda é o povo” - edicdo Ano 4 - n° 7 de 1988
da Revista Bizz.
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4
SALYADOR

QUEM MANDA E O POVO

As FiMs de moior audiéncia da pri-
dos podries das rddios do Sul Mo-
ravilho. Uma liio de indepen-
déncio cubtural, digna de registro

Fonte: Acervo do blog Revista Bizz'.

O cenario politico do Brasil se encontra ainda mais em evidéncia em 1989, sendo este
0 ano em que se encerra oficialmente a fase de transi¢do politica do regime militar para a
democracia. Apos a promulgacdo da Constitui¢do, em outubro de 1988, o povo brasileiro
recebia novamente seu direito ao voto. Ficara determinado o voto obrigatorio a todos os
cidaddos maiores de 18 anos. Para aqueles acima dos 70 anos, e jovens com idade entre 16 e
18 anos, o voto era facultativo. As elei¢cdes diretas para presidente da republica viriam a
acontecer em 15 de novembro de 1989.

Logo na capa da primeira edi¢ao da Bizz daquele ano, que tem como destaque o Rock
Brasil 89, 1é-se como complemento do titulo a frase “o ano da guerrilha”. Segundo o
dicionario online Michaelis (GUERRILHA, 2015), guerrilha significa “luta armada, feita por
um movimento revolucionario, que combate um governo estabelecido por meio da
mobilizagdo politico-militar da populacdo [...]”. Mais uma vez o termo “revolugdo” estd
presente. E esta ideia, de levantar a voz sobre seus direitos, resgatada; mesmo que de forma
implicita no discurso, como apontam Mattelart ¢ Neveu (2004).

A sessdo ShowBizz, acostumada a ser o espaco das ultimas novidades do mundo dos
famosos, nesta edicdo ¢ composta por varias notas mais “sérias” do mundo cultural. Como
exemplo, temos a lembranca de quatro anos do incéndio no Teatro da Universidade Catolica
de Sao Paulo, o Tuca, que voltava a receber apresentacdes de artistas naqueles meses
anteriores. Na nota, tal ato ¢ adjetivado como criminoso, bem como os anos 70 sdo
caracterizados pelo autor como dificeis. Ela ¢ ainda encerrada com a frase: “e vamos esperar

que nenhum outro fascista piromaniaco decida destruir o Tuca de novo” (BIZZ, 1989, p. 4);

' Disponivel em: https://revistabizz.blogspot.com/2020/04/036-julho 1 988-renato-russo.html. Acesso em: 6 nov.
2021.
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este que foi um simbolo das criacdes da vanguarda e de movimentos estudantis e de
resisténcia, de acordo com a Comissao da Verdade da PUC-SP.

A sessdo ainda traz uma nota com o titulo “O Rock Embarca na Perestroika”, fazendo
referéncia as mudancas que a recente politica de descentralizacio da economia na Unido
Soviética estava trazendo para o cendrio musical. E, mais a frente, tem-se uma pequena critica
ao ndo mercado no Brasil de videos em cassete de determinadas bandas; uma nota informativa
sobre o projeto de construcao do primeiro shopping cultural do pais no Rio de Janeiro; e uma
mencao a baixa venda de discos em terras brasileiras, consequéncia da diminui¢ao de renda da
populagdo.

A matéria que leva a capa desta edi¢dao de janeiro de 1989 ¢ o especial sobre o Rock
Brasil. Nela, diversos artistas e bandas do cenario musical brasileiro conversaram com a Bizz
sobre um panorama geral do género musical: o que ele j& havia sido, era no momento, e tinha
para ser no futuro. Dando espago para que os membros desse meio falassem, em varios
momentos se ¢ citado a situagdo politica e econdmica do pais. Mas ndo apenas por essas
outras vozes. O paragrafo inicial da matéria ja abre o assunto referenciando as elei¢des
municipais em Sdo Paulo, que tiveram seu resultado, segundo a autora, no momento em que o
texto comegava a ser redigido.

Entre os pontos que sdo citados ao longo das seis paginas dedicadas a matéria estdo: a
esperanca da nova década no cenario geral do pais, a votacdo direta no fim daquele ano, a
interferéncia que a situa¢do econdmica tem na cultura, o consumismo dos anos 80 indo de
encontro com as ideias por tras dos produtos, a falha no sistema de radios e a realidade da
juventude pos-periodo ditatorial.

Apesar de ser considerada por muitos estudiosos como a juventude da “década
perdida” (BORRI, 2013, p. 73), a geracdo anos 80 também pode ser analisada como sendo
bem politizada, se levado em conta sua participacdo nos movimentos e resposta a situagao
social, politica e econdmica do pais através da musica. Enquanto na matéria sobre o Rock
Brasil é-se pontuado o comentario do vocalista da banda Camisa de Vénus, Marcelo Nova, no
qual ele caracteriza esta nova juventude como oligofrénica (antiquado, que sofre de atraso ou
deficiéncia mental), paginas adiante a jornalista Patricia Cardozo de Faria encerra a matéria
Gritos entre chaminés: o rock do ABC Paulista com a frase “Sem essa de que jovem nao sabe
o que quer. Eles tao ai para fazer valer o seu recado” (BIZZ, 1989, p. 50).

Estando no contexto de ser o primeiro ano com elei¢des diretas para presidente depois
de 21 anos de governancga militar, tais observagdes podem sugerir um incentivo € maneira de

atrair a atencao do seu publico, o jovem, para o valor desta acdo democratica conquistada ao
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longo da década. Ainda mais levando em conta a facultatividade do voto para pessoas entre
16 e 18 anos.

Mas, além desses tantos trechos ja citados, talvez o maior exemplo esteja ainda no
texto de introdugdo dessa edicao de 1989. Ao citar o que o leitor encontrard nas proximas
paginas, o autor lembra que, sendo o primeiro més daquele ano, ha a votagao para os melhores
do cenario musical de 1988, e que a revista traz a cédula para que ele os eleja. A frase final

destaca: “Seu voto ¢ coisa séria” (BIZZ, 1989, p. 15).

6. Consideracoes Finais

As revistas, as revoltas, as conquistas da juventude //
Sdo herangas, sdo motivos, pras mudangas de atitude
// Os discos, as dangas, os riscos // Da juventude // A
cara limpa, a roupa suja // Esperando que o tempo
mude.

(Terra de Gigantes — Engenheiros do Hawaii)

Nao apenas no ambiente do jornalismo, como também em ambito geral e politico, €
notavel a desvalorizagdo da Cultura. Por tratar de manifestagdes artisticas, com grande foco
para o entretenimento e lazer, tal ramo ¢ considerado menor e menos significante que outros
aspectos da sociedade. Talvez por isso — e ndao apenas pelo genuino interesse desta
pesquisadora por essa area — o tema deste artigo cresceu muito além do que o esperado
durante esses meses de pesquisa. Iniciou-se com a ideia de unir varias paixdes e falar sobre a
juventude dos anos 80, musica, histéria e Jornalismo Cultural. Termina com sua sessdo de
Consideracdes Finais escrita no maior estilo Bizz de se fazer jornalismo, com toda sua
liberdade, espontaneidade e, principalmente, visdo critica.

Ao longo das paginas, pudemos constatar o importante papel que a Revista Bizz teve
sobre toda uma geracgdo, gragas a no¢ao propiciada pela teoria dos Estudos Culturais. Foi em
meados da chamada “década perdida” que ela surgiu nas bancas. Em meio ao processo de
redemocratizacdo do Brasil - greves, recessdo econdmica, protestos -, a efervescéncia do rock
nacional chegou para dar voz aos cidaddos que por duas décadas foram calados. Nesse
processo conturbado, a Bizz atuou ndo apenas como meio de entretenimento e informacao
deste, mas também como espelho das situagdes politico-sociais ao seu publico. Mais do que

uma revista de musica para a juventude da €poca, ela era uma maneira de mostra-los que
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tinham voz e como podiam usa-la. Assim, ela também corresponde as fun¢des do Jornalismo
Cultural - sua maneira de abordar sobre a realidade e fazer refletir através da arte.

Apo6s meses em dedicado mergulho pela cultura dos anos 1980, o cendario brasileiro
daquela época e, principalmente, pela Bizz, a paixdo e curiosidade por esta area de estudo
tornou-se ainda mais forte. A relevancia que a arte tem na sociedade e a forma que o
jornalismo acompanha todo esse trajeto sdo expressamente importantes para compreendermos
ndo sO o passado, mas igualmente o momento atual em que vivemos; e, assim, quem sabe,
moldarmos um melhor futuro. O tempo nao para.

O recorte feito nesta analise (1985-1989) ja nos possibilitou ter esta visdo cultural do
conteudo da Bizz. Ainda assim ¢ inegdvel que uma maior exploracdo sobre as demais edigdes
da revista e suas seguintes décadas em circulacdo pode proporcionar ainda mais discussdes
sobre o assunto, bem como em diferentes campos de estudo. Por exemplo, o apego que a
famosa geracao anos 80 nutre pela década, apesar de todas as suas contradigdes.

Com as elei¢des diretas no fim do ano de 1989, um novo cenario politico comega no
Brasil, com novos contratempos, insatisfacdo, protestos e, consequentemente, novas
abordagens no mundo artistico e informacional. No entanto, o que propusemos trazer neste
artigo foi a importancia do papel da Bizz no processo de redemocratizagdo brasileira.

Nunca foi “apenas” cultura. Ou “apenas” musica. “Apenas” rock. “Apenas”
Jornalismo Cultural. Tais textos acompanharam uma geracdo e buscaram falar diretamente
com ela sobre o momento em que viviam. Nao deixaram que fosse tempo perdido. Os

lembraram do poder de ser tdo jovem. O resto... E historia.
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