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RESUMO

A pesquisa busca apontar os lugares de fala do presidente do Brasil, Luiz Inacio Lula da Silva,
enquanto dirigente maximo do pais, no programa de radio Café com o Presidente. S&o
analisados trechos de cinco edigdes selecionadas, que foram ao ar em 2007 e abordaram as
acoes do governo federal em torno do Programa de Aceleracdo do Crescimento (PAC). O
presidente Lula é o protagonista do programa, que tem o formato de entrevista radiofonica.
Com base em pressupostos de teorias semantico-pragmaticas do discurso, o trabalho dispde de
comentarios parafrasticos de trechos da fala do presidente, bem como descreve as estratégias

enunciativas utilizadas por Lula.

Palavras-chave: Seméantico-Pragmatica. Discurso Politico. Radiojornalismo.



RESUMEN

La investigacion tiene por objeto establecer los puestos del Presidente habla de Brasil, Luiz
Indcio Lula da Silva como el méaximo lider del pais, el programa de radio Café con el
Presidente. Analizamos porciones seleccionadas de cinco ediciones, que fueron al aire en 2007
y examin0 las acciones del gobierno federal en el Programa de Aceleracion de Crecimiento
(PAC). El Presidente Lula es el protagonista del programa, que tiene el formato de entrevistas
de radio. Sobre la base de hipétesis de teorias semantico-pragmatico del discurso, el trabajo ha
paraphrastic comentarios extracto del discurso del Presidente, y describe las estrategias

utilizadas por enunciativa Lula.

Palabras clave: Seméantico-Pragmatico. Discurso politico. Radiojornalismo.
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1 INTRODUCAO

O rédio, como veiculo de comunicagdo de massa, integra o cotidiano dos brasileiros ha
praticamente 87 anos. A informacdo, o entretenimento e a formacdo da opinido publica estdo
entre as fungdes do radio, que é tido como um companheiro dos ouvintes. Analisar o contetido
divulgado via radio, com enfoque nas Ciéncias da Linguagem, ¢ o desafio a que nos
propomos. O caminho € percorrido quando abordamos as questdes semanticas e pragmaticas.

O estudo tem, como objetivo principal, apontar os lugares de fala ocupados pelo
presidente da Republica Federativa do Brasil, Luis Inacio Lula da Silva, que utiliza o radio
para se comunicar com 0 povo brasileiro por meio do programa Café com o Presidente.
Determinar os aspectos semantico-pragmaticos do discurso de Lula e verificar as estratégias
enunciativas usadas pelo presidente durante o programa estao entre 0s objetivos especificos do
trabalho.

A pesquisa justifica-se por alguns aspectos. Entre eles estd o fato de Luiz In&cio Lula
da Silva integrar o Partido dos Trabalhadores (PT) e ser o primeiro presidente de esquerda
eleito, reeleito apds a volta da eleicdo direta para o cargo no pais. Desde a sua primeira
eleicdo, em 2002, o debate social e midiatico é intenso sobre 0s rumos que o0 pais tomaria
tendo um metaldrgico e lider sindical como dirigente maximo.

A delimitacdo do corpus foi estabelecida ao eleger o tema Programa de Aceleragéo do
Crescimento (PAC) nas cinco edi¢des selecionadas do Café com o Presidente em 2007. O
PAC projetava, inicialmente, investimentos no pais, por parte do governo federal, na ordem de
R$ 503,9 bilhGes, no periodo de 2007 a 2010. No dia 3 de junho de 2009, o Comité do PAC
apresentou o sétimo balanco, com as acOes realizadas em 2007, 2008 e até abril deste ano.
Com a posterior inclusdo de novas acdes, 0 montante para o periodo subiu para R$ 646
bilhdes. Mais R$ 502,2 bilhdes foram adicionados ao programa para investimentos no pais
apo6s 2010. Da soma de R$ 1,14 trilhdo, o eixo de Logistica terd R$ 132,2 bilhdes, o de
Energia, R$ 759 bilhGes e o Social e Urbano, R$ 257 bilhGes. A meta do governo federal é
“acelerar o crescimento do Brasil” nas areas de infra-estrutura energética, social e urbana, e de
logistica. O PAC é o principal programa da segunda gestdo de Lula na presidéncia da
Republica.

A opcdo pela midia radio no estudo leva em conta a simpatia pessoal e profissional
deste jornalista-pesquisador, que atua ha 14 anos no radiojornalismo, com passagem em

emissoras de Santa Maria e Porto Alegre, no Rio Grande do Sul. Essa experiéncia de atuacéo
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no réadio proporcionou que, a partir de 2005, o jornalista-pesquisador passasse a integrar o
corpo docente do Centro Universitario Franciscano (Unifra), em Santa Maria (RS), no curso
de Comunicacdo Social — Jornalismo - ministrando as disciplinas de Radiojornalismo I e II,
Oficina de Producgdo Radiofonica e Projeto Experimental em Radio, bem como coordenando o
Nucleo de Producdo Radiofénica. Isso fez com que a busca pela atualizacdo profissional e a
qualificagdo docente aumentasse, sempre com o objetivo de discutir, analisar, aprender e gerar
novos saberes sobre a midia radio além da técnica simplesmente.

A escolha para andlise do Café com o Presidente, o programa de radio do presidente
Lula, é uma proposta ainda recente na pesquisa em Comunicagdo Social e nas Ciéncias da
Linguagem no pais. O trabalho apresenta inicialmente dados sobre a historia e as fases do
radio no Brasil. Depois, faz uma sintese dos aspectos da linguagem radiofonica, seguida de
reflexdes sobre o dialogismo e a entrevista. E, por fim, apresenta uma transcricdo comentada
de trechos do programa Café com o Presidente, que abordam o PAC.

A Semantica, a Pragmatica e o Discurso ganham um capitulo especial, pois servem
para pavimentar o caminho tedrico da analise dos cinco programas selecionados em que 0
PAC é tematizado. Os comentarios analiticos e as consideracdes finais trazem o olhar deste
jornalista-pesquisador a respeito dos lugares de fala ocupados pelo presidente Lula nas
edicBes selecionadas do Café com o Presidente, que reflete sobre aspectos semantico-

pragmaticos como as estratégias enunciativas.
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2 ORADIO NO BRASIL

Alguns documentos indicam que o radio, no Brasil, nasceu em Recife (PE), no dia 6 de
abril de 1919. Nesta data, com um transmissor importado da Franca, foi inaugurada a Radio
Clube de Pernambuco por Oscar Moreira Pinto. Porém, a data oficial da primeira transmissao
radiofénica no pais é 7 de setembro de 1922, dia em que foi comemorado o Centenério da
Independéncia do Brasil. Com 80 transmissores espalhados pela cidade do Rio de Janeiro, 0s
cariocas ouviram o discurso do entdo presidente Epitacio Pessoa. A emissora instalada pela
Westinghouse tinha um transmissor de 500 watts, que estava localizado no alto do Corcovado.

As transmissfes perduraram por mais alguns dias, mas faltou planejamento para a
continuidade. A instalacdo definitiva da radiodifusao no pais ocorreu um ano depois, no dia 20
de abril de 1923. Nesse contexto que a Radio Sociedade do Rio de Janeiro acabou fundada por
Roquette Pinto e Henry Morize, sendo a primeira emissora constituida como empresa. Porém,
as transmissdes regulares s6 ocorreram a partir do dia 1° de abril daquele ano, quando a
emissora iniciou oficialmente suas atividades.

Mas o radio nascia como meio de elite, ndo de massa, e se dirigia a quem tivesse poder
aquisitivo para mandar buscar no exterior os aparelhos receptores, entdo muito caros. Também
a programacdo ndo estava voltada para atingir aos objetivos a que se propunham seus
fundadores: “Levar a cada canto um pouco de educacao, de ensino e de alegria”. Nasceu como
um empreendimento de intelectuais e cientistas e suas finalidades eram basicamente culturais,
educativas e altruisticas. (ORTRIWANO, 1985, p.14)

A programacdo bésica tinha Opera, recitais de poesia, concertos e palestras. As
emissoras, que comecaram a espalhar-se pelo territério brasileiro ao longo da década de 20,
dependiam das doacdes de entidades privadas ou publicas e das mensalidades dos que
possuiam um aparelho em casa para sua manutencao.

Dois fatores transformaram a situacdo do radio no Brasil a partir da década de 30. O
primeiro deles foi a introducdo do radio de véalvulas, substituindo o de Galena, o que
contribuiu para baratear os custos de producdo do aparelho. O segundo foi a mudanca da
legislagdo, através do Decreto nimero 21.111, de 1° de margo de 1932, que regulamentou o
Decreto numero 20.047, de maio de 1931, permitindo a inser¢do da publicidade no réadio. A
introducdo dos anuncios publicitarios fez com que o radio perdesse, aos poucos, seu carater

educativo e elitista. Foi o primeiro diploma legal sobre a radiodifusao no pais.
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Dessa forma, o rddio comegou a se consolidar e passou a ter uma programagdo mais
popular, direcionada as massas. De acordo com Ortriwano (1985), mausicas populares,
programas humoristicos e os “reclames” publicitarios passaram a dominar a programacao e,
com o crescimento do comércio e da industria motivados pela Revolucdo de 1930, os

interesses mercantis comegaram a ser impostos.

Os empresarios comecaram a perceber que o radio era muito mais eficiente para
divulgar seus produtos do que os veiculos impressos, inclusive devido ao grande nimero de
analfabetos. Para o radio, surgem, entdo, novas fungdes, diretamente ligadas ao
desenvolvimento politico e econémico do pais. (ORTRIWANO, 1985, p.16)

Getulio Vargas foi o primeiro presidente brasileiro a usar o radio para divulgar as
atividades governamentais. Conforme Ferraretto (2001), o ex-presidente utilizou-o para
disseminar o seu projeto de integracdo nacional, para fazer a divulgacdo da imagem e dos
produtos brasileiros no exterior e, em especial, para se fazer ouvido pelos brasileiros de todas
as regiodes.

Segundo Ortriwano (1985), Vargas descobriu o potencial que o radio possuia para a
area politica. Assim, passou a veicular, via radio, propagandas e todo o material produzido
pelo Departamento Oficial de Propaganda (DOP), responsavel por uma secdo de radio que
mais tarde transformou-se na conhecida Hora do Brasil. Em 1934, o DOP deu origem ao
Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural, surgindo entdo A Voz do Brasil. Mais tarde,
0 Decreto niumero 1.915, de 27 de dezembro de 1939, criou o Departamento de Imprensa e
Propaganda (DIP), um 6rgdo ligado a Presidéncia da Republica e que exercia um papel de
censura, sendo responsavel pela fiscalizacdo das programac6es das emissoras e pela producéo
do programa A Voz do Brasil.

Nos anos 40, ocorre a chamada “época de ouro do radio brasileiro”. As emissoras
comecgam a concorrer entre si e a lutar pela conquista de mais ouvintes e patrocinadores. As
radionovelas, os musicais, 0s programas de auditorio e as transmissdes esportivas ganham
espaco. Em 28 de agosto de 1941, as 12h45min, a Radio Nacional do Rio de Janeiro coloca no
ar o Repérter Esso, um noticioso que marcou o radiojornalismo nacional. Foi o embrido do
desenvolvimento de um texto e de uma forma especificos para o radio: frases curtas, ordem
direta, tempo do texto era medido, a noticia entrava na hora certa e era apresentada com

nuances dos locutores, conferindo um colorido ao fato narrado.
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O radio sofre, nas décadas de 50 e 60, o impacto da chegada televisdo e tem a morte
decretada. Transforma-se em um "vitrolao" (roda discos em sua programacdo) e passa a
investir em utilidade publica. Ocorre o desenvolvimento do radiojornalismo e de uma
mobilidade maior do radio. Ele sai do estidio e vai as ruas. A disseminacdo do transistor,
desenvolvido em 1947, torna o radio portatil e os equipamentos de externas também ganham
com isso.

Nas décadas de 70, 80 e 90, o radio parte para o incremento do jornalismo, da
prestacdo de servigos, da segmentacdo e do desenvolvimento das FMs. Ocorre a consolidagéo
do radiojornalismo nas AMs. Sdo desenvolvidas diversas programacgdes diferenciadas. O
modelo talk and news, muita fala (entrevista) e noticias 24 horas ao dia, se consolida em
varias emissoras. A Central Brasileira de Noticias (CBN) surge também nessa época com um
projeto de cobertura nacional.

O desenvolvimento do radio na Internet abre novos caminhos e formas de acompanhar
e adaptar-se ao impacto provocado pelas novas tecnologias. Estabelece-se uma convergéncia
das midias. A Internet se apropria de imagens, do texto impresso, do modo de escrever do
radio e do préprio audio, reacomodando as midias. O radio rumou para a segmentacao, com
agilidade na cobertura jornalistica.

Na fase atual, surge o radio digital como alternativa para a comunicagao que permite
que as transmissdes por FM tenham qualidade de CD e as transmissdes por AM tenham
qualidade semelhante as FMs tradicionais. Inicialmente, o modelo norte-americano de
transmissdo IBOC (In Band On Channel era o mais propicio a ser adotado. Porém, também
séo feitos testes com o modelo europeu DRM (Digital Radio Mondiale). Ainda néo existe uma
definicdo. Por enquanto, as empresas realizam transmissdes em analdgico e digital para
observar vantagens e problemas destas alternativas. Segundo estimativas da Associacdo das
Emissoras de Radio e Televisdo do Estado de Sdo Paulo, toda a malha de receptores de radio
sera atualizada para o formato digital em dez anos. Ou seja, durante este periodo, ocorrera o
simulcasting (processo simultaneo) para que todas as pessoas possam ter condicdes de
adquirir um aparelho de radio digital. Este novo formato de transmissao também traz diversas
possibilidades para as emissoras. Por ser um meio digital, a transmissdo de radio podera
também incluir, além do som, videos e imagens.

O alcance pelo publico, que antes era excluido, mostra que o veiculo era um meio
eficiente, pois instigava o consumo e dava tanto resultado que foi, e continua sendo, um canal
utilizado pela politica. De acordo com Ortriwano (1985), o radio é o mais eficaz instrumento
ideoldgico dos grupos em vigéncia no poder. Isto porque consegue alcancar as massas de uma
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maneira como nenhum outro veiculo. Foi por isso que a politica fez questdo de té-lo como
aliado.

Sandra de Deus (2002) destaca que, nos anos 80, o presidente José Sarney (1985-1989)
adotou o programa “Conversas ao Pé do Radio” onde prestava contas, respondia perguntas,
dava recados e pedia sugestdes. O presidente Fernando Henrique Cardoso (1995-2002)
também teve o seu programa de radio, onde abordava os mais diferentes assuntos no “Palavra
do Presidente”. O programa tinha trés minutos de duracdo e era gerado pela entdo estatal
Radiobrés, hoje transformada em Empresa Brasil de Comunicacdo (EBC).

Foi durante o primeiro mandato como presidente da Republica Federativa do Brasil,
entre 2003 e 2006, que Luiz Inacio Lula da Silva resolveu ter, também, o seu préprio
programa de radio: “Ja fazia algum tempo que eu estava querendo ter um programa de radio
gue me permitisse conversar 0s assuntos importantes do Brasil com o povo brasileiro e esse
programa vem em boa hora”, afirmou Lula, durante a primeira edicdo do Café com o

Presidente, em 17 de novembro de 2003.
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3 LINGUAGEM E RADIO

A linguagem radiofénica, na o6tica de Ferraretto (2000), engloba o uso da voz humana,
da masica, dos efeitos sonoros e do siléncio, que atuam isoladamente ou combinados entre si
de diversas formas. Cada um destes elementos contribui, com caracteristicas prdprias, para o
todo da mensagem:

1) voz humana: som ou conjunto de sons emitidos pelo aparelho fonador, fala.

2) musica: arte e ciéncia de combinar os sons de modo agradavel ao ouvido,
composi¢ao musical.

3) efeitos sonoros: produto ou resultado de algo que produz ou reforga o som, que
emite som intenso, harmonioso, melodioso.

4) siléncio: estado de quem se cala, auséncia de ruido, sossego, sigilo.

Os trés ultimos — mdusica, efeitos sonoros e siléncio — instigam em grande parte o
inconsciente do ouvinte, enquanto o discurso oral visa ao consciente.

A trilha sonora pode acentuar ou reduzir determinados aspectos dramaticos contidos na
voz do comunicador, ressaltados, por vezes, pelo siléncio. Neste quadro, o efeito compensa a
auséncia da imagem, reproduzindo sons proprios de elementos que servem como pano de
fundo, de um trovdo em meio a uma tempestade aos trinados dos passaros para representar o
inicio de uma manha de primavera.

A auséncia de contato visual leva a uma série de alternativas sonoras para a
codificacdo da mensagem. Resulta dai que a base para recepgdo seja o sentido da audigdo
como, em nivel menor — por ndo ser o Unico elemento presente -, a fala é a base da
transmissao.

A maior ou menor guantidade de recursos técnicos influenciara ainda na diminuicao ou
no aumento da eficacia de processo comunicativo, ndo s6 na transmissao em si, mas também
no entendimento da mensagem.

A instantaneidade do radio como veiculo de comunicacdo, determinada em parte
significativa pela estrutura tecnoldgica de emissdo e recepcao, impde poderoso condicionante
a mensagem.

Desta forma, McLeish (1999) e Barbosa Filho (2003) consideram que a linguagem no
radio deve ser direta, objetiva (relatar de maneira clara e correta os fatos), simples (sem
rodeios), clara (leva a compreensdo imediata), envolvente, agradavel, acolhedora,

entusiasmada (vibrante), informal, nitida, rica, repetitiva (com originalidade), forte, concisa,
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correta e invocativa (que se aproxima do ouvinte). Tudo para promover que um maior nimero

de ouvintes tenha acesso as informac@es transmitidas.

3.1 LINGUAGEM E DIALOGISMO

Segundo Bakhtin (1998), a lingua, em sua totalidade concreta, viva, em seu uso real,
tem a propriedade de ser dialdgica. Essas relacdes dialogicas ndo se circunscrevem ao quadro
estreito do dialogo face a face, que € apenas uma forma composicional, em que elas ocorrem.
Ao contrario, todos os enunciados no processo de comunicagdo, independentemente de sua
dimensdo, sdo dialdgicos. Neles, existe uma dialogizagdo interna da palavra, que é perpassada
sempre pela palavra do outro, € sempre e inevitavelmente também a palavra do outro. Isso
quer dizer que o enunciador, para construir um discurso, leva em conta o discurso de outrem,
que esté presente no seu. Por isso, todo discurso é inevitavelmente ocupado, atravessado, pelo
discurso alheio. O dialogismo consiste nas relagfes de sentido que se estabelecem entre dois
enunciados.

A orientacdo dialdgica é naturalmente um fenémeno proprio a todo discurso. Trata-se
da orientacdo natural de qualquer discurso vivo. Em todos os seus caminhos até o objeto, em
todas as diregOes, o discurso se encontra com o discurso de outrem e ndo pode deixar de
participar, com ele, de uma interagdo viva e tensa. Apenas o Adao mitico que chegou com a
primeira palavra num mundo virgem, ainda ndo desacreditado, somente este Adao podia
realmente evitar por completo esta mutua orientacdo dialégica do discurso alheio para o
objeto. Para o discurso humano, concreto e historico, isso ndo é possivel: s6 em certa medida e
convencionalmente é que pode dela se afastar. (BAKHTIN, 1998, p.88)

As unidades da lingua sdo os sons, as palavras e as oragdes, enquanto os enunciados
sdo as unidades reais de comunicacdo. As primeiras sao repetiveis. No entanto, os enunciados
sdo irrepetiveis, uma vez que sdo acontecimentos Unicos, cada vez tendo um acento, uma
apreciacao, uma entonacao proprios.

O primeiro conceito de dialogismo diz respeito, pois, a0 modo de funcionamento real
da linguagem: todos os enunciados constituem-se a partir de outros. Numa formacdo social

determinada, operam o presente, ou seja, 0s multiplos enunciados em circula¢do sobre todos
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os temas; o passado, isto é, os enunciados legados pela tradicdo de que a atualidade é
depositaria, e o futuro, os enunciados que falam dos objetivos e das utopias dessa
contemporaneidade. Nela, atuam forcas centripetas e centrifugas: aqueles atuam no sentido de
uma centralizacdo enunciativa do plurilinguismo da realidade; estas buscam erodir,
principalmente pela derriséo e pelo riso, essa tendéncia centralizadora.

Com os conceitos de forcas centripetas e forcas centrifugas, Bakhtin desvela o fato de
que a circulacdo das vozes numa formacdo social estd submetida ao poder. Ndo ha
neutralidade no jogo das vozes. Estdo em causa todas as relacdes de poder, desde as do dia-a-
dia até aquelas do exercicio do poder do Estado.

Segundo Chaui (1995, p. 142):

A linguagem é um instrumento do pensamento para exprimir conceitos e simbolos, para
transmitir e comunicar idéias abstratas e valores. A palavra, (...) € uma representagdo de um
pensamento, de uma idéia ou de valores, sendo produzida pelo sujeito pensante que usa sons e
letras com essa finalidade. O pensamento puro seria silencioso ou mudo e formaria, para
manifestar-se, as palavras. Duas provas poderiam confirmar essa concepc¢do de linguagem: o
fato de que o pensamento procura e inventa palavras; e o fato de que podemos aprender outras
linguas, porque o sentido de duas palavras diferentes em duas linguas diferentes é 0 mesmo e o
tal sentido é a idéia formada pelo pensamento para representar ou indicar coisas.

O pensamento, a palavra e a linguagem oral encaminham para um dialogo que, no

radio, transforma-se em entrevista. E o que trataremos a seguir.

3.2 AENTREVISTA RADIOFONICA

Para Medina (1995), a entrevista pode ser apenas uma eficaz técnica para obter
respostas pré-pautadas por um questiondrio. Mas certamente ndo serd um braco da
comunicacdo humana, se encarada como simples técnica. Um leitor, ouvinte ou telespectador
sente quando determinada entrevista passa emocao, autenticidade, no discurso enunciado tanto
pelo entrevistado quanto no encaminhamento das perguntas pelo entrevistador. Ocorre, com

limpidez, o fendmeno da identificacdo, ou seja, os trés envolvidos (fonte de informacdo-
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reporter-receptor) se interligam numa Unica vivéncia. A experiéncia de vida, o conceito, a
duvida ou o juizo de valor do entrevistado transforma-se numa pequena ou grande historia que
decola do individuo gue narra para se consubstanciar em muitas interpretacées.

Desenvolver a técnica da entrevista nas suas virtudes dialdgicas ndo significa uma
atitude idealista. No cotidiano do homem contemporaneo, ha espago para o didlogo possivel.
Sua maior ou menor comunicacdo esta diretamente relacionada com a humanizacdo do
contato interativo: quando, em um desses raros momentos, ambos - entrevistado e
entrevistador — saem “alterados” do encontro, a técnica foi ultrapassada pela intimidade entre
oEUeoTU.

A entrevista, nas suas diferentes aplicacbes, enfatiza Medina, é uma técnica de
interacdo social, de interpretacdo informativa, quebrando assim isolamentos grupais,
individuais, sociais; pode também servir & pluralizacdo de vozes e a distribuicdo democréatica
da informagdo, constituindo-se sempre em um meio cujo fim é o inter-relacionamento
humano.

Como registra Peter E. Mayeux, as primeiras entrevistas radiofonicas foram levadas ao
ar nos Estados Unidos, durante a década de 20. Ja Juan Gargurevich lembra como origem
remota desta técnica de obtencdo de informacdes os didlogos propostos por Platdo na Grécia
Antiga como forma de difundir os seus principios filosoficos. A base de perguntas e respostas
desenvolvia-se 0 processo de conhecimento.

Ferraretto (2000) acrescenta que, como toda a forma de obtencdo do conhecimento, a
entrevista presta-se a uma analise com base epistemoldgica. H4 uma dupla relacdo entre
sujeito e objeto. Primeiro, estabelece-se um processo de busca por conhecimento entre o
entrevistador e a informacdo ou opinido. Ao mesmo tempo (ao vivo) ou conforme a situacéo
(gravacéo), como é o caso do Café com o Presidente, o publico torna-se o sujeito em um outro
plano epistemoldgico.

Sobre a entrevista no radio, Ferraretto diz (2000, p. 270):

“A entrevista implica um contato entre duas pessoas que, no caso do radiojornalismo, séo
representadas pelo repdrter ou apresentador, de um lado, e por uma pessoa possuidora de
informacdes e opinides relevantes para o publico, de outro. Acrescenta-se, ainda, a
possibilidade de terceiros acompanharem esse didlogo.”

Prado (1985) atribui importancia a entrevista, ressaltando a facilidade de adaptacao
deste formato jornalistico no radio e assinalando as suas caracteristicas especificas.
A concepcdo de entrevista, para Prado (1985, p.47), é a seguinte:
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[...] a entrevista é formalmente um dialogo que representa uma das férmulas mais

atraentes da comunicacdo humana. Produz-se uma interacdo mdtua entre o entrevistado e o
entrevistador, fruto do didlogo. Esta interacdo- natural na comunicacdo humana em nivel oral
— exerce um efeito de aproximagdo no ouvinte, que se sente incluido no clima coloquial, ainda
gue ndo possa participar [...].

O programa Café com o Presidente tem esse formato jornalistico no radio e contempla
as afirmacdes de Medina, Ferraretto e Prado. Nos programas selecionados, o jornalista Luiz
Fara Monteiro faz as perguntas ao presidente Lula que, por sua vez, as responde. As
declaracBes de Lula tém importancia, no momento em que ele é a figura méxima do Poder
Executivo nacional e suas respostas sdo relevantes em maior ou menor grau para a populacao

brasileira.

3.3 O PROGRAMA CAFE COM O PRESIDENTE

Cafe com o Presidente, o programa de radio do presidente da Republica Federativa do
Brasil, Luiz Inécio Lula da Silva, é produzido pela Diretoria de Servigos da Empresa Brasil de
Comunicacdo (EBC). A supervisdo é da Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da
Republica.

Durante seis minutos, atualmente, o jornalista Luciano Seixas conversa com o0
presidente Lula sobre acGes, projetos do governo e outros temas de interesse nacional. A
producédo informa que o objetivo do programa é contribuir para o esclarecimento do cidadao
brasileiro.

O Café com o Presidente ¢ transmitido as segundas-feiras, via satélite, no mesmo canal
de distribuicdo de A Voz do Brasil. As transmissGes ocorrem em quatro horarios: as 6h, 7h,
8h30min e 13h. O programa também pode ser acessado na Internet, no endereco
www.radiobras.gov.br.

O programa Café com o Presidente entrou no ar em 17 de novembro de 2003, com
edicdes quinzenais, de seis minutos, produzidas pela empresa Toda Onda Comunicacgéo Ltda.
Em janeiro de 2005, a producdo do programa passou a ser feita pela Radiobras, que ja era

responsavel por sua veiculacdo e distribuicdo. Em dezembro de 2007, a producdo foi
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assumida, nas mesmas condi¢Oes, pela Diretoria de Servicos da Empresa Brasil de
Comunicacéo (EBC), criada pela Medida Proviséria 398.

A equipe responsavel pela producdo do Café com o Presidente é formada, atualmente,
por Jose Ageu e Marco Antonio, na operacao de audio; Leleco Santos, na sonoplastia; Patricia
Duarte, na producéo e edicdo; e Anelise Borges, na producdo e edicdo final. A supervisao
editorial é da Secretaria de Comunicacao Social da Presidéncia da Republica.

Um levantamento feito pela Radiobras, em 2005, estima que aproximadamente 1.300
rédios retransmitem voluntariamente o programa, na integra ou em partes, toda segunda-feira.
Além disso, o Café com o Presidente € citado freqlientemente no noticiario de agéncias na
internet, de emissoras de televisdo e de jornais impressos.

De acordo com Lima (2006):

Uma avaliagdo positiva do Café com o Presidente pode ser feita considerando o nimero de
emissoras que o retransmitem e a repercussao que tem entre as agéncias de noticias online, 0s
portais de internet e os veiculos de referéncia nacional, tanto da midia eletrénica quanto da
impressa. Mas o verdadeiro sucesso do programa é a relacdo "direta" que o presidente
estabelece com o ouvinte, uma certa "intimidade distante™ que s6 o radio permite (sem a alta
definicdo da TV). Ademais, o r&dio é o veiculo mais popular do pais e esta presente ndo sé
em praticamente a totalidade dos domicilios, mas nos meios de transporte e, individualmente,
acompanhando ouvintes no exercicio das mais diferentes tarefas diarias.

A atual gerente-executiva da Diretoria de Servigos da Empresa Brasil de Comunicagao
(EBC), Helenise Brant, chefiou a equipe de producdo do Café com o Presidente ate outubro de
2007. Com a nova funcdo, a geréncia vai cuidar de todos 0s servigos prestados ao governo
federal e a outras instituicbes. Um destes servicos é a producdo, edi¢do e veiculacdo do Cafe

com o Presidente.

Segundo ela, em entrevista concedida por correio eletrénico (VER ANEXO), a pauta
do programa é discutida a cada edigdo entre a equipe de producdo do programa e a Secretaria
de Comunicacao Social do Governo, que € responsavel pela supervisdo editorial do programa.
Helenise observa que qualquer pessoa pode sugerir pautas para o0 programa. “Recebemos,
inclusive, sugestdo de ouvintes. O presidente Lula também sugere, mas ndo € a rotina. Em
geral, ele é informado na sexta ou no sabado sobre o tema do programa, mas ndo recebe as
perguntas previamente”, relata. Ela explica que, na hora da gravacao, a producdo oferece ao
presidente uma pequena apuracao sobre o assunto, numeros e dados técnicos aos quais ele

pode recorrer se sentir necessidade.
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Helenise explica que o Café com o Presidente ndo tem um roteiro prévio. “O
apresentador faz as perguntas e o presidente responde como em qualquer entrevista”.
Conforme ela, ndo ha controle das radios que retransmitem o programa. “Disponibilizamos o
sinal aberto no satélite e na internet para que as emissoras possam captar. Temos uma
amostragem feita por telefone em 2005, quando foram ouvidas 1.000 emissoras”. Destas,
comenta Helenise, “cerca de 30% informaram que veiculam o Café com o Presidente, na

integra ou editado, toda semana, e 10% informaram que veiculam eventualmente”.

3.3.1 Quando o assunto é o PAC

Para desenvolver a pesquisa Café com o Presidente: um olhar semantico-pragmatico
sobre o PAC no programa de radio de Lula, foram selecionados cinco programas levados ao
ar em 2007, com énfase nas acdes do governo federal para alavancar o Programa de
Aceleracéo do Crescimento (PAC).

No langamento do PAC, em 2007, o governo federal previa investir R$ 503,9 bilhdes
até 2010. Com a posterior inclusdo de novas agdes, 0 montante para o periodo subiu para R$
646 bilhdes. No dia 3 de junho de 2009, o Comité Gestor do PAC apresentou 0 7° Balanco
(VER ANEXO) das ac0es realizadas em 2007, 2008 e até abril deste ano.

O 7° Balanco do PAC indica que, pelo critério de valor, o percentual de obras
concluidas é de 15% e das que andam com bom ritmo, de 79%. J& as acOes que precisam de
atencdo representam 4%, enquanto as que preocupam equivalem a 2%. Das 2.446 acdes
monitoradas, 14% foram concluidas e 77% estdo com execucdo adequada. Em ritmo que
merece atencdo, encontram-se 7% e, em situacdo que preocupa, 2%. Estes numeros nao
incluem as ac¢des de Habitacdo e Saneamento, que tém monitoramento em separado.

Em relacdo ao estagio, em valor, 63% das acGes estdo em obras. Em licitacdo estdo 5%
e na fase de projeto ou licenciamento situam-se 15%. Em quantidade, o estagio das acdes
apresenta-se assim: 15% concluidas e 62% em obras; 12% em licitacdo e 11% em projeto ou
licenciamento.

Os 335 empreendimentos do PAC concluidos até abril significam investimento de R$
62,9 bilhdes. Sdo 133 obras no setor de Logistica, equivalentes a R$ 10,2 bilhdes. Entre elas

4,4 mil km de rodovias, 356 km de ferrovias, 91 embarcagdes, cinco aeroportos, trés hidrovias
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e um terminal portuério.

No setor de Energia sdo 186 empreendimentos concluidos, correspondendo a R$ 50,2
bilhdes. Destacam-se 3,8 mil MW novos de energia elétrica; 5,2 mil km de linhas de
transmissdo; 1,4 mil km de gasodutos; cinco refinarias modernizadas; e 56 usinas de
combustiveis renovaveis.

No eixo Social e Urbano foram concluidos 16 empreendimentos, totalizando R$ 2,5
bilhdes. Foi atingida a meta original do programa Luz para Todos em 13 estados e entregues
obras que aumentam a oferta de agua em Tocantins, Alagoas e Ceara.

Na oOtica governamental, o0 PAC é um novo modelo de planejamento, gestdo e
realizacdo do investimento publico. Articula projetos de infraestrutura pablicos e privados e
medidas institucionais para aumentar o ritmo de crescimento da economia. Define prioridades
e metas, monitora a execucdo dos empreendimentos e presta contas a cada quadrimestre.
Modernizar a infraestrutura, melhorar o ambiente de negdcios, estimular o crédito e o
financiamento, aperfeicoar a gestdo publica e elevar a qualidade de vida da populacdo séo
alguns dos objetivos do PAC. Alem disso, suas acdes e obras geram empregos que garantem
renda e consumo para milhares de trabalhadores e suas familias. Ao lado de programas
sociais, como o Bolsa Familia, e da futura exploracdo do petréleo da camada pré-sal, o PAC é
visto como um instrumento estratégico de inclusdo social e de promoc¢édo do desenvolvimento.

O ndmero de a¢Ges monitoradas pelo Comité Gestor do PAC aumentou de 2.198, em
setembro, para 2.378 em dezembro de 2008 e para 2.446 a¢Ges monitoradas, em abril de 2009,
devido a inclusbes e desmembramentos. N&o estdo incluidas as acbes de habitacdo e
saneamento.

Os investimentos visam a aumentar a capacidade de gerar energia elétrica em 40%.
Outro objetivo é aumentar a cobertura de esgoto, beneficiando 7,3 milhdes de domicilios e

25,4 milhdes de pessoas.
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4 SEMANTICA, PRAGMATICA E DISCURSO

O relacionamento do homem tanto com a natureza quanto com 0s seus semelhantes é
mediatizado por simbolos; em outras palavras, as relagdes homem-natureza e homem-homem
se estruturam simbolicamente. Ora, ao passo que o relacionamento entre 0 homem e a
linguagem como representacdo do mundo ¢é tratado a luz da Semantica, a interacdo social do
homem na e pela linguagem constitui objeto de estudo da Pragmatica. (KOCH, 1984, p.19)

De acordo com Van Dijk (1992), a semantica faz parte de uma teoria semidtica mais
ampla sobre o comportamento significativo e simbolico. O tipo de interpretacdo pela qual
significados sdo atribuidos a expressdes é geralmente chamada “intensional”. Além dessas
interpretacdes intensionais, temos também as interpretacfes extensionais, as quais dependem
(sdo uma funcdo) das interpretagdes intensionais: expressdes com um dado significado podem
referir ou denotar algum objeto ou propriedade “no mundo”.

Para sermos capazes de interpretar um discurso, isto &, atribuir-lhe significado e
referéncia, segundo Van Dijk, precisamos também de uma avaliagdo substancial do
conhecimento do mundo e este conhecimento pode ser s6 parcialmente especificado no
interior da linglistica ou da gramatica, precisamente, no léxico. Ele observa que uma teoria
pragmatica especificara se tais fatos sdo parte de um mundo possivel dado ou néo, se um ato
desses sera ou deveria ser produzido, levando-se em conta o ato de fala realizado, quando o
discurso é usado e proferido em algum contexto social especifico.

Um discurso ndo é apenas um conjunto de sentencas, mas uma seqliéncia ordenada,
com condicionamentos convencionais sobre as estruturas de fato, por exemplo, episédios. Ha
regras e estratégias para ordenar as sentencas e expressar relacdes de espaco, de tempo e de
condicdo entre proposicbes e fatos. A coeréncia deve sempre ser definida em termos de
proposicBes completas e de fatos por elas denotados, e que € relativa ao conhecimento do
mundo que o falante e ou ouvinte tém.

Para cada sentenca do discurso, tanto quanto para o discurso como um todo, deve ser
indicado ao ouvinte, tanto no nivel semantico quanto no nivel da estrutura de superficie, como
cada sentenca se relaciona com as sentencgas anteriores e, possivelmente, com as posteriores,
como a informacdo de cada sentenca se vincula a informacdo de outras sentencas, e que
informacao é pressuposta (pelo falante ou escritor) da parte do ouvinte ou do leitor, a respeito
do contexto e do mundo. Assim, em cada ponto do discurso, deve haver, pelo menos, uma

nova informacao.
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Na avaliacdo de Chaparro (2007), o tripé das vertentes basicas que a Semiologia criou
e desenvolveu é composto pela Pragmatica, a Sintatica e a Semantica. Na sintese de Van Dijk,
a Pragmatica € o ramo da ciéncia que se dedica a “analise das fun¢des dos enunciados
linglisticos e de suas caracteristicas nos processos sociais”. Por sua vez, Lamiquiz a considera
“o0 fendbmeno das relag¢fes dos elementos discursivos com os usuarios, produtor e interpretador
do enunciado”.

Para Chaparro, independente das duas definicdes, as propriedades pragmaéticas da
mensagem dependem das experiéncias anteriores de emissor e receptor, e de suas
circunstancias atuais. Ele observa que “o jornalismo tem na Pragmatica o canal de conexdo
com o saber e a erudi¢do da Linguistica que, ao lado da Sociologia, pode ser considerada a
ciéncia-mée da Comunicacéo”.

Chaparro acrescenta que “um mergulho a essas raizes ajudara a dar consisténcia
cientifica ao entendimento e ao desenvolvimento do jornalismo enquanto narracdo da
atualidade para alimentar processos sociais”. Ele observa que, enquanto processo social de
comunicacéo, o jornalismo situa-se no campo da Pragmatica. E na Pragmatica, mais do que na
Semantica, devera encontrar fundamentacdes tedricas essenciais, para ser pensado, realizado,
compreendido e aperfei¢coado.

O termo pragmatica, etimologicamente, origina-se do grego pragmatikos, relativo aos
atos que devem ser feitos. Como ciéncia, deriva do Pragmatismo, doutrina filosofica criada
por Charles Sanders Peirce (1839-1914), também considerado o pai da Semiologia ou
Semidtica.

De acordo com Cancado (2005), “Semantica é o estudo do significado das linguas”. A
habilidade linglistica é baseada em um conhecimento especifico que o falante tem sobre a
lingua e a linguagem. Tal conhecimento da lingua passa pela gramatica, um sistema de regras
e/ou principios que governam o uso dos signos da lingua.

O falante possui diferentes tipos de conhecimento em sua gramatica: o vocabulario
adquirido, como pronunciar as palavras, como construir as sentencas e como entender o
significado das palavras e das sentencas.

A descricdo linguistica tem diferentes niveis de analise: o léxico, como conjunto de
palavras de uma lingua; a fonologia, que estuda os sons de uma lingua e como se combinam
para formar as palavras; a morfologia, que estuda a construcdo das palavras; a sintaxe, que
estuda como as palavras podem ser combinadas em sentencas; e a semantica, que estuda o

significado das palavras e das sentencgas.
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O semanticista busca descrever o conhecimento semantico que o falante tem da sua
lingua. A semantica ndo pode ser estudada somente como a interpretacdo de um sistema
abstrato, mas também tem que ser estudada como um sistema que interage com outros

sistemas, no processo da comunicagdo e expressao dos pensamentos humanos.

4.1 PESSOAS DO DISCURSO

Segundo Fiorin (2006), os seres humanos agem em determinadas esferas de
atividades, entre elas as da politica. Essas esferas de atividades implicam a utilizagdo da
linguagem na forma de enunciados. Ndo se produzem enunciados fora das esferas de acéo, o
que significa que eles sdo determinados pelas condi¢des especificas e pelas finalidades de
cada esfera. Essas esferas de acdo ocasionam o aparecimento de certos tipos de enunciados,
que se estabilizam precariamente e que mudam em funcdo de alteragdes nessas esferas de
atividades. SO se age na interacdo, sO se diz no agir e o agir motiva certos tipos de enunciados,
0 que quer dizer que cada esfera de utilizacdo da lingua elabora tipos relativamente estaveis de

enunciados.
Existem trés pessoas gramaticais ou pessoas do discurso:
12 pessoa: a pessoa que fala (locutor ou emissor);
2% pessoa: a pessoa com quem se fala (ouvinte ou receptor);

32 pessoa: a pessoa de quem se fala (assunto ou mensagem).

Nos cinco programas em analise (VER ANEXOS), o jornalista Luiz Fara Monteiro e 0
presidente da Republica, Luiz Indcio Lula da Silva, atuam como a primeira pessoa do
discurso, pois sdo os locutores. O jornalista conduz o Café com o Presidente, fazendo a
abertura e o encerramento do programa, bem como as perguntas ao presidente Lula, que, por

sua vez, as responde com o objetivo de esclarecer os ouvintes, colocados na 22 pessoa. O
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assunto, na posicao de 32 pessoa, restringe-se as a¢des desenvolvidas pelo governo federal por

meio do Programa de Aceleracao do Crescimento (PAC).

Conforme Maingueneau (1989), os fendbmenos enunciativos em que o locutor profere
falas pelas quais ndo se responsabiliza ndo dizem respeito apenas a rejeicdo. A distancia assim
estabelecida também pode marcar a adesdo, como foi visto a proposito da citacdo de
autoridade, onde o “locutor” se apaga diante de um “Locutor superlativo que garante a
validade da enunciacdo. Geralmente, tratam-se de enunciados ja conhecidos por uma
coletividade, que gozam o privilégio da intangibilidade: por esséncia, ndo podem ser

resumidos nem reformulados, constituem a prépria Palavra, captada em sua fonte.

Por meio do discurso do presidente Lula, ou seja, dotado de uma agdo verbal de
intencionalidade, o dirigente tenta influir sobre o comportamento do ouvinte do programa ou

fazer com que compartilhe de suas opinides a respeito do PAC.

Koch (1996) destaca que o ato de argumentar, isto €, de orientar o discurso no sentido
de determinadas conclusdes, constitui o ato linguistico fundamental, pois a todo e qualquer
discurso subjaz uma ideologia. E o caso de Lula no programa Café com o Presidente. O
dirigente utiliza-se do radio para chegar a populacéo brasileira e tentar validar as acdes da sua

administracdo, assim como valorizar o PAC como proposta do governo do PT e dos aliados.

Segundo Koch, foi com o surgimento da Pragmatica que o estudo do discurso e, em
decorréncia, o da argumentacdo ou retorica - passou a ocupar um lugar central nas pesquisas
sobre a linguagem. Os fildsofos analiticos de Oxford, particularmente Austin, e também
Searle, nos Estados Unidos, entre outros, dedicaram-se ao estudo dos atos de linguagem —
aquilo que se faz quando se fala — postulando a existéncia de atos ilocucionarios, que
encerram a “for¢a” com que os enunciados sdo produzidos, e de atos perlocucionérios, que
dizem respeito aos efeitos visados pelo uso da linguagem, entre 0s quais 0s de convencer e de

persuadir.

Perelman (1970) ressalta que a argumentacdo visa a provocar ou a incrementar a
“adesdo dos espiritos” as teses apresentadas ao seu assentimento, caracterizando-se, portanto,
como um ato de persuasdo. Enquanto o ato de convencer se dirige unicamente a razao, através
de um raciocinio estritamente l6gico e por meio de provas objetivas, sendo, assim, capaz de

atingir um “auditério universal”, possuindo carater puramente demonstrativo e atemporal (as
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conclusdes decorrem naturalmente das premissas, como ocorre no raciocinio matematico), o
ato de persuadir, por sua vez, procura atingir a vontade, o sentimento do (s) interlocutor (es),
por meio de argumentos plausiveis ou verossimeis e tem carater ideoldgico, subjetivo,
temporal, dirigindo-se, pois, a um *“auditorio particular”: o primeiro conduz a certezas, ao
passo que o segundo leva a inferéncias quer podem levar esse auditério — ou parte dele — a

adesdo aos argumentos apresentados.

Se a frase é uma unidade sintatico-seméantica, o discurso constitui uma unidade
pragmatica, atividade capaz de produzir efeitos, reacdes, ou, como diz Benveniste (1974), “a
lingua assumida como exercicio pelo individuo”. Ao produzir um discurso, 0 homem se
apropria da lingua, ndo s6 com o fim de veicular mensagens, mas, principalmente, com o
objetivo de atuar, de interagir socialmente, instituindo-se como EU e constituindo, a0 mesmo
tempo, como interlocutor, o outro, que é por sua vez constitutivo do proprio EU, por meio do

jogo de representacBes e de imagens reciprocas que entre eles se estabelecem.

O discurso, para ser bem estruturado, deve conter, implicitos ou explicitos, todos 0s
elementos necessarios a sua compreensdo, deve obedecer as condicGes de progresso e
coeréncia, para, por si so, produzir comunicacdo: em outras palavras, deve constituir um texto.
No caso do Café com o Presidente, esse texto, em se tratando da linguagem verbal, tem-se 0
discurso, atividade comunicativa de um locutor, numa situagdo de comunicacdo determinada,
englobado ndo sé o conjunto de enunciados por ele produzidos em tal situacdo — ou 0s seus e

os de seu interlocutor, no caso do didlogo — como também o evento de sua enunciacao.

4.2 NEGACAO E PRESSUPOSICAO

Pressuposicdo € o ato ou efeito de pressupor algo, supor de antemdo, presumir. Ao
discutir a questdo da referéncia das proposicOes, Frege (1892) estabelece o seu valor de

verdade. Desse modo, substituindo-se uma parte de uma proposicdo por uma expressao que
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possua 0 mesmo valor de verdade, toda proposicdo mantera 0 mesmo valor de verdade, isto ¢,

a mesma referéncia.

De acordo com Moura (2000), as pressuposi¢des funcionam no fluxo conversacional e
dentro de um certo contexto. Ele observa que as maximas conversacionais sdo principios que
regem a comunicagdo cooperativa. Elas sdo: a maxima da relevancia, a maxima da qualidade,

a maxima da quantidade e a méxima do modo.

Também entre os linguistas existem aqueles que consideram a pressuposi¢cdo como
uma relacdo semantica existente entre sentencas, tracando a distingdo entre pressuposicédo e
assercdo em termos de contedo ou das condicdes de verdade das proposi¢Bes: uma
proposicdo “P” pressupde “Q” se e somente se “Q” deve ser necessariamente verdadeiro para
que “P” tenha qualquer valor de verdade. Sendo falsa a pressuposicao, a assercdo carecera de

valor de verdade.

Entre os que entendem a pressuposi¢do como condi¢cdo de emprego dos enunciados,
ha, portanto, os que consideram este emprego como emprego légico. E o caso de Frege,
Russell (1905) e Strawson (1950). Outros admitem que o fendmeno da pressuposi¢cao ndo se

fundamenta no emprego logico.

Para Collingwood (1940), da escola de Oxford, a pressuposi¢cdo dos enunciados
constitui um caso particular de um fendmeno mais geral que abrange toda a atividade humana:
ja que todo ato é orientado para determinado fim, ao pratica-lo, estamos admitindo que seja
apto a levar a esse fim, ou seja, ndo ha impossibilidade “a priori” de ele ser realizado com
éxito. Ora, quando se fala das pressuposices de um enunciado, trata-se das condicdes

requeridas para que ele possa atingir os resultados pretendidos.

Collingwood conclui que o enunciado possui pressupostos enquanto ato, ou melhor,
enguanto objeto de um ato — e ndo enquanto ato propriamente linguistico. Portanto, eles ndo
podem ser considerados elementos do seu contetdo, pois outros atos, ndo linguisticos,

também sédo afetados por pressupostos.

Para Strawson (1964), uma frase que pretenda informar uma determinada propriedade
possuida por um objeto e que a ele se refira por meio de uma descri¢do, s podera
desempenhar seu papel se 0 ouvinte tiver 0s conhecimentos necessarios para se reportar da

descricdo a coisa descrita, um dos quais devera ser necessariamente a idéia de que existe um
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referente que corresponde a descrigdo. S&do, pois, pressupostos de um enunciado 0s
conhecimentos que se devem presumir no ouvinte para que o enunciado possa cumprir sua

funcdo informativa.

Austin (1962) d& um passo adiante, ao demonstrar que ndo s6 os enunciados assertivos
possuem pressupostos, generalizando o fendmeno para outros atos de linguagem, como a
interrogacdo, a ameaca, a ordem, a promessa: da, assim, a assercdo o estatuto de um ato de
linguagem entre varios outros. As condi¢fes objetivas de Austin encontram seu paralelo nas

pressuposicdes: se forem falsas, 0 ato ndo se realizara.

Fillmore (1970) propde que se analise a situacdo de comunicacdo verbal sob dois
aspectos: o ilocucionario (ou explicito) e o pressuposicional (o implicito). Os aspectos
pressuposicionais seriam as condi¢des que devem ser satisfeitas para que um ato ilocucionario
preciso seja efetivamente realizado ao se pronunciarem certas frases. Fillmore conclui que a
teoria linglistica necessita de uma andlise dos atos de linguagem que leve em consideracao
tanto os aspectos pressuposicionais como os ilocucionarios da comunicacdo verbal, o que
possibilitara aos linglistas construirem um sistema de regras por meio das quais, dada uma
descricdo gramatical complexa de qualquer frase, seja possivel detectar o conjunto das

pressuposicdes que devem ser satisfeitas para toda e qualquer enunciacdo de boa fé da mesma.

Stalnaker (1973) define a pressuposi¢cdo como uma disposicdo linglistica do falante.
Defende a posicdo de que a pressuposicdo deve ser analisada do ponto de vista pragmatico,
em termos das situacGes em que o enunciado € produzido — as atitudes e intengdes do falante e
de sua audiéncia -, de modo que as pressuposi¢des seriam algo como a crenga em que 0
falante se esteia. E, porém, de opinido que, ao contrario do que comumente se costuma
afirmar, sdo as pessoas e nao sentencas, proposicdes ou atos de linguagem que tém ou fazem

pressuposicoes.

Ducrot (1978), por sua vez, classifica as conceituagdes de pressuposicdo em dois

grandes grupos:

a) légicas — as que tomam por base o critério da negacgdo, que permitem ligar a nogéo
de pressuposicdo as de “verdade” e “falsidade” e, dai, a relacdo logica de inferéncia. Por

vezes, recorrem a uma logica de trés valores: V (verdadeiro); F (falso); nem V nem F.
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b) pragmaticas — bl) as que consideram as pressuposicdes como condicdes de
emprego, como € o caso dos filésofos analiticos de Oxford. Essa conceituacao apresenta duas
dificuldades: primeiro, como saber o que o destinatario conhece, para declarar que se trata de
uma enunciac¢do normal ou ndo?; segundo, como somente as frases (e ndo os enunciados) tém
condicBes de emprego, s6 se poderia falar, no caso, em pressuposicdo de frases, embora haja
exemplos em que um enunciado pressupde X, mesmo quando a frase que ele realiza ndo o
pressupde. b2) as que entendem a pressuposi¢cdo como um ato ilocucionario realizado no
momento em que ele é enunciado: pressupor um contetdo X é apresenta-lo como devendo ser
mantido através do discurso ulterior, embora ndo devendo constituir o seu tema, 0 seu ponto
de partida. Estabelecendo o quadro dentro do qual o discurso deverd se desenvolver, o

pressuposto faz parte integrante do seu sentido.

Vogt (1977) salienta que a pressuposicdao linglistica pode ser considerada como
constitutiva de uma “espécie de topico, de lugar da argumentagdo”, mas um lugar
privilegiado, uma vez que, guardando a natureza do implicito, ela se apresenta com a forca de
uma imposicdo explicita, criando para o alocutdrio obrigagdes cuja necessidade parece
justificar-se pelo préprio direito de falar. Deste modo, a pressuposi¢ao poderia ser vista como

uma espécie de presuncdo de adesdo do(s) interlocutor(es), por parte do falante.
Em Ducrot (1978), encontra-se, ainda, uma tipologia dos pressupostos:

a) gerais - que nao tém nenhuma relagdo com a estrutura interna das frases (ex.: ha um
codigo comum ao locutor e o interlocutor, um pode ouvir o que 0 outro diz, 0s pressupostos de

ordem cultural, etc.);

b) ilocucionarios — quando a efetivacdo de um ato ilocucionario particular pressupde
que a situacao de discurso torne possivel e razoavel cumpri-lo (corresponde as “condicfes de
felicidade”, de Austin);

¢) da lingua - ligados a existéncia, na frase, de morfemas bem determinados;

cl — existenciais — quando aparece um grupo nominal precedido de artigo definido
(por exemplo: o rei da Franca), havendo, porém, morfemas ou construcfes especificas que

podem impedir a sua formacao;
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c2 — verbais — a) quando o verbo descreve a sucessdo de estados, como continuar,
perder, manter, deixar (de), etc., o primeiro deles € pressuposto; b) verbos factivos, que tém
a propriedade de levar a pressupor a verdade da completiva — saber, ignorar, perceber,
lamentar, etc. (casos em que, as vezes, ha necessidade de certos ajustamentos sintaticos na

completiva);

c3 — de construcdo — a) por vezes, a maneira como a frase é construida € responsavel
pela pressuposi¢do. Ex.: Foi... que, em “Foi Pedro que veio”; b) muitas conjuncdes de
subordinagdo, como antes que, depois que fazem aparecer como pressuposta a verdade da

proposicao que introduzem;

c4 — adverbiais — introduzidos por morfemas como mesmo, ainda, ja, pelo menos,

etc.

De todo 0 exposto, conclui-se que a pressuposicao exerce um papel especifico em todo
e qualquer discurso, sendo, no nivel fundamental da lingua, um dos fatores constitutivos do
sentido dos enunciados. Ja o uso retdrico da pressuposicao — justamente para anunciar aquilo
que, aparentemente, funciona como pressuposto, € um recurso retorico de segundo nivel, ou
seja, faz parte da retdrica ou pragmatica aplicada, constituindo-se em uma manobra

argumentativa de grande eficacia.

4.3 DISCURSO E ARGUMENTACAO

Conforme Osakabe (1999), o discurso tem sua semanticidade garantida
situacionalmente, isto €, no processo de relacdo que se estabelece entre as suas pessoas e a
situacdo. Isto quer dizer que o quadro das significacbes de um, discurso depende do quadro
situacional em que se insere. Com isso ndo se pretende negar a existéncia de um significado
préprio do discurso, mas simplesmente indicar que uma andlise interpretativa ndo pode
prescindir das significagdes que emanam das relacdes entre os protagonistas do discurso e a

situacdo. Isto porque é dessas relagdes, acrescidas aquelas, que se estabelecem entre 0s
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interlocutores, que se definem algumas significacbes basicas ligadas a pragmatica discursiva;
logo, as significacGes ligadas aos atos de linguagem.

O mesmo autor entende que ndo se decide jamais a priori se um discurso visa edificar
ou persuadir sem que se levem em conta as caracteristicas fundamentais da situacdo e das
relacdes entre os interlocutores. Assim parece que o quadro das perlocucgdes que caracterizam
a prépria intencdo pragmatica do discurso ndo pode ser definido arbitrariamente.

Na dtica de Osakabe, a distin¢do entre um ato de persuadir e um ato de convencer so
pode ser feita se pensada numa distingdo de contextos e ndo apenas numa distingdo entre os
meios de conduzir o ouvinte a aceitacdo de determinada posi¢do. Da mesma forma, se se
admite que, embora, um discurso possa cumprir inimeros atos de linguagem, ele seleciona
determinado ato de base que o caracteriza, tem-se, por exemplo, que regras de comportamento
social, portanto convencionais, vao exigir que um discurso de natureza politico-militante, ao
contrério do discurso politico de natureza tedrica, realize um ato de persuasao e ndo um ato de
convicgéo.

A argumentacdo sociologica e o apelo emotivo, de um lado, e o ouvinte
intelectualizado e o povo brasileiro, de outro, definem bem os moéveis que orientam a préatica
de, no primeiro caso, um ato de convencer €, no segundo caso, um ato de persuasao.

Na formulacéo de Searle (1972), tem-se que:

- argumentando, eu posso persuadir ou convencer;

- advertindo sobre algo, eu posso chocar ou inquietar;

- pedindo alguma coisa, posso conduzir (meu interlocutor) a fazer o que peca;

- se forneco uma informacgédo, posso convencer (esclarecer, edificar, inspirar, fazer
tomar consciéncia).

Discursos informativos, tais como o jornalistico ou o cientifico, nem sempre se
definem como puramente informativos e quase sempre existem em fungéo de determinada
finalidade pratica a ser atingida. Em todo caso, tendo em vista esses casos mais especiais e sua
existéncia incontestavel, € possivel incorpora-los no quadro basico de atos perlocucionarios,

que teria entdo a seguinte configuracéo:

- persuadir e convencer
discursos pragmaticos
- informar
discursos nao-pragmaticos

- impressionar
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N&o se pode pensar o discurso como realizagdo de um unico ato de linguagem, mas
que pode ser caracterizado pela dominancia de um ato sobre outros. Assim, todo locutor ao
enunciar seu discurso se enquadra, independentemente de uma imagem objetiva daquilo que o
ouvinte possa saber sobre o referente, na exigéncia basica de que no minimo este ultimo é
passivel de ter um conhecimento distinto do seu.

A resposta prévia a qualquer discurso, e que forneceria informacdes suficientemente
operatdrias para a descoberta de sua estruturacdo nesse aspecto, parece residir na distingdo
genérica entre dois atos perlocucionarios expressos pelas acdes “persuadir” e “convencer”, de
um lado, e na caracterizacdo de um ato ilocucionario, expresso pelo verbo “argumentar”.

O ato de argumentar constitui uma espécie de operacdo que visa fazer com que o
ouvinte ndo apenas se inteire da imagem que o locutor faz do referente, mas principalmente
gue o0 ouvinte aceite essa imagem. Sob esse aspecto, esse ato ndo se confunde com o ato de
informar, na medida em que interessa ao seu agente mais 0 engajamento do ouvinte em
relacdo a sua imagem sobre o referente do que a transmisséo de determinada mensagem.

De acordo com Osakabe, ao incursionar-se no terreno das condi¢des de producdo, tem-
se que essas condi¢bes podem ser determinadas segundo trés critérios complementares: em
primeiro lugar, o critério das imagens pressupostas, que o locutor faz do ouvinte e vice-versa;
em segundo lugar, o critério da imagem que o locutor faz do referente e da imagem que
pressupde que o ouvinte faz desse mesmo referente; em terceiro lugar, o critério da intencédo
do ato que o locutor visa praticar sobre 0 ouvinte e do ato que pratica para a obtencéo daquele
resultado.

Nos meios de comunicacdo jornalisticos, a estratégia de controle do conhecimento
exerce-se por meio da selecdo restritiva de assuntos e, mais geralmente, por meio de
reconstrugdes especificas das realidades sociais e politicas (Hall et. al., 1980; Tuchman, 1978;
Van Dijk, 1987b, 1987c). Esse processo € dirigido por um sistema de valores e de ideologias
profissionais sobre as noticias e sobre o que deve ou ndo ser noticia, algo que costuma
direcionar o foco e o interesse para varios dos participantes da elite: atores, grupos, classes,
instituices, paises e regides (Galtung e Ruge, 1965). O acesso e a cobertura privilegiados
(sejam negativos ou positivos) a respeito de protagonistas das noticias € um fator importante
da reproducéo do poder social a qual é medida pelos meios de comunicacdo de massa (Brown
et. al., 1982).

No seu programa de radio, o presidente Lula usa um veiculo de comunicagdo de massa

para fazer chegar o seu discurso ao grande publico. Citando Van Dijk (2008, p. 51), “as
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estratégias adotadas consistem no fornecimento institucional e organizacional de informacdes
(favoraveis)”, neste caso, por meio de entrevistas radiofonicas. Os habitos jornalisticos ddo-se
de tal forma que essas pré-formulacbes possuem mais chances de serem reproduzidas do que
outros tipos de fonte de discurso (Collines et. al., 1986; Gans, 1979; Tuchman, 1978; Van
Dijk, 1987b).

De acordo com van Dijk (2008, p. 231), o discurso politico somente pode ser descrito e
explicado de forma adequada quando detalhamos a interface sociocognitiva que a relaciona as
representacdes politicas socialmente compartilhadas que controlam as a¢fes, 0S processos e 0s
sistemas politicos.

Para Lasswell (1982, p. 11):

“Distinguimos as varias fungdes da linguagem segundo as inten¢Ges de quem
a usa e os efeitos que alcanga. Quando o objetivo consiste em influenciar o
poder — e efetivamente hd algum impacto sobre este — estamos diante da
funcdo politica da linguagem. Essa concepgao abrange dois casos marginais,
dos quais o primeiro consiste no efeito ndo-intencional sobre o poder, e o
segundo na total auséncia do efeito desejado. Talvez seja interessante notar
que as intengdes e os efeitos politicos ndo excluem necessariamente objetivos
e conseqliéncias econémicas ou de outra natureza”.

Lasswell destaca que, “quando falamos de ciéncia da politica, estamos nos referindo a
ciéncia do poder”. Ele afirma que “poder é a capacidade de tomar decisGes” e que “a decisdo é
uma escolha sancionada, que implica severas privacdes a quem a transgredir”. Assim, “dai ser
a linguagem da politica a linguagem do poder, a linguagem da deciséo, que registra e modifica
decisdes. E o grito de guerra, o veredito e a sentenca, sd0 as normas, os decretos e
regulamentos, o juramento de posse, as noticias controversas, 0s comentarios e debates”.

A analise da seméantica politica, conforme Lasswell, “suscita duas preocupac¢des: uma

delas com o “teor” do que é dito e a outra com o “estilo” em que é dito.

4.3.1 A enunciacao e o discurso

De acordo com Maingueneau (1998, p.52), a enunciacdo é classicamente definida,

apos Benveniste, como “a colocagdo em funcionamento da lingua por um ato individual de
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utilizacdo” (1974, p. 80)”. Ela opde-se, assim, ao enunciado como 0 ato distingue-se de seu
produto. Na perspectiva da andlise do discurso, é preciso distanciar-se de certos pressupostos

que arriscam ao associarem-se a essa definicéo:

a) A enunciacdo nao deve ser concebida como a apropriagdo, por um individuo, do
sistema da lingua: o sujeito s6 acede a enunciacao atraves das limitacdes multiplas
dos géneros de discurso.

b) A enunciagdo ndo repousa sobre um Unico enunciador: a interacdo € preponderante.
Como o lembra Benveniste (1974, p.85), “0 mondlogo deve ser posto, apesar da
aparéncia, como uma variedade do didlogo, estrutura fundamental”.

¢) O individuo que fala ndo é necessariamente a instancia que se encarrega da
enunciacado. Isso leva Drucot a definir a enunciacdo, independentemente do autor
da palavra, como “o acontecimento constituido pela aparigdo de um enunciado”
(1984, p. 179).

Uma das contribui¢cdes fundamentais da reflexdo sobre a enunciacao linguistica foi a
de pbr em evidéncia a dimensao reflexiva da atividade linguistica: o enunciado apenas se
refere ao mundo, refletindo o ato de enunciagdo que o encerra. Assim, as pessoas e o tempo do
enunciado sdo assinalados com relacdo a essa situacdo de enuncia¢do; enquanto o enunciado
possui o valor ilocutorio que ele “mostra” através de sua enunciacdo. A enunciacao constitui o
pive da relacdo entre a lingua e 0 mundo: permite representar no enunciado os fatos, mas
constitui em si um fato, um acontecimento Unico, definido no tempo e no espago.

Desta forma, € possivel admitir que o trinbmio enunciador-enunciacdo-enunciado é
insoltvel. Ndo existe um termo sem o outro. Conforme Maingueneau (1998, p 54), enunciado
designa o produto do ato da enunciagdo. Esse termo, bastante polissémico, sé toma sentido no
interior de diversas oposigcOes. A expressdo enunciado aparece como sindnimo de discurso ou
texto, sendo a enunciacdo considerada um acontecimento contextualizado e
multideterminado. Tal posicédo € possivel, ja que, como explicam Charaudeau & Maingueneau
(2004, p.197), “nas ciéncias da linguagem, os termos enunciado, texto, discurso dividem
tradicionalmente o campo da designacédo das produgdes verbais”.

Para Rodrigues (2002), o discurso midiatico € por vezes unilateral. “Um enunciador
dirige a palavra a um publico relativamente indiferenciado e ausente que ndo tem a
possibilidade de tomar efetivamente a palavra, pelo menos no decurso da relagdo discursiva
midiatica (Rodrigues, 2002, p. 228)”.
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Desta maneira, acredita-se que 0 sujeito enunciador, que atua no contexto da
comunicacéo social e de massas, pode ser tomado como representante de um grupo, de uma
instancia institucional e ideoldgica. O presidente Lula é o representante maximo do governo
brasileiro, a lideranca maior do Partido dos Trabalhadores e, pelo programa de radio Café com
o0 Presidente, utiliza o espago para divulgar e propagandear as a¢des da sua gestao e, no caso

especifico, as atividades do PAC.

4.3.2 Fatores pragmaticos

De acordo com Koch e Travaglia (2003, p. 74):

“O estabelecimento da coeréncia depende em muito de fatores pragmaticos, ja que a
compreensdo do texto depende em grande parte desses fatores: tipos de atos de fala,
contexto da situacdo, interacdo e interlocugdo, forca ilocucionaria, intencao
comunicativa, caracteristicas e crencas do produtor e recebedor do texto etc. tém a ver

com a influéncia do pragmatico na coeréncia”.

Van Dijk (1981) diz que, ao lado da macroestrutura seméantica de um texto, que da sua
coeréncia semantica, temos uma macroestrutura pragmatica, que da a sua coeréncia
pragmatica. Essa macroestrutura pragmatica seria um macroato de fala ao qual se
subordinariam, hierarquicamente, todos os atos de fala realizados por subpartes e frases do
texto. Esse macroato € obtido através de macrorregras (generalizacdo, apagamento e
construcdo) do mesmo tipo daquelas que ddo origem & macroproposicdo semantica e seria
também um construto fundamental para o processamento do texto tanto na produgdo como na
compreensao.

Van Dijk deixa claro que o processo de compreensdo do texto nao se estabelece sem
levar em conta a interacdo e as crencas, desejos, quereres, preferéncias, normas e valores dos

interlocutores. Estuda, ainda, a relacdo entre os atos de fala e “frames”, concluindo que a
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verificacdo do preenchimento ou ndo das condi¢cdes necessarias para que o ato de fala seja
apropriado deve ser feita pelo nosso conhecimento de mundo e sua organizacao em “frames”.
Isto serve para nos mostrar como os elementos ou fatores atuantes no processo de producéo e
compreensdo dos textos e, portanto, de sua coeréncia, atuam de forma interligada. Para
evidenciar essa interligacdo, Koch e Travaglia destacam os elementos do texto que Marcuschi
(1983) e Favero e Koch (1985), chamam de “contextualizadores”. Esses elementos seriam de
dois tipos: a) contextualizadores propriamente ditos, que ajudam a ancorar o texto na situacdo
comunicativa: assinatura, local, data e elementos graficos; b) perspectivos, que contribuem
para fazer avancar expectativas a respeito do texto: titulo, inicio do texto, autor, estilo de
época, corrente cientifica, filosofica, religiosa a que pertence. Elementos como assinatura,
indicacdo de local, data e autor mostram a relacdo do linguistico com fatores pragmaticos do
contexto de situagéo.

Koch e Travaglia enfatizam “que o contexto de situacdo se reflete ndo s6 no campo
pragmatico, como quer Van Dijk, mas também no semantico”. Os autores observam que, no
oral, pelos menos num certo sentido, a coeréncia depende muito mais do contexto situacional
do que no escrito, porque no oral os elementos da situacdo cooperam no estabelecimento das
relaces entre elementos do texto em mais alto grau do que no escrito, sobretudo por haver
muitas entidades evocadas situacionalmente e por ser decisiva a influéncia da situacdo no
calculo do sentido.

Grosz (1981) propde o conceito de focalizacdo, considerado um aspecto importante na
producdo e compreensdo de um texto, conforme Koch e Travaglia (2003, p.82): “A
focalizacéo tem relacdo direta com a questdo do conhecimento de mundo e do conhecimento
partilhado”. Segundo Grosz, falante e ouvinte, no didlogo, focalizam sua atencdo em pequena
parte do que sabem e acreditam, e a enfatizam. Assim, certas entidades — objetos e relacdes —
sdo centrais para o dialogo e ndo sé isto, mas também elas sdo usadas e vistas através de certas
perspectivas que afetam tanto o que o falante diz como quanto o ouvinte interpreta.

Para Grosz, ha um relacionamento em dois sentidos entre a lingua e a focalizacdo: o
que é dito influencia a focalizacdo e vice-versa. Todavia, as pistas que o falante fornece ao
ouvinte sobre o que esta focalizando podem ser linguisticas ou de conhecimento partilhado
linguistico e ndo-linguistico. O ouvinte depende das crencas compartilhadas sobre o que esta
sendo focalizado para interpretar as palavras num sentido apropriado. Os falantes agem como
se estivessem focalizados semelhantemente, quer estejam ou ndo (principio de cooperacdo), e

tendem a estabelecer um campo comum. Caso ndo estejam focalizados semelhantemente, as
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diferencas de focalizacdo causam problemas de compreensdo que sO sdo detectados se
ocorrerem problemas maiores de compatibilidade.

A focalizacdo, destaca Grosz, ndo sO torna a comunicacdo mais eficiente, como, na
verdade, a torna possivel. Evidentemente, tudo isto afeta a capacidade e a possibilidade do

ouvinte de estabelecer a coeréncia de um texto, interpretando convenientemente.

4.3.3 Os tipos de paréafrase

Chamamos de paréafrase a relagdo de sinonimia entre sentencas. Para Margotti (2003), do
ponto de vista linguistico, a parafrase € um fendmeno que se fundamenta na semelhanca de
significacdo das palavras ou das construcbes sintaticas, mas essas semelhancas nunca sao
completas.

Fuchs (1982), por sua vez, reconhece os seguintes tipos de parafrase:

a) o locutivo, dependente da funcdo metalinguistica;

b) o referencial, ligado a identidade entre as referéncias;

c) o pragmatico, subordinado aos atos de fala, especificamente aos valores ilocutérios
e perlocutorios;

d) o simbdlico, ligado aos géneros textuais e as figuras de linguagem.

No caso especifico desta pesquisa, vamos nos ater ao tipo pragmatico de paréafrase.
Conforme Duarte (2003), “neste plano, a parafrase se baseia nas inten¢bes do locutor, seu
comprometimento com o ato de fala (valores ilocutérios) e nos efeitos sobre o receptor
(valores perlocucionarios)”.

O autor ressalta que:

O desenvolvimento adequado desse tipo de parafrase depende da
devida elaboracdo de uma teoria dos atos de fala, do reconhecimento de que,
para além da referéncia, do espaco e do tempo, ha também os participantes
mediados pela linguagem, a qual ndo é considerada como uma estrutura
independente daqueles que a produzem e a interpretam. (DUARTE, 2003, p.
247)
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Um ato locucionario, observa Duarte, diz respeito ao fato de se dizer alguma coisa, de
se estabelecer uma predicacao sobre um estado de coisas. Um ato ilocucionario € aquele que
praticamos ao dizer alguma coisa: é o que fazemos ao dizer o que dizemos. Por fim, o ato
perlocucionério concerne ao efeito sobre o ouvinte, quando da enunciacdo de uma frase, seja
este efeito intencional ou n&o.

Ja as noc¢Oes de valor ilocucionario e de potencial ilocucionario assumem, de acordo
com Duarte, grande relevo na teoria dos atos de fala. O primeiro é respeitante ao tipo de ato de
fala que praticamos ao enunciar a frase (o ato de declarar, prometer etc.). O segundo, por seu
turno, € relativo ao leque de atos ilocucionarios que podemos praticar ao proferir uma frase, o

conjunto dos inumeros valores ilocucionarios que uma frase pode exprimir.
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5 METODOLOGIA

Para a execucdo desta pesquisa, foi necessaria uma revisdo bibliografica, a qual
subsidiou 0 embasamento tedrico, em Ferraretto e Ortriwano, em estudos de radiojornalismo;
Koch, em semantica argumentativa; Maingueneau, em andlise do discurso; Bakhtin e Fiorin,
no dialogismo; Chaparro, em pragmatica do discurso jornalistico; e Van Dijk, em semantica

do discurso, entre outros autores.

Os cinco programas Café com o Presidente, que abordaram a temética do Programa de
Aceleracdo do Crescimento (PAC) ao longo de 2007, em texto impresso e audio, foram
retirados do site da extinta Radiobras, hoje transformada em EBC, disponiveis na internet. Os
cinco programas escolhidos, anexados em texto impresso e audio, foram disponibilizados para
as emissoras de radio e demais interessados nos dias 29 de janeiro, 27 de agosto, 10 e 24 de
setembro e 31 de dezembro de 2007.

Os programas em que a tematica do PAC foi abordada acabaram selecionados pelo
jornalista-pesquisador em virtude da expectativa gerada pelo governo federal quanto a
investimentos em obras e melhorias no Brasil, beneficiando a populacéo. Lula vé no PAC o
principal programa da sua segunda gestdo, que vai até 2010, como presidente da Republica.
Com o PAC, o governo quer acelerar o crescimento do pais para gerar mais emprego e renda,
além de reduzir as desigualdades regionais. Até 2010, o governo federal pretende investir R$
646 bilhGes na infraestrutura do Pais, sendo que o volume de recursos saird do or¢camento
geral da Unido, de estimulo ao crédito e ao financiamento, da desoneracdo de impostos, do

aperfeicoamento da legislacao, entre outras medidas fiscais.

O procedimento de analise constitui-se na elei¢cdo de trechos dos cinco programas
selecionados, expostos como declaracfes (citacdes). Cada declaracdo é classificada em tipos
de estratégias enunciativas, que correspondem aos intertitulos, que agregam alguns exemplos.
A andlise consiste em comentarios parafrasticos, que apontam algumas peculiaridades

semantico-pragmaticas do discurso de Lula no contexto do programa radiofonico.
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6 ANALISE

Para apontar os lugares de fala de Lula no programa de radio Café com o Presidente,
enquanto dirigente m&ximo do pais, classificam-se os enunciados conforme os tipos de
estratégias enunciativas. Observam-se, também, marcas semantico-pragmaticas no discurso,
partindo para o exercicio parafrastico comentado sobre trechos das cinco edigdes levadas ao ar
em 2007, que abordaram as acbes do governo em torno do Programa de Aceleracdo do
Crescimento (PAC).

6.1 ESTRATEGIAS ENUNCIATIVAS

A comunicacdo midiatica, conforme Duarte e Castro (2008), é uma forma de interacdo
mediada. Compreende as instancias de producdo e de reconhecimento, com seus respectivos
sujeitos e entornos. Neste sentido, estariam ai presentes 0os meios técnicos de producéo,
circulacdo e consumo dos produtos midiaticos, os proprios produtos, e as diferentes
linguagens que eles convocam para a sua expressao.

Duarte e Castro (2008) definem as estratégias como a explicitacdo das metas a serem
atingidas com a producdo de um produto midiatico, no nosso caso, o programa de radio Café
com o Presidente. As estratégias discursivas, por sua vez, sdo construidas no interior do
programa, com o0 objetivo de interferir no interlocutor. Serdo tratadas aqui as estratégias
enunciativas usadas pelo presidente Lula para atingir o publico ouvinte, procurando entender
as relagdes entre o “enunciador Lula” e o “enunciatario ouvinte”.

As falas do presidente Lula, nas cinco edi¢des analisadas do programa de radio,

associam-se trés tipos de estratégias enunciativas, assim categorizadas:
a) Negacdo em resposta a afirmacgdes externas;

b) Afirmacao em resposta a negacdes externas; e

c) Negagdo e afirmagdo (e vice-versa) em resposta a comentarios externos.

6.1.1 Negacdo em resposta a afirmagdes externas
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Numa estratégia enunciativa de negacdo em resposta a afirmagdes externas, o
presidente Lula nega fatos contrarios ao PAC diante de afirmacgdes feitas por outros
enunciadores, principalmente aqueles contrarios ao seu governo e ao préprio Programa de
Aceleracdo do Crescimento. Vejamos algumas falas de Lula retiradas dos programas

selecionados:

“No6s ndo inventamos obras, ou seja, as obras que estamos colocando como prioridade séo

demandas historicas deste pais.” (Programa de 29/01/07)

O presidente Lula nega que a sua gestao inventa as obras do PAC, rebatendo algo dito
por integrantes da oposi¢do e de outros segmentos que ndo apoiam a sua gestdo e o proprio
PAC.

“Veja, ndo é pouco... NOs temos, para este ano, R$ 14,771 milhdes, ou seja, desse, apenas quase

10% ja foram pagos, na verdade, mas ja foram empenhados muito mais.” (Programa de 24/09/07)

A critica feita ao governo, de que os valores investidos nas obras no PAC estdo aquém
das necessidades, € rebatida por Lula. O presidente cita 0 montante previsto para aplicacdo no
programa em 2007 e até reconhece que “apenas quase 10% ja foram pagos”, mas ressalta que
uma quantia maior ja foi empenhada para aplicacdo nas obras.

6.1.2 Afirmacdo em resposta a negacdes externas

Numa estratégia enunciativa de afirmacdo em resposta a negacfes externas, o
presidente Lula destaca fatos positivos e benéficos ao PAC diante de negativas feitas por

outros enunciadores. Foram selecionadas as seguintes falas de Lula:

...n6s queremos mostrar seriedade, porque criamos o conselho gestor, que vai dirigir esse
programa de investimento, para que nao se perca na demanda diéria da politica brasileira.” (Programa de
29/01/07)

Lula afirma que a criacdo do conselho gestor da seriedade ao PAC, numa resposta

aqueles que ndo acreditam na implementacdo do programa a médio e longo prazo.
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“Quem assiste a uma sessdo de apresentacdo do PAC, vai perceber que aquilo é uma coisa

extremamente séria, extremamente responsavel.” (Programa de 29/01/07)

O presidente busca validar o PAC como programa, quando enfatiza as sessbes de
apresentacdo e fala em “coisa extremamente séria, extremamente responsavel”. Reforca a
atuacdo do governo e volta a pregar seriedade e responsabilidade, duas fortes marcas do

discurso politico para persuadir o ouvinte a acreditar no projeto.

“Eu digo sempre, nos atos em que participo, que tem determinados tipos de politicos que

historicamente nédo gostam de fazer saneamento basico...” (Programa de 27/08/07)

No Brasil, existe a maxima de que obras de saneamento basico ndo rendem votos. Lula
faz questdo de enfatizar o ditado, outra marca do discurso politico, e critica 0s antecessores
por ndo terem realizado investimentos na area, algo que o seu governo, com o PAC, esta

viabilizando.

“Significa que o PAC esta andando dentro daquilo que nés tinhamos programado, ou seja, é um
acompanhamento sistematico...” (Programa de 24/09/07)

O andamento das obras do PAC, segundo Lula, esta dentro do planejamento do seu
governo. A afirmacado rebate as criticas dos setores contrarios a gestdo, que desconsideram o

programa e salientam a lentiddo das obras.

6.1.3 Afirmacéo e negacdo (e vice-versa) em resposta a comentarios externos

Em estratégia enunciativa de afirmacdo e negacdo (e vice-versa) em resposta a
comentarios externos, o presidente Lula, ao mesmo tempo, destaca fatos positivos e benéficos
ao PAC, bem como responde a comentarios negativos feitos por outros enunciadores. Foram

selecionadas as seguintes falas de Lula:

“Se houve tempo em que o Brasil néo estava tdo arrumado e eles fizeram investimento, agora ha

muito mais motivos para que eles facam investimentos no Brasil.” (Programa de 29/01/07)

O presidente Lula retoma a critica aos seus antecessores, tenta passar a imagem de que
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o Brasil da era Lula estd “mais arrumado” e pronto para receber investimentos de outros

paises.

“..0 PAC na verdade é uma desafio, ndo apenas para o governo, mas um desafio para a
participacdo da iniciativa privada junto com o governo na construcdo da infraestrutura que falta para o
pais.” (Programa de 24/09/07)

Ao falar do desafio governamental de “tocar” as obras do PAC, o presidente convoca a
iniciativa privada a participar do programa. Lula ainda enfatiza a necessidade de obras de

infraestrutura para o Brasil avangar.

“..para que a gente possa garantir que o Brasil vai ter um longo ciclo de crescimento para

recuperar as duas décadas e meia que nds nédo crescemos.” (Programa de 31/12/07)

O PAC, para Lula, € sindnimo de crescimento do Brasil a longo prazo. O presidente,
como politico e gestor publico, volta a criticar os governos anteriores e até fala em 25 anos de
“atraso”.

Sintaticamente, essas estratégias enunciativas podem ser identificadas pela ocorréncia
de silepses de pessoa, em que o enunciador utiliza por conveniéncia, ou seja, quando prefere
afirmar-se em 12 pessoa do singular (eu) e quando prefere delegar-se em 12 pessoa do plural
(nds), para dar esse tom de totalidade, coletividade. A palavra silepse vem do grego e significa
“ato de compreender”, “compreensdo”. E uma figura de construcio. Trata-se da concordancia
gue acontece ndo com 0 que estd explicito na frase, mas com o que estd mentalmente
subentendido, com o que esta oculto. E, portanto, uma concordancia ideoldgica, que ocorre

com a ideia que o falante quer transmitir. E também chamada de concordancia irregular.

6.2 COMENTARIOS PARAFRASTICOS

Nos comentarios parafrasticos a seguir, levando em contas trechos das falas do
presidente Lula nos cinco programas selecionados, vamos nos ater ao tipo pragmatico de

parafrase. Neste caso, segundo Duarte (2003), “a parafrase se baseia nas inten¢des do locutor,
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seu comprometimento com o ato de fala (valores ilocutdrios) e nos efeitos sobre o receptor

(valores perlocucionarios)”.

- “O PAC, 0 que é? E um compromisso do governo brasileiro com as
principais obras de infra-estrutura do pais nos proximos quatro anos. No
PAC, o que é importante? E que nos definimos investir quase R$ 504 bilhdes.
Nos decidimos investir em habitacdo, saneamento bésico, que nunca foram
investidos neste pais. Ao mesmo tempo, nds queremos mostrar seriedade,
porque criamos o conselho gestor, que vai dirigir esse programa de
investimento, para que ndo se perca na demanda diaria da politica brasileira.”
(Programa de 29/01/2007)

O presidente Lula informa aos ouvintes o que é o PAC, ja numa estrutura interrogativa,
como pergunta retorica. Definir o PAC consistiria ndo s6 em desmembrar a sigla como
apresentar uma defini¢do denotativa. Mas ndo € isso que consta. O entrevistado ndo define o
PAC, mas parte para uma direcdo demagdgica do discurso, frisando que o programa é um
compromisso do governo. Fala do prazo estipulado para a sua execu¢do e a sua importancia
para o pais e a populacdo brasileira. Faz men¢do ao montante a ser investido (R$ 504 bilhGes),
bem como as areas que receberdo recursos financeiros (habitagdo e saneamento basico).
Assume um compromisso, como “governo brasileiro” — uma designacgéo coletiva singular, que
ndo o deixa incluso -, de levar adiante as obras do PAC e fala em “mostrar seriedade”,
“conselho gestor” e “demanda diaria da politica brasileira”. Com isso, promove 0 seu governo
e tenta conquistar a confianca e a credibilidade dos ouvintes. Utiliza o pronome "nés’, numa
referéncia clara ao seu governo — “nds definimos investir”, “nds queremos mostrar” -, dando
énfase de carater coletivo de gestdo para a implementacdo do PAC. Lula usa "'noés” para
institucionalizar o governo. Ele quer valorizar as suas duas administragdes como presidente.
Quando Lula usa “eu’, ele quer marcar a figura de “presidente’, singularizar-se como aquele

que tem o poder méaximo, que decide e tem a caneta para liberar recursos as obras.

- “Nos tomamos medidas porque o PAC, Luiz, tem trés coisas
importantes: mudangas em algumas coisas na area econdmica que védo
permitir mais flexibilidade para investimentos, que passa pela desoneracéo;
outra coisa importante sdo mudancas legislativas para tentar destravar o pais
de coisas que, as vezes, demoram meses para acontecer; a outra é a decisdo de
investimento em infra-estrutura, ou seja, 0 que nds temos de prioridade na
parte de gasoduto, na parte de energia elétrica, na parte de rodovias, na parte
de portos e aeroportos, na parte de hidrovias. Entdo, n6s fizemos algum
estudo profundo, foram alguns meses de trabalho. Quem assiste a uma sessao
de apresentacdo do PAC, vai perceber que aquilo é uma coisa extremamente
séria, extremamente responsavel. Nds ndo inventamos obras, ou seja, as obras
que estamos colocando como prioridade sdo demandas histéricas deste pais.
Portanto, eu estou otimista, Luiz.” (Programa de 29/01/2007)
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Além de falar aos ouvintes, o presidente Lula menciona o0 nome do entrevistador, em
forma vocativa — o jornalista Luiz Fara Monteiro — para chamar a atencao ao que vai anunciar,
priorizando, previsivelmente, o recurso fatico da linguagem, dando um carater de proximidade
e intimidade com o entrevistador. O préprio nome do programa — Café com o Presidente — ja
denota essa relagédo, de dialogo natural, despojado de formalidades. O presidente Lula usa a
palavra “coisa” que, conforme o Dicionario Aurélio (1977), significa “o que existe ou pode
existir”; “objeto inanimado”; “acontecimento”; “ocorréncia”; “assunto”; “matéria”. No radio,
a palavra “coisa” é aceita como utilizacdo de uma linguagem simples, usual e corriqueira que o
meio adota para facilitar o entendimento do ouvinte. As “trés coisas importantes”, na otica de
Lula, sdo “na area econbmica, que vao permitir mais flexibilidade para investimentos”,
“mudancas legislativas para tentar destravar o pais” e “a decisdo de investimentos em infra-
estrutura”.

O presidente admite que o sucesso do PAC depende do bom andamento da economia,
da participacdo e colaboracdo de senadores e deputados nas votacdes de projetos que
envolvam o programa e do firme proposito de o governo assegurar a aplicacdo dos recursos
nas obras previstas. O PAC, como proposta de governo, é valorizado quando o presidente fala
em “estudo profundo”, “foram alguns meses de trabalho”, “coisa extremamente séria” e
“extremamente responsavel”. Ao mesmo tempo, a sentenca reforca que o pensamento
contréario a tudo isso ja fora cogitado, ou seja, que o programa era tido como algo irreal,
demagogico, dificil de ser cumprido, mais uma sigla codificada para gerar uma falsa
expectativa na populagdo. O presidente utiliza essas afirmagdes como mecanismo de defesa.
Ao dizer “nds ndo inventamos obras” e “as obras que estamos colocando como prioridade séo
demandas historicas do pais”, Lula volta a valorizar a sua administracdo e, de quebra, faz uma
critica a governos anteriores. O dialogismo esta implicado, com a ocorréncia de relagdes de
sentido e poder. O advérbio de negacdo presente no enunciado implica que ja houve rumores
de que obras eram inventadas em sua gestdo, ou seja, a negativa ja pressupde uma afirmacéao
coletiva anterior. Entdo, hd um pressuposto adverbial afirmativo nas asser¢fes negativas de

Lula.

- “Habitualmente, no Brasil, o governo anunciava dinheiro para
saneamento basico e esse dinheiro nunca saia porque ndo tinha projetos
executivos, porque ndo tinha acordos entre governos e municipios, nao tinha
um critério objetivo de fazer com que o dinheiro chegasse e acontecesse a
obra. No6s entdo estabelecemos, do dia 22 de janeiro até agora, na Ultima
sexta-feira no Rio Grande do Sul, a assinatura de protocolos entre o governo
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do estado e os prefeitos, a comecar das cidades da regido metropolitana de
todo o pais e das cidades até 150 mil habitantes. E fizemos esse protocolo
para que a gente tenha o compromisso e esse pacto dos entes federativos para
fazer as coisas acontecerem. Entdo, é um dinheiro que vai resolver o
problema do abastecimento de agua, esgotamento sanitario, urbanizacdo de
favelas e remocdo das palafitas, remocdo das pessoas que moram em
cdrregos, das pessoas que moram em encostas de morros, ou seja, eu trabalho
com a idéia de que agora, até fevereiro do préximo ano, tenhamos todas as
licitagdes e tenhamos todo o processo de obras em andamento, que é para
melhorar a vida da sociedade brasileira. (Programa de 27/08/2007)

No trecho acima, o presidente Lula faz novas criticas a governos anteriores, pela falta
de “projetos executivos”, de “acordos entre governos e municipios” e de “critério objetivo”
para investimentos em saneamento béasico no Brasil. Essa critica vem implicada em
expressdes como “habitualmente” e na forma verbal “anunciava’, no imperfeito do indicativo.
Outra vez, Lula enfatiza a importancia do PAC. Ele destaca a assinatura de protocolos em
cidades da regido metropolitana de todo o pais e daquelas com até 150 mil habitantes. O
presidente ressalta 0 “compromisso” assumido pelo seu governo, por meio dos protocolos

assinados, e 0 “pacto dos entes federativos para fazer as coisas acontecerem”. Os pronomes

“nos” — “estabelecemos” e “fizemos esse protocolo” — e “eu” — “trabalho com a ideia” -

novamente ganham destaque.

A expresséo “...para que a gente tenha o compromisso” denota uma decisdo assumida
por Lula enquanto cidaddo e presidente da Republica. Lula volta a propagandear as acGes
governamentais e adota o discurso caracteristico dos politicos, de prometer: “Entdo, € um
dinheiro que vai resolver o problema do abastecimento de &gua, esgotamento sanitario,
urbanizacédo de favelas e remocdo das palafitas, remocéo das pessoas que moram em cOrregos,
das pessoas que moram em encostas de morros... E para melhorar a vida da sociedade

brasileira”.

- “Veja, sdo R$ 40 bilhdes divididos entre os 27 estados, envolve na
verdade 394 municipios e vai atender o equivalente a 15 milhGes de familias,
ou seja, 60 milhdes de pessoas. O grande problema do Brasil era que o Brasil
tem uma cultura pequena de investimento em saneamento basico. Eu digo
sempre, nos atos em que participo, que tem determinados tipos de politicos
que historicamente ndo gostam de fazer saneamento basico porque vocé vai
enterrar uma manilha e, portanto, vocé nao pode fazer propaganda depois, ndo
pode colocar uma placa comemorativa em cima de uma manilha. Mas o
resultado de uma politica dessa é que a gente vai poder ver no Brasil diminuir
a mortalidade infantil, a gente vai poder ver no Brasil as criancas brincando
na rua sem ter esgoto a céu aberto, a gente vai poder ver as pessoas abrindo
uma torneira e tirando agua potavel para beber, para lavar roupa, para tomar
banho. Esse é o beneficio que nds queremos fazer. O que é importante, Luiz,
é que tenha uma politica combinada, ou seja, aonde nés formos trabalhar essa
politica de saneamento basico, junto tem que entrar 0 posto médico, junto tem
que entrar escola, junto tem que se pensar na area de lazer, junto tem que
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entrar a politica de seguranca. Tudo isso € um jogo feito com varios
ministérios participando para que a gente possa fazer uma melhoria
substancial na vida do povo que mora em situacdes mais degradantes no
Brasil.” (Programa de 27/08/2007)

O presidente Lula realca dados relativos ao PAC: R$ 40 bilhdes, 27 estados, 394
municipios, 15 milhdes de familias, 60 milhdes de pessoas. Adota essa estratégia de
apresentacdo de nimeros para impressionar 0s ouvintes e mensurar o investimento a ser feito
pelo seu governo. Fala que “o grande problema do Brasil era que o Brasil tem uma cultura
pequena de investimento em saneamento basico”. Lula mistura o passado do verbo “era” com
o presente do verbo “tem”, afetando a concordéncia da sua fala. Novamente, o presidente
critica seus antecessores: “Tem determinados tipos de politicos que historicamente ndo gostam
de fazer saneamento basico, porque vocé vai enterrar uma manilha e, portanto, vocé ndo pode
fazer propaganda depois, ndo pode colocar uma placa comemorativa em cima de uma

manilha”.

Na sequéncia, o presidente valoriza 0 PAC e o “resultado de uma politica dessa”
adotada pela sua administracdo. A expressdo “a gente vai poder ver no Brasil” vem
acompanhada de “diminuir a mortalidade infantil”, “criangas brincando na rua sem ter esgoto
a céu aberto” e “as pessoas abrindo uma torneira e tirando agua potavel para beber, para lavar
roupa, para tomar banho”. Lula fala em “politica combinada” e “de saneamento basico” e
adota a expressdo “junto tem que entrar...0 posto médico...escola...tem que se pensar na area
de lazer...a politica de seguranca”. Essa estrutura repetitiva se assemelha a estrutura de refrdo
poético, manobra linglistica previsivel no discurso politico. No pais pentacampedo do mundo
com a Selecéo Brasileira de futebol ndo poderia faltar, conforme Lula, “um jogo feito com
varios ministérios participando para que a gente possa fazer uma melhoria substancial na vida

do povo que mora em situacfes mais degradantes no Brasil”.

- “Depois que nds visitarmos esses quatro paises aqui, ndés vamos
passar na Espanha para discutir com os empresarios a possibilidade de
investimentos no PAC [o Programa de Aceleracdo do Crescimento]. Mas a
visita aos paises nordicos é uma divida que o Brasil tem, é a primeira vez que
tem uma visita de chefe de Estado a Finlandia, Suécia, Dinamarca e Noruega.
Esses paises sdo grandes investidores no Brasil. Todos eles tém empresas no
Brasil, todos eles investem bastante no Brasil. N6s temos uma balanca
comercial de aproximadamente US$ 1 bilhdo com todos eles, com a Suécia
tem um pouco mais, chega a R$ 1,5 bilhdo as nossas trocas comerciais, e nos
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queremos discutir com eles duas coisas fundamentais: primeiro, estreitar a
relacdo do Brasil com esses paises. Segundo, convencé-los a participar do
PAC, ou seja, mostrar as grandes obras de infra-estrutura para despertar
interesse neles de participar conosco.” (Programa de 10/09/2007)

E dada énfase, pelo proprio presidente Lula, & visita que ele fard a cinco paises
europeus: Finlandia, Suécia, Dinamarca, Noruega e Espanha para tratar com empresarios da
possibilidade de investimento externo no PAC. Nos quatro primeiros, tidos como paises
nordicos, Lula destaca que é a primeira visita feita por um chefe de Estado brasileiro aquelas
nacdes. Tenta se projetar como estadista e justifica a viagem com base na balanca comercial e

no estreitamento de relacdes entre os paises.

- “Veja, 0s nimeros apresentados pela coordenacdo geral
mostram que praticamente 80% das obras do PAC estdo no ritmo adequado.
Ou seja, isso era apenas 52% em abril. Apenas 9,7% das a¢fes do programa
foram classificadas como preocupantes, ou seja, aquela que tem uma acdo na
justica, aquela que tem uma acéo no Tribunal de Contas, aquela que ainda ndo
conseguiu licenciamento prévio. E nos estamos monitorando até agosto 2014
acdes em andamento, ou seja, é quase que 500 a¢des a mais do que a gente
vinha acompanhando em maio do mesmo ano. Significa o qué, Luiz?
Significa que o PAC estd andando dentro daquilo que ndés tinhamos
programado, ou seja, €& um acompanhamento sistematico, um
acompanhamento envolvendo a imprensa, envolvendo a sociedade para que o
PAC comece, a partir do ano que vem, a funcionar 100% a todo o vapor.
Porque vocé veja, nds, quando decidimos um projeto, esse projeto, muitas
vezes, precisa do licenciamento prévio, depois desse processo entra a
licitacAo, depois, no processo de licitagdo, comeca, muitas vezes, uma
empresa recorre da decisdo da Justica, ou seja, tudo isso esta sendo resolvido
agora. Algumas obras ja estdo andando muito bem, outras obras vdo comecar
a andar, e a minha expectativa € que, inclusive, todo o dinheiro que nos
colocamos para saneamento basico, que sdo praticamente R$ 40 bilhes em
quatro anos, as obras comecem, quase todas, em fevereiro. Eu tenho
conversado com governadores e com prefeitos, e eles estdo muito otimistas
com relacdo ao andamento das licitacBes que estdo fazendo nos municipios.”
(Programa de 24/09/2007)

O presidente Lula faz um balango preliminar positivo do andamento do PAC. Conta
que “praticamente 80% das obras do PAC estdo no ritmo adequado” e compara 0s nUmeros
atuais com abril do mesmo ano, quando “era apenas 52%”. Salienta que “apenas 9,7% das
acoes do programa foram classificadas como preocupantes, ou seja, aquela que tem uma agéo
na justica...no Tribunal de Contas, aquela que ainda ndo conseguiu licenciamento prévio.”

Novamente surgem as estruturas repetitivas, préprias de refrdo musical. Segundo Lula, “...0
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PAC esta andando dentro daquilo que nos tinhamos programado, ou seja, € um
acompanhamento sistematico, um acompanhamento envolvendo a imprensa, envolvendo a
sociedade para que o PAC comece, a partir do ano que vem (2008), a funcionar 100% a todo o

vapor.”

Convém atentar para 0 uso da expressao reiterativa “ou seja’, que deveria, a proposito,
servir como mecanismo parafrastico, transformando o enunciado A em enunciado B,
explicando-o de outra forma, mais clara, mas isso néo acontece, de fato, no discurso de Lula.
A expressdo em instancia oral, radiofénica, sé serve mesmo como muleta argumentativa, pois
ndo ha do outro lado um enunciado que efetivamente a reitere. O uso da expressdo “ou seja’
ocorre por simples vicio de linguagem. Vale ressaltar, também, que € no uso da expressao
reiterativa “ou seja” que Lula, muitas vezes, muda de pessoa do discurso, isto é, passa de
primeira do plural para primeira do singular. Entdo, a transicdo, nesse caso, ndo € sintatica,
mas sim discursiva. Ele reitera 0 "'n6s” para o0 “eu”. Enfim, para Lula, o PAC gera noticia e

envolve varios segmentos sociais.

- “Veja, ndo é pouco, Luiz, se vocé levar em conta o seguinte: vocé
vai liberando de acordo com o andamento da obra. Nés temos, para este ano,
R$ 14,771 bilhdes, ou seja, desse, apenas quase 10% j& foram pagos, na
verdade, mas ja foram empenhados muito mais. E vocé vai pagando na
medida em que vocé vai executando as obras. Eu acho que nés vamos chegar
ao final do ano com uma participagcdo muito maior de pagamento e acho que
vamos entrar o préximo ano com o PAC a todo o vapor.” (Programa de
24/09/2007)

Quando o questionamento do entrevistador € sobre a aplicacdo de recursos no PAC
previstos no Orgamento Federal, o presidente Lula tangencia: “Vocé vai liberando de acordo
com o andamento da obra”. O dirigente admite que, dos cerca de R$ 15 bilhdes disponiveis,
“apenas quase 10% ja foram pagos (R$ 1,5 bilhdo), na verdade, mas ja foram empenhados
muito mais”. Lula faz uma previsdo otimista, apostando numa “participacdo muito maior de
pagamento” até o fim de 2007. “Vamos entrar o préximo ano (2008) com o PAC a todo o

vapor”, projeta o presidente.

- “...0 PAC na verdade é um desafio, ndo apenas para o governo, mas
um desafio para a participacdo da iniciativa privada junto com o governo na
construcdo da infra-estrutura que falta para o pais. Eu, particularmente, estou
convencido de que o crescimento do PIB, estou convencido de que o0 aumento
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do salério, estou convencido de que a queda do desemprego, 0 crescimento do
consumo das familias brasileiras, ou seja, sdo coisas extremamente
importantes, e elas estdo intimamente ligadas ao PAC, sobretudo quando a
gente analisa o crescimento da construcdo civil, que havia 20 anos estava
paralisado.” (Programa de 24/09/2007)

Novamente se percebe mais uma tentativa de redefinir o PAC. Desta vez, utiliza a
expressao “na verdade” (propria da oralidade, que também ndo tem pertinéncia semantica),
como se trouxesse em suma uma definicdo mais precisa. Mas ndo é o que ocorre. Apesar de
considerar o PAC “um desafio...para 0 governo...para a participacdo da iniciativa privada
junto com o governo na construcdo da infra-estrutura que falta para o pais”, Lula adota a
expressao “estou convencido de que o crescimento do PIB...0 aumento do salario...a queda do
desemprego, o crescimento do consumo das familias brasileira...sd0 coisas extremamente

importantes...estdo intimamente ligadas ao PAC”.

Entdo, apenas parece que o gestor vai tentar redefinir o que é o PAC, mas sintetiza-a
como “um desafio”. O presidente volta a ressaltar as a¢fes praticadas pelo seu governo e as
liga a0 PAC. E conveniente frisar que a expressdo “eu particularmente”, além de redundante,

ndo procede, pois se 0 “eu” ndo pensar particularmente, ndo pensaria genericamente.

- “Luiz, eu acredito que nés tivemos 2007 um dos melhores anos dos
Gltimos tempos no Brasil, por algumas razdes. Primeiro, o povo brasileiro
esta acreditando cada vez mais de que o Brasil é um pais que encontrou o seu
caminho. Segundo, a economia esta indo bem. Os salarios estdo crescendo, o
emprego estéa crescendo. E é tudo que as pessoas desejam: tranqlilidade para
viver com muita dignidade. E nds conseguimos ndo s6 ter um 2007 muito
bom, Luiz, como nés estamos com uma visdo muito otimista com relagdo a
2008. Porque a economia continua crescendo, nds achamos que muitos
investimentos estdo para acontecer agora, sobretudo as obras do PAC
[Programa de Aceleracdo do Crescimento], ou seja, que elas agora, entre
fevereiro, marcgo e abril, quase todas as obras v8o comecar a gerar emprego,
ou seja, vao comegar a produzir alguns efeitos que nds queremos, para
melhorar a vida do povo, para gerar emprego e gerar distribui¢do de renda.
Entdo, eu estou muito feliz. Eu estou feliz, estou satisfeito com as coisas que
estdo acontecendo, sabendo que a gente ndo pode achar que esta tudo bem, ou
seja, nds temos que fazer mais, temos que trabalhar mais, temos que ter muito
mais garra, ter muito mais otimismo para que a gente possa garantir que o
Brasil vai ter um longo ciclo de crescimento para recuperar as duas décadas e
meia que nds ndo crescemos.” (Programa de 31/12/2007)

Ao enumerar “algumas razdes”, como “0 povo brasileiro esta acreditando cada vez
mais de que o Brasil € um pais que encontrou o seu caminho”, “a economia esta indo bem”,

“0s salarios estdo crescendo”, “o emprego esta crescendo”, o presidente Lula considera que
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“nds tivemos (governo e povo brasileiro) 2007 um dos melhores anos dos Gltimos tempos no
Brasil”. Esse tipo de construcdo por enumeragédo ¢ uma das tantas possiveis para desenvolver
um discurso convincente. Sobre 2008, destaca que “nds estamos com uma Visdo muita
otimista...nés achamos que muitos investimentos estdo para acontecer agora, sobretudo as
obras do PAC...quase todas as obras vdo comecar a gerar emprego...vdo comecar a produzir
alguns efeitos que nos queremos, para melhorar a vida do povo, para gerar emprego e gerar
distribuicdo de renda.”

O pronome “eu” volta a aparecer na fala do presidente: “Eu estou muito feliz...estou
satisfeito com as coisas que estdo acontecendo.” Lula ainda faz um alerta: “A gente ndo pode
achar que esta tudo bem...n6s temos que fazer mais...trabalhar mais...ter muito mais garra...ter
muito mais otimismo. O crescimento econémico do pais é lembrado pelo presidente: “...que a
gente possa garantir que o Brasil vai ter um longo ciclo de crescimento para recuperar as duas

décadas e meia que nds ndo crescemos”.

- “..as coisas estdo funcionando corretamente. Tudo que era
problema nés fomos resolvendo, montamos um grupo gestor coordenado pela
ministra Dilma [Rousseff], junto com o ministro Guido [Mantega] e junto
com o ministro Paulo Bernardo. E, portanto, as coisas estdo funcionando. Ou
seja, eu penso que nds vamos ter um 2008, eu diria, melhor do que 2007, com
mais emprego, com mais crescimento na economia. E ai nés temos que
comecar a preparar ja 2009, ou seja, a gente nao pode ficar achando que o
Brasil ndo tem mais problema, estd crescendo, 0 mundo esta acreditando no
Brasil. Tudo isso é verdade, mas nds podemos fazer muito mais e o Brasil
precisa que nés fagamos muito mais. E nds estamos colhendo aquilo que nés
plantamos. Gragas a Deus plantamos uma boa semente, estamos colhendo
uma boa lavoura.” (Programa de 31/12/2007)

Quando Lula fala sobre “...as coisas estdo funcionando corretamente”, ele se refere ao
planejamento feito pelo governo para o PAC. Cita “o grupo gestor” sob a coordenagdo da
ministra-chefe da Casa Civil, Dilma Rousseff, que naquela época dava os primeiros passos
para ser a preferida de Lula na corrida presidencial de 2010, juntamente com 0s ministros
Guido Mantega, da Fazenda, e Paulo Bernardo, do Planejamento, Orcamento e Gestdo. Outra
vez, o presidente volta a prever um 2008 exitoso: “Eu diria, melhor do que 2007, com mais
emprego, com mais crescimento na economia”. No entanto, surgem contradi¢des na fala de
Lula. Inicialmente, ele diz que “tudo que era problema nds fomos resolvendo”.

Depois, ao falar que “...ai nds temos que comecar a preparar ja 2009, ou seja, a gente
ndo pode ficar achando que o Brasil ndo tem mais problema”, Lula revela outro pensamento,
mais préximo da realidade e distante do otimismo exagerado. “Nds podemos fazer muito mais

e o Brasil precisa que nds fagamos muito mais”. A religiosidade do presidente entra em cena,
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com a adocdo de um pensamento biblico: “Gracas a Deus plantamos uma boa semente,

estamos colhendo uma boa lavoura.”

- “Eu quero agradecer a cada mulher, a cada homem, a cada crianga
do nosso querido Brasil pela compreensdo, pelo apoio e dizer que a Unica
razdo pela qual a gente briga para ganhar a Presidéncia da Republica é para a
gente poder executar algumas coisas que a gente a vida inteira acreditou. Eu
acreditei que era possivel melhorar o Brasil, eu acreditei que era possivel
diminuir a pobreza, da mesma forma que eu acredito que é possivel melhorar
substancialmente a educacgdo nesse pais e tenho trés anos e meio para fazer.
Ou seja, é como eu digo sempre: 0 bloco esta na rua e vamos agora fazer as
coisas acontecerem. Feliz ano novo a todo povo brasileiro e que Deus
continue colocando a mao em cima do nosso querido pais, em cima do nosso
querido povo.” (Programa de 31/12/2007)

Na ultima edicdo do programa Café com o Presidente em 2007, Lula ainda faz uma
saudacao ao povo brasileiro por meio do radio. Agradece “a cada mulher, a cada homem, a
cada crianga do nosso querido Brasil pela compreensdo, pelo apoio” e diz “que a Unica razdo
pela qual a gente (ele) briga para ganhar a Presidéncia da Republica é para a gente (ele) poder
executar algumas coisas que a gente (ele) a vida inteira acreditou. A expressdo “eu acreditei
que era possivel”, no final do primeiro ano do segundo mandato de Lula como presidente,
resume o seu desabafo frente aqueles que ndo acreditavam na sua reeleicdo e nas propostas
para “melhorar o Brasil”, “diminuir a pobreza” e “melhorar substancialmente a educagao”.
Novamente o dialogismo aparece com forca, ja que o discurso de Lula apresenta a ocorréncia
de relacdes de sentido e poder.

O presidente entra no clima festivo de final de ano (2007), mas ndo esquece de 2008:
“O bloco esta na rua e vamos agora fazer as coisas acontecerem. Feliz ano novo a todo povo
brasileiro e que Deus continue colocando a mao em cima do nosso querido pais, em cima do
nosso querido povo.” Figurativamente, refere-se ao governo (e ao pacote) como um bloco de
carnaval que esta em desfile, agregando mais adeptos, puxando a economia. Apela,
previsivelmente, para a entidade divina, apenas para fechar o discurso e o programa, cativar os

ouvintes.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

A pesquisa Café com o Presidente: um olhar semantico-pragmatico sobre o PAC no
do programa de radio de Lula buscou apontar os lugares de fala ocupados pelo dirigente
méaximo do pais em cinco edi¢des do programa de radio Café com o Presidente, selecionadas
em 2007, e que abordavam as a¢Ges do PAC como tematica principal. Determinar os aspectos
semantico-pragmaticos do discurso de Lula e verificar as estratégias enunciativas usadas pelo
presidente durante o programa também estiveram entre os objetivos especificos do trabalho.

O presidente Lula utilizou-se do radio como veiculo de comunicacdo de massa para
divulgar e propagandear as acGes do seu governo e, no caso especifico em analise, o PAC.
Valeu-se do mesmo método usado por trés ex-presidentes do Brasil: Getulio Vargas, na
década de 30; José Sarney, na metade dos anos 80; e Fernando Henrique Cardoso, na década
de 90. Conforme Ortriwano (1985), o radio é o mais eficaz instrumento ideolégico dos grupos
em vigéncia no poder. Isto porque consegue alcancar as massas de uma maneira como
nenhum outro veiculo. Foi por isso que a politica fez questdo de té-lo como aliado.

Em linguagem simples, direta e objetiva, trés caracteristicas marcantes do veiculo
radio, o presidente Lula propagou a mensagem governamental aos ouvintes do Café com o
Presidente, espalhados por todo o territorio nacional. A estratégia da EBC, de conceder a Lula
um programa de radio, € acertada. A origem humilde do presidente, que deixou o nordeste
para tentar melhorar de vida no sudeste, e a carreira de lider sindical dos metaldrgicos na
regido do Grande ABC, em Sdo Paulo, moldaram um discurso que facilita a relagdo com os
seus interlocutores. Lula sé chegou a presidéncia da Republica do Brasil apds disputar quatro
eleicBes diretas.

No radio, o pensamento, a palavra e a linguagem oral encaminham o processo de
comunicacdo para um dialogo, que se transforma em entrevista, com perguntas e respostas.
Durante as edi¢Ges analisadas do programa de radio Café com o Presidente, o jornalista Luiz
Fara Monteiro atuou como entrevistador. Ele apareceu ora como a primeira pessoa do discurso
(locutor/emissor), ora como a segunda pessoa (ouvinte/receptor). O presidente Lula, no papel
de entrevistado, participou do didlogo nas trés posicGes, como locutor/emissor,
ouvinte/receptor e assunto/mensagem. Quando foi questionado por Monteiro, o presidente foi
a pessoa com quem se fala (ouvinte/receptor). Ao responder os questionamentos feitos pelo
jornalista, Lula foi a pessoa que fala (locutor/emissor). Ocupou, ainda, o lugar de pessoa de
quem se fala (assunto/mensagem), j& que é o presidente do pais (Eu) e esta também
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posicionado como governo (Nés). Os ouvintes (receptores) do programa posicionaram-se na
segunda pessoa do discurso. Ja o PAC, enquanto tema abordado, ficou como terceira pessoa
(assunto/mensagem) no processo discursivo.

O dialogismo esteve implicado no programa de radio de Lula, em ocorréncias de
relacOes de sentido e poder. O enunciador Lula recorre ao Café com o Presidente para fazer
politica, relatar os feitos da sua administracao e responder as criticas recebidas de setores que
fazem oposicdo ao seu governo. O discurso se materializa, quando disposto no contexto
radiofénico. Na enunciacdo, divulgam-se os recursos financeiros que serdo empregados nas
obras do PAC. No discurso de Lula ocorre a parafrase do tipo pragmatico, quando reforca as
suas intencGes de locutor e seu comprometimento com o ato de fala (valores ilocutérios) e
nos efeitos sobre o interlocutor (valores perlocucionarios). Ha estratégias enunciativas de
afirmacéo a negacOes externas, negacdo a afirmacoes externas, e afirmacéo e negacao (e vice-
versa) a comentarios externos no discurso do presidente durante o programa de réadio.

Durante as cinco edic¢des analisadas do programa, Lula ocupou os lugares de fala como
presidente, governo e povo. O pronome “eu” na primeira pessoa do singular identifica o Lula
presidente, dirigente maximo do pais, figura proeminente da nacéo e chefe de estado. Ja o
pronome "nds” na primeira pessoa do plural da a dimensdo do Lula governo, de administracao
conjunta e coletiva do pais com aqueles que fazem parte da sua gestdo, como ministros e
ocupantes de outros postos. O Lula povo € visto quando o presidente se coloca como um
brasileiro comum, que trabalha para pagar as contas e sustentar a familia, tem direitos e
deveres, faz planos e sonha com uma vida melhor para si e o pais.

A contradi¢do do discurso politico também atingiu Lula, que valorizou as ac¢bes do
PAC e criticou seus antecessores na presidéncia da Republica. O que é bom, foi divulgado,
enguanto que os problemas enfrentados pelo governo ficaram no plano secundario ou foram
abordados superficialmente.

De qualquer forma, o Café com o Presidente permite que Lula disponha de um canal
abrangente para chegar ao povo brasileiro que habita os lugares mais distantes do pais, via
radio, caracteristica que confirma a forca deste veiculo de comunicacdo de massa. O programa
serve para divulgar as acdes governamentais, populariza a gestdo de Lula e vira pauta em
outros veiculos, como a TV, os sites de noticias na Internet, os jornais e as revistas.

Principal programa da segunda gestdo de Lula (2007-2010), o PAC recebe criticas dos
opositores ao governo, que enxergam a iniciativa como eleitoreira. Os defensores da
administracdo Lula, por sua vez, rechagam o cunho eleitoreiro dado ao PAC e dizem que, se 0

governo faz algo para o povo, é porque planejou e teve vontade politica. De concreto, as acdes
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do PAC, desde o seu inicio em 2007, projetam a ministra-chefe da Casa Civil, Dilma
Rousseff, como pré-candidata a presidéncia da Republica na eleicdo de 2010 pelo PT, partido
da situacdo. Ela até recebeu o apelido de “Mé&e do PAC”, numa clara alusdo como principal
gestora do programa. Dilma é a candidata de Lula, que a bancou mesmo diante de resisténcias
no seio petista.

O éxito do atual governo na implementacdo das obras do PAC pode auxiliar a ministra
Dilma na campanha eleitoral de 2010 para a presidéncia da Republica. De 2007 até abril de
2009, de acordo com o 7° Balanco do PAC e pelo critério de valor, o percentual de obras
concluidas é de 15% e das que andam com bom ritmo, de 79%. J& as a¢Oes que precisam de
atencdo representam 4%, enquanto as que preocupam equivalem a 2%. Das 2.446 acdes
monitoradas, 14% foram concluidas e 77% estdo com execucdo adequada. Em ritmo que
merece atencdo, encontram-se 7% e, em situacdo que preocupa, 2%. Estes numeros nao
incluem as agOes de Habitacdo e Saneamento, que tém monitoramento em separado.

Em relacdo ao estagio, em valor, 63% das a¢des estdo em obras. Em licitacdo estdo 5%
e na fase de projeto ou licenciamento situam-se 15%. Em quantidade, o estagio das acdes
apresenta-se assim: 15% concluidas e 62% em obras; 12% em licitacdo e 11% em projeto ou
licenciamento.

Os 335 empreendimentos do PAC concluidos até abril de 2009 significam
investimento de R$ 62,9 bilhdes. Sdo 133 obras no setor de Logistica, equivalentes a R$ 10,2
bilhdes. No setor de Energia sdo 186 empreendimentos concluidos, correspondendo a R$ 50,2
bilhdes. No eixo Social e Urbano foram concluidos 16 empreendimentos, totalizando R$ 2,5
bilhdes. O orcamento do PAC cresceu de R$ 503,9 bilhdes, no seu langamento em 2007, para
R$ 646 bilhdes.

O Café com o Presidente, programa de radio de Lula, e as acdes em torno do PAC
abrem perspectiva para pesquisas futuras nas areas das Ciéncias da Linguagem e da
Comunicacdo Social. Radio e politica também permanecem unidos e fortes na mesma

proposta.
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ANEXO A - Texto do Programa Café com o Presidente — 29.01.2007

Lula diz que obras do PAC sdo demanda histdrica do pais

Apresentador: Bom dia, amigos em todo o Brasil. Estamos de volta e vai comecar mais uma
edicdo do programa Café com o Presidente, o programa de radio do presidente Lula. Bom dia,

presidente.

Presidente Lula: Bom dia, Luiz.

Apresentador: Presidente, ficamos com o programa interrompido desde junho. O senhor

estava com saudade de conversar com a populagéo pelo radio?

Presidente Lula: Primeiro, Luiz, eu acho que foram sete meses em que 0 N0sSso programa nao
foi ao ar. Primeiro, por causa do periodo eleitoral; segundo, porque comecou, depois das
eleicdes, o fim de ano, e nds ndo retomamos. Eu acho importante este programa voltar ao ar
toda segunda-feira para que a gente possa voltar a contar as novidades para o povo brasileiro.
Afinal de contas, eu penso que uma grande parcela da populacdo brasileira ainda tem suas
informacdes via radio. Eu quero dar os parabéns a todos vocés do programa Café com o

Presidente e dizer que estarei pronto e apto para, toda segunda-feira, voltar ao ar.

Apresentador: Presidente, faz uma semana que o senhor langou o PAC, que € o Programa de
Aceleracdo do Crescimento, uma promessa sua da virada do ano de que o Brasil iria crescer
com maior velocidade a partir de agora. Resume para a gente o que tem de importante nesse

programa e como vai funcionar.

Presidente Lula: O PAC, o que é? E um compromisso do governo brasileiro com as
principais obras de infra-estrutura do pais nos préximos quatro anos. No PAC, o que €
importante? E que nos definimos investir quase R$ 504 bilhdes. Nos decidimos investir em
habitacdo, saneamento bésico, que nunca foram investidos neste pais. Ao mesmo tempo, nos
gueremos mostrar seriedade, porque criamos o conselho gestor, que vai dirigir esse programa

de investimento, para que ndo se perca na demanda diaria da politica brasileira.
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Apresentador: Que outras medidas a populacdo vai sentir em relacdo a esse PAC, medidas

efetivas que a populacgdo vai sentir em curto prazo em relacdo ao PAC?

Presidente Lula: N6s tomamos medidas porque o PAC, Luiz, tem trés coisas importantes:
mudancgas em algumas coisas na area econdmica que vao permitir mais flexibilidade para
investimentos, que passa pela desoneracdo; outra coisa importante sdo mudancas legislativas
para tentar destravar o pais de coisas que, as vezes, demoram meses para acontecer; a outra é a
decisdo de investimento em infra-estrutura, ou seja, 0 que nds temos de prioridade na parte de
gasoduto, na parte de energia elétrica, na parte de rodovias, na parte de portos e aeroportos, na
parte de hidrovias. Entdo, nos fizemos algum estudo profundo, foram alguns meses de
trabalho. Quem assiste a uma sessdo de apresentacdo do PAC, vai perceber que aquilo é uma
coisa extremamente séria, extremamente responsavel. Nés ndo inventamos obras, ou seja, as
obras que estamos colocando como prioridade sdo demandas historicas deste pais. Portanto,

eu estou otimista, Luiz.

Apresentador: Este é o Café com o Presidente, o programa de radio do presidente Lula.
Presidente, depois do langamento do PAC, dia 25, o senhor foi para Davos, na Suica, onde
aconteceu o Forum Econdmico Mundial. L& foram retomadas as discussdes sobre a Rodada
Doha, que trata de novas regras para 0 comércio mundial e sdo importantes principalmente

para os paises em desenvolvimento. O senhor acha que o resultado foi satisfatorio?

Presidente Lula: Primeiro, estou mais otimista com a Rodada de Doha, estou mais otimista,
porgue ha uma vontade politica de que essas coisas acontecam. Todo mundo sabe que se ndo
acontecer um acordo sobre o comércio agora, a OMC vai perder credibilidade, ou seja, as
pessoas vao se perguntar para que ela existe. Como entrou pela primeira vez na discusséo da
Rodada de Doha a palavra desenvolvimento - isso € importante porque nao adianta os paises
ricos acharem que vao ajudar os paises pobres dando um pouquinho de dinheiro. N&o, é muito
melhor a gente investir em projetos de desenvolvimento nos paises mais pobres. Eu participei
de uma reunido e la fiz questdo de dizer que a decisdo agora é eminentemente politica, ndo
mais econdmica. E uma decisdo em que os presidentes e 0s primeiros-ministros, as pessoas
gue tém responsabilidade de tomar a decisdo, vao ter que dizer se querem ou ndo querem. N&ao
¢ mais um problema dos negociadores, porque eu disse ao Tony Blair que, em algum

momento, n6s vamos precisar ter cinco minutos de estadistas dentro de nds e vamos tomar
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uma decisdo. Uma decisdo que possa significar apontar para os paises mais pobres do mundo
uma esperanca de que o Século 21 vai dar a eles a oportunidade de se desenvolver. O Brasil,
além de apresentar essas propostas, tem no biodiesel e no alcool grandes programas que
podem ajudar os paises pobres a se desenvolver. Basta que, para isso, 0s paises ricos comecem
a utilizar o etanol como combustivel, utilizar o biodiesel, até porque todos nds somos
assinantes do Protocolo de Quioto, menos os Estados Unidos. Se nds quisermos despoluir o
planeta, nds vamos ter que utilizar combustiveis menos poluentes. Estou otimista, acho que
nos temos que fechar isso até abril. Mas estou convencido de que estamos avangando bem.
Por esses dias, vou ligar para os presidentes que estdo mais envolvidos nessa histdria da
Rodada de Doha, vamos ver se a gente assume a responsabilidade. Estou convencido de que
se nos ndo fizermos acordo de comércio, que permita aos paises pobres ter acesso aos
mercados agricolas dos paises ricos, vamos viver mais um século vendo os paises mais pobres

continuarem mais pobres.

Apresentador: OK, presidente. Foi um prazer o retorno do programa. Obrigado pela sua

entrevista e um bom dia.
Presidente Lula: Obrigado a vocé, Luiz, e até a proxima segunda-feira.
Apresentador: Obrigado a vocé, em todo o Brasil, que acompanhou esta edi¢do do Café com

o Presidente, o programa de radio do presidente Lula. Acesse www.radiobras.gov.br. Até o

préximo programa.
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ANEXO B - Texto do Programa Café com o Presidente — 27.08.2007

Lula espera que até fevereiro licitacBes de obras do PAC estejam concluidas

Apresentador: Ola, vocé, em todo o Brasil. Comeca o programa de radio do presidente Lula.
Tudo bem, presidente?

Presidente: Tudo bem, Luiz.

Apresentador: Presidente, o senhor encerrou na Ultima sexta-feira, a assinatura de protocolos
de cooperac&o na area de saneamento e urbanizacdo. E dinheiro do Programa de Aceleracio
do Crescimento que chega para melhorar a infra-estrutura das cidades. Essas obras vao

acontecer em todo o pais?

Presidente: Luiz, na verdade o processo foi extraordinério, e eu acho que nos temos que
valorizar o aprendizado que todos nos tivemos. Habitualmente, no Brasil, 0 governo
anunciava dinheiro para saneamento basico e esse dinheiro nunca saia porque nao tinha
projetos executivos, porque ndo tinha acordos entre governos e municipios, nao tinha um
critério objetivo de fazer com que o dinheiro chegasse e acontecesse a obra. NOs entdo
estabelecemos, do dia 22 de janeiro até agora, na Ultima sexta-feira no Rio Grande do Sul, a
assinatura de protocolos entre o governo do estado e os prefeitos, a comegar das cidades da
regido metropolitana de todo o pais e das cidades até 150 mil habitantes. E fizemos esse
protocolo para que a gente tenha 0 compromisso e esse pacto dos entes federativos para fazer
as coisas acontecerem. Entdo, é um dinheiro que vai resolver o problema do abastecimento de
agua, esgotamento sanitario, urbanizacdo de favelas e remocéo das palafitas, remocéo das
pessoas que moram em cOrregos, das pessoas que moram em encostas de morros, ou seja, eu
trabalho com a idéia de que agora, até fevereiro do proximo ano, tenhamos todas as licitacdes
e tenhamos todo o processo de obras em andamento, que € para melhorar a vida da sociedade

brasileira.
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Apresentador: Todos os estados vao ser contemplados pelo PAC do Saneamento. Agora,

presidente, quanto esses estados vao receber de verba do programa?

Presidente: Veja, sdo R$ 40 bilhGes divididos entre os 27 estados, envolve na verdade 394
municipios e vai atender o equivalente a 15 milhGes de familias, ou seja, 60 milhdes de
pessoas. O grande problema do Brasil era que o Brasil tem uma cultura pequena de
investimento em saneamento basico. Eu digo sempre, nos atos em que participo, que tem
determinados tipos de politicos que historicamente ndo gostam de fazer saneamento basico
porgue voceé vai enterrar uma manilha e, portanto, vocé ndo pode fazer propaganda depois,
ndo pode colocar uma placa comemorativa em cima de uma manilha. Mas o resultado de uma
politica dessa € que a gente vai poder ver no Brasil diminuir a mortalidade infantil, a gente vai
poder ver no Brasil as criancas brincando na rua sem ter esgoto a céu aberto, a gente vai poder
ver as pessoas abrindo uma torneira e tirando dgua potavel para beber, para lavar roupa, para
tomar banho. Esse é o beneficio que n6s queremos fazer. O que é importante, Luiz, é que
tenha uma politica combinada, ou seja, aonde nos formos trabalhar essa politica de
saneamento basico, junto tem que entrar o posto médico, junto tem que entrar escola, junto
tem que se pensar na area de lazer, junto tem que entrar a politica de seguranc¢a. Tudo isso é
um jogo feito com varios ministérios participando para que a gente possa fazer uma melhoria

substancial na vida do povo que mora em situagdes mais degradantes no Brasil.

Apresentador: Vocé estd ouvindo o Café com Presidente. Hoje falamos sobre o PAC do
saneamento. Presidente, como a Funasa, Fundacdo Nacional de Saude, esta envolvida nesse

programa?

Presidente: Esse é outro programa importante que n6s vamos anunciar no dia 19 de setembro
de manha. O PAC Funasa tem R$ 4 bilhdes para investimento, R$ 280 milhdes serdo
investidos para levar esgotamento sanitario e agua tratada a 90% das comunidades indigenas,
depois nos vamos ter R$ 180 milhdes para levar esgotamento sanitéario e agua potavel também
nos quilombos ja legalizados e depois n6s vamos ter mais de R$ 3 bilhdes que vao atender as
cidades de até 50 mil habitantes e vamos priorizar as cidades por indice de mortalidade
infantil, vamos priorizar as cidades do Norte por malaria e as cidades do Nordeste e também a
Regido Sul do pais que tenham doenca de Chagas. Tudo isso faz parte do um grande projeto
do PAC.
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Apresentador: Presidente, o senhor comentou da sua juventude dificil, que morava em
lugares onde ndo havia saneamento, e esse programa atende a cerca de 15 milhdes de familias,

cerca de 60 milhdes de pessoas. O que muda na vida dessas comunidades?

Presidente: Olha, muda muito. Eu, quando conto meu exemplo, conto para levantar a auto-
estima das pessoas. Para gque as pessoas saibam que alguém que passou o que eles estdo
passando chegou a presidente da Republica. E s6 cheguei porque ndo fraquejei, s cheguei
porque trabalhei, acreditei, lutei e cheguei. Entdo, o que eu digo para as pessoas: nao ha razdo
nenhuma para a gente desanimar. O que nds precisamos € estar organizados, cobrar, cada vez
mais, do governo municipal, do governo estadual, do governo federal e que a gente vai
construindo a coisa juntos. Eu vivi muitas enchentes, ndo foram poucas na minha vida e acho
que tudo isso serviu de aprendizado para mim. Serviu de aprendizado e eu tento passar para as
pessoas. E por isso eu tenho essa vontade, essa determinacédo de enfrentar, de uma vez por

todas, a questdo do saneamento basico no Brasil.

Apresentador: Presidente, muito obrigado e até semana que vem.

Presidente: Obrigado a vocé, Luiz, e até a proxima semana.

Apresentador: O programa Café com Presidente esta disponivel na internet, em

www.radiobras.gov.br Um abrago para vocé e até a semana que vem com mais um.


http://www.radiobras.gov.br/
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ANEXO C - Texto do Programa Café com o Presidente — 10.09.2007

Brasil quer convencer paises nordicos a participar do PAC, afirma Lula

Apresentador: OIl4, vocé, em todo o Brasil. Eu sou Luiz Fara Monteiro, falamos direto de
Helsinque, na Finlandia, onde o presidente Lula faz uma visita de Estado pela primeira vez

nesse pais. Tudo bem, presidente?
Presidente: Tudo bem, Luiz.

Apresentador: Quinze horas de viagem, como € que esté a disposi¢do para divulgar o Brasil

no exterior, nos paises ndrdicos, nos paises escandinavos?

Presidente: Luiz, eu penso que o cansaco da viagem ndo pode atrapalhar as pretensfes nem
do Brasil e muito menos do presidente do Brasil em tentar aperfeicoar os negdcios com o0s
paises nordicos. Vocé sabe que nos temos uma parceria importante com a Finlandia, com a
Suécia, com a Noruega e com a Dinamarca. Depois que nos visitarmos esses quatro paises
aqui, nés vamos passar na Espanha para discutir com o0s empresarios a possibilidade de
investimentos no PAC [o Programa de Aceleracdo do Crescimento]. Mas a visita aos paises
nordicos € uma divida que o Brasil tem, é a primeira vez que tem uma visita de chefe de
Estado a Finlandia, Suécia, Dinamarca e Noruega. Esses paises sdo grandes investidores no
Brasil. Todos eles tém empresas no Brasil, todos eles investem bastante no Brasil. Nos temos
uma balanca comercial de aproximadamente US$ 1 bilhdo com todos eles, com a Suécia tem
um pouco mais, chega a R$ 1,5 bilhdo as nossas trocas comerciais, e nds queremos discutir
com eles duas coisas fundamentais: primeiro, estreitar a relacdo do Brasil com esses paises.
Segundo, convencé-los a participar do PAC, ou seja, mostrar as grandes obras de infra-
estrutura para despertar interesse neles de participar conosco. E depois discutir com eles a
questdo do biodiesel, porque o mundo, na medida em que tenha que cumprir o Protocolo de
Quioto, na medida em que todos nds temos responsabilidade de despoluir o planeta, ou seja,
evitar que haja muitas emissées de CO2, todos nds precisamos entdo aprimorar 0 NOSSO
conhecimento tecnolégico em combustiveis e o Brasil, gracas a Deus, tem a tecnologia do
etanol e tem a tecnologia do biocombustivel. E nés queremos entdo discutir com esses paises a

possibilidade de parcerias com o Brasil.
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Apresentador: Esses paises também, presidente, tém forte producdo de petréleo, alguns com
negocios com a nossa Petrobras. N&do vai ser dificil tentar divulgar essa tecnologia dos

biocombustiveis aqui?

Presidente: N&o. N&o, até porque, veja, o Brasil ja tem o exemplo mais forte, que nés ja
misturamos 25% de etanol na nossa gasolina ha muito tempo. NOs temos agora o carro
flexfuel. E 0 que nds queremos? NOs queremos, primeiro, fazer parceria entre as empresas de
petréleo deles, sobretudo da Noruega, a Statoil, fazer parcerias com a Petrobras. Portanto, nds
temos possibilidade de fazer parcerias também na area de petréleo, porque a Petrobras é uma
empresa importante, a Petrobras pode fazer parceria com as empresas desses paises e tentar
pesquisar petroleo em outros mares, nao precisa ser apenas no territorio brasileiro. E € isso
gue nos precisamos vender para eles. E 0s nossos empresarios podem aproveitar essas viagens
para fazer negdécios. Eu sou um homem que acredito piamente nisso, vocé sabe que desde o
comeco do mandato eu tenho dito: quem quiser vender ndo pode ficar sentado numa cadeira
esperando que passe um visitante para comprar. Nao, nos € que temos que sair para 0 mundo e
fazer divulgacdo das nossas coisas. Divulgar o Brasil como ele é, divulgar as coisas boas que
o Brasil tem, divulgar as oportunidades que o Brasil tem, € isso que vai despertar interesse

nessas empresas a produzirem no Brasil.

Apresentador: Vocé estd ouvindo o Café com o Presidente, falamos sobre a viagem do
presidente Lula aos paises escandinavos. Presidente, no inicio do seu mandato também o
senhor dizia que o Brasil deveria procurar novos mercados, alem daqueles tradicionais, como
Estados Unidos e Unido Européia. O comércio com a Finlandia aumentou em 120%, com a
Suécia aumentou em 180%, com a Dinamarca o comércio também cresceu 40%. Qual a
importancia desse setor de servicos para os trabalhadores ndo s aqui nesses paises como

também no Brasil?

Presidente: Essas empresas sdo especialistas em vender servicos. E o Brasil precisa se
modernizar, ou seja, o Brasil, para crescer, ele precisa cada vez mais oferecer no setor de
servigos empresas mais modernas, gente mais preparada, e eu penso que é importante atrair
essas empresas para fazer investimentos no Brasil. Mas ndo é apenas no setor de servigos,
VoCcé pega a empresa mais famosa da Suécia no Brasil, que todo mundo conhece, é a Scania,
que produz caminhdes. A Noruega produz navio, produz plataforma, tem uma grande base de
estaleiros. A Finlandia, todo mundo conhece a Nokia, mas sobretudo a Finlandia é um dos

maiores produtores de papel e celulose. Entdo n6s queremos trocar idéias, queremos aprender
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as coisas boas que eles fazem, queremos ensinar para eles aquilo que nos fazemos. O Brasil
tem um mercado extraordinario, o mercado interno brasileiro esta crescendo, a massa salarial
esta crescendo, a economia esté estabilizada, as pessoas estdo percebendo que no Brasil a casa
estd arrumada. Se houve tempo em que o Brasil ndo estava tdo arrumado e eles fizeram

investimento, agora ha muito mais motivos para que eles facam investimentos no Brasil.
Apresentador: Obrigado, presidente, até a semana que vem.
Presidente: Obrigado vocé, Luiz e obrigado aos nossos ouvintes.

Apresentador: Foi mais uma edicdo do Café com o Presidente, dessa vez direto de

Helsinque, na Finlandia. Até semana que vem, um abraco para vocé e uma étima semana.
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ANEXO D - Texto do Programa Café com o Presidente — 24.09.2007

Para Lula, nimeros do PAC sdo mais do que positivos e influem no sucesso da economia

Apresentador: Ola vocé em todo o Brasil. Eu sou Luiz Fara Monteiro, e comega 0 programa

de radio do presidente Lula. Tudo bem, presidente?

Presidente: Tudo bem, Luiz.

Apresentador: Falamos aqui direto do estudio da Radiobras em Brasilia. O presidente Lula
estd em Sdo Bernardo do Campo. Presidente, na semana passada, foi divulgado o segundo
balanco do PAC, o Programa de Aceleragdo do Crescimento. D& para dizer que o resultado é

positivo, presidente?

Presidente: Luiz, eu acredito que os nimeros sdo mais do que positivos. Veja, 0s himeros
apresentados pela coordenacdo geral mostram que praticamente 80% das obras do PAC estéo
no ritmo adequado. Ou seja, isso era apenas 52% em abril. Apenas 9,7% das acdes do
programa foram classificadas como preocupantes, ou seja, aquela que tem uma acdo na
justica, aquela que tem uma acdo no Tribunal de Contas, aquela que ainda ndo conseguiu
licenciamento prévio. E n6s estamos monitorando até agosto 2014 a¢bes em andamento, ou
seja, é quase que 500 acdes a mais do que a gente vinha acompanhando em maio do mesmo
ano. Significa o qué, Luiz? Significa que o PAC esta andando dentro daquilo que nds
tinhamos programado, ou seja, € um acompanhamento sistematico, um acompanhamento
envolvendo a imprensa, envolvendo a sociedade para que o PAC comece, a partir do ano que
vem, a funcionar 100% a todo o vapor. Porque vocé veja, nos, quando decidimos um projeto,
esse projeto, muitas vezes, precisa do licenciamento prévio, depois desse processo entra a
licitacdo, depois, no processo de licitacdo, comeca, muitas vezes, uma empresa recorre da
decisdo da Justica, ou seja, tudo isso estd sendo resolvido agora. Algumas obras ja estdo
andando muito bem, outras obras vdo comecar a andar, e a minha expectativa é que, inclusive,

todo o dinheiro que nds colocamos para saneamento basico, que sdo praticamente R$ 40
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bilhdes em quatro anos, as obras comecem, quase todas, em fevereiro. Eu tenho conversado
com governadores e com prefeitos, e eles estdo muito otimistas com relagdo ao andamento das

licitagBes que estdo fazendo nos municipios.

Apresentador: Presidente, por falar em dinheiro, sobre a aplicacdo do que esta previsto no

Orcamento, o que foi liberado até agora ndo € pouco, nao?

Presidente: Veja, ndo é pouco, Luiz, se vocé levar em conta o seguinte: vocé vai liberando de
acordo com o andamento da obra. N6s temos, para este ano, R$ 14,771 bilhdes, ou seja, desse,
apenas quase 10% ja foram pagos, na verdade, mas ja foram empenhados muito mais. E vocé
vai pagando na medida em que vocé vai executando as obras. Eu acho que n6s vamos chegar
ao final do ano com uma participagdo muito maior de pagamento e acho que vamos entrar o

proximo ano com o PAC a todo o vapor.

Apresentador: Vocé esta ouvindo o Café com o Presidente. Esta semana falamos sobre o
Programa de Aceleracdo do Crescimento e sobre a viagem do presidente Lula aos Estados
Unidos. Esses bons nimeros do PAC, presidente, de alguma forma estdo relacionados com o

atual quadro da economia brasileira?

Presidente: Eu acredito que sim, Luiz, porque, veja, na medida em que a economia esta
estabilizada, na medida em que a industria cresce, na medida em que 0 comércio cresce, na
medida em que a massa salarial cresce, e a inflacdo fica controlada, ou seja, 0 PAC na verdade
é um desafio, ndo apenas para o governo, mas um desafio para a participagdo da iniciativa
privada junto com o governo na constru¢do da infra-estrutura que falta para o pais. Eu,
particularmente, estou convencido de que o crescimento do PIB, estou convencido de que o
aumento do salario, estou convencido de que a queda do desemprego, 0 crescimento do
consumo das familias brasileiras, ou seja, sdo coisas extremamente importantes, e elas estdo
intimamente ligadas ao PAC, sobretudo quando a gente analisa o crescimento da construcao
civil, que havia 20 anos estava paralisado. Ou seja, se vVOcé pegar as estatisticas da construgdo
civil brasileira, ela ficou paralisada praticamente 20 anos, ou seja, sem crescer nada, SO
mandando trabalhadores embora. De dois anos para ca, ela comecou a se recuperar, nos
fizemos uma série de mudangas nas leis para facilitar o funcionamento da construcéo civil, e
hoje eu posso te dizer que estou feliz com o que esta acontecendo e 0 que pode acontecer na

economia brasileira.
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Apresentador: Presidente, mudando de assunto. O senhor participa amanhd em Nova lorque
da reunido da ONU, a Organizacao das NacOes Unidas, que este ano vai discutir a mudanca

climatica. Que dados o Brasil vai levar para essa reuniao?

Presidente: Olha, primeiro, n6s temos bons dados para mostrar nesse encontro. Ou seja, 0
plano de acdo para prevencao e controle do desmatamento. Entre agosto de 2005 e julho de
2006, a taxa de desmatamento na Amazodnia caiu 25%. A area desmatada no pais baixou de 27
mil quildmetros quadrados em 2004, para 14 mil quildbmetros em 2006. SO para vocé ter idéia,
Luiz, esse desmatamento evitou a emissdo de 410 milhdes de toneladas de CO?, evitou a
destruicdo de 600 milhdes de arvores e de mais de 20 mil aves e 750 mil primatas. Ou seja,
numa demonstracdo de que nds estamos evoluindo de forma vigorosa para combater, cada vez
mais, o0 desmatamento e para manter a preservacdo da nossa floresta, da nossa fauna. Eu estou

convencido de que o Brasil tem o que dizer em qualquer debate no mundo.
Apresentador: Ok, presidente, obrigado e até segunda-feira que vem.
Presidente: Luiz, um grande abraco, e até a proxima segunda-feira.

Apresentador: Um abraco para vocé em todo o Brasil. O Café com Presidente volta na

proxima semana. Até la.
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ANEXO E - Texto do Programa Café com o Presidente — 31.12.2007

Obras do PAC vao comecar a gerar emprego entre fevereiro e abril, afirma Lula

Apresentador: OIl4, vocé, em todo o Brasil. Comega agora o programa de radio do presidente

Lula. Tudo bem, presidente?

Presidente: Tudo bem, Luiz.

Apresentador: Presidente, chegou o final do ano e esse foi um ano bom para os brasileiros?

Qual é a avaliacdo que o senhor faz sobre 2007?

Presidente: Luiz, eu acredito que nds tivemos 2007 um dos melhores anos dos ultimos
tempos no Brasil, por algumas razdes. Primeiro, o povo brasileiro esta acreditando cada vez
mais de que o Brasil € um pais que encontrou o seu caminho. Segundo, a economia esta indo
bem. Os salarios estdo crescendo, o emprego esta crescendo. E é tudo que as pessoas desejam:
tranquilidade para viver com muita dignidade. E nds conseguimos nao sé ter um 2007 muito
bom, Luiz, como nés estamos com uma visdo muito otimista com relacdo a 2008. Porque a
economia continua crescendo, n6s achamos que muitos investimentos estdo para acontecer
agora, sobretudo as obras do PAC [Programa de Aceleracdo do Crescimento], ou seja, que
elas agora, entre fevereiro, marco e abril, quase todas as obras vdo comecgar a gerar emprego,
ou seja, vao comecar a produzir alguns efeitos que nés queremos, para melhorar a vida do
povo, para gerar emprego e gerar distribuicdo de renda. Entdo, eu estou muito feliz. Eu estou
feliz, estou satisfeito com as coisas que estdo acontecendo, sabendo que a gente ndo pode
achar que esta tudo bem, ou seja, nds temos que fazer mais, temos que trabalhar mais, temos
que ter muito mais garra, ter muito mais otimismo para que a gente possa garantir que o Brasil
vai ter um longo ciclo de crescimento para recuperar as duas décadas e meia que nés nao

crescemaos.
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Apresentador: Existe uma previsdo, presidente, de R$ 13 bilhdes para as obras do PAC agora
em 2008, previsao de criacdo de mais de 2 milhdes de empregos. S&o dados que deixam o

senhor otimista para esse ano novo?

Presidente: Muito, muito otimista. Ou seja, as coisas estdo funcionando corretamente. Tudo
que era problema nos fomos resolvendo, montamos um grupo gestor coordenado pela ministra
Dilma [Rousseff], junto com o ministro Guido [Mantega] e junto com o ministro Paulo
Bernardo. E, portanto, as coisas estdo funcionando. Ou seja, eu penso que nds vamos ter um
2008, eu diria, melhor do que 2007, com mais emprego, com mais crescimento na economia.
E ai nds temos que comecar a preparar ja 2009, ou seja, a gente ndo pode ficar achando que o
Brasil ndo tem mais problema, esté crescendo, 0 mundo esta acreditando no Brasil. Tudo isso
é verdade, mas ndés podemos fazer muito mais e o Brasil precisa que nos fagamos muito mais.
E nos estamos colhendo aquilo que nos plantamos. Gragas a Deus plantamos uma boa

semente, estamos colhendo uma boa lavoura.

Apresentador: Vocé estd ouvindo o Café com o Presidente, o programa de radio do
presidente Lula. Agora, presidente, 0 ano de 2007 teve destaque também na &rea do meio
ambiente. Por que é importante dar tanta atencdo a esse setor?

Presidente: Porque, Luiz, cada vez mais o povo estd tomando consciéncia de que noés
precisamos cuidar do mundo que nds vivemos. O Brasil, nos ultimos trés anos, esta
conseguindo diminuir o desmatamento em 60%, 0 que é uma coisa extraordinaria. E nos
precisamos ser mais duros. Ou seja, eu ja pedi para a ministra Marina [Silva] mapear quais s&o
as cidades que tém mais desmatamento para a gente convocar os prefeitos aqui, convocar 0s
governadores e fazer um acordo, eu diria um compromisso, de que nds temos a obrigacao de
evitar o desmatamento. Mas, mais importante de tudo isso, Luiz, é que, além de a gente estar
diminuindo o desmatamento, o Brasil hoje € o0 pais que tem maior conhecimento tecnoldgico
na area de biocombustiveis, seja 0 etanol ou seja o biodiesel, que alias é importante lembrar
que a partir do dia 1°, sabe, todo 6leo diesel brasileiro tera 2% de biodiesel. Nés ainda temos
muita gente que ndo presta atencdo na questdo ambiental, mas é da responsabilidade de todos.
Ou seja, se tem lixo na rua é porque alguém jogou. Se alguém jogou, € irresponsavel. Ou seja,
se as pessoas desmatam desnecessariamente, ou seja, sem discutir, sem discutir 0 manejo da
prépria floresta, a pessoa esta sendo irresponsavel. Mas eu, Luiz, estou satisfeito. Acho que as
coisas estdo andando, a questdo ambiental nés estamos cuidando. Agora, 0 ministro Celso
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Amorim, a ministra Marina [Silva] foram a Bali, na Indonésia, em que nds apresentamos uma
proposta, reiteramos a proposta de Nairobi, que nds tinhamos apresentado. Ou seja, 0s paises
ricos, que sdo os que mais poluem o planeta, precisam assumir a responsabilidade de pagar

pela preservacdo que os paises mais pobres estdo fazendo.

Apresentador: Sua mensagem para o0 povo brasileiro para 2008.

Presidente: Olha, agradecer ao povo brasileiro. Eu quero agradecer a cada mulher, a cada
homem, a cada crianga do nosso querido Brasil pela compreensdo, pelo apoio e dizer que a
Unica razdo pela qual a gente briga para ganhar a Presidéncia da Republica é para a gente
poder executar algumas coisas que a gente a vida inteira acreditou. Eu acreditei que era
possivel melhorar o Brasil, eu acreditei que era possivel diminuir a pobreza, da mesma forma
que eu acredito que é possivel melhorar substancialmente a educagdo nesse pais e tenho trés
anos e meio para fazer. Ou seja, € como eu digo sempre: o bloco esta na rua e vamos agora
fazer as coisas acontecerem. Feliz ano novo a todo povo brasileiro e que Deus continue

colocando a mdo em cima do nosso querido pais, em cima do nosso querido povo.

Apresentador: Obrigado, presidente, e até semana que vem.

Presidente: Obrigado a vocé, Luiz.

Apresentador: O Café com o Presidente volta na proxima segunda-feira. Um abrago para

vocé, em todo o pais, e um feliz ano novo.
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ANEXO G - Entrevista com Helenise Brant

ENC: Dados do Café com o Presidente

Terga-feira, 18 de Marco de 2008 10:38

De: "Helenise Brant™ <helenise@radiobras.gov.br>

Exibir informacdes de contato

Para: "'gilsonpiber@yahoo.com.br™ <gilsonpiber@yahoo.com.br>
Gilson,

Abaixo, as respostas as suas perguntas.

abraco

Helenise Brant

De: Gilson Luiz Piber da Silva [mailto:gilsonpiber@yahoo.com.br]

Enviada em: terga-feira, 18 de margo de 2008 03:46
Para: Helenise Brant

Assunto: Dados do Café com o Presidente

Cara Helenise,

Volto a contata-la na busca de mais informaces e esclarecimentos sobre o Café com o
Presidente. Estou concluindo as disciplinas do Mestrado em Ciéncias da Linguagem, da

Unisul (SC), campus da Grande Floriandpolis, e parto para a montagem definitiva do

projeto, a qualificacdo e a defesa.

Vocés divulgam no site que a estréia do programa ocorreu no dia 15 de dezembro de 2003,
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mas pelo que apurei temos dois programas antes, em 01/12 e 17/11. Como € isso? O que vale?

Resposta: de onde vocé tirou informagéo sobre estes dois programas. N&o temos

conhecimento deles. Por favor, confira suas anotagdes ou nos informe a fonte da informacao


http://us.lrd.yahoo.com/_ylt=Ap2e2jbF8uuOTJsKH1Kr3J8zGL4X/SIG=1fuhh6vg0/**http%3A/address.mail.yahoo.com/yab%3Fv=YM%26A=t%26simp=1%26em=helenise%2540radiobras.gov.br%26fn=Helenise%2BBrant%26.done=http%253A%252F%252Fbr.mc508.mail.yahoo.com%252Fmc%252Fshowletter%253Fmid%253D1_4162_1_6393825_0_AHQmvs4AALsMR9%25252FF6gjGvzO%25252FDII%2526fid%253D%25252540S%25252540Search%2526prevMid%253D1_3351_2_313483_0_AG8mvs4AAFg0R9%25252FJQQvb8RQvNDM%2526nextMid%253D1_5192_2_314009_0_AHEmvs4AANjuR99lHAsW1BpE8as%2526search%253
http://br.mc508.mail.yahoo.com/mc/compose?to=gilsonpiber@yahoo.com.br
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para que possamos te ajudar.

Como é feita a pauta do programa? Quais 0s passos da equipe até a finalizacdo do programa?
O presidente Lula sugere temas e fica sabendo das perguntas antes

da gravacgédo do programa?

A pauta do programa ¢é discutida a cada edicdo entre a equipe de producdo do programa e a
Secretaria de Comunicacdo social do Governo, que € responsavel pela supervisdo editorial do
programa. Qualquer pessoa pode sugerir pautas para o programa. Recebemos, inclusive,
sugestdo de ouvintes. O presidente Lula também sugere, mas ndo

é a rotina. Em geral ele é informado na sexta ou no sabado sobre o tema do programa, mas nao
recebe as perguntas previamente. Na hora da gravacdo a producdo oferece ao presidente uma
pequena apuracdo sobre o assunto, nimeros e dados técnicos aos quais ele pode recorrer se
sentir necessidade. O Café com o Presidente ndo tem um roteiro

prévio. O apresentador faz as perguntas e o presidente responde como em qualquer entrevista.

H& como conseguir a relacdo completa das emissoras que retransmitem o Café com o

Presidente?

N&o temos controle das radios que retransmitem o programa. Disponibilizamos o sinal aberto
no satélite e na internet para que as emissoras utilizem possam captar. Temos uma
amostragem feita por telefone em 2005, quando foram ouvidas 1.000 emissoras. Desta, cerca
de 30% informaram que veiculam o Café com o Presidente na integra ou editado toda semana.
10% informaram que veiculam eventualmente. Com base nesta amostragem, estimamos que

cerca de 1.300 emissoras de todo o pais veiculam o programa no todo ou editado.

Existem dados sobre a audiéncia do programa? Alguma pesquisa foi feita para saber como os
ouvintes recebem o programa?

N&o houve pesquisa.

RES: Retorno - Café com o Presidente
Terca-feira, 18 de Marco de 2008 11:55

De: "Helenise Brant" <helenise@radiobras.gov.br>



82

Para: "Gilson Luiz Piber da Silva™ <gilsonpiber@yahoo.com.br>
Gilson,

De fato o Café com o Presidente comegou em 17 de novembro de 2003. O primeiro programa
foi gravado no sabado, dia 15 de novembro e foi ao ar na segunda, 17. A data esta errada no

texto de apresentacdo. Obrigada por nos alertar.

eu deixei a chefia do Café com o Presidente em outubro de 2007, quando assumi a diretoria de
jornalismo da Radiobras. Agora, com a criacdo da EBC e extingdo da Radiobras passarei a
funcdo de gerente-executiva da Diretoria de Servigos da EBC. Esta geréncia vai cuidar de
todos os servigos prestados ao governo federal e a outras instituicdes. Um destes servicos € a

producéo, edicdo e veiculagdo do Café com o Presidente.

De: Gilson Luiz Piber da Silva [mailto:gilsonpiber@yahoo.com.br]
Enviada em: terga-feira, 18 de margo de 2008 10:53

Para: Helenise Brant

Assunto: Retorno - Café com o Presidente

Cara Helenise,

Obrigado pelas informagdes. Sobre os programas citados - dias 17/11 e 01/12 de 2003 - eles
integram a pasta do Café com o Presidente no referido ano, més dezembro. Levam os titulos
de "Economia brasileira voltou a crescer” (17/11) e "2004 serd um ano muito melhor™ (01/12).
Outra coisa, a atual ficha técnica do programa traz o seguinte sobre a equipe: Operacdo de
audio: José Ageu e Marco Antonio. Sonoplastia: Leleco Santos. Produgdo e Edicdo final:
Anelise Borges. Supervisdo editorial: Secretaria de Comunicagdo Social da Presidéncia da

Republica. Na ficha anterior, a edicéo final ficava com vocé. E agora? Qual a sua funcéo?

Abracdo e muito obrigado pelo apoio. Fraterno abraco, Gilson Piber



ANEXO H - CD com o balanco sete do PAC
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