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RESUMO

Este trabalho faz uma pesquisa sobre a relagdo entre o neopentecostalismo e a midia,
examinando como as igrejas neopentecostais utilizam os canais de comunicacao para divulgar
sua mensagem ¢ ampliar sua influéncia. O estudo examina as estratégias midiaticas
neopentecostais, como a producdo de programas de televisdo, radio, internet e outras midias
como espagos de evangelizacao.

O estudo tem como objetivo se aprofundar na compreensao do papel significativo que a
midia desempenha na formacao de identidades religiosas, investigando como as representagdes
midiaticas podem influenciar a percep¢do do publico e a experiéncia religiosa. O objetivo
principal € investigar como as mensagens da midia moldam e constroem identidades religiosas,
analisando o impacto das representagdes mididticas na constru¢do de significados, crengas e
praticas relacionadas ao neopentecostalismo.

Durante o desenvolvimento deste artigo, foram utilizados estudos tedricos como livros
e dissertagdes para fornecer informagdes sobre a correlagdo entre neopentecostalismo e midia.
Além disso, foram coletados dados de fontes oficiais das igrejas neopentecostais, como seus
sites. A metodologia utilizada permitiu uma analise abrangente e fundamentada dos aspectos
importantes da intera¢ao entre neopentecostalismo e midia.

Palavras-chave: Midia; Neopentecostalismo; Celebridades; Estratégia midiatica;
Comunicagéo.
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1 INTRODUCAO

O neopentecostalismo tem se destacado como um fendmeno religioso significativo no
contexto brasileiro. Sua ascensdo ocorre em um ambiente social marcado por mudangas
significativas na relagdo entre religido e midia. Diante desse cenario, o foco deste trabalho ¢
investigar a relacdo entre o neopentecostalismo e a midia, examinando como essa relagdo tem
influenciado ndo apenas o campo religioso, mas também a esfera midiatica e a sociedade como
um todo.

Segundo o escritor Ricardo Mariano (1999), o neopentecostalismo ¢ definido como uma
forma religiosa que faz uso extensivo dos meios de comunicacdo de massa, com existéncia
propria e crescimento diretamente relacionados a essa interacdo estratégica. As igrejas
neopentecostais tém demonstrado uma grande habilidade no uso da midia como ferramenta
estratégica para divulga¢do de mensagens e captacdo de seguidores.

No ambito religioso, os meios de comunicagdo t€m se tornado recursos extremamente
vantajosos para as igrejas. Eles desempenham um papel significativo ao proporcionar canais

valiosos para as igrejas se destacarem em meio a concorréncia existente.

O grande crescimento dos evangélicos nas décadas de 80 e 90, acompanhado de seus
vultosos investimentos na midia, propiciou uma visibilidade jamais experimentada no
Brasil por esse grupo. Os evangélicos foram citados com freqiiéncia pela midia em
diferentes abordagens, na programagdo televisiva de noticiarios a mini-séries79, nos
debates sobre comportamentos nas radios e na se¢do de opinido de importantes jornais

impressos. (FIGUEREDO FILHO, Valdemar (2002) p.41).

No cenario midiatico, os grupos pentecostais, especialmente os neopentecostais, t€ém se
destacado como atores relevantes no contexto religioso. O socidlogo Paul Freston propds uma
classifica¢do do pentecostalismo em trés categorias conhecidas como "ondas pentecostais", que
serdo abordadas de forma mais aprofundada ao longo da dissertagao.

A terceira onda, surgida a partir da década de 1970, engloba um conjunto de igrejas que
se caracterizam pela énfase na religiosidade midiatica, colocando em evidéncia o uso
estratégico da televisio como meio de comunicagdo, alguns exemplos de igrejas
neopentecostais sao a Igreja Universal do Reino de Deus (IURD) e a Igreja Internacional da
Graca de Deus (IIGD), as quais serdo mais aprofundadas no decorrer do texto. Ao explorar essa
tematica, serd possivel compreender melhor a influéncia e o impacto dessas igrejas

neopentecostais na esfera midiatica e religiosa contemporanea.



Com o potencial de alcangar um publico amplo e diversificado, esses meios permitem
que as instituigdes religiosas transmitam sua mensagem e compartilhem suas crencas. A
utilizacao frequente desses meios de comunicacao social ¢ um dos fatos que sera estudado como
crucial para a sobrevivéncia e o crescimento das igrejas nesse trabalho. Ao adotar uma
abordagem proativa na promoc¢ao de suas atividades, eventos e ensinamentos, as igrejas podem

expandir seu alcance e atrair novos seguidores.

A midia televisiva tem sido instrumentalizada pelos lideres carismaticos
neopentecostais para arrebanhar cada vez mais fiéis para seus arraiais, o que tem
acarretado em disputas acirradas entre denominag¢des por espago em canais de
televisdo, essa ¢ a chamada era da “Igreja eletronica. (DIAS, 2001, p.78)

Este artigo tem como objetivo explorar em detalhes as estratégias midiaticas utilizadas
pelas igrejas neopentecostais com o intuito de atrair novos seguidores. Serd analisado o impacto
dos meios de comunicagao de massa na disseminagao das crengas neopentecostais, bem como
na ampla difusdo dessa corrente religiosa. Além disso, serdo examinados os aspectos
relacionados a criagdo e a influéncia das personalidades religiosas dentro desse contexto.

A pesquisa terd como enfoque a Igreja Universal do Reino de Deus e a Igreja
Internacional da Graga, duas das mais relevantes institui¢des neopentecostais da atualidade.
Através dessa pesquisa, buscamos compreender como essas igrejas fizeram o uso das midias
sociais para alavancar a sua carreira, bem como os efeitos que tais abordagens t€ém sobre a
atracao e retencao de fiéis.

Ao analisar as estratégias midiaticas utilizadas por essas igrejas serd possivel analisar o
nivel de importancia dos meios de comunica¢do de massa na promocao e difusdo das mensagens
neopentecostais. Ademais serd desenvolvida no trabalho um topico sobre a formacdo de
personalidades religiosas e seu impacto significativo na disseminagao das crencas.

Por meio desta pesquisa, poderemos fazer uma analise sobre as estratégias midiaticas
empregadas pelas igrejas neopentecostais, buscando contribuir para uma compreensao mais
aprofundada dos fatores os quais impulsionam o crescimento e a influéncia dessas

denominagdes religiosas na sociedade contemporanea.

2 AS ORIGENS DO PENTECOSTALISMO

O pentecostalismo ¢ uma corrente religiosa cristd que teve sua origem nos Estados

Unidos no inicio do século XX. Conforme apresentado pelo te6logo americano Harvey Cox



(1995) em sua obra "Fire From Heaven: The Rise Of Pentecostal Spirituality And The
Reshaping Of Religion In The Twenty-first Century", ¢ possivel rastrear a génese do
pentecostalismo até uma reunido de oracao ocorrida em 1901 na cidade de Topeka, localizada
no estado do Kansas.

Nesse encontro, liderado pelo pregador Charles Fox Parham, (1873 — 1929) que pregava
sobre a necessidade do batismo no Espirito Santo e da evidéncia do falar em linguas como sinal
da presenca do Espirito Santo na vida do cristdo, ocorreu um acontecimento singular. Agnes
Ozman (1870 — 1937), uma mulher presente na reunido, solicitou o batismo no Espirito Santo
e, apos o recebimento, comegou a falar em linguas.

A experiéncia singular de Agnes Ozman rapidamente se propagou para os demais
presentes na reunido, tornando-se conhecida como a "Béngao de Topeka". Conforme o
historiador americano H. Vinson Synan explica em sua obra " O Século do Espirito Santo: 100
anos do avivamento pentecostal e carismatico ", foi na cidade de Los Angeles, em 1906, que o

pentecostalismo realmente explodiu em popularidade.

Nao foi até 1906, no entanto, que o pentecostalismo alcangou mundialmente atengéo.
Isso veio através do reavivamento da Rua Azusa em Los Angeles, liderado pelo pastor
William Joseph Seymour. Seymour soube pela primeira vez sobre o batismo no
Espirito Santo com linguas em 1905 em uma escola biblica que Parham liderou em
Houston, Texas. (VINSON SYNAN, 2021, p.14)

De acordo com Frank Bartleman (1980), um dos lideres e participantes do avivamento
da Rua Azusa, descrito em seu livro "A Historia do Avivamento Azusa", as reunides lideradas
por William Seymour (1870 — 1922) foram marcadas por intensa adora¢do e manifestacdes
espirituais. Bartleman descreve a Rua Azusa como um local onde ocorriam experiéncias
sobrenaturais, como o falar em linguas, curas e profecias, que atraiam multidoes de pessoas de
varias partes do mundo.

O autor descreve em seu livro como as multiddes se reuniam na Rua Azusa para ouvir
as pregagdes de William Seymour e experimentar a presenga do Espirito Santo. Segundo o
escritor o avivamento se espalhou rapidamente, com pessoas de diversas partes dos Estados
Unidos e do mundo viajando para Los Angeles para participar das reunides e sentir o poder
divino. Ele descreve o fendomeno como um "fogo" que se espalhava e transformava vidas,
trazendo curas, conversdes e uma intensa experiéncia de comunhdo com Deus.

Segundo as andlises do socidlogo Francisco Rolim em sua obra "O que ¢
pentecostalismo" (1991), o pentecostalismo ¢ um movimento que valoriza consideravelmente

a evangelizagdo e a missdo, possuindo uma ardente vontade de difundir a mensagem do



evangelho por toda parte. Esse impulso missiondrio € responsavel pela agil disseminacdo do
pentecostalismo pelo mundo, sobretudo em nagdes em desenvolvimento.

O pentecostalismo foi se disseminando pelo mundo inteiro e as ideias dessa
denominac¢ao chegaram no Brasil, onde foi capaz de atrair diversos seguidores, de acordo com
o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), em 2010 daqueles que se declaram

evangélicos, 60% seguem a doutrina pentecostal.

3 O PENTECOSTALISMO NO BRASIL

Em seu artigo "As origens norte-americanas do pentecostalismo brasileiro: observacdes
sobre uma relagao ainda pouco avaliada", Leonildo Silveira Campos (2005) aponta que, embora
tenha havido uma forte influéncia dos missionarios americanos na formag¢ao do pentecostalismo
brasileiro, essa relagdo nem sempre foi pacifica. Campos destaca que os missionarios
americanos chegaram ao Brasil com uma mentalidade colonialista e eurocéntrica, que muitas
vezes conflitava com a cultura e a religiosidade brasileiras.

Além disso, muitos desses missionarios eram adeptos de uma visao fundamentalista e
conservadora do cristianismo, que se chocava com as praticas religiosas populares do Brasil,
como o catolicismo e o espiritismo. Apesar dessas dificuldades, o pentecostalismo conseguiu
se estabelecer no Brasil e se expandir rapidamente. Isso funcionou, tendo em mente que uma
das caracteristicas distintivas do pentecostalismo brasileiro € a sua estreita conexdo com as
camadas mais populares da sociedade.

As igrejas pentecostais possuem ampla presenca em areas periféricas e comunidades
carentes, ndo apenas fornecendo um local de adoragdao, mas também oferecendo apoio social e
assisténcia material aos seus membros. O autor Francisco Rolim enfatiza que as igrejas
pentecostais sdo frequentemente encaradas como um tipo de "protesto religioso" por parte
daqueles que sao excluidos e marginalizados.

Campos destaca que, nos ultimos anos, o pentecostalismo brasileiro tem passado por
transformagoes significativas, como a crescente presenca de liderangas e tedlogos brasileiros,
o didlogo com outras tradi¢des religiosas e a adogdo de uma postura mais critica e engajada
diante dos problemas sociais do pais.

Segundo Freston (1993) em seu livro “teoria das ondas” o pentecostalismo pode ser
separado em trés ondas, a primeira onda ¢ a pentecostalismo classico, entre 1910 e 1950, onde

as duas principais igrejas pentecostais no Brasil s3o a Congregacao Crista no Brasil (CCB) e a



Assembleia de Deus (ADs), onde ambas foram fundadas por migrantes europeus que
conheceram a doutrina pentecostal nos Estados Unidos.

A segunda onda do pentecostalismo ¢ definida pelo autor como o pentecostalismo de
transi¢do, que ocorre entre 1950 e 1980, um momento em que o Brasil estava se urbanizando e
industrializando e como consequéncia veio o exponencial crescimento dos meios de
comunicagdo, as igrejas que sdo exemplos dessa onda sdo a Igreja Brasil para Cristo, Igreja
Pentecostal Deus ¢ Amor, ambas sdo igrejas nacionais e a Igreja do Evangelho Quadrangular, a
qual veio dos Estados Unidos. Essas igrejas foram capazes de se destacar pela sua presenga na
midia.

A terceira e ultima onda descrita por Freston (1993) é o neopentecostalismo, uma
vertente mais liberal e que procura agregar nela acdes e politicas que sdo, muitas vezes,
rejeitadas pelas outras ondas do pentecostalismo brasileiro, o neopentecostalismo pode até ser
considerado algo que sai da curva do que era entendido como pentecostalismo, o proximo

topico ira aprofundar nos estudos sobre a onda neopentecostal.

4 O NEOPENTECOSTALISMO

Segundo o texto “Neopentecostalismo - um conceito-obstdculo na compreensao do
subcampo religioso pentecostal brasileiro” Gerson Leite de Moraes, uma igreja ndo pode ser
classificada como neopentecostal simplesmente porque foi fundada na década de 1970 e adere
a perspectiva pentecostal. E fundamental que ela adote uma postura mais liberal e ofereca
atividades fora daquelas tipicamente realizadas dentro da igreja, como atividades comerciais,
culturais e politicas que sao rejeitadas pela corrente tradicional. Como resultado, em contraste
com a énfase tradicional na garantia de conforto e vida eterna apds a morte, as igrejas
neopentecostais enfatizam mais a consolidag¢@o da prosperidade material na terra.

O socidlogo Ricardo Mariano, em seu livro "Neopentecostais: sociologia do novo
pentecostalismo no Brasil", diz que os neopentecostais constituem um movimento religioso
relativamente recente que vem crescendo em importancia no cendrio religioso brasileiro. A
énfase colocada em agdes e testemunhos que buscam a prosperidade temporal no presente, em
vez da elevacdo espiritual como preparacdo para a vida apds a morte, ¢ uma diferenca
significativa entre o ideal promovido pelas igrejas neo-ortodoxas e o dos precursores. No
entanto, Mariano afirma que ha continuidade na luta contra a figura do diabo, assim como nas

correntes anteriores.
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As igrejas neopentecostais demonstram uma notavel capacidade de adaptagio aos meios
de comunicagdo contemporaneos e utilizam-nos de forma eficiente para aumentar o numero de
seus fi¢is (CAMPOS, 1997). Essa habilidade pode ser evidenciada pelo fato de que muitas
dessas igrejas possuem canais de televisdo proprios, onde transmitem programacao religiosa e
alcangam um publico significativo. Ademais, essas igrejas utilizam as midias sociais e a internet
para disseminar suas mensagens € atrair novos membros.

E evidente que os neopentecostais tendem a lidar melhor com a atualidade e nio rejeitam
tanto os prazeres “mundanos” como as outras igrejas de outras vertentes, € possivel perceber

isso no seguinte trecho:

“Os neopentecostais, em especial os de extragdo social mais elevada, convivem
pacificamente com diversos prazeres deste mundo, como assistir 2 TV consumir CDs,
vestir roupas de moda, mesmo que sensuais, usar produtos e acessorios de
embelezamento fisico, frequentar praias, piscinas, cinemas, teatros, shopping centers,
praticar esportes, torcer para times de futebol, cantar e dangar nos cultos ao som de
ritmos profanos, trabalhar com profissdes de artista, modelo, atleta” (MARIANO,
2005, p. 227).

Alguns socidlogos consideram que a primeira igreja neopentecostal foi a Igreja Nova
Vida, mas o site oficial da igreja discorda com isso ¢ diz que ela estd inserida entre o

pentecostalismo e o neopentecostalismo.

Igreja de Nova Vida ndo ¢ uma igreja neopentecostal, estando inserida entre o
pentecostalismo classico e o neopentecostalismo. Alguns sociélogos sugerem que a
Nova Vida foi a “mae” deste novo movimento, mas isto ndo é verdade. Nio
produzimos nenhuma das igrejas que hoje sdo chamadas de neopentecostais. Elas
podem ter sido influenciadas pelo trabalho que a Nova Vida realizava, mas ndo
nasceram dela.

Como Kleber Cavalcante apresenta em seu texto “Igrejas Neopentecostais”™ alguns dos
lideres religiosos os quais estavam inseridos na Igreja Nova Vida fundaram dois grandes nomes
da historia neopentecostal, a Igreja Universal do Reino de Deus e a Igreja Internacional da
Graca de Deus, as quais serdo mais exploradas nos proximos topicos. Foi nesse contexto que o

uso massivo de meios de comunicac¢ao, como radio e televisiao aberta, se consolidou.

4.2- A IGREJA UNIVERSAL DO REINO DE DEUS

! Essa citacdo foi retirada do site oficial do Igreja Nova Vida <https://www.novavida.org.br/historia-da-igreja-de-
nova-vida>



https://www.novavida.org.br/historia-da-igreja-de-nova-vida
https://www.novavida.org.br/historia-da-igreja-de-nova-vida
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Segundo Kleber Cavalcante no texto “Igrejas Neopentecostais™ A Igreja Universal do
Reino de Deus (IURD) ¢ uma denominagao evangélica que teve origem no Brasil em meados
da década de 1970. Seu fundador, Edir Macedo Bezerra, nascido no dia 18 de fevereiro de 1945
veio de familia catdlica praticante. Antes de se tornar evangglico, praticava o catolicismo e
frequentava alguns encontros de candomblé.

Com 18 anos comecou a frequentar a igreja pentecostal Nova vida, e permaneceu nessa

até os 30 anos de idade. Nesse periodo Edir Macedo também estava cursando Matematica e
Estatistica na faculdade, mas ndo chegou a concluir nenhum dos cursos.
Cansado da exclusividade da Igreja Nova Vida partiu com seu cunhado e amigo R.R. Soares e
depois de visitarem algumas igrejas ambos foram empossados como pastores na Casa da
Beng¢do. Em 1975 junto com outros conhecidos a dupla fundou a Cruzada do Caminho Eterno,
igreja pentecostal que se caracterizava pela abordagem proativa na evangelizagdo das
comunidades mais carentes.

A TURD foi oficialmente fundada em 1997, quando Edir Macedo e R.R. Soares tiveram
um desentendimento com outros lideres da Cruzada do Caminho Eterno. No inicio da igreja
R.R Soares desempenhava o papel central como lider e pregador principal, com o passar do
tempo surgiram tensdes e disputas de lideranga entre Soares e Edir Macedo.

Edir Macedo consegue a lideranca da igreja a partir de votos entre os pastores da denominagao,
logo ap6s R.R Soares se desliga da IURD e funda sua propria igreja em 1980, conhecida como
Igreja Internacional da Graga de Deus.

Segundo o socidlogo Ricardo Mariano, em seu livro “Neopentecostais: Sociologia do
Novo Pentecostalismo no Brasil”, a IURD tem sido bastante exitosa em utilizar os meios de
comunicagdo para difundir a sua mensagem de modo acessivel.

Nos anos de 1980 a igreja alugava horarios de televisdo e radio para pregar sua mensagem,
em 1984 foi quando surgiu a oportunidade de comprar a Radio Copacabana? emissora
tradicional do Rio de Janeiro. Naquela época Edir Macedo apresentava durante a madrugada
um programa de TV na extinta TV Tupi e depois pela Rede Bandeirantes de Televisao. Foi
estimado que em meados de 1988 a Universal ja possuia 17 emissoras de radio.

Os fi¢is da igreja foram fortes motores para a presenca da igreja na midia, conforme o

livro “O reino: A historia de Edir Macedo e uma radiografia da Igreja Universal” de Gilberto

2 Todas as informacdes sobre a presenca da Igreja Universal do Reino de Deus na midia foram retiradas do site
oficial da institui¢do <https://www.universal.org/noticias/post/universal-45-anos-o-alcance-de-vidas-pelos-meios-
de-comunicacao/>



https://www.universal.org/noticias/post/universal-45-anos-o-alcance-de-vidas-pelos-meios-de-comunicacao/
https://www.universal.org/noticias/post/universal-45-anos-o-alcance-de-vidas-pelos-meios-de-comunicacao/
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Nascimento, uma pratica muito comum entre os fi¢is da denominacdo ¢ o dizimo e as

ofertas, foi com esse dinheiro que entdo a [IURD comprou a Rede Record de radio e TV.

“Para Macedo, quando o fiel faz sua doagdo ou paga o dizimo, Deus contrai uma
obrigacdo com ele e repreende ‘os espiritos devoradores que desgragam a vida do ser
humano nas doengas, acidentes, vicios, degradagdo social ¢ em todos os setores da
atividade humana que fazem sofrer’” (NASCIMENTO, 2019)

Com o intuito de acompanhar a tecnologia e a popularidade da internet em 2001 surgiu
o portal de noticias Arca Universal, o qual atualmente ¢ nomeado de Universal.org, nele ¢
possivel, além de acompanhar as noticias e interagir com os usudrios, ¢ possivel realizar
atendimentos espirituais online. Além das suas fortes presencas nas redes sociais como
Facebook e Instagram, em 2016 a Universal criou o servigo de streaming Univer Video, no qual
¢ possivel assistir as reunides em tempo real ou gravadas.

A Igreja Universal do Reino de Deus ndo ¢ a inica que usa da midia para a promogao e
a disseminacao das suas ideias, a midiatizacao ¢ muito usada pelas outras igrejas da vertente
neopentecostal, um outro exemplo com forte presenca midiatica € a igreja de seu cunhado R.R

Soares.

4.3 A IGREJA INTERNACIONAL DA GRACA DE DEUS

Como apresentado no texto “Igrejas Neopentecostais” de Kleber Cavalcante, Romildo
Ribeiro Soares (R.R. Soares) nasceu no espirito santo em 1948 e comecou a participar da igreja
presbiteriana aos seis anos de idade. Posteriormente, passou a frequentar a Igreja Batista e
permaneceu nessa até os 16 anos de idade, com essa idade ele se mudou para o Rio de Janeiro,
onde se afastou do Evangelho por quatro anos.

Com 20 anos passou a frequentar a Igreja Nova Vida, onde conheceu e casou-se com a
irma de Edir Macedo. Os dois criaram uma forte amizade e quando se desconectaram da Igreja
Nova vida, foram ambos consagrados pastores na Casa da Bén¢ao e posteriormente fundaram
a Cruzada do Caminho Eterno. Por fim, em 1977, fundaram a Igreja Universal do Reino de
Deus.

No entanto no final dos anos 70, Edir Macedo ¢ R.R Soares se separaram e Soares
fundou sua propria denominagdo, a Igreja Internacional da Graga de Deus (IIGD)

foi inaugurada em 1980.
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A TIGD apresenta muitas semelhancas coma IURD, o que ¢ natural, considerando que
R.R Soares foi um dos fundadores da Universal. Ambas sdo da vertente neopentecostal, pregam
a cura, exorcismo e prosperidade para os seus fié¢is, mas uma das semelhangas mais marcantes
nessas igrejas € a presenga marcante nas midias para a promocgao de sua igreja e cultos.

A diferenca fundamental entre a Igreja Internacional e a Universal ¢ que a IURD ¢ bem
mais agressiva em sua mensagem, enquanto a IIGD pode ser considerada mais “timida” na
promocao de sua mensagem, na qual enfatizam, principalmente, o dom de cura de R.R Soares.

A fim de manter seu poder de mobilizacdo de massas e permanecer sendo uma das
principais denominagdes neopentecostais brasileira a IGD adotou estratégias midiaticas para
disseminar a sua doutrina.

A TIGD investiu nos meios de comunicagio® desde poucos anos apos ser inaugurada,
investindo macicamente em midias eletronicas e se tornado uma das igrejas mais bem-sucedidas
nessa area, € possivel dizer que a Igreja Internacional criou um verdadeiro império midiatico.

Soares ¢ um dos pastores brasileiros com o maior tempo de atividade na TV, tendo
estreado em 1977 o programa Despertar da Fé na antiga TV Tupi. O pastor continuou se firmar
como evangelista de televisdo e em 2003 conseguiu colocar o seu programa na Tv Bandeirantes
em horario nobre, onde obteve o maior sucesso.

Esse programa ¢ o Show da F¢, dirigido e apresentado por R.R Soares, no qual o
missionario ensina aos telespectadores a importancia de ser um seguidor fiel de Jesus Cristo e
seus ensinamentos, além disso o programa conta com apresenta¢des musicais d Graga Music,
que sera apresentada no decorrer desse trabalho. O programa de televisao atua num papel muito
importante como veiculo de propaganda e condutor do aparato institucional em torno de Soares
e as crengas da Igreja Internacional.

Mesmo com o passar do tempo o programa Show da Fé ainda persiste como o principal
agente propulsor da estratégia de midiatizacdo adotada pela IIGD, funcionando como
catalisador para o surgimento de outras iniciativas mididticas ligadas a denominagao.

Com o sucesso do programa de TV, R.R Soares da um passo maior no mercado televiso
e inaugura a sua propria rede de televisdo, a Rede Internacional de TV (RIT). A producao dos
programas procura se distinguir dos canais seculares ao adotar uma estrutura similar a de

programas jornalisticos, infantil, musical e religioso, mas sempre com a presenca de pastores

3 As informacdes sobre os meios de comunicacio da Igreja Internacional da Graca de Deus foram retiradas do seus
sites oficiais <https://ongrace.com/portal/> <https://www.rittv.com.br/%C3%A Irea-comercial>
<https://www.gracamusic.com.br/a-gravadora/>



https://ongrace.com/portal/
https://www.rittv.com.br/%C3%A1rea-comercial
https://www.gracamusic.com.br/a-gravadora/
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da igreja, para deixar claro a sua natureza religiosa. A RIT assume, dessa forma, um papel de
destaque como principal meio de comunicacdo da Igreja Internacional.

O sucesso televisivo da Igreja Internacional da Graga de Deus nao para na RIT, o
investimento na Nossa TV Brasileira ¢ um marco significativo na trajetoria midiatica de R.R
Soares. A Nossa TV ¢ uma operadora de TV via satélite, tendo essa operadora a IIGD ¢ capaz
de ampliar o seu poder midiatico e lancar diversos novos canais evangélicos.

A expansao midiatica de IIGD nao fica apenas na TV, eles também possuem a Nossa
Radio, a qual participa fazendo propagandas da institui¢ao religiosa e tocando musicas gospel,
sendo a grande maioria dos artistas da Graca Music, que € responsavel pela produgdo e
distribuicdo de CDs e DVDs de variados artistas, muitos dos artistas dessa produtora sdo
membros da igreja.

A TIGD também possui uma editora, chamada Graga Editorial, a qual € responsavel pela
publicagdo de livros de diversos escritores, entre eles o proprio R.R Soares, a igreja também e
detentora de uma distribuidora de filmes de cunho evangélico, chamada Graga Filmes.

Com isso ¢ possivel perceber a forte e influente presenga que as igrejas citadas nesse
trabalho, a Universal do Reino de Cristo e a Igreja Internacional da Graga de Deus tém nas
midias, onde essas conseguem compartilhar as suas crencas, a midiatizagdo da religido
neopentecostal € uma caracteristica marcante dessa vertente e de extrema importancia para o

seu grande SucCesSo.

5 A MIDIATIZACAO DA RELIGIAO

De acordo com o dicionario o significado de midiatizagdo € “Divulgacao ou propagacao
de alguma coisa através da midia, dos meios de comunicagdo; ato de tornar publico por meio
da midia”. Essa divulgacdo ¢ muito comum e esta se tornando cada vez mais presente nas
denominagdes neopentecostais.

Com cada vez mais a presenca das igrejas nos meios de comunicagao pode-se dizer que
a religido estd aos poucos se tornando um mercado, ou como exposto pelo escritor Leonildo
Silveira Campos (2008) um “grande e lucrativo negécio”. Para aqueles que defendem o livre
mercado e suas leis, o grande sucesso das igrejas dentro da midia ¢ uma evidéncia de que essas
leis podem sim serem aplicadas para melhorar a eficacia e operagdao do setor religioso, que se
assemelha cada vez mais a um “mercado religioso”.

Campos (2008) apresenta que a partir do pos-1980 as igrejas comegaram a comprar o

tempo de antena das estagdes de radio, depois compraram as madrugadas das estagdes de
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televisdo. Apds estabelecerem uma presenga moderada nesses horarios ndo tao privilegiados,
avancaram para a compra de emissoras e ocuparam os horarios nobres da televisdo.
Numerosas organizagdes religiosas usam canais de midia como radio, televisao e
internet para divulgar sua mensagem. Essas organizagdes sdo normalmente lideradas por uma
figura central que personifica e compartilha as crengas da igreja. No texto de Leonildo Silveira
Campos “Evangélicos e Midia no Brasil — Uma Historia de Acertos e Desacertos” € apresentado

o seguinte trecho:

O que importa é comunicar o Evangelho. E isso deve ser feito com o uso de quaisquer
meios ou formas. E preciso levar o individuo contra a parede, de onde ele nio tenha
outra op¢do a ndo ser a de aceitar a mensagem de salvagdo que a ele estd sendo
entregue

A ocupac¢do de uma hora nobre na TV Bandeirantes pelo missionério R.R Soares foi um
marco para a [IGD e a Igreja Universal do Reino de Deus também conseguiu garantir horarios
de transmissdo em horario nobre da TV Gazeta de Sdo Paulo, solidificando ainda mais sua
presenca na midia.

Segundo Campos (2008), a aquisicdo da Record pela IURD foi um acontecimento
significativo para o mercado televisivo brasileiro porque marcou o inicio de uma sociedade
televisiva ndo laica no mercado.

E possivel encontrar no site oficial da Igreja Universal do Reino de Deus onde eles falam
sobre a sua presenca marcante nas midias, onde eles apontam que estdo preocupados em levar
a palavra de Deus para todas as pessoas, sendo assim a [URD investe muito em manter sua
presenca midiatica relevante, para que eles consigam cada vez mais alcan¢ar um maior publico
e fazer com que a igreja seja cada vez mais acessivel para os fiéis e também podendo criar uma

comunidade que abrange pessoas do mundo todo.

Enquanto muitos frequentam redes sociais para futilidades, a Universal as utiliza
como importante meio de evangelizagdo e orientagdo. O Facebook e o Twitter podem
ser usados como canais de Salvacdo, amor e prosperidade, partilhados com amigos
reais e virtuais (Igreja Universal do Reino de Deus)*

Igrejas grandes como a IURD e IIGD tém um grande alcance nas midias, por serem
igrejas com muitos seguidores, mas mesmo em denominacdes nao tao grandes, por menor que

seja o alcance da mensagem passada pela midia, a intencdo desses religiosos ¢ passar a

4 Essa citacdo foi retirada do site oficial da Igreja Universal do Reino de Deus <https://www2.universal.org/a-
universal/midias/>



https://www2.universal.org/a-universal/midias/
https://www2.universal.org/a-universal/midias/
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mensagem daquilo que eles acreditam para o maior numero de pessoas, os fiéis sentem uma
necessidade de ajudar o proximo e com a facilidade da propagag¢ao da mensagem pelos redes
sociais isso ¢ feito de um jeito muito simples e que consegue alcangar um grande nimero de
pessoas.

Vale a reflexdo de que a presenca das igrejas na midia nem sempre sdo mil maravilhas,
muitas pessoas ficam descontentes com tudo aquilo que ¢ pregado nas redes, as promessas
religiosas apresentadas pelos lideres podem se tornar fantasiosas e fazer com que muitos fiéis
fiquem insatisfeitos. Como apresenta Campos (2008) nao existe algo para regular os conflitos,
pendéncias ou insatisfagdes pelo produto, € nesse caso o produto seria as promessas dadas pelas
denominagdes.

Uma explicacdo de porque os lideres religiosos como Edir Macedo e R.R Soares
assumiram muitos riscos financeiros e responsabilidades quando compraram seus proprios
veiculos de comunicagdo esta relacionada ao seu intenso apetite pelo trabalho missionario. As
igrejas neopentecostais sdo instituicdes que buscam expandir continuamente suas ideias e
crengas. Como resultado, a midia tornou-se uma importante ferramenta de comunicagdo de

mensagens e valores, alcangando um publico cada vez maior. Campos (2008) sugere que:

E possivel também que os dirigentes dessas igrejas tenham percebido que para dar
vOos maiores no campo religioso, no final do século XX e inicio do século XXI, em
sociedade com forte presen¢a do individualismo e da competi¢do entre grupos, seria
fundamental uma combinagdo entre religido e midia eletronica.

5.1 A CONSTRUCAO DE CELEBRIDADES RELIGIOSAS

A palavra “Celebridade” pode ser definida como “Quem se destaca por possuir
caracteristicas ilustres; quem ¢ afamado; célebre. [Popular] Que ndo ¢ comum; extravagante
ou extraordinario” de acordo com o Dicionario Online de Lingua Portuguesa. Uma pessoa
famosa e unica cujo reconhecimento publico pode mudar dependendo das emogdes
humanas ¢ chamada de celebridade. Em outras palavras, a reputacdo de uma celebridade ¢
determinada pela percep¢ao que o publico tem dela.

Segundo Adriana do Amaral Freire no texto “Celebridades religiosas, influéncias e
presenca digital: evangelizacdo na rede” a chamadas celebridades religiosas sdo ndo apenas
reconhecidos no seu nicho, mas também no que ¢ chamado de midia secular, onde eles
compartilham suas atividades religiosas ou ndo diariamente nas redes sociais de modo

espetacular.
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Cada vez o maior uso das redes de midia social e tecnologias de comunicagao contribuiu
para um aumento no numero de celebridades religiosas e influenciadores na sociedade
contemporanea. A capacidade de comunicar ideias e doutrinas religiosas de forma ampla e
abrangente tem proporcionado as figuras religiosas uma influéncia crescente sobre as
pessoas ¢ sua visdo de mundo, transformando-as em verdadeiros icones culturais.

A fama ¢ uma qualidade que exige visibilidade. No periodo moderno, se uma pessoa
ndo ¢ reconhecivel ou nao tem potencial carismatico, ela ndo pode ser considerada uma
celebridade. Antes de alcangar a fama, os lideres religiosos praticavam suas crengas sem o
apoio ativo da midia eletronica e das redes sociais. Outra caracteristica explorada pela
escritora ¢ a autopromogao, onde ela diz que para a celebridade se manter relevante € preciso
chamar atencdo, assim ampliando a sua popularidade e visibilidade.

Um exemplo de celebridade religiosa ¢ o bispo Edir Macedo, lider da Igreja Universal
do Reino de Deus. Esse ganha um destaque na midia por questdes polémicas como
pendéncias judiciais e desentendimentos com outros nomes, sendo eles do meio religioso
ou nao, além de ter conquistado boa parte da sua fama midiatica ao longo dos anos por da
aquisicao da Record e da presencga fervorosa de sua Igreja nas redes sociais, TV e radio.

Adriana pontua que:

Juntamente com carisma, notoriedade e visibilidade, as celebridades religiosas tém
outra qualidade distintiva: a autoridade conferida a elas por seus fervorosos devotos.
Esta autoridade religiosa pode ser considerada como um dos fatores que impedem que
a instabilidade que afeta as figuras publicas os atinja.

Assim, apesar dos potenciais escandalos que poderiam encerrar a carreira de celebridade
de muitos individuos desprovidos de autoridade religiosa, lideres como Edir Macedo - por
serem lideres de grandes denominagdes - sdo capazes de manter uma base significativa de
seguidores, independentemente de suas acdes.

Considerados como celebridades religiosas, eles ndo apenas possuem o carisma como
uma qualidade pessoal, mas também possuem o carisma derivado de seu papel como lideres da
igreja, combinado com o atributo de autoridade religiosa, Amaral (2018).

Segundo Paula Guimardes Simdes (2009) “Os produtos mididticos podem afetar os
individuos, os quais, por sua vez, agem a partir dessa afetacdo. Nesse processo, tanto a midia
como a sociedade se reconfiguram, se transformam, se atualizam em um processo de mutua

afetacao”
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Em suma, as celebridades religiosas usufruem de uma autoridade religiosa, assim
afetando o modo de como as mensagens das instituicdes, como Igrejas, sdo veiculadas nas
midias, tendo em vista a grande influéncia que essas pessoas tém nos seus seguidores, as

celebridades religiosas usufruem de uma autoridade religiosa.

6 CONSIDERACOES FINAIS

Através dos estudos apresentados nesse trabalho podemos perceber que o movimento
neopentecostal ¢ um fendmeno relativamente novo no cendrio religioso brasileiro, mas com o
passar de tempo vem experimentando um crescimento exponencial. Os lideres das
denominag¢des neopentecostais tém feito um uso extensivo dos meios midiaticos como
estratégia para divulgar seus ensinamentos e ideologias.

No desenvolvimento das pesquisas envolvendo as técnicas de midiatiza¢ao da religido
no presente trabalho, ficou claro que os neopentecostais mudaram a forma de como as pessoas
sdo consideradas religiosamente leais e engajadas, especificamente por meio dos chamados
pastores eletronicos, aqueles que tém forte presenca nos meios midiaticos eletronicos. Os
neopentecostais investem muito em midias, radio, televisdo, jornais, revistas e internet, e
acabam usando desse meio para ampliar e manter o seu poder religioso relevante. Usar a midia
¢ uma maneira poderosa de promover sua igreja como uma vitrine de produtos, os quais sao
muito desejados pelos fiéis.

Fica claro que midia vem desempenhando um papel significativo nas estratégias de
evangelizagdo, essas servindo como uma ferramenta de doutrinagdo. As igrejas utilizam de
diversos meios de comunicagdo, como televisdo, radio, jornais e redes sociais, para disseminar
sua mensagem e atrair seguidores para a sua doutrina.

Nos estudos presentes nesse trabalho sobre as igrejas Universal do Reino de Deus e a
Igreja Internacional da Graga de Deus € possivel perceber que a presenca da evangelizagdo nas
midias ndo esta limitada apenas a transmissao dos cultos, as igrejas vém aproveitando o alcance
das radios, jornais e redes sociais para difundir suas crencas e persuadir os fiéis em potencial a
seguirem a doutrina da denominagdo. Por mais que os jornais e redes sociais nao reproduzam
diretamente os cultos, esses ainda servem para compartilhar outras mensagens e testemunhos.
Essas estratégias midiaticas buscam impactar e influenciar as pessoas, convencendo-as a

abracar a fé e os ensinamentos das igrejas neopentecostais.
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Em ultima andlise, a permanéncia das igrejas neopentecostais se deve aos meios
eletronicos e mididticos, sabemos que as midias sdo uma parte importante para o sistema de
producao capitalista, e estando inserida no meio dessa industria ¢ fornecido insumos e técnicas
abundantes para a produgdo e reproducdo de diversos contetdos religiosos. Podemos
reconhecer que as mudangas ocorridas no campo mididtico do neopentecostalismo pode ser
considerada uma reorganizagdo de como a igreja esta presente e ¢ responsavel por influenciar
a vida das pessoas, as dimensdes que o discurso religioso propagado por tais igrejas toma rumos
totalmente diferentes das outras denominagdes. O que antes era apenas entendido como um
encontro onde as pessoas se reuniam para aprender as escrituras da biblia e compartilhar a sua
fé se tornou um mercado, o qual esta inserido na cultura do espetaculo, e segue expandindo a

influéncia midiatica da religido.
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