/i

Rd

UNIS UL
UNIVERSIDADE DO SUL DE SANTA CATARINA
EDINEIA APARECIDA CHAVES DE OLIVEIRA

ANALISE CRITICA MULTIMODAL DA COMODIFICACAO
DE HOMENS E MULHERES EM CAPAS DE CD DE MUSICA FUNK

Tubaréo
2013



EDINEIA APARECIDA CHAVES DE OLIVEIRA

ANALISE CRITICA MULTIMODAL DA COMODIFICACAO
DE HOMENS E MULHERES EM CAPAS DE CD DE MUSICA FUNK

Tese apresentada ao Curso de Doutorado em
Ciéncias da Linguagem da Universidade do
Sul de Santa Catarina como requisito parcial a
obtencdo do titulo de Doutor em Ciéncias da
Linguagem.

Orientador: Prof. Dr. Fabio José Rauen.

Coorientadora: Profa. Dra. Débora de Carvalho Figueiredo.

Tubardo
2013



OLIVEIRA, Edinéia Aparecida Chaves de, 1979 -
045 Analise critica multimodal da comodificagdo de homens e
mulheres em capas de cd de musica funk / Edinéia Aparecida
Chaves de Oliveira ; Orientador : Fabio José Rauen.
--2013.
150 f :1l.: 30 cm

Tese (doutorado)-Universidade do Sul de Santa
Catarina, Palhoga, 2013
Inclui bibliografias

1. Funk. 2. Analise critica do discurso. 3. Linguistica
funcional. I. Rauen, Fabio José II. Universidade do Sul de Santa
Catarina — Doutorado em Ciéncias da Linguagem. III. Titulo.

CDD (21. ed.) 401.41

Ficha catalografica elaborada pela Biblioteca Universitaria da Unisul




EDINEIA APARECIDA CHAVES DE OLIVEIRA

ANALISE CRITICA MULTIMODAL DA COMODIFICACAO DE HOMENS E
MULHERES EM CAPAS DE CD DE MUSICA FUNK

Esta Tese foi julgada adequada a obtengédo do
titulo de Doutor em Ciéncias da Linguagem e
aprovada em sua forma final pelo Curso de
Doutorado em Ciéncias da Linguagem da
Universidade do Sul de Santa Catarina.

Palhoga, 21 de outubggrde 2013.

\ - 77
essor e orientadey’ Fabio José Rauen, Doutor.
Sul de Santa Catarina

Professora e coorientadora Débora d¢ Carvalho Figueiredo, Doutora.
Universidade Federal de Santa Catarina

tofessor Adair Bonini, Doutor.
Universidade Federal de Santa Catarina

Professora Viviane Maria Heberle, Doutora.
Universidade Federal de Santa Catarina

ML WMokt

Professora Marjg’Marta Furlanetto, Doutora.
Universidadé do Sul de Santa Catarina

Professora/Ramayana Lira de Sousa, Doutora.
Univgrsidade do Sul de Santa Catarina



Esse trabalho é dedicado a minha familia, para
agueles que sempre estiveram, estdo e estardo

comigo até mesmo nas derrotas.



AGRADECIMENTOS

Meu agradecimento especial vai para meus dois orientadores: Professora Débora
de Carvalho Figueiredo, por acreditar nas minhas ideias e no meu potencial, e Professor Fabio

José Rauen, por nos dar apoio e compreensao constantes.



“Al venir a la tierra, todo hombre tiene derecho a que se le eduque, y después, em
pago, el deber de contribuir a la educacion de los demas.”
(MARTI apud PARANA, 1990, p. 11).



RESUMO

Analisa-se neste estudo, com base na ACD e nas metafuncbes da linguagem da Gramaética
Visual de Kress e van Leeuwen (1996, 2001), a comodificacdo multimodal de homens e
mulheres em quarenta capas de CD de musica funk de 2012. O trabalho partiu da hipétese de
que homens e mulheres sdo comodificados assimetricamente, de tal modo que (a) homens sdo
representados como sujeitos e mulheres como objetos nesses textos promocionais; e (b) essas
diferencas sdo indicios de representacGes sociais demarcadas para homens e mulheres no
movimento funk. Os achados sugerem que a promoc¢do do género comodifica pessoas
essencialmente (38 capas). Nesses exemplares, homens sdo representados como Mestres de
Ceriménias (MCs), Disk Joqueis (DJs) ou cantores em imagens que (a) destacam seu
protagonismo profissional e artistico nos bailes e (b) apresentam alguns de seus objetos de
desejo, entre 0s quais carros, joias e mulheres. Mulheres sdo representadas como dancarinas
ou posam sensualmente para um participante interativo masculino para convida-lo a fruigcdo
da musica ou mesmo seduzi-lo (corpo de fetiche). Esses resultados corroboram a hipGtese de
gue homens sdo sujeitos do movimento e mulheres fazem parte da lista de seus objetos de
desejo e de poder. As imagens projetam uma representacdo social de um consumidor
masculino que quer ter o sucesso dos protagonistas e 0s mesmos objetos de desejo, incluindo
as mulheres. Essa divisdo marcada de papéis sociais nas representacdes de capas de CD funk,
por hipotese, deve ser consequéncia do contexto maior dos bailes, das musicas e do préprio
movimento funk. E razoavel supor, portanto, que essas representacdes sdo pistas de posicdes
sexistas que privilegiam homens sobre mulheres numa estrutura de cultura maior que domina

essas praticas e discursos.

Palavras-chave: Analise Critica do Discurso. Linguistica Sistémico-Funcional. Gramatica

Visual. Multimodalidade. Sexismo. Funk. Comodificacao.



ABSTRACT

In this study, based on ACD and from metafunctions of language of Grammar of Visual
Design by Kress and van Leeuwen (1996, 2001), | analyze multimodal commodification of
women and men in forty funk 2012 CD covers. | hypothesized that men and women are
asymmetrically commodified, so that (i) men are represented as subjects and women as
objects in these promotional texts, and (ii) these differences are evidence of marked social
representations for men and women in the funk movement. The findings suggest that funk
promotion essentially commaodifies images of people (38 covers). In these examples, men are
represented as Masters of Ceremonies (MCs), Disk Jockeys (DJs) or singers in images that (i)
highlight their professional and artistic protagonist role in dances, and (ii) present some of
their objects of desire, including cars, jewelry and women. Women are represented as dancers,
or sexily pose for the interactive male participant to invite him to enjoy of the music or even
seduce him (fetish body). These results support the hypothesis that men are subject of the
movement, and women are part of the list of theirs objects of desire and power. The images
project a social representation of a male consumer who wants to have the same success of the
protagonists and the same objects of desire, including women. This demarked division of
social roles in the representations of funk CD covers, by hypothesis, must be a consequence of
the larger context of the dances, the music and the movement itself. It is reasonable to assume,
therefore, that these representations are clues of sexist positions that favor men over women in

a larger culture structure that controls these practices and discourses.

Keywords: Critical Analysis of the Discourse. Systemic-Functional Linguistics. Visual
Grammar. Multimodality. Sexism. Funk. Commodification.



RESUMEN

Se analiza en este estudio, basado en ACD y en las metafunciones del lenguaje de la
Gramatica Visual de Kress y van Leeuwen (1996, 2001), la mercantilizacion multimodal de
mujeres y hombres en cuarenta tapas de CD de musica funk 2012. El estudio parte de la
hipotesis de que hombres y mujeres estan mercantilizados asimétricamente, de modo que (i)
hombres son representados como sujetos y mujeres como objetos en estos textos
promocionales, y (ii) las diferencias son evidencia de representaciones sociales demarcadas
para hombres y mujeres en el movimiento funk. Los hallazgos sugieren que la promocion
esencialmente mercantiliza personas (38 tapas). En estos ejemplos, los hombres son
representados como maestros de ceremonias (MCs), disk jockeys (DJs) o cantantes en
imagenes que (i) ponen de relieve su papel profesional y artistico de protagonista en los
bailes, y (ii) presentan algunos de sus objetos de deseo, como coches, joyas y mujeres. Las
mujeres son representadas como bailarinas o posan sensualmente para los participantes
masculinos interactivos para invitarlos a disfrutar la masica o, incluso, seducirlos (cuerpo de
fetiche). Estos resultados apoyan la hipdtesis de que los hombres son el sujeto del
movimiento, y las mujeres son parte de la lista de sus objetos de deseo y poder. Las imagenes
proyectan una representacion social de un consumidor masculino que quiere el éxito de los
protagonistas y desea los mismos objetos, inclusas las mujeres. Esta marcada division de
papeles sociales en las representaciones de tapas de CD funk, por hipoétesis, debe ser fruto del
contexto mas amplio de los bailes, de la musica y del movimiento mismo del funk. Es
razonable suponer, por tanto, que estas representaciones son pistas de posiciones sexistas que
favorecen a los hombres sobre las mujeres en la estructura mas grande de la cultura que

domina estas préacticas y discursos.

Palabras-clave: Analisis Critica del Discurso. Linguistica Sistémica Funcional. Gramaética

visual. Multimodalidad. Sexismo. Funk. Mercantilizacion.



LISTA DE ILUSTRACOES

Figura 1 — Concepcao tridimensional do diSCUIS0..........cveieiieiiireiesiesieeeee e 24
Figura 2 — Reconstrugcdo do modelo de analise da LSF ..........c.cccoovveiiiicie e 28
Figura 3 — Estruturas basicas da Gramatica Sistémico-Funcional e da Gramatica Visual....... 34
Figura 4 — Categorias da Gramatica Visual de Kress e van Leeuwen (1996) ..........cccccccvvvenens 35
Figura 5 — Cinco fases do MOVIMENTO fUNK .......ccocuiiieiiiiiiiecce e 55
Figura 6 — CD 1: Funk Folia 2012 — DJ TIeVISAN0 .......ccveiveeiireiesieeiieeieesieesie e srae e sneesnaenees 66
Figura 7 — CD 2: FUunk Neurotico VOIUME 5........cviiiiiecc e 68
Figura 8 — CD 3: Funk das novinhas 2012 — DJ Toddynho. ..........cccoceririniieienencnescseas 69
Figura 9 — CD 4: FUNK 0O PAIIEO.......cciiiiieieie it 71
Figura 10 — CD 5: Dj Kilesse - FUNK Verdo 2012 VOl 2. .......cccccceiveieiieseece e 72
Figura 11 — CD 06: Seducao Fatal ............ccooieiiiie e 74
Figura 12 — CD 07: FUNK N VEIA 2012 .......ccviiiiiiiiiiiiieiieeeee et 76
Figura 13 — CD 08: DJ Kilesse-FUunk Verdo 2012..........ccccoererenerininineeieniese e 78
Figura 14 — CD 09: Especial de Eletrofunk vol.2 2012- DJ TON. .....cccevviiieiiie e 79
Figura 15 — CD 10: CD Especial Automotivo 2012...........cccoeiiiiieiieiecie e 80
Figura 16 — CD 11: CD S0 as tops (especial dance & eletro funk 2012).........c.ccoceevverevnnnnnn. 82
Figura 17 — CD 12: Funk dos monstros VOI. 03..........ccoiiiiiiresesiseeeee e 83
Figura 18 — CD 13: Electro Funk Brasil 2012 - DJ Edu Marks ...........ccccooviiiiiiienincsisens 84
Figura 19 — CD 14: Pankad&o Eletro FUNK (2012).......ccccciiieiiiie e 86
Figura 20 — CD 15: Dj Nildo- Top FUNK 2012. .......ccoveiieieceece et 87
Figura 21 — CD 16: FUNK IMIX 2012, .....coiiiiiieiieieie et 89
Figura 22 — CD 17: Fluxo do Funk- Vol. 2 (2012). .....cccoeieiiiieieiesieeeee e 90
Figura 23 — CD 18: DJ Warley- Ritmo de verdo AXé & FUNK. .........ccceveieeieiie e 91
Figura 24 — CD 19: Fluxo do Funk Vol. 03 Ostentagao (2012). .......ccccevereeierieeieenenieseeiens 92
Figura 25 — CD 20: Funk Pancad@o — CIUDE A. .........ooiiiiieee e 93
Figura 26 — CD 21: CD Eletro Funk 2012 By [DJ Willian The Best] ......ccccovviieiineniinnnns 94
Figura 27 — CD 22: Funk Especial digital 93 FM. .........cccooiiiiiiiie e 95
Figura 28 — CD 23: Funk Neurdtico VOIUME 7. .......cccoveiiiiiieee st 96
Figura 29 — CD 24: Funk Porrad@o 2012 — DJ Fitl. ....ccceoviieriieiciescncseeee e 98
Figura 30 — CD 25. Funk Porraddo SUpermixX 2012.........ccccevereneiinininisieese e 99
Figura 31 — CD 26: CD Funk SUPermix 2012.........ccoceiierimiieniienienie e 100

Figura 32 — CD 27: Funk na cabega Vol 02. .........cooviiiiiiiiciec e 101



Figura 33 — CD 28: Funk na cabega. VOl. 03. ... 102

Figura 34 — CD 29: DJ Black Mix —The Best Eletro Funk 2012 ...........cccoooeviiiiniiiiinnennene 103
Figura 35 — CD 30: O melhor do funk - Dj Vilson (2012).........ccccccceiieieiiieieenie e 104
Figura 36 — CD 31: Fluxo Do Funk Vol. 4 — Hits Da Balada (2012). .......c.ccccceevevveiverieennene. 105
Figura 37 — CD 32: Kilesse — Balada FUNK 2012. .........cccccooiiiieiiiie e 106
Figura 38 — CD 33: Balada FUNK 2012..........ccoiiiiiiiie e 108
Figura 39 — CD 34: Balada Funk - a novinha quer FUnk 2012. ..........cccooveveiieiecie e 109
Figura 40 — CD 35: FUNK Porrad@o 2012. .........cccecviieiieiecie et 110
Figura 41 — CD 36: FUNK TOP 2012, ... 111
Figura 42 — CD 37: CD Funk Pesaddo 2012 by [DJ Willian The Best]........cccccvvvirirnnnnne 112
Figura 43 — CD 38: Funk na Veia 2012- OSteNtaCa0. .........ccceeveerveeieereeieeireseesreeee e sre e 113
Figura 44 — CD 39: Tequileiras Do Funk - Ai Se eu Te Pego (2012). ......cccccvvevveveeieerieennenn, 114
Figura 45 — CD 40: As tigresas do FUNK (2012). ......cooeieiiiiieneereseeeee e 115
Figura 46 — Comodificagdo exclusivamente masculina em CDs funk ..........ccccccovcevirinnnnnne 117
Figura 47 — Comodificacdo feminina e masculina em CDS funK ..........cccccoevveviiic e, 118
Figura 48 — Comodificacdo feminina em CDS funk ............cccooveiiiiiiicse e 119
Figura 49 — Exemplos do olhar feminino de demanda em CDs funk...........ccccooov i 120
Figura 50 — Cenario na comodifica¢do feminino em CDS funk ...........cccocevveieiniiiicnnns 121
Figura 51 — Formas de nomeagdo de homens e mulheres em capas de CD funk. .................. 122
Figura 52 — Comodificacdo feminina através do fetiche em CDs funk............cccccevvevnnenee. 122
Figura 53 — Segurar a calcinha e/ou sutid como forma de fetiche em CDs funk.................... 123
Figura 54 — Enfase no direcionamento do olhar do leitor para as nadegas femininas ........... 124
Figura 55 — O mundo automobilistico e a mulher como partes do cenario funk.................... 125
Figura 56 — Participantes representados € INtErativos ............ccceeiveieiieieeieeseese e 126
Figura 57 — Diferentes possibilidades de leitura a partir da GV. .........ccoevveivievie e 127

Figura 58 — A profundidade a partir dos elementos da GV ...........ccccovriiinincisnciencns 128



SUMARIO

1 INTRODUGAD. ......oooieieieeeeteeeeteee et es st ane s 12
2 ANALISE TEXTUAL CRITICA NA POS-MODERNIDADE .........ccoccosvmrineinirnrenne. 19
2.1 ANALISE CRITICA DO DISCURSO ......coovetcieeeiieeesieiessissssesisss s sesssses s s ssnansens 19
2.2 LINGUISTICA SISTEMICO-FUNCIONAL ......coivieeeeeeieeeeeeseeeeeeeees e 26
2.3 MULTIMODALIDADE .......oo oottt et 31
2.3.1 Metafuncao representacional............cccccvoiiiiiii e 34
2.3.2 MetafunGao INTEratiVa...........ccveiiiie e 38
2.3.3 Metafungdo COMPOSICIONAN .........coiiiiiiii s 41
2.4 CONSUMO E MODERNIDADE ...ttt 43
3 FUNK: GENERO E REPRESENTAGAOQ ......ooiiiiriineineineisesseessiesssseseesssssesenns 49
3.1 O CONTEXTO CULTURAL DA MUSICA FUNK .......coceirerrrrrererssensrssesissesienenson, 49
3.2 O FUNK COMO CONTEXTO DE SITUAQAO ............................................................ 57
4 ANALISE DOS ACHADOS .......cooiiiiiiiineieisissiesise e sessassss s ssesssssessessnes 63
4.1 PROCEDIMENTOS ..ottt sttt ne st neane e 63
4.2 ANALISE DAS CAPAS.......ooieeieeeeeeteeteees e esesesesss s esesss st s st senas s, 65
4.2.1 Capas sem representacao NUMANA..........cccviiiiiiiiiie s 65
4.2.2 Capas com representagdo MasCUlING..........ccvviiiiiiiiiieiee s 68
4.2.3 Capas com representacdo masculina e feminina...........ccococvvvvieieienc s 73
4.2.4 Capas com representacao feminiNa..........cccceiveii i 89
4.3 DISCUSSAO DOS RESULTADOS .....coveveiereeiieeesenieseteseesesissessessssessssessensssensenassenns 116
5 CONCLUSAO ..ottt 130
REFERENCIAS ...ttt 140

REFERENCIAS DAS CAPAS ...ttt ese s 148



12

1 INTRODUCAO

A Anadlise Critica do Discurso — ACD investiga 0 uso da linguagem em préticas
sociais. Entre as agendas de discussao da ACD, destacam-se o0s estudos sobre as formas como
os discursos que circulam em diferentes textos comodificam homens e mulheres. Esta tese,
mais do que simplesmente problematizar a associa¢do da imagem de homens e mulheres a
venda, busca compreender os sofisticados mecanismos multimodais que promovem essa
associacdo e, para tanto, elege como objeto de investigacdo capas de CD de mausica funk. O
foco desta pesquisa € o de analisar as representacdes femininas e masculinas nas capas de
CDs funk, identificando como determinadas construgcdes de género social s&o recorrentemente
representadas por diferentes mecanismos de linguagem.

Em esséncia, a comodificacdo é um processo ideoldgico no qual homens e
mulheres se transformam em produtos a serem consumidos, em uma relacdo dialética
ideoldgica que os torna mercadorias na modernidade tardia (BAUMAN, 2008). Nesse
processo, os individuos trabalham, estudam, interagem entre si e se comportam como uma
marca ou um objeto de consumo. Devido ao apelo consumista da modernidade, distintos
discursos foram colonizados pelo discurso de vendas, hum processo que podemos chamar de
comodificacdo (FAIRCLOUGH, 1992; MAGALHAES, 2001). A comodificagio discursiva
refere-se a influéncia do discurso mercadolégico sobre praticas e discursos néo
mercadoldgicos, principalmente através de textos multimodais, ou seja, aqueles que mesclam
o verbal e o visual (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, 2001).

Estas duas caracteristicas (comodificacdo e consumo) se entrecruzam em textos
multimodais promocionais e ndo deve ser diferente em casos de promocdo de produtos
culturais, como € o caso de capas de CD de musica funk. Logo, por hipotese, a representacdo
feminina e masculina nesses textos deve associa-los ao produto e, tal como o produto em si
mesmo, as imagens podem ser consumidas. Esse processo de associagdo é tal que a imagem
de pessoas famosas agrega valor ao produto: compramos determinadas marcas por estarem
identificadas com essas pessoas. Nesse sentido, a imagem pode ser vendida e consumida. Ela

é um bem econémico numa complexa teia de insumos que compdem o produto.

! Neste estudo, toma-se o conceito de Kress e van Leeuwen de imagem como um sistema “complexo, cuja
atencdo ¢ voltada para o contexto especifico em que é produzida” (1996, p. 11). Imagem corresponde as
figuras, pinturas, quadros, fotos e demais producdes que mesclam o visual e o verbal, inclusive em
movimento (clipes, videos, filmes), mas compondo um todo significativo, que chega ao leitor como uma
determinada mensagem.
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Inserir uma imagem humana em determinado texto ndo é um processo alheio aos
modos como os demais textos circulam. Textos multimodais estdo impregnados dos valores
culturais de seus tempos e, por isso, devem revelar formas como a sociedade se constitui,
incluindo formas como essa sociedade estabelece papéis diferentes para homens e mulheres.

Este trabalho é parte de um conjunto de investigacdes que venho empreendendo
no sentido de identificar estratégias linguistico-discursivas de comodificacdo de homens e
mulheres em textos multimodais do/sobre o Funk, partindo da hipotese de que, nestes textos,
as imagens dos corpos assumem representacoes ideoldgicas sexistas. Nesta tese em particular,
busco identificar diferencas na comodificagdo multimodal de homens e mulheres em quarenta
capas de CD de musica funk de 2012 com base nas metafuncfes da linguagem da Gramatica
Visual — GV de Kress e van Leeuwen (1996, 2001).

Em outras palavras, além de observar como homens e mulheres sao representados,
pretendo verificar, com base nos achados da analise multimodal do género textual capa de
CDs funk, indicios de representacdes de relacBes sociais de carater sexista no contexto
imediato do género musical funk, admitindo, por hipétese, que elas sdo uma amostra de
préaticas sexistas mais amplas, assumidas, disseminadas e naturalizadas pela midia.?> Desse
modo, os achados das capas de CDs funk estariam imersos no contexto de cultura do
movimento funk, enquanto exemplares de praticas sociais de representacbes de homens e
mulheres advindas de um contexto sexista maior, determinado por praticas tradicionais de uso
das pessoas como commodities, sobretudo na inddstria da propaganda. Com base no aparato
descritivo e analitico da ACD e da GV, pretendo observar se e como essas representacoes se
correlacionam com representagdes tradicionais sexistas sobre o desempenho dos géneros,
representacdes essas que naturalizam identidades sociais reservadas para homens e mulheres.

Sendo assim, o empreendimento analitico de questionar e desnaturalizar estes
discursos visa a responder as seguintes questfes: (a) estes textos multimodais apresentam
diferentes representagdes de homens e mulheres? Caso sim, (b) a que identidades essas
imagens remetem? Caso essas identidades sejam demarcadas, (c) elas podem ser indicios de
representacdes sexistas mais amplas? Ou (d) elas podem ser indicios de representacfes dos
papéis sociais do movimento/musica funk? Ou, ainda mais especificamente, (e) elas podem

ser indicios de representacfes dos papéis reservados a homens e mulheres em bailes funk?

2 Assumo géneros textuais como géneros discursivos. Todavia, para a definicdo do corpus, optei por denominar
as capas de CDs como géneros textuais, dado que é com essa denominagdo que elas circulam como produto.
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A hipotese do papel sexista, especialmente o da representacdo feminina no
contexto funk, decorre de minha pesquisa de mestrado (OLIVEIRA, 2008). Naquela
oportunidade, investiguei as letras de musicas do género musical funk, concluindo que as
letras das musicas funk eram sexistas e criavam rotulos femininos depreciativos.® Naquele
trabalho, as letras de Funk atribuiam as mulheres as representacGes/os papéis de modelos
analiticos “feia’, ‘gostosa’, ‘gatinha’, ‘emancipada’, ‘fiel” (quando casada), além de metaforas
como ‘lanchinho da madrugada’ ou ‘cachorra’.

A observacdo empirica da recorréncia da figura feminina em um conjunto de
textos multimodais, entre os quais as capas de CD de mdsica funk, no periodo do préprio
mestrado e dos primeiros anos de meu doutorado, sugeriu-me que a produgdo desses textos
favorecia a proposicdo de rétulos que depreciavam as mulheres frente aos homens
representados, corroborando o que eu havia encontrado em minha dissertacdo. Nesse periodo,
desenvolvi alguns trabalhos sobre (a) a identidade feminina nas letras de musicas funk, (b) a
representacdo das mulheres fruta como atores sociais categorizados por seus atributos
corporeos no Jornal Folha de S. Paulo on-line, (c) a recorréncia da representacdo feminina
associada ao prazer sexual e a valorizacao exclusiva de seus atributos corpéreos (OLIVEIRA,
2006, 2007, 2010, 2011, 2012) que, de forma consistente, reforcavam essa tendéncia.

Essa trajetoria levou-me a questionar a representacdo de homens e mulheres em
produtos mais recentes. O género musical funk representou e representa um caréater ideolégico
de resisténcia dos jovens negros e pobres que buscam por seu espaco cultural, politico e
social. E, entdo, um movimento que reafirma a identidade desses jovens em seus contextos
sociais (ESSINER, 2005, VIANA, 1990). Todavia, ha nessa pratica social caracteristicas
préprias na representacdo dos géneros sociais. Em sua esséncia o género musical funk
apresenta um dinamismo préprio que, de um lado, produz alteracdes em suas representacoes,
mas, de outro, pode preservar aspectos mais centrais do movimento. Um aspecto mais recente
é a insercdo da musica funk em igualdade no contexto dos demais estilos que concorrem por
espacos de venda. Um aspecto supostamente recorrente é a remissao as origens do movimento
em comunidades e bailes. Nesse particular, conforme Essinger (2005), Herschmann (2005),
Medeiros (2006), Viana (1990, 1992, 2003) e Yudice (2004) ha uma divisdo de atividades e

uma simbologia de papéis sociais demarcada para homens e mulheres nos bailes funk.

% Quando cito 0 Funk com letra maitscula estou me referindo ao movimento como um todo (substantivo). Ao
qualificar as musicas, a comunidade ou seus participantes, grafo funk (adjetivo) em letras mindsculas.



15

Admitindo-se a hipdtese de que essas capas retratam o contexto cultural,
configurando-se assim exemplares textuais de praticas sociais que vinculam discursos
especificos, é razoadvel supor que essa divisdo de carater sexista se revela em capas recentes
de CD de mdasica funk, mesmo quando o movimento concorre no mercado musical mais
amplo. Se isso estiver correto, os achados das capas revelariam indicios de naturalizacdo
dessas préticas sociais sexistas.

A analise das capas de CDs adota, com base na ACD, o modelo da Gramatica
Visual — GV. Como a GV tem sua génese na Linguistica Sisttmico Funcional — LSF
(HALLIDAY, 2004), parte-se do principio de que 0s textos mostram as ideologias e discursos
de seus produtores, que estdo inseridos em um momento socio-historico especifico, sdo fruto
de processos de producéo textual préprios, pautados em determinadas praticas sociais. Dessa
forma, é possivel dizer que o Funk constitui uma rede de préaticas sociais (FAIRCLOUGH,
2003). Enquanto movimento social, o Funk pode ser olhado a partir de diferentes angulos:
como movimento cultural (BATISTA, 2005; YUDICE, 2004), como movimento juvenil
(VIANNA, 1992, 2003; DAYRELL, 2005) ou como um género musical (ARAUJO, 2001)
influenciado pela midia e pela industria do consumo (VIANNA, 1990; VIANA, 2010).

Dentre uma ampla gama de possibilidades promissoras de aspectos relevantes
para estudos cientificos sobre o universo funk, o aspecto que se analisa nesta tese restringe-se
a representacdo masculina e feminina (recorrente) nos discursos do/sobre o Funk. Mais
especificamente, o presente estudo se volta para os recursos discursivos de um dos géneros
promocionais multimodais do Funk, as capas de CD. Para tanto, compreender a motivacao
das escolhas Iéxico-gramaticais que constituem textos e imagens nas capas envolve
compreender o contexto de producdo de um texto. E por isso que se faz necessario retomar a
historia deste movimento juvenil e cultural, pensando nos textos selecionados como contextos
de situacdo especificos, que retratam os contextos de cultura maior que impactaram na
producéo desses géneros textuais promocionais (HALLIDAY; HASSAN, 1989).

E por esse interesse na linguagem e na representacdo das praticas sociais que a
base para a presente andlise textual de abordagem critica é a Andlise Critica do Discurso —
ACD (FAIRCLOUGH, 1992, 2003, 2006). Esta abordagem pensa a linguagem como agéo e
interacdo humana, utilizando como teoria linguistica de base a LSF, que vé o texto como
resultado das escolhas léxico-gramaticais de seus produtores, escolhas essas que tém
implicagcdes politicas e sociais. Pelas pistas textuais, é possivel localizar os discursos que
embasam as praticas sociais veiculadas nos textos. Além disso, é possivel questionar que

elementos séo selecionados para representar homens e mulheres, como os produtores acionam
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a estrutura da linguagem para identificar esses diferentes géneros sociais € como essas
escolhas néo séo neutras, ou seja, a linguagem impregna-se da identidade de seus produtores.

A partir deste modelo, € possivel problematizar as escolhas dos elementos
imagéticos e/ou verbais usados nos textos Capas de CD funk e investigar como as escolhas
efetuadas constroem um discurso sobre o homem e a mulher.* A associacdo da imagem da
mulher & sensualidade e a papéis sociais inferiores em diferentes contextos é recorrente. Vive-
se num espaco social caracterizado pelo dinamismo do tempo e do espaco, pelas tecnologias
de comunicacéo e pelo apelo ao consumo. Neste cendrio, tudo pode ser usado como recurso
de venda, inclusive a figura de homens e mulheres. Quando a imagem feminina é usada para
esse fim, os achados mais recorrentes sugerem uma representacdo sexista. A imagem da
mulher esta associada a sentimentos e sentidos proprios dos homens, um objeto sensual a ser
consumido, o que é observavel em promocdes de diferentes produtos como cerveja ou carros.
Estudos feministas e na &rea da ACD abordam essa relacdo, analisando diferentes
representacfes da mulher na midia (Por exemplo, CALDAS-COULTHARD, 2004, 2005;
DAUFEMBACK, 2008; FISCHER, 2005; LESSA, 2005; OLIVEIRA, 2007, 2008).

Sobre essas questdes vale destacar que, embora nos sintamos, como mulheres,
atingidas pela linguagem sexista, na maior parte das vezes n6s mesmas a reproduzimos,
muitas vezes sem reflexdo. Entdo, assumindo minha condicdo feminina de mulher,
pesquisadora, produtora e receptora desses textos, admito que este estudo, para além das
representacdes femininas e masculinas existentes no discurso funk, também se refere a todas
as préaticas de preconceito e de inferiorizacdo dos que ocupam posi¢cdes hierarquicamente
inferiores, das minorias e dos excluidos sociais.

Dessa forma, esta tese também se justifica como parte de uma agenda de estudos
sobre relacdes entre linguagem e poder. O presente trabalho configura-se um exemplar de
como o texto multimodal carrega uma estrutura gramatical (GV) que pode ser analisada,
compreendida e trabalhada, de forma a evidenciar e trazer ao plano da consciéncia ideologias
e discursos ja naturalizados em textos verbais. Esta tese se insere no esforgo por descrever e
explicar como ocorre a comodificacdo de praticas supostamente sexistas, ou seja, cComo esse

processo cultural de transformacéo de pessoas em produtos imagéticos se concretiza.

4 Da mesma forma, também é possivel procurar, na mesma rede de préticas discursivas ou em outros contextos,
exemplos de contradiscurso, exemplos de textos que combatam o senso comum e a naturalizacdo de
discursos hegemdnicos e sexistas (FOUCAULT, 1992, 2005). Por hipotese, é preciso verificar nas capas
representacdes femininas e masculinas que representem discursos alternativos de géneros, homens e
mulheres livres de rétulos ou de estere6tipos sexistas.
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Quando pensamos em papéis femininos e masculinos, a representa¢do do corpo,
descrita no texto verbal ganha outro impacto sensitivo, desperta no leitor outras sensagdes e
propicia-lhe outras experiéncias quando efetivada no texto multimodal. E preciso
compreender como se da a construcdo dessas imagens e como elas dialogam com os textos
verbais, de forma a conseguir a aceitacdo do leitor. Dessa maneira, a pesquisa pretende
observar o poder semidtico da imagem, argumentado que o recurso a imagem pode fazer
circular e manter discursos de senso comum. Quero argumentar que, embora possam mudar
0s géneros promotores do Funk (conforme venho acompanhando em meus recentes estudos),
as ideologias que circulam nessas textualidades sdo as mesmas.

Por fim, estudar textos que circulam em comunidades “ndo elitizadas” e que
somente mais recentemente ganham a midia implica olhar para praticas discursivas sociais
especificas que, muitas vezes, ndo sdo estudadas academicamente.® O Funk ¢ um género
legitimo como exemplar de linguagem em uso na sociedade (ACD). Trata-se de um género
que reproduz e possibilita entender diversas relagdes sociais que circulam constantemente na
atualidade e que podem ser compreendidas pelos estudos dos discursos na linguagem.
Obviamente, na medida em que podem ser compreendidas, também podem ser recriadas,
desnaturalizadas e ressignificadas.

A partir desses direcionamentos, a presente tese estd organizada em mais quatro
capitulos, dedicados, respectivamente, a analise textual critica na p6s-modernidade, ao Funk
como género e representacdo, a analise dos achados e a concluséo.

No segundo capitulo, procedo a uma revisdo tedrica sobre a Analise Critica do
Discurso — ACD e, mais detidamente, sobre a Gramatica Visual — GV, de Kress e van
Leeuwen (1996, 2001), com base na Linguistica Sistémico-Funcional — LSF, de Halliday
(2004). Nesta revisao, discuto o escopo da ACD e suas potencialidades para a andlise de
diferentes discursos em diferentes géneros textuais. Segue-se uma apresentacdo da
metodologia de anélise textual para o objetivo desta tese, as metafuncdes representacional,
interativa e composicional da Gramatica Visual. O capitulo também apresenta um espaco para
a reflexdo sobre a relagdo entre consumo e modernidade, explorando, via linguagem, os

diferentes processos de comodificacdo, de transformacdo das pessoas em produtos de venda.

5> Conforme destaca Essinger (2005), o género musical funk advém das comunidades negras e pobres do Rio de
Janeiro. Segue-se disso a recorréncia como o discurso “elitista” demarca o género como “ndo elitizado”.



18

No terceiro capitulo, apresento o Funk como movimento historico, musical e
como pratica social e discursiva. Nesse processo, destaco aspectos sexistas do movimento,
apontados por autores como Essinger (2005), Dayrelly (2005), Medeiros (2006) e Viana
(1992), assumindo que estes aspectos ndo correspondem a potencialidade total do movimento,
mas configuram o recorte de meu trabalho; e dou énfase ao contexto de situacéo e de cultura,
dado que a forma como o texto revela seu contexto e pratica social precisa ser interpretada em
analises criticas do discurso. Neste capitulo, apresento também a descricdo das capas de CDs
como géneros textuais a disposicdo da promocao do Funk, além de demonstrar como a ACD
concebe a importancia dos géneros textuais nos estudos linguisticos e como um texto é o
portador fundamental dos sentidos da linguagem, o que se confirma no estudo da mdsica funk.

O quarto capitulo corresponde a analise da comodificacdo de homens e mulheres
a partir do estudo de recursos discursivos multimodais. O texto apresenta os procedimentos de
coleta das capas e a andlise de quarenta CDs de Funk, nos quais se observou como homens e
mulheres sdo representados com o propdésito de vender a masica funk, questionando assim
relacBes de género social em relacdo ao movimento (musica funk) e a como a midia usa essas
ideologias para seu intuito consumista.

Por fim, no quinto capitulo, apresento as conclusfes da pesquisa, que Sao
acompanhadas de limitagOes e sugestdes.
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2 ANALISE TEXTUAL CRITICA NA POS-MODERNIDADE

O presente capitulo apresenta uma revisdo tedrica sobre as teorias, 0s conceitos e
0 método de analise adotado para esta pesquisa com base na Analise Critica do Discurso —
ACD. Dentre as muitas possibilidades metodoldgicas decorrentes da ACD, o capitulo
explicita 0 método analitico usado na presente pesquisa: a Gramética Visual — GV (VAN
LEEWVEN, 1996, 2001), que é fundamentada na Linguistica Sistémico Funcional — LSF
(HALLIDAY, 2004). O capitulo aborda, ainda, como a linguagem medeia a relagdo entre
consumo e identidade na pés-modernidade e o potencial semidtico da multimodalidade nas

producdes textuais atuais.

2.1  ANALISE CRITICA DO DISCURSO

A Anélise Critica do Discurso (ACD) é uma abordagem interdisciplinar que busca
contemplar o discurso enquanto uso de linguagem como forma de prética social e ndo como
atividade puramente individual ou como reflexo de variaveis situacionais. Ao adotar esse
parametro, o discurso € uma préatica de representacdo do mundo e de significacdo do mundo,
constituindo e construindo 0 mundo em significado (FAIRCLOUGH, 1992, p. 90-91).

Como pratica social, a linguagem é uma importante ferramenta a servico das
instituicbes na modernidade tardia. Conforme Fairclough (1992, p. 18), isto ocorre por trés
motivos: “a linguagem faz parte da sociedade, ndo Ihe é externa™, “a linguagem é um processo
social” e a linguagem “é um processo condicionado socialmente, condicionamento que vem
de outros setores (ndo linguisticos) da sociedade.” Dessa forma, a linguagem é uma parte do
social, compbe a sociedade e, a0 mesmo tempo em que constitui um processo social,
condiciona as praticas nessa sociedade e € influenciada pela mesma. Analisando esse duplo
direcionamento, é possivel identificar nas praticas discursivas cotidianas tragos linguisticos
denunciadores do preconceito, da discriminacdo e da luta de classes, além do apelo ao
consumo.

Retomando sua esséncia, a ACD utiliza-se de conceitos de diversas teorias
linguisticas e sociais. Ela usa o conceito de ‘modalidade’ da gramética sistémico-funcional, de
‘atos de fala’ do pragmatismo, além de uma ‘concepc¢édo de sujeito’ de Foucault, segundo a
qual os sujeitos “produzem significados por meio de sistemas de poder/conhecimento que sado
impostos pelas instituicbes sociais, que organizam textos e que criam as condi¢des de
possibilidade para diferentes atos linguisticos” (GOUVEIA, 2002, p. 3).
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A ACD volta-se para as distintas semioses que compdem 0s textos, a partir de
alguns conceitos que precisam ser compreendidos em suas inter-relagbes com as praticas
sociais, tais como: linguagem, discurso, identidade, ordens do discurso, semiose, pratica
social, ideologia, texto, contexto de situacéo e de cultura. Estes conceitos sdo articulados em
um modelo de anélise textual que investiga o texto, sua producdo e circulagdo num
determinado espaco social e cultural (se¢éo 2.2).

Grosso modo, a linguagem é um sistema social de pensamento, de comunicacéo e
de acdo humanas. Agimos, representamos e nos autossignificamos pela linguagem. As formas
de representar 0 mundo pela linguagem compreendem o discurso. A linguagem nos fornece
inimeras possibilidades de combinacdo dos signos e, a cada escolha, contribui para a criacdo
de uma representacdo, que compde o elemento discursivo de determinada pratica social.

Para Carvalho (2007, p. 797), o discurso

inclui linguagem (escrita e falada e uma combinagdo com outras semioses),
comunicacdo ndo verbal (expressdes faciais, movimentos do corpo, gestos, etc.) e
imagens visuais (por exemplo, fotografias, filmes). O conceito de discurso pode ser
entendido como uma perspectiva particular em vérias formas de semioses — isso
apresenta a perspectiva de momentos discursivos da pratica social em sua
articulacdo com outros momentos ndo discursivos.

Ao considerar o discurso, podemos investigar os fatores econémicos, politicos ou
sociais que compdem o contexto da cultura e o contexto da situacdo na qual o texto é
produzido e/ou consumido. Esses fatores sdo perceptiveis pelas escolhas linguisticas presentes
no texto. O discurso é abstrato e se materializa no texto.

Nesse sentido, Kress afirma que:

[...] discursos sdo conjuntos de afirmagdes sistematicamente organizados que déo
expressao aos significados e valores de uma instituicdo. Para além disso, de forma
marginal ou de forma central, definem, descrevem, e delimitam o que é possivel
dizer e 0 que ndo € possivel dizer (e, por extensdo, o que € possivel fazer e o que ndo
é possivel fazer) em relacdo a area de preocupacdo dessa instituicdo. Um discurso
fornece um conjunto de afirmagdes possiveis sobre uma area, e organiza e da
estrutura a0 modo como se deve falar sobre um tdpico particular, um objeto, um
processo. (1985, p. 7 apud PEDRO, 1997, p. 35).

Além de criar representacfes, o discurso pode também ser a forma de libertacdo
dos grupos por ele discriminados (FAIRCLOUGH, 1992). Neste trabalho, por exemplo, séo
analisados os processos linguisticos que constroem a representagcdo feminina e masculina no
discurso das capas de CDs do Funk, lembrando sempre que estes processos refletem uma

pratica social, ou seja, uma pratica historica de demarcar o lugar do homem e da mulher nos
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discursos. Tal pratica, na modernidade tardia, vale-se de diferentes e inovadoras formas de
controle através da linguagem. Para van Leeuwen (1993, p. 193), o discurso pode se

relacionar de duas formas com as praticas sociais.

[H4] o discurso em si [como] pratica social, discurso como uma forma de acéo,
como algo que as pessoas fazem para, ou com, as outras. E também ha o discurso no
sentido foucaultiano, discurso como uma forma de representar a(s) pratica(s)
social(ais), como uma forma de conhecimento, como as coisas que as pessoas falam
sobre a(s) pratica(s) social(is). (complementos entre colchetes meus).

Sendo assim, a analise em foco vale-se das duas concepcBes de discurso
apontadas por van Leeuwen (1993): o discurso como préatica social de poder e de controle
sobre mulheres e homens enquanto atores sociais, e o discurso como instrumento de
construcdo social da realidade dessas mesmas pessoas, como formas de ver e pensar as
identidades de homens e mulheres, e as relacdes entre eles. Quanto se pensa nos textos
multimodais, todas essas acepc¢fes de discurso podem também ser observadas como
“elementos semidticos das préaticas sociais” (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 2001, p. 38),
ou seja, os diferentes mecanismos de significacdo que sdo acessados na elaboracdo de
imagens e palavras que se combinam para significar, representar uma realidade (que serdo
explicitados nas sec¢des seguintes).

Assim, através da analise do discurso, torna-se possivel pensar nas inter-relacdes
entre género social e linguagem, investigando, dentro de um determinado discurso (por
exemplo, o das capas de CDs do Funk), o que se pode dizer (e o que é dito) sobre mulheres e
homens nos meios sociais onde esse discurso circula, e como determinadas representagoes
sexistas sdo construidas, mantidas ou alteradas socialmente.

Dessa forma, a linguagem ndo mostra o que as coisas sdo, mas sim como elas sao
representadas e construidas. Este movimento é dialético, pois a linguagem, em sua
recorréncia, acaba por naturalizar certas representacfes, que se distanciam de suas origens
socialmente posicionadas e assumem uma aura de ‘verdade’ ou de ‘como as coisas sdo’.
Dentro desta representacdo, as escolhas feitas pelo produtor textual — principalmente das
palavras e das formas de nomear os sujeitos das acdes e de construir avaliagfes positivas ou
negativas sobre eles — sdo responsaveis pela construcao das ideologias. As ideologias, por sua
vez, também acabam sendo justificadas na dialética da repeticao discursiva.

A representacdo da realidade compreende processos ideoldgicos e formas de
naturalizacdo e de disseminacdo de determinadas praticas de dominagdo (por exemplo, a
dominacdo da mulher). Para Althusser (2001, p. 85), a ideologia “é a representacdo imaginéria
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que interpela os sujeitos a tomarem um determinado lugar na sociedade, mas que cria a ilusdo

de liberdade do sujeito”. Thompson (1984, p. 58) segue a mesma linha, ao afirmar que:

Ideologia é o significado mobilizado por formas simbolicas (acdes, imagens, textos)
que servem para estabelecer e sustentar relacdes de dominacéo: estabelecer relacfes
de dominacdo no sentido de que o significado pode criar e instituir essas relacoes;
sustentar, no sentido de que o significado serve para manter e reproduzir relagdes de
dominacédo por meio dos processos de producdo de texto.

A partir deste prisma, é possivel argumentar que determinados usos da linguagem
e de outras formas simbdlicas sdo ideoldgicos, isto €, servem, em circunstancias especificas,
para estabelecer ou manter relagcbes de dominacgdo e referem-se as formas e processos sociais
dentro das quais e através das quais formas simbolicas circulam no mundo social
(THOMPSON, 2004). Para Fairclough (1992, p. 116), a ideologia “tem existéncia material
nas praticas das instituicdes.” A forma como as pessoas agem perante o mundo e,
principalmente, perante uns aos outros no e pelo discurso, essa acdo via linguagem, é uma
pratica politica e ideoldgica (p. 94). Olhando para o discurso como agdo, abre-se caminho
para investigar as praticas discursivas como formas materiais de ideologia.

Para o autor, a ideologia manifesta-se implicitamente em todas as instancias e
contextos sociais na vida individual e coletiva. Sendo assim, ela esta amplamente refletida nos
textos e se torna um sentido veiculado na sociedade, promovendo a sustentacdo de relacGes de
poder existentes e provocando a configuracdo de novas formas de dominio. Este sentido é
veiculado nas praticas sociais, 0 que nos permite dizer que diferentes grupos e instituicdes
possuem diferentes ideologias e que, na contemporaneidade, o principal veiculo para a
construcdo e veiculacdo dessas ideologias € o texto.

Sobre a relacdo entre texto e ideologia, Kress (1995, p. 71) afirma:

Ideologias residem nos textos. Na verdade, as formas e conteldos textuais carregam
processos e estruturas ideologias que ndo podem ser linearmente lidos. 1sso ocorre
porque as producBes textuais e suas interpretacfes sdo abertas a diversas
interpretagdes e porque 0s processos ideoldgicos pertencem aos discursos como
eventos sociais inteiros, eles sdo processos entre pessoas — ndo para o0s textos que
séo produzidos, distribuidos e interpretados como momentos de tais eventos.

Dessa forma, o texto é a materialidade linguistica e o foco de analise em ACD. E
no trabalho com a estrutura da lingua que se criam e se materializam nos textos efeitos de
sentido, discursos que cristalizam, assim, ideologias. A ideologia é um conceito retomado por
diferentes analistas criticos de discurso. Para esta pesquisa, € um conceito chave, pois meu

interesse € investigar a presenca da ideologia sexista nas capas de CDs funk.
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Além dos conceitos de texto, discurso e ideologia retomados nesta pesquisa,
também se faz necessario retomar as questdes de identidade vistas no estudo anterior
(OLIVEIRA, 2007, 2008). Como foi dito, diferentes identidades femininas vém sendo
criadas, negociadas e alteradas historicamente, e a analise de textos especificos pode nos
mostrar como as identidades femininas sdo construidas em determinadas préaticas discursivas e
sociais. Como afirma Sarup (1996, p. 14), “a identidade ndo € uma qualidade inerente a
pessoa, [...] ela nasce na interacdo com os outros.” Sendo assim, esta pesquisa em particular é
parte de meu projeto maior que investiga as representacfes identitaria da mulher em textos
multimodais atuais que vendem o Funk, mapeando estes discursos em capas de CDs,
reportagens e artigos da internet. Investigando essas préaticas discursivas, procuro entender
como 0s sujeitos femininos sdo construidos e representados nesse contexto cultural e como
agem enquanto atores sociais destes textos (VAN LEEUWEN, 1997).

As distintas formas de significar podem ser chamadas de semioses. Segundo
Fairclough (1992, p. 123), a “semiose inclui todas as formas de produzir sentido — imagens,
visuais, movimentos do corpo, bem como a linguagem. Esta semiose estd em todos o0s
processos materiais.”

As ordens do discurso culminam num conjunto de escolhas semidticas. Uma
ordem de discursos é um conjunto ou série de tipos de discurso. “E uma maneira em que as
diferentes variedades discursivas e os diferentes tipos de discurso sdo postos juntos na rede.”
(FAIRCLOUGH, 2002, p. 124). As ordens do discurso dizem respeito aos ‘géneros’, ‘estilos’,
‘registros’ e ‘discursos’ assumidos por uma instituicdo ou comunidade (se¢do 2.2). Séo 0s
discursos produzidos num mesmo contexto e que interagem ndo apenas entre si, mas também
com textos de outras ordens discursivas.

Como estilos, registros e discursos sdo operacionalizados nos géneros discursivos,
faz-se necessario compreender os sistemas de géneros usados por um grupo ou instituicéo.
“Um género discursivo implica ndo somente um tipo particular de texto, mas também
processos particulares de producao, distribuicdo e consumo de textos.” (FAIRCLOUGH 1992,
p. 161).% Conforme Meurer (2002), um género ¢ uma forma de agir no mundo. Uma vez que
agimos no mundo ao representa-lo via linguagem, a ACD admite que o texto, como 0 género,

é sempre uma construcdo impactada pelo contexto de situacdo e de cultura.

® Na préxima se¢éo, onde o modelo de analise textual da ACD é explicado, os termos constituintes da ACD séo
retomados para que suas inter-relacGes fiquem mais claras.
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Partindo dessas premissas conceituais, em meu trabalho anterior (OLIVEIRA,
2008), usei 0 modelo tridimensional de Fairclough (1992) para a analise textual da identidade
feminina nas musicas funk no qual o texto é o primeiro componente. Este modelo compreende
a andlise do texto, da prética discursiva e da pratica social. O texto é analisado inserido dentro
de uma prética discursiva (género), que apresenta um contexto de situacdo especifico dentro
de uma prética social (discurso) e faz parte de um contexto de cultura maior (HALLIDAY;
HASAN, 1989). Nessa abordagem, a cultura viabiliza escolhas no sistema linguistico que se
materializam nos géneros textuais enquanto praticas discursivas, cujas quais criam o0s textos, o

produto final, como se demonstra na figura 1:

Figura 1 — Concepcéo tridimensional do discurso

| Texto \
Pratica Discursiva
Pratica Social

Fonte: Fairclough, 1992, p. 101.

Neste modelo, entende-se que o texto é um exemplar especifico, a materializacdo
de uma prética discursiva, que envolve as atividades cognitivas de producdo, distribuicdo e
consumo textual (RESENDE; RAMALHO, 2004, p. 187); a pratica discursiva contempla o
fendmeno da intertextualidade e da interdiscursividade; e a pratica social mostra quais as
ideologias e discursos que sustentam a préatica discursiva e que se revelam na textualidade.

Segundo Fairclough (1992, p. 21), o termo ‘texto’ € considerado aqui “como uma
dimensdo do discurso: o produto escrito ou falado do processo de producéo textual”. O termo
‘discurso’, por sua vez, é reservado aos “diferentes tipos de linguagens usadas em diferentes
tipos de situacéo social.”

Segundo Kress (1995, p. 113), um texto “é um microcosmo do mundo social em
que é [produzido].” Para ele, o texto “incorpora de maneira irrefutavel uma verdade cultural
sobre os individuos que o produziram — seja um filme, um editorial, ou qualquer texto escrito
no local de trabalho.” Desta forma, podemos dizer que textos multimodais de promocéao do
Funk mostram a cultura de seus produtores e receptores, que representam e constroem as
identidades femininas e masculinas correntes dentro dessa pratica social e comunicativa.

Para entendermos a relacdo entre evento discursivo, pratica social e estruturas

sociais, precisamos retornar aos conceitos de contexto de situacdo e de cultura. Para Halliday
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e Hasan (1989, p. 10), o texto pode ser considerado ou como produto, algo completo que pode
ser objeto de estudo, ou como processo, no sentido de um processo continuo de escolhas
semanticas, de um constante movimento pelas cadeias de significados potenciais. Para estes
autores, a natureza do texto € social, isto €, sua producdo é condicionada pelas instituicGes e
contextos sociais.

Esta relacdo entre texto, préticas discursivas e praticas sociais, apresentada no
modelo de analise tridimensional do discurso de Fairclough (1992), foi ampliada pelos
estudos posteriores de Chouliaraki e Fairclough (2001) e, depois, por Fairclough (2003). Estes
autores apresentam um novo enquadre metodoldgico, ampliando a esfera da pratica social.
Segundo Resende (2006), com base no conceito de préaticas sociais, que na ACD advém do
materialismo histérico-geografico de Harvey (1996), deve-se olhar o discurso ndo como o
principal foco de analise, mas como um momento das praticas sociais, juntamente com
“relacGes sociais, poder, praticas materiais, crencas, valores/desejos e instituicGes/rituais que,
assim como os demais momentos, internaliza os outros sem ser redutivel a nenhum deles”
(RESENDE, 20086, p. 35).

Sendo assim, o trabalho aqui proposto investiga 0s processos linguisticos
adotados no género capa de CD de masica funk. Para Halliday e Hasan (1989) existe um
contexto de cultura e um contexto de situacdo, ambos passiveis de serem analisados a partir
de um género textual discursivo. O contexto de situacdo apresenta caracteristicas que sao
pertinentes ao discurso que esta sendo produzido num determinado tempo/espaco, no aqui-e-
agora, e indica como este tipo de situacdo linguistica difere de outras situacdes linguisticas
(ANDRADE, 1998, p. 05). Ja o contexto de cultura corresponde a tudo aquilo que constitui a
historia cultural dos participantes das interagdes verbais via lingua/linguagem (HALLIDAY;
HASAN, 1989). A linguagem é apenas um dentre muitos outros sistemas de sentido que
constituem a cultura humana. Todavia, a linguagem, como parte da cultura, revela-a e a
constitui simultaneamente. Entdo, o contexto de cultura é o molde institucional e ideologico
que determina as ideologias e valores semanticos do texto e limita sua interpretacdo; o que
determina a escolha de um ou outro género textual, de um ou outro discurso especifico.

Conforme Motta-Roth (2005, p. 184-185), cultura pode ser explicitada como:

Conhecimento aprendido no processo histérico e social, uma rede complexa que liga
0 conhecimento, a moral, as crencas, artes, leis, comportamentos ou qualquer outra
capacidade ou habito que adquirimos como membros de um grupo, com caréater local
e dindmico, construido via interacdo linguistica.
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As pressfes do consumo e o discurso sexista (contexto de cultura) sdo o foco
social desta pesquisa. Eles determinam o contexto de situacdo, o porqué das escolhas textuais,
numa relacdo dialética na qual agimos através da linguagem e somos, a0 mesmo tempo,
impactados por ela.

Como afirmam Motta-Roth e Heberle (2005, p. 15), o contexto de cultura é o
resultado da padronizagéo do discurso, ou seja:

um conjunto compartilhado de contextos de situacdo constitui um dado contexto de
cultura, sistema de experiéncias com significados compartilhados. Assim, o sujeito é
constituido pela soma de suas proprias interagdes e pelos cddigos semiéticos em
funcionamento nas comunidades de que participa.

Portanto, ndo ha como realizar analises textuais isoladas em ACD. Embora a ACD
parta de um corpus textual especifico (contexto de situacdo), ela sempre se remetera as
praticas sociais (contexto de cultura), que determinardo a natureza do cédigo, sendo que o
discurso, as representacdes linguisticas e semidticas, sdo apenas um momento desta complexa
rede.

Todas essas questdes compGem categorias que devem ser observadas em uma
andlise textual critica. Ao olhar para as praticas sociais, ou para uma pratica social especifica,
“para 0 modo de acdo historicamente situado” (RESENDE, 2006, p. 26), onde a pratica social
se constitui de “discurso (semiose), atividade material, relaces sociais (relagbes de poder e
luta hegemdnica pelo estabelecimento, manutencdo transformacdo dessas relacBes) e
fendmeno mental (crencas, valores e desejos- ideologias)” (RESENDE, 2006, p. 38), busca-se
observar como o discurso se constitui e como as escolhas textuais sdo ideologicamente
acionadas para se dizer o que se quer dizer. Essa relacdo entre linguagem e representacdo é

contemplada pela Linguistica Sistémico-Funcional, como demonstra a proxima secao.

2.2 LINGUISTICA SISTEMICO-FUNCIONAL

A Linguistica Sistémico-Funcional — LSF — apresenta-se como uma teoria da
linguagem, e a0 mesmo tempo como um método de andlise de textos e de seus contextos de
uso. Em sua perspectiva mais ampla, a LSF procura explicar que fungdes sociais a linguagem
cumpre e como ela é estruturada em seus diferentes usos. A Gramética do Design Visual
também segue esta logica, mas, para entendé-la, € preciso primeiramente entender a

funcionalidade da linguagem em textos verbais.
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A LSF propde um modelo gramatical capaz de explicar as implicagOes
comunicativas das selecGes feitas dentro de um sistema como a linguagem. Essa gramatica
permite ndo sé analisar a estrutura da oracdo, como o faz uma gramatica tradicional, mas
consegue reunir nogdes da pragmatica e da semantica: a pragmatica na intencdo de uso e a
semantica no significado do texto. Para a LSF, € preciso que sejam consideradas as questdes
relacionadas ao significado (base semantica) e ao uso (funcional) de uma determinada lingua.
Este modelo gramatical defende a visdo de que ndo so estruturamos textos, mas fazemos essas
estruturacdes com determinadas intengoes.

Como afirma Ravelli (2000, p. 29), “a linguagem é mais que uma sequéncia de
letras na pagina, mais do que o fluxo de sons. A linguagem expressa significados e esses
significados sdo carregados por estruturas que ocorrem nas trocas compostas entre as partes
gue a compdem.” Ao falar em LSF, estamos falando de uma teoria linguistica que se apoia em
uma gramatica, porém com um olhar intencional e funcional.

Devido ao vinculo intrinseco entre a LSF e as fung¢Ges sociais da linguagem, este
estudo tera como base essa teoria linguistica que tem como pontos de partida o papel do
contexto e os significados construidos pelas oracdes, e como principais interesses as funcoes
(usos) e os significados (sentidos) da linguagem.

Segundo Fairclough (1992, p. 104), “as pessoas fazem escolhas sobre o modelo e
a estrutura de suas oracOes que resultam em escolhas sobre o significado (e a construcéo) de
identidades sociais, relacbes sociais e conhecimentos e crengas.” Essas escolhas séo

contempladas na LSF, segundo a qual:

A linguagem é funcional em trés sentidos: (1) destina-se a explicar como as linguas
sdo usadas [...]; (2) os componentes fundamentais do significado linguistico séo
funcionais: ideacionais (reflexivos: a expressao de processos, eventos, agdes, estados
ou outros aspectos do mundo real representados simbolicamente), interpessoais
(ativos: a expressdo de formas de acdo, de atitudes e de relages com os
interlocutores) e textuais (elos coesivos que tornam os textos adequados a ocasido
social); (3) cada elemento de uma lingua tem uma fungéo no sistema linguistico, e é
explicado por essa fungdo. Isso € percebido na inter-relagdo entre os componentes do
significado linguistico (HALLIDAY, 2004, p. xiii-xiv).

Podemos dizer que a linguagem é funcional porque a utilizamos em situa¢Ges
concretas onde queremos agir sobre o outro e sobre o mundo que nos cerca. Ela carrega
significados e ideologias conforme seu espaco discursivo de producéo, circulacdo e consumo.
Escolhemos o que, como, para quem e em que situacdo interativa algo vai ser dito, a fim de
atingir objetivos pré-estabelecidos, como convencer o outro. Desta forma, podemos dizer que

o0 sistema linguistico permite que os participantes dos eventos sociais representem o mundo, o
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que esta acontecendo (funcdo ideacional), interajam uns com os outros, sendo que € possivel
perceber como os participantes se comportam (fungdo interpessoal) e construam textos tecidos
de forma a tornarem-se mensagens coesas e coerentes (funcéo textual).

Fairclough (2003), por sua vez, propde uma nova forma de articulacdo entre os
extratos sociais (estrutura da linguagem, prética social e eventos sociais) e 0s niveis de
linguagem (sistemas semioticos, ordens do discurso e textos), de forma a reorganizar como a
linguagem estabelece as macrofuncdes: ideacional (representacdo, forma de refletir a
realidade); interpessoal (lingua como acdo e identidade); e textual (como a gramatica, a
semantica e a estrutura do texto funcionam) a partir da gramatica de Halliday (2004). Para
aquele, o discurso (semiose) pode ser abordado a partir dos conceitos de género, discurso e
estilo. Recorrendo, entdo, a LSF, Fairclough chama as func@es da linguagem de significados
acionais, representacionais e identificacionais. A forma como o discurso é abordado em cada
uma dessas categorias corresponde a um tipo de significado.

Posto isso, € possivel relacionar as metafuncdes de Halliday (2004) aos
significados de Fairclough (2003), de forma a contemplar ndo s6 o discurso, mas as crencas,
ideologias e praticas materiais na analise. Assim, a figura 2 demonstra essa relacdo, alem de

demonstrar que elementos linguisticos sdo contemplados em cada categoria da andlise textual:

Figura 2 — Reconstru¢do do modelo de anélise da LSF

Metafun¢des de | Significados O que eles representam Categorias linguisticas
Halliday (2004) | da linguagem e textuais a serem observadas
Ideacional Representacional | Discursos: representagdes — | Vocabulario, sentido das palavras
semidticas
Interpessoal Identificacional Estilos e identidades — | Metéforas, modaliza¢do
e juizos de valor
Textual Acional Géneros: Formas — | Géneros, intertextualidade
de atuacdo na vida social

Fonte: Adaptacéo de Halliday (2004), Chouliaraki e Fairclough (2001) e Fairclough (2003).

Dessa forma, para mudar uma representacdo de mundo cristalizada em um
discurso, trabalha-se com o0s géneros, discursos e estilos, analisando, a partir de um contexto
de situacdo e de cultura, préaticas sociais e discursivas materializadas no texto; e destacando a
relacdo entre linguagem e poder, foco de atencdo da ACD. Em outras palavras, observa-se
como um género textual se constitui para significar, no dialogo com outros géneros: que
selecdo de palavras foi feita para representar os atores e/ou eventos relatados, de que maneira

esses personagens sao construidos quanto as suas identidades, como esses personagens sao
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avaliados, que metaforas lhes atribuem significagdo particular que revela relagdes de poder
implicitas pela escolha do vocabulério.

Uma metafora é, classicamente, “a transformacdo do nome de uma coisa para
outra, transposicdo do género para a espécie, ou da espécie para o género, ou de uma espécie
para outra, por via de analogia” (ARISTOTELES, 2006, p. 182).” Também é uma comparagio
implicita entre duas coisas, entidades ou assuntos ndo relacionados (SARDINHA, 2007, p.
21). Esse recurso linguistico € importante por demonstrar a potencialidade do léxico e da
combinacdo das palavras nos processos sintaticos, de forma que uma combinacao de termos
pode ganhar diferentes significados em determinados contextos. Entdo, a metafora pode ser
observada nos significados representacionais, ou seja, que nomes foram designados para
descrever um participante ou evento, através de processos verbais relacionais, pois esses
participantes ou eventos “sdo”. A construcdo verbal “ser algo ou alguém” é utilizada para
definir, classificar, caracterizar, generalizar e identificar o participante, evento na agdo. Em
lingua portuguesa, corresponde aos verbos de ligacdo: ser, estar, parecer, permanecer, ficar,
andar e continuar. Dessa forma, enquanto a construcdo transitiva a partir dos verbos de
ligacdo garante que se possa atribuir uma qualidade especifica a uma entidade, 0 que passa a
caracteriza-la daquela forma, ao olhar para os significados identificacionais ja se observa
como um léxico atribui identidade a um ser, um participante/evento representado, como 0s
participantes do texto se relacionam a partir dessas denominagdes, quais relacbes de poder
vao se estabelecer com a forca desses Iéxicos.

Esse modelo permite a investigacdo de praticas textuais, sociais e ideolégicas que
ocorrem simultaneamente nos eventos discursivos, de forma que uma préatica impacta a outra
mutuamente. Textos especificos sdo produzidos em préaticas especificas moldadas pela cultura
que, por sua vez, também estd em mutacdo constante em sua interagdo com esses mesmos
textos e praticas. Neste sentido, podemos dizer que a ACD, ao analisar textos, esta interessada
ndo somente nos textos em si, mas em questdes sociais, incluindo a construgdo de
conhecimento, as maneiras de representar a realidade, as manifestacGes/construcdes de
identidades e as relagbes de poder no mundo contemporéneo (FAIRCLOUGH, 1992).

A discriminacdo pela linguagem também faz parte das diversas formas de luta
social pelo poder e, portanto, estd incluida na agenda de pesquisa da ACD, uma abordagem

interdisciplinar fundamentalmente interessada em analisar relagfes estruturais, transparentes

7 Para maiores detalhes sobre diferentes concepcdes de metafora e seu papel na linguagem, ver Sardinha (2007).
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ou veladas, de discriminacdo, poder e controle manifestas na linguagem (FAIRCLOUGH,
1992). A linguagem é vista aqui como um veiculo de expressdo, criacdo e transformacao de
experiéncias, de estabelecimento de relacdes sociais e de construcdo de identidades. Assim,
ela representa e constréi o contexto sociocultural no qual é produzida, influenciando-nos a
pensar de certo modo, segundo ideologias que defendemos muitas vezes sem percebermos.

Estas categorias exemplificam como uma andlise linguistica funcional pode ser
encaminhada. Oliveira (2008) observou como as escolhas lexicais criavam nomenclaturas e
sintetizavam categorias e rotulacfes para a mulher no Funk. Por esta razdo o léxico também é
uma categoria analitica neste trabalho, pois orienta o questionamento sobre quem sdo 0s
personagens representados, quais as suas fungdes e identidades nos textos observados.

Esses conceitos demonstram por que a abordagem descritiva e explicativa
utilizada nesta pesquisa fundamenta-se na ACD (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 2001;
FAIRCLOUGH, 2003). Nesta abordagem o0s textos representam eventos regidos por préaticas
sociais (ordens do discurso) que sdo impactadas pelas estruturas econémicas, politicas e
sociais vigentes (CHOULIARAKI; FAIRCLOUGH, 2001, p. 22).

A partir da compreensao de que a linguagem € uma préatica social, possibilitando
ao usuario representar-se a si mesmo, aos outros e a diferentes experiéncias, organizar suas
mensagens e agir atraves desses discursos, entende-se que 0s discursos se organizam através
dos elementos linguisticos, um sistema semiotico interno, no qual os niveis fonéticos,
lexogramaticos e semanticos correspondem a extratos que constituem as ordens do discurso,
um segundo sistema social da linguagem, o qual se reorganiza em géneros, discursos e estilos,
momentos da pratica social (RAMALHO; RESENDE, 2011).

Esses significados, organizados a partir de op¢des da lingua, também podem ser
entendidos, analisados e possibilitados na linguagem multimodal. Enquanto que no texto
verbal, a materialidade é o Iéxico, no texto multimodal as palavras sdo representadas por
imagens cujos componentes podem ser compreendidos a partir das macrofuncdes da
linguagem (HALLIDAY, 2004, FAIRCLOUGH, 2003).

Posto isso, a proxima se¢do apresenta o que € a multimodalidade, como as teorias
criticas da linguagem podem ser aplicadas aos textos multimodais. A secdo explicita como 0s
significados representacionais, identificacionais e acionais funcionam nesses textos,
configurando-se em categorias de andlise textual, opc¢des linguisticas que constroem 0s
significados nos textos multimodais, confirmando assim a potencialidade da LSF de
compreender e interpretar criticamente os textos a partir da relagdo entre a funcdo da

linguagem e a ideologia dos seus produtores.
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2.3 MULTIMODALIDADE

A multimodalidade é a combinagdo de diferentes signos e semioses em um
mesmo texto. Comum em um mundo de imagens, o estudo de textos multissemioticos é o
foco da abordagem de diferentes autores que investigam a multimodalidade (KRESS; VAN
LEEUWEN, 1996, 2001; BROWETT, 2002; LEMKE, 1998).

Kress e van Leeuwen (2001, p. 20) definem a multimodalidade “como o uso de
muitos modos semioticos no design de um produto ou evento semidtico, junto com a maneira
particular que esses modos sdo combinados [...].” Entdo, a multimodalidade observa como se
combinam cores, enquadramentos, representacdes de objetos ou pessoas na construgdo de
uma mensagem. Mesmo para 0s textos realizados apenas com linguagem verbal, as cores,
texturas e saliéncias utilizadas tém um propdsito. Segundo Kress (2000, p. 337), com esse
modelo, “agora é impossivel compreender os textos, até mesmo as suas partes linguisticas
somente, sem ter uma ideia clara de como esses outros elementos podem estar contribuindo
para o significado do texto.”

A Gramatica Visual — GV, conforme Kress e van Leeuwen (1996, 2001),
investiga a multiplicidade de significados criados a partir da combinacao desses varios modos
(visual, textual, auditivo, movimento, etc.). A GV reconhece, assim, a natureza dindmica da
comunicagéo, a importancia de entender e experimentar textos pertinentes culturalmente e de
projetar novos textos (SANTOS COSTA, 2007, p. 2).8 A capacidade de ler e de interpretar
textos multimodais é apontada por muitos autores da area da educacdo como uma importante
forma de letramento (DIONISIO, 20086).

Semelhante a LSF, a GV questiona as escolhas textuais em termos de significados
ideoldgicos presentes em textos verbais, visuais ou hibridos. Esse modelo concebe a
gramatica como uma estrutura a servico dos propdésitos comunicativos ideoldgicos dos

individuos em seus contextos culturais. Nesse sentido, conforme Halliday (1989, p. 101):

Gramaética vai além de regras formais de correcdo. Ela € um meio de representar
padrdes da experiéncia. Ela possibilita aos seres humanos construir uma imagem
mental da realidade, a fim de dar sentido as experiéncias que acontecem ao seu redor
e dentro deles.

8 No artigo de Santos Costa (2007), textos pertinentes culturalmente sdo os textos usados no dia a dia, textos que
estdo em constante transformacédo devido as tecnologias e a internet, o que exige um leitor letrado néo sé na
linguagem verbal, mas também em outros modos de producao textual.
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Essas representacOes podem ser analisadas a partir do entendimento do
funcionamento da linguagem na perspectiva da GV. Segundo Ferraz (2008, p. 2-3):

O interesse dos criadores dos signos, no momento da criacdo, guia-se para procurar
um aspecto ou o conjunto de aspectos do objeto a ser representado como sendo
caracteristico, naquele momento, para representar o que eles querem representar, e
dai procurar a mais plausivel, a mais apta forma para sua representacdo. Isso se
aplica também ao interesse das instituicdes dentro das quais as mensagens sao
produzidas, e 14 se faz a formacdo de convengdes e constrangimentos.

Nesse sentido, a proposta da GV coaduna-se com a proposta de Fairclough (1992,
2001, 2003) de direcionar a andlise textual para a especificacdo das praticas sociais de
producdo e consumo de textos associadas ao género do discurso (no caso dessa pesquisa as
capas dos discos compactos). Trata-se de uma forma de analise que implica a interpretacdo da
acao estratégica humana que ocorre por meio dos textos.

Segundo Rocha (2005, p. 51), a gramatica da linguagem verbal trata das regras de
combinacdo entre elementos formais para compor palavras, frases e textos, além de estudar os
processos de formacdo/construcdo que constituem e caracterizam o sistema de uma lingua.
Isto também vale para a GV no que diz respeito a composi¢do da imagem.

Quando se analisa uma producdo textual assumindo esta perspectiva, sdo
investigadas as escolhas estruturantes da imagem, como cor, enquadramento, distribuicéo,
foco, posicdo dos personagens e valores simbdlicos assumidos por eles. Entretanto, ao invés
de priorizar as sequéncias, o valor esta no sentido. Desta forma, trata-se de uma gramatica
gue, como cita Rocha (2005, p. 51), “aponta para diferentes interpretacdes da experiéncia e
para diferentes formas de interacdo social. Ela pode orientar tanto a andlise de uma pintura
quanto o layout de uma revista.” Em resumo, a GV interessa-se pelo modo como 0s
participantes, os lugares e as coisas sdo combinados em um todo de significado.

Quanto ao carater multimodal dos textos contemporaneos, Rocha (2005)
argumenta que nem tudo pode ser expresso apenas de forma visual ou de forma verbal. A
associacdo destes dois sistemas constitui a multimodalidade, ou seja, quando as ‘“coisas
podem ser transmitidas em ambos o0s sistemas, a maneira pela qual elas serdo realizadas sera
diferente” (p. 51).
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Semelhante ao texto verbal, que cumpre trés metafungdes, o texto visual também
é funcional. Na GV, as fung¢des da gramatica sdo sistemas que, seguindo Kress e van Leeuwen
(1996), podem assim ser descritos:®

a) sistema de interacdo de significados em imagens, que verifica se 0s textos
mostram acontecimentos, narrac6es ou expdem as figuras como conceitos;

b) sistema de construcdo da relacdo entre a imagem descrita e o leitor, que
verifica como as imagens agem sobre o espectador de algum modo, buscando
reacdo ou oferecendo “informacdo™ visual. Esse sistema acontece pela
observacdo do contato entre o leitor e a imagem, a distancia entre eles, a
postura, atitude atribuida ao personagem na imagem, o poder atribuido ao
leitor ou ao participante, o realismo proporcionado pelas cores e o codigo de
orientacdo, se a imagem representa-se natural ou aciona elementos sensoérios;
e; por fim,

c) sistema de composi¢cdo dos textos, que verifica, através de trés critérios de
organizacdo sintatica da imagem: o valor da informacdo (como a imagem se
estrutura horizontalmente, verticalmente ou do centro para as margens do
texto multimodal), o enquadramento (que participante, objeto ou parte do
cenario é enfatizado) e a saliéncia (quais sdo os tamanhos das imagens usadas,
as cores e contrastes que estruturam o plano de fundo e o texto principal.

A partir dessa contextualizacdo da multimodalidade e suas categorias linguisticas

analiticas, o quadro da figura 3, a seguir, compara as funcbes da linguagem segundo a LSF

com as categorias analiticas da GV:

® Todos esses elementos serdo considerados na anélise das imagens das capas de CDs de funk. Dependendo do
contexto, um ou outro sistema é mais explorado na construcdo da imagem.
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Figura 3 — Estruturas basicas da Gramética Sisttmico-Funcional e da Gramética Visual

Metafuncao ideacional. Representacdo das Estrutura narrativa. (Acéo transacional, A¢do nédo

experiéncias de mundo por meio da linguagem. transacional, Reacéo transacional, Rea¢do ndo
transacional; Processo mental; Processo verbal);
Estrutura conceitual (Processo classificacional,
Processo analitico, Processo simbolico).

Metafuncao interpessoal. Estratégias de Contato (Pedido - Interpelacdo ou Oferta);
aproximacao/afastamento para com o leitor. Distancia Social (Social, Pessoal, intimo);
Atitude (Objetividade ou Subjetividade);
Poder (Alto, Baixo ou Nivel dos olhos);
Realismo (Cor, Contexto);
Cédigo de Orientacéo (Naturalismo ou Sensorio).

Metafuncéo textual. Modos de organizacdo do texto.  Valor de Informagéo (Ideal — Real, Dado — Novo);
Saliéncia (Elementos mais salientes que definem o
caminho de leitura);

Enquadramento (O modo como os elementos estdo
conectados na imagem).

Fonte: Petermann (2006, p. 3).

A figura mostra as categorias e elementos a serem estudadas no texto multimodal,
que funcionam da mesma forma que os elementos verbais na producdo de significados. Na
GV, as metafuncbes linguisticas sdo denominadas, respectivamente, de metafuncao
representacional, interativa e composicional. Esse € um roteiro para a analise de textos
multimodais, cujas categorias serdo exploradas separadamente nas proximas secdes. O roteiro

pode ser sumarizado por uma ficha apresentada na figura 4, a seguir:
2.3.1 Metafuncao representacional

Considerando a metafuncao representacional, os textos podem ser descritos como
aces, quando sdo denominados de narrativos, ou como representacdes, quando sao
denominados de conceituais.

Representac¢des Narrativas. Os textos sdo denominados como narrativos, quando
representam agdes. Num texto narrativo, os participantes realizam atividades compativeis com
as do mundo real, ou seja, eles se envolvem em eventos e agdes. A ideia de acdo acontece
através de vetores. “Visualmente, o vetor é que realiza o processo de interacdo entre dois
objetos” (NOVELINO, 2006, p. 382). E o vetor que constréi a linha do olhar do leitor,
fazendo a ligacdo entre o participante (ator, sujeito), o que ele faz (processo, agdo) e o que
esta sendo feito (meta, objeto, complemento, circunstancia). Essa relacdo pode ocorrer entre
um ator e outro ator ou entre um ator e um objeto, elemento no contexto do texto multimodal.

Uma narrativa pode ser acional, reativa, mental ou de fala.
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Figura 4 — Categorias da Gramatica Visual de Kress e van Leeuwen (1996)

REPRESENTACIONAL:

Relacdo funcional entre os

participantes (pessoas ou objetos) descritos numa estrutura visual

NARRATIVA ACIONAL TRANSACIONAL Processos de acdo identificados pela presenca de um Ator e uma Meta conectados por meio de um vetor.
NAO TRANSACIONAL A acdo executada pelo Ator ndo envolve uma Meta aparente.
REACIONAL TRANSACIONAL O vetor é formado pela direcdo do olhar de um ou mais participantes (Reator) para o objeto/pessoa observado (Fendmeno).
NAO TRANSACIONAL Imagens descrevem uma reacéo e ndo um fendmeno. O participante olha para um fendmeno néo definido.
MENTAL O Experienciador produz um pensamento (baldo de pensamento).
FALA O Dizente profere uma elocucéo (baldo de fala).
Narragdes podem conter participantes secundarios: circunstancias. As de cenario referem-se ao contraste entre plano de frente (foreground) e de fundo (background); as de meio, através de
ferramentas ou objetos, representam processos de acdo; as de acompanhamento descrevem o participante numa estrutura narrativa e ndo apresentam relagdo vetorial com outros participantes.
CONCEITUAL CLASSIFICACIONAL | TAXIONOMIA ABERTA Um participante estd subordinado em relagdo a um Superordenado, que é deduzido ou indicado em uma categoria geral.

TAXION. ENCOBERTA

Representa participantes encadeados. Um participante pode ser Superordenado ou Subordinado em relagdo a outros.

ANALITICA ESTRUTURADA Representa uma parte (atributo simbélico) do todo (portador).

NAO ESTRUTURADA Representa atributos do portador, mas ndo o proprio portador. Apresentam as partes, mas ndo de modo que elas formem um todo.
SIMBOLICA ATRIBUTIVA O portador estabelece significado na relagdo e o atributo simbélico representa o préprio significado.

SUGESTIVA Envolve s6 o Portador: o significado e a identidade como vindos de dentro, como derivando de qualidades do proprio Portador.

INTERACIONAL.: Os significados interacionais constituem e mantém a interagéo entre a imagem produzida e o espectador

CONTATO DEMANDA O participante olha para o espectador. Expressdes faciais, gestos e outras atitudes denotam relagdes de afinidade e demandam algo do espectador.
OFERTA Os participantes ndo estabelecem contato direto com o espectador (sujeito do olhar). A imagem “oferece o participante como item de informagéo”
DISTANCIA SOCIAL | INTIMA O primeiro plano inclui imagens que retratam a expressao facial do participante, o que estabelece uma relacdo intima ou pessoal entre os interagentes.
SOCIAL O plano médio geralmente apresenta os participantes da cintura para cima ou até os joelhos, estabelecendo uma relagdo mais social com o participante interativo.
IMPESSOAL O plano aberto representa o participante como um todo de corpo inteiro, estabelecendo uma relagdo impessoal entre os participantes envolvidos.
ATITUDE SUBJETIVA O angulo horizontal frontal indica uma relacéo de envolvimento maximo entre os participantes.
OBJETIVA O angulo obliquo indica uma relacdo de separagéo, de ndo envolvimento com o espectador.
PODER ALTO Descri¢do de um participante em um nivel alto torna o olhar do sujeito insignificante em relagdo ao espectador.
BAIXO Descri¢do de um participante em nivel baixo. O olhar do participante descrito da a impresséo de superioridade e imposigdo para com o participante interativo.
NIVEL DOS OLHOS Descri¢do de um participante no nivel da linha do olhar estabelece um ponto de vista de igualdade entre os participantes, ndo envolvendo diferengas de poder.
REALISMO COR As cores marcam a modalidade em termos de trés escalas: a saturacdo de cores no lugar do preto e branco; a diferenciagdo de cores em vez da monocromia; a
modulacéo de cores (uso de diferentes tons de vermelho) ao invés de cores ndo moduladas.
CONTEXTO O uso das cores influencia a contextualizagdo da imagem no que diz respeito ao seu pano de fundo: o contexto.
CODIGO DE NATURALISTICO Refere-se a realidade.
ORIENTACAO SENSORIO Refere-se a um efeito “mais do que real”: um impacto sensorio capaz de despertar sentimentos subjetivos no espectador.
COMPOSICIONAL: refere-se “a composicdo do todo, a0 modo como os elementos representacionais e interativos se relacionam entre si num todo significativo” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 181).
VALOR DA _ CENTRADO O Centro representa “o ntcleo da informagdo” e os outros elementos sdo em alguns sentidos subservientes.
INFORMACAO POLARIZADO VERTICAL A parte superior representa a promessa do produto (emocdo/ideal) e a inferior o0 produto (parte prética e informativa/real).
HORIZONTAL Os elementos a esquerda sdo considerados como dados e os elementos a direita sdo considerados como novos.
SALIENCIA TAMANHO Hierarquia de tamanho de imagens.
COR Hierarquia de contraste
CONTRASTE Hierarquia de agudez de foco
PLANO DE FUNDO Hierarquia de posic&o de elementos no plano de frente da imagem
ENQUADRAMENTO CONECTADO A conexao acontece quando um elemento é visualmente unido a outro por um vetor ou pela continuidade de cores, por exemplo.
Nesse caso, a auséncia de enquadramento enfatiza o sentido de grupo caracterizando, assim, um enquadramento fraco.
DESCONECTADO A desconexao é criada pela presenca do enquadramento, isto &, pela separacdo dos elementos através da descontinuidade de cores, de um espago em branco entre

eles, o que indica individualidade, partes da informacdo. Quando os elementos sdo desconectados isso significa que eles estdo fortemente enquadrados

Fonte: Elaboragdo de Fabio José Rauen para esta tese.
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Narrativas acionais. Numa narrativa acional, hd um processo de agéncia dos
participantes representados nas imagens. Entre as narrativas acionais, podem ser consideradas
acOes transacionais ou ndo transacionais. Quando a imagem apresenta todas as trés
caracteristicas descritas no paragrafo anterior, ou seja, podem ser identificados na imagem
atores, processos e metas, ela é classificada como uma narrativa acional transacional.
Classificam-se como narrativas acionais ndo transacionais aqueles casos onde a imagem
contem atores e processos, mas nao had uma meta, de modo que, com as informacdes
disponiveis, a acdo ndo pode ser concluida.

Narrativas reacionais. Numa narrativa reacional, hd um processo de reagdo a
outra acdo. Entre as narrativas reacionais, podem ser consideradas reagdes transacionais e nao
transacionais. Numa narrativa reacional transacional, o participante que estad sendo
representado na imagem, pelo trabalho dos vetores, reage ao objeto ou pessoa observada.
Numa narrativa reacional ndo transacional, a imagem descreve uma reacdo e nao um
fendmeno, de forma que o participante olha para um fendmeno n&o definido. Para Kress e van
Leewven, esse ator € caracterizado como “participante que faz a acdo de ver, e deve ser
necessariamente humano, ou um animal considerado quase humano” (1996, p. 64).

Narrativas mentais. Entre 0s processos narrativos, hd também o0s processos
mentais, onde o0s atores, sujeitos da acdo, estdo pensando ou experienciando uma situacéo,
visualizando-se ou evidenciando-se o baldo de pensamento.

Narrativas dizentes. Numa narrativa de fala, semelhante ao processo verbal,
ocorre agora uma fala, ou seja, o participante dizente profere uma elocucdo. No Ultimo
processo, evidencia-se a importancia de falar, de dizer, o objetivo desse ato, de forma que €
mais importante essa acao do que o contetdo da fala em si, a énfase no “ato de impactar sobre
aquilo que causa o impacto” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 63).

Quando se consideram representacgdes narrativas, vale mencionar que elas podem
conter participantes secundarios, observados nas circunstancias do texto multimodal. Para
Kress e van Leeuwen (1996), as circunstancias podem ser de trés tipos:

a) as circunstancias de cenario, que se referem-se ao contraste entre plano de

frente (foreground) e o plano de fundo (background);

b) as circunstancias de meio, que sdo descritas através do uso de ferramentas ou

objetos, representam processos de acdo; e

c) as circunstancias de acompanhamento, que descrevem o participante numa

estrutura narrativa e ndo apresentam uma relagdo vetorial com outros

participantes.
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Representacdes Conceituais. Quando os textos multimodais ndo trabalham com
a representacdo de agOes, eles representam conceitos ou imagens como metéfora do que esta
sendo simbolizado. Nesses textos multimodais ndo ha vetores, ou seja, 0s modelos conceituais
se limitam a classificar, estruturar ou dar significado (SANTOS; SOUZA, 2008, p. 5). Nesses
textos, portanto, existe a ideia de atemporalidade estatica dos participantes. Os processos
conceituais podem ser classificatdrios, analiticos ou simbdlicos.

Processos classificatorios. Nos processos conceituais classificatorios, ha uma
relacdo entre participantes superordenados e subordinados. Para haver um processo
classificatério, “pelo menos um grupo de participantes atuam como Subordinados em relacéo
a pelo menos um outro participante, o Superordenado” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p.
81). Também é possivel perceber nessa escolha de representacdo a “simetria em sua
composicdo e/ou uma estrutura de arvore” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 90). Nessa
construcdo textual, um participante estd subordinado em relacdo a um superordenado, de
modo que, do todo da imagem, o participante subordinado é uma parte (taxionomia aberta),
ou o participante apresenta-se como o superordenado do subordinado, ele é o principal em
relacdo ao todo (taxionomia encoberta).

Processos analiticos. Nos processos conceituais analiticos, a representacdo
envolve o participante representado e suas partes ou seus atributos possessivos. Trata-se de
uma representacdo na qual ha “uma estrutura que relaciona a parte e o todo” (KRESS; VAN
LEEUWEN, 1996, p. 89). Nos processos analiticos ocorre uma preocupa¢do com a
representacdo da interacdo com o participante representado. Dessa forma, o “sistema
interacional relativo ao olhar é o dominante: pois o participante representado tem seu olhar
dirigido para o observador diretamente, estabelecendo assim uma relagdo imaginéria com ele”
(KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 90). Os processos analiticos organizam-se através de
uma parte do portador (estruturada), ou representando atributos de partes do portador (néo
estruturada).

Processos simbolicos. Os processos simbélicos demonstram o que o participante
representado significa ou é. Nesse processo existe o participante portador e o atributo
simbolico. Os processos simbdlicos podem ser atributivos ou sugestivos. O processo
simbdlico atributivo apresenta o portador, que posa para o espectador e cuja identidade sera
definida na relacdo representada. Apresenta também o atributo simbdlico, que se configura
um elemento que “representa o significado ou identidade por ele mesmo” (KRESS; VAN
LEEUWEN, 1996, p. 108). A identidade do portador advém do atributo simbdlico, que

geralmente é um produto. Caracteriza-se pela presenca de elementos colocados num primeiro
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plano, de forma exagerada, bem iluminada, detalhada, e pela distingdo de cores ou tons. Esse
produto, atributo simbdlico, é apontado para o leitor, por gestos ou setas. Também se
estabelece uma relacdo de senso comum entre o produto e seu valor simbdlico. O significado,
0 que o participante representado é provém do atributo simbdlico.

No processo simbdlico sugestivo existe apenas um participante, o portador, que
pode ndo aparecer nitidamente, através de contornos ou em silhueta. Descreve-se a imagem
através de cores, iluminacgdo e outros recursos, atribuindo ao texto multimodal uma esséncia
generalizada e ndo apenas um momento especifico. Em outras palavras, os detalhes, nesse
tipo de imagem, sdo associados a valores para o portador. Existe énfase no cenério e o
portador recebe sua identidade dessa atmosfera genérica. Entdo, nesse processo o significado
se constrodi na representacdo do portador, em suas qualidades.

Essas sdo as categorias observadas no significado Representacional, no qual se
observa o que o texto esta representando. Além da metafuncgdo ideacional de Halliday (2004),
ha também semelhanca com a metafuncdo Representacional de Fairclough (2003), pois na
observacao dos textos esse significa atenta-se ao vocabulario e a escolha das palavras nos
textos verbais. No texto multimodal, isso é construido pela composicao total da imagem, de
forma que se observa o que esta sendo feito, onde e porque, determinado assim qual ou quais

discursos existem nesse texto.

2.3.2 Metafuncao interativa

Na metafuncdo Interativa é possivel observar, para além da relacdo entre os
participantes da acdo no texto multimodal (metafuncdo representacional), a relacdo do
participante representado com o participante interativo, o leitor, com suas caracteristicas
humanas. Dessa forma, Kress e van Leeuwen (1996) apresentam dois tipos de participantes
que interagem por meio de imagens: 0s “representados” nos textos visuais e 0s “interativos”
(o produtor e o receptor da imagem).

Esses participantes podem interagir por meio de trés modos de relagdo: entre
participantes representados; entre participantes interativos; e entre participantes interativos e
representados (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996). Isso significa que € possivel ver como 0s
participantes representados reagem dentro da acdo representada, como o0s participantes
representados reagem para com o leitor, bem como estabelecer um dialogo entre o leitor e 0

produtor da imagem, retomando os participantes representados.
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A relacdo entre esses dois participantes interativos — produtor e observador — se da
através dos participantes representados na imagem. Esses participantes e suas representacées
“representam interacOes e relacfes sociais” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 121). Eles
representam crencas, valores, visdes de mundo significadas na linguagem, ou seja, discursos
sobre um determinado contexto de cultura, que se materializa no contexto de situacéo, que
retoma o texto multimodal observado. Nessa metafuncdo, as categorias discursivas
observadas sdo: contato, distancia social, atitude, poder e realismo.

Contato. Na categoria de contato observa-se como o participante representado
olha direta ou indiretamente para o leitor. Esse olhar é percebido através de expressdes
faciais, gestos ou atitudes que demonstram ou néo relagdes de afinidade, classificando-se em
olhar de demanda e olhar de oferta. No olhar de demanda, o participante representado olha
diretamente para o leitor, instigando-o a uma resposta. No olhar de oferta, o participante
representado é o sujeito e ndo receptor do olhar. Esse participante ndo participa da acao,
apenas posa para o espectador, de forma impessoal. Dessa forma, a oferta “oferece o
participante representado para o espectador como item de informacdo, objeto de
contemplacdo, impessoalidade” (KRESS, VAN LEEUWEN, 1996, p. 124).

Distancia social. Na categoria de distancia social, observa-se como o participante
representado apresenta-se retratado no primeiro plano, geralmente o rosto (distancia intima),
em plano médio, com 0s personagens retratados a partir dos joelhos ou da cintura para cima
(distancia social) e o plano aberto, em que o0s participantes sdo representados de corpo inteiro
(distancia impessoal). Nessa categoria de analise, importa compreender que o texto é uma
materialidade linguistica que busca criar uma representacdo de interacdo entre o leitor e o

participante representado. Entéo,

a relagdo entre o participante humano representado na imagem e o observador é
novamente uma relacdo imaginaria. As pessoas sdo retratadas como se fossem
amigos, ou como se fossem estranhos. As imagens nos possibilitam a aproximacéo
imaginaria com figuras pablicas como se fossem nossos amigos e vizinhos - ou
como estranhos. (KRESS, VAN LEEWVEN, 1996, p. 132).

Atitude. A categoria de atitude compreende os angulos selecionados para o
posicionamento das imagens: a perspectiva ou ponto de vista. Esses angulos podem ser
horizontal, frontal ou obliquo. Quando o angulo € horizontal frontal, a imagem se distribui na
linha do horizonte e de frente, correspondendo a uma atitude subjetiva, ou seja, o leitor e 0
participante representado estdo envolvidos em grau maximo. Quando é obliquo, h4 uma

separacdo entre leitor e participante representado, correspondendo a uma atitude objetiva.
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Poder. A categoria de poder é aquele em que se analisa como o olhar entre 0s
participantes representados e interativos é verticalmente construido, colocando-os na estrutura
da imagem em posicdes hierarquicas diferentes. Nesse ponto de vista a descri¢cdo de poder
pode ser alta, média ou baixa. Numa descri¢do de poder alta, o participante é olhado de cima
pelo leitor, que adquire superioridade. Numa descricdo de poder média, o participante e o
leitor estdo na mesma linha de olhar, sendo assim considerados iguais. Numa descri¢do de
poder baixa, o participante representado olha de cima o leitor, ele lhe é superior. Essa
distribuicdo dos participantes na imagem possibilita analisar como a hierarquia de identidades
e de representacdes é apresentada no texto multimodal, quem esta subordinado a quem.

Realismo. A categoria de realismo refere-se a forma como se usam cores e
contextos que criam pano de fundo. As cores possibilitam um trabalho de modalidade, o que
no texto verbal se faz com adveérbios, escolhas de adjetivos e verbos que suavizam ou
enrijecem as afirmacdes, no texto multimodal é possibilitado pelo trabalho com as cores em
trés escalas: (a) a saturacdo de cores no lugar do preto e branco; (b) a diferenciacéo de cores
em vez da monocromia e (c¢) a modulacdo de cores (uso de diferentes tons de uma cor) ao
invés de cores ndo moduladas. E esse trabalho que deixa um texto, em seu conjunto, mais
objetivo, mais realista ou mais subjetivo. Nesse sentido, a modalidade “se refere ao valor de
verdade ou credibilidade das declaracGes sobre 0 mundo” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996,
p. 160). Compreende a processos de avaliacdo que serdo realizados pelo leitor com base nos
elementos escolhidos para apresentar a informacao.

Cddigo de orientacdo. A categoria de codigo de orientacdo, também usando as
cores, € a categoria que propicia organizar uma mensagem que represente 0 mundo real
(naturalistica), ou organizar o texto multimodal que evoque subjetividade do leitor e lhe dé a
impressdo de que a representacdo é “mais do que real” (sensoria). Esse codigo de orientacdo
permite representar sentimentos, sinestesia, sonhos e sensacfes e impressdoes no texto
multimodal.

Esse conjunto de elementos: o olhar do leitor e do espectador, os planos e angulos
escolhidos, a descricdo hierarquica das imagens, a escolha das cores e a intensidade das
mesmas sdo possibilidades de escolhas no sistema linguistico. Dessa forma, semelhante a
analise verbal, onde podemos escolher esse ou aquele adjetivo ou advérbio, o texto
multimodal oferece escolhas de elementos que oportunizam a representacdo de determinadas
relacbes sociais. A escolha € linguistica, no sistema, todavia, é determinada pelo uso

ideoldgico que se quer fazer do texto multimodal.
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2.3.3 Metafuncao composicional

A metafuncdo composicional refere-se, semelhante a metafuncdo textual de
Halliday (2004) e ao significado acional de Fairclough (2003), a como o texto multimodal foi
estruturado, ou seja, que elementos foram selecionados e como foram articulados para
construir o género textual capa de CD funk, bem como garantir a representagao dos discursos
e das identidades dos participantes na mensagem veiculada.

Sendo assim, a metafuncdo composicional diz respeito “a composicao do todo, ao
modo em que 0s elementos representacionais e interativos se relacionam entre si num todo
significativo” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 181). Com esse intuito, na metafuncao
composicional observa-se a distribuigdo dos elementos multimodais, que asseguram o valor
da informacéo, a saliéncia e o enquadramento.

Valor da informacdo. Quanto ao valor da informacdo, esta pode ser construida
de forma centrada, ou polarizada (vertical ou horizontal).

Nas imagens trabalhadas do centro para a margem, o centro representa “o ndcleo
da informacdo” e os outros elementos, objetos, pessoas, circunstancias “sdo em alguns
sentidos subservientes” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 206). Os autores apontam ainda
um subtipo de layout Centro-Margem, um triptico no qual trés elementos pictoricos distintos
sdo representados para o observador numa fileira alinhada. Um triptico pode apresentar uma
estrutura simples e simétrica de Margem-Centro-Margem, ou uma estrutura polarizada em
que o Centro age como mediador entre 0 Dado e o Novo (polarizacdo horizontal) ou entre o
Ideal e o Real (polarizacdo horizontal). Cabe ressaltar que as tripticos verticais sdo0 menos
comuns que os tripticos horizontais.

Nas imagens polarizadas, as categorias Dado e Novo ou Ideal e Real fazem parte
dos textos construidos respectivamente indicando ao leitor o caminho da leitura que pode ser
horizontal e vertical. Na leitura horizontal, semelhante a leitura do texto verbal, “a direita
parece ser o lado da informacdo chave [...]”, parecendo receber maior atencdo do leitor, na
medida em que “a esquerda € o lado ‘ja dado’, algo que se espera ja seja do conhecimento do
leitor [...]” (KRESS; VAN LEEUWEN 1996, p. 186). Na leitura vertical, na parte superior
dos textos acontece “a promessa do produto”, enquanto que “a secdo inferior visualiza o
proprio produto” (KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 193).

Sendo assim, os textos multimodais podem ter uma diagramacao de elementos

que leva o leitor a olhar do centro para a margem, de cima para baixo,ou da esquerda para a
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direita. Essas diferentes escolhas ndo sdo inocentes, determinam 0 que se evidencia e
condicionam a leitura do espectador/Ieitor.

Saliéncia. Esta categoria se refere ao modo como se estabelecem os destaques das
imagens. Isso pode ocorrer atraves do tamanho da imagem, da cor, do contraste ou da
construgéo do plano de fundo. Esses recursos evidenciam um elemento em detrimento do
outro no texto multimodal, demonstram a “hierarquia de importancia entre os elementos”
(KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, p. 212).

Enquadramento. Por fim, o enquadramento ou moldura refere-se a como a
imagem € trabalhada quanto a suas linhas. Os textos podem ser conectados, com
enquadramento fraco, textos nos quais os elementos aparecem unidos, dando sentido de
continuidade. Também podem ser trabalhados com elementos desconectados, fortemente
enquadrados, com espacos em branco ou linhas construidas pela diferenca de cores, que criam
a individualidade de cada elemento do texto.

Nesse sentido, observa-se que a organizacdo realizada na metafuncéo
composicional possibilita a construcdo da identidade dos leitores, e a organizacdo do texto em
narrativas ou em conceitos. Esta metafuncdo consiste em entender como a mensagem foi
construida para chamar a atencdo do leitor, que recursos linguisticos e graficos foram
utilizados e como o foram. Semelhante a metafuncdo textual (HALLIDAY, 2004), tanto no
texto verbal como no multimodal, é esta metafuncdo que estrutura e possibilita a semiose das
outras duas, a representacional e a interativa, ou seja, a representacdo de um evento com
énfase em determinada relacdo entre os participantes.

Os autores até agora mencionados com relagdo a investigacdo da multimodalidade
(KRESS; VAN LEEUWEN, 1996, 2001) sintetizam as possibilidades da Gramatica Visual.
Durante a andlise dos textos multimodais, eu faco constantes referéncias ao contexto de
situacdo e de cultura, conceitos desenvolvidos por Halliday e Hassan (1989). Isso porque,
como apontam Fairclough (1992, 2001) e Kress e van Leewven (1996), qualquer analise que
facamos precisa ser situada, levando em conta as regionalidades, os produtores e receptores
dos textos analisados em seus contextos especificos — no presente caso, 0 contexto
promocional do Funk. E por isso que, como afirmam Santos e Souza (2008, p. 4), “as imagens
nunca devem ser encaradas de maneira inocente e devem ser sempre analisadas considerando-
se sua dimens&o socio-ideologica”. Este é o principio da ACD, observar a linguagem em uso,

em todas as suas semioses, como forma(s) de representacdo e a¢do social.
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2.4 CONSUMO E MODERNIDADE

Para entender as diversas e complexas questdes que envolvem os estudos sobre
identidade, consumo e modernidade, podemos recorrer aos estudos de Zygmunt Bauman
(2005, 2007, 2008). Este autor investiga os efeitos da globaliza¢do na vida das pessoas, em
especial dos consumidores. A reflexdo proposta tem como pardmetro o fato de que o apelo ao
consumo cria uma nova identidade para os individuos na contemporaneidade, a identidade de
consumidores que sdo mercadorias.

O momento atual das sociedades € caracterizado como p6s-moderno. Esse termo
refere-se ao estagio de superacdo das sociedades ditas modernas, ou como a era pos-industrial.
Para Santos (2008), o p6s-modernismo se refere ao espaco temporal que se opde a0 moderno.
Corresponde as mudancas ocorridas no campo das ciéncias e das artes nas sociedades
avancadas (2008, p. 07). As caracteristicas dessas mudancas sdo a tecnologia, 0 uso dos
signos, o simulacro e o trabalho com a linguagem criando diferentes representagdes (p. 15),
bem como a explosdo do consumo e o niilismo, ou seja, 0 vazio de valores para os individuos
dessas sociedades.

Outros autores recuperam essas caracteristicas da pds-modernidade conceituando-
a segundo a forma de producdo do conhecimento e das préaticas sociais, sobretudo o consumo,
as tecnologias e as novas formas e usos das linguagens. Para a ACD, esse momento atual é
chamado de modernidade tardia. Para Giddens (1991, p. 58), a modernidade tardia é um
periodo que se caracteriza por fontes de dinamismo, a saber: a separacdo entre espaco e
tempo, o desenvolvimento de mecanismos de desencaixe e a apropriacdo reflexiva do
conhecimento. J& Harvey (1989, p. 135-187) a define como um periodo de producdo baseado
na flexibilidade e em redes, propiciadas pela dissolucdo de fronteiras espaco-temporais. A
producdo de bens de consumo materiais e duraveis foi substituida pela produgéo de servicos —
(pessoais, comerciais, educacionais e de salde), assim como pela producdo de entretenimento,
de espetaculos, eventos, conhecimento, comunicacdo, etc. J& Bauman utiliza, além da pos-
modernidade como periodo temporal, referindo-se as ultimas décadas que sofreram drasticas
mudancas em todos os setores sociais (BAUMAN, 1998), também o termo “modernidade
liquida”, enfatizando a metafora da liquefacdo, de forma que instituicdes antes tradicionais
agora sdo liquidas, descompromissadas, incertas, passageiras, individualistas e instaveis:
familia, religido, namoros, empregos... (BAUMAN, 2003).

A partir dessas caracteristicas: importancia das representacfes, efemeridade,
relatividade, individualidade, fluidez das relagOes sociais, aceleracdo do tempo e consumo de
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servicos, para Bauman, a modernidade afetou seriamente nossa constituicdo identitaria.
Segundo o autor, varios sao os elementos que hoje nos deixam confusos quanto a quem somos
OU O gue queremos ser (ou com quem queremos parecer). Somos uma sociedade de seres
humanos sem vinculo (2005, p. 69). As relacGes amorosas de casamento ou namoro, por
exemplo, foram reinventadas como formas de uso, espécies de modismo (2005, p. 71), sempre
organizadas como processos que visam a troca de servigos (identidade do consumismo) e ndo
de interelacGes sociais.

Ainda segundo Bauman, os medos e o individualismo sdo elementos chaves das
novas formas de ser e agir contemporéneas. Na modernidade tardia, o eu (trabalhador(a) e
potencial consumidor(a)) é livre para escolher e deve assumir suas escolhas. Precisa ser
flexivel para mudar sempre que necessario. Precisa saber ser solitario e buscar a
individualidade a qualquer preco (2007, p. 10). Embora os problemas dos sujeitos
contemporaneos sejam construidos coletivamente, como sempre o foram, os discursos
modernos, sobretudo os discurso neoliberal e do consumo, negam essa génese socio-historica
e pregam que as solugdes devem ser individuais (2007, p. 20).

Essas novas formas de relacbes humanas sdo o resultado da influéncia do
consumo. Bauman (2005, p. 98) comenta que “a sociedade de consumo é a sociedade do
mercado. Todos estdo dentro e no mercado, ao mesmo tempo clientes e mercadorias.” Esta é a
esséncia da comodificacdo, um processo ideolégico que afeta a todos. O termo
“comodificacdo” advém da expressao commodity (palavra de origem latina cujo sentido inclui
o de vantagem e conveniéncia), que significa bem de consumo. Quando atualmente falamos
em comodificagdo, estamos nos referindo ao processo pelo qual o trabalho e as pessoas, que
para Bauman (2008), sdo tanto produtoras como consumidoras, passaram a ser bens de
consumo, mercadorias. Entdo, os processos ideoldgicos e as formas de atuacdo sociais no
mundo atual levam as pessoas a comportarem-se como mercadorias.

Segundo Costa e Camozzato (2010, p. 345):

De um entendimento do consumo como apropriacdo de objetos e produtos, hd um
alargamento para comportar também a produgdo dos proprios sujeitos e sua
disponibilidade para se transformarem em mercadorias. A esse processo Bauman
refere-se empregando o termo comodificacdo, aludindo a operacBes em que as
pessoas assumem a condicdo de mercadorias, de bens a serem desejados,
mercantilizados, ultrapassando a exclusiva condi¢do de consumidores.

Esse conceito também foi trabalhado por Marx (1988), que na sociedade dos

produtores (revolugéo industrial) tratava a comodificagdo como inverter o valor da troca das
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mercadorias pelo valor de seu uso. A essa inversdo Marx chamou de comodificagdo do
trabalho, pois a forca de trabalho passou a ser uma mercadoria. “Desta forma, comodificagdo
denota uma abstracdo do objeto por seu valor de uso e, consequentemente, por referéncias
sociais sobre sua necessidade e qualidade” (CLOKE, 1993, p. 55). Assim, a partir do uso da
forca de trabalho no mundo industrial a no¢do do que € uma mercadoria comegou a mudar.

Outros autores que também trabalham com a comodificacdo sdo Debord (1998) e
Baudrillard (1991). O primeiro estuda a comodificacdo na “sociedade do espetaculo” e o
segundo a comodificacdo na “sociedade do simulacro”. A comodificacdo na sociedade do
espetaculo organiza praticas sociais nas quais “as pessoas sdo levadas a consumir produtos e
servigos abstratamente construidos por outrem e que estes se constituem em meras
‘producdes’, ‘espetaculos’” (CARVALHEDO et al.,, 2006, p. 7). JA& como simulacro,
representacdo, a comodificacdo “inclui nos processos de troca os simbolos, imagens e
informacdo”. Para o autor, “os objetos passam a ser vendidos abstratamente a partir de valores
associados a sua imagem, e as trocas acontecem a nivel semidtico” (p. 8).

Compreendendo a comodificacdo como transformacdo da forca de trabalho, das
producdes sociais, de suas representacGes em bens de consumo e por fim das pessoas em
mercadorias, Fairclough (1992) explora a fendbmeno da comodificagdo como processo
discursivo. O autor mostra como o0s textos trabalham para, em sua estrutura, construirem
discursos que transpdem pessoas, instituicbes ou ideias em discursos mercadologicos,
trabalhando assim com processos discursivos, através do trabalho com a gramaética e o léxico.
Segundo Fairclough (1992 p. 255):

A comodificacdo é o processo pelo qual os dominios e as institui¢cbes sociais, cujo
propdsito ndo seja produzir mercadorias no sentido econdmico restrito de artigos
para venda, vém, ndo obstante a ser organizados e definidos em termos de producéo,
distribuicdo e consumo de mercadorias. [...] A comodificagdo ndo € um processo
particularmente novo, mas recentemente ganhou novo vigor e intensidade como um
aspecto da cultura empresarial. [...] Em termos de ordens de discurso, podemos
entender a comodificacdo como a colonizagdo de ordens de discurso institucionais e

mais largamente da ordem de discurso societaria por tipos de discurso associados a
producdo de mercadoria.

Para Fairclough (1992), é possivel mercantilizar toda a acdo humana. Segundo
Magalhdes (2001), a comodificacdo é um processo que se configura na organizacdo de
dominios sociais diversos — cujos alvos ndo sdo a producdo de bens de consumo -,
transformando-os em estruturas de producéo, distribuicdo e consumo: discursos associados

com a producgéo de bens de consumo colonizam outros discursos institucionais.
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Sendo assim, o discurso de comodificagdo corresponde ao discurso dos géneros
promocionais, pois esses tém por objetivo promover um produto a fim de convencer um
publico consumidor da qualidade desse produto, persuadindo-o a consumir. Todavia, a
comodificacdo discursiva implica em trabalhar, linguisticamente, as qualidades de entidades
que néo sdo bens de consumo, transformando-as em mercadorias. Nesse sentido, a presente
pesquisa observa como o discurso publicitario funk das capas de CDs coloniza imagens de
pessoas como bens de consumo. “A publicidade é ferramenta importante nesse processo,
utilizando-se seu caracteristico discurso para colonizar os mais diversos tipos de texto,
sobretudo mediante a insercdo de imagens” (FAIRCLOUGH, 1992, p. 255-258).

Se vivemos uma crise de identidade, afetada diretamente pelos padrbes de
consumo, assumindo os conceitos de Bauman (2005, 2007, 2008) homens e mulheres sdo
estimulados a se construirem como produtos, e a consumirem os demais também como
mercadorias. E a linguagem apresenta mecanismos préprios para dar conta desse processo
(FAIRCLOUGH, 1992; MAGALHAES, 2001).

Os estudos de Bauman (2005, 2007, 2008), sintetizam essa evolucdo da
comodificacdo e apontam que esta € uma engrenagem perversa, pois em pouco tempo o
mundo passou de uma sociedade de base agraria para uma sociedade industrial, depois
tecnoldgica e mais recentemente (pode-se dizer em menos de trés décadas), baseada na
informacdo. O capitalismo e a globalizacdo foram os motores propulsores dessas mudancas
gue atingem a economia, a cultura e as formas de relacGes sociais. Portanto, na atual
sociedade capitalista, a mola propulsora é o consumo. Todavia, “O paradoxo inerente do
capitalismo €, em longo prazo, sua perdi¢do: o capitalismo € como uma cobra que se alimenta
do proprio rabo.” (BAUMAN, 2007, p. 32).

Com esta citacdo, Bauman aponta para a necessidade de questionar os impactos
do sistema econdmico contemporaneo na vida dos cidaddos. Segundo o credo capitalista, um
desempregado é uma pessoa inadequada, uma vez que ndo podera consumir e ndo consumir é
ndo ser “normal” na pos-modernidade (p. 76). Entdo, na sociedade moderna, enquanto o
consumo € uma ocupacdo das pessoas, “consumismo €& um atributo da sociedade”
(BAUMAN, 2008, p. 41). Isso significa que onde quer que se esteja, € possivel comprar e
guem ndo assume o discurso da beleza, da perfeicdo e da juventude esta a margem deste
sistema, bem como aqueles que ndo possuem recursos suficientes para consumir. E todas
essas caracteristicas identitarias sdo trabalhadas via linguagem. O discurso é o principal
mecanismo dessas rela¢des sociais que comodificam o ser humano.

Segundo Fairclough (1992, p. 151),
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setores da economia fora da producgdo de bens de consumo estdo, de modo crescente,
sendo arrastados para 0 modelo dos bens de consumo e para a matriz do
consumismo, e estdo sob pressdo para ‘empacotar’ suas atividades como bens de
consumo e ‘vendé-las’ aos ‘consumidores’.

Nesse sentido, globalizacdo, tecnologias de comunicacdo a distancia e consumo
sdo fendmenos que se complementam engendrando, para as pessoas, novas condutas sociais
(BAUMAN, 2008). Do ponto de vista da ACD, tudo isso é mediado pela linguagem. A partir
de um viés linguistico-discursivo, podemos dizer entdo que estamos vivendo um periodo no
qual a reestruturacdo do capitalismo e a sua reorganizacdo em uma nova escala se da
principalmente através da linguagem, da informacéo e do conhecimento, que implicam uma
economia baseada no discurso: o conhecimento e os produtos culturais séo produzidos,
promovidos, circulam e sd@o consumidos na forma de discursos e de textos. Os consumidores e
sua identidade também.

Bauman (2008) exemplifica a comodificagdo humana com a busca por um bom
emprego: quem busca um emprego precisa vender a si mesmo (autocomodificacdo). De forma
similar, o discurso do Funk, mesmo que na pratica ndo esteja vendendo outro produto além
das mdusicas e dos CDs, acaba por mercantilizar homens e mulheres simbolicamente.

Conforme Bauman (2008, p. 20):

Na maioria das descricbes, 0 mundo formado e sustentado pela sociedade de
consumidores fica claramente dividido entre as coisas a serem escolhidas e 0s que as
escolhem; as mercadorias e seus consumidores; as coisas a serem consumidas e 0s
seres humanos que as consomem. Contudo, a sociedade de consumidores é o que é
precisamente por ndo ser nada desse tipo. O que a separa de outras espécies de
sociedade é exatamente 0 embagamento e, em ultima instancia, a eliminacdo das
divisdes citadas acima [coisas a serem consumidas e seus consumidores].

Em suma, todos podem ser mercadorias. Se ha uma divisdo hierarquica, esta é
para promover a venda naguele momento. Vivemos em uma sociedade consumidora e
consumivel, onde a linguagem medeia processos de venda de produtos, ideias e pessoas
diversos e distintos. Nesses textos, seres humanos comportam-se como metaforas, icones
simbdlicos que alavancam muitas destas representacdes, como se observara nas capas de CDs
funk que sdo géneros textuais exemplares de uma rede de praticas discursivas maiores, 0
contexto cultural da musica funk.

Existe um processo sofisticado de produgdo textual nestes jogos semidticos,
também advindos das possibilidades da linguagem. E o que Fairclough (1992, p. 264) chama
de “tecnologizacdo do discurso”. Parte das trés tendéncias de mudancas nas ordens do

discurso contemporaneo, junto a democratizacdo do discurso, que € 0 apagamento da
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ideologia no Iéxico dos textos, a aceitacdo dos dialetos sociais e variagfes linguisticas
(FAIRCLOUGH, 1992, p. 248) e a comodificagdo linguistica jA& comentada, a tecnologia do
discurso compreende um conjunto de técnicas ou recursos especiais, proprios das sociedades
atuais, que sdo usados estrategicamente para produzir efeitos particulares sobre o pablico. A
tecnologia do discurso diz respeito ao emprego do discurso como técnica ou tecnologia em
funcdo de propositos estratégicos. Isso significa assumir que a estrutura da linguagem
compreende uma técnica que esta a servico de interesses ideoldgicos, de forma que o que se
diz ou se significa nos discursos ndo corresponde a afirmativas ingénuas ou neutras.

A tecnologia do discurso é a

ligacdo intima entre o conhecimento sobre linguagem e discurso e poder. Elas sdo
planejadas e aperfeicoadas com base nos efeitos antecipados mesmo nos mais
apurados detalhes de escolhas linguisticas no vocabulario, na gramatica, na
entonacdo, na organizacdo do didlogo, entre outros, como também a expressdo
facial, o gesto, a postura e 0os movimentos corporais. Elas produzem mudanca
discursiva mediante um planejamento consciente. (FAIRCLOUGH, 1992, p. 265).

O presente trabalho busca situar o uso destas técnicas discursivas, provenientes de
um projeto de mundo que coloca toda a sua rede social e linguistica em prol do consumo,
enfocando a comodificacdo no universo promocional funk. E um olhar para o Funk buscando
entendé-lo como a venda de um servico ou espetaculo (DEBORD, 1998), analisando as
imagens e simbolos que vendem essas representacbes (BAUDRILLARD, 1991), refletindo
como consumidores desse produto sdo, ao mesmo tempo, suas mercadoria (BAUMAM, 2008)
e, por fim, no enquadre da ACD, analisando como esses processos ideoldgicos sdo
construidos pela linguagem (FAIRCLOUGH, 1992, 2003).
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3 FUNK: GENERO E REPRESENTACAO

Neste capitulo serdo considerados aspectos sobre o objeto de investigacdo que
precisam ser considerados na andlise textual multimodal critica, com base ACD e, a partir
dela, a LSF e a GV. Um dos aspectos mais relevantes € a observacédo historica da musica funk,
que se configura, na ACD, como o estudo do contexto de cultura (HALLIDAY; HASAN
1989). Esse contexto pode ajudar a compreender, a partir das praticas sociais representadas no
género musical e da estrutura dos textos que promovem o Funk (aqui a capa de CD), as
representacdes e identidades assumidas nesses textos. O capitulo apresenta a origem da
masica funk, sua caracterizacdo no Brasil, a importancia do baile funk para 0 movimento, o0s
aspectos sexistas deste género musical e as caracteristicas das capas de CDs, enquanto

géneros textuais promocionais das musicas.
3.1 O CONTEXTO CULTURAL DA MUSICA FUNK

A mdsica funk tem origem africana, supostamente entre os anos 30 e 40 do seculo
XX (FERNANDES, 2007). Todavia, o ritmo (a harmonia da mdsica, o arranjo instrumental
que confere a marcacdo de tempo propria de cada forma musical) esta ligado aos Estados
Unidos, pois se originou no soul-music, uma mistura do rhythm and blues com o gospel. A
primeira musica é profana e a segunda era masica de igreja. Desta fusdo nasceu o Funk, por
volta de 1960 (VIANNA, 1992, p. 44).

Para alguns autores, quem tratou de desenvolver o Funk a partir do soul foi James
Brown (ESSINGER, 2005, p. 11). Aradjo (2013) em consonancia com outros autores como
Vianna (1992) e Essinger (2005), argumenta que foi com James Brown gue o estilo tornou-se
dangante e ganhou o mundo. A soul-music foi trazida ao Brasil por cantores como Gerson
King Combo, que langou o disco “Gerson Combo Brazilian Soul” em 1969. O disco incluia
sucessos brasileiros executados com a batida importada dos Estados Unidos como, por
exemplo, “Asa Branca”. Tim Maia, Carlos Dafé e Tony Tornado também comegaram a tocar
sucessos do soul e adotaram a atitude e o estilo americanos do Black Power, fundando o
movimento Black Rio (ARAUJO, 2013). Para Yudice (2004, p. 175), o Funk comegou no Rio
no comeco dos anos 70. Ate 1990, o ritmo ndo era um produto dos radios, mas exclusivo dos
bailes cariocas.

A primeira fase da musica funk, nos anos 60, nos Estados Unidos e nos anos 70,

no Brasil, e em especial no Rio de Janeiro, caracteriza-se como forma de contra-ataque, ou
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seja, de afirmar a cultura negra. A esséncia do nome ‘Funk’ se deve ao fato de que, na década
de 60, nos Estados Unidos, a giria funky — termo pejorativo que significava malcheiroso — era
usada para atacar os negros (ESSINGER, 2005, p. 11). Porém, 0s proprios negros se
apropriaram da giria funky e a reciclaram, nascendo assim a identidade do Funk. A partir
disto, os negros americanos queriam ser funky em tudo: nas roupas, no gestual, nos cortes de
cabelo e até na musica. Esses arranjos musicais agressivos e ritmos bem marcados serviram
de base para o estilo que hoje é conhecido como Funk (ESSINGER, 2005, PAULA, 2006,
VIANNA, 1992).

O Funk que chegou ao Rio de Janeiro, portanto, corresponde a essa primeira fase.
Representava um estilo roméntico e a busca por uma identidade para o negro (ESSINGER,
2005, p. 20-28). Ideologicamente, entre os anos 70 e 80, a primeira geracao funk era engajada
com o conceito de negritude e produzia um ritmo mais parecido com o soul-music. Segundo
Ydldice, “a cultura funk comegou em principios dos anos 1970 na Zona Sul, especificamente
no Canecdo.” Aos poucos, os bailes, que ficaram conhecidos como bailes ‘da pesada’, “foram
transferidos para a Zona Norte, onde 0s dancarinos mais interessados nesse tipo de musica
moravam.” (2004, p. 175). A zona sul refere-se aos bairros de classe média e alta do Rio de
Janeiro, enquanto que a zona norte aos bairros das classes cariocas pobres. Membros desses
distintos grupos sociais se identificavam com a identidade negra que o Funk representava,
mas, aos poucos, a baixada carioca, ou seja, as camadas mais pobres, aderiram completamente
ao novo género.

Ainda nessa fase as musicas mais lentas ficaram conhecidas como charme, “termo
carioca para definir os Funks mais lentos e romanticos, para se dancar juntinho, que tocam em
determinada hora do baile” (ESSINGER, 2005, p. 45-46). O trabalho do DJ (Disk Jockeys)
ganhou notoriedade nessa fase, que ainda ndo contemplava a figura dos MCs (Mestres de
Cerimonias). Eram os DJs que faziam a mixagem das musicas, inovagdo nas discotecagens
(ESSINGER, 2005, p. 46), confirmando que o principio da masica funk esteve ligada ao tipo
de arranjo musical descendente do soul.

Na segunda fase musical funk, conforme Ydudice (2004, p. 177) entre 0s anos
setenta e oitenta, viu-se “o declinio da consciéncia negra das galeras funk na Zona Norte do
Rio.” Esta segunda geracdo funk j& ndo olhava para a masica como uma simbologia cultural
de grupo. A segunda geracdo do funk apresentou caracteristicas proprias, trazendo um apelo
maior a violéncia, bem como uma batida mais agitada, musicas eletrdnicas e um ritmo
conhecido como Funk-Disco, ou seja, 0 balango (ESSINGER, 2005, p. 53). E dessa fase que
se conhece 0 DJ Malboro (ESSINGER, 2005, p. 52), DJ que todos os autores sobre o funk



51

brasileiro citam como figura central no histérico desse género musical. Agora também o MC,

0 mestre de cerimodnia, papel utilizado no Rap, comecou a fazer parte do Funk.

O final dos anos 60, um disk-jockey chamado Kool Herc trouxe da Jamaica para o
Bronx a técnica dos famosos “sound systems” de Kingston, organizando festas nas
pracas do bairro. Herc ndo se limitava a tocar os discos, mas usava o aparelho de
mixagem para construir novas musicas. Alguns jovens admiradores de Kool Herc
desenvolveram as técnicas do mestre. Grandmaster Flash, talvez o mais talentoso
dos discipulos do DJ jamaicano, criou o “scratch”, ou seja, a utilizagdo da agulha do
toca-discos, arranhando o vinil em sentido anti-horario, como instrumento musical.
Além disso, Flash entregava um microfone para que os dancarinos pudessem
improvisar discursos acompanhando o ritmo da musica (uma espécie de repente-
elétrico que ficou conhecido como rap — os “repentistas”). (VIANNA, 1992, p. 46).

Esse texto em forma de ‘repente’ na voz do cantor (na maioria das vezes homem),
0 denominado MC, passou a ser conhecido e a caracterizar o Funk, sobretudo a partir da
segunda fase do movimento, quando a musica passou a ser mais marcada. Separou-se, entdo,
a funcdo do MC, de cantar e comandar o baile, da funcdo do DJ, que era preparar a base
musical e mixar as musicas.

Segundo Essinger (2005) e Herschmann (2005), nesta época também surgiu o
Hip-Hop. Para esses autores, embora acontecam equivocos e comparacdes entre esses dois
movimentos musicais e juvenis, esta-se falando de tendéncias musicais diferentes, que tém
elementos parecidos e que convivem na midia. Para Herschmann (2005) e Medeiros (2006), o
Funk e o Hip-Hop s&o géneros culturais e musicais primos com a mesma raiz. Os dois fazem
Rap (poesia) e tém arranjos musicais semelhantes. Todavia, eles se diferenciam nos aspectos
politicos e ideoldgicos.’® Também Dayrell (2005), investigou o Funk e o Hip-Hop (que ele
chama de Rap) em Belo Horizonte. O autor estudou esses movimentos enquanto estilos
musicais que vao construindo a identidade dos jovens pobres e negros de Belo Horizonte.
Segundo Dayrell, em Belo Horizonte, “por intermédio do Funk, os jovens ressaltam a festa, a
fruicdo do prazer, a alegria de estar juntos” (2005, p. 123). Ja o Hip-Hop pode ser descrito
“como uma proposta mais radical, ligada a um som menos dancante, com letras que faziam a
denuncia da realidade social” (2005, p. 51).

E ainda na segunda fase do Funk brasileiro que as mulsicas comecaram a ser
cantadas em portugués — até entdo a grande maioria das musicas da primeira fase funk eram

cantadas em inglés ou eram parodias de cangdes nesta lingua (MEDEIROS, 2006, p. 16) e que

10 Herschmann (2007) aponta que o Funk é encontrado mais no Rio enquanto que o Hip-Hop em S&o Paulo.
Ainda segundo esse autor, a midia acaba tratando os dois movimentos como semelhantes.
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descreviam o dia a dia das pessoas pobres do Rio. Drogas, violéncia, armas e a criminalidade
eram temas das letras, embora também existissem musicas que falassem de amor e de outros
assuntos. Em termos de arranjos musicais, o Funk da segunda fase foi influenciado por um
ritmo da Flérida, o Miami Bass. Para Medeiros (2006, p. 16): “Chegou por essas bandas o
miami bass — estilo dance americano, cujas letras eram repletas de palavrfes e puro sexo”
(Vertente do Hip Hop surgida na Flérida no fim dos anos 80 (ANAZ, 2010)).

Vianna (1992, 2003) e Herchmann (2005) destacam a ligacdo entre a musica funk
e 0 movimento juvenil das camadas pobres do Rio de Janeiro, demonstrando como o baile
funk retrata, enquanto préatica social, uma ideologia de um grupo social especifico. Segundo
eles, nos anos 80 e 90, milhares de pessoas passaram a frequentar os bailes, denominados
‘bailes de comunidade’ e ‘bailes de clubes’ (ESSINGER, 2005, HERSCHMANN 2005,
VIANNA, 2003). Os bailes de comunidade estdo proibidos atualmente e s6 funcionam na
clandestinidade. Ja os bailes de clubes eram realizados em espacos separados, em quadras ou
em ginasios, e se dividiam em ‘bailes de corredor’ (com confrontos entre galeras diferentes e
incitacdo assumida a violéncia) e os ‘bailes comuns’, cuja tbnica era a paquera
(HERSCHMANN, 2005, p. 130).

Também houve CPIs (Comissdo Parlamentar de Inquérito) sobre o Funk e os
arrastdes que aconteceram no Rio, em 1992. Segundo Herschmann (2005, p. 183), a primeira
CPI foi feita em 1995 e pretendia ver a ligacdo do funk com o narcotréfico. A ligacdo nao foi
provada e os bailes foram regulamentados com a ajuda de politicos locais do Rio.
Posteriormente, muitas outras CPIs foram montadas (ESSINGER, 2005, p. 115-132).

E nesse contexto que comeca o apelo a sexualidade. A segunda fase funk
apresentou mausicas mais erotizadas, batidas graves, acentuadas e mais rapidas, de forma que
alguns especialistas em mdasica classificam o Funk carioca como uma derivacdo do Miami
Bass (ARAUJO, 2013). Essa batita ainda é chamada de pancaddo (DAYRELL, 2005, p. 140).

Em meio a polémica sobre a violéncia dos bailes funk e a sua ligacdo com o
trafico de drogas (ESSINGER, 2005, HERSCHMANN, 2005, SOUZA, 2002, YUDICE,
2004), apesar de muitas letras serem simplesmente parddias de velhas misicas de sucesso, as
gravadoras comegaram a investir nesse género musical (ESSINGER, 2005, p. 88). Comeca,
pois, um periodo de representacdo midiatica (ARAUJO, 2001, 2013; ESSINGER, 2005).
Nesse periodo, as musicas se tornaram mais dancantes, e as letras se tornaram mais sensuais.
Esta nova fase do ritmo, descrita por alguns como new funk, tornou-se sucesso em todo o pais
e se tornaria a terceira fase brasileira deste género musical, iniciada entre as décadas dos anos
90 e 2000 (ESSINGER, 2005, p. 200).
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Nesta etapa musical recente, as musicas se tornaram cada vez mais erotizadas e
com coreografias sensuais, constantemente apelando para a pornografia e 0 sexo, como
influéncias do mercado musical (HERSCHMANN, 2005, p. 159). O baile funk, que ritualiza
papéis sexistas nas musicas e na forma de organizacdo, ganha a midia e exacerba essa
linguagem (ESSINGER, 2005, p. 202). A musica funk passa a ser disseminada em carnavais e
na internet, sendo parodiada por outros ritmos musicais (ESSINGER, 2005, p. 205). E 0 new
funk das ‘popozudas’ e dos ‘tigrdes’ (ARAUJO, 2013).

Uma explicacdo para essa representacdo feminina é de que a violéncia fisica e 0
sentimento de superioridade masculina no Funk s&o fatores que precisam ser estudados a
partir de uma perspectiva cultural, associando esse quadro a situacdo especifica da juventude
pobre do Rio de Janeiro (ESSINGER, 2005; VIANNA, 1992, 2003,). A rivalidade entre
gangues e grupos dos morros encoraja 0 senso de superioridade masculina, pois 0s membros
jovens desses grupos e comunidades sdo estimulados constantemente a “serem homens”, a
usarem de violéncia, a provarem suas caracteristicas como forma de pertencimento ao grupo e
até mesmo para serem protegidos por esse grupo (VIANNA, 2003, p. 45).

Quando se pensa na pratica social e discursiva principal, que é o baile funk,
Dayrell (2005), Essinger (2005), Herschmann (2005), Medeiros (2006), Vianna (2003) e
Yudice (2004) estudaram a cultura funk a partir da observacdo das comunidades e das musicas
tocadas nos bailes. Estes autores apontam para um espaco discursivo com enfoque machista
acentuado, caso nos delimitdssemos apenas a observacdo das musicas e do comportamento
das pessoas nestes bailes.

Ja Vianna (1992, 20030 aponta outra forma de preconceito contra a mulher que
faz parte da estrutura organizacional da comunidade funk: as mulheres raramente podem ser
MCs (mestres de cerimdnia), uma posicao de destaque no baile funk, geralmente assumida por
quem canta as musicas e organiza o andamento do baile. As mulheres cabe um papel
secundario nestes bailes, sendo constantemente convidadas para dangar (VIANNA, 2003, p.
88). Herschmann (2005, p. 205-206) tambeém identifica a posi¢ao subalterna das mulheres no

cenario funk:

Na realidade, a mulher no mundo do hip-hop carioca ou paulista ocupa um papel
secundario, apesar de nenhum de seus membros admitir isso nas varias entrevistas
realizadas. Além de enfrentarem um machismo velado, que se expressa no uso
frequente da expressao “vadia” nas musicas e discursos, elas enfrentam o pouco
espaco que existe para que artistas do sexo feminino — cantoras, dancarinas ou
grafiteiras — possam se manifestar.
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Medeiros (2006, p. 87-97), por outro lado, argumenta ja haverem mulheres MCs,
e que elas seriam as representantes de um neofeminismo. Porém, a porcentagem de mulheres
cantoras de Funk é insignificante (HERSCHMANN, 2005; OLIVEIRA, 2008).1' Também
Medeiros comenta que as mulheres MCs, muitas vezes, nada tém a ver com a imagem que
passam em suas apresentacfes. Sdo mulheres simples, timidas, de camadas pobres e,
geralmente, com baixo nivel de escolaridade (2006, p. 97).

Ao descreverem os MCs masculinos, por outro lado, todos os autores e autoras
utilizados nesta pesquisa exploraram o lado social e as questdes e dilemas proprios do
universo do jovem funkeiro pobre (por exemplo, ESSINGER, 2005; HERSCHMANN, 2005;
MEDEIROS, 2006; VIANNA, 2003; YUDICE, 2004). Medeiros também afirma que “o termo
‘funk” sempre foi associado ao sexo e ao ‘batiddo’” (2006, p. 13), que retoma a batida musical
do Miami Bass, a base musical rapida e as frases musicais repetidas.

Sintetizando, o Funk é uma musica de grupos sociais negros e pobres, com uma
ideologia e identidade propria, que foi se construindo no desenvolvimento do género.
Segundo Essinger (2005) e Vianna (2003), o movimento funk iniciou-se no Brasil com um
cunho ideoldgico de afirmacéo da raca negra, com base ritmica do soul e sobretudo do Miami
Bass. Aos poucos, foi sendo influenciado por diversos fatores culturais e politicos, passando a
valorizar a questdo musical e os aspectos relacionados ao lazer, ao direito de divertimento de
jovens pobres do Rio de Janeiro. Atualmente, embora apresente uma versdo mais erotizada e
ter se ressignificado na medida em que atende aos padrdes midiaticos, saindo dos fundos de
quintais, da producdo independente ou pirata para as gravadoras €, hoje, para a internet, os
integrantes do movimento ainda reivindicam melhores espacgos sociais nas favelas onde os
bailes ocorrem, assim como o reconhecimento mercadoldgico. Nesse sentido, 0 movimento
funk busca um reconhecimento social que nunca foi dado aos negros pobres, nem nos Estados
Unidos, onde 0 movimento comegou, e muito menos nas favelas cariocas (VIANNA, 2003, p.
58). Segundo Kellner (2001, p. 234), os negros constituem, de fato, uma comunidade
desvalorizada e querem mostrar sua voz e sua identidade, utilizando a musica como um
espaco de expressdo étnica e cultural. Os diferentes autores que olharam para a histéria do
Funk buscaram entender esse comportamento juvenil, de reafirmacgdo social, de busca por
identidade e cultura através da musica e de configuracdo dos funkeiros como galeras, grupos

juvenis no e fora do baile, que querem ter sua identidade legitimada, reconhecida e valorizada

11 A observacao de capas de CDs funk até 2010 aponta para um nimero insignificante de MCs mulheres.
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em sua esséncia de massa, de populagéo carente e de juventude que quer a festa (VIANNA,
2003).

Embora a maioria dos autores (ARAUJO, 2013; DAYRELL, 2005; ESSINGER,
2005; HERSCHMANN, 2005; SA, 2007, 2009; VIANNA, 2003; YUDICE, 2004) dividam a
histéria do movimento em trés fases, conforme as temaéticas envolvidas, ou seja: (a)
consciéncia negra e romantismo; (b) violéncia, contestacdo e politica; e (c) apelo sexual e
representacdo na midia, Viana (2010), relendo estes autores, divide o Funk em cinco fases,
levando em conta ndo sO a tematica das musicas, mas também a influéncia da industria
fonografica na forma de producdo e distribuicdo das mesmas. Sua perspectiva pode ser vista

na figura a seguir.

Figura 5 — Cinco fases do movimento funk

Fase Caracteristicas
Primeira Engajada com o conceito de negritude e produzindo um ritmo mais parecido com o soul-
(1970/80) music. Estilo roméantico, musicas cantadas em inglés ou parodiando esta lingua. Era um

movimento da massa para a massa, produzido na periferia para consumo direto e
desintermediado da prépria periferia.

Segunda Influenciado por um novo ritmo da Flérida, o Miami Bass, batidas graves, acentuadas e mais
(1980/90) rapidas, bailes muito violentos e pressdo da policia. Descreviam o dia-a-dia das pessoas
pobres do Rio. Drogas, violéncia, armas e a criminalidade eram temas das letras, embora
também existissem mdsicas que falassem de amor e de outros assuntos. Surgem as galeras e
comeca 0 apelo a sexualidade. Entrada do DJ Marlboro. Comego da Funk verdadeiramente

nacional.
Terceira Descobrimento do funk pela midia televisiva. Ao mesmo tempo em que o estilo aparecia em
(1990/2000) programas nobres ele era criticado pela opinido publica. Associacdo dos bailes com a

violéncia e o trafico.

Quarta (2000) Bondes — um ou mais MCs — e varios dangarinos. Musicas se tornaram mais dangantes e as
letras, mais sensuais, erotizadas e apelando para o abuso da pornografia e do sexo. Novas
formas de comercializacdo, CDs em revistas, distribuidos em bancas, para fazer frente as
gravadoras.

Quinta (2005) Producdo em rede, incorporagdo do “tamborzdo”, batidas com forte influéncia africana, que
deram caracteristica Unica ao funk desenvolvido no Brasil, tanto pela méao dos cariocas quanto
pela mdo dos novos produtores, que passaram a construir suas musicas dentro de seus
estdios caseiros, baseados em seus computadores.

Fonte: Viana, 2010.

A nova divisdo de Viana (2010) vem ao encontro da hipdtese de comodificagcdo
defendida neste estudo, pois a autora assume o consumo e a industria fonografica como
determinantes de uma nova producdo musical no Funk. Nas quarta e quinta fases, é possivel
observar 0 uso da pornografia como um recurso para a venda e a possibilidade da producao
em rede como um diferencial para o0 mercado musical funk. Para a autora, cai a énfase na
origem ou tematica da musica e passa haver um destaque para como 0 produto cultural é

produzido e distribuido.
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Entdo, Viana (2010) chama a quinta fase do Funk de neofunk, que corresponde a
uma nova forma de consumo. De acordo com 0s conceitos da ACD, estudando as mudancas
na ordem discursiva (géneros) do funk, podemos afirmar que estamos diante da constituicao

de um discurso a servi¢o do mercado consumidor. Assim:

O neofunk compreende o funk carioca quando desenvolvido nessa concepgdo [fase
atual de produgdo musical com influéncia da internet] e o funk produzido no sul,
bem como as tematicas diferentes presentes em ambos. Trata-se entdo de uma
nomenclatura a respeito da forma como o funk é produzido, e ndo de sua origem
regional ou sua tematica de letras (VIANA, 2010, p. 16).

Viana (2010) relé a terceira fase funk, também denominada por Essinger (2005) e
Medeiros (2006) de new funk, destacando a énfase sensual, erdtica e o reconhecimento
midiatico e reafirmando a novidade da internet. Ela associa o neofunk a algo mais novo ainda,
ou seja, as novas formas de producdo musical, a disseminacdo do género na internet, a
facilidade de se produzir, fazer download de qualquer musica e também ao sexismo das
musicas como estratégia de venda.

Um dos livros mais recentes sobre o Funk é de Castro e Haiad (2009). Os autores
retomam as caracteristicas apontadas pelos demais e incorporam a discussdo sobre a musica e
0 movimento juvenil, a identidade do funkeiro como jovem negro e pobre, as caracteristicas
sexuais exacerbadas das musicas e dos bailes, bem como a influéncia do mercado musical,
que criam representacdes a servico do mercado. Importante salientar que esse livro apresenta,
em ensaio artistico, desenhos que reproduzem o ambiente do baile, de forma a salientar como
o texto multimodal é impactante na atualidade, visto que a maior parte desse livro é de
imagens. 2

Enfim, todos os autores consultados sobre a histéria da musica e do movimento
juvenil funk (ARAUJO, 2013; CASTRO; HAIAD, 2009; ESSINGER, 2005;
HERSCHMANN, 2005; MEDEIROS, 2006; VIANA, 2010, VIANNA, 1992, 2003;
YUDICE, 2004), apresentam questdes pertinentes aos estudos de género, em especial 0
preconceito contra as mulheres através da linguagem. Entdo, embora existam questfes
culturais ricas para estudos socioldgicos, antropolégicos e musicais no contexto do

movimento musical funk, a linguagem sexista, uma das caracteristicas da terceira fase funk, o

12 Em Essinger (2005), ha a presenca de exemplares da discografia da época, entre as paginas 172 e 173. Séo
capas de discos e CDs piratas nas quais Essinger comenta a origem do produto e como as imagens
selecionadas combinam com a esséncia do movimento funk. Todavia, esses textos multimodais aparecem
como uma curiosidade para o leitor, visto que a maior parte do livro é da narrativa da histéria do Funk.
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new funk ou neofunk como afirma Viana (2010), é o recorte a ser observado na presente tese.
Trata-se de um momento de producdo cultural onde o erotismo e o apelo sexual funcionam
como promotores da venda do movimento, influenciados por diversas questdes pos-modernas,
como foi visto no capitulo 2, resgatando a importancia do consumo e da comodificacdo do ser
humano. Segundo esse raciocinio, fazer da mulher um objeto sexual no Funk é apenas um
exemplar de discursos especificos (dentre muitos outros que poderiam ser analisados,
inclusive pensando-se em outros géneros musicais, como o sertanejo, 0 samba ou o pagode...)
que buscam vender a qualquer preco, mas que atribuem aos seres humanos valores diferentes,

com base em ideologias machistas.
3.2 O FUNK COMO CONTEXTO DE SITUA(;AO

Para organizar uma pratica social, o Funk vende suas musicas, seu baile. Para
fazé-lo, necessita de um texto promocional. A escolha de um género implica considera-lo em
seu contexto de producdo e circulacdo, ou seja, as praticas discursivas e sociais que 0
envolvem (FAIRCLOUGH, 1992).

O texto é a materializacdo dos discursos como géneros textuais. Para observar a
comodificacdo dos seres humanos no contexto promocional funk, selecionaram-se nesta
pesquisa as capas de CDs. Nas capas de CD, como descendentes do antigo LP, conforme
Ohira e Mader,

residem informacGes essenciais ao consumidor, como 0 nome dos artistas e das
musicas. E, justamente na imagem das capas de CDs reside a possibilidade da
transmissdo de um conceito para o consumidor, a identificacdo do estilo musical a
que a obra pertence e que muitas vezes é responsavel por atrair o consumidor e leva-
lo a efetivacdo da compra. (2005, p. 143)

Um CD pode ser acondicionado em uma embalagem de papel ou de plastico. A
propdsito, é importante relembrar que o préprio produto pode conter arte multimodal. Trata-se
da parte que € visivel quando se abre a embalagem (o lado oposto da area destinada a leitura
digital pelos leitores opticos).

No caso de uma embalagem de papel, trata-se de um envelope. Esse envelope,
quando fechado, mede 130 x 125 mm, e € constituido de duas faces, chamadas de cabega e pé,
e duas abas de 30 x 125 mm, por onde a cabeca e 0 pé sdo colados. No caso de uma

embalagem plastica padréo, o produto pode conter uma capa e uma contracapa.
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A capa corresponde a uma folha quadrada de papel resistente com 120 mm de
lado, que corresponde a parte frontal do CD, e por onde é possivel abrir a embalagem. O
anverso da capa, objeto desta pesquisa, corresponde as informacées frontais do CD. O verso
da capa, que é acessivel somente quando se abre a embalagem, contém informacGes
adicionais do produto. Por vezes, a capa corresponde a um encarte que, desdobrado, aumenta
de tamanho, ou a livreto de algumas paginas (2, 4, 8, 16).

A contracapa encobre o0 nicho que acondiciona o CD. Trata-se de um retangulo de
138 x 118,5 mm que encobre o fundo do CD e de duas lombadas laterais de 6 x 118,5 mm.
Em geral, 0 anverso da contracapa, que € visivel externamente, informa detalhes técnicos das
masicas e da producdo do CD, e as lombadas informam dados essenciais do CD quando eles
estdo empilhados vertical ou horizontalmente. Em alguns casos, 0 anverso da capa contém
alguma arte que é acessivel somente quando se abre o CD e o0 nicho do produto € transparente.

Outra caracteristica das capas € a producdo da sensoriedade. As imagens ou
fotografias em capas usam uma forma mais verossimilhante do que o real. Elas ostentam as
qualidades do produto de uma forma irreal, embora plausivel e completamente aceitavel pelo
publico-alvo (ABDO, 2011, p. 23). Esse apelo aos sentidos é trabalhado na GV a partir da
categoria sensoria, no cédigo de orientacdo a partir da metafungdo interativa, que constréi a
relacdo entre o leitor e 0 que esta sendo representado.

Na publicidade, conforme Cordeiro (2006, p. 11),

a imagem desempenha uma dupla fungéo, uma vez que existe uma dicotomia entre o
que é recebido e o que é percebido. No campo do recebido, a publicidade tem de se
impor aos olhos. Ja o campo do percebido remete para a inteligibilidade da imagem,
na medida em que a fotografia publicitaria visa divulgar uma existéncia comercial..

Cordeiro comenta que existem fotos de ostentacdo publicitéaria, aquelas onde ha
uma presenca absoluta do objeto, e fotografias de encenagdo publicitaria, em que “a
apresentacdo dos produtos é cada vez menos importante em proveito de um esforco de
encenacdo, de dramatizagcdo” (2006, p. 11). Essas imagens constroem as categorias narrativas
e conceituais na metafuncéo representacional, na GV, ou seja, imagens que representam uma
historia, acontecimentos e imagens que representam conceitos.

Em termos de sequéncias textuais, € possivel dizer que a capa de um CD usa a
linguagem da descrigdo e da persuasdo, descreve um produto e tenta convencer o comprador

de sua importancia ou eficacia. Todavia, essas mensagens funcionam no conjunto das
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representacdes entre o verbal e o0 ndo verbal, de forma que é o conjunto de todos os elementos
e sua estruturacao que proporcionam a representacdo visual almejada pelo produtor.

Embora esta pesquisa ndo se detenha no estudo sistematico dos géneros textuais,
parte-se da nocdo de que 0s géneros sdo elementos de ordens de discurso locais
(institucionais) ou societarios, sdo “redes de praticas sociais em seu aspecto linguistico”
(FAIRCLOUGH, 2003, p. 24). Desta forma, com relacdo as capas de CDs, investigo como as
mesmas organizam sua mensagem multimodal, contribuindo assim para a promoc¢do deste
movimento musical.*®

H& uma relacdo entre o género e sua funcdo social. Os géneros promocionais sdo
feitos para vender e precisam ser potencializados linguisticamente para isso, reafirmando
assim a identidade dos compradores e também dos consumidores. Meurer (2000, p. 152)
afirma que “os conhecimentos que os seres humanos possuem, sua identidade, seus
relacionamentos sociais e sua propria vida sdo em grande parte determinados pelos géneros
textuais a que séo expostos, que produzem ou consomem.”

Sendo assim, essas capas irdo reproduzir uma época historica, um grupo social,
um movimento ou tendéncia, como é o caso do Funk. Os nomes selecionados, as cores,
linguagem imagética e suas combinagdes representam formas de ver e fazer a sociedade do
grupo especifico que se representa. Da perspectiva da LSF, para refletirmos criticamente
sobre a producdo, recepcdo e circulacdo de textos, precisamos investigar, antes de tudo, 0
contexto de uso desses textos (ou contexto de situacdo), assim como o contexto de cultura do
grupo especifico que os produz. Trazendo estes conceitos para a ACD, € necessario
considerarmos as praticas sociais que englobam as praticas discursivas num contexto
situacional. Neste caso, 0 que esta sendo observado como um texto é montado para vender
uma determinada ideia, de forma a reafirmar e garantir a ideologia de seus produtores.

Partindo destas especificagdes, este trabalho analisa o0 texto multimodal
promocional do género musical funk capa de CD, considerando seu registro, ou seja, o0 texto
como uso da linguagem em um contexto de situacao especifico (MEURER, 2006, p. 167). O
contexto € a terceira geracdo funk, e foram selecionadas capas de CDs produzidos em 2012.
Podemos dizer, entdo, que as ordens discursivas, “a totalidade de praticas discursivas em uma

sociedade ou instituicdo, a inter-relacdo entre as praticas, as articulagdes e rearticulagdes entre

13 Estudos sobre musica na pés-modernidade questionam se essa midia mudou seu espaco de circulagdo, ou se
simplesmente deixou (ou estd a caminho) de deixar existir, uma vez que podemos baixar as musicas da
internet. Sobre o tema, ver Viana (2010) e Perpétuo e Silveira (2009).



60

elas” (MAGALHAES, 2000, p. 91), correspondem a como a capa de CD representa a forma
de se promover as musicas e o baile funk. Observar essas préaticas significa decifrar os
discursos hegemdonicos, bem como perceber que as mudancas nessas praticas e assim nesses
textos, correspondem a mudancas nas ideologias. Entdo, quanto a ordem discursiva, 0S
géneros textuais de uma instituicdo mudam, significa que mudaram os discursos e identidades
dessa instituicéo.

Vianna (1990) e Viana (2010) comentam, referindo-se especificamente ao Funk,
que temos que ter cuidado com a forma como a midia muda a representacdo de uma cultura
como estratégia de venda. Este tipo de mudanca € definido por Fairclough (2003) como uma
tecnologia discursiva, assim como parte de uma ordem do discurso. H& um potencial no
sistema linguistico (estrutura) que se materializa na forma de textos produzidos em eventos
discursivos especificos. Este potencial é mediado pelas ordens do discurso, que podem ser

entendidas como:

Uma combinagdo ou configuragdo particular de géneros, discursos e estilos que
constitui o aspecto discursivo de uma rede de praticas sociais. Como tal, as ordens
do discurso tém relativa estabilidade e durabilidade - embora elas possam, é claro,
ser transformadas (...). Podemos ver as ordens do discurso, em termos gerais, como a
estruturacdo da variacdo linguistica - h&a muitas diferentes possibilidades na
linguagem, mas a escolha entre elas é socialmente estruturada. (FAIRCLOUGH,
2003, p. 220).

O trabalho com essas escolhas pertence a tecnologia discursiva como
caracteristica da producdo do discurso na modernidade tardia, tendéncia que impacta
diretamente nas ordens do discurso (secdo 2.4). Como parte da agenda de pesquisa da ACD, a
investigacdo dos recursos discursivos e de seus propdsitos ideoldgicos cabe também no

campo da publicidade. Sobre a tecnologizacdo do discurso, Pinto (1999, p. 53-54) afirma que:

A tecnologizagdo discursiva esté ligada a uma expansdo do discurso estratégico para
novos dominios. Assim, fariam parte [desses dominios] ndo sé os andncios
publicitarios, mas também outros géneros discursivos, como o discurso jornalistico,
por exemplo, que compreende os variados géneros de noticidrios existentes
(editorial, entrevistas, matérias esportivas, colunas sociais, etc.) — que sao
reconhecidos pela comunidade discursiva formada pelos profissionais da area e o
publico consumidor.
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Desta forma, a rede de géneros promocionais do funk inclui uma gama de textos
que se complementam e se transformam, obedecendo a um objetivo ideol6gico comum, que é

vender.'* Sobre os efeitos sociais dos textos, Fairclough (2003, p. 8) faz a seguinte reflexo:

Os textos como elementos dos eventos sociais [...] causam efeitos — isto &, eles
causam mudanc¢as. Mais imediatamente, 0s textos causam mudangas em nosso
conhecimento (podemos aprender coisas com eles), em nossas crengas, em nossas
atitudes, em nossos valores, e assim por diante. Eles causam também efeitos de
longa duracdo — poderiamos argumentar, por exemplo, que a experiéncia prolongada
com a publicidade e outros textos comerciais contribui para moldar as identidades
das pessoas como ‘consumidores’, ou suas identidades de género. Os textos podem
também iniciar guerras ou contribuir para transformacBes na educacdo, ou para
transformacdes nas rela¢fes industriais, e assim por diante.

Sendo assim, os textos podem transformar uma realidade ao criarem novas
representacdes. A mudanca nos textos pode garantir a hegemonia de um grupo. Do ponto de
vista dos estudos de género social, sabe-se que, através de mudancas ou manutencgdes
discursivas, é possivel manter a condi¢do histérica de objetificagdo feminina (CALDAS-
COULTHARD, 2004; CAMERON, 1990, 1992; LESSA, 2005; STEARNS, 2007).

Em resumo, meu foco de andlise é o texto promocional capa de CD funk,
contemplando assim a analise de uma pratica social (FAIRCLOUGH, 2003). Minha premissa
em relacdo as capas de CDs de masica funk € a de que elas sustentam e sdo sustentadas por
representagfes sociais sexistas que circulam nas sociedades contemporaneas. Estas
representacdes, por sua vez, refletem e constroem estruturas sociais mais amplas, também
misoginas.

Meurer (2000, p. 157) argumenta:

Tipicamente, as estruturas de significacdo e legitimacdo sdo realizadas através de
textos especificos, que por sua vez, refletem e reproduzem diferentes discursos.
Forma-se, desta maneira um circulo (vicioso?) entre estruturas de poder e estruturas
de significacdo e legitimacdo. As coisas significam o que as estruturas de poder
permitem que signifiguem e as estruturas de poder se legitimam através dos
significados distribuidos através de textos e discursos.

14 pensando nos estudos de géneros textuais discursivos, seria interessante analisar os géneros promocionais do
Funk a partir do que Fairclough denomina cadeia de géneros (2003). Similar a Bazerman (2005), que fala em
sistemas de géneros, esses autores refletem sobre como diferentes textos e géneros modelam as préaticas
discursivas de acordo com os efeitos de sentido pretendidos, criando assim uma rede de diferentes géneros
gue em conjunto realizam o objetivo de uma instituicdo, grupo ou entidade.
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Sendo assim, pode-se afirmar que os textos promocionais funk aqui estudados, na
qualidade de géneros textuais, trabalham para legitimar estruturas patriarcais de poder, uma
vez que constroem e reforcam uma determinada visdo que € naturalizada e distribuida nesse

grupo. Como afirma Bazerman (2005, p. 19):

Assim que um género do discurso se estabelece, rotinas sociais sdo constituidas e
modelos de escrita e leitura sdo criados, influenciando toda uma pratica social e seus
sistemas de género e de atividades. Portanto, a producdo, recepcdo e circulacio
desses géneros constituem, em parte, a propria atividade e organizagdo dos grupos
sociais.

Com base na ACD (LSF e GV), partindo da andlise do contexto cultural e
situacional (exemplares da rede de praticas discursivas da terceira fase do funk, de 2000 em
diante), no qual os textos (capas) se inserem, procurei estabelecer uma estrutura esquematica
de analise textual. Além de me preocupar com o contexto socio-histérico-cultural no qual o
texto foi produzido, também realizo uma microanalise dos elementos linguisticos, admitindo
que os sujeitos sdo, em parte, posicionados e constituidos no discurso, mas também se
envolvem em préaticas que contestam e reestruturam as estruturas discursivas (ordens de
discurso) que os posicionam (FAIRCLOUGH, 1992, p. 158).
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4 ANALISE DOS ACHADOS

Este capitulo dedica-se a anélise das capas de CD de Musica funk e foi dividido
em trés secdes. Na primeira secdo, apresentam-se 0s procedimentos de coleta e de tratamento
das capas que compdem o corpus desta tese. Na segunda secdo, a partir do suporte tedrico da
ACD e com base na Gramatica Visual de Kress e van Leewven (1996, 2001), descrevem-se e
interpretam-se as quarenta capas selecionadas para esta pesquisa, divididas em quatro grupos,
a saber: capas que ndo representam corpos humanos, que representam exclusivamente corpos
masculinos, que representam simultaneamente corpos masculinos e femininos e, por fim, que
representam exclusivamente corpos femininos. Na terceira secdo, discutem-se os resultados,
buscando compreender que recursos linguisticos, praticas sociais e culturais essas capas
acionam, o que homens e mulheres representam nesses textos, como abordam e como vendem
a musica ou o baile funk e que identidades de homens e mulheres séo projetadas nesses textos
multimodais, tomando como base o contexto de situacdo e o0 contexto de cultura proprios da

producdo desse género.

4.1 PROCEDIMENTOS

Com base na hipotese de que existe um processo de comodificacdo de seres
humanos — ou seja, um processo que transforma imagens de pessoas em produtos ou marcas
com objetivo especifico de venda — e assumindo a premissa de que esse processo, construido
pela organizacdo de diferentes recursos multimodais, retrata homens e mulheres como
participantes do contexto representado, mas com atributos, atividades e posicdes sociais
diferentes, venho acompanhando empiricamente, desde 2005, a relacdo ideoldgica entre o que
é disseminado nas musicas funk e a representacdo multimodal dos CDs desse género musical.

Em minha dissertacdo de mestrado (OLIVEIRA, 2008), trabalhei com as musicas
funk a partir das metafuncdes ideacional e interpessoal de Halliday (2004), observando como
as mulheres sdo rotuladas e apresentadas com papéis sociais inferiores e sexistas quando
comparados aos papéis representados por homens. Em artigos posteriores (OLIVEIRA, 2010,
2011), observei como a linguagem representa mulheres em capas de CD, até entdo
prevalentemente obtidas in loco em lojas e camelédromos, e destaquei o fenbmeno das
mulheres fruta (OLIVEIRA, 2012), personagens advindas do contexto funk a partir de 2008.

Nesses corpora, outra vez, detectei os mesmos processos de comodificacdo de carater sexista.
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Nessa trajetoria, 0 movimento funk passou por diferentes etapas. Viana (2010)
argumenta que o Funk vive atualmente uma fase de disseminagdo pela internet, semelhante a
todos os outros géneros musicais. Nesse processo, parte significativa da venda de CDs migrou
progressivamente para o mundo virtual, e as capas passaram a compor o acervo da rede. O
que se quer identificar neste capitulo é se estas representacGes marcadas mantém-se nesse
suporte virtual ou se houve alguma mudanca nas representagdes femininas e masculinas nas
capas de CDs Funk em virtude dessa migracao.

Para dar conta dessa demanda, optei por obter imagens de capas de CD funk em
um mecanismo de busca, 0 Google <http://www.google.com>, em maio de 2013. O critério
de busca foi o de digitar a sequéncia lexical: “capa de cd de funk 2012”. Na pagina de busca,
como ferramenta de pesquisa, optei pela opcdo “imagens grandes”. O sistema retornou um
conjunto extenso de capas de CD. Seguindo a ordem estabelecida pelo buscador, optei por
escolher as quarenta primeiras capas (a partir da quadragésima capa, entre outros problemas, o
sistema comecou a retornar capas de outros géneros musicais), cuidando, neste processo, de
excluir capas que, embora tivessem sido classificadas como de 2012, remetessem a producdes
de 2013 (langcamentos de verdo).

O tratamento das capas ocorreu da seguinte forma. Primeiramente, criei uma pasta
especifica no computador para abrigar as capas selecionadas que foram salvas a partir do
comando “salvar imagem como”. Em seguida, cada imagem em extensao “jpg” foi convertida
em extensdo “bmp” no Programa “Paintbrush”. Mais a frente, a versdo “bmp” de cada capa
foi editada no Programa “Microsoft Picture Manager” da seguinte maneira: redimensionei a
imagem por meio do comando “Relacdo largura X altura personalizada” para 250 pixels;
cortei sobras de largura ou altura da imagem quando elas excediam 250 pixels; e, quando
necessario, distorci levemente a largura da imagem no Programa “Paintbrush”.%°

Selecionadas e tratadas as imagens, procedi a uma analise visual. Nessa etapa,
identifiquei como critério basico de classificacdo a presencga/auséncia de corpos representados
nas capas. Com base nesse critério, apenas duas capas nao representavam corpos. Em seguida,
as demais 38 capas que representavam corpos humanos foram divididas em trés grupos
conforme representassem exclusivamente ou simultaneamente corpos masculinos e femininos.

O resultado dessa classificacdo pode ser visto na tabela a seguir:

15 Vale salientar que o tratamento dado as imagens visou a preservar a qualidade da cor e padronizar o formato,
de modo a ndo comprometer a analise.
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Tabela 1 — Grupos de capas de CD conforme auséncia/presenca de representacdo de corpos

masculinos e femininos

Tipos de Capas Quantidade Percentual
Capas sem representacdo de corpos humanos 2 50
Representacao exclusiva de homens 3 7,5
Representacao simultanea de homens e mulheres 11 27,5
Representacdo exclusiva de mulheres 24 60,0
Total 40 100,0

Fonte: Pesquisa da autora.

Como se pode perceber, neste conjunto de textos, predominaram capas com
representacdo exclusiva de corpos femininos (60%, ou 24 capas). Considerando-se que
mulheres foram representadas simultaneamente com homens em outras onze capas, a
representacdo de mulheres totalizou 35 exemplares (87,5%) deste corpus, indicando a
importancia da comodificacdo do corpo feminino nesses textos promocionais.

Diante desses achados, organizei as capas de modo a destacar primeiro as capas
que ndo representam corpos para, em seguida, apresentar aquelas que representam homens
exclusivamente, homens e mulheres simultaneamente e, por fim, mulheres exclusivamente. E

esta a ordem que organiza a proxima secao.
4.2 ANALISE DAS CAPAS

Como anunciado, esta secdo foi dimensionada para descrever e, em alguma
medida, interpretar as quarenta capas selecionadas na etapa anterior, utilizando-se do suporte
tedrico da ACD e, em especial, o suporte da Gramatica Visual de Kress e van Leewven (1996,
2001). Como se trata de uma analise extensiva e minuciosa de cada capa, que funciona como
insumo para a discussdo dos resultados a ser desenvolvida na préxima se¢do, caso o leitor
assim entender, essa se¢do pode ser apenas consultada para conferir detalhes dos argumentos

desenvolvidos mais a frente.
4.2.1 Capas sem representacdo humana

Esta primeira subsecdo se destina a analisar capas de CDs caracterizadas pela
auséncia de corpos humanos. Das 40 capas selecionadas, apenas duas possuem essas

caracteristicas.
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42.1.1 Capal

A primeira capa de CD sugere uma paisagem de praia, atraves da construcao
centro/margem (metafuncéo composicional). O titulo do CD esta centralizado e destacado por
saliéncia. Isso projeta o foco do leitor para 0 meio da imagem, através do contraste entre 0s
tons quentes do titulo do CD, em oposicdo com o fundo azul, uma cor fria. Os elementos que
compdem o cenario praieiro e a linguagem verbal estdo conectados, ou seja, delimitados e
fortemente enquadrados em um local definido. Eles destacam o titulo do CD ao centro e em
primeiro plano, contrastando e deixando evidentes as linhas da paisagem representada no
contexto de pano de fundo. Na paisagem, representam-se as dunas, 0 coqueiro e a areia por
uma cor branca levemente rosada, o mar, pela cor azul, e a folnagem dos coqueiros com
troncos marrons e folhas verdes. O uso da cor rosa no titulo principal e na tarja com o site do
DJ se contrapBe a cor suave da areia. Esse jogo de contrastes consegue salientar o titulo e
propiciar a visualizagdo desse texto como imagens que sdo montadas para representar o CD
(linguagem verbal) a frente dessa representacao de praia (cenario).

Figura 6 — CD 1: Funk Folia 2012 — DJ Trevisano

www.TrevizanoD.J.com
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Fonte: http://socapas10.blogspot.com.br/2011/12/cd-funk-folia-2012-dj-trevizano.html.

A musica funk é o que se representa com o titulo “Funk Folia 2012”. Duas
mensagens verbais completam o texto promocional na parte superior do CD, em cores
brancas, contrastando com o fundo azul e amarelo: “Chegou o cd mais esperado do Verédo!!!”
e “02 CD’s pelo preco de 1”. J& na parte inferior encontra-se o nome do site e do DJ
responsavel, escrito em branco sobre fundo rosa, bem como mais uma mensagem conativa,
apelativa que é o seguimento do branco usado para construir a areia da praia: “As Mdusicas
que vdo BOMBAR o Carnaval e 0 Verao 201211,
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A palavra ‘bombar’ é um sindnimo para “fazer sucesso” no contexto midiatico.
Essa palavra aparece com frequéncia em diversos programas de auditorio e, certamente, faz
parte da memoria lexical do leitor. O verbo ‘bombar’ complementa a mensagem multimodal
que se quer construir na metafunc@o representacional: a representacdo de masicas “legais”,
“descoladas” e representativas do idedrio de um género musical para jovens, associado ao
carnaval e ao verdo do ano de 2012, pois a data da capa é de dezembro de 2011.

A capa apresenta um cenario estatico da praia, simbolizando prazer, leveza e
suavidade, sugerindo incluir as muasicas do CD como parte dessa representacdo. O
deslocamento do sol do cenario para o titulo, ele proprio de 6culos escuros e lingua de fora,
tal como uma pessoa (personificacdo) curtindo o calor, sugere conectar o cenario com 0s
sentimentos dos participantes, consumidores, criando assim uma representacdo conceitual
simbolica sugestiva (metafuncao representativa).

Ainda na interacdo entre leitor e mensagem (metafuncéo interativa), o texto é
construido em plano aberto, criando impessoalidade e orientando o leitor para a
sensorialidade, um efeito mais do que real. A presenca da palmeira na areia, tendo como
fundo o mar e as montanhas, traz a memoria da praia, do verao e, assim, por hipétese, constroi
um elo entre o contetdo do CD e o cenério do Rio de Janeiro, palco principal da musica funk.
Todas essas representacdes sdo possiveis pelo contraste policromico, que faz emergir o titulo
e cria o pano de fundo, a praia, como contexto do CD funk.

4212 Capa?2

Quando ndo se trabalha com a representacdo do humano, o uso da metafuncéo
composicional torna-se a mais evidente, organizando cores, texturas, tamanhos, contornos e
angulos que distribuem as mensagens verbais no corpo do texto. Isso pode ser observado no
segundo CD: “Funk Neurdtico Volume 5”. Neste exemplar, repetiu-se o padrdo centro-
margem, o trabalho com as cores na categoria do realismo, e 0 codigo sensorio de orientacéo
(metafungdo interativa), que implica na representacdo do clima do baile funk (metafuncédo
representacional), pois o titulo esta em primeiro plano do cenario do baile desfocado. Nesse
caso, € possivel haver participantes secundarios encobertos pelo clima proveniente da
sensoriedade das cores, atrelados a circunstancia de cenario, compondo como contexto ou

pano de fundo, o baile e deixando em primeiro plano o titulo do CD.
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Figura 7 — CD 2: Funk Neurdtico Volume 5

Fonte: http://dvdsupercapas.blogspot.com.br/2012/03/funk-neurotico-volume-5.htm

Importante também ressaltar que o participante interativo (espectador) esta
posicionado acima do cendrio do baile na construcao dessa imagem. 1sso sugere a sensacao de
um olhar que desce em direcdo ao baile, em plano aberto, e promove uma sensacdo de que 0
leitor esta num palco. Essa escolha sugere ao leitor um poder similar ao dos protagonistas do
baile, que do palco comandam a festa.

Conhecidas as duas capas que prescindem de imagens humanas, seguem as capas

que representam exclusivamente imagens masculinas.

4.2.2 Capas com representacdo masculina

Quando se observam exclusivamente imagens de corpos masculinos nas capas de
CD funk, capas de 3 a 5, essas imagens representam cantores, DJs e MCs, 0 que sugere que

elas representam protagonistas dos bailes funk.

4.22.1 Capa3

Na terceira capa, o0 evento discursivo representado é um baile. A capa representa
um sujeito masculino, o DJ Toddynho, que toca o baile para o espectador. Uma interpretacédo
possivel é: “Eu toco o baile para vocé”. Dessa representacdo é possivel inferir que esse
protagonismo é competente, “Eu sou bom no que faco” ou “Eu sou o cara!”, e que hd um
convite para o baile: “Vem dancar”. A aparelhagem do MC esta implicita no rodapé. O
protagonista veste uma camisa masculina, oculos escuros e boné, roupas comuns dos jovens

das comunidades funk. Também podemos observar que esse jovem é um participante
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representado pelo conceito simbdlico atributivo, ou seja, ele posa para o espectador, seus
possiveis ouvintes (metafuncdo representacional), e a identidade de cantor vem do seu
produto, o CD, as musicas, a aparelhagem e o baile.

Esse participante representado de oculos escuros interage com o participante
interativo por demanda (metafuncdo interativa). Trata-se de um participante que olha
diretamente para o espectador, o que reforca a sugestdo do convite ao baile (CD enquanto
representacdo do baile funk) e/ou remete a audicdo de suas musicas. A distancia social entre
esse DJ/MC é¢ social (plano médio) e subjetiva (angulo horizontal), de forma que ele esta se
comunicando com os leitores em igualdade (participantes interativos). Em outras palavras,
como o olhar médio da imagem constroi uma igualdade entre o que esta4 sendo oferecido e
seus consumidores, estratégia de propaganda, isso sugere que ndo ha diferenca de poder entre
esse participante masculino e provaveis consumidores.

A imagem do homem também é destacada pelo jogo com os tons de cinza que
levam o olhar do leitor para o centro da imagem. Isso cria um pano de fundo, com
personagens secundarios dancando (acompanhamento). Os personagens secundarios podem
sugerir a representacdo do baile e estdo em uma representacdo conceitual narrativa, do qual
esse homem, em primeiro plano, pode ser lido como o protagonista. Assim, a policromia
destaca seu papel de DJ/MC em relacdo aos demais participantes do baile. Com essa
estratégia, 0 nome “DJ Toddynho” e o titulo do CD “Funk das novinhas 2012 também se
destacam. A proposito, esse jogo de cores representa os efeitos sinestésicos proprios do baile,

luzes que emergem do centro da imagem, imitando holofotes e o balanco da musica.

Figura 8 — CD 3: Funk das novinhas 2012 — DJ Toddynho.

acesse: djricardocaruaru. blogspot com
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Fonte: http://www.mgdownloadcds.net/2012/11/baixar-cd-funk-das-novinhas-2012-dj.html
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Todos esses elementos se combinam na metafuncdo composicional de forma a
demonstrar o valor da informag&o polarizada horizontalmente (construgdo dado/novo). Com
essas escolhas, semelhantes a leitura de um texto verbal, o DJ/MC comporta-se como dado,
tema ou assunto do texto, enquanto que o sentido demandado do titulo “Funk das novinhas
2012” € o0 novo, o que sera desenvolvido no CD ou no baile que esse representa.

A saliéncia trabalhada no contraste colabora para a construcdo de trés cenérios no
texto: dois bailes e o espaco do cantor, posicionado em foreground. Essas imagens séo
conectadas por colagem, e um dos bailes tem moldura curva, retomando a ideia sensorial. Ja
o0s titulos sdo destacados por contornos e o nome do CD “Funk das noivinhas” aparece
desconectado, 0 que contribui para a sua saliéncia na direita da imagem.

Por fim, olhando para os estimulos verbais, difere-se a identidade do cantor “DJ
Toddynho” do que ele canta “Funk das novinhas”. Nessa representacdo, é possivel questionar
quem ¢é ele e quem sdo elas. Ele € o cantor, mas a expressdo “novinhas”, enquanto adjetivo,
contempla um jogo de significados que d& duplo sentido, quando se pensa no contexto
imediato do Funk. As novinhas tanto podem ser as musicas do CD como as mulheres do
Funk. Nesse sentido, é preciso questionar quem sao as participantes femininas desse contexto

social e quando essas mulheres sdo participantes nas capas, quais serao suas representacoes.

4.2.2.2 Capa4

A capa do CD 4 usa estruturas semelhantes as observadas no CD 3. Repete-se a
énfase ao nome do cantor, representado como “Patrdo”, que também € o titulo do CD “Funk
do Patrdo”. A terminologia “Patrdo” é recorrente no contexto funk. Eles sdo os patrdes,
aqueles que comandam e decidem, e esse substantivo também é usado em musicas funk para
designar personagens masculinos que detém o poder na interacéo textual.®

A acdo implicita no CD 4 pode ser interpretada como “Eu (Patrdo) canto para
vocé”, consumidor. Essa agdo esta circunscrita a um cenario composto por bebidas, relogios e
joias femininas, que funcionam como objetos de desejo masculinos, que compde um
participante conceitual simbdlico sugestivo, cuja identidade mascula e superior € construida a

partir desses objetos de desejo.

16 £ possivel citar como exemplo o Rap da carona, faixa 7 do CD “A volta do MC Patrdo” (2007), onde o
‘patrdo’ € o personagem masculino que da carona a personagem feminina na musica e decide o que sera feito
no carro, intimando sexualmente a personagem. Ver Oliveira (2008).
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Figura 9 — CD 4: Funk do Patréo
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Fonte: http://israelcr.comunidades.net/index.php?pagina=1529276190_01

Essa representacdo do cantor vendendo seu trabalho (metafuncio
representacional) acontece no CD 4 por um olhar de demanda. O Patrdo, de 6culos escuros
mesmo a noite, representacdo comum dos jovens funkeiros, demanda de seu leitor respeito:
ele estd no controle (um atributo trabalhado na esséncia do baile funk). A distancia social
entre o participante representado e o interativo é social, de demonstracdo do produto a ser
vendido, com atitude subjetiva, ou seja, um angulo horizontal frontal, 0 que demonstra e
reforca um alto grau de envolvimento.

Ainda na metafuncdo interativa, a imagem € construida pela saturacdo das cores
preto e branco e cinza e azul, que criam um ambiente noturno, sinistro e esfumacado. Essas
impressdes sdo reforcadas pela representagdo de uma olhar ao fundo (contexto), uma
representacdo de oculos que reflete sombras borradas em uma cabeca rachada. Trata-se de
uma construcdo intimidadora, pois essa cabeca € constituida por desenhos ovais que se
assemelham a vérias cabecas (talvez as pessoas do baile) que, em conjunto, montam todo o
cenario do fundo.

No aspecto multimodal, esse clima intimidador e com identidade masculina é
construido horizontalmente. Essa construgdo pode ser lida como “O DJ é o funk (novo, a
direita)” advindo de um contexto que destaca objetos de poder: bebidas e joias aparecem a
esquerda (dado). Entre as joias, incluem-se pecas femininas, o que sugere que elas
representam o poder advindo de seu protagonismo no baile. Ele € o patrdo, ele pode oferecer
joias as mulheres e, desse modo, conquista-las. Assim, o assunto do texto € o poder masculino
visto em seus objetos de desejo, enquanto que o desenvolvimento dessa tematica acontecera

nas musicas encontradas no CD funk “Funk do Patrdo”, titulo destacado por letras douradas.
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As imagens descritas encontram-se parcialmente conectadas em dois blocos:
homem a direita e objetos de riqueza a esquerda, sobrepondo-se ao clima de mistério, fumaca,
ambiente noturno, que invoca medo através da presenca dos olhos de um personagem
tenebroso como pano de fundo. Os titulos sdo destacados por contornos nesse cenario
macabro em cor dourada. Vale destacar, por fim, que esse clima construido, sobretudo pelo
jogo de cores retoma questdes de violéncia, forca fisica e valoragdo do poder masculino e da
divisdo de gangues nos bailes, presentes na segunda fase Funk, possiveis de serem resgatados
nas obras de Essinger (2005) e Herschmann (2005).

4.2.2.3 Capab

O quinto CD apresenta dois cantores MCs/DJS cuja representacdo constroi a
mensagem “Eu toco para vocé” (indiretamente “Eu sou bom no que faco” — “Eu sou o cara!™)
ou ainda o convite implicito: “Vem dancar”. Os alto-falantes representam o som que eles
produzem. Esses participantes sdo representados como conceito simbdlico atributivo: eles
posam para o leitor, vendendo suas musicas. O cendrio (contexto) enfatiza suas identidades
masculinas, pela presenca dos carros, que funcionam como valores para 0s portadores,

compondo um cenario que colabora na construcdo da identidade desses cantores.

Figura 10 — CD 5: Dj Kilesse - Funk Verdo 2012 Vol. 2.
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Fonte: http://luzevidacover.net/?2m=201202.

A representacdo interativa ocorre por demanda: os homens interagem com o0s
leitores, demonstrando as qualidades da sua musica. O contato é social e subjetivo, construido
através de um olhar médio e um tom de realidade construido atraves da representacdo dos dois

cantores com camisetas mais escuras sobre fundo colorido com imagem de carro esportivo.
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As cores branca e vermelha constroem uma representacdo sensorial que sugere ondas sonoras
musicais, inferidas a partir dos alto-falantes na parte inferior e superior. H4 uma gradagéo da
cor vermelha que constréi um contexto de pano de fundo, uma ideia de sons da musica em
torno do carro possante, enfatizando o tema musical.

A leitura da capa, metafuncdo composicional, é realizada na categoria polarizada
vertical ideal/real. O ideal é o Funk enquanto som que sai do alto-falante junto ao titulo do
CD: a promessa do produto a ser vendido. A parte inferior representa o real, a parte pratica,
aqui o carro e os DJs. Eles séo os cantores funk, e o CD representa seus trabalhos.

O valor da informacdo é salientado pelas cores dos cantores. Eles vestem
camisetas escuras contrastando sobre o cenario colorido representando um carro esportivo
vermelho. Esse conjunto de imagens aparece conectado e bem enquadrado, com titulos
destacados por contornos.

O tema do verdo, encontrado no CD 1, é retomado na capa do CD 5. Por meio do
jogo de cores amarelo/vermelho e suas modulagdes, construtor do cenario dos cantores,
sugere-se calor, paixdo e desejo. Os nomes dos personagens masculinos também aparecem
nas capas, visto que o CD vende seus trabalhos, completando os dados da mensagem,
juntamente com telefone para shows.

As trés capas de CDs que apresentam exclusivamente imagens masculinas
evidenciam a representacdo de um sujeito cantor, MC ou DJ, com uma fungéo social ou
profissdo definida. Isso pode sugerir que o texto multimodal nessas capas se esforca por
representar um homem protagonista que vende seu trabalho: cantar e/ou tocar o baile. Qual

seria a representacdo de homens e mulheres quando apresentados juntos nessas capas?

4.2.3 Capas com representacdo masculina e feminina

Esta secdo destaca onze capas que apresentam imagens de corpos masculinos e
femininos simultaneamente (CDs de 6 al6). A observagdo dessa simultaneidade é importante
aqui para verificar se h& alguma mudanga nas representacbes masculinas quando
compartilhando espagos com imagens de mulheres ou mesmo demarcagdo de papéis entre

homens e mulheres representados nas capas.
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4231 Capab

A capa de CD 6, “Seducdo Fatal”, € importante porque representa uma cantora.
Nessa capa, observa-se que ela posa para o leitor (metafuncdo representacional), e esse € 0
principal foco da imagem. A pose dessa cantora destaca seus atributos corporais e a énfase no
dorso, vistos de trés. As pernas estdo parcialmente dobradas projetando o quadril para tras, o
que equivale ao efeito de lordose e remete ao ato sexual (“monta”). Esta pose também projeta
0 térax e seios desnudos para baixo. O salto alto é um acessorio que auxilia o equilibrio e
eleva o quadril da personagem. Suas caracteristicas, somadas ao clima proposto pelo cenario,
caracterizam-na como uma participante representada como um conceito simbolico que sugere

a seducéo do leitor.

Figura 11 — CD 06: Seducao Fatal

Fonte: http://seducaofatalfunk.xpg.uol.com.br/dupla-seducao-fatal-capa-do-novo-cd-e-dvd.html

A imagem da cantora em primeiro plano, a direita, ¢ acompanhada de outra
imagem em contexto, pano de fundo, a esquerda. Nessa segunda imagem, a cantora posa a
frente de seu parceiro cantor. “Seducdo Fatal”, o titulo do CD, é também o nome da dupla
funk. Esse casal de cantores também posa para o espectador, conceito simbélico atributivo,
mas ele esti vestido e ela nua, apenas com estrelas cobrindo os seios, uma representacéo
recorrente em representagdes eroticas ou de cunho sexual.

Em ambas as representacdes, o olhar dela em direcdo ao espectador € de demanda
(metafuncéo interativa). O dele também o é, mas a cantora demanda um convite sensual
enguanto o cantor apenas demanda ao participante interativo o fato de que a acompanha: ele é

0 “homem” dela.
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Hé& duas distancias sociais para com o leitor: a do casal, que é social, com atitude
subjetiva; e a da cantora, na funcdo de dancarina. Em funcéo do plano aberto, a imagem da
dancarina sugere impessoalidade entre participante representado e participante interativo.

Os participantes representados e interativos tém uma relacdo de poder diferente
em cada representacdo. Quando se analisa o casal, o olhar do leitor é médio, mas quando se
analisa a cantora representada em primeiro plano no texto, o participante interativo é levado a
observar suas nadegas. As cores constroem o corpo feminino em topless colado sobre fundo
preto e a imagem do casal (ela em topless na frente dele com camisa cinza escuro) sobre 0
fundo preto. Essa diferenciacdo de cores constrdi um contexto de pano de fundo, que é o casal
de cantores e a sinestesia dos sentidos que demanda, sobretudo, da imagem da cantora.

Na composic¢do da imagem, o foco € o centro-margem, sendo a cantora/dancarina
a representacdo principal do CD. “Ela € o funk”. A saliéncia posiciona essa dancarina como
foco principal da capa, juntamente com o enquadramento e a conex&o das imagens.

Outro complemento do texto multimodal aqui é o texto verbal, de forma que o
nome da dupla, “Seducdo Fatal”, corporifica-se na representacdo da cantora, sua posicao
sensual e sua caracterizacdo com atributos de fetiche, condicionando o leitor a observar suas
nadegas. Além disso, a ma¢d no canto direito retoma o discurso da paixdo e da seducao,
associada a cor vermelha. Também o nome da cantora, que aparece no canto esquerdo, vende
seu produto, mas representando a artista, no contexto funk, a partir de sua identidade midiatica
de participante do Programa Big Brother Brasil 3. Ela estava na plateia que acompanha 0s
familiares no dia da eliminacdo na edicdo de 2002. Dessa forma, Eliana Lima canta funk
porque participou do BBB e ndo o contrario. Ele a acompanha, e ela é a “peladona”, ou seja,
ela ndo é categorizada por sua funcdo de cantar as musicas funk, mas sim pelo fato de ser

associada ao BBB e por aparecer nua.!’

4.2.3.2 Capa7

O sétimo CD representa uma modelo que posa para o espectador, com olhar
sensual e pose que destaca seus atributos corporais frontais. Shorts e pernas entreabertas

convidam o olhar para a area genital. As méos a altura dos seios também convidam o olhar

17 Eliana Lima ganhou o nome de “Peladona do B.B.B”, porque invadiu o palco totalmente nua quando, ao vivo,
Pedro Bial, apresentador do Programa Big Brother Brasil, conversava com o participante da casa que tinha
sido eliminado. Ela tinha 16 anos na época e disse ter feito isso para promover o trabalho do grupo Seducéao
Fatal, do qual ela era dancarina, e que a estratégia teria dado certo. Ver Amendola (2012).
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para esta area de seu corpo. Na camiseta, ha o logotipo do CD “Funk na veia”, contribuindo

para a caracterizagio de conceito simbolico atributivo.!®

Figura 12 — CD 07: Funk na veia 2012
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Fonte: http://dvdsupercapas.blogspot.com.br/2012/05/funk-na-veia-2012.html

A imagem do homem provavelmente representa a funcdo de DJ. Esse participante
masculino representado poderia estar tocando a mdsica para o participante interativo, pois a
cabeca masculina levemente inclinada e seu olhar para baixo é observada constantemente nos
CDs que representam homens olhando para sua aparelhagem. Ao assumir essa interpretacéo,
uma aparelhagem de som implicita, sugerem-se mensagens como “Eu sou bom no que faco”
ou “Eu sou o cara!” e, como ja observado anteriormente, o convite: “Vem dancar” (narracao
acional transacional). Tal como a modelo, ele também veste uma camiseta masculina branca
com a logo “Funk na veia”.

A diferenca entre a representacdo feminina e masculina também se observa na
metafuncéo interativa. A mulher é representada como demanda e 0 homem como oferta. Ele
ndo estd olhando para a participante em primeiro plano nem para o leitor, olha de 6culos
escuros para baixo. Por hipdtese, isso sugere que a mulher convida o leitor, enquanto que o
homem apenas expde o seu trabalho.

A disténcia social entre o leitor e os participantes representados é social, e a
atitude ¢ subjetiva para a mulher e objetiva para o0 homem, de forma que ele se envolve menos

com o espectador.

18 Funk na Veia é um site que se caracteriza como uma revista virtual destinada a promover o Funk. O site
também apresenta uma radio funk prépria, promove shows, MCs, apresenta entrevistas e noticias do mundo
funk, tendo seu logotipo proprio.
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Além disso, o olhar da mulher est4d em plano médio, enquanto o olhar do homem
se dirige a sua aparelhagem (assumindo a hipétese de essa aparelhagem estar representada
implicitamente). O realismo das cores constroi por contraste o corpo feminino com shorts
jeans e top preto com logotipo, e o corpo masculino com camiseta com logo e 6culos escuros,
sobre cenario em tons de laranja e verde. Isso contribui para o impacto sensorial da imagem,
efeito que retoma as ondas da musica, de forma que linhas verdes imitando raios dao a ideia
de forca, eletricidade e energia.

Quanto a metafuncdo composicional, a leitura dessa imagem ¢ feita na polarizacéo
horizontal, de forma que o DJ, a esquerda, é¢ o dado, e a modelo, a direita, é o Funk. Ela é a
novidade, o desenvolvimento do assunto que €é representado pelo homem. Esse valor
informacional também se obtém pelo contraste entre cores e pelo tamanho das imagens (a
representacdo da mulher é maior e no angulo frontal). Essas caracteristicas, associadas a
conexdo e ao forte enquadramento, juntamente com os titulos destacados por contornos,
sugerem a ideia de que ele é o cantor e ela é o Funk. Dessa forma, podemos interpretar que:
“Do meu trabalho, da minha mdsica (aparelhagem implicita) é possivel emergir o Funk (a

mulher como complemento da proposicéo)”.

4.2.3.3 Capa8

O oitavo CD apresenta os mesmos cantores do CD 5, caracterizado pela
exclusividade da representacdo masculina. Agora, observa-se que eles sdo representados
como oferta. Eles posam para o leitor, mas ndo olham para esse espectador na metafuncéo
interativa. Nos demais itens, ha total semelhanca com o CD 5: a presenca do carro, dos alto-
falantes, da mensagem verbal construida a partir da ideia de fala do alto-falante. A novidade,
aqui, é a representacao feminina. Ao mesmo tempo em que essa personagem € secundaria e
compde o cenario da imagem, ela faz parte dos atributos dos cantores, do seu contexto
musical, estando subordinada a eles, de forma que esse cenario funciona como uma
taxionomia, ou seja, compde elementos que se relacionam com os participantes masculinos,
advindo deles, sendo objetos de desejo desses (representacéo conceitual classificacional).

A mulher estd posando para o espectador, mas seu olhar é de demanda sensual.
Sua representacdo destaca seus atributos frontais. A méo direita sobre os shorts e as pernas
entreabertas sugerem destaque a area genital enquanto a méao esquerda sobre a al¢a do sutid

sugere que ele pode ser retirado a qualquer momento.
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Figura 13 — CD 08: DJ Kilesse-Funk Verao 2012.
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Fonte: http://socapas10.blogspot.com.br/2011/12/dj-kilesse-funk-verao-2012.html

A partir dessa composicdo polarizada verticalmente, a promessa do Funk,
associado ao titulo do CD, é a modelo, representacdo feminina, juntamente com o carro,

enguanto que o produto a ser vendido sdo 0s cantores, suas musicas, seus trabalhos musicais.
4234 Capa9

No CD 9 “Especial de Eletrofunk”, a metafuncdo representacional constréi um
cantor que estd demonstrando seu trabalho musical, inclusive representando sua aparelhagem
(conceito simbdlico atributivo), enquanto que a figura feminina danca para o espectador
(narracdo acional transacional), criando a ideia de convite ou de oferecimento sensual. A pose
da modelo destaca seus atributos corporais frontais. Calcas despojadas e sutid rosa sugerem
que ela esta vestida para uma balada. Jogar a cabeca e 0s bracos para trés projeta o torax e 0s
seios para frente.

A mulher representa um participante secundario, uma circunstancia, que € a
danga. Ja a interagdo entre 0 homem e seu leitor é de demanda, pois ele encara o espectador e
quer vender sua musica, enquanto que a postura da mulher é de oferta, ela € um item a ser
contemplado.

No que se refere a distancia entre os participantes representados e interativos, a
construcdo da linha do olhar para a representagdo masculina é social, e a representacao
feminina é impessoal. Dessa forma, a atitude de envolvimento do cantor € subjetiva, ele quer
mostrar sua musica a um possivel ouvinte. A representacdo da dancarina é objetiva, ela posa

para o leitor, mas nédo se envolve com ele.
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Figura 14 — CD 09: Especial de Eletrofunk vol.2 2012- DJ Ton.
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Fonte: http://www.baladag4.com.br/g4/downloads/cd-especial-de-eletro-funk-vol-2-2012.

O cantor tem uma relacdo de poder a partir de um olhar médio, mas o participante
feminino ndo constrdi uma relagdo com o seu espectador, ela olha para cima, representando o
ato da danca. Todos esses detalhes sdo reforcados pela diferenca de cores e, de forma enféatica
entre a representacdo do homem cantor e da mulher dancarina. A imagem vai do natural
(cantor) para o sensorio (dancarina), criando no foco na representacdo feminina a sensacdo do
baile, através da modulagdo das cores em volta da dancarina. Trata-se de um trabalho artistico
que reforca a ideia de acdo, de movimento dessa personagem.

Para esse exemplar, a metafun¢do composicional organiza o texto na polarizagdo
horizontal, de forma que o dado, o tema do CD é o Funk e o DJ, enquanto que o novo é a
dancarina em seu contexto sensorial. Com essa construcdo, o0 homem € sujeito, e a mulher é
objeto da acdo, ou seja: “Eu (cantor) toco a musica funk (mulher)”.

Essa simbologia ainda se sustenta no jogo com a saliéncia, onde a imagem da
mulher dancarina é maior do que a figura do cantor. Embora o cantor seja protagonista, a
mudanga de cores conduz o olhar para ela, o0 complemento do texto, que se evidencia pela
policromia.

O apelo da sensacdo da musica se completa pelo texto verbal, na mensagem
apelativa: “Aqui vocé sente a diferenga.” Tal diferenca é a batida da musica, o instrumento do
cantor, evidenciada na segunda parte do texto na construcdo da imagem feminina. Por fim,

ndo se deve deixar de destacar que ele é denominado, enquanto ela € anénima.
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4.2.3.5 Capal0

A décima capa tem uma representacdo semelhante a sétima. Nesta capa de CD, ha
uma modelo que posa e se oferece sensualmente ao leitor, enquanto que o cantor, compondo o

cenario em pano de fundo, é responsavel pela masica.

Figura 15 — CD 10: CD Especial Automotivo 2012

CD ESPECIAL AUTOMOTIVO

Fonte: http://valbercds.blogspot.com.br/2012/09/cd-especial-automotivo-2012-qualidade.html

A personagem feminina esta deitada, destacando seus atributos frontais, com
pernas elevadas e dobradas, além da camiseta molhada que deixa entrever seus seios. O olhar
é 0 de um convite para 0 sexo. Ja 0 DJ toca para o participante interativo, convidando-o para
dancar. Ele é o comandante do baile/misica e sua pose reforca sua destreza sobre a
aparelhagem do baile. O carro esportivo também funciona como uma circunstancia de cenario
e semelhante a outros CDs (4, 5, 6 e 8), compde, juntamente com a figura feminina, o ideario
de desejo masculino.

Também semelhante ao CD 4, ha a presenca de um olhar, no cenéario, como pano
de fundo, impondo a imagem um tom intimidador. A constru¢cdo dos elementos dessa
imagem, lendo-a a partir da personagem feminina, funcionam como conceito de atributo
simbolico sugestivo, a participante e suas qualidades, a relacdo de posse entre o cantor, o
carro e esta personagem feminina demonstram o que € o Funk.

O jogo de cores e elementos no texto também constroi um olhar de profundidade,
dando a ideia de que o leitor esta chegando ao cenario funk e tem, em escala de prioridade, as

ofertas desse evento: a mulher, o carro e, por fim, a masica funk.
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O olhar do homem e da mulher é de demanda, mas eles tém objetivos
diferenciados na interagcdo. O homem demonstra seu trabalho musical, e a mulher se insinua,
construindo um convite erotico. Essa relacdo € social para o personagem masculino e
impessoal para a feminina, mas as relagdes de poder sdo subjetivas: elas indicam maximo
envolvimento com o leitor, de forma equilibrada, o que indica o olhar médio do participante
feminino.

Sendo assim, o trabalho com as cores e o tamanho das figuras, bem como seus
contrastes colocam o corpo feminino abaixo e a frente da representacdo do carro, enquanto o
corpo masculino é enquadrado em fundo branco. O c6digo de orientacdo sensorial se constroi
pela modulagdo da cor branca. Quanto ao valor da informacdo, a leitura da CD é realizada na
categoria polarizada vertical, ideal/real, de forma que na parte inferior pode ser interpretado
que “O funk é o carro e a modelo”. O homem, a promessa da mdusica, € sujeito; carro e mulher
sdo objetos e produtos no texto. Isso acontece pela conexdo das imagens, com excegdo da
representacdo do DJ, que se ofusca no cenario bem iluminado que destaca a mulher.

O titulo do CD confirma o sentimento de posse criado pela imagem: “CD Especial
Automotivo”, reforcando a representacdo de que had uma simbologia de pertencimento de
carros e mulheres para quem esta no contexto funk. A representacdo do mundo automotivo é

masculina e dentro de uma simbologia machista.

4.2.3.6 Capall

O CD 11 apresenta uma representacdo narrativa. Trata-se de um personagem
masculino e um feminino escutando mdsica (narrativa acional ndo transacional). Essa
percepcao é construida por vetores que representam as ondas sonoras, em linhas nas cores
amarelas, que vao se modulando até ficarem laranja e vermelho. Na representacdo da modelo,
pode-se inferir algo como: “Eu ouco masica” ou “Eu poso ouvindo musica para vocé”. A pose
da modelo destaca seus atributos corporais frontais superiores, com destaque aos seios. Ja a
representacdo do homem sugere a mensagem: “Eu ougo masica”, ou mesmo, “Eu toco musica
para vocé”, sem qualquer caracterizacéo do corpo ou de sensualidade.

Semelhante ao CD 10, a imagem feminina é mais destacada do que a masculina.
Ambos estdo interagindo por demanda. Ela olha de forma obliqua para o espectador,
sensualmente, enquanto ele hipnotiza o leitor com suas musicas. A distancia entre o leitor e 0s
participantes representados é social e subjetiva, construida pelo olhar médio, a representacéao

de um corpo feminino em top preto e a representacdo de corpo masculino com camiseta verde
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sobre fundo em tons alaranjados. Esse jogo de cores enfatiza o carater sensorio da imagem,
pois mesmo representando seres humanos escutando mdsica, 0 texto consegue passar a
sensacdo do sentido da audicdo através de faixas de cores que imitam o som advindo da figura

feminina.

Figura 16 — CD 11: CD S0 as tops (especial dance & eletro funk 2012)

Fonte: http://djmarciolima.blogspot.com.br/2012/11/cd-so-as-tops-especial-dance-eletro.html

Na metafuncdo composicional, o valor da informacdo se constréi na posicao
horizontal, numa construcdo tipo dado/novo. O leitor pode ler o titulo do CD, o0 nome do DJ,
associando-0s ao personagem masculino. Ela, por sua vez, é o Funk, a curti¢cdo, o produto a
ser promovido nesse texto.

A conexdo entre imagens e titulos destacados por contornos reforca a forca das
escolhas lexicais e a importancia da posicdo do texto verbal no enquadramento. “Sé as tops”
pode ser entendido como “as musicas top”, mas também pode ser associado “as mulheres

top”, das quais a modelo € um exemplar.

4.2.3.7 Capal2

O CD 12 recupera o cenario noturno e sombrio do CD 4, com um terceiro
personagem ficcional, uma caveira, simbolo de terror, mas também de poder para muitas
gangues.

A representacdo feminina sugere a mensagem “Eu poso para vocé”, confirmada
no olhar sensual e na pose que destaca os atributos dorsais. A posi¢do da mulher sugere a do

coito superior, posicdo em que a mulher fica sobre o parceiro (conceito simbolico sugestivo).
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A caveira aparece em representacdo narrativa, “ela xinga o espectador com um
gesto obsceno”. A construcdo multimodal da capa sugere que a caveira é o dizente. O titulo
do CD e seus complementos sdo, por hipdtese, proferidos por esse personagem. A cor
vermelha dos elementos textuais verbais retoma o contexto macabro da caveira (metafuncéo

ideacional e composicional).

Figura 17 — CD 12: Funk dos monstros Vol. 03.

Fonte: blogomelhordofunk.blogspot.com.br/p/os-melhores-cds-de-funk-2012.html.

O personagem masculino, por sua vez, sugere a mensagem “Eu te cumprimento”
ou entdo “Eu mostro a vocé o meu produto”. Quando retomamos as memorias dos outros CDs
é possivel associar esse homem ao MC/Cantor/DJ e também a identidade do monstro
(conceito simbdlico sugestivo), enquanto detentor do poder advindo de sua esséncia ou do
poder da fala do dizente.

Na relacdo com o leitor, o olhar de todos os personagens é de demanda, mas a
distancia social da mulher é impessoal enquanto que a caveira e o DJ distanciam-se
socialmente do espectador. A atitude de todos é subjetiva, construida com um olhar médio
onde as cores, o contraste na saliéncia (metafuncdo composicional) projetam um corpo
feminino com shorts e biquini preto e o corpo masculino com camiseta sobre fundo preto,
ambos a frente; e o corpo de caveira surgindo de tras, simulando um efeito de janela.

Novamente ha um efeito sensorial, de pessoas humanas e caveira através de
imagens conectadas e titulos destacados por contornos e pela cor vermelha, representacéo de
sangue, que dialoga com o texto verbal “s6 pankada”.

Ainda ha a construcdo do valor da informacdo do centro para a margem, um

triptico onde a mulher, a caveira e 0 homem formam uma fileira, de forma que a caveira € 0
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foco e 0 nome do CD, o site e a frase de complemento sdo distribuidos juntamente com o0s

personagens representados em torno do surgimento da caveira.

4.2.3.8 Capal3

O CD 13 representa uma modelo posando para o espectador, confirmando com
um sinal de positivo as caracteristicas positivas do que ela esta anunciando. Isso sugere que
ela aprova o baile. Sua pose destaca os atributos frontais olhados obliquamente. Trata-se da
“Mulher Samambaia”, conhecida personagem de programas de auditorio. Essa caracterizacdo
feminina comecou com Danielle Souza no Programa “Panico da TV”, da Emissora Rede TV
(2003). A imagem usada no CD ¢ dela, retirada do site “éfuxico” 2010 e conectada as demais
imagens do CD13. Essa representacdo feminina reforca as pecas intimas recobertas por
folhagens, criando o fetiche da mulher como planta, um vegetal a ser contemplado ou usado
pelo personagem masculino.

A representacdo masculina é a de um DJ que toca o baile e domina seu trabalho. A
pose do DJ (que é nomeado na capa) reforca sua destreza sobre a aparelhagem do baile. A
mensagem masculina também pode ser a de um convite para a danc¢a, mas ndo ha qualquer

conotacdo sensual comparavel com aquela da personagem feminina.

Figura 18 — CD 13: Electro Funk Brasil 2012 - DJ Edu Marks

WWW.DJEDUMARKS.COM.BR

Fonte: http://djedumarks.blogspot.com.br/2011/12/cd-electro-funk-brasil-2012-dj-edu.html

Ele é um ator transacional, que canta, toca e comanda o baile (cenario ao fundo),
enquanto ela representa um atributo simbodlico sugestivo da musica funk, estando em

evidéncia pelo jogo de cores.
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O olhar da personagem feminina é de demanda, enquanto a posi¢do masculina
pode ser lida como contato de oferta. Ele mostra sua musica, e ela convida o leitor ao baile.
Seu papel de protagonista € evidenciado pela abertura da claridade. O contato com o
espectador € social e subjetivo, no caso da mulher, e objetivo, no caso do homem, uma vez
que ele se encontra praticamente de costas para o leitor, dando uma visao obliqua.

O olhar medio iguala o leitor e a participante representada. O trabalho com as
cores constrdi o corpo bronzeado com biquini verde (samambaia) a direita e corpo masculino
com roupa verde sobre fundo em tons negros e verdes, num efeito sensorial, imitando a
atmosfera do baile.

A cor do titulo do CD, amarela, em contraste com o cenario, em verde, remete a
nacionalidade. A palavra Funk deixa vazada a bandeira do Brasil, ela propria representada no
canto superior direito. Esses titulos destacados por contornos proporcionam a leitura
polarizada horizontalmente onde o dado, a promessa, € a musica do DJ, enquanto que o
desenvolvimento, o novo a ser comentado, é o papel e a simbologia da modelo enquanto
representacdo do Funk. H&, ainda, a possibilidade da leitura polarizada vertical, onde a
promessa € 0 nome do CD, caracterizado pelas cores da bandeira do Brasil, e o produto
representa o baile, na figura do DJ/MC/cantor, cujo qual quem assegura a qualidade é a

mulher samambaia, atraves de seu sinal positivo.

4.2.3.9 Capa 14

Trabalhando com uma construcdo textual diferente, o CD 14 traz novamente 0s
DJs Kilesse e Budu, ja representados nos CDs 5 e 8. Nesse CD, que repete homes ja usados
em outras capas, seja como titulo principal ou como chamada “Pankaddo Eletro Funk”,
acontece a representacdo do processo conceitual classificatorio de taxionomia aberta, ou seja,
os DJs sdo superiores a dancarina, cuja representacdo ¢ fatiada e distribuida pelo texto. Essa
modelo posa pra o leitor, e se oferece sensualmente, enquanto que os DJs apresentam seu
possivel trabalho. A pose da modelo a esquerda destaca os atributos frontais vistos
obliguamente. Ela estufa o térax para destacar 0s seios e coloca as médos sobre a base do sutia.
O olhar de esgueiro sugere um convite sensual. O rosto da modelo da direita é apresentado
com olhar semelhante. Ha, ainda, uma terceira imagem de uma mulher reduzida a pernas

vistas dorsalmente. Essas trés imagens equivalem a fatias da imagem integral da modelo.



86

O carro Lamborguini sugere um cenario. Todavia, esse jogo é o resultado da
mudanca da saturagdo da cor cinza para a cor laranja. Dessa forma, o carro e o touro acabam
sendo também subordinados aos cantores.

Essa sintaxe, que utiliza elementos presente em outros CDs aqui observados,
constroi os objetos de desejo para o olhar masculino e assumido pelos DJs: carros, mulheres,
poder, dinheiro. Os alto-falantes, presentes no rodapé das imagens dos DJs, reforcam seu
papel de dizente, cantor, também funcionando como indicadores do que esta sendo cantado,
nesse caso, 0 que parece ser o texto verbal colocado acima das imagens. Esse jogo de cores,
contrastes e tamanho das imagens constréi uma percepc¢do de profundidade, um olhar que vai

da parte inferior para a superior, terminando nos DJs.

Figura 19 — CD 14: Pankad&o Eletro Funk (2012).

umim!_m-mmu

Kilesse e

Fonte: http://www.baixarcdmp3.org/pankadao-eletro-funk-2012

No que diz respeito a metafuncéo interativa, o olhar da mulher e do DJ a esquerda
é de demanda. O DJ a direita esta na categoria oferta. Prevalece o contato social e a atitude
subjetiva através de um olhar médio. O realismo das cores constrdi varias cenas compostas
sobre fundo em tons de azul. A modalizac&o de pretos e brancos usada no corpo da modelo e
no cenario constroem efeitos sensoriais que remetem ao baile funk.

O valor informacional é distribuido na polarizagdo vertical, com a construcdo
ideal/ real. A promessa, 0 assunto do CD, sdo os cantores; e a modelo e o carro correspondem
ao desenvolvimento da mensagem. A conexdo das imagens, os titulos destacados por

contornos e o enfoque do titulo com as cores mais quentes completam esses significados.
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4.2.3.10 Capa 15

Para o CD 15 hé a construcdo de Varios participantes representados, de forma que
a imagem se divide em quatro quadros. Nos quadros superiores, as modelos posam para o
espectador, configurando um personagem conceitual simboélico sugestivo. No quadro inferior
esquerdo, as participantes dangcam para o leitor (processo narrativo acional ndo transacional).
No quadrante inferior esquerdo, o MC/DJ toca para o espectador (processo narrativo acional
ndo transacional). A representacdo do participante masculino reforca sua destreza sobre a
aparelhagem do baile. Ele toca o baile, convida para dancar, para a contemplacdo de seu
trabalho e de suas musicas. Ele estd vestido de acordo com o carater do baile e de seu
trabalho. Ja as participantes femininas tém em todos os quadros a exposi¢do de seus corpos
em diferentes poses e angulos. Suas roupas sdo sensuais e deixam seus corpos expostos. As
participantes inferiores estdo fantasiadas de ninjas, fetiche usado no contexto funk. Varias
interpretes representaram a personagem ‘ninja do funk’. A foto onde se projetam vérias poses
dessa simbologia do funk, como se a mesma ninja fosse varias delas, caracterizando um grupo
musical, foi utilizada na parte inferior esquerda do CD 15.

Esses quatro quadros, quando lidos em conjunto, também representam um
processo conceitual classificatdrio de taxionomia encoberta. Eles estdo encadeados, de forma
que os trés quadros das dancarinas emanam do quadro do cantor, como se de sua musica

saisse a sensualidade das mulheres.

Figura 20 — CD 15: Dj Nildo- Top Funk 2012.

Fonte: http://adivizuldowns.net/?p=2836.
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O olhar das participantes, posando ou dancando, ¢ o de demanda. O olhar
masculino, por sua vez, é o de oferta. Enquanto elas demandam um convite sensual ao
participante representado, ele expbe o seu trabalho. Prevalece nos quadros o contato social
impessoal e a atitude subjetiva, chamando o leitor ao envolvimento com a musica. As relacdes
de poder ndo sdo simétricas no baile, pois a participante duplamente representada nos quadros
superiores usa 0 angulo na linha do olhar do espectador, mas as dancgarinas na parte inferior
usam um olhar baixo, detendo poder de seducdo sobre seus espectadores. A diferenca entre 0s
corpos iluminados e o fundo negro colocam sensorialmente as personagens no palco, como
mostra do que é a musica tocada pelo homem, no fundo negro.

Essa mensagem é construida disponibilizando as informag6es de forma centrada.
A leitura do texto procede do meio, onde se I&é “TOP DeeJay Nildo Esse Sim Faz a Festa”,
distribuidas como uma escada, que termina levando o leitor para a imagem do DJ. Cercando o
nome do cantor aparecem o0s quadros com as personagens femininas. Todas as imagens séo
conectadas, com os titulos destacados por contornos e mudanca de cores, de forma que a
hierarquia de contraste estrutura a imagem que foca no centro, atraves de raios que imitam a

sonoridade da musica.

4.2.3.11 Capa 16

No CD 16, a imagem enfatiza a representacdo do DJ que domina sua aparelhagem
(representacdo narrativa acional ndo transacional). Colocada a frente, no canto direito, aparece
uma participante feminina, posando para o espectador, supostamente convidando o leitor ao
baile com seu olhar sensual. Shorts entreabertos, mao que sustenta o sutid que esta por cair e
dedo na boca sugerem um convite para 0 sexo (conceito simbdlico sugestivo).

No que se refere & metafungéo interativa, o olhar masculino e feminino é o de
demanda, porém o DJ e a modelo pedem apelagdes diferentes a seus leitores. Ele demonstra
seu trabalho musical e ela se insinua, convida sensualmente o espectador. Ambos estdo a uma
distancia social do leitor, com atitude subjetiva e olhar médio.

As cores usadas descrevem um corpo bronzeado com shorts jeans e biquini preto
(mulher) sobreposto a imagem do homem com calca e camiseta pretas operando aparelhagem
sobre fundo verde. O codigo de orientacdo sensorio se completa pela linha verde clara que
circula a personagem feminina, imitando o efeito de aparecimento e de representacdo magica,

semelhante a filmes animados, simulando que a mulher é parte da magia do espetaculo.
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Figura 21 — CD 16: Funk Mix 2012.

-unKnix 2012

Fonte: http://www.djlucasoriginal.com.br/downloads.html

As informac0es se disponibilizam ao leitor pela polarizagédo horizontal, construcao
do tipo dado/novo, de forma que o DJ € o sujeito, a promessa do baile, o tema da mensagem,
enguanto a modelo é o objeto, o produto, o desenvolvimento da mensagem sobre o conteldo
do CD FunkMix 2012. O contraste das cores reforca essa interpretacdo. A faixa marrom
horizontal, na parte inferior, coloca a mulher visualmente a frente do DJ, com uma
representacdo de tamanho maior, simulando como o leitor faz a leitura de um baile: ela
executa o papel da dancarina. O contraste entre o verde e 0 branco ajuda a conectar imagens e

textos verbais.
4.2.4 Capas com representacdo feminina

Os achados encontrados nas onze capas que representam homens e mulheres
sugerem uma divisdo de papéis. Ao homem cabe o protagonismo dos bailes: sdo eles que
comandam o baile. A mulher cabe a funcdo de representar a sensualidade do Funk e, em
alguns casos, ela € quase reduzida ao cenario. Quando a elas cabe algum aspecto acional, este
é o de dancarina, igualmente representada sensualmente. Em quaisquer casos, contudo, vale
observar que o olhar é aquele préprio do homem.

Nesta secdo, por sua vez, destacam-se capas de CD que representam mulheres
exclusivamente. Essa opcdo foi observada em 24 capas, sugerindo que a estratégia de
representar o Funk com imagens femininas é a mais recorrente. Em funcdo disso, cabe
questionar como sdo essas representacfes, comecgando pela representacdo de uma Unica

mulher e terminando com a representacao de grupos de mulheres.
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4241 Capal7

No CD 17, representa-se uma mulher que posa para o espectador (trata-se da
mesma modelo do CD 16), destacando seus atributos corporais frontais (conceito simbolico
sugestivo). Ela é a Unica participante construida. Seu olhar, shorts entreabertos, médo sobre o
sutid entreaberto e dedo na boca sugerem um convite sensual ao leitor.

Como cenario ou contexto, apresenta-se onibus, bocas, predios, alto-falantes e
outros elementos de composicao artistica, que sugerem o barulho, a movimentacéo, os efeitos
de luzes e a sinestesia de um baile funk.

Quanto a interacdo, a participante feminina também mantém o olhar de demanda,
atitude subjetiva e olhar médio, distancia social. As cores constroem o corpo bronzeado com
shorts jeans e biquini preto sobre o fundo com imagem colorida, que representa o contexto do
funk e cria o aspecto sensorio da imagem, como se ela fosse o convite a esse clima sugerido

pelo efeito artistico ao fundo.

Figura 22 — CD 17: Fluxo do Funk- Vol. 2 (2012).

FIUXOJDOJFUNKS
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Fonte: http://downloadseletrofunkcuritiba.blogspot.com.br/p/cds-completos.html

Essa valoragdo do corpo feminino se constroi pela leitura vertical, evidenciando-
se 0 titulo do CD “Fluxo do Funk” funcionando como ideal, a promessa do CD, e a modelo e
0 seu cenario funcionando como o real, o0 rema, o desenvolvimento da mensagem sobre o que
estd sendo vendido nesse CD funk. Essa organizacao textual é viabilizada pela saliéncia da
imagem da mulher em primeiro plano (conectada), contrastando em tamanho, foco e posi¢éo
com o cendrio desconectado. A escolha da cor vermelha para o titulo, com contornos brancos,

também garante a énfase na linguagem verbal em relagdo ao contexto artistico.
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4.2.4.2 Capal8

O CD 18 tem caracteristicas representacionais, interativas e composicionais
semelhantes as do CD 17, exceto pela escolha de outras cores para criar o realismo, o efeito

sensorio, a saliéncia e o enquadramento.

Figura 23 — CD 18: DJ Warley- Ritmo de verdo Axé & Funk.

Fonte: http://luzevidacover.net/?m=20120213

No CD 18, a modelo, participante representada, também posa para o participante
interativo, destacando seus atributos frontais vistos obliquamente. Maos nas alcas da calcinha
projetam o olhar para a genitalia no pé da imagem. A tatuagem da borboleta reforca o efeito
de sensualidade. O corpo projetado para frente destaca os seios, cujos mamilos sdo quase
vistos. O boné projeta aspecto despojado (como é o caso da camiseta). O olhar lascivo voltado
para o espectador (demanda) completa o convite sensual, combinando com o efeito artistico
das linhas em azul, rosa e amarelo, que compdem as circunstancias de cenario e cujo design
imita o contorno de azas de borboletas (conceito simbdlico sugestivo).

O nome do DJ é enfatizado nesse CD, de forma que a construcdo vertical da ao
nome masculino a projecéo de destaque quando esse é lido ao fundo do CD “Ritmo De Verédo
Axé & Funk”. Novamente nesta capa, enfatiza-se a importancia do verdo, semelhante aos
CDs 1, 5 e 8, como momento quente do ano, quente como o baile, e 0 desenho de um ser
alado caricaturado no canto direito representa a figura do DJ, do cantor responsavel pelo
baile. Ele faz parte do cenario, mas como participante secundario, de acompanhamento, que

estd manuseando seu instrumento ou mesa de aparelhagem, como a sua representacao sugere.
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4.2.4.3 Capal9

O CD 19 se assemelha aos CDs 17 e 18 na construcdo da representacdo das
personagens usadas para vender o Funk, diferenciando-se apenas pela escolha das cores e pelo
efeito naturalistico na representacdo da personagem feminina (metafuncéo interativa). Seu
corpo néo apresenta efeitos das luzes e cores usadas nas outras imagens do corpus, embora se
retome o efeito de sensualidade. A pose da modelo destaca seus atributos frontais. A méao
direita esta sobre a cabeca, 0 que projeta torax e seios para frente. A mao esquerda segura a
alca da calcinha, direcionando o olhar do espectador para a genitéalia. Os olhos fechados para
baixo sugerem certa timidez (oferta), mas reforcam o olhar do consumidor para 0 corpo

(conceito simbdlico sugestivo).

Figura 24 — CD 19: Fluxo do Funk Vol. 03 Ostentacdo (2012).

Fonte: http://downloadseletrofunkcuritiba.blogspot.com.br/p/cds-completos.html.

Anélogo aos CDs 05, 08, 10 e 14, a presenca do carro esportivo retoma um ideario
masculino, aqui como contexto de cenario. Dessa forma, o carro e a mulher sdo os desejos
disponibilizados pela mensagem desse CD funk, confirmados na leitura polarizada
horizontalmente onde o dado é o carro, o CD e a frase de complemento “Ostentacdo”; e o
novo, o desenvolvimento da mensagem, é a representacdo feminina e sua simbologia. Dessa

forma, € possivel interpretar que os simbolos de ostenta¢do do Funk sdo o carro e a mulher.

4.2.4.4 Capa?20

A mesma disponibilizacdo do valor das informagdes (metafungdo composicional),

colocando a personagem feminina comodificada a direita da imagem (metafuncéo
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representacional), encontrada nas capas anteriores, repete-se na capa do CD 20. Nesse
exemplar, a personagem assume novamente o olhar de demanda (metafuncéo interativa), de
forma a convidar o participante interativo ao consumo, por meio do jogo sensorio das cores
utilizadas e, sobretudo, pelo fetiche advindo da escolha de seu figurino. A pose da modelo
destaca os atributos dorsais vistos obliqguamente. Pernas estdo abertas tal como se ela estivesse
sobre o parceiro, destacando as nddegas. A roupa de couro, com o desenho de uma borboleta,
semelhante a tatuagem no corpo das participantes representadas nos CDs 18 e 19, e a bota
reforcam os atributos sensuais da modelo: apelo sexual como atributo simbolico sugestivo.

“Ela é o Funk”.

Figura 25 — CD 20: Funk Pancadao — Clube A.
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Fonte: http://luzevidacover.net/?m=20120213

A parte esquerda do texto, o dado, a promessa do produto corresponde ao titulo do
CD: “Funk Pancaddo — Clube A”. H& um enfeito sensério nas cores usadas no titulo, cuja
modulacdo do amarelo ao vermelho representa o fogo, o calor, retomando assim o apelo

sensual da capa. Ela (o Funk) estad queimando, ela (o Funk) esta ardendo.

4245 Capa?2l

Segurar a calcinha e/ou o sutid € um recurso de comodificacdo feminina
recorrente nesse corpus (CDs 8, 16, 17, 18 e 19). Essa estratégia € novamente encontrada no
CD 21. Nesse exemplar, a participante representada feminina posa para o participante
interativo como conceito simbolico sugestivo (metafuncdo interativa), visto que s6 had um
participante e ela é a representacdo Unica do Funk. A pose da modelo leva o leitor a observar

seus atributos frontais vistos obliquamente. Com a mao direita, ela segura a al¢a da calcinha e,
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com a mao esquerda, a al¢a do sutid. Dessa forma, a personagem representada tem qualidades
que sdo construidas a partir de suas roupas. Isso sugere que areas do corpo olhar e que essas
pecas de roupa podem ser retiradas. A boca entreaberta sugere a disponibilidade e um convite
sensual (conceito de demanda).

Semelhante ao CD 19, a projecdo desse corpo usa um efeito naturalistico, sem
efeitos de computador ou uso de cores que potencializem os resultados da imagem. A leitura
da imagem é realizada na polarizacdo vertical, de forma que o real é o nome do CD e o ideal é

o nome do DJ e sua frase comercial, acompanhados da representacdo feminina.

Figura 26 — CD 21: CD Eletro Funk 2012 By [DJ Willian The Best]
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Fonte: http://djwilliamthebest1.blogspot.com.br/2012/07/cd-eletro-funk-2012-by-dj-william-best.html

Esses textos verbais encontram-se trabalhados artisticamente, de forma que o
superior é desconectado e apresenta um efeito sensério de sombra, pelo uso das cores
amarelo, vermelho e preto. Também a cor amarela reforca a mensagem da nacionalidade,
expressa pela bandeira do Brasil estampada no biquini da participante feminina. Ja a escolha
do fundo branco da ao texto um efeito de amplitude, de falta de limites, fazendo a imagem
parecer maior do que realmente é e potencializando o texto verbal, sobretudo os atributos do
DJ: “Ele é o melhor em seu trabalho musical.” Isso implica em dizer que, mesmo ndo sendo
representado fisicamente, o texto verbal recupera a representacdo de um corpo masculino
(DJ/MCl/cantor), e essa representacdo pressuposta atua com as mesmas caracteristicas
encontradas nas capas em gque homens e mulheres séo representados pelo texto multimodal,

garantindo, no texto verbal, a mesma identidade masculina observada nas imagens.
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4.2.4.6 Capa?22

Mantendo o padrdo de comodificagdo feminina, mas organizando o valor da
informacdo como dado/novo (metafuncdo composicional), o CD 22 elabora uma mensagem
onde a representante retratada reage a algo que néo € visivel ao leitor, num processo narrativo
reacional ndo transacional. Seu olhar cria uma linha (vetor) entre ela e algo fora do alcance de
vista do participante interativo (metafuncéo representacional).

Com essa construcéo, a participante representada destaca os atributos laterais, um
corpo magro (os corpos femininos usados nessas representacGes sdo sempre contornados,
retomando a esséncia da beleza brasileira contemplada na literatura e também a identidade
dos corpos femininos descritos na musica funk), simulando em pé a mesma posi¢do que
enfatiza o dorso, se o espectador olhasse para ela deitada de costas. O olhar para tras (oferta)
sugere que a participante reage a um fendmeno subentendido que o leitor pode imaginar ou

fantasiar a partir de suas caracteristicas sensuais.

Figura 27 — CD 22: Funk Especial digital 93 FM.

Fonte: http://digital93fm.com.br/novoradio/?attachment_id=339.

A distancia entre a participante representada e o leitor é social, com atitude
objetiva, de forma que o leitor olha para um acontecimento e ndo participa dessa experiéncia,
apenas a contempla (metafuncdo interativa). As cores selecionadas trabalham o corpo
bronzeado com biquini e saida marrons sobre paisagem de praia desfocada, criando assim o
efeito sensdrio, que invoca a praia, mas que da ao texto um aspecto de sonho, de que essa
mulher é uma miragem, através do contexto do fundo desfocado e como se estivesse girando

ou simulando a ventania da praia. Também & possivel relacionar a falta de foco da imagem
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enquanto representacdo de uma lembranga, bem como é importante destacar folhagens e
linhas que saem do canto inferior direito, completando o desenho da &rvore, como plantas,
mas com o efeito marca d’agua que se confunde com a representacdo da mulher.

Se nos outros CDs de comodificacdo feminina, a participante caracterizada como
um atributo simbdlico, uma metéfora que representa a esséncia do Funk, nessa construcao o
espectador, participante interativo, contempla uma experiéncia sobre o Funk, a partir do ponto
de vista da participante, simulando para o leitor a sensacdo de uma lembranca sensual dessa
masica.

O titulo do CD aparece como tema, como o dado, na leitura horizontal, sendo o
assunto da capa, enguanto essa participante reatora nao transacional funciona como o novo,
como o desenvolvimento textual do dado, como a efetivacdo do assunto que o leitor ndo
domina. Esse tipo de representacdo (reacional) caracterizando a personagem feminina em uma
lembranca pode estar associado ao fato de que o CD € de uma radio FM. A rédio (instituicao)
€ 0 CD e uma radio trabalha com mdasicas que acionam lembrancgas. Essa identidade pode
caracterizar a diferenca de escolhas multimodais que oportunizam um olhar de lado para a
participante representada, porém ndo deixando de construi-la, em suas caracteristicas de

personagem, semelhante aos demais CDs que apresentam representacfes femininas.

4.2.4.7 Capa?23

Figura 28 — CD 23: Funk Neurotico Volume 7.

Fonte: http://dvdsupercapas.blogspot.com.br/2012/03/funk-neurotico-volume-7.html.
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Estrutura composicional semelhante aquela da capa 22, acontece na capa do CD
23, agora com uma participante caracterizada como conceito simbélico sugestivo (metafuncéo
representacional).

Nesse CD, “o corpo da mulher representa o Funk” através do destaque dos
atributos corporais frontais, das pernas que se abrem e sugerem ao leitor o olhar a genitélia. O
olhar de esgueira (demanda), que também sugere que o espectador olhe para o corpo,
funciona como um convite. Os acessorios de pedrarias nos shorts e no véu funcionam como
um fetiche, retomando a ideia das dancarinas da danca do ventre, simbologia comum
realizada pela representacdo feminina em diversos programas de auditério nos ultimos anos.

A relacdo com o participante interativo (metafuncdo interativa) € impessoal,
subjetiva e constroi-se a partir do olhar médio, de forma que o representado e o interativo
estdo na mesma hierarquia de poder. Semelhante aos CDs 19 e 21, o trabalho com essa
imagem é naturalistico, e destaca 0 nome do CD, o dado (metafuncdo composicional), como
se este fosse um carimbo no fundo branco do texto, sugerindo a nogdo de amplitude. O
contraste das cores possibilita a observacdo do corpo feminino, o novo, rema, com shorts
jeans e top vermelho e preto sob fundo branco, uma imagem conectada ao lado de um titulo
quase desconectado, destacado por contornos. Isso sugere que o Funk, que foi qualificado
aqui como neurdtico, vende a figura da mulher a direita, ela € o contetdo desse produto.

4.2.4.8 Capa?24

No CD 24 a ideia da mulher associada ao mundo automobilistico, como parte ou
extensdo do desejo masculino (CDs 5, 8, 10, 14 e 19) se repete na construcdo multimodal que
coloca a participante representada em cima de uma moto.

O corpo da mulher representa um conceito simbolico atributivo, “Ela representa o
Funk”, na medida em que se relaciona com o atributo simbdlico moto e destaca 0s seus
atributos frontais vistos obliguamente. As pernas estdo abertas porque ela estd sentada ao
contrario na moto, num contexto erotico que sugere a moto como representacao falica. Uma
mé&o apoia-se na mota e a outra sobre a perna. A modelo projeta-se para tras para destacar
torax e seios, sugerindo estar disposta a deitar.

O olhar de demanda para o espectador reforga o convite sexual. O plano aberto
constrdi a impessoalidade, mas com atitude subjetiva, pois ela se envolve com o espectador e
através do olhar baixo enfatiza seus atributos sexuais a esse leitor: o corpo bronzeado em

biquini branco sentado sobre a moto com gradacao de cinza (metafuncgdo interativa).
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Figura 29 — CD 24: Funk Porraddo 2012 — DJ Fiti.

Fonte: http://dvdsupercapas.blogspot.com.br/2012/03/download-funk-porradao-2012-dj-fiti.html

Embora a moto seja trabalhada com cores e contrastes, enfatizando sua
representacdo de poder e a associacdo com as caracteristicas masculinas, a participante
representada tem sua imagem naturalistica, 0 que mescla os efeitos de sentido nesse texto,
dando maior simbologia para a moto: “Ela esta vinculada (pertence) a moto”.

O valor dessas informagbes (metafungdo composicional) disponibiliza-se de
forma centralizada, direcionando a leitura a partir do titulo do CD “Funk Porradao 2012” para
entdo destacar a mulher sobre a moto. Nesse sentido, a leitura é feita em profundidade,
levando o espectador a ler a mensagem do ponto central da imagem, que é onde a mulher esta
sentada, para a totalidade da mensagem, as laterais. Esse caminho é possibilitado pela
hierarquia de contrastes e de tamanho das imagens, pois a cabe¢a da mulher ficou acima do
texto. No centro da capa se Ié o titulo do CD e, embaixo, todo o corpo da moto, do qual o

corpo feminino faz parte.

4.2.49 Capa?25

O CD 25 retoma o tema da praia, cenario dos CDs 1 e 22. Nessa capa, um corpo
magro, semelhante ao CD 22, posa para o leitor destacando os atributos frontais vistos
ligeiramente de lado. M&os a cabeca destacam torax e seios que sdo entrevistos sob a camisa
semitransparente. Ela € um participante representado como conceito simbodlico sugestivo
(metafungdo representacional), ou seja, as caracteristicas do que esta sendo vendido emanam
da personagem.

A representacdo corporea € naturalistica, embora a praia como contexto de cenario

e seu leve embaciado deem a cena um ar de lembranca, sonho, semelhante ao CD 22. Na
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interacdo com o leitor, o contato é de demanda. A participante demonstra algo ao leitor, sua
esséncia, suas qualidades como parte da praia e, assim, do Funk. O contato com o leitor é
social com atitude subjetiva. O olhar entre a participante e o leitor é médio, e as cores
enfatizam o corpo bronzeado com biquini e a blusa amarela sobre paisagem de praia
levemente desfocada.

Figura 30 — CD 25. Funk Porraddo Supermix 2012

-l

2012 -

Fonte: http://www.musicasparaouvir.org/funk-porradao-supermix-2012/

A composicdo, incluindo o registro verbal, constrdi-se da esquerda para a direita,
de forma polarizada horizontal. O dado é o titulo do CD “Funk Porraddo Supermix”, e 0 novo,
o produto final do Funk, é a modelo, a participante representada. A agudez do foco, que deixa
mais claro e colorido a participante, também caminha na linha de leitura do leitor, da esquerda

para a direita.
4.2.4.10 Capa 26

O CD 26 retoma a composi¢do senséria, mas mantém a construcdo dado/novo,
conectando as imagens como em um triangulo. O dado, titulo do CD “Funk Supermix 2012”,
aparece de lado, ficando praticamente acima da figura feminina. O novo, a mulher, o produto
do Funk, cuja pose completa o contorno da linguagem verbal.

Esse valor da informacdo, que coloca a mulher como o desenvolvimento da
mensagem, também a deixa na posicdo de participante conceitual simbolico subjetivo
(metafuncdo representacional), atribuindo a ela a esséncia do Funk. A pose da modelo destaca
os atributos frontais vistos de lado. Ela estd sobre uma cama (circunstancia de cenario),

reforgando a insinuacdo de que esta disponivel para o sexo.
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O contato com o leitor ocorre por demanda (metafuncdo interativa). O contato
com o leitor é impessoal, com atitude subjetiva e olhar médio. A modalizagdo das cores traz o
olhar do leitor para a participante, ou seja, para seu corpo bronzeado com lingerie preta sobre
a cama, esta sobre fundo em tons de cinza. Por efeito sensorio, a participante parece estar a

disposicao do leito, como em um sonho sensual.

Figura 31 — CD 26: CD Funk Supermix 2012.

Mc DG - Marquinhos SB - Mc Naldo - Os Hawalanos - Mc Polaka
Mc Carol - Mc Pocarondas -Mc Vuk Vuk - Mc Debby - Mc Luan
Mc 53 - Mc Magrinho - Mc Boy do Chame - Mc Duduzinho
Mc Roba Cena - Mc K9 - Mc LG - Mc Duzinho @ Mc Gibl - Mc 20
Mc Max - Mr. Fia - Mc Buru - Mc Hudson 22 - Mc Dodd

Fonte: http://capasbil.blogspot.com.br/2012/10/ziddu.html

Como nos demais CDs, essa participante é andnima, seus atributos ndo estdo
ligados a sua identidade social como quem trabalha ou realiza algo no mundo e sim por seus
atributos corporeos. Todavia, a parte inferior do CD apresenta 0 nome dos MCs que cantam
suas mausicas no CD. Eles tém nomes e sdo os agentes do baile, das musicas do CD, também
contribuindo para que a leitura do espectador aconteca na forma dado/novo, porém de forma
obliqua, arqueada, cortando a imagem em dois triangulos laterais. Dessa forma, fica possivel

ler a seguinte mensagem: “O Funk Supermix 2012 é a mulher que esta nas musicas dos MCs”.

4.2.4.11 Capa 27

O CD 27 também trabalha a mulher na perspectiva desenvolvida no CD 26, com
uma representacdo que destaca os atributos frontais vistos ligeiramente de lado. As pernas
abertas que destacam a genitalia e as maos em direcdo a cabeca projetam torax e seios a frente
(oferecem o tdérax). Os mamilos estdo destacados sob a camiseta, construindo assim um
participante conceitual simbdlico sugestivo. Ela, participante, sugere o que € o Funk. Assim,

os efeitos artisticos da cor vermelha em contraste com o rosa representam o cenério.
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Na metafuncéo interativa, a mulher mantém um contato de demanda com seu
leitor, enfatizando assim o convite sensual. H4 uma distancia social entre o leitor e a imagem,
um envolvimento subjetivo e uma relacdo de poder igualitaria entre o participante
representado e o interativo.

Semelhante ao CD 25, na parte superior 1é-se 0 nome dos cantores do CD, o0s
principais MCs, de forma que a leitura dessa imagem acontece de forma polarizada vertical. A
participante feminina é o Funk, o produto final, a esséncia da mdsica, ou seja, um corpo
feminino com lingerie azul e camiseta branca sobre fundo em tons de vermelho e rosa. Essa
imagem é sensoria. Trata-se de uma mulher que se assemelha a uma boneca ou a um robd,
cuja perfeicdo de contornos trabalha com a subjetividade do leitor. Seu foco acontece através
da forte conexdo das imagens e da linguagem verbal, da modulacdo das cores que sao fortes

nas margens e mais ténues no centro, formando assim o foco agudo na personagem.

Figura 32 — CD 27: Funk na cabega Vol. 02.

PICLON - IICEYANA - IIR CATRA
MCCRED -PICNEGR fLbe
€ IS SLCESSOS.

Fonte: http://luzevidacover.net/?p=2061

4.2.4.12 Capa 28

O cenario trabalhado artisticamente apareceu em alguns CDs do corpus (CDs 5,
17, 18 e 27). Em comum, destaca-se a técnica de fazer um cenario com cores, imagens
desconectadas e desenhos que lembram um quadro abstrato e que funcionam como contexto,
como pano de fundo, geralmente para participantes simbdlicos sugestivos, que aparecem

sozinhos no texto e que precisam representar a esséncia da mensagem.
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Nesse sentido, o CD 28 apresenta uma construcdo ideal/real (metafuncao
composicional) também com fundo trabalhado artisticamente, que completa a imagem da
personagem representada como se a mesma estivesse se sentando sobre essa imagem,
lembrando uma moto estilizada, produto de desejo masculino. A pose da personagem
feminina destaca os atributos dorsais vistos obliquamente. Pernas parcialmente dobradas
projetando o quadril para trds equivalem ao efeito de lordose (monta). Esta pose projeta o
torax (e seios para baixo). O salto alto auxilia o equilibrio e eleva o quadril. Acrescente-se o
fetiche das dancarinas do ventre: pedrarias na saia e véu sobre a boca.

Figura 33 — CD 28: Funk na cabeca. Vol. 03.

Fonte: http://luzevidacover.net/?p=2061

O olhar em direcdo ao espectador reforca o efeito de demanda (metafuncéo
interativa). Ela € uma personagem que representa o produto, o CD funk, como conceito
simbolico sugestivo (metafuncdo representacional). A capa estabelece uma distancia social
impessoal com o leitor. A atitude, entretanto, é subjetiva, e o olhar € médio. Contrastando
com o fundo branco, destacam um corpo bronzeado, em lingerie negra e com véu sobre a
boca, e uma moto colorida estilizada. Essa composicdo é sensoéria, e a arte ao fundo da
participante representada retoma a funcdo dos alto-falantes, relembrando o som do baile.

Este CD contém dois tridngulos. A direita, destaca-se o titulo do CD: “Funk na
Cabeca”. A esquerda, destacam-se a representacdo feminina e seu cenario no canto inferior

esquerdo. Ha formas curvas que delimitam esses dois triangulos
4.2.4.13 Capa 29

O CD 29 evoca as sensacOes, através do extremo contraste de cores que criam o

efeito sinestésico da musica do baile. A capa apresenta uma personagem central representada
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através de um processo narrativo reacional ndo transacional. A pose da modelo destaca 0s
atributos laterais, destacando seios fartos e quadril. A m&o direita esta sobre a perna esquerda
e a médo esquerda sobre a alca do sutid (evidenciando a possibilidade de baixa-lo). O olhar
para tras sugere que ela esta se oferecendo para um terceiro fora do alcance do leitor (embora
isso também possa ser interpretado como oferecimento ao espectador). As caixas de som
representam as circunstancias do cenario. O ponto central das listas esta na altura da méo
exposta da modelo, de onde a simbologia do som emerge.

A participante representada estabelece com o leitor um contato de oferta. “Ela ¢é a
personificacdo do Funk”, de forma que o valor das informacdes desse texto é construido a
partir dela. O leitor observa a reagdo da participante a musica funk, através de uma distancia
social, uma atitude obliqua e um olhar de poder baixo, de forma que o participante interativo

esta abaixo do palco, dando maior poder de seducdo a participante representada.

Figura 34 — CD 29: DJ Black Mix —The Best Eletro Funk 2012

Fonte: http://www.hitsmp3.net/cds.php?artista=funk-na-cabeca

Os olhos fechados reforcam o contato de oferta. As cores constroem um corpo
feminino bronzeado em lingerie preta ladeado por duas caixas de som sobre fundo centrado
em listas azuis e negras. Acima das caixas de som aparecem logotipos do CD e abaixo a frase
apelativa: “The Best Eletrofunk”, textos verbais que em conjunto cercam a participante e
reafirmam a centralidade da mesma nesse texto.

Nesse texto multimodal, as cores sdo os elementos que funcionam como principal
estratégia de construgdo da mensagem (metafuncdo composicional), pois é 0 contraste e 0
trabalno com as cores do centro para a margem que garantem o enfoque do corpo da

participante e o aspecto sensorial, glamoroso da imagem.
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4.2.4.14 Capa 30

O CD 30 trabalha com a representacdo de uma modelo posando para o espectador,
com olhar sexy, destacando seus atributos frontais (metafuncdo representacional). Os
mamilos sdo toscamente encobertos por estrelas (estratégia comum em capas de videos
pornogréficos). Ha caixas de alto-falantes como circunstancias de cenario e a baia de
Guanabara como circunstancia de fundo, possibilitada pelo contexto das cores, que cria a
profundidade da imagem, de forma que a participante representada como atributo simbolico
sugestivo estd em um lugar alto, criando assim uma espécie de cartdo postal do Funk. Repare-
se como a mulher e o Rio de Janeiro, berco do movimento musical (ESSINGER, 2005,
HERSCHMANN, 2005), séo representados nesse exemplar.

Figura 35 — CD 30: O melhor do funk - Dj Vilson (2012).

ok A

\ o" \]'\\50“

y =

Incluindo Sucessos...

* Danada Vem Que Vem
* Casa Das Primas

* Treme Treme

* Vai Toma Dormindo

* Vai Sabrina

e mais...

Fonte: http://socapas10.blogspot.com.br/2012/03/dj-black-mix-best-eletro-funk-2012.html.

Como um cartdo postal traz as imagens dos lugares mais bonitos de uma
determinada localidade, nesse caso, o “Melhor do Funk”, titulo do CD, é o cenério, e a
participante feminina que se disponibilizard para quem comprar essa masica. A participante
confirma essa forma de interacdo com o espectador através do contato de demanda, a
distdncia social e a atitude subjetiva com olhar médio para o espectador. HA um efeito
sensorio criado pela penumbra do sol sobre a baia, que projeta a participante como que o
resultado do som dos alto-falantes, construindo assim um efeito de surgimento, de
disponibilizacéo da participante para o espectador.

No que diz respeito a metafuncdo composicional, essas informagfes sao

organizadas de forma polarizada horizontal, comecando pela modelo, essa participante é a
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representacdo da musica, do baile funk, enquanto a baia, o CD e o DJ s&o o produto. Entdo,
seria possivel ler: “A mulher é o melhor do Funk do DJ Vilson no Rio de Janeiro”.

O tamanho da participante, maior e projetado a frente, seu corpo feminino
bronzeado em topless (estrelas nos mamilos) e baixando sua calcinha (estratégia também
encontrada nos CDs 8, 16, 17, 18, 19 e 21), em primeiro plano, contrasta com o plano de
fundo e traz o foco para ela, através da conexdo das imagens com titulos destacados por

contornos e também a lista de sucessos desconectada, no canto inferior direito.

4.2.4.15 Capa 31

O CD 31 também apresenta uma participante retirando a parte inferior da roupa
intima, um fio dental para destacar o quadril, usando luva preta, simbolo de fetiche. Sua pose
destaca os atributos dorsais. Os mamilos sdo parcialmente encobertos e ela se projeta para
traz, a frente de um caminhdo, que funciona como cenario. Essa participante funciona como

atributo simbdlico sugestivo, pois “ela € a musica funk™ do CD “Fluxo do Funk”.

Figura 36 — CD 31: Fluxo Do Funk Vol. 4 — Hits Da Balada (2012).

Fonte: http://musicaparaouvironline.com/fluxo-do-funk-vol-4-hits-da-balada-2012/

Repetem-se aqui, como nos outros CDs que usam comodificacdo feminina, o
contato de oferta, a distancia social, a atitude subjetiva e o olhar médio entre a participante
representada e o participante interativo (metafuncéo interativa). A elaboragéo da imagem do
corpo feminino é naturalistica, mas o cenario é desfocado, o que coloca a énfase na mulher a

esquerda e a frente.
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Para a construcdo da imagem usa-se a construcdo polarizada horizontal
dado/novo, onde ela é o dado, 0 que se sabe do Funk e o CD, o titulo, é o novo, o produto a
ser divulgado, através de imagens conectadas e titulos destacados por contornos e molduras.

O cenario com o caminhdo como plano de fundo (contexto) retoma o ideario do
desejo e do contexto masculino, como nos CDs 5, 8, 10, 14, 19. 24 e 28, que trouxeram para a
propaganda da masica funk carros ou motos. A presenca da participante feminina nesses
contextos reforca a naturalizacdo da representacdo feminina como um simbolo, junto aos

carros de demais objetos de desejo e poder masculinos.

4.2.4.16 Capa 32

No CD 32, optou-se por uma participante representada em uma narrativa reacional
ndo transacional. A participante reage a mdsica, seu olhar cria um vetor com algo nédo
definido, fora do alcance do leitor, mas que pode ser subentendido como seu sentimento ao
escutar a musica funk. Nesse exemplar, ha sutileza em fungdo da pose. A mulher se oferece
com olhar sexy que destaca seus atributos frontais. O olhar ndo se volta ao espectador. As
méaos em direcdo a cabeca empinam o térax e insinua a exposic¢do deliberada dos seios. As
partituras e os efeitos de arte constroem as circunstancias de cenario que garantem a

representacdo da mulher ouvindo musica funk.

Figura 37 — CD 32: Kilesse — Balada Funk 2012.

Fonte: http://adivizuldowns.net/?p=4570

Na relacdo com o participante interativo, o contato da participante representada é
o0 de oferta. Ela, como produto a ser contemplado, ndo interage com o leitor. O plano aberto

gera a distancia impessoal, a atitude subjetiva que envolve a participante representada com o
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contexto musical do qual ela faz parte. Seu olhar alto reforga a narrativa reacional, pois ela
reage a musica. O contraste das cores e a modulacdo do cinza desenham o corpo feminino
bronzeado, vestindo lingerie preta, sobre um fundo cinza com estilizacdo de pautas musicais.
Isso cria, em volta da participante, o efeito sinestésico da musica, como se fosse possivel
senti-la. Essa estratégia dé a participante uma representacdo subjetiva, um aspecto de nao real.

A disposicdo da mensagem é polarizada horizontalmente, retomando a construgdo
dado/novo em que o tema, assunto é o DJ “Kilesse” (assunto também presente nos CDs 5, 8 e
14, que mostram também a comodificacdo masculina) e o baile, o contetdo do CD “Balada
Funk 20127, enquanto que o novo, a totalidade da mensagem é a mulher, a participante
representada. Entre suas pernas ficou o ano de CD e no canto direito inferior repete-se a frase
apelativa: “S6 as melhores”, que deixa na mensagem um duplo sentido: “as melhores
mulheres”, “as melhores musicas” ou “ambas™? As imagens conectadas e os titulos amarelos

destacados por contornos vermelhos garantem essa completude.

4.2.4.17 Capa 33

O CD 33 também representa a sinestesia da mauasica funk, trabalhando
artisticamente o cenario, com imagens conectadas, discos de vinil e alto-falantes construidos
com linhas e cores, semelhantes aos CDs 5, 17, 18, 27 e 28. Esse cenério artistico opera para
estabelecer o efeito vetorial de danga da participante feminina. A pose destaca atributos
frontais olhados de lado, o que sugere reforcar o valor do quadril representado num processo
narrativo acional ndo transacional (metafuncéo representacional). Ela danca, emana de si o
contetdo do CD, a sensac¢do do Funk.

No que se refere a metafuncdo interativa, a personagem estabelece com o
participante representado o contato de demanda. Ela olha para o espectador, dangando e
demonstrando seus atributos de forma sugestiva. Sua distancia é impessoal e sua atitude
subjetiva. O olhar médio a iguala ao espectador, e 0 contraste das cores desenha 0 corpo
feminino com shorts preto e camiseta vermelha sobre fundo colorido baseado em discos. O
efeito sensério se estabelece pela policromia e a selecdo de cores quentes e fortes
contrastando com o fundo preto, que lembra o baile noturno.

A disposicdo dessas informagdes (metafuncdo composicional) acontece de forma
centrada. Todas as informagdes sobre o CD e o cenério sdo legiveis a partir da participante
feminina. Ela é o centro da mensagem. Isso é possivel pelo trabalho com as categorias da

saliéncia que enfoca a modelo no centro e vai dispondo os elementos artisticos ao se redor,
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dispostos em ondas que imitam 0s passos e o trajeto da dancarina e 0 movimento de seu
corpo, efeito que vai se dissipando na propagacdo da imagem, chegando a cor preta nas

laterais, como se ela surgisse a partir desse efeito sinestésico.

Figura 38 — CD 33: Balada Funk 2012.

Fonte: http://downloadseletrofunkcuritiba.blogspot.com.br/p/cds-completos.html

Esse efeito da informacdo em ondas realizado com imagens conectadas e titulos
destacados por contornos e molduras comega na participante, leva a leitura do titulo do CD
“Balada Funk 2012”, que parece ser realizado por um alto-falante, propaga-se nos efeitos
artisticos, traz o nome do DJ: Tiago Albuquerque e termina o circulo na participante, que esta

no centro de um efeito espiral, como a dancarina que emerge do efeito sensorial.
4.2.4.18 Capa 34

O CD 34 representa uma mulher por atributo simbélico sugestivo, de forma que
ela é a Unica participante e resume em si 0 que é o CD funk. A pose da modelo destaca 0s
atributos dorsais. A calcinha branca vista de tras destaca a genitalia. Sua méo segurando a saia
demonstra que ela a levantou enguanto dancava.

A relagéo entre o participante representado e o interativo acontece pelo contato de
oferta. Ela ndo tem seu rosto demonstrado. Seu corpo é visto por tras com énfase nas nadegas.
O contato entre esses participantes é social, com atitude subjetiva, mas sem contato visual.
Todavia, como a participante empina o quadril, ela projeta também um leitor abaixo de suas
nadegas, que pode olha-la de baixo para cima, simulando assim um convite. As cores
desenham o corpo feminino bronzeado sobre o fundo azul, de forma bem naturalistica. E

possivel ver a iluminacdo em relagdo ao titulo e a frase apelativa: “a novinha quer funk”. A
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participante representada € a “novinha” representada com saia tipo colegial rosa, deixando a
mostra a calcinha branca, que contrasta com a pele bronzeada das nadegas, salientando assim

a genitalia e o apelo sexual.

Figura 39 — CD 34: Balada Funk - a novinha quer Funk 2012.

Fonte: ttp://capaseditadas2.blogspot.com.br/2012/10/cd-balada-funk-novinha-quer-funk-2012.html.

A interacdo entre a participante e o leitor acontece pela polarizacdo horizontal,
mas numa leitura obliqua, que comeca na frase chamativa e faz um meio circulo, passando
pelo titulo “Balada Funk” e terminando assim nas nadegas da participante e no ano do CD, em
contraste amarelo, de forma que o dado € o nome do CD e seu slogan, enquanto que o0 novo, o
desenvolvimento textual acontece com o corpo feminino. Essa é a finalidade do CD. A

conexao das imagens e os contornos dos titulos trabalham para essa sintonia.

4.2.4.19 Capa 35

O CD 35 usa a composi¢do artistica como cenério, semelhante aos CDs 5, 17, 18,
27, 28 e 33. Atraves da composicdo dado/novo (metafuncdo composicional), o leitor &
direcionado para o titulo do CD: “Funk Porraddo 2012”. A linguagem verbal na qual os titulos
sdo destacados por contornos sobre o cendrio de elementos artisticos, lembra um ramalhete de
flores, com borboletas e linhas que se assemelham a galhos retorcidos. Nessas imagens
conectadas, a participante representada aparece como atributo simbolico sugestivo
(metafuncdo representacional) e corresponde ao novo, ao desenvolvimento da mensagem.
Sendo assim: “O Funk é ela”.

A participante posa para o leitor destacando seus atributos frontais. As pernas

abertas reforcam o olhar em direcédo a genitalia. A cor escura do banco reforga sua posi¢édo e o
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foco em suas pernas abertas. Dessa forma, o olhar de demanda (metafuncdo interativa), com
distancia social impessoal e atitude subjetiva com o olhar médio entre a participante
representada e o participante interativo possibilitam a leitura do convite da participante ao
leitor. Ela o convida para vir ao Funk, vir para ela, para o corpo bronzeado no biquini com
estampa de tigre (fetiche), sentada em pufe sobre fundo colorido. O contraste entre a
participante e o cenario criam efeitos sensorios. A faixa laranja se expande no trabalho
artistico das cores, contrastando com linhas cinza claro ao fundo, que podem ser lidas como as
ondas musicais.

Figura 40 — CD 35: Funk Porradao 2012.

Fonte: http://luzevidacover.hospedagemdesites.ws/?m=201203.

Por fim, é importante perceber que muitos termos se repetem na linguagem visual
e verbal. O léxico “Porraddo”, que simboliza a forca, o impacto da mdusica e o contexto
masculino, faz parte do titulo do CD 35, mas também €é usado nos titulos dos CDs 24 e 25,
todos caracterizados pela comodificacdo feminina. Isso sugere que o léxico “Porraddo” diz
respeito a caracteristica da mdsica, do baile funk, cuja representacdo se faz pelo corpo

feminino.

4.2.4.20 Capa 36

O CD 36 também opta pelo cendrio com arte e apresenta duas participantes
representadas como atributo simbolico atributivo (metafungdo representacional). As
participantes aparecem em primeiro plano de forma exagerada: seus corpos estdo bem
iluminados e a composicdo sugere o detalhamento de seus atributos corporeos através da
distincdo das cores e da diferenca dos tons que separam a pele das participantes do cenario.

As nadegas da participante a esquerda séo iluminadas e brilham enquanto que a participante
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da direita tem suas nadegas destacadas pelo fio dental, pela tatuagem e pelos sapatos escuros.
A pose das modelos destaca os atributos dorsais, mas o olhar se volta ao espectador. No
cenario, no canto superior esquerdo, as caixas de som ladeiam o titulo do CD “Funk Top
2012”. Ja as teclas de piano completam a arte na qual elas estdo em cima. As participantes
estdo sobre a masica. A musica é o atributo simbolico que emana a identidade para as
participantes.

Essas participantes posam e interagem com o leitor através do contato de
demanda, em que o olhar delas se insinua ao participante interativo. A distancia com o leitor é
impessoal, a atitude é subjetiva e o olhar entre os participantes € médio. As cores desenham 0s
corpos femininos bronzeados de biquini sobre fundo colorido criando um efeito sensorio,

imitando o efeito sinestésico da muasica, como fizeram a maioria dos CDs desse corpus.

Figura 41 — CD 36: Funk Top 2012.

Fonte: http://luzevidacover.net/?p=691.

Na metafuncdo composicional, as informacgdes do CD sdo lidas na polarizacao
ideal/real, sendo que as caixas de som e o titulo do CD sdo a promessa das musicas funk,
enquanto que as participantes e as teclas sdo o produto do Funk. A disposicdo das
participantes cria uma referéncia identitaria de oferecimento de um produto, as teclas de piano
projetam as participantes como se elas fossem objetos a serem contemplados, ofertados com a

musica. Elas vendem essa musica, mas adquirem caracteristicas sensuais desse cenario.

4.2.4.21 Capa 37

O CD 37 retoma o automdvel como circunstancia de cenario, mesmo contexto dos

CDs 5, 08, 10, 14, 24, 28 e 31, ou seja, 0 automdvel como simbologia do poder e do desejo
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masculino. Nesse CD, as participantes representadas apresentam caracteristicas sensuais e
fantasias de fetiche. Usam Vvéus e tocas de cores diferentes e demonstram seus corpos com
énfase nos atributos frontais, a barriga, os seios e a regido do quadril. Dessa forma, assumem
a representacdo conceitual classificacional, ou seja, elas fazem parte de um grupo, sao
personagens encadeadas, com individualidades da representacdo do fetiche.

O olhar do trio é de demanda, a distancia é social e a atitude € subjetiva, através
do olhar médio entre elas e o espectador. Os corpos femininos com mascaras ninjas sobre a
paisagem urbana com automdvel de fundo sdo representados sem efeitos sensorios,

construindo um efeito naturalistico.

Figura 42 — CD 37: CD Funk Pesadédo 2012 by [DJ Willian The Best].

Fonte: http://djwilliamthebest1.blogspot.com.br/2012/07/cd-funk-pesadao-2012-by-dj-william-best.html.

As informacbes sdo lidas a partir da personagem do meio, que com as outras
monta um triptico (metafuncdo composicional). Ela é o nucleo das informacdes, de forma que
o leitor olharé para as demais participantes e depois para as laterais, para 0 nome do CD e do
DJ. O trabalho com as letras das palavras “CD, 2012 e DJ” lembram a parte gradeada dos
carros, enquanto a cor rosa do restante da linguagem verbal, conectado e destacado por
contornos brancos e negros, garante o contraste dos titulos. Semelhante aos CDs 21 e 29, o

Iéxico “The Best”, o melhor, sempre aparece na parte inferior do texto.

4.2.4.22 Capa 38

O CD 38 traz a representacdo de um processo narrativo mental (metafuncéo
representacional). Uma participante representada ao canto direito da imagem pensa sobre

como é o baile funk. Entdo, a esquerda, semelhante ao CD 33, o CD 38 a imagem traz trés
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dancarinas. Suas a¢des ndo envolvem os participantes entre si, elas ndo dangcam umas para as
outras, so estdo dancando e curtindo a musica funk, como participantes em circunstancias de
acompanhamento do cenario. A mensagem se completa pelo slogan do baile: “Funk”, acima
das dancarinas e o nome do CD, abaixo delas “Funk na veia 2012” (mesmo titulo do CD 7). A
frase imperativa fecha o contetdo: “No clima da ostentacdo”. Esse clima &, por hipdtese,
aquilo que ¢é pensado pela participante principal a direita.

Ha duas formas de interacdo com o leitor nessa imagem (metafuncao interativa).
A participante que estd pensando estabelece um contato de oferta, com distancia intima e
atitude objetiva: seu olhar é superior. As dancarinas mantém com os espectadores o0 contato de
demanda, com distancia social e atitude subjetiva. O olhar delas é médio. Dessa forma, o
pensamento da participante interage diretamente com o espectador, mostrando a este o que é o
baile funk, um efeito sensorial onde corpos sobre fundo colorido (verde predominante)
dancam e déo ao espectador a energia e o efeito do impacto da musica através do jogo de
cores que saem como ondas dos corpos das dangarinas.

Fonte: http://dvdsupercapas.blogspot.com.br/2012/05/funk-na-veia-ostentacao-2012.html

Na metafuncdo composicional, prevalece a leitura polarizada vertical, de forma
que o pensamento sobre o Funk séo as modelos no baile. Isso decorre das imagens conectadas
por colagem, que asseguram o efeito sensorio e a representacdo do pensamento da
participante. O foco agudo da imagem é a parte mais clara: a participante que esta pensando
sobre o baile. Essa imagem contrasta com o resto do texto, seu pensamento, que € a
representacdo do baile, imagens e linguagem verbal coloridas, que se colocam a frente e no

canto esquerdo.
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4.2.4.23 Capa 39

No CD 39, prevalece o conceito simbolico atributivo, onde trés personagens
representadas posam para o leitor, ao lado de caixas de som, circunstancias de meio
(metafuncdo representacional). As faixas de som ao fundo constroem as circunstancias do
cenario, colocando uma das personagens no primeiro plano.

As “Tequileiras do Funk”, nome do CD e também das personagens, corresponde
ao primeiro CD do corpus onde as mulheres tém nome. Todavia, elas ainda sdo dancarinas e
ndo sdo os DJs, ou seja, a parte musical ndo lhes é atribuida por essa mensagem textual

multimodal. Ser “tequileira” significa ter a qualidade da tequila, da bebida, contexto do baile.

Figura 44 — CD 39: Tequileiras Do Funk - Ai Se eu Te Pego (2012).
TEQUILEIRAS
noFUNK

Fonte: http://www.furiousdownloads.net/2012/02/download-cd-tequileiras-do-funk-ai-se.html

Na metafuncdo interativa, o contato com o participante interativo, o leitor,
acontece por demanda, distancia social, atitude subjetiva e olhar no nivel dos olhos do
espectador. As cores trabalham as participantes com roupas vermelhas e pretas,
caracterizando-as sensualmente. As duas participantes ao fundo empinam-se para frente com
as maos a cintura e constroem uma distancia maior para com o leitor, enfatizando suas
nadegas. Para elas, o espectador olha de baixo para cima, mas primeiro para suas nadegas. Ja
a participante central se inclina lateralmente, olhando o espectador de frente. Uma de suas
mé&os segura o quadril e a outra segura uma garrafa de tequila. Sendo assim, a pose delas, a
posicdo das caixas de som e das faixas musicais no cenario constroem o efeito sensorio, das

mulheres enfatizando o baile, e a mulher como que contendo esses atributos.
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A leitura da capa é centralizada, as personagens configuram um triptico no qual o
leitor parte da dancarina da frente em direcdo as demais, de forma que se cria a nogdo de
profundidade pelas circunstancias de acompanhamento e de cenario. O contraste entre o
branco, o preto e o0 vermelho e o tamanho das modelos constroem essa impressédo atraves do
fundo branco com a estilizagdo do som, sendo que as imagens aparecem bem conectadas por
sobreposicdo das ondas, das duas modelos sobre as caixas de com e depois da participante
central. Ja o Titulo do CD esta desconectado da construcdo da imagem.

Ao conferir o titulo original do CD a ser vendido no site: “Tequileiras do Funk —
Ai se eu te pego (2012)”, é importante pensar que nessa capa as mulheres sdo atoras sociais,
semelhante as capas que representam MCs ou DJs. Todavia, elas “pegam” o espectador para
dancar, curtir, servir-se de seus atributos corpdreos e ndo para demonstrar o dominio musical,

semelhante as capas que trabalham com o personagem masculino.

4.2.4.24 Capa 40

O CD 40, daltimo do corpus, apresenta também personagens femininos como
representacdo conceitual classificacional, elas fazem parte de um grupo, sdo personagens
encadeadas, como o titulo sugere, cada qual é uma tigresa do Funk. Essas personagens se
autorrepresentam, pois vendem a si mesmas, o CD ¢ delas. Semelhante ao CD 39, elas sdo o
produto j& no titulo. N&o se intitulam MCs ou DJs e sim como simbolicamente a metafora da
tigresa (fetiche). Essas cantoras sdo o Funk na esséncia da corporalidade e da feminilidade e

ndo na simbologia da masica.

Fonte: http://capaseditadas2.blogspot.com.br/2012/08/cd-as-tigresas-do-funk-2012.html
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O CD 40 apresenta as “Tigresas do Funk” (2012). Elas estéo enfileiradas, como
num palco, posando para o espectador. N&o apresentam aparelhagem ou elementos que
retomem 0s aspectos sonoros e a importancia do cantor. O contato das tigresas com 0
espectador € o de demanda, com distancia impessoal e atitude subjetiva, olhando no nivel dos
olhos do espectador. As cores trabalham os corpos femininos com roupas em estampa de
tigre, inclusive com coleiras, sobre fundo negro com fogo, o que causa um efeito sensorio, de
luz de espetaculo. Elas, seus corpos, séo a atragéo.

O valor da informacdo (metafuncdo composicional) aparece distribuido de forma
polarizada vertical. Aqui, as mulheres s&o a promessa do produto e o CD com seus nomes
representam o produto. Essa construgdo ideal/real, com imagens bem conectadas e o titulo
destacado com contornos reforca a separacdo da identidade de cantora e de dancarina. Essas
participantes, embora sejam as cantoras, tém sua representacdo (grupo) associada a danca, aos
atributos corporeos, semelhante aos demais CDs que comodificaram diferentes personagens
femininas s6 como representacdo simbolica atributiva e sugestiva da masica funk. As cores
usadas para criar o foco saem das dancarinas, imitando labaredas através da cor amarela,

como se o fogo saisse das tigresas.

4.3 DISCUSSAO DOS RESULTADOS

Esta secdo visa a enfeixar os resultados obtidos na analise extensiva das quarenta
capas de CD funk, a fim de compreender os recursos linguisticos e as praticas sociais e
culturais acionadas por esses exemplares, como homens e mulheres sdo representados e
comodificados nesses textos, e como musica, baile e movimento funk sdo abordados. Em
outros termos, pretendo observar que identidades de homens e mulheres sdo projetadas nesses
textos multimodais proprios para a venda de musica em funcdo do contexto de situacao e do
contexto de cultura do movimento funk.

Das quarenta capas de CDs funk selecionadas, apenas duas ndo representavam
corpos humanos. Nelas, observou-se a predominancia do acionamento das categorias
gramaticais visuais ligadas a composicdo: o trabalho com a categoria saliéncia através da
policromia, a saturacdo ou modulacdo das cores e o foco no valor da informacdo central.
Esses elementos, incluindo textos verbais, criaram um clima de praia, conectando a musica
funk com descontracao, ou de festa, trazendo ao leitor a memaria do baile funk.

Mais especificamente, interessaram-me as 38 capas (95% do corpus) que

representaram corpos humanos. Essas capas foram divididas em trés grupos, conforme
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representassem exclusivamente corpos masculinos (trés exemplares), ambos (onze
exemplares), ou corpos femininos exclusivamente (24 exemplares). Conclui-se, portanto, que
35 capas continham uma representacdo de corpo feminino, sugerindo a importancia da
imagem da mulher no contexto desse género promocional.

Considerando a relagdo linguagem, discurso, poder e identidades nesse contexto
de situacéo, a partir da ACD e da aplicacdo das categorias da Gramatica Visual, os CDs que
se utilizam exclusivamente de imagem de homens como estratégia de venda veiculam uma
representacdo que atribui ao homem o papel de Mestre de Cerimonias (MC), Disk Joquei (DJ)
ou cantor. Essas representacOes enfatizam, de um lado, o profissionalismo, os atributos
artisticos e o protagonismo do homem nos bailes, ou entdo, de outro lado, os objetos de desejo
masculinos e a violéncia como atributo do macho (CD 4). Essa comodificacdo a partir de seus

atributos profissionais € apresentada na figura 46, a seguir:

Figura 46 — Comodificagdo exclusivamente masculina em CDs funk

Fonte: CDs 3,4 e 5.

Em CDs onde homens e mulheres séo simultaneamente representados, 0 processo
de comodificacdo representa uma mulher dancarina ou que simplesmente posa para 0
espectador. Mesmo quando cantora (CD 6), ela é apresentada de forma a valorizar seus
atributos corpdreos e sensuais A mulher representa o convite ao baile ou a fruigdo da musica
funk, enquanto o homem é o MC, DJ ou cantor, aquele que é responsavel ou protagonista do
baile, da musica e da arte, como j& se havia observado nas trés capas nas quais 0s homens
foram representados exclusivamente. Ha também um convite masculino, mas esse se liga a
necessidade de promover o baile, a musica ou o préprio trabalho, esséncia da fun¢do do CD
que se esta observando. Essas constatagdes podem ser observadas nas imagens em nove capas
de CD agrupadas na figura 47, a seguir.

Esses achados sugerem haver uma demarcacdo ou divisdo de papeis sociais nas
capas de CD funk e isso, supostamente, decorre do contexto maior da masica e do movimento

funk. O personagem masculino € o dado, o assunto, o que se conhece sobre o Funk. O
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personagem feminino é o novo, o desenvolvimento do assunto, a explicagdo do tema na
metafuncdo composicional. Por hipétese, as capas de CDs retomam esses contextos culturais
maiores enquanto exemplares textuais de contextos de situacdo. Desse modo, € razoavel supor
que elas reproduzem o universo musical que, por sua vez, reproduz caracteristicas recorrentes
dos proprios bailes funk (ESSINGER, 2005; HERSCHMANN, 2005; VIANNA, 1992). Essa
cadeia de relagOes deve representar, por sua vez, posi¢cdes machistas que privilegiam homens

em relacdo as mulheres.

Figura 47 — Comodificagdo feminina e masculina em CDs funk

wauw,djtomcom,be

Fonte: CDs que comodificam simultaneamente homens e mulheres.

E possivel dizer que aos homens ha um papel de apropriacéo. Ele é o proprietario
do baile, da musica e das dancarinas. A ele cabe a posse de objetos, entre os quais a mulher.
DJs, MCs e cantores projetam suas musicas, tém nomes proprios (CDs 1, 3, 4, 9 e 11), séo
alguém na mausica funk, enquanto as mulheres (mesmo considerando a Unica cantora
representada nas quarenta capas) sdo andnimas, sdo meras imagens de corpos usados na
mensagem promocional do Funk.

Ele é o descolado que tudo pode e, por defini¢do, torna-se objeto de inveja para
outros homens. Mesmo quando o homem ¢é reduzido ao cenario, ele esta vestido, ele ocupa o

papel do dizente e tem suas qualidades sociais valorizadas, seus desejos representados



119

(veiculos, joias, mulheres) ou sua virilidade garantida pela associagdo com o crime, o terror e
0 medo (CDs 4 e 12). Eles assumem a vestimenta propria dos cantores de Rap e Hip-Hop,
identidade que se firmou na segunda geracdo funk (ESSINGER, 2005, HERSCHMANN,
2005). A mulher cabe exercer o papel de um desses objetos de desejo e isso também se

confirma em suas roupas, pois elas sdo retratadas como dangarinas eréticas.

Figura 48 — Comodificacdo feminina em CDs funk

Fonte: Capas de CDs funk que comodificam mulheres exclusivamente.

Quanto a organizacdo desses textos promocionais, a Gramatica Visual nos habilita
mostrar que prevalece o contato de demanda, o olhar médio, a impessoalidade e a
subjetividade na forma pela qual homens e mulheres interagem com o participante interativo.
Nessa perspectiva, mais uma vez, observa-se uma assimetria de poderes entre homens e
mulheres. As capas de CD sugerem a eleicdo de um participante interativo masculino. O olhar
externo, aquele do espectador ou leitor, € aquele proprio de um homem, e os participantes
masculinos e femininos representados nos CD se projetam para esse leitor masculino. Aos
homens cabe o papel de representar o sucesso do protagonista ou os valores ideais do macho.
As mulheres cabe o papel de serem representadas como objetos sensuais (ou mesmo sexuais),

ligado intimamente ao modelo hegemonico de “macho alfa” atribuido aos homens.



120

Segue-se a verificagdo dessas tendéncias nas 24 capas que representam apenas
corpos femininos. As ferramentas descritivas da Gramética Visual nos habilitaram observar
que as mulheres sdo representadas como conceito simbolico sugestivo. Trata-se de mulheres
contextualizadas em cenarios que retomam o baile, ambientes masculinos (carros, motos,
caminhdo) ou apenas um efeito sensorial de oferta desse corpo. A mulher é comodificada
como um prémio, um brinde da musica funk.

Os achados revelam prevalecer, de modo semelhante aos CDs com comodificacdo
exclusivamente masculina ou muatua, um olhar de demanda sobre o de oferta para com o leitor
interativo masculino. As participantes representadas se ofertam sensualmente, convidando o
leitor & musica, ao baile e ao prazer erotico/sexual. Entretanto, enquanto o olhar masculino
remete ao seu trabalho artistico de cantor, DJ ou MC, valendo-se muitas vezes dos 6culos
escuros como marca de impessoalidade ou despojamento, o olhar feminino é apelativo e
sensual. Essas caracteristicas sdo observadas na figura 49, que apresenta nove exemplos de

como o personagem representado feminino olha para o leitor interativo masculino.

Figura 49 — Exemplos do olhar feminino de demanda em CDs funk

Fonte: Capas de CDs funk que comodificam mulheres exclusivamente.

Em muitos casos, as imagens sugerem efeitos sensérios sinestésicos de estar
escutando uma musica em um baile funk em alto volume. Avaliando também a opc¢éo por
cenarios com efeitos artisticos, carros e motos e a constru¢édo dado/novo, podemos dizer que a
posicdo feminina, seja como promessa ou como produto do funk, reforca sua identidade

sensual nesse contexto. Ela emerge desse cendrio e resume em si a esséncia do Funk, ela “é€” o
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prazer, a fruicdo e as qualidades positivas desse género musical. Além disso, também ela é um
objeto projetado ao olhar masculino, tal como os carros do cenario.

Nos poucos processos narrativos observados nas capas exclusivamente femininas,
a mulher reage a musica ou é dancarina. Nem nos CDs de cantoras funk, elas sdo
denominadas como MCs, DJs ou cantoras, 0 que corrobora que esse papel social é
prevalentemente masculino nas mdsicas funk e marca o lugar feminino de objeto de
contemplacdo para o leitor dessas capas. Essas caracteristicas, 0 cenario e 0 protagonismo

feminino, podem ser observados na figura 50, a seguir.

Figura 50 — Cenario na comodifica¢do feminino em CDs funk

Fonte: Capas de CDs funk que comodificam mulheres exclusivamente.

O léxico também pode ser observado na metafuncéo representacional como parte
integrante da linguagem multimodal, ou seja, a palavra tem uma funcéo e um design préprio
para combinar e completar a mensagem geral dessas capas. Importante salientar que esses
elementos verbais foram trabalhados artisticamente para completar a mensagem global do
texto, o que demonstra que o verbal faz parte do multimodal e precisa assumir seus prop6sitos
comunicativos, de forma que o texto é lido em sua totalidade. O léxico, retomando a profissdo
dos participantes masculinos e as qualidades dos participantes femininos, reforca a

representacdo feminina como metafora do funk, como pode ser visto na figura 51, a seguir:
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Figura 51 — Formas de nomeacdo de homens e mulheres em capas de CD funk.
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Fonte: Capas de CDs funk 2012.

Eles sdo os protagonistas do baile. Mesmo em CDs que omitem a representacao
visual de homens, eles sdo nomeados pelo verbal. Elas sdo nomeadas somente em trés dos
quarenta CDs observados e por palavras que acionam significados ligados a fetiches (As
tigresas do funk) e a bebidas (As tequileiras do funk). Importante salientar que no CD 6,
“Seducéo fatal”, o nome artistico da personagem feminina aparece desenhado sobre a figura
masculina. “A peladona do B.B.B.” ndo é o nome do CD, mas é uma informacdo destacada
para o leitor, visto que 0 nome do participante masculino nao € citado nesse exemplar.

Outra pratica social relacionada as participantes femininas foi a do fetiche. Dos 35
CDs que usam a imagem feminina, dezesseis (45,7%) apresentam alguma relacdo fetichista.

Exemplos dessa estratégia podem ser vistos na figura 52, a seguir:

Figura 52 — Comodificagdo feminina atraves do fetiche em CDs funk

Fonte: Capas de CDs funk que comodificam mulheres.

A palavra fetiche provém do portugués fetiche e foi empregada pela primeira vez no
século XV por mercadores e colonos portugueses referindo-se a veneragao africana
por amuletos e idolos religiosos. Essa expressdo tomou as formas de fetisso em
italiano, fetish em inglés e fétiche em francés, de onde derivou a palavra fetiche em
nosso idioma. O fetichismo, por sua vez, é o ato de adorar um fetiche.
(BAUDRILLARD, 1981, p. 91).
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Marx, em seu trabalho sobre o capital (1988), ja apontava que as mercadorias
exercem sobre as pessoas fetichismo, magia, convencimento. Conforme Steelle (1997), o
fetichismo erotico é prevalentemente representado por mulheres, pois, como argumenta Botti
(2003, p. 108), “o corpo feminino é aquele que geralmente hospeda o fetiche para o género
masculino, porém, o contrario ndo acontece com a mesma frequéncia ou intensidade”.

O fetiche emerge nas capas de CD como uma estratégia de convencimento do
consumidor muito comum em diferentes géneros promocionais. Como parte do fenémeno de
comodificacdo, que representa a venda de homens e mulheres como objetos, o fetiche tem
formas diferentes e sexistas de representar a mulher e isso se evidencia nas capas de CDs. Ha
um trabalho de promoc¢do do desejo sexual a partir de lingeries e roupas intimas das
participantes representadas. Elas posam como fossem se despir, de forma que fantasias e
indumentarias sdo acessorios a serem retirados pelo participante interativo masculino.

Segurar a calcinha e/ou sutid como forma de fetiche foi uma das estratégias mais

recorrentes no corpus, como pode ser visto na figura 53, a seguir:

Figura 53 — Segurar a calcinha e/ou sutid como forma de fetiche em CDs funk
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Fonte: Capas de CDs funk que comodificam exclusivamente mulheres.

Usando a nomenclatura de Botti (2003, p. 127), podemos dizer que as construcgdes
efetivadas pela linguagem nas capas de CDs funk que usam a participante representada
feminina recebem, no campo do fetichismo, o0 nome de pin-up. “Uma pin-up é uma imagem
sexualmente evocativa, reproduzida em maultiplas cépias, na qual a atitude, o olhar e a
expressao da modelo convidam o espectador a participar ou fantasiar sobre um envolvimento
pessoal com a retratada” (GABOR, 1996, p. 23). Essas imagens tém seu histdrico nos
calendarios e fotos sensuais feitas para serem penduradas pelos homens nas paredes.
Refletindo sobre essa pratica, Botti (2003, p. 127) comenta que esse tipo de texto apresenta
dois objetivos: chamar a atencdo masculina e postar-se como modelo de corpo a ser buscado

para o feminino.
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Figura 54 — Enfase no direcionamento do olhar do leitor para as nadegas femininas
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Fonte: Capas de CDs funk que comofificam mulheres

Deste modo, ndo sdo as caracteristicas bioldgicas que definem o corpo, mas 0s
significados culturais e sociais que a ele se atribuem (GOELLNER, 2003). O corpo é um
produto cultural. Se o corpo é um produto, ele pode ser vendido, como indica o fendmeno da
comodificagcdo. A comodificagdo e a transformacdo do corpo em produto estdo diretamente

ligadas ao fendmeno do culto ao corpo, definido por Castro (2003, p. 15) como

tipo de relacéo dos individuos com seus corpos que tem como preocupagdo basica o
seu modelamento, a fim de aproxima-lo o maximo possivel do padrdo de beleza
estabelecido. De modo geral, o culto ao corpo envolve ndo s6 a préatica de atividade
fisica, mas também as dietas, as cirurgias plasticas, o0 uso de produtos cosméticos,
enfim, tudo que responda a preocupacao de se ter um corpo bonito e/ou saudavel.
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No contexto funk, esse culto corporal adquire identidade propria e diferente dos
padrdes corporeos midiaticos, que geralmente pregam o corpo magro e esguio. Nessas capas
prevaleceu uma mulher branca (e é preciso questionar por que se escolheram modelos brancas
para representar a musica da comunidade negra), mas com corpos modelados, que retomam a
sensualidade da mulher brasileira e sua descendéncia negra, mulata, constantemente
enfatizada na literatura. Esse padrédo de corpo e a postura das participantes representadas
levam o olhar do leitor masculino constantemente para suas nadegas, através da énfase na
postura de empinar os quadris para tras e arquear as costas ou simplesmente no jogo de
quadris que direciona o olhar do espectador (ver figura 54).

A associacdo da beleza ao consumo foi e é até hoje pautada em préaticas

discursivas com objetivos claros. Para Daufemback (2008, p. 36),

diante dessa nova tendéncia, deu-se inicio a uma busca desenfreada pela conquista
dessa beleza construida por cada mulher, através de praticas que variavam desde 0
consumo de cosméticos, ou de exercicios fisicos em academias, até a procura por
cirurgias plasticas etc., praticas essas que foram paulatinamente mais fortemente se
disseminando e se fortalecendo até os dias atuais.

Figura 55 — O mundo automobilistico e a mulher como partes do cenério funk.

Fonte: CDs funk 2012 que comodificam homens e mulheres.
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Ainda foi possivel observar o mundo automobilistico e a mulher, como parte ou
como extensdo do desejo masculino. Dessa forma, confirmando o que ja foi antecipado na
figura 50, a figura 55 apresenta os CDs 5, 8, 10, 14, 19 24, 28, 31 e 37, nos quais as mulheres
tém suas representacOes associados a carros e motos. Elas podem fazer parte da lista de itens
demonstrados juntos com esses veiculos ou sdo o foco do olhar do leitor, que tem como
cenario esse contexto automobilistico préprio da identidade masculina.

Em sintese, observando as caracteristicas dos participantes representados e
interativos, é possivel detectar um padréo de organizacao das atividades nessas capas, 0S quais
veem o participante masculino como o protagonista do baile e a mulher como o convite dessa
pratica discursiva, projetando-se para um leitor masculino, que deseja 0s mesmos objetos e
acOes do protagonista homem representado nas capas, ou seja, a mulher é o um produto para

ambos. Essa sintese pode ser observada no quadro da figura 56.

Figura 56 — Participantes representados e interativos

Protagonista; Sedugéo; Masculino;
Proprietario do baile, das Convite para a fruicdo do Contempla o trabalho do
mausicas, das dancarinas; funk homem e pode observar a
A mulher é uma de suas Fetiche, sensualidade feminina;
POSSES; E um objeto, um prémio, 0 Quem comprar o CD funk
Ele é nomeado, tem brinde do Funk; terd a chance de ter contato
profissdo de destaque no E a metafora do Funk, uma  com o cantor (sujeito),
baile. marca sensual e sexual com o baile (cenario) e

E dancarina, é a imagem com a mulher

da masica e do baile funk. (complemento, objeto

textual).

Fonte: Capas de CDs 2012 que comodificam homens e mulheres.

Assim, € possivel analisar capas dos CDs funk como exemplares de um dominio
discursivo, de uma esfera de circulagdo (Bakhtin, 1979), enquanto esfera de atividade humana
no contexto de situacdo e na esfera promocional das musicas funk. Esse exemplar especifico
enfatiza o feminino, e as questbes femininas passam, como quase todas as questdes da
modernidade tardia, pelo apelo ao consumo e principalmente por uma nova O&ptica e
percepcdo corporal: um corpo que compra e que € vendido, € tanto sujeito (consumidor)
quanto objeto (produto). Logo, em relagédo as varias praticas discursivas do contexto musical
funk, o género capa de CD configura uma pratica ou rotina comunicativa institucionalizada,

que remete e colabora na instauracdo de relagdes de poder sexistas nesse contexto de cultura.
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A Gramatica Visual de Kress e Van Leuween (1996, 2001) vinculada a LSF
(HALLIDAY, 2004, FAIRCLOUHG, 1992, 2003), reconhece que a lingua ndo realiza
somente representacdes do fato social, mas também legitima as relacdes entre um observador
e 0 gue é visto, pressupostos da ACD. Dessa forma, o que falamos, escrevemos e registramos
em textos multimodais, como os exemplos das capas de CDs funk, ndo s&o somente
representacfes do mundo, de forma abstrata ou concreta, mas também interagem com esse
mundo, independentemente dessas imagens apresentarem um texto escrito que as acompanhe
ou ndo. Essas textualidades mostram como observamos e compreendemos o mundo, como
distribuimos, categorizamos e organizamos identidades e papéis sociais. E, na medida em que
esses textos sdo lidos, contribuem para garantir, naturalizar e continuar a disseminar essas

visdes, essas representacdes sociais. Para Sturken e Cartwright (2001, p. 25),

a capacidade das imagens para nos afetar como observadores e consumidores é
dependente dos significados culturais maiores que elas invocam e dos contextos
social, politico e cultural em que elas sdo vistas. O significado das imagens ndo esta
somente nos seus préprios elementos visuais, mas sdo adquiridos quando elas sdo
‘consumidas’, observadas e interpretadas.

Ainda como possibilidade da Gramatica Visual enquanto teoria que interpreta os
textos em contextos especificos de uso, eu percebi que uma imagem pode ter mais do que uma
possibilidade de interpretacdo. Assim, é possivel aplicar as categorias da GV ao cenario, aos
participantes em primeiro ou segundo planos, ler a imagem em mais de um sentido:
interpretar os participantes representados ou como personagens de um grupo, elementos de
uma categoria (representacdo conceitual classificacional) ou como personagens que vendem
um produto.

O CD 39, descrito na figura 57, demonstra essa possibilidade.
Figura 57 — Diferentes possibilidades de leitura a partir da GV.

Personagens femininas observadas individualmente
“\ séo conceitos simbodlicos sugestivos
t
TE QUII.E IRAS

Personagens femininas podem ser representadas
como um grupo (conceito classificacional)

Mas vendem um produto: um atributo simbélico,
representado pelas caixas e ondas sonoras

Fonte: CD 39.
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O jogo com o posicionamento do leitor e a forma de construir o cenério também
permitem observar, explorando a GV, como se d& a construgdo da profundidade em uma
imagem. Embora a GV ndo demonstre essa categoria de analise especifica, observa-se que o
posicionamento dos participantes em primeiro plano ou no cenario (contexto) permite imitar o
afunilamento da imagem, ou ainda dar ao leitor a nocdo de que o texto, enquanto
representacdo multimodal, é visto em sua parte mais larga, ampla ou aberta.

Dessa forma, o olhar do leitor interativo € direcionado para o cento da imagem e,
sobretudo, para o plano de fundo. Esse caminho de leitura ja observado no CD 39, como
demonstra a figura 57, ocorre também nos CDs 2, 10, 14, 24 e 30.

A figura 58, a seguir, pretende demonstrar pelo uso das flechas, como se constroi

o olhar do leitor em profundidade, a partir do posicionamento dos participantes representados.

Figura 58 — A profundidade a partir dos elementos da GV

b \%/

CD ESPECIAL AUTOMOTIVO

@A LAY m

Olhar para o
centro, o carro,
que estd no fundo

Olhar de baixo para cima, da
frente para o fundo da
imagem, que vai afunilando

Fonte: CDs funk 2012 que comodificam homens e mulheres.

Assim, um personagem pode estar dancando e outro pode ser o dizente, como no
caso dos CDs com representacdo masculina e feminina. Todavia, semelhante as possibilidades
de interpretagéo do texto verbal, as possibilidades de interpretagéo aqui séo condicionadas ao
contexto de cultura e as ordens do discurso instituidas. Em outras palavras, no terceiro
milénio, sexismo, globalizacéo e capitalismo informacional se unem (FAIRCLOUGH, 2003,
2006), gerando um processo de comodificagdo feminina fiel ao sexismo patriarcal, no qual as
mulheres permanecem definidas por sua sexualidade e comodificadas como objetos de

consumo eroético/sensual.
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Finalmente, também é importante considerar que estou tratando de um género
produzido para o olhar masculino por homens e também para mulheres que sdo consumidoras,
participantes representadas no contexto discursivo do CD e também, em alguns casos,
produtora desses CDs. E um ser feminino produzindo sobre si mesmo um olhar masculino,
como se a mulher na capa fosse outra e ndo uma pessoa semelhante a ela, a mim ou a tantas

outras mulheres.
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5 CONCLUSAO

Este estudo visou a analisar, sob a perspectiva da Analise Critica do Discurso —
ACD e com base nas metafuncdes da linguagem propostas pela Gramatica Visual de Kress e
van Leeuwen (1996), a comodificacdo multimodal de homens e mulheres em capas de CD de
masica funk. O trabalho partiu da hipotese de que homens e mulheres sdo comodificados
assimetricamente, de tal modo que (a) homens s&o representados como sujeitos e mulheres
como objetos nesses textos promocionais e (b) essas diferencas séo indicios de representacdes
sociais especificas para homens e mulheres no movimento funk.

Dado que a modernidade tardia se organiza mediante discursos (CHOULIARAKI;
FAIRCLOUGH, 2001) que, simultaneamente, transformam pessoas em consumidores e
objetos a serem consumidos, este trabalho faz parte de um esforco maior que visa a observar o
conceito de comodificacdo humana na sociedade do consumo (BAUMAM, 2008). A pesquisa
visou a investigar como o trabalho com a estrutura da linguagem possibilita efeitos de sentido
que constroem a comodificagdo, partindo do pressuposto que, conforme a Analise Critica do
Discurso — ACD (FAIRCLOUGH, 1992), a linguagem é representacdo e acdo humana,
através de diferentes semioses.

Além disso, esta pesquisa se insere nos estudos sobre praticas de sexismo na
linguagem (LESSA, 2005; OLIVEIRA, 2008), uma das muitas agendas de pesquisa na ACD,
observando como a linguagem cria diferentes representacdes para homens e mulheres. Mais
especificamente, o estudo faz parte de um conjunto de pesquisas que venho desenvolvendo
em torno do movimento funk, que tém observado letras de musica (OLIVEIRA, 2008),
diversos textos promocionais (incluindo CDs) e o fendmeno das mulheres-fruta (OLIVEIRA,
2007, 2010, 2011, 2012), numa agenda pessoal que pretende identificar se esses objetos
constituem, entre si, uma cadeia de géneros.

Para esta tese, restringi a analise a capas de CD de mdsica funk de 2012, uma vez
que essas producbes podem caracterizar o estagio em que o movimento ganha o espaco da
internet e, desse modo, compete no mercado de musica brasileira em condi¢des semelhantes
aos outros géneros musicais (VIANA, 2010). Minha hipétese foi a de que nessa adesdo ao
mercado manter-se-iam as mesmas representagfes marcadas encontradas nas letras e demais
eventos promocionais investigados anteriormente.

Posto isso, em maio de 2013, selecionei quarenta imagens de capas de CD, em

ordem de qualidade, a partir do sistema de busca do site Google.com. O critério de busca foi 0



131

da digitagédo da sequéncia lexical: “capa de cd de funk 2012”, excluindo-se imagens de capas
de outros géneros musicais ou capas de langamentos de musica funk do verdo 2013.

Selecionadas e tratadas as imagens, classifiquei-as em dois grupos iniciais,
conforme representassem ou ndo corpos humanos. Esse processo separou duas capas sem
representacdo humana e 38 capas com representacdo humana. As capas com representacao
humana, por sua vez, foram divididas em trés grupos conforme representassem
exclusivamente ou simultaneamente corpos masculinos e femininos. 24 capas representavam
exclusivamente imagens de mulher, trés capas exclusivamente imagens de homens e onze
capas representavam simultaneamente homens e mulheres. Desse modo, 35 capas (87,5%)
continham imagens femininas, o que da uma dimensdo da importancia da representacdo do
corpo da mulher na promocao desse género musical.

A anélise dos achados se deu a partir da Analise Critica do Discurso — ACD, pelos
aportes descritivos e explanatorios da Gramatica Visual — GV (KRESS; VAN LEEUWEN,
1996), e os principios da Linguistica Sistémico-Funcional — LSF (HALLIDAY, 2004,
FAIRCLOUGH, 2003).

A Gramatica Visual configura-se numa metodologia que investiga a forma dos
textos a servico da funcdo ideoldgica da linguagem. Segundo a Gramaética Visual, a escolha
de cada elemento multimodal (ou mesmo de uma palavra) provoca diferentes efeitos de
sentido que podem estar a servico de diferentes orientacfes ideoldgicas. Além disso, a
Gramatica Visual foi utilizada porque sua configuracdo permite identificar, na determinacéo e
na motivacdo de determinadas escolhas lexicais, textuais e multimodais, a importancia do
contexto de situacdo e de cultura (HALLIDAY; HASAN, 1989), no caso em questdo, 0
contexto de situacdo e de cultura proprios do género musical funk. Desse modo, as formas de
configuracdo de textos e imagens nos CDs do género sdo pistas que podem identificar praticas
discursivas e sociais dessa comunidade.

A partir desse objeto de pesquisa e desse quadro analitico, a aplicacdo das
categorias de analise das metafungdes da Gramatica Visual nas quarenta imagens de CD de
musica funk selecionadas nesta pesquisa permitiram estabelecer as seguintes conclusdes.

Corpos de homens e mulheres foram representados em 38 das 40 capas
selecionadas, sugerindo que, corroborando a hipétese principal desta tese, a promog¢do do
género musical funk comodifica prevalentemente pessoas, de modo que representacdes
imagéticas de corpos humanos funcionam como mercadorias que circulam como discursos

que sdo construidos pela linguagem publicitéria.
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Os achados apontam também que homens e mulheres sdo comodificados
assimetricamente nessas imagens de capas de CD. Homens s&o representados como Mestres
de Cerimdnias (MCs), Disk Joqueis (DJs) ou cantores, em imagens que destacam aspectos
profissionais, valorizam seus atributos artisticos e sua funcdo de protagonista nos bailes e
apresentam alguns de seus objetos de desejo. Mulheres sdo representadas como dangarinas ou
posam sensualmente, especialmente para o espectador: elas séo reduzidas a um corpo, por
vezes, reduzidas a um corpo de fetiche. Se ao homem cabe o protagonismo do baile, a mulher
cabe a seducdo ou o convite para a frui¢do do Funk.

Esses achados corroboram a hip6tese de que os homens sdo sujeitos do
movimento, enquanto mulheres fazem parte da lista de seus objetos de desejo e de poder, a tal
ponto que eles portam um nome, enquanto elas ndo. Ele € o proprietéario do baile, da musica e
das dancarinas. A ele cabe a posse de objetos, entre os quais a mulher.

Mesmo 0s contraexemplos corroboram essa hipétese. Por exemplo, quando o
homem é reduzido ao cenario, ele ainda é o dizente, aquele que tem qualidades sociais
valorizadas, desejos representados e virilidade garantida. Quando mulheres sdo al¢adas a um
protagonismo, isso é minimizado: ela é a “peladona do BBB” no CD “Seducédo fatal”; ou
reduzida aos atributos de uma bebida alcodlica ou de um predador no CDs “As tequileiras do
funk” e “As tigresas”.

As capas de CD sugerem, por fim, a eleicdo de um participante interativo
masculino que, a0 mesmo tempo em que se espelha no sucesso dos protagonistas (MCs, DJs e
cantores), quer estar no lugar deles, almeja os mesmos objetos de desejo que esses
protagonistas ostentam e, nesse caso, quer as mulheres que ali estdo representadas.

Esses achados apontam para uma demarcacdo da divisdo de papéis sociais nas
representacdes de capas de CD funk que, por hipétese, decorre do contexto maior dos bailes,
das musicas e do movimento funk. Se eles e elas tém diferentes papéis nas imagens
representadas, por hipotese, tém diferentes papéis no movimento. E razoavel supor, portanto,
que essas representacdes sdo pistas de posicdes machistas que privilegiam homens sobre
mulheres numa estrutura de cultura que enquadra praticas e discursos, corroborando estudos
antropoldgicos e socioldgicos sobre 0 movimento Funk (DAYRELLY, 2005; ESSINGER,
2005; HERSCHMANN, 2005; MEDEIROS, 2006; VIANA, 1992, 2003) com 0s quais essa
pesquisa estabelece didlogo transdisciplinar.

Como demonstrado na analise descritiva e interpretativa das capas, a
comodificacdo das pessoas é a principal estratégia de venda, e essa comodificacdo determina

diferentes lugares para homens e mulheres nesses textos. Nesse processo, é possivel
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identificar um ciclo de consumo (BAUMAN, 2005, 2007, 2008; VIANA, 1990) a ser mantido
pelo trabalho linguistico (FAIRCLOUGH, 1992, MAGALHAES, 2001). Esse ciclo se refere &
transformacdo das pessoas em objetos do sistema de consumo capitalista que pretende
garantir o espaco do Funk como produto da indudstria musical. Tal ciclo, obviamente, ndo é
exclusividade do movimento funk, uma vez que tragos verbais e multimodais semelhantes
podem ser observados em letras de musicas e capas de CDs de outros géneros musicais, bem
como propagandas que vendem outros produtos como cervejas e carros.

Na observacédo da representacdo masculina, os achados apontam para um homem
que é o protagonista do baile, sua funcéo social é a de representar o evento discursivo do baile
que retoma o contexto cultural que sustenta esse contexto de situacdo. Os autores que estudam
o0 movimento funk apontam que essa soberania masculina (0 CD tem sua origem no baile, a
pratica social que criou e sustentou 0 movimento), caracterizada pela agressividade, pela
violéncia e até pelo machismo explicito, decorre da origem do movimento em camadas mais
carentes da cidade do Rio de Janeiro (ESSINGER, 2005; MEDEIROS, 2006; VIANNA,
1992). Todavia, essa representacdo masculina assemelha-se a outras representacfes
masculinas encontradas em textos literarios, pecas publicitarias ou representacfes midiaticas.
A representagdo do homem como um ator social com uma profissdo e, dessa forma, mais
importante do que a mulher, o chefe de familia, faz parte de um discurso de senso comum que
precisa ser problematizada.

A representacdo feminina, mais recorrente no corpus, atribui a mulher uma
simbologia de objeto, de brinde ou de prémio. Quem comprar o CD funk tera a chance de ter
contato com 0 cantor (sujeito), com o baile (cenario) e com a mulher (complemento, objeto
textual). Trata-se de algo que pode ser resumido como: “Eu (MC, DJ, cantor) toco/canto o
baile funk (musica, mulher)”. A mulher é a metafora do Funk, é a sua marca sensual e até
mesmo sexual. Neste processo comodificante, o discurso sexista funciona como recurso
promocional para o Funk.

Outra caracteristica marcante é o fetichismo. O uso do fetiche feminino como
estratégia de venda ndo é novidade. Nova € a aceitacdo desse discurso por leitores e leitoras
no contexto moderno, onde discursos de liberdade de género circulam livremente. Também
nova € a recorréncia dessa pratica em diversos géneros midiaticos, naturalizando a
comodificagdo feminina através do fetiche. Dessa forma, quando homens e mulheres se
vendem em textos promocionais do Funk, o homem o faz por suas qualidades profissionais.
Todo o cenario, cores e angulos adotados no texto multimodal colaborardo para essa

representacdo. Ja a mulher é vendida como um brinde. Quem comprar o Funk, leva a mulher.



134

Esse jogo de olhar, comum em muitas fotografias sexistas, repete-se, no sentido de
“assimetria entre personagens masculinos dotados do poder de olhar e personagens femininas
feitas para serem olhadas [...] entre a mulher como imagem e o homem como portador do
olhar” (AUTOMONT, 1993, p. 126). A representacdo da mulher, em sintese, promove sua
reducdo a uma peca decorativa de fetiche direcionada a um leitor consumidor masculino
heterossexual, a servico de uma naturalizacdo de seus atributos sensuais.

Por fim, as modelos selecionadas para serem as participantes representadas nas
capas, embora representando supostamente o Funk em sua esséncia, um movimento de
musica negra juvenil carioca, s&o mulheres brancas. Se a maioria dos frequentadores do baile
funk, inclusive as mulheres, tém descendéncia negra, é possivel sugerir a hipétese de que o
CD, embora represente a comunidade negra, assume o discurso hegemonico burgués “branco”
como padrdo de representacdo ao ser produzido para todo o Brasil. Assim, o CD funk
representa a comunidade, mas usa atributos “de outrem”, de um participante branco (leitor,
homem), para construir as caracteristicas persuasivas de seu discurso. Vale dizer que esse
padrdo de corpo feminino descrito nos paragrafos anteriores e a soberania do corpo branco
nas participantes representadas ja vinham ocorrendo em outros corpora de CDs funk
observados por mim desde 2008 (OLIVIERA, 2010, 2011).

A emergéncia dessas concluses, ressalvo, deve ser considerada no contexto de
quarenta capas de CD, datadas em 2012 e selecionadas a partir de sua publicacdo na internet.
Logo, trata-se de um material que é fruto de seu tempo e restrito as condicdes de selecdo
descritas nesta tese. Isso implica dizer que reconheco as limitagdes que essas condicdes
impdem as conclusdes encontradas aqui. Também que esse aspecto sexista das musicas e de
multimodais promocionais, como 0s CDs funk aqui analisados, ndo representam o todo que é
0 movimento musical funk.

Em sua esséncia, esse movimento representa um contradiscurso, um espacgo de
resisténcia dos jovens moradores de favelas, cidaddos marginalizados que buscam por sua
identidade enquanto negros ou descendentes de negros, por espacos de lazer e por melhorias
na saude, segurancga e habitacdo em suas comunidades. Condigdes sociais que sdo negadas
pelos poderes publicos (ESSINGER, 2005; HERSCHMANN, 2005; VIANA, 2003).

Todavia, quando esses achados referentes a comodificacdo de homens e mulheres
nas representacdes usadas para construir o discurso do texto multimodal capa de CD funk séo
cotejados com outros corpora do movimento funk analisado mais consistentemente, e mesmo

com outros géneros musicais acompanhados empiricamente, ouso dizer que se trata de uma



135

tendéncia de uso da linguagem como instrumento de comodificagdo humana e com aspectos
sexistas. Entdo, entre outras possibilidades, os achados sugerem as seguintes pesquisas.

1. Na observacao das capas que trabalnam com a comodificacdo feminina, seja
essa personagem representada s6 com mulheres ou ao lado do participante masculino, é
possivel perceber que algumas capas emanam a sensualidade e o apelo sexual retomando o
discurso pornografico. Dessa forma, é preciso questionar o0 uso da pornografia pela midia e
sua ligacéo historica com o consumo que, na pos-modernidade, pode estar se ressignificando e
ganhando espacos de legitimacdo/naturalizacéo.

Né&o se trata de olhar para a pornografia como fenémeno positivo ou negativo,
como demonstra a cultura hegemonica, mas de vé-la como objeto a ser compreendido como
um fenémeno humano que diferencia e atribui diferentes fontes de poder para homens e
mulheres nessas representacdes. A representacdo feminina se liga sempre ao fetiche, a
seducdo e a exposi¢do do corpo feminino ao olhar masculino, de forma que a pornografia
reproduz, assim, discursos machistas tradicionais sobre o papel da mulher. Os achados
encontrados nas imagens de capas de CD parecem ser exemplares de uma tendéncia do
contexto consumista pds-moderno em valer-se de caracteristicas erético-pornograficas como
estratégia de venda que eram restritas inicialmente a promocao de produtos do ramo. Pelo
menos no que se refere ao Funk, o apelo ao erdtico ou pornogréfico é evidente. Como salienta
Gregori (2012, p. 59), “torna-se estratégico investigar as praticas que envolvem os erotismos,
em meio a um universo que parece absolutamente central no mundo contemporaneo: o
mercado”. Além disso, essas producdes e géneros textuais circulam como discursos que
podem deixar o mercado ora como mero reflexo de demandas sociais (representacdo) ora
como forga manipuladora diante da qual o consumidor é passivo (linguagem como acao).

Dessa forma, pesquisas futuras sobre linguagem e sexismo poderiam questionar
por que e de que forma (relagdo entre texto, préticas discursivas e praticas sociais) a
sexualidade quase que explicita tem sido usada como recurso de venda e incentivo ao
consumo. Se, conforme alguns autores, isso corresponde a legitimacdo do discurso
pornografico (LEITE JUNIOR, 2006; MORAES; LAPEIZ, 1984), entdo a pornografia
configura-se, na pds-modernidade, como um campo promissor de estudos académicos, no que
se refere a compreensdo do comportamento humano nesses novos tempos, bem como a
relacdo direta entre sexo, consumo e divertimento/entretenimento.

2. Os achados desta tese sugerem que o uso de metaforas é outro campo promissor
para pesquisas do campo. De um modo geral, os achados apontam que mulheres sdo a

metafora do Funk, o que sugere que metaforas desse tipo, a associacdo de pessoas com
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produtos ou de pessoas construindo uma marca a partir das caracteristicas de seus corpos
podem ser exploradas ndo somente nesse género musical como parte da investigacdo das
ligacGes entre discurso, sociedade e consumo.

3. Outra possibilidade € a de investigar processos metonimicos que reduzem a
mulher a fragmentos, especialmente de seu corpo, mais especificamente, de um corpo que se
dispde ao fetiche ou ao sexo. Considerando os demais textos que venho analisando
(OLIVEIRA, 2011, 2012), percebe-se um apelo constante por representar a mulher aos
pedacos ou a focar o corpo feminino fragmentado, opcao de construcdo textual que confere ao
detalhe (seios, nadegas e genitalias) o poder de condensar o significado do todo (a mulher).
No presente corpus, essa estratégia foi prevalentemente sugerida por olhares, movimentos e
trejeitos, mas ha um exemplo de fragmentacéo explicita na capa 14.

Essa construcdo textual como estratégia da propaganda ja é abordada em estudos
sobre o feminino na publicidade, tais como o de Rocha (2001). Dessa forma, a metonimia,
tanto como a metéfora, sdo possibilidades de procedimentos retéricos que demonstram como
as escolhas de palavras (ou elementos imagéticos) revelam a forms como construimos e
representamos as relacdes sociais na linguagem (metafuncdes representacional-
ideacional/interacional-interativa).

4. Essa pesquisa também apontou para a possibilidade de efetivar um estudo
linguistico a partir da teoria dos atores sociais (VAN LEEUWEN, 1997), pois homens e
mulheres tém papéis sociais diferentes, que advém do contexto burgués da sociedade
capitalista, identificando o homem como um profissional (mundo do trabalho) e a mulher por
seus atributos corpdreos (contexto do lar, da seducdo). Nesse modelo analitico que também
faz parte da ACD, no estudo das identidades e das formas de representar, sdo apresentadas
varias categorias ou formas de nomear os participantes que, como atores sociais em um
discurso, podem ter suas identidades reforcadas, mudadas ou ressignificadas a partir das
escolhas lexicais.

Segundo van Leeuwen, numa abordagem que visa a compreender as agdes sociais,
sdo questdes norteadoras de seu modelo de anélise: “quais sdo 0s diversos modos pelos quais
0s atores sociais podem ser representados no discurso? Que escolhas nos apresenta a lingua
para nos referirmos as pessoas?” (1997, p. 169). Compreender tais escolhas e suas
articulacGes é assumir que o discurso ndo € neutro e que trabalha no sentido da naturalizag&o.
Quanto maior a recorréncia de um léxico e sua simbologia, maior a aceitacdo da representacéao

dos participantes em determinados papéis e lugares sociais.
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5. O presente trabalho caracterizou-se como um exemplo de como a gramaética
pode ajudar a entender a montagem de um discurso e, assim, de suas ideologias, sinalizando o
funcionamento dos textos e suas ligacbes com as estruturas sociais mais amplas. Enquanto
profissionais da linguagem, € preciso preparar, principalmente em sala de aula, os leitores

para essa leitura critica. Citando Figueiredo (2008, p. 171):

[...] nossos/as alunos/as precisam ver os textos que produzem e consomem como
parte dos discursos nos quais estdo embutidos. Assim, um dos objetivos da leitura
critica € equipar os alunos/as com ferramentas teoricas e analiticas que lhes
permitam desconstruir os discursos aos quais um determinado texto pertence, o que
pode ser feito através da desnaturalizacdo, ou desfamiliarizagdo, das no¢Ges do senso
comum que sustentam o texto.

Aplicando essas reflexdes ao campo pedagdgico, podemos dizer que é preciso
adotar uma perspectiva de leitura critica nas salas de aula, sobretudo no caso da leitura dos
aspectos visuais. Delegada a disciplina de portugués e, sobretudo, de artes, as praticas de
leitura ndo estimulam a criticidade nem a discussdo de diferentes leituras, como a visual, a
cinematica, a televisiva, a virtual, etc., formas de letramento essenciais para que nossos alunos
possam interagir com sucesso nos distintos contextos sociais em que vivem.

6. Como os fatores sociais, econdmicos e culturais se refletem nas praticas
discursivas e se materializam nos textos, seria importante estudar etnograficamente as
mulheres retratadas neste discurso, ou seja, quem sdo as participantes do baile, quem séo as
poucas cantoras, DJs, MCs dessas comunidades. Como vivem e como refletem as e sobre as
musicas funk e suas representaches em textos multimodais como aquelas selecionadas.
Embora alguns autores ja tenham realizado trabalhos com esse prisma (ESSINGER, 2005;
MEDEIRQS, 2006), a questéo ndo é enfocada a partir da triade género/classe/etnia, discutindo
a identidade da mulher negra e pobre que precisa usar 0 corpo e 0s atributos sexuais como
uma forma de “empoderamento”. Esse ‘“empoderamento” é naturalizado em diversos
discursos midiaticos, mas é preciso questionar, problematizar até que ponto assumir esse
discurso € uma escolha dessas mulheres ou & um determinismo social. Esses sdo, pois, 0s
determinantes do contexto de cultura para o contexto de situacdo, aqui a capa de CD.

7. Ainda sobre a triade género/classe/etnia, é possivel também estudar como as
representagdes em textos verbais ou multimodais, tomando como exemplo os discursos funk,
estdo assumindo novos corpos como padrdes para a venda. Se na atualidade o corpo magro e
saudavel foi defendido por diferentes discursos (DAUFEMBACK, 2008), a presente analise

demonstra a eleicdo de um novo corpo feminino, um corpo escultural, mas robusto, cheio de
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curvas, um corpo sarado, malhado e mais encorpado. Ndo é o corpo da modelo, magro e
esguio, mas € uma representacdo mais proxima de uma mulher mas “brasileira”, mesmo que
enaltecendo e potencializando suas medidas. Segundo Jordéao (2009), é possivel pensar em um
corpo de classe. Haveria um ideal de corpo para as classes mais elitizadas e outro ideal
corporeo para as classes mais carentes. Entdo, o corpo da mulher pobre se apresenta como
uma nova possibilidade para os discursos publicitarios.

8. Outra possibilidade a ser explorada na ACD € a presenca de contradiscursos.
Como ja visto, a linguagem é parte constituinte da sociedade, mas também é um elemento
diretamente responsavel por mudancas sociais. Dessa maneira, os analistas criticos do
discurso se interessam também pelas formas de resisténcia, ou seja, por discursos que
denunciam problemas sociais e representam mudancas em seus contextos de producdo e
circulacdo, textos que apresentam representacdes alternativas sobre os membros desses
Mesmaos grupos sociais.

e

Consideradas essas possibilidades de investigacdes, retomando Bauman (2008) e
colocando esta problematica na lista das questdes pds-modernas, estamos numa constante
cacada, s6 que ndo se sabe qual é o alvo, nem se pode parar de cacar. Todos (homens e
mulheres) sdo condicionados a sentirem estes sentimentos e serem impulsionados a viver em
eterna busca, que é apaziguada pelo ato de comprar. E preciso vender continuamente e 0s
consumidores devem estar permanentemente insatisfeitos para que continuem comprando.
Este estado permanente de insatisfacdo é produzido tanto por novas técnicas discursivas
quanto pela ressignificacdo de antigos termos/conceitos. E papel da midia criar novas
estratégias para que a caca ndo pare. A figura feminina é recorrentemente usada nestas
metaforas, parte de jogos de poder realizados pela linguagem. A linguagem “define certo
potencial, certas possibilidades, e exclui outras.” (FAIRCLOUGH, 2003, p. 24). Em outras
palavras, os textos representam escolhas feitas no potencial das estruturas da lingua, mediadas
por restricdes e controles estabelecidos e mantidos pelas préaticas sociais.

Dessa forma, questionar as representacoes comodificadas de homens e mulheres
significa perceber a forca ideoldgica da linguagem, materializada em discursos que fortalecem
a sociedade consumista, onde homens e mulheres produzem e consomem esses discursos. N&o
se trata aqui de defender teses que oprimam a homens ou preguem a supervalorizagdo de
mulheres. Isso implicaria criar outros lugares demarcados por uma nogdo da diferenga de
género. O que se trata aqui é de defender que a compreensdo dessa engrenagem nos habilita a

perceber, sobretudo como mulheres, que ha escolhas e, mais do que homens bem sucedidos
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ou mulheres atraentes (ou vice versa), somos seres humanos complexos, nossos trabalhos,
posicOes sociais, formas de se relacionar com o0 mundo e identidades se revelam em nossos
textos, aqui nessas capas de CD. Entdo, na medida em que refletimos, questionamos e, assim,
mudamos essas representaces, acabamos por promover mudangas nas praticas sociais, pois

somos constituidos e agimos pela linguagem.



140

REFERENCIAS

ABDO, Rebeca Barroso. Influéncias dos movimentos artisticos brasileiros ea presencada
brasilidade na fotografia publicitaria do Brasil. Monografia de conclusdo do curso de
Comunicacéo Social do Centro Universitario de Brasilia — UniCEUB. Brasilia, 2011.
Disponivel em <http://repositorio.uniceub.br/bitstream/123456789/3327/1/20807910.pdf>.
Acesso em 07 de julho de 2013.

AMENDOLA Beatriz. “Peladona do ‘BBB3’” agora canta funk e quer mostrar corpo
para Bial. UOL: Sdo Paulo, 2012. Disponivel em<
http://televisao.uol.com.br/bbb/bbb13/noticias/redacao/2012/12/22/dez-anos-depois-peladona-
do-bbb-canta-funk-e-diz-que-gostaria-de-mostrar-o-corpo-para-pedro-bial.htm > Acesso em
10 de maio de 2013.

ANAZ, Silvio. O Miami bass e o funk carioca. Disponivel em:
http://lazer.hsw.uol.com.br/funk3.htm. Acesso em: 24 nov. 2010.

ANDRADE, Maria Lucia da Cunha; OLIVERIA, Victorio de. Contexto e funcionamento do
discurso oral. Revista da ANPOLL, S&o Paulo, v. 4, p. 203-220, 1998.

ARAUJO, Théo. Febre do Funk e temporada de caca aos MC’s esfriam com o final do
verdo. Matéria de 29 de margo de 2001. Disponivel em:
<http://www.terra.com.br/reporterterra/funk/diad_notl.htm>. Acesso em: 7 abr. 2009.

. Histéria do funk: do soul ao batiddo. Disponivel em:
<http://www.terra.com.br/reporterterra/funk/historia_do_funk.htm>. Acesso em: 7 abr. 2013.

ARISTOTELES. Arte poética. Sdo Paulo: Martin Claret, 2006.
AUMONT, J. A Imagem. Campinas: Papirus, 1993.

BAUDRILLARD, Jean. Para uma critica da economia politica do signo. Sdo Paulo,
Martins Fontes, 1981

. Simulacros e Simulagdo. Lisboa: Relogio D’Agua, 1991.
BAKHTIN, M. Estética da criacdo verbal. 3 ed. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1979.

BATISTA, Rachel de Aguiar. Funk, cultura e juventude carioca: um estudo do Morro da
Mangueira. 2005. 145f. Tese (Mestrado em Servico Social)-Programa de Pos-Graduacédo da
Escola de Servigo Social da Universidade Federal Fluminense, Niterdi, 2005.

BAUMAN, Zygmunt. Identidade. Trad. de Carlos Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: Zahar,
2005.

. Modernidade Liquida. Traducdo: Plinio Dentzien. Rio de Janeiro: Zahar, 2003.
. O mal estar da pds-modernidade. Rio de Janeiro: Editora Zahar, 1998.

. Vida para consumo: a transformacéo das pessoas em mercadorias. Trad. de Carlos
Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: Zahar, 2008.



141

. Tempos liquidos. Trad. de Carlos Alberto Medeiros. Rio de Janeiro: Zahar, 2007.
BAZERMAN, Charles. Géneros textuais, tipificacado e interacéo. S&o Paulo: Cortez, 2005.

BOTTI, Mariana Veloni Vieira. Fotografia e fetiche: um olhar sobre a imagem da mulher.
Cadernos pagu (21) 2003: pp. 103-131. Disponivel em
<http://www.scielo.br/pdf/cpa/n21/n21a06.pdf>. Acesso em 20 de maio de 2013.

BROWETT, Jonh. Critical Literacy and visual texts: Windows on Culture. Impact, v. 11, n.
2, p. 24-29, 2002.

CALDAS-COULTHARD, Carmen Rosa. Discurso critico e género no mundo infantil:
brinquedos e a representacdo de atores sociais. Linguagem em Discurso, v. 4, NUmero
Especial, p. 11-32, 2004. 101

. O picante sabor do proibido: narrativas de transgressao. In: FUNCK, Susana.
Borneo; WILHOLZER, Nara. (Org.) Géneros em discurso da midia. Florianopolis: Editora
das Mulheres, 2005.

CAMERON, Deborah. (Ed.) The feminist critique of language: a reader. London:
Routledge, 1990.

. Feminism and linguistic theory. London: Macmillan, 1992.

CARVALHO, Cristina Maria Soares de. O género discursivo CD-ROM nas praticas de
linguagem. In: 4° Simposio International de Estudos de Géneros Textuais, 2007, Tubardo:
UNISUL, 2007.

CASTRO, Ana Lucia de. Culto ao corpo e sociedade: midia, estilos de vida e cultura de
consumo. S&o Paulo: Annablume, 2003.

CASTRO, André; HAIAD, Jalia. Funk: que batida é essa. Rio de Janeiro: Aeroplano, 20009.

CARVALHEDO, Arianne; SOUSA Fabiana Rodrigues de; VEERMAN Cris Costa. A
comercializacdo das montanhas através das préaticas de lazer a partir do século XX. Usos do
Passado” — XII Encontro Regional de Historia ANPUH-RJ, 2006. Disponivel em
<http://www.rj.anpuh.org/resources/rj/Anais/2006/conferencias/Arianne%20Carvalhedo,%20
Fabiana%20R%20de%20Sousa,%20Cris%20C%20Veerman.pdf>. Acesso em 10 de junho de
2013.

CHOULIARAKI, Lillie; FAIRCLOUGH, Norman. Discourse in late modernity. Edinburgh:
Edinburgh UP, 2001.

CLOKE, P. The countryside as commodity: new rural spaces for leisure. In Glyptis, S. (ed.).
Leisure and the environment: essays in honour of Professor J. A. Patmore. Londres: Belhaven
Press. pp. 53-67. 1993

CORDEIRO, Ricardo. Fotografia publicitaria e fotografia jornalistica. Ciéncias da
Comunicacédo na Universidade da Beira Interior, 2006.

COSTA, Marisa Vorraber; CAMOZZATO, Viviane Castro. Consumo e Consumismo:
deslocamentos nas ressonancias do contemporaneo. Educ. Real., Porto Alegre, v. 35, n. 3, p.



142

343-349, set./dez., 2010. Disponivel em: http://www.ufrgs.br/edu_realidade. Acesso em: 05
de fev. de 2012.

DAUFEMBACK, Adriana Alves. O imperativo do corpo magro e identidades corporais
adolescentes na revista capricho: uma anélise a partir da gramatica visual. Dissertagao.
Mestrado em Ciéncias da Linguagem-(Universidade do Sul de Santa Catarina - UNISUL).
Tubardo, 2008. Disponivel em: <http://busca.unisul.br/pdf/94958 Adriana.pdf>. Acesso em:
20 dez. 2010.

DAYRELL, Juarez. A musica entra em cena: o rap e o funk na socializa¢éo da juventude.
Belo Horizonte: Editora da UFMG, 2005.

DEBORD, Guy. A sociedade do espetaculo: comentarios sobre a sociedade do espetaculo.
Rio de Janeiro: Contraponto, 1998.

DIONISIO, Angela. P. Géneros multimodais e multiletramento. In: KARWOSDKI, Acir. M.
et al.(Orgs.).Géneros textuais: reflexdes e ensino. Rio de Janeiro: Lucena, 2006.

ESSINGER, Silvio. Batiddo: uma historia do funk. Rio de Janeiro: Record, 2005.
FAIRCLOUGH, Norman. Discurso e mudanca social. Brasilia: Ed da UnB, 2001 [1992].

. A analise critica do discurso e a mercantilizagdo do discurso publico: as
universidades. In: MAGALHAES, Célia. (Org.) Reflexdes sobre a analise critica do
discurso. Belo Horizonte: Fale, UFMG, 2001.

. Analysing discourse: textual analysis for social research. London; New York:
Routledge, 2003.

.Critical Discourse Analysis as a Method in Social Scientific Research. In: WODAK,
Ruth & MEYER, Michael (eds.). Methods of Critical Discourse Analysis. London: Sage,
2002, p. 121-138.

. Language and globalization. London: Routledge, 2006.

FERNANDES, Andréia. Dos morros para a zona sul. Disponivel em:
<http://www2.metodista.br/artcom/text7/text/funk.htm>. Acesso em: 24 mar. 2007.

FERRAZ, Janaina de Aquino. Géneros multimodais: novos caminhos discursivos. VIII
ENIL/Faculdade de Filosofia, Letras e Ciéncias Humanas — Universidade de Sao Paulo, 2008.
Disponivel em: <http://www.fflch.usp. br/dlcv/enil/pdf/2_Janaina_AF.pdf>. Acesso em: 25
nov. 2009.

FIGUEIREDO, Débora de Carvalho. Andlise critica do discurso na sala de aula: uma proposta
de aplicagdo pedagogica. In: CALDAS-COULTHARD, Carmem; SCLIAR-CABRAL,
Leonor (Org.). Desvendando discursos: conceitos basicos. Floriandpolis: Ed. da UFSC,
2008.

FISCHER, Rosa Maria Bueno. Midia e educacéo da mulher: modos de enunciar o feminino
na TV. In: FUNCK, Susana Borneo; WILHOLZER, Nara (Orgs.). Géneros em discursos da
midia. Florianopolis: Editora das Mulheres, 2005.



143

FOUCAULT, Michel. A arqueologia do saber. Trad. de Luiz Felipe Baeta Neves. Rio de
Janeiro: Forense Universitéria, 2005.

. Microfisica do poder. Rio de Janeiro: Graal, 1992.
GABOR, Mark. The pin-up. Koln, Evergreen,1996.

GOELLNER, Silvana Vilodre. (Orgs). Corpo, género e sexualidade: um debate
contemporaneo. Petrdpolis, Vozes, 2003.

GIDDENS, Anthony. As consequéncias da modernidade. 6. ed. Sdo Paulo: Unesp, 1991.

GOUVEIA, Carlos Antdnio Magalhées. Andlise Critica do Discurso: Enquadramento
Histdrico. In: MATEUS, Maria Helena; CORREIA, Clara Nunes (Eds.) Saberes no Tempo:
Homenagem a Maria Henriqueta Costa Campos. Lisboa: Edi¢Ges Colibri, 2002.

GREGORI, Maria Filomena. Erotismo, mercado e género. Uma etnografia dos sex shops de
Séo Paulo. Cad. Pagu no.38 Campinas Jan./June 2012.

HALLIDAY, Michael Alexander Kirkwood. An introduction to functional grammar. 3rd.
ed. London: Edward Arnold, 2004.

. HASAN, Rugaya. (Eds.) Language, context and text: aspects of language in a
social-semiotic perspective. London: Oxford University Press, 1989.

HARVEY, David. Condicdo pds-moderna: uma pesquisa sobre as origens da mudanca
cultural. S&o Paulo: Loyola, 1992 [1989].

. Justice, nature and the geography of a diference. London: Blackwell, 1996.

HERSCHMANN, Micael. O funk e o hip-hop invadem a cena. 2. ed. Rio de Janeiro:
Editora UFRJ, 2005.

KELLNER, Douglas. A cultura da midia-estudos culturais: identidade e politica entre o
moderno e o pés-moderno. Bauru, SP: EDUSC, 2001.

KRESS, Gunther. Fazendo signos e fazendo sujeitos: O curriculo de inglés e os futuros
sociais. 1995. Trabalhos em Linguistica Aplicada, n. 25, p. 97-118, 1995.

. Linguistic processes in sociocultural practice. Victoria, Australia: Deakin
University Press, 1985.

. Multimodality: challenges to thinking about language. TESOL Quartely, 2000.

; VAN LEEUWEN, Teo. Reading images: the grammar of visual design. London:
Routledge. 1996.

. Multimodal discourse: the modes and media of contemporary communication.
London: Arnold. 2001.

JORDAO, Janaina Vieira de Paula. Corpo de classe: As relacdes de trabalhadoras domésticas
com midia, beleza e consumo. Revista contraponto, n. 20, agosto de 2009. Disponivel em



144

<http://www.uff.br/contracampo/index.php/revista/article/view/5/20>. Acesso em: 27 de
novembro de 2011.

LEITE JUNIOR, Jorge. Das maravilhas e prodigios sexuais - A pornografia “bizarra” como
entretenimento. S&o Paulo: Annablume/ Fapesp, 2006.

LEMKE, Jay L. Multiplying Meaning. In: MARTIN, J.R.; VEEL, R. (Eds.). Reading
sciences. London: Routledge, 1998.

LESSA, Patricia. Mulheres a venda: uma leitura do discurso publicitario nos outdoors.
Londrina: Eduel, 2005.

MAGALHAES, Isabel. Eu e tu. A constituicdo do sujeito no discurso médico. Brasilia:
Thesaurus, 2000.

MAGALHAES, Célia Maria (Org). Reflexdes sobre a Analise Critica do Discurso. Belo
Horizonte: Faculdade de Letras, UFMG, 2001.

MARX, K. O capital: Critica da economia politica. 3 ed. Sdo Paulo: Nova Cultural, 1988.

MEDEIRQOS, Janaina. Funk carioca: crime ou cultura? O som d& medo e prazer. S&o Paulo:
Terceiro Nome, 2006.

MEURER, José Luiz. O conhecimento de géneros textuais e a formacéo do profissional da
linguagem. In: FORTKAMP, Mailce Borges Mota; TOMITCH, Leda Maria Braga. Aspectos
da linguistica aplicada: estudo em homenagem ao professor Hilario Inacio Bohn.
Florianopolis: Insular, 2000.

. Integrando estudos de géneros textuais ao contexto de cultura. In: KARWOSKI, Acir
Mario; GAYDECZKA, Beatriz; BRITO, Karin S. (Orgs.). Géneros textuais: reflexdes e
ensino. 2. ed. rev. e ampl. Rio de Janeiro: Lucerna, 2006.

MEURER, José Luiz; MOTTA-ROTH, Désirée. (Orgs.). Géneros Textuais. Bauru, SP:
EDUSC, 2002.

MORAES, Eliane Robert; LAPEIZ, Sandra Maria. O que é pornografia. Sdo Paulo:
Brasiliense, 1984.

MOTTA-ROTH, Désirée; HEBERLE, Viviane. MARIA. O conceito de “estrutura potencial
do género de Rugayia Hasan. In: MEURER, J. L; BONINI, A;;MOTTA-ROTH, D. Géneros:
teorias, métodos, debates. S&o Paulo: Parabola, 2005.

MOTTA-ROTH, D. Questdes de metodologia em analise de géneros. In:
KARWOSKI,A.;GAYDECZKA, B.; BRITO, K. S. (Orgs.) Géneros textuais: reflexdes e
ensino. Unido da Vitoria-PR: Editora Kaygangue,p.179-202, 2005

NOVELINO, M. O. Gramatica Sistémico-Funcional e o estudo de imagens em livro didatico
de inglés como lingua estrangeira. In: International Systemic Functional Congress,
XXXI1I1,jul. 2006, S&o Paulo. Proceedings. Séo Paulo: LAEL-PUC-SP, 2006, p. 315-330.

OHIRA, Alice T.; MADER, Maria Paula Mansur. A imagem como elemento de
comunicacgdo.Analise de imagens em capas de obras musicais. Cadernos da escola de



145

comunicacdo, UNIBRASIL, Numero 3, Jan-Dez 2005. Disponivel em
<http://apps.unibrasil.com.br/revista/index.php/comunicacao/article/viewFile/558/476>.
Acesso em 20 de maio de 2013.

OLIVEIRA, Edinéia. A comodificagdo feminina na rede de praticas discursivas
multimodais que promovem o Funk: um exemplo discursivo da transformacéo da mulher
em um produto sexual e comercial na modernidade tardia. In: Seminéario Internacional
Fazendo Género 9: diasporas, diversidades, deslocamentos, 2010, Florianopolis. Anais
Eletr6nicos, 2010. Disponivel em <
http://www.fazendogenero.ufsc.br/9/resources/anais/1262894019 ARQUIVO_ACOMODIFI
CACAOFEMININANAREDEDEPRATICASDISCURSIVASMULTIMODAISQUEPROM
OVEMOFUNK .pdf>. Acesso em 10 de jun. de 2013.

. A expressdo da identidade feminina nas letras de musicas funk. In: CELSUL,
Universidade Catolica de Pelotas. Pelotas: 2006.

A expressao da identidade feminina no género musica funk: estudo de caso em
letras de cancGes da fase erdtica do movimento funk. Tese de mestrado. UNISUL, 2008.
Disponivel em: http://www3.unisul.br/paginas/ensino/pos/linguagem/cd/Port/45.pdf Acesso
em: 2 jan. 2009.

. A expressdo da identidade feminina no Género Textual Musica Funk. Anais do 4°
SIGET, Simpésio Internacional de Estudos de Géneros Textuais. Tubardo, 2007. v. 4.
Disponivel em: http://www3.unisul.br/paginas/ensino/pos/linguagem/cd/Port/45.pdf Acesso
em: 2 jan. 2009.

A representacdo da mulher no Funk: uma analise textual através da gramatica visual.
In: 4 Jornada académica das licenciaturas do CTESOP. Assis Chateaubriand, 2011.

. O discurso sobre as mulheres fruta no jornal folha de So Paulo: novas formas de
comodificacdo do feminino na modernidade tardia. In: X CELSUL, 2012, CASCAVEL.
Anais do X CELSUL, 2012. p. 1-15. Disponivel em <
http://www.celsul.org.br/Encontros/10/completos/xcelsul_artigo%20%2865%29.pdf>. Acesso
em 20 de maio de 2013.

PAULA, Luciane de. O suingue Funk da cancdo SLA. Cadernos de Semidtica Aplicada, v.
4,n. 2, dez 2006. Disponivel em: <http://www.fclar.unesp.
br/grupos/casa/artigos/V4n2/CASA2006-v4n2-Art-de-Paula.pdf>. Acesso em: 31 jan. 2011.

PETERMANN, Juliane. Imagens na publicidade: significacdes e persuasdo. UNIrevista -
Vol. 1, n° 3: (julho 2006). Disponivel em < http://www:.iar.unicamp.
br/lab/luz/ld/Linguagem%20Visual/imagens_na_publicidade_siginificacoes_e persUasao.pdf
>, Acesso em 15 de julho de 2013.

PERPETUO, Irineu Franco; SILVERIO, Sérgio Amadeu da. O futuro da musica depois da
morte do CD. S&o Paulo, Momento, 20009.

PINTO, Milton José. Comunicacéo e discurso: uma introducédo a analise de discursos. S&o
Paulo: Hacker, 1999.



146

RAVELLLI, Louise. Getting started with functional analysis of texts. In: UNSWORTH, Len.
(Ed.). Researching language in schools and communities: functional linguistic
perspectives. London and Washington: Cassell, 2000.

RAMALHO, Viviane; RESENDE, Viviane de Melo. Analise de Discurso Critica, do modelo
tridimensional a articulacéo entre as praticas: implicac@es tedrico-metodoldgicas. Linguagem
em (Dis)curso, 5: 185-207, 2004.

. Analises de discurso (para a) critica: o texto como material de pesquisa. Cole¢édo
Linguagem e Sociedade, v. 1. Campinas, SP: Pontes Editores, 2011.

RESENDE, Viviane de Melo. Andlise de Discurso Critica. Sdo Paulo: Contexto, 2006.

ROCHA, Everardo. A Mulher, o Corpo e o Siléncio: a identidade feminina nos anincios
publicitarios.Revista Alceu, Rio de Janeiro, v. 2, n. 3, 2001. Disponivel em: <http://
www.publique.rdc.puc-rio.br/revistaalceu>. Acesso em: 5 jul. 2013.

ROCHA, Harrison da. Repensando o ensino de lingua portuguesa: uma abordagem
multimodal. Dissertacdo de Mestrado. Brasilia: Universidade de Brasilia, 2005.

SA, Simone Pereira de. Funk carioca: musica eletronica popular brasileira. Revista da
associacdo Nacional dos Programas de Pés-Graduacdo em Comunicacdo, 2007.
Disponivel em: <http://www.compos.org.br/seer/index.php/e-
compos/article/viewFile/195/196>. Acesso em: 27 jun. 2010.

SANTOS COSTA, Giselda dos. Letramento Visual: Da web ao celular. 11 Encontro
Hipertexto e Tecnologias na Educacéo — Universidade Federal do Ceara- junho de 2007.
Disponivel em: <http://www.giseldacosta.com.br/public/2024496-LETRAMENTO-VISUAL-
WEB-AO-CELULAR.pdf>. Acesso em: 20 jan. 2009.

SANTOS, F. R. da S.; SOUZA, M. Aspectos multimodais em editoriais da Veja. In: Simpdsio
Hipertexto e Tecnologias na Educacéo, 1, set. 2008, Recife. Anais. Recife: NEHTE-UFPE,
2008, p. 1-16.

SANTOS, Jair Ferreira dos. O que é pés-moderno. Sdo Paulo: Brasiliense, 2008.
SARDINHA, Tony Berber. Metafora. Sdo Paulo: Parabola, 2007.
SARUP, M. Identity, culture and the postmodern world. Edinburgh: Edinburgh UP, 1996.

SITE EFUXICO. Dani Souza a Mulher Samambaia esta solteira novamente mas
declara”Quero encontrar alguém, casar e ter trés filhos”. Disponivel em <
http://www.efuxico.com.br/2010/02/26/dani-sousa-a-mulher-samambaia-esta-solteira-
novamente-mas-declaraquero-encontrar-alguem-casar-e-ter-tres-filhos/>. Acesso em 10 de
jun. 2013.

STEARNS, Peter N. Histdria das relac6es de género. S&o Paulo: Contexto, 2007.
STEELE, Valerie. Fetiche: moda, sexo & poder. Rio de Janeiro: Rocco, 1997.

STURKEN, M; CARTWRIGHT, L. Practices of Looking: An Introduction to Visual
Culture. New York: Oxford University Press, 2001.



147

THOMPSON, Geoff. Introducing Functional Grammar (2nd edition) London: Arnold,
2004.

THOMPSON, J. B. Studies in the theory of ideology. Cambridge: Polity Press, 1984.

VAN LEEUWEN, Theo. A representacdo dos actores sociais. In: PEDRO, Emilia Ribeiro
(Org.). Anélise Critica do Discurso: uma perspectiva sociopolitica e funcional. Lisboa:
Caminho, 1997. p. 169-222.

. Genre and field in critical discourse analysis. Discourse & society, v. 4, n. 2, p. 193-
223, 1993

PERPETUO, Irineu; SILVEIRA, Sergio Amadeu. O Futuro da musica depois da morte do
CD. Momento Editorial: So Paulo, 20009.

VIANA, Lucina Reintebach. O Funk no Brasil: musica desintermediada na cibercultura.
Unicamp, Sonora. Disponivel em: <http://www.sonora.iar.unicamp.
br/index.php/sonoral/article/viewFile/32/31>. Acesso em: 27 jun. 2010.

VIANNA, Hermano. Funk e cultura popular carioca. Estudos Histéricos, v. 3, n. 6, 1990, p.
244-253.

(Org.). Galeras cariocas: territérios de confrontos e encontros culturais. Rio de
Janeiro: Ed. da UFRJ, 2003.

. O mundo funk carioca. Rio de Janeiro: Jorge Zahar, 1992.

YUDICE, George. A conveniéncia da cultura: usos da cultura na era global. Belo Horizonte:
Ed. da UFMG, 2004.



148

REFERENCIAS DAS CAPAS

CD 01: Funk Folia 2012 DJ Trevisano. 30 dez. 2011. Disponivel em:
<http://socapas10.blogspot.com.br/2011/12/cd-funk-folia-2012-dj-trevizano.html>. Acesso
em: 20 maio 2013.

CD 02: Funk Neurdtico Volume 5. 17 mar. 2012. Disponivel em:
<http://dvdsupercapas.blogspot.com.br/2012/03/funk-neurotico-volume-5.html>. Acesso em:
20 maio 2013.

CD 03: Funk das novinhas 2012 DJ Toddynho. Disponivel em:
<http://www.mgdownloadcds.net/2012/11/baixar-cd-funk-das-novinhas-2012-dj.html>.
Acesso em: 20 maio 2013.

CD 04: Funk do Patrdo. Novembro de 2012. Disponivel em:
<http://israelcr.comunidades.net/index.php?pagina=1529276190_01>. Acesso em: 20 maio
2013.

CD 05: Dj Kilesse -Funk Veréo 2012 Vol 02. 28 fev. 2012. Disponivel em:
<http://luzevidacover.net/?m=201202>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 06: Seducao Fatal. <http://seducaofatalfunk.xpg.uol.com.br/dupla-seducao-fatal-capa-
do-novo-cd-e-dvd.html>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 07: Funk na veia 2012. 2 maio 2012. Disponivel em:
<http://dvdsupercapas.blogspot.com.br/2012/05/funk-na-veia-2012.html>. Acesso em: 20
maio 2013.

CD 08: DJ Kilesse-Funk Verdo 2012. 28 dez. 2011. Disponivel em:
<http://socapas10.blogspot.com.br/2011/12/dj-kilesse-funk-verao-2012.html>. Acesso em: 20
maio 2013.

CD 09: CD Especial de Eletrofunk vol.2 2012- DJ Ton. Disponivel em:
<http://www.baladag4.com.br/g4/downloads/cd-especial-de-eletro-funk-vol-2-2012>. Acesso
em: 20 maio 2013.

CD 10: CD Especial Automotivo 2012. 1 set. 2012. Disponivel em:
<http://valbercds.blogspot.com.br/2012/09/cd-especial-automotivo-2012-qualidade.html>.
Acesso em: 22 maio 2013.

CD 11: CD SO AS TOPS (ESPECIAL DANCE & ELETRO FUNK 2012). Disponivel em:
<http://djmarciolima.blogspot.com.br/2012/11/cd-so-as-tops-especial-dance-eletro.htmi>.
Acesso em: 20 maio 2013.

CD 12: Funk dos monstros Vol. 03. Disponivel em:
<http://blogomelhordofunk.blogspot.com.br/p/os-melhores-cds-de-funk-2012.html>. Acesso
em: 20 maio 2013.

CD 13: Electro Funk Brasil 2012 - DJ Edu Marks. 2 dez. 2011. Disponivel em:
<http://djedumarks.blogspot.com.br/2011/12/cd-electro-funk-brasil-2012-dj-edu.html>.
Acesso em:24 de maio de 2013.



149

CD 14: Pankadéao Eletro Funk (2012). Disponivel em:
<http://www.baixarcdmp3.org/pankadao-eletro-funk-2012>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 15: Dj Nildo- Top Funk 2012. 30 mar. 2012. Disponivel em:
<http://adivizuldowns.net/?p=2836>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 16: Funk Mix 2012. Disponivel em:
<http://www.djlucasoriginal.com.br/downloads.html>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 17: Fluxo do Funk- Vol. 2 (2012). Disponivel em:
<http://downloadseletrofunkcuritiba.blogspot.com.br/p/cds-completos.html>. Acesso em: 20
maio 2013.

CD 18: DJ Warley- Ritmo de verdo Axé & Funk. Disponivel em:
<http://luzevidacover.net/?m=20120213>. Acesso em: 24 de maio de 2013.

CD 19: Fluxo do Funk Vol. 03 Ostentacéo (2012). Disponivel em:
<http://downloadseletrofunkcuritiba.blogspot.com.br/p/cds-completos.html>. Acesso em: 20
maio 2013.

CD 20: Funk Pancadao- Clube A. Disponivel em:
<http://garapamusicl.blogspot.com.br/2011/10/funk-pancadao-clube.html>. Acesso em: 20
maio 2013.

CD 21: CD Eletro Funk 2012 By [DJ Willian The Best]. Disponivel em:
<http://djwilliamthebest1.blogspot.com.br/2012/07/cd-eletro-funk-2012-by-dj-william-
best.html>. 11 de julho de 2012. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 22: Funk Especial digital 93 FM. 19 jun. 2012. Disponivel em:
<http://digital93fm.com.br/novoradio/?attachment_id=339>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 23: Funk Neurdtico Volume 7. 17 mar. 2012. Disponivel em:
<http://dvdsupercapas.blogspot.com.br/2012/03/funk-neurotico-volume-7.html>. Acesso em:
20 maio 2013.

CD 24. Funk Porradéao 2012 DJ Fiti. 17 mar. 2012. Disponivel em:
<http://dvdsupercapas.blogspot.com.br/2012/03/download-funk-porradao-2012-dj-fiti.html>,
Acesso em: 20 maio 2013.

CD 25. Funk Porraddo Supermix 2012. Disponivel em:
<http://www.musicasparaouvir.org/funk-porradao-supermix-2012/>. Acesso em: 20 maio
2013.

CD 26: CD Funk Supermix 2012. 7 out. 2012. Disponivel em:
<http://capasbil.blogspot.com.br/2012/10/ziddu.html>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 27: Funk na cabeca Vol. 02. 18 fev. 2012. Disponivel em:
<http://luzevidacover.net/?p=2061>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 28: Funk na cabeca. Vol. 03. Disponivel em:
<http://www.hitsmp3.net/cds.php?artista=funk-na-cabeca>. Acesso em: 20 maio 2013.



150

CD 29: DJ Black Mix -The Best Eletro Funk 2012. 13 mar. 2012. Disponivel em:
<http://socapas10.blogspot.com.br/2012/03/dj-black-mix-best-eletro-funk-2012.html>.
Acesso em: 20 maio 2013.

CD 30: O MELHOR DO FUNK - DJ VILSON (2012). 13 fev. 2012. Disponivel em:
<http://capaseditadas.blogspot.com.br/2012/02/cd-o0-melhor-do-funk-dj-vilson-2012.html>.
Acesso em: 20 maio 2013.

CD 31: Fluxo Do Funk Vol. 4 — Hits Da Balada (2012). 4 abr. 2013. Disponivel em:
<http://musicaparaouvironline.com/fluxo-do-funk-vol-4-hits-da-balada-2012/>. Acesso em:
20 maio 2013.

CD 32: Kilesse- Balada Funk 2012. 24 jun. 2012. Disponivel em:
<http://adivizuldowns.net/?p=4570> Acesso em: 20 maio 2013.

CD 33: Balada Funk 2012. Disponivel em:
<http://downloadseletrofunkcuritiba.blogspot.com.br/p/cds-completos.html>. Acesso em: 20
maio 2013.

CD 34: Balada Funk - a novinha quer Funk 2012. 17 de outubro de 2012. Disponivel em:
<http://capaseditadas2.blogspot.com.br/2012/10/cd-balada-funk-novinha-quer-funk-
2012.html>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 35: Funk Porrad&o 2012. 29 mar.2012. Disponivel em:
<http://luzevidacover.hospedagemdesites.ws/?m=201203>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 36: Funk Top 2012. 16 out. 2012. Disponivel em: <http://luzevidacover.net/?p=6911>.
Acesso em: 20 maio 2013.

CD 37: CD Funk Pesad&o 2012 by [DJ Willian The Best]. 11 jul. 2012. Disponivel em:
<http://djwilliamthebest1.blogspot.com.br/2012/07/cd-funk-pesadao-2012-by-dj-william-
best.html>. Acesso em: 20 maio 2013.

CD 38: Funk na Veia 2012- Ostentacédo. 2 de maio de 2012. Disponivel em:
<http://dvdsupercapas.blogspot.com.br/2012/05/funk-na-veia-ostentacao-2012.html>. Acesso
em: 20 maio 2013.

CD 39: Tequileiras Do Funk - Ai Se eu Te Pego (2012). Disponivel em:
<http://www.furiousdownloads.net/2012/02/download-cd-tequileiras-do-funk-ai-se.html>.
Acesso em: 20 maio 2013.

CD 40. As tigresas do Funk (2012). Disponivel em:
<http://capaseditadas2.blogspot.com.br/2012/08/cd-as-tigresas-do-funk-2012.html>. Acesso
em: 20 maio 2013.



