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RESUMO

O seguinte trabalho de conclusdo de curso tem por objetivo a determinacédo das
principais vantagens e desvantagens decorrente da importacdo de téxteis e vestuario
da China e suas implicacdes para o consumidor brasileiro e a industria nacional, além
de caracterizar a Industria téxtil e de vestuario brasileira e chinesa, demonstrando um
breve historico, seus principais conceitos e caracteristicas para melhor compreensao
do estudo. Para se chegar aos resultados obtidos, foi utilizada pesquisa bibliogréafica e
exploratoria, para levantar as caracteristicas e conceitos que envolvem o setor e 0s
dois paises envolvidos no estudo proposto, além de conceitos na area de comércio
exterior, principalmente relacionados a importagcdo. Demonstrou-se, através do
seguinte trabalho que a importacdo de téxteis e vestuario provindos da China possui
tanto vantagens como desvantagens para o consumidor e para a industria téxtil e de
vestuario nacional e cabe através desse trabalho analisar os seus beneficios e suas

consequéncias.

Palavras-chave: China. Brasil. Industria. Téxtil. Importacéo.



ABSTRACT

The following project of the course conclusion aims to determine the main advantages
and disadvantages resulting from the importing of textiles and clothing from china and
its implications for the brazilian consumers and the national industry, further
characterizing the brazilian and chinese textiles and garment industry and
demonstrating a brief history, their main concepts and features to better understand
the study. It was by the use of exploratory research that enabled getting to the results,
to obtain the features and concepts that involve the sector and the two countries in the
proposed study, also concepts in the area of foreign trade, mainly related to importing.
Demonstrated through the following project that the import of textiles and clothing
stemmed from China has both advantages and disadvantages for the consumer, for
the textile industry and national clothing, and through this project analyze their benefits

and consequences.

Keywords: China. Brazil. Industry. Textile. Importing.
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1 INTRODUCAO

Nas ultimas trés décadas a China tem se destacado no cenario econdémico
internacional pelo crescimento do produto interno bruto (PIB) chinés de 10% ao ano e
sua rapida integracdo no comércio internacional que a levaram a se tornar a segunda
maior economia mundial, além de ter se tornado, em 2009, a maior exportadora
mundial e a segunda maior importadora global. (MODOLO; HIRATUKA, 2012). Além
disso, com importacdes superando o valor de 34 bilhdes de dolares, a China se torna
a principal origem das importacfes brasileiras. A importacéo é o ingresso seguido da
internalizacdo da mercadoria advinda do estrangeiro no territério aduaneiro. A China
vem propondo um ambiente de negocios para investimentos estrangeiros e vem
causando forte impacto nas trajetorias de crescimento econémico e desenvolvimento
nacional de inUmeros paises, principalmente se tratando de comércio internacional.
Com isso, € preciso estar atento as oportunidades como a exportacdo de commodities

para esse mercado e a importacdo de bens manufaturados que advém da China.

Por sua vez, a industria chinesa de téxtil e vestuario também possuem
tamanho e dinamismo, sendo considerada a maior produtora e exportadora de téxtil e
confec¢gbes do mundo. A China possui mao-de-obra abundante, de baixo custo, bem
treinada e regras trabalhistas flexiveis, 0 que resulta na atracdo de empresas
estrangeiras, inclusive brasileiras para o gigante oriental, fora os baixos indices de
inflacdo e juros, juntamente com a baixa incidéncia de impostos sobre a producéo, o
gue torna o mercado ainda mais atrativo. Os produtos chineses tém mostrado
gualidade e um bom custo, sem contar 0s investimentos chineses em tecnologia. Se
antes o produto chinés era mal visto, hoje, a historia ndo é bem assim, o que sugere
uma melhor oportunidade para a importacdo, pois para se produzir o mesmo produto

com a mesma qualidade, o custo seria muito mais elevado.

1.2 EXPOSICAO DO TEMA E DO PROBLEMA

Este trabalho de concluséo de curso tem como objetivo conhecer as vantagens
e as desvantagens proporcionadas pela importacédo de téxteis e vestuarios da China

para a industria brasileira. Por meio desse trabalho, procura-se estudar tanto as



oportunidades para aqueles que desejam ingressar no mercado chinés, assim como,
as ameacas para aquelas empresas que atuam, especificamente, no mercado interno
e as influéncias positivas e negativas que o produto da China pode exercer na

industria brasileira de téxteis e vestuario.

O setor téxtil e de vestuério brasileiro tem grande destaque no cenério
internacional, sendo a quinta maior industria téxtil e a quarta maior de confecgoes,
além disso, € reconhecida pelo seu profissionalismo, tecnologia e criatividade, o setor
€ autossuficiente em algodao e possui grandes investimentos em fibras quimicas. O
pais € referéncia mundial em jeanswear, homewear e beachwear, outros setores
como: masculinos, femininos e infantis estdo ganhando for¢ca no cenario mundial,
além disso, as industrias do setor vém investindo bilhdes nos ultimos anos.
(CONFEDERACAO NACIONAL DA INDUSTRIA, 2012).

Esses aspectos tornam a importacdo de téxteis da China uma boa
oportunidade para as empresas brasileiras que procuram diminuir custos e aumentar
seus lucros frente a realidade brasileira. Ja para o setor téxtil nacional, a importacéo
desses produtos chineses podera acarretar fortes impactos negativos para as
empresas que atuam, especificamente, no mercado interno. Isso significa reducao
macica de méo-de-obra do setor o que resulta em desemprego e até mesmo faléncia
de empresas, principalmente as micro e peguenas empresas, pois elas simplesmente
nao conseguem competir com a China. Ja para as grandes empresas, a
internacionalizacdo mostrou-se um caminho, mas até mesmo para elas é preciso

arcar com um alto investimento.

Diante deste cenario, procura-se estudar a economia chinesa e o que se
pode esperar dela no setor de téxteis e vestuario, e conhecer as vantagens e
desvantagens de se investir na importacao chinesa por parte do Brasil. Pretende-se
destacar as oportunidades para as empresas brasileiras do setor que desejam
ingressar no mercado chinés, como também, a ameaca para aquelas empresa que
atuam, especificamente, no mercado interno e as influéncias positivas e negativas

gue o produto da China pode exercer na industria brasileira de téxteis e vestuario.

Nesse sentido, busca-se resposta para a seguinte pergunta de pesquisa:
Quais sdo as principais vantagens e desvantagens proporcionadas pela

importacao de téxteis e vestuarios da China para a industria brasileira?
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1.2 OBJETIVOS

A seguir, definir-se-a o objetivo geral e os especificos, a fim de determinar

0 proposito do trabalho e seus delineamentos.

1.2.1 Geral

O objetivo geral deste trabalho de conclusdo de curso é verificar as
principais vantagens e as desvantagens proporcionadas pela importacéo de téxteis e

vestuarios da China para a industria brasileira.

1.2.2 Especificos

Os obijetivos especificos da seguinte pesquisa sao:

-Apontar os principais conceitos e caracteristicas sobre a importacdo de
téxteis e vestuério da China;

-Caracterizar a industria téxtil e de vestuario brasileira;

- Analisar a carga tributaria nas importacdes de téxteis e vestuario a partir
da média de impostos de cada capitulo da nomenclatura comum do

mercosul (NCM), comparando com a carga tributaria no mercado interno;

- Pesquisar o volume de importacfes e exportacdes de téxteis e vestuario

dos ultimos 5 anos;

-Identificar as principais vantagens e as desvantagens decorrentes da
importacdo de téxteis e vestuario da China para os consumidores e para a

industria téxtil e de vestuario do Brasil;

1.3 JUSTIFICATIVA
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Este trabalho é relevante em fungcédo de diversos motivos. Primeiramente,
porque o tema trata da importacdo. E, com a globalizacdo e a diminuicdo das
fronteiras, importar se mostra um negocio rentavel para as empresas cada vez mais,
pois constitui uma via de diversificagdo a partir de novos mercados e de uma menor

dependéncia do mercado interno.

Além disso, este trabalho pretende estudar o mercado chinés. E,
particularmente um mercado como a China, além de ser uma das maiores economias
mundiais, possui um alto dinamismo em relacdo a sua producdo, sua mao de obra é
abundante e possui a maior populacdo mundial. Esses aspectos ilustram como a
China é um mercado com grande potencial e merece atencao. A entrada dos produtos
chineses no Brasil acaba por afetar toda a sociedade e ndo apenas aqueles ligados
ao ramo empresarial, pois as empresas procuram concorrer com esse produto, o que
vem a influenciar em um produto mais competitivo, com melhor custo-beneficio para o
consumidor e consequentemente melhoria para a industria nacional. Por outro lado,
as importacdes da China podem trazer desvantagens para a industria de confeccéo,
considerando aquelas empresas que nao tém condi¢cdes de importar, pois enfrentaréo

um acirramento na concorréncia, considerando precos, variedade de produtos, etc.

Ainda, o tema do presente estudo é de grande relevancia principalmente
para os empresarios brasileiros, especificamente para aqueles da indastria téxtil, que
buscam um maior conhecimento em relacdo as oportunidades e os obstaculos dos

mercados consumidores dos produtos do setor téxtil e vestuario.

Por razdes profissionais e académicas, este trabalho é importante, pois a
académica foi motivada a pesquisar sobre esse tema porque tem interesse em
trabalhar na area de comércio exterior, principalmente com foco na importacédo, e
especificamente, com o setor téxtil, por se tratar de um mercado relevante no Brasil e
no mundo. Além disso, a autora possui interesse particular nesse assunto, pois a
familia tem empresa que atua no setor, o que demonstra oportunidade de atuacao

futura.

Cabe ressaltar, ainda, que este trabalho poderd servir como fonte de
consulta para outros académicos, além de constituir uma exigéncia do curso de

Relacbes para a obtencéo do grau de bacharel em rela¢des internacionais.
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1.4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Os procedimentos metodologicos de uma pesquisa explicam
detalhadamente as atividades que serdo desenvolvidas para a realizacdo da pesquisa
e a elaboracdo do relatorio dos resultados. Nesse sentido, destacam o método
utilizado, o tipo de pesquisa, o tipo de dados que seréo coletados e a forma de analise
e apresentacao dos resultados.

Nesse caso, o trabalho utilizou o método dedutivo, pois partiu dos
argumentos generalizados para o estudo em particular. Método dedutivo refere-se a
um tipo de pensamento no qual a partir de enunciados gerais dispostos como
premissas de raciocinio, chegou-se a uma concluséo particular. (RUIZ, 2002).

O mesmo ator ainda acrescenta que a pesquisa exploratéria € quando
hipéteses nao foram claramente definidas, quando um problema é pouco conhecido e
a pesquisa descritiva se diferencia da pesquisa exploratoria, pois o assunto ja €
conhecido e a contribuicdo € somente para proporcionar uma nova visdo sobre esta
realidade j& existente. Quanto ao nivel, esta pesquisa € exploratoria e descritiva.
Exploratoria porque a revisdo bibliografica se baseou em livros, jornais, revistas e
artigos da internet. Pesquisa descritiva porque envolveu a descricdo de vantagens e
desvantagens proporcionadas pela importacdo de téxteis e vestuarios da China para
a industria brasileira.

Quanto a abordagem do problema de pesquisa, esta pesquisa € qualitativa,
porgue nao envolveu pesquisa de campo com busca de dados quantitativos. As
pesquisas qualitativas sdo aquelas que ndo se conformam apenas com os dados
bibliograficos e confiam na notacéo qualitativa. (RAUEN, 2002).

Quanto ao procedimento, este trabalho utilizou a pesquisa bibliografica,
porque este trabalho se baseou em fontes de dados secundarios, encontrados em
jornais, revistas e internet. Pesquisa bibliografica consiste no exame dessas fontes de
dados para levantamento e analise. (RUIZ, 2002).

Os dados deste trabalho sdo secundarios. Os dados secundarios sao
aqueles que servirdo para fundamentar a revisdo bibliografica, esclarecendo os

assuntos pertinentes ao tema. Estes dados serdo coletados através de pesquisa
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bibliografica. Dados secundarios sdo aqueles que ja foram coletados, ordenados e até
mesmo analisados. (SEIFFERT, 1998).

Quanto ao universo de pesquisa, pode-se dizer que este trabalho se limitou
a estudar as vantagens e as desvantagens proporcionadas pela importacéo de téxteis

e vestuarios da China para a industria brasileira.

Os dados foram analisados e apresentados em forma de monografia a

disciplina de Trabalho de Concluséo de Curso Il.

1.6 ESTRUTURA DA PESQUISA

Esta pesquisa esta organizada em quatro capitulos, além das referéncias.
O primeiro capitulo trata da introducdo, onde se expdem o tema, o problema, a

justificativa, os objetivos e os procedimentos metodolégicos.

O segundo capitulo abordara os aspectos gerais sobre importacao,
destacando-se as razfes e as formas para importar, despacho aduaneiro, tributagéo,

International Comercial Terms (incoterms) e pagamentos na importacao.

O terceiro capitulo aborda as principais caracteristicas da China e de sua
industria téxtil e de vestuario, como também, as vantagens e desvantagens de

importacdo desses produtos daquele pais para o Brasil, em relacdo as empresas.

O quarto capitulo traz as conclusdes obtidas a partir do estudo realizado.
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2 AIMPORTACAO

Este capitulo abordard os aspectos gerais sobre importacdo, destacando-
se as raz0es e as formas para importar, despacho aduaneiro, tributacéo, incoterms e

pagamentos na importacao.

2.1A IMPORTAQAO: CONCEITO E CARACTERISTICAS
Segundo Keedi (2010), o processo de importacdo é caracterizado pela
transferéncia de mercadorias entre 0s paises, ou ainda, se utilizar de servicos,

através de consultoria; assessoria; entre outros.

“A importacdo pode ser definida como o ingresso no pais de riquezas
originarias do exterior, materializadas por bens, ou ainda pelos efeitos da execucao
de servigcos.” (FARO; FARO, 2010, p. 82)

A importancia da importacdo €é notavel, porque mesmo 0s paises
desenvolvidos ndo s&o autossuficientes e veem a importagcdo como algo fundamental,
mas, além disso, ela se mostra benéfica, principalmente na procura por novos
mercados, variar fornecedores, para uma menor dependéncia do mercado interno e
consequentemente de fendmenos negativos relacionados a ele, na busca de um
produto mais barato, com maior qualidade, mais competitivo ou simplesmente um
produto que ndo se produz ou é escasso no mercado interno. (DIAS; RODRIGUES,
2010).

Importar se mostra cada vez mais benéfico, principalmente para as
empresas que estdo em busca de adquirir novas tecnologias. Esse procedimento
mostra ser propicio para tal, consequentemente ha a modernizacdo do parque
industrial. Em se tratando dos produtos, normalmente os precos sao bem mais
competitivos comparados com os praticados no territério nacional, assim destinados a

fabricacdo de mercadorias com maior produtividade e qualidade. (VIEIRA, 2013).

De acordo com a opinido dos dois autores é possivel visualizar as diversas
vantagens de se optar pelo processo de importagcdo e o quanto ele auxilia em um
processo de desenvolvimento e competitividade de um setor, seja pela busca de um

produto com melhor custo beneficio ou um produto escasso no mercado interno.
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2.1.1 Formas de importacédo

Bizelli e Barbosa (2001) destacam dois tipos de importacao: definitiva e ndo
definitiva. As importacdes definitivas sdo aquelas que ocorrem quando a mercadoria
estrangeira importada € nacionalizada e passa a integrar-se como parte da massa de
rigueza do pais, através da transferéncia da propriedade do bem para qualquer
pessoa estabelecida no pais. Ja as importacdes ndo definitivas sdo aguelas nas quais

nao ocorre nacionalizacao, e apds a sua permanéncia no pais sao reexportadas.

Segundo os mesmo autores, para 0s atos que transferem a mercadoria
estrangeira para a economia nacional, tem-se a nacionalizacdo. O documento que
comprova a transferéncia da mercadoria nas operacdes de importacdo definitiva € o
conhecimento de embarque, enquanto naquelas com carater ndo definitivo, entre
outros documentos pode-se destacar a fatura comercial para comprovar a referida

transferéncia.

O despacho para o consumo nada mais € do que um conjunto de atos que
tem por objetivo satisfazer todas as exigéncias legais, transferir o bem estrangeiro
para a economia nacional, colocando-a a disposi¢cdo do adquirente estabelecido no
pais para posterior uso ou consumo. (BIZELLI; BARBOSA, 2001).

As importacdes também podem ser classificadas em direta e indireta. Em
gue conveniéncia e possibilidade, vao ser fatores determinantes para a forma
utilizada. (KEEDI, 2010).

A importacdo direta se caracteriza quando a propria pessoa fisica ou
juridica realiza o processo de importagdo; e o segundo, quando o processo € feito em
nome de terceiros, o qual pode ser por conta e ordem de terceiros ou por encomenda.
(VIEIRA, 2013).

A importagao por conta e ordem de terceiros pode ser explicada como: “Um
servico prestado por uma empresa (importadora), a qual promove, em seu nome, 0
despacho aduaneiro de importacdo de mercadorias adquiridas por outra empresa

(adquirente), em razao de contrato previamente firmado.” (VIERA. 2013, p. 56).

J& a importacdo por encomenda refere-se: “Aquela em que uma empresa

importadora adquire mercadorias no exterior para posterior revenda a encomendante
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predeterminada conforme estabelecido contrato entre as partes.” (VIERA, 2013, p.
58).

Diante do que foi descrito pelos autores acima existem diversas maneiras
de um produto ndo nacional ingressar no pais, seja por ordem de terceiros, ou pelo
interesse da propria pessoa fisica ou juridica, além disso, o produto pode vir a ser

nacionalizado ou apenas permanecer no pais por carater nao definitivo.

2.1.2 Sistema Administrativo das importacdes

A empresa importadora deve estar cadastrada no registro de Exportadores
e Importadores do Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior. O
registro € realizado de maneira automatico através do Sistema Integrado de Comércio

Exterior na primeira operacao de importacdo. (VIEIRA, 2013)

Ainda segundo o autor, o sistema administrativo das importagdes possui as
modalidades de importacdes permitidas e ndo permitidas, no qual as permitidas
podem ou néo ter o licenciamento automatico, enquanto as proibidas dependem do

pais de origem e da natureza da operacao.

Todas as importagdes estao sujeitas ao licenciamento, o qual, de um modo
geral ocorre de forma automatica no momento da formulacdo da Declaracdo de
Importacdo pelo proprio sistema, porém dependendo da operacdo de importacdo ou
mercadoria que pode estar sujeita a controles especiais por parte de 6érgao licenciador
da Secretaria de Comeércio Exterior (SECEX) ou outros 6rgdos federais, estara sujeita
ao licenciamento ndo-automético. (BIZELLI; BARBOSA, 2001).

A Licenca de Importacdo (LI) € um documento na forma eletrbnica que é
processado pelo Sistema Integrado de Comeércio Exterior (SISCOMEX), cujo objetivo
€ licenciar produtos no qual a natureza ou o tipo da operacéo esteja sujeito a algum

tipo de controle de 6rgdo governamental. (VIEIRA, 2013).

De acordo com os autores foi visto que dependendo do tipo de operacéo
ou mesmo do pais de origem uma mercadoria pode ser proibida de entrar no pais ou
necessitara do licenciamento ndo automatico no qual sera analisado o caso, além
disso, foi visto que o cadastro do importador é feito de forma automatica em sua
primeira operagéo de importagao.
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2.1.3 SISCOMEX

O Sistema Integrado de Comércio Exterior (SISCOMEX) "é o instrumento
administrativo que integra as atividades de registro, acompanhamento e controle das
operacbes de comércio exterior, mediante fluxo Unico, computadorizado, de
informacgdes". (BIZELLI e BARBOSA, 2001, p. 46).

Segundo Faro e Faro (2010) odos os Iimportadores ou agentes
credenciados, possuem sua propria disposicdo no software SISCOMEX, para a
formulacdo dos documentos eletronicos referentes a importacdo e respectivas

transmissdes para o comprador.

Continuando sob a visdo dos autores, o sistema facilita as operacoes de
importacdo e exportacdo. E um mecanismo totalmente informatizado, o qual registra,
controla e acompanha as operagdes de comércio exterior; além disso, em um Unico
fluxo de dados sdo contemplados os aspectos comerciais, cambiais e fiscais referente

a essas transag;()es.

O Registro no Ambiente de Registro e Rastreamento da Atuacdo dos
Intervenientes Aduaneiros (Radar) € a denominacdo na pratica dos procedimentos
especificos para a habilitacdo de pessoa juridica ou fisica no Siscomex, o qual possui
quatro modalidades de habilitacdo: ordinaria, simplificada, especial e restrita.
(BIZELLI, 2010).

2.1.3 Despacho Aduaneiro

Geralmente, o despacho aduaneiro deve ser processado no Sistema
Integrado de Comércio Exterior (SISCOMEX). Porém, para que uma operacao de
comércio exterior seja realizada atraves do SISCOMEX é necessario que o
exportador ou importador efetue sua habilitagdo junto & Receita Federal, por meio de
senha, para a operagao no sistema e o credenciamento de seus representantes para

a pratica de atividades referentes ao despacho aduaneiro. (VIEIRA, 2013)

Pode-se explicar despacho aduaneiro como: “[...] o procedimento fiscal por
intermédio do qual o importador desembaragca a mercadoria procedente do exterior,
esteja ela ingressando no pais a titulo definitivo ou ndo.” (FARO; FARO, 2010, p. 86).
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Segundo o site da Receita Federal, no despacho aduaneiro é verificado a
exatiddo dos dados declarados pelo importador, os documentos apresentados e a
legislacdo. (BRASIL, 2013)

De acordo com Vieira (2013), também existe a modalidade de Despacho
Aduaneiro simplificado de importacdo, para eventuais situagfes, o qual é utilizado
com base em declaracdo simplificada, que se d& tanto pelo SISCOMEX como por

formularios, dependendo do caso.

O autor ainda continua e explica que, como regra geral, o despacho
aduaneiro se baseia na Declaracdo de Importacdo (DI), o qual é formulada pelo
importador, ou por seu representante no SISCOMEX, e deve conter tanto informacdes
gerais (importador, transporte, carga, pagamento e outras informacfes basicas e
complementares) além de informacdes especificas (fornecedor, mercadoria, valor

aduaneiro, tributos e cambio).

2.1.4 Classificacao Fiscal de Mercadorias

Segundo Faro e Faro (2010), com o objetivo de facilitar as trocas entre as
diferentes nagbes, promovendo o desenvolvimento das trocas internacionais,
facilitando o entendimento, uma melhor organizacgéo, integracdo e estrutura, surgiu o
Sistema Harmonizado de Designacdo e de Codificacdo de Mercadorias, ou
simplesmente, Sistema Harmonizado (SH), que é um método que possui a ordenacao
de produtos e a classificacdo de mercadorias. Através do SH ndo s6 é possivel
identificar e descrever a mercadoria, mas também referencia-las diante de todas as

operacoOes referentes ao comércio exterior.

Continuando, segundo os mesmos autores, o SH € apresentado na forma de
um coédigo representado por 6 digitos, os quais descrevem de maneira minuciosa as
particularidades que um produto pode apresentar, em respeito a matéria que o
constitui (como a origem do produto), emprego e sua aplicacdo. Além disso, possui
um ordenamento numeérico logico e crescente de acordo com o grau de sofisticacao

apresentado. O sistema foi criado com a possibilidade de acrescentar produtos que
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venham a ser classificado. Atualmente estd dividido em 21 sec¢des e 98 capitulos,
além de seis regras de interpretacao.

As principais aplicacbes da Nomenclatura Comum do Mercosul estdo
contidas na cobranca do imposto de importacdo, atraveés da Tarifa Externa Comum
(TEC), além da relacionada a questfes de defesa comercial. (BIZELLI; BARBOSA,
2001)

Os integrantes do MERCOSUL perceberam a necessidade da utilizacdo de
uma classificacdo fiscal de mercadorias para a orientacdo do comércio intrabloco
daqueles envolvidos com o acordo. Em 1995, nesse contexto, surgiu a Nomenclatura
Comum do Mercosul (NCM) para facilitar o processo de integracéo entre os membros.
ela é composta por 8 digitos, dos quais os 6 primeiros fazem parte do SH, enquanto
0s sétimo e oitavos digitos correspondem ao ambito MERCOSUL. (FARO; FARO,
2010).

Os produtos do seguinte trabalho se encontram na secdo 11 de
mercadorias da NCM no qual constam matérias téxteis e suas obras. E importante
ressaltar a diversidade e a dificuldade em determinar apenas um cédigo na NCM,
entdo para o estudo do seguinte trabalho serdo estudados produtos da sesséo 11,
nos quais vao do capitulo 50 até 63 da NCM. (BRASIL, 2012).

2.1.5 Formacéo dos custos na importacao

Como explica Faro e Faro (2010), os tributos aplicados na importacao sao
0s seguintes: o Imposto de Importagao (1), Imposto sobre Produtos Industrializados
(IP1), Imposto sobre Mercadorias e Servigos (ICMS), Contribuicdo para os Programas
de Integracdo Social e de Formacdo do Patriménio do Servidor Publico (PIS) e
Contribuicdo Social para o Financiamento da Seguridade Social (CONFINS), entre

outros.

A tributacdo é realizada fundamentalmente como um instrumento politico,
utilizada como um mecanismo de regulacdo das relacdes de mercado e de
monitoramento e controle dos niveis de desenvolvimentos dos setores
produtivos estabelecidos no pais. E efetuada de forma comutativa e
sucessiva, isto é, considerando o montante correspondente ao somatorio do
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valor da importacdo acrescido do tributo anteriormente cobrado. (FARO e
FARO, 2010, p. 88).

O imposto de importagdo (II) € um tributo que incide sobre mercadorias
provindas do estrangeiro. E considerando como fato gerador a sua respectiva entrada
no territorio aduaneiro. A base de calculo para efeito de cobranca varia de acordo com

a tarifa podendo ser especifica ou ad valorem. (BIZELLI, 2010).

“O imposto sobre produtos industrializados (IPl) € um tributo de
competéncia da Unido, que incide sobre o montante correspondente ao somatério do
valor aduaneiro apurado, acrescido do total relativo do imposto de importacéo.”
(FARO; FARO, 2010, p. 91). O produto objeto de tributacdo, mediante aplicacdo de
aliquota variavel de acordo com a Tabela de Incidéncia do IPI, a TIPI, previsto na
Tarifa Externa Comum (TEC). (FARO; FARO, 2010).

Os mesmos autores tratam a respeito do ICMS gque é de responsabilidade
dos Estados brasileiros e do Distrito Federal. E um tributo que incide sobre o
montante correspondendo do somatério do valor aduaneiro apurado, que vem
acrescido do total relativo do Il e do IPl. A aliquota aplicavel, referente a sua
cobranca, sofre variagdes ndo apenas da mercadoria a ser tributada, mas também do
Estado responsavel pelo recolhimento do tributo.

Em se tratando do PIS e do COFINS, ambos incidem na importacdo de
bens estrangeiros. O fato gerador para esses tributos € a entrada da mercadoria no
territério nacional e sua base de calculo é feita a partir da data do registro da
Declaragdo de Importacdo (DI) da mercadoria a ser submetida a despacho para o
consumo ou na data de lancamento respectivo, nos casos previstos em lei. O
contribuinte responsavel pelo PIS e o COFINS é o importador. (VIEIRA, 2013).

Além desses tributos, 0s custos na importacao também incluem o Adicional
ao Frete para a Renovacdo da Marinha Mercante (AAFRMM), além da taxa de
capatazia e armazenagem. A taxa de capatazia € cobrada em razdo da remuneracdo
de portos e aeroportos alfandegados decorrente dos custos quanto a movimentacgao e
manuseio das mercadorias importadas. Ja a taxa de armazenagem refere-se a
remuneracdo de portos ou aeroportos alfandegados em decorréncia de servigos
prestados, como: deposito manutencdo e controle das mercadorias importadas. A

cobranca das taxas varia de acordo com o local utilizado. (FARO;FARO, 2010)
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A AAFRMM incide sobre as importacbes que sao feitas pela entrada em
porto nacional de descarga ou navegacao de longo curso. Ela é cobrada sobre o valor
do frete constante do conhecimento de embarque e seu objetivo principal é a
captacdo de recursos para renovacdo, ampliacdo e recuperacdo da frota mercante
nacional. (BIZELLI; BARBOSA, 2001)

2.1.6 Incoterms

International Comercial Terms (Incoterms) "sdo os termos reconhecidos
internacionalmente por compradores e vendedores para determinar quem faz o que e
as consequéncias da documentacao e o pagamento”. (REYNOLDS, 1993 apud DIAS;
RODRIGUES, 2010, p. 282).

Os incoterms servem como uma proposta de harmonizacdo de conceitos,
evidenciando as acgdes cabiveis a cada uma das partes. Isolados ndo possuem forca
legal, mas quando integrados ao contrato de compra e venda, eles passam a imprimir
forca legal. Eles envolvem as ac¢des inerentes ao comprador e vendedor, envolvendo
todas as acdes referentes a transferéncia e posse do negociado, sdo responsaveis
por orientar as atividades que contemplam desde embalagem e transporte até o

desembaraco aduaneiro e a descarga no destino. (FARO; FARO, 2010).

Segundo os mesmo autores, sdo atualizados de acordo com a variacao
dos usos e costumes dos paises. Por isso, a versao 2010 dos incoterms é a que
vigora desde 01/01/2011. Esta versao reduziu o numero de incoterms de treze para
onze. Desta forma, os incoterms estédo divididos em quatro grupos, totalizando onze
termos. Estéo divididos de acordo com o local de entrega da mercadoria: E, F, C e D.
Cada incoterm esta representadas por trés letras, padronizadas em inglés, que
costumam ser as iniciais de cada uma delas. Sdo eles: Ex-works (EXW), a partir do
local de producéo; Free Carrier (FCA), transportador livre; Free Alongside Ship (FAS),
livre no costado do navio; Free on Board (FOB), livre a bordo; Cost and Freight (CFR),
custo e frete; Cost, Insurance and Freight (CIF), custo, seguro e frete; Carriage Paid
to (CPT); transporte pago até; Carriage and Insurance Paid to (CIP), transporte e
seguro pago até; Delivered at Terminal (DAT), entregue no terminal; Delivered at
Place (DAP), entregue no local; Delivered Duty Paid (DDP), entregue com direitos

pagos.
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Os Incoterms segundo o que foi dito pelos autores, facilitam as trocas
comerciais internacionais por procurar uma forma de definir quem faz o que na
operacdo, quem possui a responsabilidade de cada ato na operacéo a fim de resultar

em uma operacao satisfatéria para ambas as partes.

2.1.7 Pagamentos na importacao

Atualmente existem diversas formas de se realizar ou receber um
pagamento, em que elas podem contemplar os interesses do importador ou do

exportador, ou ainda, atender a um meio termo entre ambos.

"As compras e vendas no mercado externo sdo realizadas contra o
pagamento ou recebimento em moedas de livre conversibilidade ou aceitabilidade, ou
seja, as chamadas moedas fortes". (FARO; FARO, 2010, p. 93).

Porém Faro e Faro (2010) colocam que esse nao € o caso brasileiro. O
comeércio exterior até permite o uso de moeda nacional (o que depende da formulacao
dos governos), no entanto, isso incentiva a restricdo das transacfes junto a paises
vizinhos, em um contexto de integracao regional, entdo a ndo ser nesses casos, 0
comeércio aqui estabelecido, ter4 que se efetuar necessariamente uma operagédo de
cambio.

As principais formas de pagamento utilizadas na importacdo sdo as
seguintes: pagamento antecipado; cobranca; remessa direta (sem saque); e crédito
documentario (carta de crédito). (BIZELLI, 2010).

O Pagamento Antecipado € a modalidade no qual o importador remete o
valor da compra ao exportador e apenas apos o recebimento do valor pelo exportador
e feito o embarque da mercadoria. (BIZELLI; BARBOSA, 2001)

Segundo os mesmos autores, a modalidade da cobranca poderia ser
caracterizada como o outro lado do pagamento antecipado, no qual apenas apos o
recebimento da mercadoria pelo importador, ele providenciard o pagamento para o

exportador, o qual assume o risco de receber ou ndo o pagamento.

Entre as modalidades citadas pelos autores, € interessante dizer que, na
cobranca o exportador é quem assume o0 risco referente ao cumprimento do
pagamento por parte do importador, diferentemente do pagamento antecipado, no

gual o importador € guem assume 0 risco.
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Ja a remessa direta, € o vendedor quem embarca a mercadoria e remete
juntamente os documentos necessérios para 0 desembaraco aduaneiro para o
comprador. E por ultimo, o crédito documentario, ou também conhecido como carta
de crédito, é atualmente muito difundido nas praticas de comércio internacional, pois
se trata de uma forma que transmite garantias, tanto para o exportador como para o
importador, sendo considerada a forma mais segura de pagamento. Consiste em uma
ordem de pagamento ao exportador, diante do cumprimento de certas condicdes
como uma série de exigéncias referente a transacdo que esta sendo realizada.
(FARO; FARO, 2010)

Diante do que os autores explicam, cabe ao negociador optar pela melhor
maneira de realizar o pagamento, levando em consideragdo a confianga mutua entre

0s parceiros, praticidade e seguranca da modalidade do pagamento.

2.1.9 Documentos utilizados na importacédo

Os principais documentos utilizados no processo de importacao sao: Fatura
Pro Forma (Pro Forma Invoice), Fatura Comercial (Commercial Invoice), Romaneio
(Packing List), Conhecimento de Embarque Maritimo (Bill of Lading), Saque (Bill of
Exchange ou Draft) e Certificado de Origem (Certificate of Origin), os quais costumam
vir redigidos em inglés. (VIEIRA, 2013).

A Fatura Pro Forma € um documento que quando emitido, ndo gera
compromisso efetivo as partes, ndo possui valor comercial e pode ser considerada
como um mero instrumento indicativo das praticas de venda e das caracteristicas do
produto. (FARO; FARO, 2010)

O Romaneio, por sua vez, tem como um de seus objetivos facilitar a
localizagéo e a identificacdo de qualquer produto que esteja contido em um lote,
facilita também o trabalho da fiscalizacdo e nele estdo relacionados todas as
mercadorias embarcadas, ou todos os componentes de uma uUnica mercadoria e o

numero de partes no qual ela esta fracionada. (VIEIRA, 2013).

Ja a Fatura Comercial é o documento no qual costuma estar contido as
informagdes sobre a compra e venda efetiva. Ela pode ser considerada, assim, como

representante da realizacdo do negocio. (BIZELLI, 2010).
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7

O Conhecimento do Embarque n&o é emitido pelo exportador ou
importador e sim por uma transportadora ou seu agente. E um documento de imensa
importancia na negociacao por se tratar do comprovante do embarque da mercadoria;
e 0 Saque é o documento no qual esta contido o valor total da operacdo em moeda
estrangeira com as mesmas especificacdes da fatura comercial, assim nele constitui o

direito do exportador receber a importancia declarada do importador. (VIEIRA, 2013).

Por ultimo, o mesmo autor ainda acrescenta sobre o Certificado de Origem,
o qual tem a funcdo basica de atestar a origem da mercadoria. Este documento
mostra-se importante em situacbes de acordos internacionais em que se tem
preferéncia ao acesso de certo mercado dependendo da origem do produto que foi
exportado. O documento €é emitido por Orgdos internacionais devidamente

autorizados.
2.1.10 Defesa comercial

De acordo com Bizelli (2010), devido a ampliagao da utilizagdo de acordos
internacionais, uma maior liberalizagdo das trocas comerciais internacionais foi
necessaria a utilizacdo de algum tipo de defesa para evitar a utilizacdo de praticas
desleais. Essas chamadas de defesa comercial que seriam, nada mais nada menos,

que as agdes que o governo utiliza para o combate dessas praticas.

Em continuacdo, o autor explica que as praticas desleais podem ser
divididas em dumping e subsidios: o dumping é explicado como um produto que, ao
ser exportado, é vendido com preco inferior ao valor praticado no comércio em seu
préprio mercado; ja os subsidios, pode-se explicar como um auxilio financeiro ou
econdmico por parte de uma instituicdo publica ou do governo a certa entidade com o

objetivo de beneficia-las.

Para Faro e Faro (2010), no combate a essas praticas desleais sao
utilizadas medidas como: as anti-dumping, no caso da utilizagdo comprovada do
dumping juntamente com um nexo de casualidade entre o dano da induastria
doméstica e ele, em que tais medidas serviram apenas para neutralizar os efeitos
causados, assim tais medidas serdo materializadas pela cobranca de direitos sobre a
forma de aliquotas ad valorem sobre o valor aduaneiro do bem em base CIF ou

especifica (fixa ou variavel).
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Os mesmos autores explicam que as medidas compensatérias estao
relacionadas com a pratica comprovada de subsidios, que igualmente as medidas
compensatorias passam por um processo de investigacdo, que quando comprovadas
juntamente com o dano da industria doméstica e a relacdo de nexo causal entre eles,
sdo aplicadas mediante taxacdo das importagdes dos produtos subsidiados para a
neutralizagéo dos efeitos causados pelo subsidio no mercado interno.

Ja as salvaguardas ndo estariam na categoria de praticas desleais por se
tratar de uma situacdo no qual o pais se vé precisando de protecdo em determinado
setor decorrente de um prejuizo ou ameaca dele decorrente do aumento repentino
das importacdes. As medidas de salvaguardas, nessa linha, serviriam para oferecer
condicdes ideais para ajustes serem promovidos na industria nacional, para sua
capacitacdo relacionada a competitividade do mercado, além disso, devera ser
apresentado um plano de ajustes com o comprometimento de novas condi¢cfes de
competitividade internacional pelo pais que veio a sofrer o prejuizo, assim essas
medidas serdo aplicadas na importacdo de produtos independentemente de sua
origem com a elevacéo do imposto de importacao por intermédio de adicional a Tarifa
Externa Comum (TEC) ou pela restricdo quantitativa do bem.(FARO; FARO, 2010).

2.1.11 Modais de Transporte

Quando se fala nos meios de transporte no processo de importagéo pensa-
se em um meio ideal, no entanto, nem sempre existe um meio de transporte ideal.
Assim, no planejamento deve ser observado ndo apenas o0 custo, mas também o tipo
de mercadoria, a distancia ao destino, além do prazo exigido na negociacéo. (FARO;
FARO, 2010).

Os autores ainda completam que os transportes podem ser classificados
de acordo com a sua modalidade: terrestre, representado pelo rodoviario; o modal
aquaviario, que pode ser subdivido em fluvial ou lacustre; e maritimo; e também o

transporte aéreo.

2..1.11.1 Transporte Rodoviario e Transporte Aéreo

Segundo Faro e Faro (2010), o transporte rodoviario € um transporte

relativamente simples quando o assunto € o manuseio da mercadoria. A tarefa de
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carga e descarga possui um esforco relativamente menor comparada com outros
meios; encaixa-se nas especificacdes de mercadorias com pequeno porte e é

considerado mais apropriado para curtas ou médias distancias.

O transporte aéreo € o modal recomendado para prazos curtos, isto €,
encomendas que necessitam de certa urgéncia, além da possibilidade de atingir
gualquer parte do globo. (KEEDI, 2010).

2.1.11.2 Transporte Aquaviario e Transporte Maritimo

O modal fluvial ou lacruste € caracterizado pela navegacao
respectivamente em rios e lagos, a partir disso, 0s navios utilizados podem possuir
diferentes tamanhos, caracteristicas e possibilidades para os diversos tipos de
cargas. (KEEDI, 2010)

Segundo Faro e Faro (2010), o transporte maritimo que € realizado por
embarcacdes através de mares e oceanos, normalmente € utilizado para viagens
costeiras entre portos de um mesmo pais ou viagens internacionais. O modal é o
maior responsavel pelas movimentacdes de carga vinculada as transacdes de compra
e venda no realizadas no mercado externo principalmente por seu frete barato,

grande capacidade de carga e a possibilidade de viagens intercontinentais.

De acordo com os modais apresentados pelos autores, cabe entéo verificar
o tipo da mercadoria, 0 prazo, quanto se pretende gastar, entre outras variaveis para

optar pelo melhor meio que satisfaca as necessidades da operacgao.
2.2 A INDUSTRIA TEXTIL E DE VESTUARIO: CONCEITO E CARACTERISTICAS

Apresentam-se as principais caracteristicas do setor de téxteis e de

vestuario no Brasil e o posicionamento do pais no cenério internacional.
2.2.1 Industria téxtil e de vestuario no Brasil e no mundo

Segundo Costa e Rocha (2009), com a globalizacdo tem-se uma maior
integracdo entre os mercados, além de uma maior concorréncia entre eles. Além

disso, houve uma diminuicdo nas barreiras tarifarias do setor, o que resultou numa
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diminuicdo dos precos do setor além de uma nova organizacdo da producdo mundial.
Assim surgiu uma tendéncia no deslocamento dos mercados na busca de reducéo de
custos, principalmente aqueles envolvidos com méao de obra; a tendéncia estava indo
dos paises desenvolvidos, como Estados Unidos e os paises da Unido Europeia, em

direcdo aos em desenvolvimento, como 0s paises asiaticos e do norte da Africa.

Em continuacdo, os autores acrescentam que o0s paises desenvolvidos
passaram a tratar da parte da produgdo com maior valor agregado, como: design,
marketing e a organizacéo da producgéo. Esses mercados estdo se concentrando em
nichos mais lucrativos e de qualidade diferenciada, no qual o consumidor busca um

produto diferenciado e n&o apenas um com o prec¢o baixo.

Assim o0s paises periféricos se tornaram 0s responsaveis pela confecgao
tendo em vista a utilizacdo intensiva de méo de obra. Mesmo com o0s avancos
tecnoldgicos no setor, a utilizacdo de méao de obra ainda € muito relevante, e esses
paises sdo donos de uma méao de obra bem mais barata quando comparada aos
paises de primeiro mundo. (GORINI, 2000).

Diante do que foi posto pelos autores, atualmente estad existindo uma
tendéncia que se iniciou com a abertura econdmica internacional, no qual os paises
desenvolvidos vém buscando diminuir custos deslocando suas produc¢des para paises
menos desenvolvidos, nos quais 0s primeiros optam, entdo, por uma estratégia
envolvendo a criacdo de produtos mais especializados e com um maior valor

agregado.

O complexo téxtil é considerado uma industria bastante tradicional no
Brasil. Sua historia ja tinha rastros na época da ocupacédo pelos portugueses, quando
havia a fabricacdo de produtos téxteis, porém sua efetiva implementacdo ocorreu
apenas apoés a segunda metade do século XIX e a primeira metade do século XX.
Houve entdo alguns periodos de expansdo seguidos por outros de menor atividade
até a década de 80. No inicio dos anos 70, houve um imenso ciclo de investimento
seguido por crises intensas que resultou na diminuicdo da atividade econdmica do

setor, que sO veio a se recuperar na década seguinte. (BRASIL, 2013b)
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Em continuacdo, o autor coloca que, na década de 90, veio a abertura
comercial, quando as tarifas para a importacdo de tecidos diminuiram
significativamente. Eram de 70% e passaram a ser inferiores a 20%. Isso resultou
num aumento da concorréncia externa, juntamente com recessdo econdmica e
estabilidade monetéria, induziram a transformac¢des muito importantes para o setor,
como: modernizagdo do setor; esforgcos para o incremento da produtividade; a
ampliacdo do consumo pela parte da populacdo de renda mais baixa;, e 0
deslocamento da producdo para as demais regibes, como o nordeste com o fim de

diminuir os custos com mao de obra.

Seguindo essa linha, as etapas de planejamento estratégico e concepgao
permaneceram na regido Sudeste, enquanto que a parte de producdo continua se
deslocando para outras regides. Além da regido Nordeste, uma regido que vem se
destacando devido ao crescimento na producéo € a regido Sul, principalmente devido
a incentivos governamentais e a proximidade dos centros consumidores. (COSTA;
ROCHA, 2009)

De acordo com o que foi dito pelos autores, a industria téxtil e de vestuario
brasileira € considerada uma industria bem tradicional no pais. Passou por periodos
de expanséao intercalados por periodos de menor atividade, até o momento em que
houve a abertura comercial que foi fundamental para o setor, quando as taxas de
importacdo foram extremamente reduzidas e, na tentativa das empresas buscarem
competitividade, iniciou-se uma tendéncia de deslocamento para outras regides do
pais, principalmente a nordeste, em busca de mao de obra mais barata, para diminuir

custos e chegar a um preco mais competitivo.
2.2.2 Caracteristicas da industria brasileira de téxteis e de vestuario

O setor téxtil e de confeccao brasileiro € o quinto maior em téxtil e quarto
maior em vestuario do mundo, destacando-se ndo s pela sua tecnologia, criatividade
e profissionalismo, mas também pela dimensdo do seu parque téxtil, além de ser
considerado um dos setores mais tradicionais da economia brasileira. A abertura
comercial e outros fatores, como aumento da concorréncia, recesséo e estabilidade
monetaria, induziram o setor a transformagdes na cadeia nacional téxtil.
(CONFEDERAQAO NACIONAL DA INDUSTRIA, 2012).
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7

A entrada macica de produtos importados mais baratos € uma das
caracteristicas do setor (inclusive alguns de procedéncia ilegal), juntamente com a
participacao irrelevante nas exportacées mundiais e ainda se tratando de produtos de
baixo valor agregado. Além disso, o parque de maquinas brasileiro ndo possui
competitividade global por se tratar de maquinas com idade elevada. As préticas
comerciais entre as empresas sdo marcadas por falta de confianga e baixa qualidade
de produto ou servico prestado. Cabe ressaltar a grande pulverizacdo que o setor
sofre, juntamente com a alta informalidade e a baixa capacidade técnica. (COSTA;
ROCHA, 2009).

O setor téxtil e de vestuario possui grande importancia na economia
brasileira, principalmente por ser um forte gerador de empregos, pelo grande volume
de producdo e por suas exportacbes crescentes. O pais exerce uma posicao
importante no cenério mundial, porém ainda pequena em se tratando de exportagcdes
a nivel global. (CONFEDERACAO NACIONAL DA INDUSTRIA, 2012).

Ja o consumo de téxteis e vestuario cresceu muito no pais, principalmente
entre 1995 a 2007, quando a meédia de consumo por habitante passou de 8,7
quilogramas para 11,6 quilogramas. Porém quando comparada a paises
desenvolvidos, em que a média € de 25 quilogramas a 35 quilogramas por habitante,
0 consumo ainda é baixo no Brasil, além disso, é importante tratar sobre 0s niveis da
producdo que ndo acompanharam da mesma forma o ritmo da demanda. A producéo
meédia por habitante se mantém em torno dos 9 quilogramas. A diferenca entre a
demanda e a producdo, atualmente, € suprida pelas importacées. (COSTA; ROCHA,
2009)

Outra questado que os autores ressaltam, e que € importante ser levado em
consideracao a informalidade no setor. Devido, principalmente, ao investimento inicial
baixo, o processo produtivo ndo requer grande especializacdo e ha de se comentar
também sobre a elevada carga tributaria. Isso faz com que as empresas que
trabalham com uma menor escala e possuem um menor porte, para ndo comprometer
suas receitas devido a pagamentos de impostos e a competitividade com produtos

oriundos de praticas desleais e duvidosas, optarem pela informalidade.
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Outra questdo importante para se levar em consideracéo € o alto custo da
energia elétrica que encarece mais ainda a producdo e uma das principais queixas do
setor, 0 que pode ser mais um indicio para se optar pela importacdo de produtos
acabados. (DINIZ FILHO, 2011).

2.2.3 Os interesses do setor téxtil e vestuario brasileiro

Segundo Landim (2012), o setor privado, principalmente as empresas que
lidam com a producéo no setor téxtil e vestuario, vem sofrendo um grande impacto
devido a concorréncia chinesa, em que ha um volume consideravel de importacdes
para o Brasil provindas do pais, o que, segundo 0s mesmos, ha uma necessidade de
medidas de salvaguardas para a protecdo do setor. Porém € importante ressaltar que
0 assunto divide opinides principalmente para os grandes varejistas, responsaveis
pelas grandes lojas de departamento no qual sdo grandes importadores e essas

medidas prejudicariam seus interesses.

Continuando o que foi descrito pelo autor, aqueles envolvidos com a
producdo ressaltam que houve prejuizo grave na inddstria nacional em que as
medidas de salvaguarda serviram como auxilio para a recuperacdo no setor que diz
ndo ter condicdes de competir com os produtos chineses. Porém as salvaguardas
abordam todo o setor e ndo sdo muito bem vistas por outros paises, podendo ainda
prejudicar a imagem brasileira a nivel internacional. Além disso, o Brasil ja se utilizou
de medidas de salvaguarda no setor de brinquedos e ndo houve grandes
transformacdes, o que demonstra que as salvaguardas ndo seriam sindnimas de

solucao para a situacdo referente ao volume de importacfes do pais.

J4 segundo a Federacdo das Industrias do Paranad (FIEP) (2012), a
Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccédo (ABIT) no ultimo ano criou
um sistema denominado de Importdmetro, que seria um sistema que mede as
importacdes de produtos téxteis e, além disso, contabiliza 0 nimero de empregos que
deixaram de ser ofertados pelas empresas do setor. O painel demonstra a situacdo
preocupante em que mais de 60 mil empregos deixaram de ser gerados em apenas
um més o que futuramente pode acarretar em uma séria desindustrializacdo do setor.
Algumas medidas foram apontadas para conter o efeito, como diminuir a carga

tributaria do setor ou até mesmo a desoneracéo total da mesma.
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Continuando de acordo com 0 mesmo autor, hd uma grande facilidade para
a importacdo de produtos no pais, além da baixa fiscaliza¢do, porém, de acordo com
a Federacao das Industrias do Parana o interessante ndo seria criar barreiras para o
produto importado e sim condicdes melhores de competicdo com 0 mesmo, pois 0
produto téxtil brasileiro possui qualidade e um bom design, porém, os custos de
operagéao ainda sao altos, o que dificulta a competicéo.

Dados coletados no Importdmetro demonstram um efeito que a longo prazo
sera prejudicial a industria nacional, em que a cada segundo sdo importados
aproximadamente 214 dolares de téxtil e confeccionados e, a cada minuto um
emprego deixa de ser gerado no setor, o0 que é mais um indicio sobre a séria
desindustrializacdo que pode ocorrer no pais a médio e longo prazo. Seguindo essa
linha, no periodo de janeiro a outubro de 2013 foram computados pelo sistema mais
de 5 bilhdes de ddlares importados de produtos téxteis e confeccionados, além de
mais de 600 mil postos de trabalho deixaram de ser gerados no setor.(ASSOCIACAO
BRASILEIRA DA INDUSTRIA TEXTIL E DE CONFECCAO, 2013).

Segundo o site de noticias Terra (2013), houve também um crescimento no
mesmo periodo de 4,5% nas importacdes em valor (US$), e as exportacdes cairam
1,4%. Seguindo essa linha, houve um aumento das vendas no varejo de mais de 3%,
enquanto a producdo de téxtil diminuiu 3,1% e de vestuario 2,2% para 0 mesmo
periodo, o que demonstra que a participacdo dos produtos importados esta ganhando
cada vez mais o mercado nacional, que na ultima década, demonstrou um aumento
de pelo menos 20 vezes no valor de produtos téxteis importados, e que ja
ultrapassam 2 bilhdes de délares, enquanto a capacidade das empresas nacionais

esta se tornando cada vez mais ociosa.

Segundo a mesma fonte, além do combate as praticas desleais, ha a forte
necessidade de uma revisdo tributaria em cima dos produtos do setor, pois a
associagado acredita que para impedir a desindustrializacdo do setor, a garantia de
emprego de milhares de brasileiros, além de um maior desenvolvimento e
crescimento do setor que, consequentemente, gerara mais renda ao pais, € preciso

recuperar a competitividade brasileira.
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Comparando as opinides anteriores, percebe-se que o Brasil € um grande
importador de téxteis e de produtos de vestuario, o que dificulta a concorréncia em
ambito interno, além disso, € um pais com incidéncia de altas taxas tributarias sobre a
producdo. Para o ndo comprometimento da imagem brasileira no exterior, €
interessante pensar na diminui¢cdo da incidéncia tributaria e ndo apenas em evitar a
entrada do produto importado, que tem um papel importante no comércio
internacional, e que traz um maior desenvolvimento, qualidade e um preco mais
competitivo para o setor em geral, pois o produto importado costuma ter um melhor
custo beneficio e barrando a sua entrada, pode acarretar em uma acomodacdo do

mercado domeéstico sem uma concorréncia mais competitiva.

2.2.4 O perfil do consumidor brasileiro

Através de uma Pesquisa sobre Usos, Habitos e Costumes do Consumidor
Brasileiro de Vestuario, foi realizada pelo Ministério do Desenvolvimento, Industria e
Comércio Exterior (MDIC) e pela a Associacdo Brasileira da Industria Téxtil e de
Confeccao (ABIT) chegou-se a um perfil do consumidor brasileiro com respeito ao
vestuario. Segundo o Portal Brasil (2011), a pesquisa foi realizada nas principais
capitais do pais no qual 1900 consumidores participaram do levantamento com o
objetivo do setor estar mais preparado estrategicamente diante da concorréncia com

produtos importados, além de uma melhor compreenséo do cenério atual do setor.

Através dos dados coletados na pesquisa realizada pela Associacao
Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccao (2012b), o perfil do consumidor brasileiro
mostra ser, primeiramente, a divisdo do consumo entre homens e mulheres que
possui uma pequena diferenca favorecendo o segundo grupo; o maior publico
consumidor possui idade entre 20 a 29 anos, relativamente jovem; as classes mais
baixas demonstram serem as mais consumidoras no qual a classe C mostrou ser a
gue mais consomem entre as demais; também foi verificada a frequéncia de compras
de vestuario e outras pecas de moda, onde a maioria diz fazer compras uma vez ao
més; em respeito do local de compra, os consumidores ainda preferem fazer compras
em lojas fisicas e ndo sdo muito favoraveis a compras pela Internet; a forma de
pagamento mais utilizada ainda é o dinheiro, mas o cartdo de crédito vem ganhando

espaco consideravel quando comparado com as demais formas.
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A mesma fonte ainda acrescenta, referente a importancia de qualidade,
design, conforto e durabilidade sao questdes que séo levadas em consideragcédo, mas
nao possuem tanto peso na escolha do consumidor; o preco ndo é o fator principal de
escolha, porém € levado em consideracdo na hora da compra. Ja os itens marca e
sustentabilidade mostram nao ter muito peso nas escolhas; para a maioria dos
consumidoras a compra ou 0 consumo de um produto importado ou nacional é
indiferente na escolha, mesmo assim quando questionados em respeito da escolha do
produto importado, o produto recebeu qualidade e preco como motivos da escolha; os
consumidores também opinaram a respeito do que eles esperam do setor no futuro,
preco acessivel, produto com tamanhos mais padronizados e maior qualidade foram

lembrados.

Algumas questbes que o0s consumidores brasileiros levam em
consideragcdo em um produto para pagar um custo um pouco mais elevado: ser um
produto diferenciado e sustentavel, porém, ao mesmo tempo, uma boa parte dos
entrevistados afirmou ndo pagar um valor mais elevado pelo produto ser sustentavel
ou um produto presente na midia e que diz estar na moda. Sobre a satisfacéo, as
maiores queixas foram referente ao preco e a sustentabilidade do produto; para
finalizar a pesquisa, os consumidores pedem produtos com maior durabilidade, preco
mais acessivel, maior qualidade, ser inovador, pratico, confortavel, além disso a
sustentabilidade mostrou estar ganhando importancia na cabeca do consumidor. O
consumidor ainda acredita ser irrelevante a diferenca entre o produto importado e
nacional e néo interferindo na compra do produto. (ASSOCIACAO BRASILEIRA DA
INDUSTRIA TEXTIL E DE CONFECGAO, 2012b).

Diante dos dados citados pela Associacdo Brasileira Da Industria Téxtil E
De Confeccéo (2012b), é possivel visualizar um campo de atuacao para os produtos
importados no mercado nacional, principalmente pelo consumidor brasileiro nao diferir
o importado do nacional, e ligar o produto importado a qualidade e preco justo, o que
realmente vem acontecendo na pratica. Os grandes varejistas responsaveis por lojas
de departamento ja vem se utilizando dos produtos importada por possuirem um

baixo custo, boa qualidade e n&o interferirem na escolha do consumidor.
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Segundo a mesma fonte, o principal fator competitivo para o sucesso do
produto no mercado nacional € o preco que seria a variavel que mais afeta a escolha
do consumidor. O produto importado ja possui um preco mais competitivo que o
nacional, além disso, diminui custos com a producédo, no qual no Brasil encarece o
preco da peca. O produto importado tem uma tendéncia de padronizagdo de
tamanhos no mercado nacional por ser fornecido para uma grande quantidade de
clientes, necessitando padronizar certos aspectos para diminuir os custos. Como 0s
produtos importados sao adquiridos principalmente para venda direta ao consumidor,
segue a vantagem do produto estar de frente ao consumidor e muitas vezes 0 mesmo
nem se da conta de que esta adquirindo um produto nédo brasileiro. O consumidor
procura entdo, preco acessivel, qualidade, praticidade, entre outras caracteristicas,
gue ja fazem parte do produto importado, mais uma vantagem para se investir nesse

tipo de produto que mostra ser muito competitivo no mercado nacional.

2.2.5 Perspectivas para o Brasil

O pais pode vir a enfrentar algumas dificuldades que provem do modelo
atual que vem sendo utilizado no pais. Entre eles € interessante destacar o crescente
custo de mao-de-obra, o baixo nivel de investimento, elevada carga tributaria e a

burocracia no pais, e os elevados custos com energia. (CASTRO, 2013).

Diante dos problemas que o autor listou, o custo de mao-de-obra elevada
resulta em outros meios para cortar custos, como a terceirizagcdo da producdo ou a
importacdo cuja implementacédo esta em analise no seguinte trabalho. O baixo nivel
de investimento do setor pode causar sé€rias consequéncias a longo prazo, como a
perda de competitividade e até uma futura desindustrializacdo do setor. A elevada
carga tributaria e a burocracia do pais diminui a competitividade brasileira diante de
outros mercados e dificulta o desenvolvimento do setor. Por ultimo, tém-se os
elevados custos com energia 0 que acarreta mais uma opcao para se largar a

producéo e optar pelo método das importacoes.

De acordo com o Sindicato da Industria de Especialidades Téxteis do
Estado de S&o Paulo (SIETEX) (2012), para driblar a concorréncia chinesa, muitas
empresas estdo buscando alternativas para o consumidor. Os produtos diferenciados

ou o atendimento especializado e personalizado estd se transformando em uma



35

alternativa viavel para aqueles que buscam um meio para sobreviver no mercado
atual. O caminho por outros nichos de mercado esta cada vez mais procurado
principalmente com a concorréncia acirrada com 0s paises asiaticos, ou fornecem um

produto muito mais competitivo do que o produzido no Brasil.

2.2.6 A industria brasileira de téxtil e de vestuario no cenario internacional

Com a expansdao dos produtos asiaticos no mercado internacional, o
mercado brasileiro vem perdendo mercado mesmo com o0 aumento do consumo
global. Nessa linha, € imprescindivel para as empresas que atuam no setor
desenvolverem estratégias competitivas diferenciadas por meio de investimentos em
tecnologia e inovacdo como meio de sobrevivéncia no comércio internacional.
(COSTA; ROCHA, 2009)

Segundo a visdo dos autores, o Brasil € um pais que tanto produz como
consome, sua producdo esté entre as maiores do mundo, porém sua participagdo no
comeércio internacional ndo € muito relevante, pois uma boa parte da producédo é
direcionada para o mercado interno. O principal destino nas exportacdes € Argentina

e seu principal parceiro no campo das importacdes é a China.

7

Sob o que foi descrito pelos autores, € interessante o setor de téxtil e
vestuario brasileiro pensar em novas estratégias para aumentar sua competitividade
frente, principalmente, aos paises asiaticos e ndo apenas referente ao seu mercado
interno, o qual ja& vem sendo invadido por produtos asiaticos e que € necessario 0

investimento em tecnologia e inovagao para manter-se competitivo no mercado.
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3 IMPORTACAO DE TEXTEIS E DE VESTUARIO DA CHINA PARA O BRASIL

Este capitulo apresenta as principais caracteristicas da China e de sua
industria téxtil e de vestuario, como também, as vantagens e desvantagens de

importacédo desses produtos daquele pais para o Brasil, em relacdo as empresas.

3.1 A CHINA NO CENARIO INTERNACIONAL

A China atualmente se destaca no cenario internacional com seu grande
crescimento econémico e sua presenca maci¢ca no comércio internacional, por isso €
de grande importancia abordar o que norteia 0 pais em suas rela¢cdes com os demais

paises.

3.1.1 Aspectos gerais sobre a China

A China é o maior pais da Asia e ocupa o terceiro lugar no mundo, ficando
atrds apenas da Russia e Canada; possui uma superficie de aproximadamente
9.600.000 quildmetros quadrados e esta situada no leste asiatico na costa ocidental
do Oceano Pacifico e faz fronteira com mais de 10 paises. O pais é unificado por 56
etnias, no qual a etnia Han possui a maior representacdo da populacdo com
aproximadamente 92% do total. As principais religides sao: budismo, daoismo,
islamismo, catolicismo e protestantismo, além da filosofia confucionista. Como
sistema politico e econémico, ela possui economia socialista de mercado e esta
dividida em 23 provincias, 5 regidbes autbnomas, 4 municipios e 2 regides
administrativas especiais. Na &rea comercial se destaca principalmente na producao
de televisores, aco, carvao, cimento, fertilizantes, algodéo, carne e amendoim, além
de sua influéncia junto aos paises emergentes e sua exportacdo de produtos
processados a precos baixos que demonstram sua competitividade. (NASCIMENTO,
2006).
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O autor continua e descreve que apdés a década de 80, a China vem
apresentando um crescimento econémico médio de 9% ao ano e atualmente possui o
guarto maior Produto Interno Bruto (PIB) do mundo chegando a US$2,2 trilhbes (em
2006). Porém quando se divide o PIB total pela populagcéo de 1,3 trilhdes, tem-se uma
renda per capita aproximada de US$1.700, o que demonstra uma realidade de um
padrao baixo de vida referente ao cidaddo médio quando comparado a paises como o

Brasil.
3.1.2 Impactos comerciais da expansao chinesa no mundo

Libanio (2012) descreve os principais impactos comerciais da expansao
chinesa sobre os competidores mundiais. Para o autor, o crescimento chinés e sua
presenca macica no comercio internacional tém demonstrado diferentes impactos nos
diferentes tipos de economias, nos desenvolvidos e nos em desenvolvimento. Podem-
se ressaltar duas situacdes: por um lado, a grande competitividade dos
manufaturados chineses tem apresentado tanto um desafio quanto uma ameaca para
agueles que possuem sua pauta de exportacdes baseada nesse tipo de produto; por
outro lado, a expressiva demanda da China referente a commodities tem provocado
uma elevagdo substancial dos precos desse produto, favorecendo as economias
exportadoras de produtos primarios. Percebe-se que os efeitos da expansao chinesa
vao depender da especializacdo setorial de cada economia, no qual aquelas que

competem diretamente com a China serdo as mais afetadas.

Através disso, Modolo e Hiratuka (2012) dizem que em relacdo aos
manufaturados, a maioria dos paises envolvidos no segmento sentiram 0s impactos
negativos decorrente da competicdo chinesa, porém os mais afetados foram os
paises asiaticos, pois sdo os grandes produtores de bens intensivos em méo de obra

e consequentemente os que sofreram maior impacto.

Quando se pensa no crescimento da China, ao mesmo tempo em que ela
cria oportunidades para parceiros comerciais, por outro lado, ela gera forte
competicdo. Os mercados de manufaturados, especialmente téxtil e vestuario, tem
revelado uma intensificacdo da competicéo diante do crescimento da China, portanto
as industrias manufaturadas de diversos paises sdo afetadas negativamente pela

competicdo chinesa. As exportagcdes chinesas tem mostrado melhoria em sua
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gualidade, além da variedade tem potencial para trazer ganhos de bem-estar ao
mundo, porém aqueles paises que ndo se esforcarem para acompanhar o ritmo da
China serdo futuramente prejudicados. Além disso, a China tem produzido
manufaturados mais sofisticados abrindo oportunidades para paises se expandirem

na industria de processamento. (LIBANIO, 2012).

O autor acrescenta ainda que o dinamismo do setor industrial € um dos
grandes responsaveis pelo crescimento expressivo do pais, no qual o setor
secundario ja representa quase 50% do total do PIB. Com a diminuicao das tarifas
nos anos 2000, a China vem se inserindo cada vez mais no comércio internacional e
abrindo sua economia, sendo que o aumento constante de suas importacoes e
exportacdes demonstram sua abertura comercial. A China também beneficia paises
exportadores de matérias primas, e vem sendo a principal responsavel pela expansao
da demanda mundial de: cobre, soja, minério de ferro e petréleo, o que leva,
consequentemente, ao aumento dos volumes exportados e da elevacdo de precos
das commodities no mercado internacional favorecendo esses mercados. No entanto,
a expansao chinesa tem contribuido para o declinio do preco das manufaturas,
gerando termos de troca desfavoravel para aqueles paises no qual a pauta de

exportacao esteja concentrada em apenas manufaturas.

O grande crescimento e a presenca crescente da economia chinesa tém
sido tema de grande atencdo no sistema internacional, principalmente apds a
insercdo da China na Organizacdo Mundial do Comércio (OMC) em 2001 e a
subsequente eliminacdo de cotas de téxteis e vestuarios em 2005, assim as
consequéncias da expansdo chinesa e de sua integracdo no comércio internacional
passaram a preocupar ndo so os paises em desenvolvimento, mas os desenvolvidos
também, pois a competicdo chinesa vem gerando diversos impactos nos diferentes
tipos de economia. (MODOLO; HIRATUKA, 2012).

3.1.3 Relagdes comerciais entre o Brasil e a China

A China atualmente é a principal origem das importacfes brasileiras, com
um volume que supera os US$ 34 bilhGes. A maior parte das importagdes originarias

da China se concentrou em bens como maquinas e aparelhos elétricos, e maquinas e
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aparelhos mecanicos que correspondem juntos a 52% da pauta. (CONSELHO
EMPRESARIAL BRASIL-CHINA, 2013).

Ainda segundo a mesma fonte, as importagcdes advindas da China tem
tomado uma nova tendéncia. A China tem exportado cada vez mais seus produtos
agricolas e aqueles com um maior valor agregado para o Brasil, no qual ela vem
ganhando cada vez mais espaco. Cabe também ressaltar a diminuicdo nas
importacdes de veiculos provindos da China em funcdo das diferentes politicas
governamentais a partir de 2011 que tinham o objetivo de principalmente valorizar a

utilizag&o do produto nacional.

No primeiro semestre de 2011, as exportacdes brasileiras para a China
cresceram mais do que as importacdes chinesas para o Brasil. Com essa perspectiva,
pode-se esperar uma melhora no saldo da balanca comercial com a China, que
demonstra expansao das exportacdes sobre as importacdes. A pauta de exportacao
do Brasil continua a mostrar o aumento da concentragdo de produtos basicos, sendo
gue a participacao ja ultrapassa mais de 80% em detrimento dos manufaturados. Os
principais produtos exportados para a China continuam sendo: minérios de ferro,
produtos de soja e combustiveis e 6leos brutos derivados do petréleo, enquanto as
importagdes brasileiras se concentram em manufaturados. A concorréncia chinesa
tem mostrado ser um grande desafio para os exportadores brasileiros. A China vem
ganhando cada vez mais mercado nos diferentes tipos de paises, com destaque:
Estados Unidos, México e Argentina, entre outros. (CONFEDERACAO NACIONAL
DA INDUSTRIA, 2011).

3.2 AINDUSTRIA TEXTIL E DE VESTUARIO CHINESA

Com relacdo a cadeia produtiva téxtil e de vestuario chinesa, o Instituto de
Prospeccdo Tecnoldgica e Mercadologica (IPTM) (2004) esclarece que a induastria
téxtil e de confeccdes na China se desenvolveu com um tamanho dinamismo,
tornando o pais o maior produtor e exportador do setor no mundo. Espera-se que com
a entrada da China na OMC, aumente o futuramente de sua producéo (principalmente
o voltado para o mercado externo), gerando também milhares de novos postos de

trabalho. As atividades do setor na China sao extensas, fragmentadas e
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diversificadas, abrangem desde empresas de pequeno porte e do Estado, a empresas

transnacionais formadas por joint-ventures e investimentos totalmente externos.

Em continuacdo, o mesmo autor ainda descreve que inicialmente, antes da
revolucdo de 1949, as fabricas téxteis pertenciam a iniciativa privada e eram
insuficientes para atender toda a populacdo. Apos a fundagédo da Republica Popular
da China, o setor foi considerado prioritario para o desenvolvimento econdmico e
social do pais. Com a liberalizacdo da economia chinesa, orientou-se a criagcado de
lacos de parceria entre empresas locais e estrangeiras resultando em uma
significativa renovacdo tecnolégica do seu parque fabril causando uma grande
evolugdo no setor téxtil. Em 2002 as exportacdes da cadeia téxtil chegaram aos 61,7
bilhdes dolares e as importagcbes chegaram 17,2 bilhdes de dolares. A China
praticamente ndo importa produtos prontos, a maioria de suas importacdes se
concentra em insumos para ser utilizado na produg&o, em contra partida o consumo
interno é muito alto, maior do que a producdo doméstica, necessitando assim um

fluxo de importacéo.

Segundo o que foi descrito acima, a industria téxtil e de vestuario chinesa
se fortaleceu apds a fundacdo da Republica da China com o apoio do governo e
empresas estrangeiras juntamente com a utilizagcdo de tecnologia e inovagao tornou a
China no gigante exportador de téxteis e vestuario que € atualmente no qual o pais
praticamente ndo necessita recorrer a produtos prontos de outras nacdes devido a
extensdo do setor e que demonstra a grande vantagem de se recorrer a importacao

de produtos de téxteis e vestuario chineses.

3.2.1 Valores da Importacao de Téxteis e Vestuario

Foi realizada uma coleta de dados através do site da Receita Federal com
a utilizacdo do Simulador do Tratamento Tributario e Administrativo das Importacdes
em que foi utilizada a primeira NCM de cada capitulo da secédo 11, isto €, do capitulo
50 ao 63, para chegar a resultados mais concretos da carga tributaria na importacao
do setor, iniciando-se pelo capitulo 50 ilustrado na Tabela 1.

Tabela 1 — Carga tributaria na importacao do Capitulo 50 da Secéo 11 da NCM

Cadigo NCM 5007.10.10
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Descricao NCM TECIDOS D/#BOURRETTE# ESTAMP.TINT.C/FIOS COL.
Aliquota Il (%) 35

Aliguota IPI (%) 0

Aliguota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6

ICMS (%) 17

N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatérias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

Diante da Tabela 1 é possivel visualizar que a aliquota do Il é 26%,
COFINS é 8,6%, o PIS é relativamente baixo, e o IPI é nulo no tipo de produto

estudado, além disso, o ICMS para o estado de Santa Catarina é 17%.

E importante ressaltar a falta de medidas antidumping e compensatorias, o
gual ndo apresenta barreira aparente a entrada de produtos importados no pais. Vale
ressaltar o que ja foi mencionado em respeito as medidas de salvaguardas que ainda
estdo sendo estudadas para o setor, mas ndo possuem nada concreto até o0 momento

guando da realizacdo do presente trabalho analisado.

A fim de se chegar a dados mais certos sobre o setor, sera visto outro

produto na Tabela 2, na mesma sec¢éo do produto ja mencionado no capitulo 51.

Tabela 2 — Carga tributaria na importacéo do Capitulo 51 da Secdo 11 da NCM

Codigo NCM 5101.11.10

Descricao NCM LA D/TOSQUIA SUJA,INC.LAV.DORSO,FIN.22,05/32,6.
Aliquota Il (%) 8

Aliquota IPI (%) 0

Aliquota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 7,6
ICMS (%) 17
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N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatorias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

Diante da Tabela 2 € possivel perceber a variagdo do Il na secdo que
chega a ser aproximadamente 1/3 da aliquota do Il da Tabela 1, os demais valores
sdo semelhantes no qual, o COFINS possui 1% a menos na aliquota do capitulo

anterior.

A Tabela 3 ira apresentar dados referentes a um produto do Capitulo 52.

Tabela 3 — Carga tributaria na importacéo do Capitulo 52 da Secdo 11 da NCM

Cdbdigo 5202.91.00

Descrigdo NCM FIAPOS DE ALGODAO
Aliquota Il (%) 6

Aliquota IPI (%) 0

Aliquota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 7,6

ICMS (%) 17

N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatorias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

Os valores da tabela 3 mostram ser muito semelhantes a Tabela 2 porém o
Il de importacédo é relativamente baixo, com aliquota de 6%.

A seguir sera apresentada a Tabela 4, no qual consta um produto da NCM

gue consta no capitulo 53.

Tabela 4 — Carga tributaria na importacéo do Capitulo 53 da Secdo 11 da NCM

Cddigo 5301.21.10

Descrigdo NCM LINHO QUEBRADO
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Aliquota Il (%) 6
Aliguota IPI (%) 0
Aliguota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 7,6
ICMS (%) 17
N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatorias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

A Tabela 4 apresenta as mesmas aliquotas da Tabela 3, o que demonstra
gue além de diferencas referente aos impostos, também existem semelhancgas entre

0s capitulos da secdo em estudo.

A seguir a Tabela 5 apresentara valores referente a um produto contido no

capitulo 54.

Tabela 5 — Carga tributaria na importacéo do Capitulo 54 da Secdo 11 da NCM

Cdbdigo 5401.10.11

Descricao NCM LINHAS P/COSTURAR D/POLIESTER,N VENDA RETAL
Aliquota Il (%) 18

Aliguota IPI (%) 0

Aliquota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6
ICMS (%) 17
N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatérias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

A partir da Tabela 4 é possivel visualizar o 1l subindo novamente, o qual
triplica nessa secdo em comparacdo com a anterior, 0s outros impostos tiveram

pouca mudanca ou nenhuma.

Tabela 6 — Carga tributaria na importacéo do Capitulo 55 da Secédo 11 da NCM



44

Cadigo 5501.10.00

Descricdo NCM CABOS FIL.SINTETICOS NAILON/OUTS.POLIAMIDAS
Aliquota Il (%) 16

Aliquota IPI (%) 0

Aliquota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6
ICMS (%) 17
N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatérias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

A Tabela 6 apresenta valores semelhantes ao da interior, o qual sofre

apenas uma pequena diferenca no |l.

Agora sera apresentada a Tabela 7, em que consta um produto da secéo

11, contido no capitulo 56.

Tabela 7 — Carga tributaria na importacao do Capitulo 56 da Secédo 11 da NCM

Cadigo 5601.21.10

Descricdo NCM PASTAS(#OUATES#) DE ALGODAO
Aliquota Il (%) 18

Aliquota IPI (%) 0

Aliquota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6
ICMS (%) 17
N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatérias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

Os dados da Tabela 7, referente as aliquotas, sdo os mesmos da Tabela 5,

0 que demonstra pouca variacao nas aliquotas da secdo em determinados capitulos.
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Agora serd ilustrado na Tabela 8, um produto contido no capitulo 57 da
secao 11.

Tabela 8 — Carga tributaria na importacao do Capitulo 57 da Secédo 11 da NCM

Cadigo 5701.10.11

Descrigdo NCM TAPETES DE LA FEITOS A MAO
Aliquota Il (%) 35

Aliguota IPI (%) 10

Aliguota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6
ICMS (%) 17
N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatérias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

Na Tabela 8, € interessante apresentar que a aliquota do Il subiu para
35%, relativamente superior a outros produtos apresentados anteriormente, além do
IPI no qual esse capitulo foi o Unico até o momento dos quais foram apresentados que

nao possui IPI nulo.

A seguir sera apresentado mais um produto na Tabela 9, que conta no

capitulo 58.

Tabela 9 — Carga tributaria na importacéo do Capitulo 58 da Secdo 11 da NCM

Cdbdigo 5801.21.00

Descrigdo NCM VELUDOS,PELUCIAS,P/ITRAMA,N CORT.D/ALGODAO
Aliquota Il (%) 26

Aliquota IPI (%) 0

Aliquota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6
ICMS (%) 17
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N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatorias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

Sobre a Tabela 9 percebe-se que os valores continuam semelhantes a
outros capitulos, porém o imposto de importacdo com aliquota de 26% merece

destaque.

O proximo capitulo € o 59 e sera apresentado na Tabela 10.

Tabela 10 — Carga tributaria na importacdo do Capitulo 59 da Secéo 11 da NCM

Cadigo 5901.10.00

Descricdo NCM TEC.REVEST.DE COLA/MAT.AMILACEA., T.ENCADERN
Aliquota Il (%) 16

Aliquota IPI (%) 5

Aliguota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6

ICMS (%) 17

N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatorias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

Através da Tabela 10 é possivel visualizar que o Il de importacdo sofreu
mais uma variagdo na mesma secdo, com uma diminuicdo de 10% referente ao
capitulo anterior, além disso € interessante tratar sobre o IPl no qual a maioria do
produtos possui IPI nulo na secdo em estudo, porém no capitulo 59, 0 mesmo possui

aliquota de 5%.

Sera apresentada a seguir a Tabela 11 que constam aliquotas de um
produto localizado no capitulo 60 na secéo 11.

Tabela 11 — Carga tributaria na importacdo do Capitulo 60 da Secédo 11 da NCM
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Cadigo 6001.21.00

Descricdo NCM TECIDOS ATOALHADOS DE ALGODAO
Aliquota Il (%) 26

Aliquota IPI (%) 0

Aliquota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6
ICMS (%) 17
N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatérias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

Diante dos dados apresentados, € possivel visualizar que a incidéncia
tributaria € muito semelhante, porém é possivel observar que a aliquota do Il é de
26%, o que demonstra na mesma secdo da NCM que pode ocorrer divergéncias na
tributacdo, além disso, vale ressaltar que o produto também usufrui de facilidade para
a entrada no pais sem medidas compensatdrias e antidumping como os demais ja

citados.
O Capitulo 61 é o préximo que sera abordado na Tabela 12.

Tabela 12 — Carga tributéria na importagdo do Capitulo 61 da Secdo 11 da NCM

Cddigo 6101.20.00

Descricao NCM CASACOS/SEML.MAL.MASC.EXC.6103 DE ALGODAO
Aliquota Il (%) 35

Aliguota IPI (%) 0

Aliguota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6

ICMS (%) 17

N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatérias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d
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Diante das variagcdes apresentadas anteriormente, o Il de importagéo
chegou a aliquota de 35% novamente na Tabela 12, mais uma vez ilustrando a
variacdo na secao.

Sera apresentado o penultimo capitulo da secdo na Tabela 13.

Tabela 13 — Carga tributaria na importacdo do Capitulo 62 da Secédo 11 da NCM

Cadigo 6201.11.00

Descricdo NCM CAPAS,JAPONAS,GABOES,SEM.EXC.6203 LA/P.FINO
Aliquota Il (%) 35

Aliguota IPI (%) 0

Aliguota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6

ICMS (%) 17

N&o ha incidéncia de Antidumping.

N&o ha incidéncia de Medidas Compensatérias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

Os valores apresentados na Tabela 13 possuem as mesmas aliquotas da
Tabela 12, isso provavelmente € por se tratarem de produtos semelhantes, como

vestuario.
O ultimo capitulo da secdo sera apresentado na Tabela 14 a seguir.

Tabela 14 — Carga tributaria na importagdo do Capitulo 63 da Secdo 11 da NCM

Codigo 6301.10.00

Descricao NCM COBERTORES E MANTAS, ELETRICOS
Aliquota Il (%) 35

Aliguota IPI (%) 0

Aliquota PIS (%) 1,65

Aliguota COFINS (%) 8,6

ICMS (%) 17

N&o ha incidéncia de Antidumping.
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N&o ha incidéncia de Medidas Compensatérias.

Fonte: Adaptacao Brasil, 2013d

Através da Tabela 14 e as demais, € possivel visualizar a variagcdo da
carga tributaria que incide nos produtos importados, no qual o Il variou de 6% a 35%,
o IPI se manteve nulo na maioria, porém vale ressaltar que também pode chegar aos
10% dependendo do capitulo, o PIS se manteve com 1,65% e a maior variacdo do
COFINS foi de 1%.

Para a maioria dos capitulos, os valores sdo bem semelhantes, mas é
preciso estar atendo as diferencas nas aliquotas. Novamente é importante ressaltar
gue o Brasil ndo possui barreiras de antidumping, compensatorias ou salvaguardas
para o setor, 0 que resulta em uma vantagem para a importacdo e uma facilidade

para a mesma.
3.2.2 Impostos no mercado interno

Para fins de comparacdo com o produto importado, serd analisada a carga
tributaria utilizada no mercado interno. Os impostos federais sdo: Imposto sobre
Produtos Industrializados (IPl), Programa de Integracdo Social (PIS — PASEP),
Contribuicdo para Financiamento da Seguridade Social (COFINS),Contribuicdo Social
sobre o Lucro Liquido (CSLL) e o Imposto de Renda (IR). E o Estadual é o ICMS.

Através da Tabela 15 é possivel visualizar melhor a distribuicdo dos

impostos no mercado interno.

Tabela 15 — Impostos Federais

Imposto Aliquota Base de Calculo

IPI X % conforme X Valor do

a NCM produto

PIS 0,65% X Valor do
faturamento

Cofins 3% X Valor do
faturamento

CSLL 1,08% X Valor do
faturamento

IR 1,2% X Valor do

faturamento
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Fonte: UNIVERSIDADE DO SUL DE SANTA CATARINA, 2013

Através dos dados apresentados pela Tabela 15, € possivel visualizar a
incidéncia consideravel dos impostos, pois esses, diferentemente da importacao,
incidem sobre o faturamento, com excec¢do do IPI, além de existir a incidéncia do
ICMS do estado de Santa Catarina, 0 que resulta em uma consideravel soma no

preco do produto.

3.2.3 Comparacdo entre as cargas tributarias

Diante das informacdes apresentadas anteriormente, sera apresentado um
comparativo da carga tributaria que incide sobre os produtos do mercado interno e a

gue incide sobre os produtos importados.

Para os produtos importados, foi visto na secdo 11, que existe uma
variacdo entre os impostos incidentes no setor, que incidem sobre o produto, entéo,
para uma maior precisdo da andlise foi feita uma média das aliquotas dos impostos
gue foram apresentados. Para o |l sera utilizada a aliquota de 22,5% que seria um
balanco da soma de todos os lls da secao, divididos pela quantidade de capitulos,
assim chegando a uma média. Para o IPI sera utilizada a aliquota de 0%, pois apenas
2 produtos apresentaram esse imposto. PIS se manteve com 1,65% na sec¢ao, para o
COFINS sera utilizada a aliquota de 8,6% por representar quase 80% da secdo e o
ICMS do Estado de Santa Catarina 17%.

Vale ressaltar que os impostos que incidem no mercado interno (com
excecdo do IPI, que nesse caso sera 0%) incidem sobre o faturamento e nao sobre o

produto em si.

Com a soma dos principais tributos federais e o estadual para o estado de
Santa Catarina, chega-se a uma média de aproximadamente 23% sobre o
faturamento. Em relacdo ao produto importado os impostos chegam a

aproximadamente 50% do prec¢o do produto.

Gréfico 1 — Impostos incidentes no mercado interno e na importacao
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60

B Mercado Interno sob o
faturamento (%)

B Importagdo sob o produto
(%)

Impostos Incidentes

Fonte: Elaboracao da autora, 2013

Através do Gréfico 5, um produto com uma aliquota do Il elevada, mostra
nao ser benéfica a opcdo por um produto importado, porém, para produtos que
possuem uma aliquota do Il relativamente baixa, mostra-se ser benéfico. Aléem de
outros meios de diminuir a carga tributaria € a entrada da mercadoria através de outro

estado com um ICMS inferior ao estudado.

Além disso, quando o produto importado possuir um baixo custo, mesmo
com a incidéncia de impostos, ainda mostra-se vantajoso a utilizacdo da importacao.
Pois mesmo a incidéncia interna sendo menor, quando comparada ao importado, é
possivel se utilizar de outros meios para conseguir um pre¢co mais competitivo na
importacédo, além do que o mercado interno possui diversos custos elevados que vao

além dos impostos cobrados.

3.2.4 Regime Tributario Competitivo para a Confecgcao (RTCC)

A ABIT lancou a iniciativa da RTCC para diminuir a carga tributaria
brasileira incidente no setor e dar mais condicbes em relacdo a competitividade no
qual ela afirma através de pesquisas que a alta carga tributaria brasileira esta
servindo como impedimento para o desenvolvimento do setor. Através do Gréfico 2 é

possivel visualizar essa questdo. (DINIZ FILHO, 2013).
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Gréfico 2 — Previsdo do Regime Tributario Competitivo para a Confeccao
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Fonte: Diniz Filho, 2013
Por meio do Grafico 2 € possivel visualizar que pela previsdo da ABIT, a

alta carga tributaria além de estar servindo de desimpedimento para o setor, também
colabora para um retrocesso, uma futura desindustrializagdo e uma diminuig&do
consideravel da producdo. Com a diminuicdo proposta para 6% da carga tributaria, na
proxima década sera possivel visualizar um crescimento de mais de 100% na

producéao.

Analisando o Gréafico 2 é possivel visualizar a atual carga tributaria
incidente no mercado interno que participa de pelo menos 18% do valor do produto,
gue seriam apenas impostos diretos incidentes sobre a venda e contribuicdo patronal
e previdenciaria do setor sobre a receita bruta, além de gastos com producdo, mao de
obra, despesas extras e a margem de lucro que acabam encarecendo o produto e

tornando-o menos competitivo.

Diante da iniciativa da ABIT é interessante demonstrar um outro estudo

referente a carga tributaria brasileira e seus gastos extras ilustrados no Grafico 3.
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Gréfico 3 — Impacto da Carga Tributaria e Carga Extra nos pre¢os de produtos

industriais brasileiros (em %)

40,3% 2.60% 1,80% 0,96% 45,7%
| | | | | | | | | ‘
Cargatributaria CargaExtra 1- CargaExtra2- CargaExtra 3- Total (Carga
Recolhimento da Deficiéncias infra.  Provimento  fributéria + Carga
carga logistica SEervicos a Extra)
funcionarios

Fonte: Federacao das indUstrias do Estado de S&o Paulo (FIESP), 2012.

O Gréfico 3 acima demonstra que a alta carga tributaria resulta em
aproximadamente 45% no preco do produto, que seria a carga tributaria incidente no
mercado interno com um acréscimo da carga extra, através disso é facil visualizar a
guestao de muitas empresas optarem pela importagdo em se tratar de um produto
acabado no qual ndo teréa a incidéncia tao alta de impostos.

Além disso, € interessante comentar 0s custos extras como o Grafico 3
demonstra que muitas vezes nao sao levados em consideracdo, e que podem afetar
ainda mais o custo de um produto nacional. Muitos custos devido a atual
infraestrutura no pais, ou deficiéncia de certos servicos prestados pelo governo,

resultam em as empresas arcarem com tais custos.

3.2.5 Importacdes e Exportacdes de Téxteis e Vestuario brasileiras

Através de pesquisas realizadas através do site AliceWeb foi possivel se
chegar a Tabela 16.

Tabela 16 - Volume das Importacdes brasileiras de Téxteis e Vestuario da China de
2008 a 2013

Periodo US$ FOB Peso Liquido (kg) Quantidade
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01/2008 até 12/2008 1.404.772.401 313.006.041 174.361.187
01/2009 até 12/2009 1.368.873.038 288.912.079 183.189.242
01/2010 até 12/2010 2.147.872.739 436.258.483 343.958.427
01/2011 até 12/2011 2.909.760.285 496.659.580 511.636.469
01/2012 até 12/2012 3.320.095.081 512.537.300 552.135.360
01/2013 até 09/2013 2.641.755.882 419.805.735 443.106.899

Adaptacéo: Brasil, 2013a

Foram utilizados para a elaboracdo da Tabela 17, os codigos de 50 até 63

da sessdo 11 da NCM, para se chegar a valores mais aproximados em relacao a

situacao do setor.

E possivel visualizar que, através dos Ultimos anos, as importacdes vém

aumentando consideravelmente, e que seu valor, peso e quantidade vém ilustrando

crescimento expressivo. Através do Grafico 4 é possivel visualizar o andamento das

importagdes.

Gréfico 4 — Importacdes Brasileira de Téxteis e Vestuario de 2008 a 2013
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Adaptacéo: Brasil, 2013a

Através do Grafico 4 é possivel visualizar mel

consideravel que ja foi abordado das importacdes chinesas.

hor o crescimento

A Tabela 17 ira apresentar o volume das exportacbes para uma melhor

andlise da situacéo atual referente a saida de produtos téxteis e de vestuério do pais.
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Tabela 17 - Volume das Exportacdes brasileiras de Téxteis e Vestuario de 2008 a
2013

Periodo US$ FOB Peso Liquido (kg) Quantidade
01/2008 até 12/2008 2.425.004.759 911.640.768 58.490.971
01/2009 até 12/2009 1.895.976.937 795.305.206 47.991.876
01/2010 até 12/2010 2.265.485.266 805.420.039 46.106.292
01/2011 até 12/2011 3.012.953.574 1.025.142.705 45.778.473
01/2012 até 12/2012 3.385.504.148 1.299.629.803 33.702.722
01/2013 até 09/2013 1.667.353.655 543.027.400 23.670.570

Adaptacéo: Brasil, 2013a

Através da Tabela 17 € possivel visualizar que as exportacdes brasileiras
referentes ao mesmo assunto da Tabela, estdo decrescendo consideravelmente, e
gue os valores referentes ao volume, peso e quantidade ja chegam a ser

aproximadamente 30% menores do que ha cinco anos atras.

Diante da Tabela 17, sera ilustrado o Grafico 5 para demonstrar melhor a

tendéncia decrescente em respeito as exportagdes brasileiras.

Gréfico 5 — Volume das ExportacBes brasileiras de Téxteis e Vestuario de 2008 a
2013
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O comparativo entre a Tabela 16 e a Tabela 17 demonstra que enquanto
as importagcdes provindas da China aumentam as exportacOes brasileiras vem
diminuindo de um modo geral. Isso pode demonstrar que ha uma tendéncia que 0s
produtos brasileiros possam vir a ser substituidos pelos importados nos proximos
anos. O volume exportado decrescente também pode significar uma menor producéo
brasileira em que as empresas optam por produtos importados 0s quais vem

aumentando a sua entrada no pais consideravelmente.

3.2.6 Defesa comercial no setor

A expansao chinesa ampliou a utilizagdo de mecanismos de defesa das
industrias nacionais, principalmente nos paises desenvolvidos, como a elevagédo das
tarifas de importacdo, adocdo de barreiras nédo tarifarias e acdes anti-dumping. Além
da utilizacdo de acordos bilaterais que procuram garantir parceiros estratégicos e
acesso diferenciado aos mercados dos paises desenvolvidos. (COSTA; ROCHA,
2009)

A Associacao Brasileira da Industria Téxtil e de Confeccdo (Abit) fez o
pedido ao Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDIC) da
necessidade de salvaguarda para o setor. A medida é considerada urgente pela Abit e
abrange 60 itens de confec¢édo que correspondem a aproximadamente 83% do total
de vestuario importado. Atualmente a participagdo da importacdo dos grandes
varejistas ja ultrapassa os 20%, enquanto, que no consumo, geral ja se aproxima dos
10%. Além disso, a associacao acredita que isso podera liquidar com a producao
brasileira de confec¢cdo no futuro. A associacdo afirma que ha um surto de
importacdes no setor e dano a industria domeéstica. A Abit também diz que o pedido
estd bem fundamentado e segue todas as exigéncias da Organizacdo Mundial do
Comércio (OMC), porém ndo ha previsdo da resolucio do caso. (ASSOCIACAO
BRASILEIRA DA INDUSTRIA TEXTIL E DE CONFECQAO, 2012a)

O estagio atual das investigagbes continua em andamento, houve uma
atualizacdo dos dados e uma estimativa que o processo seja finalizado no ano vigente
do seguinte trabalho, porém o setor ainda ndo possui nenhum tipo de medida
concreta e nenhum impedimento a entrada de importacées no pais. (DINIZ FILHO,
2013).
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3.2.7 Riscos nas operacdes de importacoes

Quando se fala no processo de importacdo, muitas vezes nado Ssao
considerados os riscos, ainda mais se tratando de uma operacao tao arriscada como
a importacao, afinal visitas a fornecedores requerem investimento, entdo é preciso

estar atento para algumas dificuldades.

E preciso visualizar que em uma operacdo de comércio exterior, se esta
lidando com algo que esta além do nosso conhecimento, € uma aventura seguir por
esse caminho, realizar pesquisas sobre o local que se pretende atingir, no caso do
seguinte estudo sobre a China, cultura local, sobre os fornecedores, entre outras

variaveis é o primeiro passo para o éxito da operacao.

A partir de Keedi (2010), a distancia € um fator muito importante a ser
levado em consideragéo, principalmente por se tratar de um local totalmente diferente
com uma cultura e um idioma diferenciado do que se esta habituado. A distancia
também traz consigo, custos mais elevados, além da logistica que dificulta um pouco

mais com uma distancia mais consideravel.

O autor ainda acrescenta outras variaveis a serem levadas em
consideracao: leis locais; as legislacbes de cada pais séo diferentes, o que pode
dificultar o processo caso ndo se tenham feito pesquisas referente ao tema; as

caracteristicas de negociacdo e compra; moeda; entre outros.

Para finalizar € importante estar preparado para qualquer imprevisto
referente aos fornecedores e a logistica e comecar devagar e com cautela no mundo
do comércio exterior. S80 necessarias pesquisas para se conhecer bem o mercado
no qual esta se negociando, além de tomar medidas de prevencao contra imprevistos

e ndo deixar o processo ha mao da sorte.

3.3. VANTAGENS E DESVANTAGENS DECORRENTES DA IMPORTACAO
CHINESA DE TEXTEIS E VESTUARIOS

Diante de andlises embasadas nas opinides de diversos autores, chega-se
a principal questéo deste trabalho, a importacdo € vantagem ou desvantagem para o

setor téxtil?
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3.3.1 Para o mercado consumidor

Em se tratando das vantagens, sao inumeras principalmente para o

consumidor que tera:
-Um produto mais barato e de boa qualidade;
-A importacao traz competitividade para o setor;

-Afasta a acomodacédo da industria que com os produtos importados,

necessitam investir em um maior desenvolvimento de seus produtos;
-Inovar em outras formas para melhor satisfazer o consumidor;

O consumidor que faz parte da mao-de-obra do setor, porém, podera sofrer
com uma das principais consequéncias da importacdo de téxtil e vestuario, que é a
perda de postos de trabalho, o que, consequentemente, diminui o poder de compra do

brasileiro.

3.3.2 Para a industria téxtil

Principalmente quando se pensa na industria nacional. a importacdo de

téxtil e vestuario, traz consigo diversas consequéncias, como:
-Em uma futura desindustrializacao do setor;
-Uma perda incontavel de empregos;
Baixa competitividade que o pais sofrera diante de outros paises;

Em curto prazo, as consequéncias ndo sdo muito visiveis, mas em longo

prazo pode acarretar em sérios problemas para o setor.

Para o empresario, principalmente aquele que se utiliza do varejo, lida com
um produto mais competitivo e diminui 0os custos com producdo, além disso, por
menor distingdo que o consumidor faz com o produto importado, um produto originado
de outro pais ainda é sinbnimo de melhor qualidade, o que pode servir de auxilio para
uma melhor imagem do produto. Porém, € interessante ressaltar que o produto chinés

ainda é visto como um produto de baixa qualidade.
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Outra vantagem para aqueles que se utilizam de fornecedores no mercado
interno, é a variagdo de fornecedores, diminuindo a dependéncia de um unico

fornecedor, além de diminuir a dependéncia com o mercado interno.

E importante dizer que mesmo com a diminui¢do da producéo de téxteis e
vestuario no pais, isso necessariamente néo significa apenas desvantagens para a
industria nacional. Como j& vem acontecendo em paises desenvolvidos onde ha uma
tendéncia de terceirizar a producdo ou uma parte dela para paises menos
desenvolvidos, com menor custo de insumos e mao de obra mais barata ou ainda
pode-se investir em nichos de mercado para um produto mais especializado e que
atenda melhor as necessidades do consumidor.

A carga tributaria nacional, porém, € um fator preocupante. independente
de ser menos elevada que para os produtos importados, € preciso levar em
consideracdo que o produto chinés, € muito competitivo comparado ao produto
nacional que possui uma incidéncia consideravel de impostos sobre o produto, em
gue o custo ja é, igualmente elevado, além de outros tipos de gastos, provenientes de
diversos fatores anteriormente abordados, como a infraestrutura e 0s servicos que o

governo provém.

Diante desse cenario, custos elevados, carga tributaria nacional elevada,
resultam em um indicio na vantagem da importacdo de téxteis e vestuario como
maneira de enfrentar a atual situacdo que o setor vem enfrentando, além do setor
necessitar de um maior apoio do governo para competir com o produto importado,

gue ganha cada dia mais o mercado brasileiro.

Porém independente de vantagens e desvantagens, e para uma
competicdo mais saudavel do setor é importante o governo repensar se a alta carga
tributaria ndo estd servindo como impedimento para o desenvolvimento e
competitividade do setor e a facilidade de se optar por um produto importado ao invés
da producdo do mesmo no pais, além da informalidade preocupante.

Através da Tabela 18, serd abordado de maneira mais objetiva as
principais vantagens e desvantagens da importacdo de téxteis e vestuario da China

para o Brasil.
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Tabela 18 — Vantagens e desvantagens da importacdo de téxteis e vestuario da

China para o Brasil

VANTAGENS

DESVANTAGENS

Produto mais competitivo e diminuicdo de

custos.

Futura desindustrializagéo do setor.

Afasta a acomodacéao da industria.

Perda incontavel de empregos.

Auxilia no desenvolvimento da industria.

Baixa competitividade do setor de

téxtil e vestuario.

A industria busca por outras formas de

inovar.

Diminuigédo do poder de compra do

brasileiro.

Fonte: Elaboracéo da autora, 2013

A partir da Tabela 18, é possivel visualizar de maneira mais clara as

principais vantagens e desvantagens da importacdo de téxteis e vestuario da China

para o Brasil. Existem tanto vantagens e desvantagens, em que a utilizagdo ou nao

desse meétodo trara consequéncias e beneficios para ambos os lados. Pode-se

demonstrar isso através de, um produto de melhor qualidade e menor preco, ou seja,

mais competitivo, trara consigo perda consideravel de empregos, entdo no momento

que se optar por importar ou ndo, € preciso estar atento para as implicacdes

inerentes.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Apresentou-se através do seguinte estudo evidenciou as caracteristicas do
setor téxtil e de vestuario brasileiro e chinés, além de fazer um breve histérico sobre
ambos, explicou conceitos de comeércio exterior, principalmente de importacdo, além
de apresentar volumes de exportacdes e importacdes brasileiras do setor e a questao
tributaria brasileira para visualizar a questao principal do trabalho com maior clareza e

compreensao.

Chegaram-se as principais vantagens da importacdo de téxtil e vestuario
pelo Brasil, no qual foi percebido que o processo engloba tanto vantagens como
desvantagens para a indastria nacional e para o consumidor, no qual é interessante
destacar que o processo beneficia 0 consumidor em certos aspectos, como um
produto de melhor qualidade a um preco acessivel, porém pode vir a causar dano a
industria nacional principalmente em longo prazo com desindustrializacdo e baixa

competitividade do setor.

O objeto de estudo do trabalho foi a importacdo de téxtil e vestuario pelo
Brasil provinda da China, um pais com grande potencial produtor e exportador o qual
oferece um produto de extrema competitividade ao pais que possui uma industria
nacional de téxtil e vestuario extensa, porém ainda necessita certos investimentos e

uma possivel revisao tributaria para desenvolver o setor.

Com o seguinte trabalho foi possivel ter um melhor conhecimento das
principais praticas de importacdo, as caracteristicas das industrias téxteis e de

vestuario de ambos os paises e as rela¢gdes comerciais envolvendo ambas as nacoes.

O trabalho contribuiu para um melhor entendimento do setor e das nagbes
em estudo, para uma maior visdo do objeto de estudo, além de uma melhor

compreensao do curso de Relacdes Internacionais.

O segquinte trabalho podera servir futuramente como abertura para outros
tipos de pesquisa, principalmente um futuro estudo de caso de uma operacédo de
importacdo de téxtil e vestuario da China, levando os dados coletados nesse estudo

em consideracao para um melhor éxito da operacao.

Por fim, é importante dizer que através desse estudo, foi possivel ter um

maior vislumbre da utilidade do curso de Relagbes Internacionais, sua contribuicéo, o
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guanto foi aprendido ao longo do curso e o que ele ofereceu ao longo dos ultimos

anos.
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