PORTFOLIO

CLIMAX

O PONTO ALTO DA COMUNICACAQO



PAIXAO
ESENTIMENTO

A agéncia Climax promove a paixao pela comunicacao no seu
apice, é contemporaneo mas traz valores importantes
enfatizando a

pluralidade de cada historia a ser contada. Acreditamos que
uma

histéria nunca para de ser escrita, dia apos dia, a cada
momento, a cada sentimento
sentido.



MISSAO

Promover a comunicacao clara e
efetiva para nossos clientes de
forma atual e dinamica

VISAO

Ser referéncia em estrategia e
comunicac¢ao inovadora em

servicos digitais e offline

VALORES

Fazer com que cada acdo seja unica
e inovadora, com ética e
pluralidade



QUEM SOMOS?

LucasTavares Maria Vitdria Mauricio Herbert Pedro Henrique
(Marketing) (Planejamento) (Criacao) (Midia)

Thais Novais Victoria Carneiro WilliamWedler
(Marketing) (Redacéo) (Criagao)



MODELO
STORYBOARD

MULHER FAINMD{ [ BANHEIRD
EMROLADA EM UM ROUPAD EM
DIRECAD A OUARTO, EMOUANTO
ESTA CANTAROLAMDO.

Musica baixa

MULHER DEITA MA CAMA E PEGA
SEU CELULAR ENOUANTOD SUSPIRA
FRUSTRADA

O drama de to 5 dias:
O que v '

Tl \
MULHER AEBRE AS PORTAS

D0 GUaRDA ROUPAS E
EMNCARA A PARTE INTERMA

Som do relégio mexendo ponteiros
lentaments

CAMERA FILMA MULHER DE
COSTAS, DA FORMA OUE DE
PRA VER A TELA DO
CELULAR

festir vooi tem seu C
palma da sua mio.

MUALHER COMTINUA EMCARAMDC
GUARDA-ROUPAS
DESTA VEZ, SENTA-SE MA CAMA

Som do relégio mexendo ponteiros de
forma rapida & alta

MULHER ABRINDO & PORTA DE CASA
RECEBEMDO Cala.

A entrega & rapida & facil.




CENA TEC TEMPO LOC TEXTO

1 TEC 1 - 3” |LOC 1 -

2 TEC 2 - 5” |LOC 1 -
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OQVESTIR

e O OQVestir € um
E-commerce de moda

e Nasceu em 2009

e Faz parte da ICOMM
GROUP

e Com uma curadoria de
moda cuidadosa para
todos os estilos.
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Mercado

varejo

Representa mais de 5% de
todas as empresas no
territério nacional

E-COMMERCE FATUROU
R$ 161 BILHOES EM 2021

valores por trimestre no Brasil (em RS bilhdes)

inicio da
pandemia

1°tri
2019

fonte: Neotrutst

categorias

as categorias que mais se
destacam sdo: roupas,
acessorios, perfumaria e
cosméticos




FORCAS

Pioneiros no
mercado
Influentes nas
redes sociais
Equipe altamente
qualificada

Vasto catalogo de
marcas premium
Consultoria de
moda gratuita
Site com boa
navegabilidade
Politicas inclusivas
e diversas
Entrega express

FRAQUEZAS

Pouco
aproveitamento dos
canais

Ndo possui aplicativo
mobile

Taxa para realizagao
de trocas

Ma administracdo do
SAC

Comentarios
negativos nas redes
sociais

Nao possui provador
virtual

Expansado do e-
commerce no brasil
cresce em 69%
Economia circular
Fusdo entre marcas
Previsao de

crescimento do
mercado téxtil
Aumento de vendas
no varejo brasileiro
Crescimento de
novos canais digitais

Aquecimento global
Novos padrdes de
consumo pos-
pandemia
Impacto do
coronavirus na
economia mundial
Instabilidade do
délar

Greve no Correio
e/ou outros meios
de transporte




OBJETIVOS QUALITATIVOS
DE MARKETING

Estabelecer uma Reforcar os

elacao estreita co beneficios da
os clientes marca




OBJETIVOS QUANTITATIVOS
DE MARKETING

y) 3

Manter market Aumentar o ticket

share em 0,1% médio em 5% (R$350
para R$367,50)




Manter as formas de distribuicao

Trazer beneficios com parceiros de pagamentos

Fidelizar base de clientes com vantagens exclusivas

Estrategias




GALLERIST

4 lojas fisicas
foco em marcas brasileiras

FARFETCH
Concorréncia e e
direta

SHOP2GETHER

alta participacao em projetos
de revistas renomadas
vantagens para fazer trocas




LOJAS RENNER S.A

milhares de lojas fisicas
trabalha com marcas
parceiras: Camicado e Youcom)

Concorréncia
ind i reta LOJAS SHOULDER

60 lojas pelo brasil
alta presenca nos
canais digitais
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OQVESTIR Farfetch  Shop2gether Gallerist



PUBLICO-ALVO

_m e apreciam o mundo das redes sociais
“com mentalidade dispostos a mudancas
ternas, de acordo com pesquisas, esse
stilo “moderno”.

----------




COMUNICACAO

Objetivos




Propaganda: usaremos a peca conceito para transmitir conforto e
seguranca nas compras Online.

Promocao: incentivar a compra, para ampliar o conhecimento da marca

Marketing Direto: Trabalhar estrategias de e-mail marketing, customizar
conteudo

Internet: Post programados em datas de oportunidade
Envolver as pessoas com as imagens dos anuncios de display.
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Posicionamento

NOVO
Um e-commerce de moda

tecnologico em um
ambiente seguro




NAO SABE OQVESTIR NAO SABE OQVESTIR
HOJE? HOJE?

SEU PROXIMO
LOOK A UM
CLIQUE DE
DISTANCIA

> ~

OQVESTIR OQVESTIR




PECAS DE PROPAGANDA

Projeto especial midia indoor




PROMOCAO

Atrair novos clientes

Aumentar forca de vendas no

APP

Estimular novas formas de
CONSUMO

Divulgacao do APP

Fidelizacao do cliente



Estratégias:
Estratégia de Atracao: para atingir o
consumidor final

e | e cmron
ganhe

Bonus Fidelizacao do cliente




Promocao 1 - Quem indica amigo &

- -y Desconto na indicacao de um amigo para
baixar o app

Atrair novos consumidores e fidelizar os
antigos

Os novos clientes fardo uma compra
dentro do app e os antigos ganharam créditos para
a sua proxima compra. Indique um amigo atraves
do seu link, quando seu amigo realizar sua primeira
compra, vocé ganha R$50 em compras no
OQVestir.

S6 sera valida uma indicacdao por pessoa e valera
para as primeiras 10.000 pessoas




Promocao 2 - Apoie a economia circular

Apoie a economia circular doando as
roupas que vocé nao usa mais.

Suas pecgas antigas
viram créditos no 0QVestir

Apoiar uma causa social

O cliente que optar por
participar recebera uma caixa junto com a sua
compra para que possa fazer a doacao. Ao
finalizar sua compra no OQVestir, clique opte
pela opcdo: Quero doar. Ao receber sua
compra, vocé também recebera um envelope
de embarque onde vocé podera doar pecas
gue Ndo usa mais e trocar por créditos no
OQVestir. ApOs isso, € s marcar pelo site ou
pelo APP a retirada da sua doacdo. A cada
peca doada, vocé recebe R$10 em créditos no
OQVestir.




Promocao 3 - Fa de carteirinha

Spotify « OQVESTIR uniran

misica e estilo para te levar ao ?{'Z&m’l"\f

‘/ Inscreva-se pelo link da Spof.*i%gﬁf.. /

-
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A
OQVESTIR

Vocé e 0 seu amigo no Rock in Rio

Incentivar que nossos consumidores e
novos clientes consumam a OQVestir e o Spotify

Para ganhar a promocdo a pessoa tera
que escutar musicas de artistas do Rock in Rio
dentro do Spotify e os ganhadores ganharao
créditos para comprar dentro da OQVestir Durante
0 periodo de 22 a 29 de agosto, o OQVestire o
Spotify irdo medir os minutos que vocé ouve das
principais atra¢cdes do Rock In Rio. Os 3 maiores fas
de cada banda irdo receber 2 ingressos para o Rock
In Rio, e 0 OQVestir te dara R$2.000 de créditos para
vocé comprar seu look do show + 1.000 de
consumacao e gastos.



. ALCANCE - 70%

OBJETIVOS

7 . FREQUENCIA - 8x

DE MIDIA

‘ CONTINUIDADE - LINEAR



CRONOGRAMA BASICO

Periodo

P
- Internet Revista Mercado de QOH e
P Promocio Revista: SP,
OOH R),MG,ES,PR,RS,DF,BA e PE

O cronograma seguira de forma linear para que o publico se familiarize com
as vantagens exclusivas que o e-commerce tem a oferecer.
Nas “datas de oportunidade", onde as vendas tendem a aumentar, seguira de
forma concentrada. Enquanto nos demais meses, sera mantido um
investimento menor com foco na sustentagao da campanha.




RESERVA TECNICA
1%

PROMOGAO
358%

PRODUGA
o
55%

RESERVA TECNICA
R$ 51.524,87

PROMOGCAO
R$ 1859.644,79

PRODUGAQO
R$ 285.846,89

MIDIA
RS
3.000.000,00




OBRIGADO!



