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SOBRE ASOBRE A
AGÊNCIAAGÊNCIA

emmeF
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Femme vem do feminino, e aqui, celebramos a
melhor parte disso: a capacidade de ser autêntico,
abraçar a essência verdadeira e irradiar beleza e
poder interior.

Somos uma agência que acredita na força da
inspiração, na chama da criatividade e na resiliência
que só o feminino pode oferecer.

Bem-vindos à Femme,
onde a criatividade encontra a autenticidade
d e  u m a  f o r m a  i n c r í v e l !

O nome já diz tudo
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MISSÃOMISSÃO

VISÃOVISÃO

VALORESVALORES

Queremos
inspirar nossos

parceiros a
descobrir e

valorizar a sua
própria

essência.

Almejamos ser
referência no setor,

impulsionando o
crescimento e o

sucesso das marcas
que confiam em
nosso trabalho.

• Excelência
• Resiliência

• Responsabilidade
• Autenticidade

• Resultados
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IntegrantesIntegrantes
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PlanejamentoPlanejamento
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Bianca CardosoBianca Cardoso



RedaçãoRedação
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Camilly SodréCamilly Sodré



MídiaMídia
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Isabella GiampagliaIsabella Giampaglia



CriaçãoCriação

08

Isabella SanchezIsabella Sanchez



AtendimentoAtendimento
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Jamilly FerreiraJamilly Ferreira



S T O R Y B O R DS T O R Y B O R D
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Imagens impactantes de mulheres
confiantes, cada uma com uma

história única.

Loc:"No mundo das idéias
extraordinárias, as mulheres lideram."

Imagens de clientes satisfeitas.

Câmera passa pela equipe da Femme,
mulheres criativas e dedicadas trabalhando

em estratégias inovadoras.

Loc:"Do conceito à execução impecável,
somos a força que impulsiona sua marca

para o sucesso."

Depoimentos inspiradores.

Cliente 1: "A Femme não é apenas uma
agência, é uma parceria que eleva."

Rápidas transições mostrando campanhas
antes e depois da Femme, com designs
modernos e mensagens impactantes.

Loc: "Transformamos ideias em
realidade, marcas em histórias

poderosas."

Câmera foca no logo da Femme e
informações de contato.

Locutora: "Descubra o poder da sua marca. Visite
AgênciaFemme.com. Sua marca, sua história,

nosso compromisso."



S P O T  D A  A G Ê N C I AS P O T  D A  A G Ê N C I A   
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Anúncio 
de conquista
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cliente
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Nosso



Fundado em 1985, o laboratório Mundo Animal vem se
destacando pela qualidade de seus produtos e pelos constantes
investimentos feitos em seus laboratórios para maior segurança
e eficácia das preparações medicamentosas. 

FundaçãoFundação
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Faturamento
O capital social da empresa é de

Setor de Atividade
O Mundo Animal é uma empresa
totalmente dedicada ao desenvolvimento,
fabricação e comercialização de produtos
para a saúde e bem-estar dos animais de
estimação.

R$10.000.000



MISSÃOMISSÃO

VISÃOVISÃO

VALORESVALORES
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Contribuir com
a saúde e

longevidade dos
pets e tornar as

pessoas mais
prósperas e

felizes. 

Transformar o
mercado pet, por

meio de inovações e
possibilidades,

tornando o convívio
entre animais e
humanos mais

harmonioso, feliz e
duradouro.

Resiliência
 Colaboração
 Empatia  
Gentileza
 Compromisso
 Qualidade
 Humanismo



CorpoCorpo
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DiretivoDiretivo  

PriscilaPriscila
MartinsMartins

CEOCEO

Diretor Executivo: Alvaro SáDiretor Executivo: Alvaro Sá
Sócio Diretor: Luiz AbulquerqueSócio Diretor: Luiz Abulquerque
Coordenadora de Vendas:Coordenadora de Vendas:
Fabiana FerriFabiana Ferri



LocalizaçãoLocalização
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Localização eLocalização e
Unidade Geografica :Unidade Geografica :
Seu laboratório seSeu laboratório se
encontra emencontra em
Pindamonhangaba -Pindamonhangaba -
SP.SP.



Linha de produtosLinha de produtos
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Suplementos: linhas Cat&Co,
Nutrisana e Nutrisana Unique.
Antiparasitários: Antipulgas e
carrapatos e vermífugo 

Aquários: Atlantys.

Aves: Piusana.

Cuidados especiais: Good Care e
linha Odontológica.
Higiene e Embelezamento:
Cat&Co, colonias, shampoos

Educativos: Good Pet.
Linha de estética: Cat&co e
Dog&Co super premium.



ProdutoProduto
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Máscara HidratanteMáscara Hidratante  
Linha Dog&Co

21

ServiçoServiço
Embelezamento
e higiene



A máscara de hidratação da Dog&Co é
um produto inovador e de alta
qualidade no mercado de higiene pet. A
Máscara faz parte da linha Dog&co de
higiene e embelezamento do Mundo
Animal.

Máscara HidratanteMáscara Hidratante  
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 É 3 vezes mais potente.
 Possui Óleo de Abacate, rico em proteínas, vitaminas A, D, E 
 Vitaminas do complexo B, além dos ácidos oleico e linoleico
 Hidratação, maciez e flexibilidade aos fios.
 Produtos renováveis visando a responsabilidade ambiental.

DiferenciaisDiferenciais

BenefíciosBenefícios
Ultra maciez, um tratamento intensivo para todos os tipos de

pelos, regenera e condiciona, proporcionando maior brilho.



MercadoMercado
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Tamanho do MercadoTamanho do Mercado
De acordo com a DataHub, plataforma de análise de
dados que conta com mais de 50 milhões de empresas  
o setor de higiene e embelezamento de animais domésticos cresceu
316% nos últimos seis anos. O mercado pet continua crescendo
conforme evidenciado pelos indicadores econômicos globais.

O Brasil tem mais de 132
milhões de animais de
estimação. É o 3° maior
mercado do mundo.
Movimentando cerca de 20
bilhões por ano (de acordo
com a Record TV, 2021).
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O canal utilizado é online, por alguns
sites ou através de distribuidores.
Distribuidores por estado/ região
Atuam em 24 estados do Brasil.

Participação da EmpresaParticipação da Empresa
DistribuiçãoDistribuição

AM, RR, AP, PA, MT, RO, GO, MA,
PI, CE, RN, PB, PE, AL, SE, BA,
MG, ES, RJ, SP, MS, PR, SC, RS.
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S W O TS W O T
Pontos Fortes Pontos Fracos
• Ingredientes de alta qualidade 
• Eficaz na hidratação  
• Dermatologicamente testado.
• Responsabilidade Ambiental.
• O Laboratório Mundo Animal, possui
distribuidores espalhados por todo
o Brasil.
• Ampla gama de produtos.
• Marca confiável
• Reconhecida no mercado pelos
profissionais da área de produtos pet.

• O produto está disponível apenas
em sites específicos ou por meio de
canais de distribuição.
• Ausência de Mídia.
• Marca pouco conhecida pelo
consumidor final e pouco
procurada pelo público.
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S W O TS W O T
Oportunidades Ameaças
• Crescente conscientização sobre
cuidados com animais de
estimação.
• Segmentos de mercado
específicos, animais de raças
específicas ou animais em certas
faixas etárias.
• Crescimento do mercado pet.

• Concorrência de marcas
estabelecidas
• Mudanças nas regulamentações
relacionadas a ingredientes,
rotulagem ou testes.
• Mudanças nas preferências dos
consumidores.
• Condições econômicas adversas.
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OBJETIVOS DEOBJETIVOS DE  
MARKETINGMARKETING

QuantitativoQuantitativo
Aumentar o faturamento da empresa de 10 milhões para 15 milhões  
e aumentar o número de vendas em 40% através do próprio site da
marca e sites parceiros.

QualitativoQualitativo
Fortalecer a Marca Dog&co, aumentar a conscientização
sobre o produto e os benefícios da máscara de hidratação.



ESTRATÉGIAS DEESTRATÉGIAS DE

MARKETINGMARKETING
ProdutoProduto
Estrutura do produto seráEstrutura do produto será
mantida com a mesmamantida com a mesma
embalagem, fortalecendo aembalagem, fortalecendo a
imagem do produto já existente.imagem do produto já existente.

PreçoPreço
Será mantido o preço atual, tendoSerá mantido o preço atual, tendo
em vista que é um valorem vista que é um valor
competitivo com os concorrentes.competitivo com os concorrentes.  

PraçaPraça
Reformular o site para habilitar aReformular o site para habilitar a
opção de compra, Banneropção de compra, Banner
promocional em lojas parceiras.promocional em lojas parceiras.

PromoçãoPromoção
Realização de parcerias com grandesRealização de parcerias com grandes
influenciadores. Além de apoiarinfluenciadores. Além de apoiar
eventos, patrocinar produções áudioeventos, patrocinar produções áudio
visuais voltadas para o público-alvo davisuais voltadas para o público-alvo da
marca e mídias Out Of Home.marca e mídias Out Of Home.
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ConcorrentesConcorrentes
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Qualidade dos produtos,
variedade de produtos,
pesquisa e inovação,
segurança e bem estar.

PONTOS FORTESPONTOS FORTES

Disponível de
distribuição, preços
elevados.

Design elegante,
qualidade dos materiais,
variedade de produtos,
enfoque no bem estar
animal.

 Preço elevado,
disponibilidade limitada e
acessibilidade restringindo
seu mercado alvo.

Foco no bem estar animal,
produtos terapêuticos,
ingredientes de qualidade,
apoio profissional.

Disponibilidade
limitada, preços
elevados e variedade
limitada.

PONTOS FRACOSPONTOS FRACOSMARCASMARCAS  
CONCORRENTESCONCORRENTES



Público AlvoPúblico Alvo
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• Homens e Mulheres 

Perfil DemográficoPerfil Demográfico
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• 25 a 45 anos 

 • Classes A e B 
• Renda média de R$5.000 

• Localizados em áreas 

 • Diversos grupos, como

urbanas e suburbanas

famílias, casais sem filhos 
pessoas solteiras



Perfil Psicográfico
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Os donos de cães podem ter estilos de vida diversos, alguns
podem ser mais ativos e envolvidos em atividades ao ar livre
com seus pets, enquanto outros podem ter um estilo de vida
mais calmo e focado em proporcionar conforto e cuidados
em casa. 

valoriza produtos confiáveis, duráveis e de alta qualidade
para seus cães, estão dispostos a pagar um preço justo por
produtos que atendem às necessidades de seus animais e
demonstrem preocupação com a saúde, segurança e
felicidade dos cães.

O público alvo da Dog&CoO público alvo da Dog&Co



ComunicaçãoComunicação
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OBJETIVOS DEOBJETIVOS DE  
COMUNICAÇÃOCOMUNICAÇÃO

• Atrair a atenção e causar interesse de
possíveis novos consumidores para a marca

• Gerar lembrança da marca

• Divulgar a linha de produtos e diferenciais
• Promover interesse de compra 
• Criar referência de qualidade



ESTRATÉGIAS DEESTRATÉGIAS DE
COMUNICAÇÃOCOMUNICAÇÃO
• Propaganda• Propaganda
• Marketing direto• Marketing direto
• Promoção de vendas• Promoção de vendas
• Internet• Internet  
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CampanhaCampanha
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namento
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Posicio
A Dog&Co utiliza ingredientes
naturais e realiza processos
que minimizam o impacto
ambiental com
responsabilidade, oferece
produtos cuidadosamente
formulados para garantir a
saúde e bem-estar dos
animais com qualidade e
eficácia.



Conceito 
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CARINHO QUE NUTRE
PELOS QUE BRILHAM



Tema
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SEU PET
VAI BRILHAR



Peças dePeças de
PropagandaPropaganda
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PEÇAPEÇA  
CONCEITOCONCEITO
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AnúncioAnúncio  
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Formato:Formato: 80x120m 80x120m  
Anúncio de revistaAnúncio de revista    

RevistaRevista



47

Mídia OOHMídia OOH
E l e v a d o rE l e v a d o r   
ShoppingShopping
Formato:Formato: 0,90m x 2,10m 0,90m x 2,10m  
Anúncio interativo em porta deAnúncio interativo em porta de
elevador de shoppingelevador de shopping    

CARINHO Q U E  N U T R E
P E L O S QUE BRILHAM
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Mídia OOHMídia OOH
R e l ó g i oR e l ó g i o
de ruade rua
Formato:Formato: 1,20m x 1,80m 1,20m x 1,80m
Anúncio relógio de ruaAnúncio relógio de rua    

CARINHO Q U E  N U T R E
P E L O S QUE BRILHAM



CARINHO Q U E  N U T R E
P E L O S QUE BRILHAM
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Mídia OOHMídia OOH
P o n t o  d eP o n t o  d e
ÔnibusÔnibus   
Formato:Formato: 1,20m x 1,80m 1,20m x 1,80m
Anúncio em ponto de ônibusAnúncio em ponto de ônibus    
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MídiaMídia
InovadoraInovadora  
W a z eW a z e
Formato:Formato: Tela de celular Tela de celular  
Mídia inovadora Waze. Quando oMídia inovadora Waze. Quando o
carro passar em alguma loja Cobasicarro passar em alguma loja Cobasi
ou Petz que tenha produtos doou Petz que tenha produtos do
Mundo Animal, o aplicativo emitiráMundo Animal, o aplicativo emitirá
um som de cachorro latindo.um som de cachorro latindo.
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MídiaMídia  

P o n t o  d eP o n t o  d e
Ô n i b u sÔ n i b u s
Formato:Formato: 1,20m x 1,80m 1,20m x 1,80m
Anúncio interativo ponto deAnúncio interativo ponto de
ônibus. Consiste em o cliente ter aônibus. Consiste em o cliente ter a
experiencia do cheiro da máscara,experiencia do cheiro da máscara,
clicando no botão vermelho queclicando no botão vermelho que
ficará disponível nos pontos.ficará disponível nos pontos.

InovadoraInovadora
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Mídia OOHMídia OOH
B e b e d o u r oB e b e d o u r o
ParqueParque
Formato:Formato: 90cm x 60cm 90cm x 60cm
Anúncio em bebedouros noAnúncio em bebedouros no
parque Villa Lobos em São Paulo.parque Villa Lobos em São Paulo.

CARINHO Q U E  N U T R E
P E L O S QUE BRILHAM
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S P O T  C L I E N T E  3 0 ’S P O T  C L I E N T E  3 0 ’



54

S T O R Y B O R DS T O R Y B O R D
C L I E N T E  3 0 ’C L I E N T E  3 0 ’

P A R Q U E ,  D I A  D E  S O L ,  T O N S  V E R D E .
C A C H O R R O  D A  R A Ç A  G O L G E N

C O R R E N D O  N O  P A R Q U E .  O
A C O M P A N H A N D O  “ D E P O I S  D A

B R I N C A D E I R A ” .

C Â M E R A  P A S S A  P E L O  M E S M O
C A C H O R R O  T O M A N D O  B A N H O

D E I T A D O ,  C O M  B A S T A N T E  E S P U M A .
O  L E T R E I R O  A C O M P A N H A N D O  N A

P A R T E  S U P E R I O R  Á  D I R E I T A  “ H O R A
D O  B A N H O ”  E  O  L O G O  “ D O G & C O ” .

T R A N S I Ç Ã O  P A R A  O  C A C A H O R R O  J Á
S E N T A D O ,  A  C Â M E R A  P A S S A N D O  P O R  E L E

E  N A  L A T E R A L  D I R E I T A  C O M E Ç A M  A
P A S S A R  L E T R E I R O S  C O M  O S  B E N E F Í C I O S
D O  P R O D U T O .  C O M  A L G U M A S  B O L I N H A S

D E  S A B Ã O  P E L O  A R .

C A C H O R R O  C O R R E N D O  F E L I Z
N O V A M E N T E .

C A C H O R R O  C O M  S U A  F A M Í L I A  S E N D O
A C A R I C I A D O .  F U N D O  D E S F O C A N D O  E

E M  L E T R E I R O  O  S L O G A N  “ C A R I N H O
Q U E  N U T R E ,  P E L O S  Q U E  B R I L H A M ” .



PromoçãoPromoção
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de Promoção
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Problemas
• Falta de conhecimento
do produto e marca
pelo cliente final.

• Dificuldade de compra.
No site oficial não tem
opção de compra para
cliente final.
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de Promoçãode Promoção
ObjetivosObjetivos

Aumentar
conhecimento

sobre o produto 

Gerar
demanda

Promover
fidelidade

Atrair novos
consumidores

Estimular a
compra do

produto 



PúblicoPúblico  
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• Homens e Mulheres 
• 25 a 45 anos 

 • Classes A e B 
• Renda média de R$5.000 

• Localizados em áreas 

 • Diversos grupos, como
urbanas e suburbanas

famílias, casais sem filhos 
pessoas solteiras

AlvoAlvo



ESTRATÉGIAS DEESTRATÉGIAS DE
PROMOÇÃOPROMOÇÃO

• Compras no site• Compras no site  
• Concurso Instagram• Concurso Instagram  
• Causa sustentável• Causa sustentável  
• Evento parque• Evento parque
• Ações digitais - tráfego pago• Ações digitais - tráfego pago  
• Out Of Home - banner• Out Of Home - banner  
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PromocionaisPromocionais
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AçõesAções



SITESITE

61

Identificação da ação:Identificação da ação:
Campanha promocional préCampanha promocional pré
compracompra

Objetivo:Objetivo: Atrair possíveis novos Atrair possíveis novos
consumidores ao site. Comconsumidores ao site. Com
descontos, incentivando adescontos, incentivando a  
compra e principalmente o usocompra e principalmente o uso
dos produtos.dos produtos.

Área de abrangência: Área de abrangência: Nacional.Nacional.
Público visado: ConsumidoresPúblico visado: Consumidores
pais de pet.pais de pet.

Período: Período: anualanual



Após a reformulação do site para vendas, os consumidores terão mais confiança
em comprar os produtos pelo site oficial da marca, assim sendo presenteados e

atraídos á realizar sua primeira compra com o desconto de 15% off.
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CONCURSOCONCURSO
#MEUPETBRILHA#MEUPETBRILHA  
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Identificação da ação:Identificação da ação:
Campanha promocional mídiaCampanha promocional mídia
socialsocial    

Objetivo: Fazer com que osObjetivo: Fazer com que os
consumidores, além de comprarconsumidores, além de comprar
o produto, incentivar ao produto, incentivar a
divulgação nas redes sociaisdivulgação nas redes sociais
através do concurso.através do concurso.

Área de abrangência: Nacional.Área de abrangência: Nacional.
Público visado: ConsumidoresPúblico visado: Consumidores
pais de pet.pais de pet.

Período: Mês de fevereiro inteiroPeríodo: Mês de fevereiro inteiro  



KitKit
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Vencedor concursoVencedor concurso
InstagramInstagram



SUSTENTÁVELSUSTENTÁVEL
Cuidamos do seu Pet e doCuidamos do seu Pet e do
nosso planetanosso planeta  

65

Identificação da ação:Identificação da ação:
Campanha promocionalCampanha promocional
sustentávelsustentável

Objetivo: Mostrar aosObjetivo: Mostrar aos
consumidores que são umaconsumidores que são uma
marca que se preocupa com omarca que se preocupa com o
meio ambiente.meio ambiente.

Área de abrangência: São Paulo.Área de abrangência: São Paulo.
Público visado: ConsumidoresPúblico visado: Consumidores
pais de pet.pais de pet.

Período: 31 de maio a 5 de junhoPeríodo: 31 de maio a 5 de junho  



As embalagens serão descartadas em pontos de coleta da EUreciclo, em
lojas parceiras e o consumidor receberá um voucher de 15% em sua

próxima compra na loja.
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EVENTOEVENTO
Seu pet brilha!Seu pet brilha!  

67

Identificação da ação:Identificação da ação: Campanha Campanha
promocional Blitz.promocional Blitz.

ObjetivoObjetivo: Atrair atenção para: Atrair atenção para
marca, promover o produto, apoiarmarca, promover o produto, apoiar
a ong cão sem dono, incentivar aa ong cão sem dono, incentivar a
adoção consciente.adoção consciente.  

Área de abrangência:Área de abrangência: Parque Villa Parque Villa
Lobos, São Paulo.Lobos, São Paulo.
Público visado: Consumidores paisPúblico visado: Consumidores pais
de pet.de pet.

PeríodoPeríodo: Segundo domingo do mês: Segundo domingo do mês
de novembro.de novembro.



CARINHO Q U E  N U T R E
P E L O S QUE BRILHAM
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kit promotoraskit promotoras
UniformeUniforme
Sacola com brindesSacola com brindes
Sachê brinde máscaraSachê brinde máscara  



CARINHO Q U E  N U T R E
P E L O S QUE BRILHAM

CARINHO Q U E  N U T R E
P E L O S QUE BRILHAM
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Fundo instagramável

Espaço adoção consciente
ONG cão sem dono
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Anúncio promocional
em ponto de ônibus 



MídiaMídia

71



de Mídia

72

Objetivos
• Tornar a marca e o
produto conhecidos. 

• Levar o consumidor ao
desejo de compra.



Mix de MídiaMix de Mídia

INTERNETINTERNET  OOHOOH RÁDIORÁDIO

PRINCIPAL COMPLEMENTAR APOIO

73



PRIORIDADES DEPRIORIDADES DE  
MÍDIAMÍDIA

Aproximadamente
60% de alcance com
grande potencial de
crescimento. 

Fraquência média
em 5.

Forma linear.

Alcance Frequência Continuidade 
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SELEÇÃO E DEFESASELEÇÃO E DEFESA
DOS MEIOSDOS MEIOS

Com 41% de penetração, dentro dos ouvintes diários de
rádio 34% estão localizados na faixa etária de 12 a 34
anos, e 21% de 35 a 44 anos. Classes A/B 34% e 49%
classe C. Grandes divulgações nos intervalos, atingindo
o público alvo.

Com mais de 80% de penetração; em
média classes A/B 39%, classe C 48% e
classes D/E 13% com uma faixa etária
média dos 12/19 anos 14%, 20/24 12%,
25/35 anos 22%, 35/44 anos 20%. Um
meio mais amplo, atingindo todo um
público no geral.

INTERNET 

OOH

RÁDIO

Abrange pouco mais de 85% de penetração.
Atinge o principal público de homens e mulheres
entre as classes A/B 41%, C 48% e D/E 12%. Todos
os públicos desde o mais novo ao mais velho, pela
sua praticidade e rapidez.
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• Internet: instagram, facebook, youtube,• Internet: instagram, facebook, youtube,
tiktok, google ads.tiktok, google ads.
• Rádio: Rádio Mix e Jovem Pan.• Rádio: Rádio Mix e Jovem Pan.
• OOH: relógio de rua, ponto de ônibus,• OOH: relógio de rua, ponto de ônibus,
Banner Promocional, Banner Roll Up,Banner Promocional, Banner Roll Up,
AdesivagemAdesivagem
Bebedouros.Bebedouros.

ESTRATÉGIAS DEESTRATÉGIAS DE
MÍDIAMÍDIA
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C R O N O G R A M A  D EC R O N O G R A M A  D E   
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V E I C U L A Ç Ã OV E I C U L A Ç Ã O   



C R O N O G R A M A  D EC R O N O G R A M A  D E   
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Resumo GeralResumo Geral
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de Verbade Verba



M Í D I AM Í D I A   
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P R O M O Ç Ã OP R O M O Ç Ã O
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T O T A LT O T A L
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Mídia
56.6%Promoção

26.3%

Agência
10.1%

Propaganda
7.1%
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