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Resumo: Essa pesquisa analisou a cultura gospel de jovens evangélicos na cidade de
Tubarao/SC sob a perspectiva de imagindrio social e imagens de adesdo, propondo-se discutir
e avaliar as socialidades e manifestagcdes de fé de um grupo. Essas anélises foram provindas de
um questionario realizado entre jovens de 18 a 30 anos, participantes de alguma comunidade
cristd na cidade e relacionadas com a fundamentagdo tedrica, apds pesquisa bibliografica. E
evidente o sentimento grupal na comunidade evangélica, apesar de que que os proprios
individuos terem uma visao de mundo dos outros participantes diferentes entre eles, nota-se um
forte aspecto de partilha no grupo. O ponto de identificagdo e unido deles ndo estd em suas
proprias opinides, mas sim mediante o estado de espirito do grupo, na sua f¢ em Deus, na
atmosfera de adorag@o durante as reunides, em que o sentimento de vazio ¢ preenchido por um
sentimento de pertencimento.
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1 Introducao

Ao longo da vida as pessoas sao alimentadas por varios aspectos sociais, culturais,
religiosos e familiares que contribuem e conduzem seu modo de vida. Mas isso ndo garante que
todos iram responder ao mesmo estimulo de forma semelhante (BRESSAN; FERNANDES;
MORAES, 2018). Por meio da capacidade empatica do homem torna-se possivel construir as
identificagdes entre os membros de uma mesma sociedade. Aproximando e uniformizando
humores ¢ modos de pensar de um mesmo grupo social, designado por Humes, na época, de
simpatia (CONTRERA, 2012). Podemos ver assim a multiplicidade de religides existentes no
mundo. Cada civilizagdo desenvolveu sua propria compreensdo do sagrado, e se houvesse
divergéncia de opinido sobre essa doutrina, criava-se uma nova religido, reunindo pessoas com
visdes de mundo e aspiragdes espirituais de entendimento similar (BRESSAN; FERNANDES;
MORAES, 2018).

Isso ndo ¢ diferente atualmente, convivemos diariamente com novas realidades

sociais. A mudanca se d4 em todos os ambitos de realidade do individuo, e quando falamos de
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religido, percorremos o mesmo caminho. Diante disso, estamos em frente de um fendmeno que
tem alcangado todo o nosso pais, que ¢ o crescimento do nimero de evangélicos. Segundo dados
do Censo Demografico divulgado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o
nimero de evangélicos no Brasil aumentou 61,45% em 10 anos. Em 1980 cerca de 6,6% se
disseram evangélicos, e em 1991 este nimero cresceu a 9%. Nos anos 2000, o nimero de
evangélicos chegou a cerca de 26,2 milhdes (15,4% da populacdo) e ja em 2010, eles passaram
a ser 42,3 milhdes, ou seja, 22,2% dos brasileiros (BRASIL, 2012).

Segundo pesquisadores, o nimero de catolicos e evangélicos serd o mesmo em

2040, algo até entdo inimaginavel. O estudo divulgado na revista VEJA apontou se seguinte:

Apenas pelo efeito da inércia demografica havera crescimento da populagdo
evanggélica. Se ainda houver atragdo de fiéis de outras denominagdes, o crescimento
sera maior ainda. O fato de haver maior presenga entre mulheres e jovens pode ser
uma vantagem comparativa dos evangélicos no Brasil. (RITTO, 2012).

As manifestagdes sociais nada mais sdo do que o intercambio de conhecimentos,
experiéncias, emocgdes € sentimentos, o que envolve formas de sentir (julgamento e estética),
de pensar (saber e conhecimento) e de agir (padrdes de comportamento e conduta, além do fazer
(o realizar). Se a modernidade foi marcada pelas grandes causas ideologicas, pelo ideal
democréatico de representagao, pelas leis do produtivismo, pela for¢a do poder economico e pela
logica do “dever-ser” social, mecanizada, a pés-modernidade € caracterizada por outros fatores,
como pelo ideal comunicativo, em que participar € mais importante do que se fazer representar.
Para o bem ou para o mal, as narrativas sdo enxutas, o discurso ¢ particular, as verdades sao
fragmentadas. A vida como a arte de vivenciar cada experiéncia cotidiana como um prazer,
inutil, porém afetiva e imaginal, ou seja, na sua dimensao mais poética. E uma estética diferente,
com marcas como o localismo em termos de pais, territorio, espago (real ou simbdlico), que
remetem a um sentimento de proximidade, de partilha, e que serve de vinculo.

Junto com essa perspectiva do cotidiano, € preciso viver o aqui € o agora através de
suas identificagdes que ¢ estar hoje fortemente ligado a uma coisa, e amanha, a outra. E o que
Maffesoli (1997) chama de processo de “sinceridades sucessivas” em que ndo ha uma verdade,
mas varias, as quais se adere conforme as oportunidades. As imagens funcionam como forma
de comunhdo. O ser e o pensar atual passam pela imagem, pelo imaginario e pelo simbolico.
Sdo os atomos substituidos por bits. Esse Mundo Imaginal funciona como uma fantasia

constitutiva da nossa concepgao de mundo, ¢ um motor que nos faz agir.



Ainda Maffesoli (1995) defende que o imagindrio e a cultura precisam ser
discutidos ja que sdo marcas, numa dimensao ndo-racional, formam a concep¢ao de mundo que
se tem em uma época. Sabemos que os meios de comunicagdo sdo determinantes na formagao
do imaginario. As imagens-mundo e os conceitos e sentidos embutidos nelas sdo absorvidos,
“processados” e compartilhados. A vivéncia €, de alguma maneira, coletiva. Como que num ato
de comunhio, logo, de comunicagdo (ou de religido, o sentido de religare). E o imaginario,
manifesto nas culturas humanas através de imagens e simbolos, que possui a fun¢do de colocar
0 homem em relagdo com o mundo, com o outro e consigo mesmo. A socialidade ¢ composta
por emogdes, crengas, mitos, valores e partilha, a imagem ¢, em si, religante, pois tudo isso ¢
do dominio do imagindrio. Essas trocas ddo significado a existéncia, e ¢ essa dimensdo
simbolica que funda a socialidade.

As formas de contemplagdo sdo através da prevaléncia da estética, perspectiva
ecologica, ndo-atividade politica, culto ao corpo. Vem, entdo, como um quadro ético-estético
este novo vinculo social, surgindo a partir da emog¢ao compartilhada ou do sentimento coletivo
(n20 necessariamente nos circulos tradicionais, mas nos novos ambientes de socializa¢do, como
as reunides religiosas, por exemplo). Nos subterrdneos do dia a dia, aparecem pequenas
construgdes sociais capazes de reinventar o querer viver e garantir um lugar para a imaginacao.
E, enfim, periodo de mudangas: declinio do individualismo e valorizagdo dos grupos (mesmo
que efémeros) (MAFFESOLI, 1995, 1996).

Dessa forma, ocorre o que ¢ chamado pelo o autor de ideal comunitario: dedicar-se
ao outro, vivenciar a solidariedade, as causas humanitarias, musica, esportes, consumismo.
Tudo isso estd caracterizado no estilo de viver de hoje. Entender o imagindrio significa o
caminho para compreender os dinamismos da vida social e suas manifestagdes culturais. O
imagindrio ¢ uma categoria essencial do societal e de todo o vinculo mantido, mesmo que nas
menores situacdes do dia a dia (MAFFESOLI, 1995).

Sendo assim, a presente pesquisa traz como problema central, as imagens de adesao
relacionadas a cultura gospel que formam o imaginério religioso de jovens evangélicos da
cidade de Tubarao-SC. Para isso, tem-se por objetivo geral analisar quais imagens de adesao
relacionadas a cultura gospel formam o imaginario religioso de jovens que oficialmente seguem
a fé protestante cristd e as identificagdes que nos permitem observar este grupo como
fomentador da cultura gospel na cidade de Tubardao/Santa Catarina.

Dessa forma, como objetivos especificos, optou-se: analisar como se manifestam
social e culturalmente as questdes da crenga diante do contexto pés-moderno, em que se percebe

uma ruptura na concepg¢do de identidade dos sujeitos; qual a postura adotada por esse grupo



especifico; quais mediacdes, identificagdes e apropriagdes caracterizam a presenca do
imagindrio em suas atividades religiosas; como consideram a atmosfera de partilha na visao
tribal; como veem a constru¢ao de sonhos e utopias para a cristalizacdo das realizac¢des; e qual
o posicionamento desses jovens em frente a afirmac¢do “somos porque cremos”. Questdes estas
que colocam em cena a perspectiva da pés-modernidade tdo debatida pelo socidlogo francés
Michel Maftesoli.

Se na modernidade as manifestagdes estavam marcadas pela tradi¢do, hoje, na pds-
modernidade, as identificagdes sdo multiplas e o contexto social permitem o que Maffesoli
(1987; 1995; 1997; 1998) discutiu sobre as “sinceridades sucessivas” em busca da “razao
sensivel”. Assim, propomos aqui analisar como se manifestam social e culturalmente as
questdes da crenca diante do contexto pds-moderno na busca da identidade dos sujeitos e se
consequentemente promovem o sentimento da religacdo/comunhdo/religido no Imagindrio

Coletivo entre os jovens evangélicos da cidade Tubarao/SC.

2 Revisao Teodrica

2.1 Imaginario Social e uma questao de fé

Imaginario, em uma visdo mais geral do senso comum, opde-se ao real, ao
verdadeiro. Seria uma fic¢do, algo sem consisténcia ou realidade, na verdade, imaginario ¢ algo
altamente cotidiano. Nem sabemos, mas a maior parte das coisas que fizemos em nosso dia a
dia ¢ por for¢ca de um Imaginario. Seja um beijo, um abrago ou at¢é mesmo uma oragdo.
Conforme diz Juremir Machado da Silva (2003 p. 92) em As tecnologias do Imaginario: “Se a
oracdo ndo faz com que os pedidos sejam atendidos, cimenta um grupo e permite-lhe enfrentar
a adversidade”. E ¢ exatamente assim, de forma natural e imperceptivel que o Imagindrio atua
em nossa sociedade, desde campos artisticos até religiosos.

Existe uma necessidade humana de teorizar e encontrar respostas para questdes
existenciais de “o que sou, de onde vim, para onde vou”, especialmente pela sua capacidade
imaginativa. Prova disso ¢ a linguagem mitica, suas imagens e simbolismos, que se tornam
mediadores imaginarios que facilitam o aprofundamento do sentindo das coisas. Dando uma
forma mais atrativa ao religioso e a vida moral, através de um “simbolo” do bem, ao qual sente
que se deve unir (BRESSAN; FERNANDES; MORAES, 2018).

Imaginario ¢ a fonte que banha a existéncia individual ou social, ou o liquido onde

estdo mergulhados os individuos ou grupos sociais. E ¢ neste ponto que Michel Maffesoli



(2001) em O imagindario é uma realidade, diferencia cultura de imaginario. Uma vez que a
cultura pode ser identificada de forma precisa, j& o imaginario permanece numa dimensao
ambiental, uma matriz, uma atmosfera, na qual Walter Benjamim chama de aura. Maffesoli diz
(2001, p. 76): “O imaginario € algo que ultrapassa o individuo, que impregna o coletivo ou, ao
menos, parte do coletivo. O imaginario pés-moderno, por exemplo, reflete o que chamo de
tribalismo”. E neste ponto o socidlogo francés considera o Imaginario como estado de espirito
de um grupo, de um pais ou uma comunidade. Ele estabelece vinculo, ¢ cimento social. O
imagindrio coletivo repercute no individuo de maneira particular. Cada sujeito esta apto a ler o
imagindrio com certa autonomia. Porém, quando se examina o problema com atengdo, vé-se
que o imaginario de um individuo ¢ muito pouco individual, mas sobretudo grupal, comunitario,
tribal, partilhado. Na maior parte do tempo, o imaginario dito individual reflete, no plano
sexual, musical, artistico, esportivo, o imaginario de um grupo. O imaginario ¢ determinado
pela ideia de fazer parte de algo. Partilha-se uma filosofia de vida, uma linguagem, uma
atmosfera, uma ideia de mundo, uma visao das coisas, na encruzilhada do racional ¢ do nao-
racional.

Maftfesoli (2001, p.76) acrescenta que imaginario produz imagens ou até agoes,
afirmando: “A existéncia de um imagindrio determina a existéncia de conjuntos de imagens. A
imagem ndo ¢ o suporte, mas o resultado”. Nada mais ¢ vazio e ordindrio. Através do imaginario
torna-se possivel enxergar uma gama de significacdes possiveis. Pode-se até questionar a
existéncia do real, mas invalida-se o argumento ressaltando o constante avango tecnolégico que
comprova a existéncia de varios aspectos do universo que até entdo eram desconhecidos pelo
ser humano, sendo assim s@o criadas explica¢des e sentidos por razdo da natureza simbolizante
presente no individuo (BRESSAN; FERNANDES; MORAES, 2018)

Definir imaginario ¢ um trabalho dificil, pois mesmo que possua um elemento
racional, existem outros pardmetros conforme diz Maffesoli (2001, p. 77): “o onirico, o ladico,
a fantasia, o imaginativo, o afetivo, o ndo racional, o irracional, os sonhos, enfim, as construgdes
mentais potencializadoras das chamadas praticas. De algum modo, o homem age por que sonha
agir”. O autor diz que o Imaginério tudo contamina. E impalpavel e real. Silva (2003) acrescenta
que todo imagindrio ¢ real e todo real ¢ imaginario. O homem s existe na realidade imaginal.
Nao ha vida simbolica fora do imaginario. Imaginario ¢ uma for¢a, um catalisador, uma energia
e, a0 mesmo tempo, um patrimdénio de grupo (tribal), uma fonte comum de sensagdes, de
lembrangas, de afetos e de estilos de vida.

Juremir Machado da Silva (2003) conceitua Imaginario como um

reservatorio/motor. Reservatorio que agrega imagens, sentimentos, lembrangas, experiéncias,



visdes do real que realizam o imaginado, leituras da vida e, através de um mecanismo
individual/grupal, sedimenta um modo de ver, de ser, de agir, de sentir e de aspirar ao estar no
mundo. O imaginario ¢ uma distor¢do involuntdria do vivido que se cristaliza como marca
individual ou grupal.

Poderiamos comegar nossa analise sobre o imagindrio social de jovens evangélicos
com um trecho do livro As Tecnologias do Imaginério, de Silva (2003a) que diz: Somos porque
cremos. Debray diz que nossa obrigagao ¢ de crer em alguma coisa, ndo como erro, mas como
“ilusdo” necessaria, mito nutritivo, “para permanecer alguém” e “falando de algum lugar”. Mas
atualmente a fé protestante tem se desenvolvido juntamente com o contexto pés-moderno em

que estamos inseridos. Entdo consideraremos as palavras do escritor que define:

Imaginario sendo uma educagdo dos sentidos, uma educagio da percepgao, é também,
e profundamente, uma forma de estabelecer valores. O Imaginario ¢ uma
segmentagdo, uma apropriacdo individual da Cultura. O Imaginario €, antes de tudo
isso, uma apropria¢io individual ou grupal da cultura. E como um grupo ou um
individuo declina, recorta, toma posse, se apropria da cultura na qual esta imerso.
Claro, nunca ¢ uma operagao racional - ndo ¢ assim: “Hoje eu vou ao cinema para
melhorar o meu Imaginario, eu vou ler um livro para educar o meu Imaginario, eu vou
fazer uma viagem para aprimorar o meu Imaginario”, ndo. E claro que o Imaginério
acaba impulsionando: “Vou fazer tal viagem porque isso estd em mim, eu ndo tenho
explicagdo, gostaria de fazer”. Talvez disso resulte uma desconstrugdo desse
imaginario, ou um reforco. (SILVA, 2003a, p. 30).

E se falando do imagindrio social de jovens que oficialmente seguem a fé
protestante cristd, ndo podemos isolar os aspectos culturais. Mesmo que estes jovens tenham
suas manifestacdes ligadas a fé, podemos considerar este grupo como uma tribo e reafirmamos
o que diz Juremir Machado da Silva (2003, p. 15): “Em suma, o imagindrio, tribal, retira o
individuo da soliddo para inseri-lo numa atmosfera de partilha. Assim, ao produzir sentido
grupal, o imaginario s6 poderia ser a negacdo do individuo pela sua assimilagdo num todo
aconchegante e orientador”.

Nesse sentido poderiamos considerar imaginario social como descreve o autor:

O Imaginario, no fundo, ¢ uma concepgao positiva das coisas, uma ideia de que, sim,
0s nossos sonhos, utopias e aspiragcdes acabam nos movendo para as realizagdes. O
Imaginario é uma cristalizagio de utopias. E a ideia de que ndo se constroi
absolutamente nada se ndo for a partir de uma utopia. A utopia no sentido de pensar
o impossivel, o ainda ndo realizavel. (SILVA, 2003b, p. 8).

A compreensdo de cada pessoa ¢ moldada pelo seu meio, suas experiéncias, crengas
e verdades implantadas gradualmente durante a sua existéncia (BRESSAN; FERNANDES;

MORAES, 2018). Toda crenca ¢ uma articulacio da linguagem e da cultura, logo um



imaginario (SILVA, 2003). De acordo com Bressan, Fernandes e Moraes (2018), dentro das
crencas humanas existe uma forca que vai além do entendimento do homo sapiens, algo que
coloca o ser humano em contradi¢do a razdo, ao ldgico, ao tangivel. Acreditando na
manifesta¢do de uma realidade que ndo permanece no nosso mundo racional, algo sobrenatural
que € revelada pelo sagrado em qualquer lugar, em qualquer objeto, em qualquer elemento, para
aquele cuja fé ¢ real.

Dessa forma, destaca-se a importancia das representacdes coletivas e da dimensao
estética na vida social. E possivel ver as relagdes simboélicas, através do pensamento simbélico
e mitico, criarem um lago social cuja cultura ¢ um conjunto de sistemas simbolicos do qual a
religido e as artes fazem parte. Sendo o imaginario que desempenha o papel fundamental nesta
ambiéncia. Os simbolos expressados por uma sociedade de maneira sensivel, ¢ capaz de
despertar a consciéncia coletiva e a comunhao (BRESSAN; FERNANDES; MORAES, 2018).

Como ¢ o exemplo de alguns lideres religiosos, que professam suas crengas, pois
provavelmente as informagdes recebidas por determinada doutrina lhes deram uma
compreensdo de mundo que esses mesmos lideres gostariam que os demais também tivessem.
Destacando aqui a figura de Jesus Cristo que caracteriza a doutrina crista, que a partir dos seus
ensinamentos, gerou uma influéncia em seus discipulos, os quais, segundo as escrituras,
levaram adiante esses ensinamentos recebidos daquele que trouxe informagdes responsaveis
por abalar a ordem vigente da sociedade judaica. Instituindo assim o imaginario coletivo de um
grupo pela sua forca simbolica e sua representatividade, visto que através dos registros dos
discipulos que os ensinamentos de seu mestre terdo a possibilidade de serem acessados por
outras pessoas (BRESSAN; FERNANDES; MORAES, 2018).

Silva (2003) ressalta as palavras de Debray que ndo duvida da forca da palavra.
Pelo contrario, de acordo com Silva em sua obra, o escritor sempre quis medir tamanha forga,
conhecer essa poténcia, capturar o verbo criador. Destacando a seguinte reflexdo do filosofo:
“Se o verbo criou o mundo, como pode ser que o homem continue a criar verbos? A crenga
propaga-se como mitologia circular: creio porque creio. Creio porque digo. Digo porque creio.
Se digo, creio. Se creio, digo” (SILVA, 2003, p. 47). Debray afirma, no entanto, que “a crenca
¢ um convencimento sem objeto, uma retorica sem discurso, um fundamento sem fundo, uma
esséncia sem substancia” (SILVA, 2003, p. 47). Dessa forma, o autor finaliza seu pensamento

questionando a dificuldade de interpreta-la.



2.3 O gospel como fendomeno cultural

As tribos, fendmeno urbano das ultimas décadas, resultam da diversidade étnica,
religiosa, financeira e cultural de cada grupo ou individuo no meio social e sdo organizadas a
partir do compartilhamento de modos de vida, padrao de consumo, gostos, crengas e vinculos
sociais. Podemos identificar facilmente as tribos como a exemplo, a dos skatistas, surfistas,
punks, rastafaris e etc (CUNHA, 2007).

O fendmeno aqui destacado revela que o cendrio protestante no Brasil tem sofrido
significativas mudangas nas ultimas décadas. Segundo Cunha (2007), a cultura gospel
configura-se através da formagao cultural por meio da musica, consumo e entretenimento. O
relacionamento igreja-mundo, pregado pela tradicdo evangélica, proporcionou a criagdo de
tribos evangélicas, que através de valores como a comunhdo e apelos de amor ao proéximo os
permitiu recortar ou apropriar-se da cultura em que estdo imersos.

Essas tribos sdo geralmente compostas por jovens que unem lazer, vivéncia
religiosa e entretenimento nas noites de sabado e nos espagos de “consumo e lazer” evangélico.
Elas se configuram a partir da identidade evangélica e da apropriacdo do modo de vida gospel
(na modernidade e liberalizagao de costumes. Podendo ser divididas em dois tipos: aqueles
formados pelo compartilhamento de uma prética social j& existente fora do campo religioso; e
os constituidos em torno de igrejas alternativas (CUNHA, 2007).

Temos assim a configuragdo do gospel como uma cultura, um modo de vida. Pois
além de criar uma comunidade de consumo cristdo, abriu-se um espago que permitiu aos
evangélicos a busca de prazer do corpo e os colocou na modernidade. Ou seja, consome-se o

gospel como fendmeno cultural. Nas palavras de Nestor Garcia Canclini:

[O consumo ¢] o conjunto de processos socioculturais em que se realizam a
apropriagdo e os usos dos produtos. [O consumo cultural €] o conjunto de processos
de apropriagd@o e usos de produtos nos quais o valor simbdlico prevalece sobre os
valores de uso e de cadmbio, ou onde ao menos estes ultimos se configuram
subordinados a dimensao simbdlica. (CANCLINI, 1993, p. 5).

De acordo com estas afirmagdes podemos observar que na cultura gospel o
consumo € o entretenimento ndo sdo apenas respostas a logica do mercado e da midia, mas
produzem também elementos de valor e sentido religioso. A cultura gospel € o modo de viver
e relacionar-se com o sagrado dentro de um sistema de significagcdes e imagens do segmento

religioso. Se apresentando como desprendida de alguns dos dogmas da religido, sendo



mediadora de um sagrado mais disponivel, acessivel e proximo. Mais do que nunca, a cultura

gospel se tornou a mediagdo da experiéncia religiosa brasileira protestante (CUNHA, 2007).

2.4 A musica gospel

Um dos principais elementos que configuram o gospel como fendmeno cultural ¢ a
musica. Ela da sentido ao modo de ser gospel e ¢ a media¢dao apropriada com o sagrado. Na
cultura religiosa, a musica tem o “poder” de chegar-se ao sagrado ou até mesmo tornar-se como
ele. Seu lugar ¢ inquestionavel, pois a musica libera no mundo material, energias, emogdes e
expressoes de experiéncias cotidianas capazes de manter um grupo em “sintonia” com o
sagrado. A musica ¢ mediacdo, canal de comunicagdo em diversas civilizagdes, € no ambito
gospel, torna-se canal entre Deus € 0 homem e o homem e Deus (CUNHA, 2007).

Magali do Nascimento Cunha (2007) ressalta em sua obra, que ao longo da historia
com as musicas litargicas, os cristdos além de buscarem comunica¢do com Deus, tinham por
objetivo a conversdo pela emocdo dos hinos e cantos, essa func¢do social da musica no
cristianismo foi objeto de estudos de Hegel, que concluiu que ela “atua sobre” a sensibilidade
da congregacao reunida, ndo para liberar os espiritos para sentimentos, mas para produzir uma
emocao coletiva uniforme. Ou seja, a musica religiosa visa a criagdo de uma atmosfera definida
¢ uniforme, com o intuito de evocar sentimentos ¢ emogoes.

Nesse sentido, a musica cristdi se coloca com uma natureza socialmente
determinada, assim como as musicas que estimulam a danga e a marcha, por exemplo. Acordes,
ritmos, arranjos e tonalidades, tém influéncia direta sobre as células e o6rgdos, e, sobretudo,
sobre as emog¢des que influenciam em diversos processos e reacdes corporais. A musica faz o
individuo sentir algo e sua natureza estd ligada aos aspectos mentais € emocionais do
compositor ou ouvinte. Cunha (2007, p. 88) afirma que, “A esséncia deste estado nos penetra,
tendendo a moldar e aperfeigoar nossa consciéncia em harmonia consigo mesma”, € no plano
dos grupos sociais “ao codificar esta ou aquela visdo do mundo, a musica, até certo ponto, deve
estar meramente reagindo a cultura dentro da qual j& se encontra”. Portanto podemos afirmar
que a musica ¢ um fendmeno de natureza social.

O fendmeno cultural descrito anteriormente, a cultura gospel, transformou os
sentidos da musica cristd de forma ainda mais significativa. Na historia eclesidstica, os géneros
musicais estavam limitados aos tradicionais e historicos, como baladas romanticas, o rock, o

pop e o sertanejo, porém com a abertura do mercado gospel a industria do consumo e
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entretenimento, alguns géneros musicais e até instrumentos comegaram a ser inclusos dentro
dessa realidade (CUNHA, 2007).

Tais elementos eram até entdo desprezados por muitas das institui¢cdes religiosas e
considerados grupos marginalizados, como o Rap, funk, hip-hop, forro, reggae, samba, pagode,
axé-music e o frevo, agora constituem a formagao musical e cultural do fendmeno gospel. Os
tradicionais instrumentos ganharam aliados do “mundo profano”, como tambores, atabaques,
chocalhos, pandeiros, batidas e efeitos sintéticos. A partir disso, observamos que a cultura
gospel busca na identificagdo cultural a conquista de novos adeptos, através da aproximagao
com o popular, com a valorizagdo de expressdes musicais brasileiras e das associa¢des do
sagrado na vivéncia global, coletiva e cotidiana (CUNHA, 2007).

A tradicdo que outrora havia ignorado as expressdes e identificagcdes culturais
brasileiras segundo Cunha (2007), se rendeu no movimento gospel aderindo a todos as
identidades e identificagdes musicais da cultura brasileira. Em suma, o que a tradi¢do negou,
foi recuperado pelo gospel. Porém, ndo foram somente as expressdes da tradi¢do que foram
alteradas. O mercado e os meios de comunicagdo perceberam que o gosto e as identificagdes
populares estavam ligados a um novo individuo plural e completamente segmentado. A mistura
de ritmos, novas batidas e loopings garantiram que o mercado musical atingisse este publico
tao segmentado e plural, que sdo os jovens pés-modernos.

A cultura gospel somou elementos da cultura de mercado, da cultura das midias,
das expressdes musicais e das identificagdes populares, chegando assim a conclusdo de que o
gospel nada mais ¢ que fendmeno completamente ligado & modernidade com caracteristicas
hibridas, pois apresenta uma alteracdo somente na superficie, pois sua esséncia integra o sistema
do capitalismo globalizado. A musica gospel ¢ de consumo, produto da industria, e tem sua
base nas demandas do mercado fonografico, apesar de atuarem como “ponte” com sagrado

(CUNHA, 2007).

3 Metodologia

Neste trabalho optou-se pela utilizagdo de uma pesquisa com abordagem quali-
quantitativa. A abordagem quantitativa se define pela ideia de rigor, precisdo e objetividade,
utilizar sempre o recurso das representacdes graficas, principalmente, na forma de tabelas,
quadros e graficos, a partir da aplicacdo de instrumentos como questiondrios. Ja abordagem
qualitativa coloca frente a frente o objeto e todas as discussdes teodricas que o fundamentam,

ainda que alguns dados numéricos auxiliem na andlise. Ela requer do pesquisador uma atencao
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maior as pessoas e suas ideias, e de uma forma neutra, analisa os discursos e narrativas
individuais. Sendo assim, a pesquisa qualitativa analisa palavras, narrativas, discursos e
percep¢des (D’AMBROSIO, 2004; RAUEN, 2002).

A pesquisa tem como eixo tedrico norteador a perspectiva sociologica de
imaginario social e como método a Sociologia Compreensiva. Este método preocupa-se com o
que €, e ndo com o dever-ser. Esse paradigma vai além, busca compreender e explicar a
dindmica das relagdes sociais que, por sua vez, sdo depositarias de crengas, valores, atitudes e
hébitos. Trabalham com a vivéncia, com a experiéncia, com a cotidianeidade e também com a
compreensdo das estruturas e institui¢des como resultados da acdo humana objetivada. Ou seja,
desse ponto de vista, a linguagem, as praticas e as coisas sdo inseparaveis (MINAYO, 1994, p.
24). O pesquisador passa a ser um mediador que dad voz ao social, as suas praticas, aos seus
imagindrios, e ndo aquele que explica e revela como deveria ser (SILVA, 2003, p. 80).
Maffesoli (1988), a procura do conhecimento comum, analisa e propde a Sociologia
(Compreensiva) segundo quatro pressupostos. Além da critica do dualismo esquematico, da
forma, da sensibilidade relativista e do pensamento libertario, esta a pesquisa estilistica. E, neste
caso, o estilo do cotidiano que deve ser analisado, pois ele ¢ feito de formas, palavras,
teatralidade que nos dizem muito a respeito da existéncia. A trama social é polifonica e ¢ preciso
escutar e ver esses multiplos sons, gestos e situagdes. E preciso respeitar a diversidade social.
As exigéncias da pesquisa estilistica, segundo o autor (1988, p. 39), sdo resistir aos discursos
estereotipados e manter os pés na terra, visto que se trata de “formas profundamente enraizadas
nos modos de ser do povo”. E deixar falar o estilo de vida, as manifestagdes sociais que déo
forma a existéncia e a identificacdo do ser social. Entre o discurso e a agdo, a socialidade possui
um estilo, “trata-se desta teatralidade que constitui a trama da vida cotidiana”. Por isso
escolhemos a Sociologia Compreensiva como método de construcdo da pesquisa, pois permite
uma aproximag¢ao da sua base tedrica com o problema e o objeto de estudo

Foi utilizado como técnica a criagdo de um grupo focal de investigagdo para a
analise do imaginario religioso protestante cristdo. Para cumprir os objetivos propostos, qual
seja, de maneira geral, analisar a cultura gospel de jovens evangélicos na cidade de Tubarao/SC
sob a perspectiva de imagindrio social e imagens de adesdo, propde-se discutir e avaliar as
socialidades e manifestacdes de fé de um grupo, a ser criado para este fim, de jovens da cidade
de Tubardo, Santa Catarina. A intengdo foi propor temas de discussdo que possibilitassem a
analise do imaginario religioso protestante cristao.

Essas analises foram provindas de um questionario (APENDICE A) e relacionadas

com a fundamentagdo tedrica, apds pesquisa bibliografica e discussdo conceitual dos autores-
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chave, entre os pesquisados. Os critérios de inclusdo do estudo foram jovens entre 18 a 30 anos,
participantes de alguma comunidade cristd na cidade de Tubardo/SC. Para garantir a
confidencialidade da identificagdo dos voluntarios sobre a sua resposta, foi enviado por e-mail
um link redirecionando a plataforma Google Forms, onde a resposta de cada voluntéario era

recebida de forma andnima.

5 Discussao

A amostra do estudo contou com 30 voluntarios que inicialmente foram
questionados com 14 perguntas que analisou a cultura gospel de jovens evangélicos na cidade
de Tubarao/SC sob a perspectiva de imaginario social e imagens de adesdo para identificarmos
as imagens de adesdo a esse grupo.

O primeiro questionamento foi ha quanto tempo eles praticam a religido evangélica,
sendo que 80% responderam 10 anos ou mais, € os 20% restantes, entre 5 a 10 anos. Dessa
forma, verificamos que a maior parte da amostra tem um nimero expressivo de tempo
seguindo/praticando a religido evangélica, ainda mais se considerarmos a idade do grupo,
criando uma historia e imagens de pertencimento e vinculo. Destacamos também que 63,3%
dos participantes ndo tiveram outra religido anteriormente, ou seja, sdo considerados
evangélicos de bergo, e o restante do grupo (36,7%) eram catolicos.

Talvez, podemos relacionar ao que Moraes, Damazio e Bressan (2018) afirmaram
que, durante as batalhas da vida, o ser humano muitas vezes se v€ sozinho sem forcas para
enfrentar alguns inimigos que vagam pela terra e pela sua propria imaginacdo, sua jornada
interior. Apesar do mundo moderno ter passado por numerosas mudancas culturais,
tecnoldgicas, socioldgicas e econdmicas, ainda assim vé-se ha necessidade no homem moderno
pela busca do divino, pelo sagrado. Mesmo considerando o niimero de ateus, a religiosidade
continua ter uma forte influéncia no pensamento tanto ocidental como oriental, com uma menor
dimensdo sobre o aspecto dogmatico, como no periodo medieval, onde as religides quem
ditavam as regras, mas sendo vista hoje como forma de fuga da realidade, uma ferramenta
simbdlica de alivio didrio e coragem para enfrentar os medos do mundo e da mente humana

(SILVA, 2003).



Grafico 1 — Percentual de tempo em que a amostra se tornou evanggélica.

Ha quanto tempo vocé se tornou evangélico?

0% &%

= Menos de 1 ano
m Entre 1a 3 anos
= Entre 3a 5anos
m Entre 5a 10 anos

= 10 anos ou mais

Fonte: Elaboragao autor, 2021.

Grafico 2 — Percentual da amostra que ja teve outra religido anteriormente ou nao.

Vocé ja teve outra religiao anteriormente?

= Sim

= Nao

Fonte: Elaboragao autor, 2021.

13

O homem sempre se entrega a algo: mitos, religido, politica, tecnologia, paixao,

loucura, etc. O imaginario ¢ uma educacdo existencial dos sentidos e da percep¢do. Mas vale

lembrar que o imagindrio ndo se restringe apenas na formag¢ao de imagens (figuras) na mente,

embora seja uma verdade, mas ainda assim ele alcan¢ca uma dimensao maior, antropoldgica, o
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imaginario ¢ uma introje¢do do real, uma aceitagdo inconsciente, ou quase, de forma que
precisar ser partilhado com outros. O imagindrio ¢ uma lingua, uma elabora¢do de um mundo
no mundo, de uma cultura na cultura, de um ser-no-mundo por si, em si, para si e, a0 mesmo
tempo, em funcdo do mundo, com o mundo, pelo mundo (SILVA, 2003). Podemos identificar
que ¢ real essa necessidade de compartilhamento dessa nova lingua, desse novo mundo com
outros, visto que 93,3% dos voluntarios responderam, sim, quando questionados se ja levaram
algum familiar ou amigo para visitar a comunidade que sdo participantes. E ainda, 76,7% da
amostra entrevistada conheceram a religido evangélica por meio de algum familiar, e 20%

através de um amigo, corroborando com a resposta do questionamento anterior.
Grafico 3 — Percentual da amostra que ja levaram familiares ou amigos para conhecerem sua
religido.

Depois de se tornar evangélico, vocé ja levou algum
familiar ou amigo para conhecer sua religidao?

= Sim

= Nao

Fonte: Elaboragao autor, 2021.
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Grafico 4 — Percentual por qual meio a amostra teve o seu primeiro contato com a religido
evangélica.

O seu primeiro contato com a religiao evangélica foi
através de:

0% 0%

= Algum familiar

= Algum amigo

= Alguma musica

m Algum influenciador/celebridade
= Algum canal na TV ou

Radio/Podcast

Instagram

Fonte: Elaboragao autor, 2021.

Diante desse compartilhamento ja em pequenos ambitos que se inicia entre
familiares e amigos como observados nos dois ultimos questionamentos, podemos ressaltar
aqui, quando Cunha (2007) se referiu ao capitalismo globalizado, como o paradigma para a
compreensdo do fenomeno identificado como cultura gospel. Mostrando o papel fundamental
desse contexto na aceleragdo da produ¢do de sentido dessa troca de informagdes desse novo
mundo descoberto, onde os individuos no tempo presente constroem suas identidades,
partilham de expectativas e modos de vida.

Ainda nesse sentido de globalizacdo e troca de ideias que estd acontecendo no
mundo, podemos nos atentar as respostas da amostra quando questionada sobre a visdo de
mundo dos que partilham da mesma fé que ela em sua comunidade, e 80% dos voluntarios
entendem que mesmo partilhando da mesma f¢, ainda sim ha uma visdo de mundo de forma
individual por parte de cada um, mas acima dessas diferencas continuam praticando a mesma
fé em comunhdo, como podemos exemplificar na respostas de dois entrevistados quando
expuseram suas opinides sobre a definicdo da palavrava “comunhdo”: o entrevistado 7 disse
que “a comunhdo ¢ uma unidade na diversidade de cada de pessoa”, e o entrevistado 24 afirmou
ser “frequentar um local onde, outras pessoas, com pensamentos diferentes, idades diferentes,

classes sociais diferentes, partilham sobre os mesmos valores e principios, gerando assim, um
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ambiente de unidade sobre o ponto focal, onde as pessoas sdo desenvolvidas e maturadas, pela

experiéncia de outros ou por ensinar outras pessoas sobre vida crista”.

Grafico 5 — Percentual da amostra que acredita ou ndo que todos os membros da sua

comunidade compartilham dos mesmo valores e visdo de mundo.

Vocé acredita que todos os membros da comunidade que
vocé faz parte compartilham dos mesmos valores e visao
de mundo?

= Sim

= Nao

Fonte: Elaboragao autor, 2021.

Também se identificou que a maior parte da amostra tem uma frequéncia semanal
e constante nas reunides religiosas, onde 43,3% participam delas 1x na semana, e 46,7% ja
estdo presentes nas reunides 2x por semana. E essa comunhdo como acima discutido ndo esta
presente somente em um local fisico especifico, foi observado que 66,7% participam de
atividades extras fora da igreja/local sede com os mesmos membros da sua comunidade, entre
elas: reunides de pequenos grupos, encontros de ministérios de louvor (musica), encontro de
libras, escolas biblicas, grupo de escoteiro, trabalho de desenvolvimento social e evangelismo,

esportes € etc.
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Grafico 6 — Percentual de frequéncia da amostra na participagdo das reunides da sua

comunidade.

Com qual frequéncia vocé participa das reunides/culto?

0%

® 1x no més
® 2X N0 Més
= 1x na semana

m 2X na semana
= 3X na semana

= 8x contando sabado e domingo no

mes

Fonte: Elaboragao autor, 2021.

Grafico 7 — Percentual da amostra sobre a participacao de alguma atividade extra com os

membros da sua comunidade.

Além das reunides/cultos principais, vocé participa de
alguma outra atividade relacionada com o grupo?

= Sim

= Nao

Fonte: Elaboragao autor, 2021.

No modo de vida gospel, as praticas religiosas e doutrinas podem gerar inibi¢ao e

obstaculos dentro do relacionamento com o sagrado e a musica acaba superando essas fronteiras
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criando um novo recorte dentro dos espagos denominacionais', oferecendo uma concepgido
intimista de adoragdo (CUNHA, 2007). Como Juremir Machado da Silva (2003, p.79)
compartilhou em seu livro As Tecnologias do Iméginario, “a musica ¢ uma extraordindria
tecnologia do imaginério, sem nunca ser manipuladora, embora consiga nos influenciar ao
maximo, quase a morte, talvez mesmo até a morte”. Baseando-se nesses autores, questionamos
os voluntarios sobre a frequéncia que eles costumam ouvir musica gospel e foi identificado que
metade da amostra (50%) costuma ouvir musica gospel todo os dias, confirmando o que Cunha
(2007) disse sobre a cultura gospel se apresentar como um modo de vida, uma identificagao

construida por um segmento cristao.

Grafico 8 — Percentual de frequéncia que a amostra ouve musica gospel.

Vocé ouve musica gospel com que frequéncia?

o [

3,30%

16,70%

m Todos os dias = 3xnasemana = 1xnasemana = 1xnomés = Apenas nos cultos/reunides

Fonte: Elaboragao autor, 2021.

Na logica da cultura do mercado, consumir bens e servigos ¢ ser cidaddo; na logica
da cultura gospel, consumir bens e servigos religiosos ¢ ser cidaddo do Reino de Deus. O
consumo passa a ser nao apenas uma acao que responde a logica do mercado, mas compde um
elemento produtor de valores e sentidos religiosos. Despertando assim a relagdo consumo-
entretenimento gospel também, diferindo-o das suas origens, levando a expressdo além da

musica, transformando-a num modo de vida, cuja forte marca ¢ a inser¢do no mundo moderno

! Igrejas derivadas do cristianismo: congresso denominacional.
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(CUNHA, 2007). E possivel verificar isso na resposta dos voluntarios quando abordados sobre
o tema consumo-entretenimento religioso, tanto de itens fisicos, mas também como conteudo
digital. E apenas 6,7% deles ndo fazem o uso ou consomem esse tipo de conteudo, mas 93,3%
citaram variados tipos de produtos e conteudos gospels/religiosos consumidos por eles, como

por exemplo: videos no YouTube, musicas no Spotify, filmes, eventos, livros, camisetas, etc.

Grafico 9 — Percentual da amostra que consome conteudos gospel ou nao.

Vocé consome algum produto/contetdo dito “gospel”,
como: camisetas, CD’s, eventos, filmes, videos no Youtube
e etc.

= Sim

= Nao

Fonte: Elaboragao autor, 2021.

Os voluntarios compartilharam suas opinides através de respostas dissertativas
sobre qual era a visdo deles sobre a cultura gospel, e podemos observar uma dualidade de
opinides, uma vez que uma parte das respostas compartilham de pensamentos similares sobre
a cultura gospel como um valor mais sobre mercado do que espiritual, a exemplo do
Entrevistado 1 que disse que cultura gospel “muitas vezes se caracteriza como uma cultura
ligada a Deus, musicas que expressam nossa crenga, por exemplo, mas nem sempre o conteudo
estd de acordo com o que as escrituras ensinam”. O entrevistado 15 destacou também: “a cultura
gospel, em minha perspectiva, ¢ mais um rétulo de mercado que procura identificar produtos
relacionados a igreja evangélica, do que de fato uma cultura sistematizada com visdo de mundo,
costumes e ética. Muitas vezes o foco dessa nem mesmo ¢ a divulgagdo da Fé Crista, mas o
marketing de ideais e borddes do evangelicalismo”. O entrevistado 20 disse que a cultura gospel
“basicamente ndo retrata a traducao literal da palavra que significa EVANGELHO. Estd mais

ligada ao comércio e a exposi¢do cultural evangélica”. O entrevistado 22 considera a cultura
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gospel “diferente de cultura do céu. Vejo cultura gospel, como: o comércio de livros, musicas,
videos, pessoas pouco preocupadas com frutos e mais preocupadas com passar uma imagem de
alguém perfeito. E, cultura do céu, ¢ o que cada cristdo tem por missdo, de estabelecer, em todas
as esferas da sociedade, os principios e valores do reino de Jesus, levando o mundo ao
conhecimento de Cristo”.

Ja uma outra parte do grupo se expressa com um pensamento oposto, com
significados ligados a principios e valores, como podemos observar na resposta do entrevistado
3 que disse que a cultura gospel “influencia a sociedade e cultura de modo geral. Musica,
costumes, criacdo de filhos”. O entrevistado 7 vé como “um estilo (ideologia) de vida” e o
entrevistado 14 afirmou que “tudo que envolve o consumo, seja ele de objetos materiais ou
imateriais. Grupo de pessoas que possuem um objeto ideoldgico comum, o cristianismo”. O
entrevistado 17 conclui que ¢ “uma cultura que vive acerca dos principios cristdos” e o
entrevistado 19 diz que “apesar de ndo gostar do termo, seria toda manifestacdo, seja artistica
ou ndo, com o intuito de promover a fé crista”. Ja o entrevistado 30 tem uma visdo de que existe
os dois caminhos inseridos na cultura gospel e destaca que “sendo sincero, em alguns meios a
busca pelo dinheiro tem sido a caracteristica principal, mas ainda acredito que o uso da cultura
como meio evangelistico € com esse objetivo € muito forte”.

Recordando as palavras de Silva (2003, p. 46), “toda comunicacdo ¢ um
deslocamento: da mensagem, do interlocutor, do enunciador, do imaginério coletivo. Nao ha
ideia, logo crenca, sem técnicas de suporte e de divulgacdo”, e em sua obra continua o
pensamento que “se toda comunica¢do ¢ um deslocamento, toda crenga ¢ uma articulagdo da
linguagem e da cultura, logo um imaginario”. O autor permite-se dizer em seu livro que o
imagindrio ¢ a aura de uma ideologia, sabe-se da racionalidade que a compde, mas também
envolve uma sensibilidade, um sentimento, um afeto. Geralmente, quem adere a uma ideologia
imagina fazé-lo por razdes necessarias e suficientes, ndo tendo em vista o quanto entra na sua
adesdao um outro componente, que o autor chamou de nao racional: o desejo de estar junto, o
ludico, o afetivo, o lago social, etc.

Corroborando com nesse pensamento, podemos relacionar esses componentes nao
racionais que Silva destacou, com as respostas obtidas dos entrevistados sobre o que mais os
motiva a participar desse grupo evangélico. Observamos que as palavras mais encontradas nas
respostas dos mesmos foi Deus e Jesus (ludico), fé e amor (afetivo) e relacionamento (lago
social e desejo de estar junto). O autor conclui que, dessa forma, que o imagindrio se torna ao

mesmo tempo impalpével e real, ele ¢ um estado de espirito de um grupo, de um pais, de um
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Estado ou nagdo, de uma comunidade, etc. O imaginario constréi o vinculo, ele ¢ o cimento
social.

Podemos ver a atuagdo desse cimento social destacando o que o entrevistado 28
relata sobre o sentimento que o motiva a ser parte dessa comunidade, dizendo: “O senso de
pertencimento a essa familia espiritual ¢ muito grande. Nao me vejo caminhando mais sozinho,
até porque a propria biblia fala da importancia da comunhdo”. O entrevistado 14 diz o que o
motiva a participar da sua comunidade ¢ “o objetivo em comum, a fé comunitaria e a comunhao
horizontal que resulta na vertical, homem e Deus”. E o entrevistado 20 que tem por motivacao
“a fé em Deus e na sua palavra que ensina a nos relacionarmos com os irmaos na fé”.

Diante dessas respostas podemos entender o porqué Maffesoli (2001) define o
imaginario como uma for¢a, um catalisador, uma energia, € que ao mesmo tempo ¢ um
patrimdnio de um grupo que tem uma fonte de sensagdes, de afetos e de estilo de vida. Para
entender melhor o estilo de vida da amostra, questionamos sobre os principais valores que os
ligam ao grupo jovem evangélico, e as palavras mais envolvidas nas respostas foram: f&¢ em
Deus e na sua palavra, amor, compaixao, honestidade, lealdade, verdade, alegria, solidariedade,
humildade, gratidao, respeito, espiritualidade, justiga, empatia, ¢ética, perseveranga, o
companheirismo e o compartilhamento da mesma fé. Essa busca pelos mesmos valores
podemos entender melhor com a conceptualizacdo de Silva (2003) sobre o imagindrio
individual, que tem por esséncia a identificacdo, o reconhecimento de si no outro. Ele ¢ a
explicacdo do “eu” (parte) no “outro” (todo).

A condi¢ao humana nos coloca a necessidade de crer em algo, ndo como um erro,
mas como uma ilusdo necessaria, um mito que nutrimos, “para permanecer alguém”, “falando
de algum lugar”. “Nds somos porque cremos. Nao se cré no imaginario, vive-se nele” (SILVA,
2003, p. 45). Diante desse pensamento, levamos essa afirmagdo aos entrevistados com intuito
de saber se eles concordavam e por qual motivo. E todos os integrantes da amostra responderam
“sim”, eles concordavam com essa afirmagdo, como podemos destacar a opinido do
entrevistado 7 que respondeu que “Sim. Porque quando cremos em Cristo somos salvos por sua
graca. Essa reflexdo e afirmagdo se aplica para todos nds! Somos o que cremos e acreditamos
no que somos. Representamos e transparecemos todas as nossas certezas e convicgoes, € iSso

'7’

que nos forma e nos transforma no que SOMOS!”. O entrevistado 10 expressou o seguinte
pensamento: “‘Um pensamento gera um sentimento que gera uma agao. Eu penso (reflito), sinto
(alma) e afirmo (agd@o). Deus nos chama de filhos, entdo tomemos essa verdade, e crendo nela,

sim, somos. Em provérbios diz “assim como o homem pensa em sua mente, assim ele ¢”.
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Ja o entrevistado 14, trouxe como a base de sua resposta o livro que guia a
identidade crista (biblia) e justificou sua concordancia dizendo que “A f¢é na palavra de Deus ¢
a base da nossa crenca. Se cremos passamos a ser no sentido identitario cristdo. Concordo com
a frase, porque preciso crer para ser. Embora na atualidade esse conceito tem bifurcagdes pois
se mistura com outras vias e por vezes se perde em atalhos, num gospel hedonico, e ai somos o
que queremos crer”. O entrevistado 15 trouxe um ponto de vista muito interessante sobre nunca
conseguirmos alcancar a perfei¢do do “ser” por completo, mas apesar dos erros € na medida do
possivel conseguimos essa aptidao, explicando: “Eu concordo com a afirmagao, apesar de nao
poder negar o carater progressivo do processo de aperfeicoamento do individuo dentro da
cultura cristd. Neste caso, nunca "somos" perfeitamente, mas & medida que o que "cremos" ¢
alinhado com a Palavra de Deus, seremos aquilo que devemos ser”.

O entrevistado 19 ja nos chamou a atengdo sobre a bagagem que temos carregado
que ¢ o resultado do que somos, dizendo: “Concordo, acredito que o nosso conjunto de crencas
define quem somos”. E o entrevistado 25 trouxe sua justificativa que s6 podemos viver aquilo
que cremos, afirmando: “Sim, concordo. Quando encontramos a verdade sobre quem Deus ¢ e
descobrimos quem no6s somos de verdade, porque Deus nos criou a sua imagem e semelhanga.
Vivemos por aquilo que cremos”.

E possivel perceber que apesar das diversidades de identidade de cada sujeito o
imagindrio coletivo da religido os aproxima, os faz querer ser parte desse sentimento
compartilhado. Identificamos assim o que Maffesoli (2001) disse sobre o sentimento grupal,
pois as respostas da amostra, sobretudo, trazem esse aspecto de partilha, porque os proprios
individuos tém o entendimento que a visdo de mundo dos outros participantes da sua
comunidade religiosa se difere entre eles. Mas o ponto de identificacdo e unido deles ndo esta
em suas proprias opinides, mas sim mediante o estado de espirito do grupo, na sua fé em Deus,
na atmosfera de adoracdo durante as reunides, em que nada mais ¢ vazio e ordinario e o
sentimento de pertencimento e a comunhao entre eles sdo reais.

E ¢ nessa atmosfera imaginal que os sonhos e utopias sdo a energia que os retira da
solidao e os leva a um novo lugar onde realmente seu esforgo para viver valeré a pena, onde a
crenca deles os transformam em o que eles sdo, tal como o entrevistado 10 citou um versiculo
do livro de Provérbios “assim como o homem pensa em sua mente, assim ele ¢”. E todo esse
caminho ¢ parte fundamental na formacdo da identidade do sujeito pds-moderno e também na

transformacgdo dessa identidade ao longo da vida do sujeito.



23

6 Consideracoes Finais

A fé crista se coloca hoje, mais do que nunca, como uma op¢ao de busca/restauragao
da “alma” do individuo. De trazé-lo novamente a realidade social, de coloca-lo num ambiente
de partilha, de comunhdo, de unido e amor. A narrativas podem mudar, mas as imagens de
adesdo sdo as mesmas. Assim, como diz Juremir Machado da Silva (2006), que o imaginario
retira o individuo da soliddo para inseri-lo num todo aconchegante e orientador e baseando-se
nas respostas do grupo de entrevistados, a fé para eles desempenha um papel fundamental na
manuteng¢ao e criacdo de identidade do sujeito, pois ela ¢ um modo de vida.

A cultura gospel, mais do que nunca, se tornou a media¢ao da experiéncia religiosa
brasileira protestante e busca na identificag¢do cultural a conquista de novos adeptos, através da
aproximag¢do com o popular, com a valorizagdo de expressdes musicais brasileiras e das
associagdes do sagrado na vivéncia global, coletiva e cotidiana. A cultura gospel soma
elementos da cultura de mercado, da cultura das midias, das expressdes musicais ¢ das
identificacdes populares, chegando assim a conclusdo de que o gospel nada mais ¢ que
fendmeno completamente ligado @ modernidade com caracteristicas hibridas, pois apresenta
uma alteragdo somente na superficie, pois sua esséncia integra o sistema do capitalismo
globalizado. Os evangélicos, por meio da cultura gospel, mostram transformagao
(modernizagdo) e preservacao (conservagdo) — dois elementos distintos no mesmo corpo; duas
fontes dessemelhantes na mesma matéria. Dai a formagado hibrida do gospel.

Por fim, ¢ possivel afirmar que a cultura gospel ¢ um fendmeno que integra o
sistema do capitalismo globalizado. Toda a transformagao, tudo o que se apresenta como novo
entre os evangélicos que experimentam este modo de vida ¢ uma expressao do mercado. Neste
sentido, ¢ possivel afirmar que ¢ no espaco do mercado e do consumo religioso que se da a
partilha de padrdes de cultura e que vivenciar o modo de vida gospel ¢ consumir bens e servigos
religiosos e divertir-se, ndo como mera assimilag¢ao da cultura do mercado, mas como expressao
religiosa que traz em si o entrecruzamento do novo com o velho, da modernidade com a
tradicao.

Sabe-se que as manifestagdes artisticas e em destaque a musica, nos permitem
pensar em um estilo de vida, mas de acordo com os estudos propostos, chegamos a resposta que
a musica ndo ¢ necessariamente a mola propulsora nem o agente determinante do estilo de vida
adotado por um individuo, no entanto, a mensagem passada pela musica servird de reforgo
mental a0 mesmo, atuando como um catalisador para fixar as ideias de um determinado sistema

cultural na mente dos adeptos. A musica ndo ¢ “o fator”, mas podera ser “um dos fatores”
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determinantes na escolha do estilo de vida, embora, na maioria dos casos, seja um reflexo de
uma escolha ja feita. Normalmente ndo se passa a escolher um estilo de vida em razdo das
musicas que se ouve, mas, a0 contrario: se ouve as musicas em razao de um estilo escolhido
anteriormente. Sendo assim, a musica influéncia nesse processo de identificagdo juntamente
com as outras expressoes artisticas, ao passo que torna os ideais repetitivos nas mentes. Apesar
desta analise, também destacamos que o gospel surge como fendmeno cultural nesta nova
realidade social. A dita “cultura gospel” se apresenta como uma cultura religiosa, um modo de
vida, uma identifica¢do construida por um segmento cristao. Ela ¢ o modo de viver e relacionar-
se com o sagrado dentro de um sistema de significagdes do segmento religioso.

Nas palavras de Magali do Nascimento Cunha (2007, p. 206), se referindo ao
fendomeno gospel e o processo de identificagdo dos individuos: “Nao ha alteracdo substancial
do “dominante”; ¢ nada mais do que “o mesmo” com tecnologia, consumo e diversdo. No
campo sociopolitico idem, pois a cultura gospel manifesta-se como um fenémeno do
capitalismo globalizado. Aquilo que se apresenta como novo na realidade das igrejas, ¢, de fato,
uma expressio do mercado. E a transformagio no invélucro e a conservagio na profundidade”.
Concluimos assim, nas palavras de Jesus, que a relagdo do imagindrio religioso e suas imagens
de adesdo com a cultura gospel nada mais ¢ do que: “vinho novo, em odres velhos”.

Podemos concluir entdo que o mundo ¢ alimentado por imagens e ¢ através delas
que conhecemos e o desbravamos. O ser humano inconscientemente busca por essas imagens
de adesdo sejam individuais ou coletivas para compreender sua propria identidade e/ou
construi-la a partir delas. Entre jovens evangélicos, na cidade de Tubardo-SC, a musica, o
consumo de contetido online e produtos gospel, o proprio ambiente familiar contribui com a
formagdo dessas imagens, e conectados com o sentimento despertado e as experiéncias vividas
a partir da associagdo dessas imagens, elas se tornam real. A partir do momento que elas
alcangam essa profundidade realistica, elas se convertem em um modo de vida pessoal e que
por um sentimento inconsciente ¢ natural do ser humano que nido consegue vivenciar e
experimentar disso individualmente, sente a necessidade de partilhar, criando-se as
tribos/comunidades a partir de um vinculo de ligagdo despertado pela religido, que gera no

individuo o sentimento de fazer parte, de pertencer a algo.
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APENDICE A - Questionario

A cultura gospel entre jovens
evangelicos na cidade de Tubarao-
SC

Projeto de pesquisa para a Universidade do Sul de Santa Catarina

Ha quanto tempo vocé se tornou evangélico? *

Menos de 1 ano
Entre 1 a 3 anos
Entre 3 a 5 anos

Entre 5a 10 anos

O O O OO0

10 anos ou mais

Vocé ja teve outra religido

O Sim. Qual? (Responda em "Outros")



O seu primeiro contato com a religido evangélica foi através de: *

O Algum familiar

O Algum amigo

Alguma musica

Algum influenciador/celebridade

Algum canal na TV ou Radio/Podcast

O O OO0

Niitrn:

Com qual frequéncia vocé participa das reunides/culto? *

1x no més
2X no més
1X na semana

2X na semana

O O OO0OO0

Outro:

Vocé acredita que todos os membros da comunidade que vocé faz parte
compartilham dos mesmos valores e visdo de mundo? *
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Além das reunides/cultos principais, vocé participa de alguma outra
atividade

O Sim. Qual? (Responda em

O "Outros")Nao

O Outro:

Depois de se tornar evangélico, vocé ja levou algum familiar ou amigo para
conhecer sua religiao? *

Vocé ouve musica gospel com que frequéncia? *

Todos os dias
3X na semana
1Xx na semana
Tx no més

Apenas nos cultos/reunides

O O O OO0



Vocé consome algum produto/conteudo dito “gospel”’, como: camisetas, CD’s,
eventos, filmes, videos no Youtube e etc. *

O Sim. Qual? (Responda em "Outros")

O que é comunhao para vocé? Defina. *

Sua resposta

O que caracteriza a cultura gospel para vocé?

Sua resposta

O que mais motiva-te a participar desse grupo? *

Sua resposta
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Quais os principais valores que te ligam ao grupo jovem evangélico? *

Sua resposta

Qual o seu posicionamento em relagéo a reflexdo e afirmagéo: “Somos porque
cremos”. Vocé concorda? Justifique. *

Sua resposta
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