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EVOLUCAO DA NARRACAO ESPORTIVA NA TV: ESTUDO DE CASO DOS
LOCUTORES GALVAO BUENO E LUCIANO DO VALLE NAS ULTIMAS TRES
DECADAS!

Leonardo Costa Rosa?

Resumo: A partir de um estudo sobre futebol e jornalismo esportivo, este artigo busca
analisar as mudancas que ocorreram na narracao esportiva na televisao brasileira ao longo dos
ultimos anos. A técnica de pesquisa € um estudo de caso dos narradores esportivos Galvao
Bueno e Luciano do Valle, comparando o estilo de cada um deles, as mudancas que eles
apresentaram com o passar dos anos, a partir de narragdes de jogos que ambos transmitiram
nas décadas de 1990, 2000 e 2010, baseando-se nas obras de Schinner (2004), Coelho (2003),
entre outros autores. Para esse trabalho, serd utilizada a metodologia qualitativa comparativa
descritiva. Nesse estudo foi possivel constatar que houve mudancgas no modo de narrar futebol
na televisdo brasileira, em termos de linguagem e emocao.

Palavras-chave: Narracdo esportiva. Televisdo. Jornalismo esportivo.

1 Introducéo

A comunicagdo passou, e ainda passa, por grandes modificagdes em seu estilo.
Desde a apresentacdo de um telejornal, até as reportagens feitas na rua, no telejornalismo
ocorrem muitas mudancas na maneira de se relacionar com seu publico, a audiéncia. O
fortalecimento das midias sociais ao longo dos anos € um dos fatores que motiva essa
mudanca de estilo. Na comunicacdo esportiva ndo foi diferente. Houve uma visivel
modificacdo no jeito de fazer telejornalismo esportivo.

Segundo Barbeiro e Rangel (2006, p.98), “a evolucdo tecnologica contribuiu
também no campo editorial, porque com tantos detalhes registrados [...] o leque de pautas
ficou mais amplo”. Esses novos aparatos tecnoldgicos, acompanhados do fortalecimento das
redes sociais, evidenciaram também mudancas no estilo de linguagem do jornalismo
esportivo, sobretudo na televisdo. Silva (2010, p. 3) afirma que “ao assistir o noticiario
esportivo € possivel constatar uma mudanga tanto na edicdo, contetdo, apresentagéo,
narrativa e linguagem, no passar dos anos”.

A partir do exposto, este trabalho realiza um estudo de caso dos dois principais

locutores esportivos do pais: Galvdo Bueno e Luciano do Valle. A ideia é observar as mesmas

1 Artigo apresentado como requisito parcial para a conclusdo do curso de Jornalismo, da Universidade do Sul de
Santa Catarina — UNISUL, orientado pela professora mestre Darlete Cardoso.
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partidas de futebol das décadas de 1990, 2000 e 2010 que ambos transmitiram. O objetivo é
analisar as mudancas na narragdo esportiva na televiséo brasileira com base nas narragdes de
Galvéo e Luciano nas Ultimas trés déecadas. Para tanto, tragamos como problema de pesquisa:
Quais as principais mudancas na narracdo esportiva de televisdo nas Ultimas décadas, em
especial o futebol? Qual dos narradores teve seu estilo mais modificado com o passar dos
anos? Houve evolugdo da comunicagédo esportiva, comparando os locutores Galvéo Bueno e
Luciano do Valle, e como isso aconteceu? O que essas mudancgas podem significar para o
futuro?

A pesquisa justica-se por considerarmos que, desde os anos 90, 0s programas
comegaram a lidar com assuntos de uma maneira mais bem humorada. Segundo Tavares
(2013), o chamado ‘jornalismo engracadinho’ comecou a aparecer com mais forca na
imprensa esportiva brasileira quando o jornalista Tiago Leifert, da TV Globo, passou a
apresentar a edicéo paulista do Globo Esporte sem o uso de teleprompter®. Apos essa formula
apresentar bons resultados, muita gente comecou a adotar este estilo.

No meio disso, a narracdo esportiva também teve mudancas significativas. Ela ja
havia passado por uma grande transformacdo quando migrou do radio para a televisao,
especialmente na Copa do Mundo de 1970, que foi a primeira grande competi¢do esportiva
transmitida ao vivo na televisdo brasileira. Sobre o papel do locutor nas transmissoes,
Schinner (2004, p.75) explica que “o narrador esportivo ¢ o profissional de comunicagdao
capacitado a descrever, contar, relatar, transmitir um evento ou conduzir uma transmissao,
interagindo com seus ouvintes, espectadores ou assinantes”.

As narragOes pela televisdo buscam, antes de tudo, a valorizagdo da imagem.
Schinner (2004, p.77) diz que todo narrador precisa aprender a narrar muito bem futebol, com
um dominio amplo sobre a modalidade, e estar preparado para narrar outros esportes. “O
narrador moderno deve ser versatil e estar extremamente bem preparado para desempenhar
varias fung¢des, de acordo com as exigéncias de mercado”.

A linguagem utilizada nas transmissfes esportivas também passou por mudancas ao
longo do tempo. E cada profissional absorve de maneira diferente essas transformacoes, e as
enquadra dentro do seu proprio estilo. Santos (2010, p.34) diz que “a mesma narragdo pode
apresentar alteracdes na sua forma arquitetdnica, na sua forma composicional, no estilo de

narrar [...] e at¢é mesmo no contetdo tematico”. Além disso, hd uma grande quantidade de

3 Equipamento acoplado as cameras de video que exibe o texto a ser lido pelo apresentador.



informagdes que aparecem em uma transmissdo, coisa que ndo acontecia ha alguns anos, e
que também influencia na dindmica de narragéo.

A partir dessas constatacfes, 0 objetivo geral da pesquisa € identificar as
principais mudancas na narracdo esportiva de televisdo nas ultimas décadas, em especial o
futebol. Os objetivos especificos sdo: averiguar qual dos narradores teve seu estilo mais
modificado com o passar dos anos; verificar se houve evolugdo da comunicacdo esportiva,
comparando-se os locutores Galvdo Bueno e Luciano do Valle; e ainda avaliar o que essas
mudancas podem significar para o futuro do jornalismo esportivo, em especial a narracéo.

Para cumprir aos objetivos propostos, € realizado um estudo de caso, utilizando a
metodologia qualitativa comparativa descritiva para analisar o estilo de cada narrador com
base nas partidas escolhidas. Os jogos analisados serdo: Milan 2x3 S&o Paulo, pela Copa
Intercontinental de 1993; Corinthians 4x3 Palmeiras, pela Taca Libertadores da América de
2000; e Brasil 3x0 Espanha, pela Copa das Confederag6es de 2013.

As partidas foram escolhidas apds pesquisa, sendo que essas eram as unicas
disponiveis na internet que contavam com o registro na integra, em duas emissoras diferentes,
e com a narracdo dos dois profissionais. Na analise, sdo observados 0s seguintes trechos das
transmiss@es: 0s primeiros minutos da partida, os lances de gols e os minutos finais. Para que
se possa promover a analise, a seguir trazemos se¢Bes que tratam de futebol e jornalismo,

passando pelo esporte na TV e o futebol.

2 Jornalismo esportivo

No comeco, o jornalismo esportivo sofria grande preconceito, inclusive do
escritor Graciliano Ramos, que afirmava no inicio do século XX que o futebol ‘ndo pegaria’
no Brasil, porque nada que vem de outro pais daria certo em territério brasileiro.
“Estrangeirices ndo entram facilmente na terra do espinho. O futebol, o boxe, o turfe, nada
pega” (RAMOS, 1962, apud NEVES, 2018, p. 2).

De fato, no comego, 0s jornais até utilizavam termos em inglés para se referir a
alguns elementos do futebol. Coelho (2003, p. 12) cita uma reportagem do jornal fluminense
A Rua, onde diz que “No ‘stadium’, como estava anunciado, realizou-se ontem, o ‘training’ de
apuro dos ‘scratchmen’ brasileiros”. O autor completa dizendo que o mesmo jornal relatava
que “os chilenos deram esta manha, na rua Campos Salles, o seu ‘training’ de apronto para o

jogo de domingo”.



Na aquela época, os textos traziam uma dose de romantismo, e enalteciam outras
questdes — como o comportamento que os torcedores passaram a ter em dia de jogos da
Selecdo Brasileira. Os textos pareciam mais uma crénica do que propriamente uma
reportagem sobre uma partida que acabara de ser disputada. Coelho (2003, p. 7) também
afirma que “pouca gente acreditava que o futebol fosse assunto para estampar manchetes. A
rigor, imaginava-se que até mesmo O remo, O esporte mais popular na época, jamais
estamparia as primeiras paginas de jornal”.

O esporte era considerado um assunto menor. Uma vitéria nas raias, ou nos
campos, nos ginasios, nas quadras, ndo era mais importante que uma decisdo sobre a vida
politica do pais. Sobre isso, Bezerra (2008, p. 34) diz que “as primeiras noticias foram
divulgadas no Jornal do Comércio de Sdo Paulo, na edicéo de 17 de outubro de 1901, quando
a midia impressa [...] comecou a divulgar as informagdes do futebol”. Coelho (2003) relata
que em 1910, havia paginas de divulgacdo esportiva no jornal Fanfulla®. Além disso, as

noticias ndo tinham a intencdo de atingir todas as classes sociais.

Néo se tratava de periddico voltado para as elites, ndo formava opinido, mas atingia
um publico cada vez mais numeroso na Sdo Paulo da época: os italianos. Um aviso
ndo muito pretensioso de uma das edi¢des chamava-os a fundar um clube de futebol.
Foi assim que nasceu o Palestra Italia, que se tornaria Palmeiras, décadas mais tarde.
(COELHO, 2003, p. 08).

A histdria da imprensa esportiva no Brasil se confunde um pouco com a prépria
historia do esporte brasileiro, ja que também sofria certo tipo de discriminacéo. Muitos jornais
da época dedicavam apenas uma pequena coluna em uma pagina para exibir resultados de
competicdes esportivas que aconteciam. O primeiro jornal especializado em esportes a surgir
no Brasil, foi o Jornal dos Sports, em 1931, editado pelo jornalista Mario Filho. “Com a
instauracdo do profissionalismo do futebol, em 1933, o assunto ganha espaco e Mario Filho
pode publicar o primeiro didrio dedicado exclusivamente ao mundo esportivo no pais”
(SILVEIRA, 2009, p. 22).

Aos poucos, o jornalismo esportivo ganhava espaco e notoriedade na midia, a
ponto de se tornar ‘carro-chefe’ de alguns veiculos de comunicagdo. O radio passou a dar
espaco para O esporte na mesma época. Pouco tempo depois, foi através dele que os
torcedores brasileiros puderam acompanhar ao vivo 0s primeiros titulos mundiais de futebol
da Selegédo Brasileira, em 1958 e 1962. Inclusive na Copa do Mundo de 1962, a televisédo

comecou a exibir os jogos da Selecdo Brasileira, um dia depois em formato de videoteipe.

4 Veiculo de comunicagéo da Comunidade Italiana no Brasil, existente desde 1893.



Camargo e Gongalves (2005, p. 8) afirmam que com isso, 0s jornais comegaram a ter uma
grande concorréncia com a televis&o.

Com o sucesso, as emissoras passaram a dar uma atencdo especial a este produto.
Coelho (2003) diz que no final da década de 1970, algumas emissoras de radio davam um
“show” todo domingo. Em Sao Paulo, por exemplo, existiam estagdes mais tradicionais, como
Globo, Jovem Pan, Tupi, Record e Bandeirantes. Havia também aquelas de menor alcance,
como Difusora e Capital. A Excelsior, afiliada da Globo, transmitia todos os domingos o
segundo jogo mais importante.

Isso acabou chamando a atencdo também do mercado publicitario, pois a maior
parte dos anunciantes ndo era de grandes empresas. “Eram fabricantes de pilhas, bebidas
alcoolicas, cigarros. Gente interessada em atingir a camada mais baixa da populagdo”,
(COELHO, 2003, p. 28). Com isso o0 esporte comecou a ganhar forca e passou a ter espaco

naquele que viria a ser o principal veiculo de comunicacao do pais: a televiséo.

2.1 Jornalismo esportivo na TV

Desde quando a televisdo chegou ao Brasil, o jornalismo esportivo teve seu
espaco cativo. Silva (2010), afirma que o primeiro programa de esportes diario na televisao
brasileira foi o Video Esportivo, apresentado por Aurélio Campos. De acordo com Camargo e
Gongcalves (2005, p. 7), a primeira reportagem em video para a televisao aconteceu em 1950,
na partida entre Portuguesa de Desportos e Sdo Paulo. Esse é considerado o marco das
transmiss@es esportivas na TV brasileira. Segundo Silva (2010, p.4), “a primeira transmissao
de um evento esportivo pela televisdo brasileira aconteceu em 15 de outubro de 1950°. Na
ocasido, foi transmitida a partida entre Palmeiras e S@o Paulo”. Segundo o autor, apenas
duzentas pessoas puderam assistir ao jogo pela TV.

Com o passar do tempo, a televisdo, juntamente com o jornalismo televisivo
esportivo, ganharia as casas dos brasileiros. Mas o grande marco da editoria de esportes na
televisdo do Brasil foi a Copa do Mundo de 1970, realizada no México, pois foi a primeira a

ser transmitida ao vivo para grande parte do pais.

Foi quando, o telespectador brasileiro péde acompanhar detalhadamente os jogos da
Selecdo Brasileira, na conquista do tri-campeonato mundial. A partir dai o
jornalismo esportivo passou a ser parceiro inseparavel da TV no Brasil. Nessa
década, foram criados quadros e programas esportivos que sobrevivem até hoje,

5 A inauguragdo da TV no Brasil ocorreu no dia 18 de setembro de 1950, com o surgimento da TV Tupi criada
por Assis Chateuabriand.
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como o ‘Gols do Fantéstico’, o ‘Esporte Espetacular’ e o ‘Globo Esporte’, todos da
Rede Globo de Televisdo. (SILVA, 2010, p.2).

A partir deste momento, a emissora carioca se consolida como a principal forca do
jornalismo esportivo na televisdo brasileira. Baseado nisso, Coelho (2003) afirma que
‘televisdo’ pode ser lida como ‘Globo’. Falando especificamente do futebol, o autor diz que a
emissora transmite os jogos como um show, e que quase nada da errado. “Quase ndo se nota
que o estadio, cenario do evento, anda as moscas. N&o se fala do gramado, do nivel técnico,
de nada. Tudo ¢ absolutamente lindo” (COELHO, 2003, p. 64). Mas o autor também diz que
muitas vezes se d& exatamente 0 oposto nas emissoras concorrentes, que dizem que tudo €
péssimo. O que, segundo ele, também néo é verdade.

Falando novamente do crescimento do jornalismo esportivo na televisdo, na
década de 1960, surgiu um estilo de programa que se consolidou ao longo dos anos na
imprensa esportiva, e que se tornou uma grande referéncia até os dias de hoje: a mesa-
redonda. De acordo com Schinner (2004, p.64), “na televisdo, a chamada ‘mesa-redonda’ teria
sido criada pelo ex-narrador carioca Luiz Mendes, nos anos 1960, ao estilo da Tavola
Redonda do Rei Arthur”. Porém somente algumas décadas depois é que iria surgir uma nova

escola de comunicagéo esportiva.

Até entdo, todos os profissionais saiam do radio, veiculo com maior penetragdo e
que exigia maior talento e carisma dos locutores. Mas a televisdo ja acenava com
novas possibilidades de trabalho, além de garantir maior prestigio e melhores
salarios. No inicio, conhecia-se pouco do potencial do novo veiculo. Alguns
tentavam arriscar uma nova linguagem, que nem sempre combinava com 0 meio.
Determinados vicios trazidos do radio ou do teatro eram banidos da TV, outros
acabavam incorporados ao formato inédito de comunicacdo com predominio da
imagem. (SCHINNER, 2004, p.53).

Depois de alguns anos, a linguagem utilizada na televisdo passou por um processo
de mudanca, tanto na forma como no conteddo. E essa linguagem continuou se modificando
na televisdo com o passar dos anos, seja em um comentario, em uma narracdo, em uma
reportagem ou na apresentacdo de algum programa. E essas mudancas podem ser justificadas
pelo surgimento dos canais dedicados exclusivamente a esportes, principalmente na TV
fechada. Schinner (2004) enumera cinco fendmenos que justificam essas modificacdes na
maneira de falar de esportes na televisdo. O primeiro foi o surgimento de novos profissionais
de microfone mais qualificados, j& que as emissoras ndo queriam apenas ‘especialistas em
futebol’.

Outro fator foi a qualificagdo das empresas que faziam a geracdo de imagens dos
eventos esportivos para as emissoras. Os equipamentos de alta qualidade também ajudaram

este processo. A tecnologia acabou tendo grande influéncia na edi¢do e na forma em que a
7



informacdo chegava até o telespectador. Sobre isso, Barbeiro e Rangel (2006, p. 99) dizem
que “o jornalismo sempre esteve ligado a tecnologia. Os aparelhos de radio, televisdo,
fotografia e os equipamentos para produzir materiais para esses suportes estdo diretamente
ligados a ela”. Nao s6 aparatos tecnologicos passam por mudangas, mas também o0s proprios
meios de comunicagdo. Jenkins (2009, p. 41) afirma que “0s velhos meios de comunicagédo
ndo estdo sendo substituidos. Mais propriamente suas fungdes e status estdo sendo
transformados pela introdugdo de novas tecnologias”.

O terceiro fenébmeno foi a formacdo de um novo estilo de telespectador, batizado
de assinantes. Para Schinner (2004), ele possui prerrogativas consideradas diferentes dos
telespectadores comuns, ja que o pagamento das taxas das operadoras o transforma em um
consumidor de servicos. Em quarto lugar, vem justamente a nova proposta de linguagem.
Quando os canais 100% esportivos comecaram a ser planejados, ainda ndo se pensava qual
seria a linguagem adequada em um meio, até entdo inexplorado. Até mesmo, em relacdo as
narragdes dos eventos. “So se sabia que as transmissoes deveriam ser diferenciadas, sem as
afetacdes das narracdes dos canais abertos” (SCHINNER, 2004, p. 33).

O quinto elemento foi o surgimento da internet, que também revolucionou a
comunica¢do no mundo. Ela criou novas possibilidades de didlogo e proporcionou a
interatividade na televisdo. Segundo Lemos (2002, p. 215), interatividade ¢ a “capacidade ou
habilidade de um equipamento ou programa de transferir e receber dados de seu operador,
permitindo assim que, o comportamento do usudrio seja modificado”. Sobre isso, Schinner
(2004, p. 34) explica que “aos comunicadores possibilitou a chance de ‘trocar figurinhas’ com
os espectadores, além de ter a disposi¢cdo um poderoso instrumento de pesquisa”. E todo este
trabalho é ligado, em sua maioria, ao futebol, que é o esporte com maior espagco na midia

esportiva brasileira.

2.2 Futebol

O futebol se tornou uma paixdo mundial desde 0 momento em que se consolidou
na sociedade. Segundo Giulianotti (2010, p. 42), “o futebol ¢ uma das grandes instituigdes
culturais, como a educacéo e 0s meios de comunicacdo de massa, que formam e consolidam
identidades nacionais no mundo inteiro”. A difusdo do futebol pelo mundo aconteceu no fim
do século XIX e no comeco do século XX. Nesse periodo, a grande da parte dos paises da

América Latina e da Europa negociava suas fronteiras, e construia sua identidade cultural.



A modernizacdo do futebol veio quando a Gré-Bretanha expandiu o jogo
internacionalmente, preservando uma lideranga em termos politicos e administrativos, e da
consolidagdo da Fédération Internationale de Football Association (FIFA®), de acordo com
Giulianoti (2010). Com o passar dos anos, ele foi se profissionalizando e ganhando cada vez
mais a atencdo das pessoas.

No Brasil, apesar do surgimento no século XIX, a profissionalizacdo do futebol
veio apenas no comego da década de 1920. “Por essa epoca, o futebol também comecou a ser
visto como uma forma de controle social relevante, a exemplo do que ocorrera na Inglaterra
no século XIX, quando de sua criagdo” (GUTERMAN, 2009, p. 59). Com a
profissionalizacdo, a popularidade e a importancia do futebol no territério brasileiro foram
aumentando. Em nosso pais, pode-se dizer que futebol estd inserido na identidade da
sociedade. Ele faz parte da vida da ampla maioria dos brasileiros, como se fosse um ‘DNA’
deste povo. Bezerra (2008, p. 18) afirma que “desde pequenos recebemos um nome, uma
religido e quase sempre um time para torcer. Crescemos nos familiarizando com este esporte
tdo popular, mas tudo isso tem uma origem”.

O esporte ndo é apenas uma pratica fisica, mas também um elemento cultural que
acaba se constituindo em um fendmeno social. Segundo Bezerra (2008, p. 22), “algumas
definicBes destacam sua importancia, ressaltando o fato de que o futebol é um ‘idioma
universal’ que pode ser compreendido e assimilado direta e instantaneamente pela maioria das
pessoas”. E essa maneira de falar sobre o futebol ¢ vista em diferentes culturas. Até mesmo

como instrumento politico ele foi utilizado.

A primeira Copa do Mundo foi realizada em 1930, mesmo ano em que Getllio
Vargas chegava ao poder. Embora obviamente ndo tenham relacdo entre si, foram
dois eventos reveladores do novo momento pelo qual passavam o futebol, em geral,
e o Brasil, em particular. (GUTERMAN, 2009, p. 63).

E através do cotidiano brasileiro, é possivel notar a dimensdo do quanto esse
esporte faz parte do nosso dia-dia. Segundo Daolio (2005, p. 23), “o futebol mostra-se, assim,
veiculo para uma série de dramatizagdes no campo individual e no mundo social”. Apds a
fundacdo dos clubes e o surgimento das equipes de futebol e dos representantes destas
agremiacdes, aparecem as torcidas e as suas idiossincrasias. “O torcer sofre influéncia das
mais diversas ordens, desde o contexto historico-social até as questdes pessoais mais intimas”
(DAOLIO, 2005, p. 22).

6 Fédération Internationale de Football Association. Organizagdo internacional sem fins lucrativos que dirige as
associacOes de futsal, futebol de areia e futebol.



E o futebol continua refletindo na sociedade. Em qualquer area ou qualquer
campo social. Segundo Couto (2009, p. 68), “o futebol impregna de tal maneira o cotidiano e
0 imaginario dos brasileiros que ndo é de admirar que ele esteja presente de alguma maneira
em todas as nossas formas de expresséao cultural”. O futebol faz parte das nossas vidas.

Além disso, o futebol lida diretamente com a emoc¢édo das pessoas. Seja em uma
final de Copa do Mundo, ou em simples jogo de um campeonato local, o torcedor € envolvido
por um sentimento de vitoria, e que ndo aceita outro resultado a ndo ser aquele que vai fazé-lo
melhor. Uma vitoria, um titulo, um gol, tudo isso faz com que o torcedor vibre, se emocione.

Derrotas, decepcOes, podem trazer consequéncias negativas para ele.

O futebol ndo é algo que desenvolve a margem da vida social, num compartimento
estanque, mas sim uma espécie de magma ou de fluido que a invade por todos os
poros. Ndo estava muito longe da verdade quem disse que, no Brasil, o futebol néo é
apenas uma das coisas mais importantes da vida — é a propria vida. (COUTO, 2009,
p. 72).

A arquibancada, lugar classico do torcedor, € composta por gente de todas as
classes sociais, de todos o0s tipos, que se reinem com o propdésito de acompanhar o seu time
de coragdo, em busca de uma vitoria. As vezes, ele assume o papel principal na vida de uma

pessoa.

2.3 Jornalismo e futebol

Todos ja ouviram a expressdao ‘o Brasil € o pais do futebol’. Até mesmo aquela
pessoa que nao acompanha com frequéncia a modalidade. Para Bezerra (2008, p. 18), “mesmo
aquele que ndo gosta tanto do esporte, acaba tendo um time que simpatiza mais e huma Copa
do Mundo assume a torcida pela selecdo nacional”. E essa questdo acaba refletindo na
imprensa esportiva. Quando uma pessoa busca contetido esportivo na midia, seja através de
jornais impressos, radio, internet ou televisdo, € natural que a maioria dos assuntos seja

relacionada ao futebol.

O futebol gera noticias extraordinarias, informacfes de vendas milionarias de
jogadores, a vida cada vez mais glamourosa destes, pautas sobre superfaturamento
de eventos esportivos, CPls do futebol, e muito mais. Ou seja, futebol da
visibilidade. E as tecnologias aliadas na constituicdo do futebol espetaculo da
atualidade como: transmissdes via satélite, cAmeras cada vez mais potentes e
detalhistas, computacao gréfica, etc, nos colocam numa condicéo de contempladores
deste espetaculo. E como se ndo tivéssemos mais contato com o verdadeiro esporte,
fossemos apenas espectadores e ndo mais atores destes. (BEZERRA, 2008, p. 65).

Mesmo sendo a modalidade mais popular do pais, Coelho (2003, p. 35-36) aborda que

esporte ndo ¢ sindnimo de futebol. “Ai de quem for apaixonado por futebol e entrar na
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redacdo pensando que ird escrever so sobre futebol. Ai mais ainda de quem tiver loucura por
outro esporte”. Ele ainda reforca que “se ja da trabalho conquistar reconhecimento na
profissdo trabalhando com futebol, € muito mais feroz a luta para chegar ao topo com outro
esporte” (COELHO, 2003, p. 36). Nas editorias de esporte dos veiculos de comunicacéo, é
comum ver a equipe que se dedica ao futebol ficar bem separada da que se dedica a outras

modalidades.

N&o existe jornalista de esportes. Existe o jornalista, aquele se dedica a transmitir
informacdes de maneira geral, o especialista em generalidades. Que se torna muitas
vezes melhor quando é, de fato, conhecedor do assunto especifico. Quando vira
jornalista de basquete, de vélei, de futebol, de automobilismo. Nunca de esportes.
(COELHO, 2003, p. 38).

O futebol foi ganhando espaco na midia esportiva no comego do século XX, na
medida em que ele ia conquistando a sociedade de maneira geral. Bezerra (2008, p. 35) afirma
que “varios jornais e revistas surgiram pelo pais, especialmente no eixo Rio-S&0 Paulo. Nas
secdes de esportes dos principais jornais, o futebol substituia as noticias do remo e do turfe,
que dominavam o noticiario desde o inicio do século”. Um dos jornalistas que se destacavam
nesta época era Nelson Rodrigues, irmdo de Mario Filho, criador do Jornal dos Sports. As
cronicas de Nelson, que também era dramaturgo, ficaram conhecidas desde o inicio de sua

carreira no jornalismo esportivo, em uma coluna no Jornal O Globo.

As cronicas de Nelson Rodrigues motivavam o torcedor a ir ao estadio para o jogo
seguinte e, especialmente, a ver seu idolo em campo. A dramaticidade servia para
aumentar a idolatria em relacdo a este ou aquele jogador. Seres mortais algados da
noite para o dia a condigdo de semideuses. (COELHO, 2003, p. 17).

Aos poucos o futebol foi ganhando espaco em outros meios da imprensa, como o
radio. Segundo Tota (1990, p. 44), a Radio Educadora transmitiu resultados de partidas de
futebol, em uma tarde de domingo. O autor ainda esclarece que “ndo se tratava de transmissao
direta dos jogos, mas sim de telegramas que eram lidos com os respectivos resultados dos
jogos mais importantes”.

A primeira transmissdo de uma partida de futebol em rede nacional no radio
aconteceu em 1938, quando a Radio Cruzeiro do Sul do Rio de Janeiro, a Radio Cruzeiro do
Sul de Sao Paulo e a Radio Clube de Santos, comandada pela Radio Clube do Brasil do Rio
de Janeiro, fizeram a cobertura da Copa do Mundo da Franca. Tavares (1999, p. 132) diz que
com isso, “inaugurava-sSe a era das transmissfes esportivas internacionais, que mesmo com as
limitacGes técnicas da época, irradiava a Copa do Mundo para o publico do Brasil”.

Da mesma maneira em que o futebol ganhou espaco no radio apos se destacar nos

jornais impressos, mais a frente foi a vez da televisdo dar visibilidade para a modalidade.
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Como ja foi mencionado neste trabalho, o grande marco do jornalismo esportivo na televisao
brasileira foi a Copa do Mundo do México, em 1970, a primeira transmitida ao vivo para
grande parte do territorio nacional. E de |a para cé a evolugdo néo parou, beneficiando tantos
os jornalistas, como os torcedores. Desde 1970, todas as edi¢cdes seguintes de Copas do
Mundo de Futebol foram transmitidas ao vivo por emissoras de TV brasileiras.

A tecnologia foi sendo aprimorada ao longo dos anos, e o futebol passou a ter um
tratamento mais profissional. Além disso, proporcionou diferentes sensacdes aos torcedores.
Segundo Barbeiro e Rangel (2006 p.97), hoje o leque de pautas ficou mais amplo para 0s
jornalistas, com tantos detalhes que a tecnologia proporcionou, como: “a dor de um jogador, 0
olhar de um cobrador de pénalti, a reagdo do torcedor”.

E sendo o esporte nimero um da nacao, ele exige que o profissional esteja sempre
muito bem preparado e atualizado. Pela importéncia e o tamanho que o futebol possui, o grau
de exigéncia do publico aumenta. Além disso, o jornalista ndo deve dar atencdo apenas a
competigdes importantes e com mais visibilidade. Sobre isso, Schinner (2004, p. 77-78)
explica que “hoje deve-se conhecer profundamente o futebol local, regional, nacional e
internacional, principalmente os clubes brasileiros e os jogadores que atuam no exterior, além
¢ 6bvio, das regras e dos regulamentos”.

Com a profissionalizacdo do trabalho da televiséo no futebol, surgiu uma questéo
importante com o0 passar dos anos, que foi os direitos de transmissao. A medida foi pensada
inicialmente para que as emissoras pudessem adquirir exclusividade na cobertura dos eventos.
Quanto maior o evento, mais a preocupacdo das organizadoras em distribuir os direitos.
Schinner (2004, p. 131) diz que “Copas do Mundo e Olimpiadas sdo regulamentadas e tém
fiscalizacdo rigorosa, com altissimas penalidades as emissoras que fizerem pirataria”.

Schinner (2004, p. 131), complementa que as emissoras de radio praticamente ndo
investem em aquisicdo de direitos de transmissdo, e pirateiam o sinal das televisdes. Além
disso, enquanto as emissoras de TV investem milhdes na estrutura para o evento, as radios
tém custo quase zero, ja que fazem a transmissdo dos préprios estudios. Um exemplo de
aquisicdo de direitos de transmissdo pelas emissoras de TV, foi a cobertura da Copa do

Mundo de 2002, realizada na Coreia do Sul e no Japao.

A Rede Globo havia garantido os direitos de transmissdo alguns anos antes, pago em
milhdes de dolares, com a expectativa de faturamento e audiéncia. O problema é que
a Selec¢do brasileira ndo teve bom desempenho nas eliminatdrias. Outras emissoras,
temendo prejuizo, ndo quiseram comprar as cotas vendidas a precos astrondmicos. E
o retorno financeiro s6 veio a medida que o time de Scolari foi evoluindo no evento.
(SCHINNER, 2004, p. 131).

12



Outra modificagdo que aconteceu na midia esportiva em relacdo ao futebol, e que
permanece até os dias de hoje, foi a linguagem utilizada para noticiar os fatos. Segundo
Bezerra (2008, p.109), o formato das noticias esportivas na televisdo vem sofrendo uma
grande mutacdo. Além disso, as noticias esportivas passam de um estado informativo para
outro mais leve e descontraido, juntamente com a evolugdo tecnolédgica. “O relato da noticia,
a informacdo em si, é praticamente deixada em segundo plano. Claro que o esporte pede uma
narrativa mais leve, solta, mas sem exageros” (BEZERRA, 2008, p.109).

Essa linguagem descontraida ao falar do futebol é usada desde a metade do século
XX, quando os narradores de radio da época passaram a utilizar cada vez mais expresses
populares.

Antes, a gaitinha de Ary Barroso sinalizava para o torcedor o gol. Hoje, por
exemplo, o narrador Edson Mauro, da Radio Globo, Rio de Janeiro, anuncia o gol
gritando “bingo, bingo” ou “olha o gol, olha o gol” e conclui dizendo: “essa ai
passou, essa ai passou” (referéncia & musica de sucesso do Grupo E o Tchan).
Mauricio Menezes, que teve passagem por emissoras cariocas, anunciava a
passagem de um time para o ataque, passando do meio campo: “la vai o fulano, todo
alegrinho, entrando na casa do vizinho”. (GUERRA, 2009, p. 8)

A grande ‘mudanca’ na maneira de falar de futebol na televisdo, e nas midias em
geral, veio em 2009 através da edi¢cdo paulista do Globo Esporte, apresentado pelo jornalista
Tiago Leifert, que fez uma reformulacdo no programa, conforme ja mencionado na
Introducdo. As modificacGes passavam por desligar o teleprompter, falar de videogame, trazer
uma linguagem do torcedor, colocar um comentarista no estudio, produzir mais links ao vivo,
entre outras. “O inicio foi turbulento. A audaciosa formula causou impacto e estranheza no
publico, que estava acostumado com o antigo modo da atra¢dao”, destaca Tavares (2013, p.
36). Mas aos poucos o publico foi se familiarizando com o novo formato, e o programa
atingiu a meta estipulada pelos diretores da emissora. O futebol mostrou mais uma vez ser

capaz de fazer uma renovacao na midia.

2.4 Narragdo esportiva

Aos poucos, a linguagem do futebol também foi sendo utilizada nos meios de
comunicagéo, principalmente com o fortalecimento da internet e a chegada das redes sociais,
que facilitou o didlogo nesse estilo. Falando especificamente da televiséo, os canais esportivos
tém grande parte da programacéo dedicada ao futebol. E essa linguagem acaba sendo utilizada
por todos profissionais, sejam eles reporteres, apresentadores, comentaristas ou narradores

esportivos.
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E assim chegamos ao foco deste artigo: a narragcdo esportiva. Mas antes,
precisamos falar da narracdo em si. A narracdo é a acgao ou efeito de narrar, a exposi¢éo oral
ou a escrita de um fato. Schinner (2004, p. 69) diz que “na linguagem oral, narrar ¢ 0 mesmo
qgue comunicar, comunicar-se, descrever, contar, relatar, transmitir, interagir. Todos sdo
sindnimos de comunica¢do em sua expressdo mais ampla”.

O autor explica ainda que os profissionais do microfone sdo comunicadores
sociais, e que devem seguir preceitos basicos de comunicacdo. Além disso, ele diz que existe
uma diferenca entre os discursos utilizados pelo narrador e os argumentos de aproximacao

usados pelo comunicador:

O narrador usa um discurso genérico, relatando ou informando o fato concreto,
como por exemplo: “O Brasil é campedo do mundo!”. Ja o discurso do comunicador
é especifico e serve para atingir e se aproximar do ouvinte/telespectador:
“Comemore, torcedor brasileiro, o titulo é seu!!!”. Entendeu a diferenca? No caso do
futebol, o comunicador torna-se um “animador de estadios”. (SCHINNER, 2004, p.
69).

Nesse papel de animador e comandante da jornada, o narrador esportivo faz
referéncia a audiéncia como a torcida. Guerra (2009, p. 4) conta que “ele manda um abrago
para a galera, para as pessoas que estdo ligadas. E, por que ndo dizer, também levadas,
durante a realizacdo da partida, pela emogédo”. Dentro do estilo narrativo, existe a narragcdo
jornalistica. Ela é cada vez mais valorizada pelos veiculos de comunicacdo, por conta do
aprimoramento dos equipamentos de transmissdo de audio e video que facilitam cada vez
mais o trabalho do jornalista e melhoram a capacidade de cobertura.

Ao falar deste estilo, Schinner (2004, p.73) diz que “o olhar eletronico ¢
testemunha dos fatos nos quatro cantos do planeta, e assim podemos documentar, numa fracédo
de segundos, coisas que estdo acontecendo neste instante nos cinco continentes, ao vivo, em
tempo real”. Ainda sobre a questdo narrativa, Guerra (2009, p. 3) vai mais além e diz que
“toda narrativa dos acontecimentos esta estruturada no climax, complicagao e resolu¢do. Vem
a seguir o que se chama coda’, ou seja, um provérbio, uma moralidade ou um comentario
genérico”.

No Brasil, o termo ancora comecgou a ser usado oficialmente pela Radio CBN,
desde ano de 1991, quando a emissora entrou no ar. O termo veio para substituir as antigas
designagcdes para os profissionais que tinham a funcdo de apresentador, locutor e

comentarista.

A terminologia ancora se espalhou rapidamente por todas as emissoras. Muitos
companheiros vdo argumentar que antes da década de 1990, j& exerciam tais tarefas.

” Fragmento musical que se junta a uma composicdo em que ha repeticdes.
14



Mas certamente ndo eram chamados de ancoras. Na Copa de 1994 a prépria CBN
usou pela primeira vez um ancora de jornalismo nas transmissGes de futebol,
substituindo a tarefa que era feita pelo narrador no estadio. Tornou-se assim,
responsavel pelo pré-jogo, intervalo, e p6s-jogo nas transmissdes, com informagdes
ligadas a todos os assuntos. Hoje a maioria das emissoras segue 0 mesmo sistema.
(SCHINNER, 2004, p. 74).

O narrador esportivo sempre foi considerado um ancora, pois € o responsavel por
comandar uma transmissdo. Além disso, € ele quem comanda toda a equipe que participa da
cobertura daquele evento. O narrador esportivo é responsavel por descrever, relatar, contar,
transmitir um evento de esportes. E hoje ele precisa ter conhecimento de todas as modalidades
esportivas, coisa que nao era exigida em outros tempos. “Antes, o locutor era um especialista
em narrar futebol e ‘quebrava o galho’ em modalidades como basquete, boxe, voleibol, ou
automobilismo” (SCHINNER, 2004, p. 74-75).

E mesmo buscando o aperfeicoamento técnico, o locutor lida com um fator que ja
foi citado anteriormente neste trabalho, e que estd presente no futebol e nas demais
modalidades, que é a emocdo do torcedor. A emocdo também faz parte do trabalho do
narrador esportivo. Ela € o mais importante combustivel do ser humano, pois acabando
funcionando como uma espécie de gatilho de todos os sentimentos. E esse fator é explorado
pelos narradores esportivos e pelos profissionais de imprensa esportiva falada.

A emocdo esta nos gramados, nas pistas, nas piscinas, nos ringues, nas quadras e em
todas as pragas esportivas. Estd nos olhos do vencedor, na chegada triunfal do
corredor da maratona, na raiva estampada no rosto do atleta ferido, no soco no ar do
atleta que fez o gol do titulo, no xingamento preso na boca do torcedor, e no grito
solto na garganta do narrador de futebol. (SCHINNER, 2004, p. 81).

Apesar de ndo ser um género novo, a narracdo esportiva vem passando por
diversas modificagcdes ao longo do tempo, com o objetivo de se tornar atraente e conquistar
um publico cada vez maior. Sobre isso, Santos (2012, p. 32) explica que “com o advento de
novos suportes, — o radio, a TV e a internet — novas exigéncias se impuseram aqueles que
emprestam suas vozes, conhecimento e espirito para relatar o que acontece em campo ao
espectador”. Por isso, a figura do narrador surge como um fator central e gerenciador do
discurso em uma transmissao esportiva.

Muitos fazem ainda uma comparagdo entre a emocao e a vibracdo dos locutores
de réadio e televisdo, dizendo que a transmissdo radiofénica € mais emocionante. Guerra
(2009, p. 4) afirma que “alguns ainda acrescentam que ndo se importam quando o locutor
‘exagera’, dizendo que a bola passou raspando ao travessdo e, na verdade, ela foi longe. A

emocado precede o sentido”.
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Guerra (2009) observa que o processo de evolugdo da narracdo esportiva reforca a
ideia de que acontece um jogo no campo e outro na transmissao radiofonica. Essa narrativa é
eminentemente descritiva, que ¢ feita em cima do nome de jogadores, suas jogadas, expressas
por verbos. “A emog¢ao vem através do ritmo colocado, do tom da narragdo, da sonoplastia,
dos efeitos sonoros, do barulho que vem da torcida” (GUERRA, 2009, p. 10).

Mas embora seja um sentimento que faz parte do ser humano, a emocdo tem
limite e necessita ser controlada. Schinner (2004, p. 81) explica que “no aspecto profissional,
é vocé quem controla sua emogdo, e ndo a emocgdo que toma conta do seu trabalho e do seu
comportamento”. Todo profissional de microfone deve possuir um controle emocional, pois
sO dessa maneira conseguird adquirir a credibilidade necesséaria para desempenhar seu
trabalho.

A narracdo esportiva de futebol é configurada como um género discursivo,
resultado de uma interagdo verbal mais complexa. O narrador, segundo Santos (2012, p. 34),
“se posiciona enquanto enunciador dos telespectadores, interage com 0s comentaristas,
reporteres e plantonistas, e estes, juntamente com o narrador/locutor, visam a uma interacéo
com o telespectador, a qual pode acontecer ou nao”.

Schinner (2004, p. 103) afirma que “o narrador esportivo tem o poder da
mensagem, 0 dom da comunicacdo, o dominio da eloquéncia e sabe valorizar como ninguém
a palavra falada, como faziam os filésofos gregos. Ele precisa ter a exata nocdo que deve
sempre procurar utilizar uma linguagem simples e clara, com objetividade. “A mensagem se
perde no ar no momento em que é transmitida. Ou seja: se ndo conseguir entendé-la, o
receptor talvez ndo dé a vocé uma segunda oportunidade” (SCHINNER, 2004, p. 104).

Ao tratar da linguagem utilizada pelos narradores esportivos, Capinussu (1997, p.
18) afirma que ““a transmissd@o das competi¢des através de uma linguagem estereotipada e
redundante, abundante em sinonimias®, ao invés de revelar uma pobreza de imaginac&o,
constitui-se em uma comunicagdo de forma mais breve e inteligente”. Bueno e Ostrovsky
(2015, p. 257) afirmam que uma das coisas que um narrador esportivo deve fazer “¢ ndo se
imaginar mais importante do que a imagem, mas ndo se minimizar a ponto de ser
dispensavel”.

Até o inicio da década de 1990, as transmissdes de futebol na televiséo brasileira
pouco acrescentavam em termos de linguagem. As proprias coberturas ndo possuiam um

grande aparato. A justificativa era que na época, a Rede Globo ndo se interessava em

8 Particularidade das palavras que sdo sindnimas; relagdo de sentido entre duas palavras (vocabulos) que
possuem significacdo muito particular ou prépria. Andlise e/ou teoria a respeito dos sindbnimos.
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transmitir futebol, pois achava que ndo era um negdcio que poderia trazer lucros, que ira
prejudicar a audiéncias das telenovelas e da programacdo de domingo. Segundo Schinner
(2004, p. 124), “a grande virada veio quando a Globo passou a enxergar o futebol como algo
rentavel, culminando com a criacdo de sua propria empresa para administrar os eventos”.

Porém, também nos anos 1990, aparecerem 0s canais por assinatura. Eles vinham
acompanhados das produtoras que terceirizavam 0S Servicgos. “As emissoras que contratavam
0S servicos passavam a exigir padrdo de qualidade, ditando as normas e determinando o
formato das transmissdes” (SCHINNER, 2004, p. 125). Em termos de linguagem de video, a
maior revolucao ocorreu apés a chegada da computacgdo gréafica, que ilustrou as transmissoes.
Outros angulos de cameras passaram a ser utilizados, e os narradores também eram mostrados
em todos os jogos, fazendo com que as cabines dos estadios se transformassem em pequenos
estadios.

Com a chegada da tecnologia, foi-se 0 tempo em que as transmissdes esportivas
ndo atraiam os telespectadores. Hoje em dia, tanto o publico quanto o narrador esportivo de
televisao, possuem um leque de informagdes disponiveis na tela, auxiliada pelas computacdes

gréficas que conseguem atrair ainda mais a atencdo da audiéncia.

3 Analise

Diante disso, este artigo apresenta um estudo de caso de narracdo esportiva de
futebol. Nesta secdo sdo analisadas as narragdes dos dois principais locutores esportivos do
pais: Galvao Bueno, pela Rede Globo, e Luciano do Valle, pela Rede Bandeirantes. A ideia é
observar as mesmas partidas de futebol das décadas de 1990, 2000 e 2010 que ambos
transmitiram e, assim, observar as transformacg6es ocorridas nas trés Gltimas décadas.

Os jogos analisados sdo: Milan 2x3 Sao Paulo, pela final da Copa Intercontinental
de Clubes de 1993; Corinthians 4x3 Palmeiras, pela partida de ida da semifinal da Taca
Libertadores da America de 2000; e Brasil 3x0 Espanha, pela final da Copa das
Confederagdes de 2013. Conforme critérios estabelecidos na metodologia, explicitados na
Introducédo, optamos por dedicar a analise da narragdo no inicio do jogo, nos gols marcados e

final de jogo.

3.1 Milan 2x3 Séao Paulo (1993)
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No dia 12 de dezembro 1993, a final da Copa Intercontinental de Clubes foi
disputada entre a Associazione Calcio Milan, da Italia, e o S&o Paulo Futebol Clube, do
Brasil. O time brasileiro chegou até a competicdo ap6s conquistar a Taca Libertadores da
Ameérica. O adversario seria 0 Olympique de Marselha, da Franca, que fora o campedo da
Liga dos Campedes da Europa. Porém, a equipe francesa foi suspensa pela UEFA® por um
escandalo de compra de arbitros no Campeonato Francés. Com isso, o Milan, que foi o vice-

campedo da competicdo europeia, herdou a vaga.

3.1.1 Inicio do jogo

Na transmissédo da Globo, Galvdo Bueno inicia o jogo falando: Autoriza Joel
Quinou! E comeca o jogo no Estadio Olimpico de Téquio! O Milan, como era de se esperar,
vai pra cima com tudo nos primeiros momentos. Nos primeiros minutos de partida, Galvédo
Bueno pouco relatou o que estava acontecendo em campo. O narrador era mais um condutor
da transmissdo, trazendo estatisticas, informacGes, e contando até algumas impressdes suas
sobre o estado do gramado e o estilo de jogo da equipe italiana, sem falar do time brasileiro, o
Sdo Paulo. E continua: O campo é uma mesa de bilhar. A bola corre, corre facil. Havia até
um pouco de preocupacao por parte do Séo Paulo, dizendo que essa bola ia correr demais.

Galvdao chegou a interagir com os graficos da temperatura no Japdo que
apareceram na tela, além de falar “diretamente” com o telespectador, no caso, torcedor. Sobre
esse estilo de transmissdo, Coelho (2003, p.64) afirma que a Globo transmite as partidas de
futebol como se fosse uma atracdo quase perfeita, a emissora ndo menciona os problemas que
aquele cenario, no caso o estadio, apresenta.

Pela Bandeirantes, Luciano do Valle faz a abertura do jogo dizendo: Comeca o
jogo em Téquio, la vem o Milan! Aquilo que o Juarez®® falou. O locutor j4 inicia destacando
uma observacdo anterior feita pelo comentarista da transmissdo. Na narracao, € possivel ouvir
outros profissionais de imprensa do Brasil falando junto com Luciano. As cabines de
transmissdo eram muito proximas umas das outras no estadio. Com relagdo a narracdo da
partida, o locutor da Band se preocupou mais em relatar os lances nos primeiros minutos de
jogo do que seu concorrente da Globo.

Ainda no inicio do jogo, ao falar sobre alguns teldes que estavam transmitindo a

partida em lugares de Séo Paulo, Luciano do Valle mandou abragos para algumas pessoas,

® Union of European Football Associations, entidade de futebol que representa as federag@es nacionais da
Europa.
10 Juarez Soares, comentarista da Rede Bandeirantes.
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algo caracteristico de suas narrages. Sobre isso, Schinner (2004, p. 55) diz que esses
constantes abragos a amigos e patrocinadores sdo a principal critica as narracdes de Luciano.
Segundo o autor, ele age “como se as transmissdes em rede nacional se transformassem em
enormes quermesses escolares”.

Isso mostra como a comunicacdo do futebol se tornou em algo importante para o
publico. Daolio (2005, p5) diz que o futebol serve como uma espécie de linguagem ritual,
através das questdes mais profundas da sociedade que sdo expressas, como a euforia, o luto e
o orgulho. Da mesma maneira para 0s veiculos de comunicacdo, que utilizam dessa

linguagem e desse estilo de comunicacédo para faturarem em cima de patrocinios.

3.1.2 Os gols

Ambos os narradores ndo escondiam a torcida pela equipe brasileira. No primeiro
gol do jogo, anotado pelo Séo Paulo, os locutores destacaram apds o grito de gol, que aquela
havia sido a primeira jogada mais ofensiva do time. Galvao disse: Foi a primeira vez que o
Sdo Paulo saiu com seis jogadores. Veio pra Cafu, meteu no meio, Palhinha! Luciano foi
pelo mesmo caminho: Na primeira descida do tricolor do Morumbi que valia, que valia. Tudo
certo, e 0 S&o Paulo marca o primeiro em Téquio!

E possivel notar que o locutor gerencia as varias vozes que atuam na narracio, a
fim de chamar a atencdo da audiéncia. Ele procura fazer o telespectador entender que a
partida é digna de ser assistida, seja pelas acGes que acontecem em campo e sdo narradas, ou
pela emocdo transmitida na enunciagdo do locutor. Santos (2012, p.45) afirma que “faz parte
das estratégias para conquistar a adesdo do telespectador o uso de uma linguagem préxima ao
coloquial e, consequentemente, familiar a este publico™.

No gol empate do time italiano, ha uma mistura de frustracdo e indignacdo. Olha
sO a bobeira, o que que houve? O André cortou, o toque do Leonardo. Desailly botou, o
Véalber. O Massaro veio por tras, o Zetti ndo teve como tentar no reflexo, ela passou
praticamente por entre as pernas, disse Galvdo Bueno. Luciano do Valle também nao
escondeu a frustragdo, chegando a criticar o posicionamento defensivo do time brasileiro:
Quando a defesa do Sdo Paulo deixou o Massaro livre. Parecia inclusive que estava
impedido, mas nédo estava ndo. Um olhando pro outro, o outro olhando pro um. E Massaro
empata para o Milan!

Quando o Sdo Paulo faz o segundo gol, ha uma particularidade nas duas

transmissGes. Nenhum dos dois narradores fez uma explicagdo muito grande da jogada que
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antecedeu o gol, pois neste momento, 0s outros profissionais envolvidos na transmissdo
estavam com a palavra, e devolveram para os locutores poucos segundos antes do gol se
marcado. O segundo gol de empate da equipe italiana tem a mesma frustracdo do tento
anterior, agravado desta vez pelo momento da partida, que ja estava na reta final.

Galvao chegou a dizer que o gol aconteceu por causa de uma substituicdo que o
treinador do Milan havia feito ha poucos instantes. Gol do Milan! No dedo do técnico Fabio
Capello. Essa vocé pode dizer que foi gol do técnico. No que ele mexeu, fez a dupla Massaro
e Papin! Vem a bola, Massaro cabeceia pra tras, e Papin bota pra dentro! Na mexida do
técnico, o S&o Paulo permite o empate aos trinta e seis minutos do segundo tempo!

Do Valle fez questdo ressaltar que o lance do gol lembrou jogadas tipicas do
futebol italiano. Faltam sé nove e cinguenta, olha s6! Gol do Milan! De cabeca Papin empata
pro Milan! No finalzinho do jogo, do tempo regulamentar, aos trinta e seis minutos. Numa
jogada tipica do futebol italiano, europeu, de cabeca em cabeca.

Guerra (2009, p.3) diz que o discurso narrativo aparece associado a avaliacdo. E o
espaco que o narrador possui para apresentar, por meio de seu discurso, que alguma coisa
poderia ser feita de maneira diferente. “E quando o locutor esportivo acrescenta a descri¢do de
um bom ataque a avaliagdo de que se o jogador chutasse com o pé direito teria feito o gol”.
Nota-se, portanto, que os dois narradores mostram opinides diferentes. Galvao desvaloriza
dizendo que o time nacional permitiu o gol, enquanto Do Valle elogia o futebol italiano.

Pouco antes do terceiro gol do Sdo Paulo, que daria o titulo para o time brasileiro,
Galvdo Bueno ja comecava a dar uma justificativa para o empate do Milan. Sdo Paulo ta ali,
final de temporada, quase cem jogos realizados. Mas é valente o time do Sdo Paulo. E, em
contrapartida, afirmava que a equipe italiana vinha de poucos jogos, pois a temporada
europeia comecara no meio do ano, enquanto a brasileira iniciava nos primeiros meses.

Apbs o gol, diz que ele aconteceu pela forca de vontade do time brasileiro,
tentando até justificar a fala anterior. Na raga pura, no jeito que deu. Meio de costas, meio de
joelho. Mas muito com o coracdo! Com a vontade, com a garra e com a raca do Sdo Paulo e
do futebol brasileiro. Assim como Galvao, Luciano do Valle também destacou a dificuldade
que o atacante sdo-paulino teve para marcar o gol, e enfatizou a importancia da finalizag&o,
por estar nos minutos decisivos de partida. O Sdo Paulo em cima da hora faz o terceiro gol.

Nas jogadas dos trés gols do Sao Paulo, Galvdo Bueno utilizou frases de incentivo
a equipe brasileira, que iram ser repetidas pelo narrador apds o grito de gol. No primeiro gol,

por exemplo, ele disse: Palhinha. Toninho Cerezo faz a inversdo. Jogou certinho pra André.
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Quem sabe é agora. To sentindo firmeza no lance! Olha o langamento pra Cafu. Cerezo ta na
area. Bateu cruzado, olha o gol! Olha o gol! Eu disse! Eu disse!

Sobre essas frases de efeito, Guerra (2009, p.14) afirma que desde quando o0s
narradores descobriram a maneira ideal de transmitir o futebol e prender a atencdo das
pessoas, a impressdo que se tem € que foi firmado uma espécie de “contrato de leitura” entre
eles. “As expressdes que foram sendo criadas e firmadas entre os que acompanham a
transmissdo esportiva transformaram-se em verdadeiros codigos com a composicdo da
linguagem do jogo™.

J& Luciano do Valle, depois do gol, procurava fazer um relato mais objetivo e
direto da jogada, passando a palavra rapidamente para o reporter Ely Coimbra. O quinto gol
da equipe brasileira mostra bem isso: Gol! Muller! Muller! O Sdo Paulo em cima da hora faz
o terceiro gol. Ela entrando de mansinho, de mansinho, de mansinho! Trés para o Sdo Paulo,
dois para o Milan! Olha a festa verde e amarela. Muller! Ely!

Apesar de as duas emissoras utilizarem a mesma imagem da partida, oriunda do
sinal internacional, elas tinham recursos diferentes a disposi¢do. Em cada gol do Sao Paulo,
por exemplo, a Globo reproduzia o hino do time brasileiro, e colocava uma imagem em
tamanho reduzido no canto superior direito da imagem, mostrando a reagédo dos torcedores da
equipe paulista que assistiam ao jogo no Brasil.

Esses artificios utilizados pelas emissoras de televisdo em uma partida de futebol
mostram que a informacdo veiculada na TV apresenta algumas peculiaridades como, por
exemplo, a articulacdo das imagens. Santos (2012, p.33) explica que “esse suporte apresenta
uma rede semiolédgica complexa, sendo a significacdo o resultado de um trabalho em conjunto
de fala e imagem”. O autor completa dizendo que as imagens “apresentam, entdo, uma
orientacdo em termos de significado, pois, ao serem mostradas, sao acompanhadas da fala de

um ou mais jornalistas os quais imprimem um significado”.

3.1.3 Final do jogo

Os minutos finais do jogo mostraram os locutores ansiosos e emocionados pelo
fim da partida. Estamos por conta do juiz. Presséo total dos jogadores do Sédo Paulo. O Séo
Paulo vai comemorar o titulo de bicampedo mundial interclubes! O Brasil vai chegar ao seu
sexto titulo mundial. Dois do Santos, um do Flamengo, um do Grémio, e dois do Sdo Paulo,

disse Galvao Bueno.
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Luciano do Valle também demonstrava empolgacdo com o resultado. Sai a bola
num sufoco, quando o tempo regulamentar estd esgotado em Téquio! S&o Paulo, a um passo
do bicampeonato mundial em Toquio! Num jogo extraordinario. O grande Milan vai se
curvando ao Sao Paulo. Tudo pronto, tudo pronto pra grande festa aqui em Téquio e em todo
0 Brasil!

Schinner (2004, p.69) explica que estilo de linguagem no futebol é proprio do
narrador. Uma das missGes dele em uma transmissdo de futebol é tentar fazer o papel de
animador, procurando sempre fazer com que o telespectador faca parte daquele momento que
estd sendo mostrado. O locutor busca sempre passar emog¢do a quem estd assistindo. Para
Santos (2012, p.10) “A emogao vem no ritmo, no tom da narrac¢do, na sonoplastia, nos efeitos
sonoros, no barulho que vem da torcida.”. Com base nisso, € possivel afirmar que os dois
narradores fizeram o papel de animador durante a transmissdo, principalmente apds a
confirmacéo do titulo do time brasileiro.

O narrador da Band ainda recordou da Copa do Mundo que seria disputada no ano
seguinte, nos Estados Unidos. Tenha certeza que a festa acontecera em todos os pontos
brasileiros. Torcedor brasileiro, que titulo, que vem numa boa hora! Vamos entrar com o pé
direito em noventa e quatro, o ano da Copa do Mundo.

Ambos faziam questdo de enaltecer a importancia que o resultado causava no futebol
brasileiro. Para se ter uma ideia, durante a comemoracdo do titulo da equipe brasileira,
Luciano do Valle diz: Somos bicampebes do mundo! Sobre esses discursos mais efusivos,
Silveira (2009, p.22) explica que “o futebol é retratado com dramaticidade, ha uma idolatria

aos jogadores e um escrito que tem por finalidade motivar o torcedor”.

3.2 Corinthians 4x3 Palmeiras (2000)

Um dos maiores classicos do futebol brasileiros decidiu uma vaga na final da
Taca Libertadores da America de 2000. O confronto entre Sport Club Corinthians Paulista e
Sociedade Esportiva Palmeiras seria decidido em dois jogos, que seriam realizados no estadio
do Morumbi, na cidade de S&o Paulo. A partida de ida aconteceu no dia 30 de maio daquele
ano. Esse era 0 segundo ano consecutivo que 0s dois times se enfrentavam pela competicéo.

A rivalidade entre as duas equipes é tamanha, que alguns narradores ja sofreram
ameacas de torcedores e profissionais das duas equipes, por conta de uma possivel torcida

para um dos times. Um desses fatos aconteceu com Galvao Bueno, em 1998. “Depois de uma
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partida do Campeonato Brasileiro, Felipdo!! afirmou em alto e bom som que Galvdo Bueno
narrava os gols do Palmeiras em tom infinitamente inferior ao que cantava os gols dos rivais
palmeirenses. Em especial, os gols do Corinthians” (COELHO, 2003, p.63). A colocacao de
Felipdo foi tdo infeliz, que no jogo seguinte no Parque Antartica, antigo estadio do Palmeiras,
Galvao Bueno s6 conseguiu deixar o local por volta das 3 horas da manhd, quase quatro horas
depois do final da partida.

3.2.1 Inicio do jogo

Por se tratar de um confronto entre dois times brasileiros em uma competicao
internacional, os dois narradores fizeram uma narragao imparcial, sem torcer por nenhuma das
equipes que estavam jogando, diferentemente do jogo entre Milan e S&o Paulo, onde os dois
locutores declaravam apoiar a equipe brasileira. Portanto, Galvdo mostrou ser imparcial
guando narra jogos de dois times brasileiros. E um dos elementos da narracdo esportiva é
justamente a imparcialidade.

Schinner (2004, p.107) aponta um exemplo de imparcialidade na narragdo
esportiva, que foi a final da Copa do Mundo de 1998, quando a Franca derrotou o Brasil por 3
a 0. O certo seria noticiar a vitoria dos franceses e ndo a derrota brasileira, independente se
vocé trabalha em um veiculo de comunicac¢édo do Brasil.

O autor ainda diz que “o futebol pode sintetizar essa situagdo: num confronto
entre clubes de diferentes estados, ndo devemos narrar ou fazer comentarios exclusivamente
do ponto de vista da praca que estiver gerando o jogo”. A maioria das transmissdes feitas
atualmente é em rede nacional, e o profissional deve se tornar, segundo o autor, um "narrador
do Brasil", esquecendo seu estado de origem. Essa caracteristica foi notada, tanto na narracao
de Galvéo Bueno, quanto na de Luciano do Valle.

Assim que o jogo comecou, o narrador da Rede Globo iniciou dizendo: Rola a
bola! Comeca o jogo no Morumbi, diferente da abertura que fez na partida de 1993, quando a
primeira frase foi com relagdo a autorizagdo do arbitro para que o jogo fosse iniciado. Ja
Luciano fez o inverso. Em Milan x Séo Paulo, ele néo iniciou o jogo falando que estava
autorizando o comeco da partida, mas fez isso na transmissdo de 2000, dizendo: Autoriza

Edilson, sai o Palmeiras! Ta rolando a bola aqui no Morumbi.

11|_uiz Felipe Scolari, técnico do Palmeiras na época.
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Isso demonstra um novo estilo de cada locutor em iniciar o jogo. Santos (2012,
p.34) afirma que “conforme o suporte em que ¢ produzida, a mesma narracdo pode apresentar
alteragdes na sua forma arquitetonica, na sua forma composicional, no estilo de narrar”.

Os dois narradores faziam a transmissédo em emissoras de TV aberta, onde o estilo
de narracdo deve ser mais ilustrativo do que na TV fechada. Além disso, o conteddo deve ser
mais ancorado. Sobre a maneira de conduzir a transmissdo, Schinner (2004, p. 77) diz que o
narrador tem que fazer um trabalho simples. “Deixe a bola rolar e apenas siga 0os movimentos,
usando somente 0 seu carisma e suas qualidades essenciais”. Ao seguir esse estilo, os dois
locutores fizeram narragOes parecidas.

Nos primeiros minutos, Galvdo manteve o estilo de ndo descrever tanto os lances
de partida, e se preocupou mais em trazer informacdes sobre o confronto e a competicéo.
Explicou, por exemplo, 0 que aconteceria em caso de empate nos dois confrontos, e citou o
outro jogo da semifinal da Taca Libertadores da América. Na outra semifinal, comeca
amanha Boca Juniors e América do México. Aqui serdo dois jogos: hoje e na proxima terca-
feira. Vocé sabe, a soma de resultado de dois jogos, em caso de igualdade, vitorias por
mesma diferenca de gols, ou mesmo empate, a decisdo na Libertadores sai direto nos pénaltis
depois do segundo jogo. Com isso, Galvdo mostra que o locutor esportivo também temo dever
de informar ao telespectador sobre todas as situacdes que envolvem o jogo, e ndo se prender
apenas ao que acontece dentro do campo.

Ja Luciano manteve o seu padrdo de descrever os lances mesmo nos primeiros
instantes de partida. Cortou César Sampaio no time do Palmeiras. Toque de cabeca de Euller,
recuperacdo do Edu. Tem colocado ali o Kleber. Ainda o Edu, virando 14 pro lado direito pro
Daniel. Tem bom campo pra percorrer o Daniel. Cruzamento pra area, Marcos! Sai pegando
bem, neutralizando bem pro time do Palmeiras.

Esse modo de narrar de Luciano acaba indo de encontro com que Schinner (2004,
p.75) chama de “narrarismo”. Segundo ele, esse estilo “¢ uma tendéncia inevitavel no modo
de transmissdo na televisdo brasileira”. E isso € algo que acaba sendo particular de cada
profissional. Santos (2012, p.43) afirma que esse estilo que Luciano utiliza “é¢ uma narrativa
construida simultaneamente ao desenrolar dos acontecimentos — o que leva o narrador/locutor
a produzir uma narrativa alinear em termos das ag¢des que decide narrar”. Essa maneira de
Luciano transmitir os jogos €, portanto, diferente do estilo de Galvao, que opta por um modo

um pouco mais ancorado.
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3.2.2 Os gols

Galvio sempre mantinha um padrio nas narragdes dos gols: Gol! E do [nome do
time]. 1sso aconteceu nos sete gols da partida. Por outro lado, Luciano ja ndo tinha a mesma
preocupacdo, podendo descrever o gol de maneiras diferentes. Os trés primeiros gols do jogo
mostram isso: Gol de Ricardinho para o Corinthians!; Gol do Palmeiras, Junior!; Gol contra
do Argel!

Sobre o grito de gol dos narradores, Coelho (2003, p. 65) traz uma opinido do
jornalista Juca Kfouri, que julga o grito de gol como algo desnecessario em uma transmissao
esportiva. “Para ele, o simples fato de afirmar que houve o gol j& seria o suficiente para
chamar a atengdo do espectador, que ndo ¢é burro, afinal”. O autor completa dizendo que o
grito de gol “poderia vir acompanhado de analise critica do que estd se passando dentro de
campo’.

No segundo gol do Corinthians, os narradores creditaram o gol para diferentes
jogadores. Galvdo Bueno afirmou que o gol havia sido do jogador corintiano. Marcelinho
nimero sete! A bola bateu no Argel. Ja Luciano informou que o gol teria sido do zagueiro
alviverde. Gol contra do Argel! Gol contra do Argel! Tirou a bola do goleiro Marcos. Apos a
partida, o arbitro confirmou que o gol foi marcado por Marcelinho, do Corinthians. Luciano
ndo corrigiu a informacdo, pois a transmissdo ja havia terminado, e os repdrteres ndo o
informaram durante o jogo. Isso significa que o espectador da Band recebeu a informacéo
errada durante a partida.

Outro detalhe é que a descricdo da jogada apds a marcacdo do gol, é sempre
menor por parte do locutor da Bandeirantes. Luciano € sempre mais direto nos detalhes pds-
gol, procurando sempre passar a palavra rapidamente para 0 comentarista ou para o reporter,
ou dando liberdade para que a eles possam falar sem precisar do pedido do narrador. Ja
Galvéo, procurava fazer um relato um pouco mais estendido antes da participacdo de outro
profissional da transmissé&o.

Um exemplo disso é o quinto gol da partida, o segundo anotado pelo Palmeiras.
Luciano fez uma narragdo muito rapida do lance. Gol do Alex, de forma maravilhosa! Como o
Janior viu o Alex entrando, meteu na cabeca, ele s6 desviou do Dida. Imediatamente, 0
comentarista Orlando Duarte fez a analise do gol.

Santos (2012, p.34) entende que a narracdo esportiva de futebol se configura
como um género discursivo, que é resultado de uma interacdo verbal mais ampla, “ja que o

narrador/locutor, que se posiciona enquanto enunciador dos telespectadores, interage com 0s
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comentaristas, reporteres e plantonistas”. Nessa interacdo, os dois narradores agiram dentro
do mesmo estilo.

Ja Galvdo descreveu o lance por muito mais tempo. Gol! E do Palmeiras! Alex
aos trinta minutos do segundo tempo. O gol que sai dos dois jogadores diferenciados desse
time do Palmeiras. Junior na enfiada de bola de perna esquerda. Alex fechando por tras da
defesa, por trés do Adilson. E o toque do craque, né? De cabeca matou o Dida, tirou do
lance. Segundo gol do Palmeiras, pde fogo de novo no jogo. Trés para o Corinthians, dois
para o Palmeiras. Imagine ai, Casagrande. Quinze minutos ainda nesse jogo, e mais noventa
na terca-feira. SO neste momento que o comentarista Casagrande pode falar sobre a jogada.
Sobre o estilo de Bueno, Coelho (2003, p, 64) afirma que:

E facil malhar Galvdo Bueno. Dono de uma das vozes mais brilhantes entre os
locutores brasileiros, ele é tecnicamente perfeito. E, se irrita, irrita mais pela
superexposicao do que pelos proprios erros que comete. Ele estd 14 para levar o
torcedor ao delirio. O comentarista e o repérter € que tém a obrigacdo de analisar
friamente o que esta ali, na cara do espectador.

Dentro do estilo narrativo, € possivel notar que Galvdo Bueno se posiciona mais
durante a transmissdo. O narrador da Globo procura fazer algumas analises do jogo, mesmo
que o seu papel seja o de relatar os fatos da partida. Enquanto isso, Luciano do Valle opta por
deixar as andlises para o comentarista da transmissdo, que € o responsavel pela funcao.

Os demais gols da partida foram narrados dentro dos estilos ja mencionados dos
locutores. Com a exce¢do do ultimo, quando os dois narradores chamaram a atencao para o
mesmo detalhe. Foi 0 quarto gol do jogo em que a bola desviou em um adversario antes de
entrar. Sobre isso, Galvao relatou: Aos quarenta e cinco e quarenta, o quarto gol do
Corinthians, no jogo das bolas desviadas pelos zagueiros. Ja Luciano do Valle disse: Outra
vez a bola bateu em alguém. Outra vez o goleiro foi traido. Mais uma emocao no Morumbi.

Nota-se que a palavra emocéo é citada mais uma vez em uma transmissdo. Dessa
vez ela foi incorporada ao sentimento do torcedor que estava no estddio acompanhando o
jogo. Daolio (2005, p.22) explica que “o torcer sofre influéncia das mais diversas ordens,
desde o contexto historico-social até as questdes pessoais mais intimas; ao mesmo tempo que
influencia, deixa marcas e faz historia”. 1sso significa que os dois narradores quiseram que 0
telespectador em casa tivesse a mesma emocao que estava sendo sentida no estadio. Esse é

um dos papeis da narragéo esportiva.

3.2.3 Final do jogo
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Ao fim da partida, outra demonstracédo de que o narrador da Globo procurava
fazer descricbes mais longas do que estava acontecendo. Assim que o jogo acabou, Galvéo
disse: Aponta o centro do campo, Edilson Pereira de Carvalho! Final de jogo no Morumbi.
Um grande classico, mais uma vez um grande classico no futebol brasileiro. Mais uma vez
um grande confronto. Felipdo sai irritado, claro. Foi buscar um empate em trés a trés, perdia
trés a um. E no final o Corinthians chega ao quarto gol, vence por quatro a trés. Na proxima
terca-feira, o Corinthians joga pelo empate. O Palmeiras precisa vencer por dois gols de
diferenca. Se o Palmeiras vencer por um gol de diferenca, a decisdo sera nos pénaltis.

J& Luciano do Valle foi mais breve e direto assim que o arbitro terminou o jogo.
Simplesmente, anunciou o vencedor do jogo, o placar, e acionou os dois reporteres de campo
para as entrevistas com os jogadores na saida do gramado. Vai terminar. Terminou! Ganhou o
Corinthians, quatro a trés. No gramado, Fernando'? e Ceara*!

Podemos considerar, portanto, que ambos os narradores mantiveram o estilo de
narragdo nos principais momentos do jogo de uma década para a outra. Galvdo Bueno dedica
0s primeiros minutos da partida para situar o telespectador do que estd acontecendo. Ele
prefere informar tudo que cerca aquele evento antes de propriamente iniciar a narracdo do
jogo em si. Bezerra (2008, p.85) diz que “o estilo peculiar de transmitir uma partida faz dos
locutores esportivos, parte do jogo”.

Luciano do Valle continuou optando por ser, de fato, o encarregado de contar o
gue estava acontecendo em campo desde 0s minutos iniciais de jogo. Isso é algo que foi sendo
construido ap6s muitos anos, ja que antigamente, segundo Silveira (2009, p.24), “as
transmissdes limitavam-se a indicar o nome do jogador que chutava a bola”.

Outra constatacdo feita a partir das transmissdes é com relacdo a narragdo de gol
de cada locutor. No jogo de 1993, Galvdao Bueno narrou os trés gols do Sdo Paulo da mesma
maneira. Gol! E do S&o Paulo em Téquio. Neste jogo de 2000, ele manteve o estilo de gritar
0s gols do jogo da mesma maneira. Porém houve uma mudanca, ja que dessa vez informava o
gol e o nome do time que havia marcado, diferente do jogo da década anterior quando ele
informava o local onde gol havia sido feito. Na partida entre Corinthians x Palmeiras, os sete
gols do jogo foram narrados da mesma forma. Gol! E do [nome do time].

Luciano do Valle ndo possuia um padréo nos gols do jogo. Nem na decada de
1990, nem na década seguinte. Os dois narradores também mostraram diferencas nas frases

usadas para informar o inicio do jogo. Ambos utilizaram termos diferentes mostrando,

12 Fernando Fernandes, reporter da Rede Bandeirantes.
13 Luiz Ceara, reporter da Rede Bandeirantes.
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portanto, que ndo houve uma modificacdo na abertura da partida por parte dos narradores, ja
que ndo houve a criagdo de um termo especifico para este momento da transmisséo.

Esses termos, conhecidos como borddes, sdo muito utilizados por narradores,
principalmente de radio. Eles sdo utilizados, segundo Bezerra (2008, p.85), “para ilustrar o
imaginario do torcedor e conquistar a sua audiéncia”. O autor completa dizendo que
“parradores utilizam formas criativas, inventam borddes e buscam no préprio povo,
expressOes que podem facilitar a identificacdo com o que estdo falando™. 1SS0 mostra que,
entre os locutores, Galvao é quem utiliza mais borddes ou frases de efeito durante uma

transmissao.

3.3 Brasil 3x0 Espanha (2013)

Brasil e Espanha fizeram a final da Copa das Confederacfes de 2013 no estadio
do Maracana, na cidade do Rio de Janeiro. A decisdo aconteceu no dia 30 de julho daquele
ano. O torneio servia como preparacdo para 0 pais-sede, no caso o Brasil, para a Copa do
Mundo do ano seguinte. O Brasil se classificou para a Copa das Confederacdes por ser o
anfitrido do campeonato. Ja a Espanha conseguiu a vaga apos se sagrar campeé da Eurocopa®*
de 2012.

3.3.1 Inicio do jogo

Na década seguinte, mais precisamente treze anos depois, mais uma vez 0S
narradores utilizaram termos diferentes dos outros jogos para relatar o comeco da partida.
Enquanto Galvdo Bueno iniciou falando: Autoriza o arbitro! Mexeu na bola o time do Brasil!
Comeca 0 jogo no Maracand, Luciano do Valle contou o inicio do jogo dizendo: Sai o Brasil!
Comeca, esta rolando a emocao! Schinner (2004, p. 80) diz que “emocgdo ¢ sem duvida a
palavra mais usada nas transmissdes esportivas. E também o combustivel mais importante do
ser humano, pois funciona como gatilho de todos os sentimentos”.

Com relacdo as frases utilizadas pelos locutores no inicio de cada partida, é
possivel constatar mais uma vez que ambos ndo tinham um borddo, ou uma frase que era
repetida para utilizar nesse momento do jogo. Ambos utilizaram expressdes diferentes para

anunciar o comeco da partida.

14 Competicdo de futebol com seleces do continente europeu.
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Assim como nos outros dois jogos analisados, durante os primeiros minutos,
Galvao Bueno pouco narra os lances do jogo durante este periodo de tempo. A excecdo é
justamente nesta partida entre Brasil x Espanha, de 2013, onde o primeiro gol brasileiro
acontece logo no inicio. Mesmo assim, € possivel notar que o locutor da Globo manteve o
mesmo estilo de narracdo dos anos anteriores.

Na transmissdo da Bandeirantes, Luciano do Valle também segue o estilo de
descrever as jogadas desde os primeiros segundos de partida. Segundo Schinner (2004, p. 55),
“¢ o famoso estilo radiofénico na TV, bem adaptado, ¢ claro”. Esse estilo de narracdo trazida
do radio para a televiséo veio com a intengdo de agradar o torcedor.

Schinner (2004, p33-34) ainda conta que o SporTV*® gravou um piloto!® numa
partida entre Portuguesa e Guarani, no estddio do Canindé, na cidade de Sdo Paulo. No
treinamento de equipe, duas formas diferentes de narracdo foram simuladas: uma com um
estilo radiofénico, mais emocional, porém sem os tradicionais bordfes. A outra era mais
ancorada, mais falada, e onde o narrador era simplesmente um condutor da equipe. “Por
unanimidade, a formula nGmero um venceu, pois a transmissdo radiofénica combinava com
0s anseios do torcedor e tentar algo diferente seria muito arriscado”. Neste caso, é possivel
afirmar que Luciano do Valle atua mais neste estilo do que Galvao Bueno.

Para se ter uma ideia, no inicio do jogo, Luciano cita mais nomes de jogadores do
que Galvao. Nos primeiros cinco minutos da partida, o locutor da Band citou onze dos vinte e
dois jogadores que estavam em campo, enquanto o narrador da Globo falou 0 nome de apenas
sete, ja que estava atento a outros detalhes do jogo.

Em relacdo aos demais jogos, a decisdo entre brasileiros e espanhois foi a que
Luciano do Valle estava mais emocionado e vibrante. Em cada gol do Brasil, ele parecia
entusiasmado e contente. Porém, a emocao exagerada pode ser um problema para o narrador
esportivo. Schinner (2004, p. 81) afirma que “todo profissional de microfone deve ter controle
emocional, domar os sentimentos mais profundos. SO assim tera a credibilidade necessaria
para o desempenho de sua tarefa”.

O narrador esportivo também cumpre a missdo de “animador” do publico. Sobre
isso, Guerra (2009, p. 4) diz que o locutor interage com o espectador, mandando abragos,
fazendo brincadeiras, e utilizando de elementos para manter a audiéncia na transmissao. Neste

jogo, ambos fizeram este papel de animador, a exemplo do jogo de 1993.

15 Canal esportivo de TV por assinatura.
16 Nome dado para agravagdo de um programa ou atragdo, antes de ir ao ar.
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3.3.2 Os Gols

No primeiro gol do Brasil, Galvéo se preocupa em fazer uma descrigdo mais fria
do lance: Gol! E do Brasil! Fred e Neymar entraram na bola, o Fred tentou o cabeceio. O
Neymar fechou junto, o Fred pra tocar por baixo, o Arbeloa, olha s6. Ja Luciano
demonstrava mais emocdo e preferiu frases que demonstravam o clima brasileiro no
Maracana. Gol do Brasil! E do Brasil! Fred! Fred! Sensacional! Numa bola erguida. Todo o
grupo brasileiro vai atras do Fred! A alegria no Maracana! Abre o placar o Brasil!

Esses métodos de tentar trazer mais emocgao ao jogo transformam a transmisséo
esportiva em um espetaculo. Sobre isso, Bezerra (2009, p.85) afirma que “essa narrativa tanto
no radio quanto na TV parece ter sido incorporada ao espetaculo”. De acordo com Barbeiro e
Rangel (2006, p.45), a emocdo faz parte da alma do esporte. “Ela esta nos olhos do jogador
que faz o gol do titulo, na decepc¢do da derrota, nas piscinas, quadras e pistas. Em nenhuma
outra area do jornalismo a informacé&o e o entretenimento estéo tdo proéximos”.

No segundo tento brasileiro, marcado por Neymar, os dois narradores enalteceram
o fato de que o jogador acabara de ser negociado com um clube espanhol, o Barcelona.
Galvdo também reforcou que o jogador brasileiro iria jogar no futebol europeu em pouco
tempo, e fez uma referéncia ao goleiro da Espanha, que jogara na época no principal
concorrente do Barcelona. O goleiro do Real Madrid viu o que ele vai ter pela frente no
Campeonato Espanhol. Explodiu a bomba de Neymar.

Ja Luciano fez uma locucdo como se estivesse “dando um recado” para o atleta.
Responsabilidade é tua, garoto! Mostra que vocé ndo foi vendido a toa, e principalmente,
para os espanhdis. Esse € um exemplo de como alguns narradores elevam o tom da emocao e
da vibragdo quando estéo trabalhando em um jogo da selecdo brasileira. Algo que ndo deve
ser feito.

A pétria ndo esta de chuteiras, nem de sunga, nem de capacete, nem de biquini, nem
de maid, enfim, a pétria ndo se confunde com uma competicdo, seja ela qual for,
ainda que, com finalidades politicas e populistas, alguns governos, com apoio da
midia, favorecam isso. Cabe ao jornalista fazer a separacdo e denunciar a
manipulacdo de um entretenimento como instrumento politico. (BARBEIRO E
RANGEL, 2006, p.47).

O terceiro gol do Brasil na partida mostra que Galvdo Bueno manteve o estilo de
fazer uma longa descri¢do da jogada apos o grito de gol. Neymar saiu da bola. Linda jogada
do Brasil. Olha s6 a enfiada de bola, o Neymar como sai da bola, Azpilicueta ndo achou
nada. O Fred deu um tapa na bola. Com consciéncia, metendo no cantinho. Casillas ainda

chegou a tocar a méo direita na bola. Olha a saida de bola do Neymar, e o Azpilicueta ndo

30



sabia o que fazer. O Fred deu um toquinho buscando, e ja botou a m&o ali pra ouvir o grito
da torcida.

Ja na transmissdo da Band, Luciano do Valle demonstrava cada vez mais uma
animacao e uma vibracdo que ndo foi vista nos jogos anteriores. Que jogada maravilhosa do
ataque do Brasil! Repara a deixada, pra ele, pro Fred, bateu no cantinho. Trés Brasil, zero
Espanha. Agora ndo posso dizer que é mais sonho, Neto, Edmundo, Edmundo, Neto, agora é
pesadelo pra Espanha?

O narrador da Bandeirantes estava mais vibrante e empolgado nesta transmisséo
do que nas outras analisadas. Segundo Schinner (2004, p.81), isso pode acabar sendo um risco
para um locutor esportivo, pois todos os profissionais de comunicacao, independente da area,
devem se controlar emocionalmente. S6 assim ele podera conseguir a credibilidade para
realizar o trabalho.

Galvdo Bueno manteve o estilo de narragcdo nos gols da partida, se comparado
com 0s outros dois jogos. Mas o termo utilizado é o mesmo da partida entre Corinthians e
Palmeiras: Gol! E do [nome do time]. Porém, dessa vez, antes do grito de gol, ele repetia de
trés a quatro vezes o termo: Olha o gol! Esse bord&o foi utilizado novamente por Galvéo nesta
década, ap0s fazer muito sucesso nos jogos do Brasil na Copa do Mundo de 1994. Isso mostra
que locutor realizou mais uma mudanca em seu estilo de narragdo. Luciano do Valle também
manteve seu estilo, que vinha desde o0 jogo de 1993, de n&o ter um padrdo nos gritos de gol.
Os trés tentos brasileiros nesse jogo foram contados por ele de maneira diferente. Gol do

Brasil! E do Brasil!; Gol do Neymar!; Gol do Brasil!

3.3.3 Final do jogo

Ao fim do jogo, e com a confirmacdo do titulo do Brasil na Copa das
Confederacdes, Galvdo comemorou relembrando uma das narracGes mais marcantes da
carreira. Acabou! Acabou! E tetra! E tetra! E tetracampedo da Copa das Confederacdes o
futebol brasileiro! Esses termos fazem referéncia a narracdo de Galvdo no tetracampeonato
mundial da selecdo brasileira, na Copa do Mundo de 1994, onde ap6s a cobranga de pénalti
desperdicada pelo jogador italiano Roberto Baggio, o locutor disse de maneira efusiva:
Partiu, bateu! Acabou! Acabou! Acabou! E tetra! E tetra! E tetra! O Brasil é tetracampe&o
mundial de futebol!

Bueno e Ostrovsky (2015, p. 84) dizem que essa narracdo do tetracampeonato

brasileiro foi “aquela coisa histérica, desafinada, Pelé me puxando de um lado, Arnaldo Cezar
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Coelho amassando meus 6culos do outro lado”. Os autores completam dizendo que “foi
ridiculo, mas foi pura emogdo”. Ja Schinner (2004, p. 81) afirma que o titulo do Brasil em
1994 é um exemplo de como a falta de controle emocional pode interferir negativamente em
uma narragdo esportiva. “Alguns narradores se exaltaram com a conquista do titulo para o
Brasil. Depois, muitos companheiros ficaram terrivelmente envergonhados com a falta de
controle emocional”. Galvdo n&o repetiu isso na partida de 2013, e ficou mais de acordo com
0 que pede uma narragao.

Luciano do Valle, por sua vez, optou por uma narracao vibrante, porém simples,
valorizando o poderio do time adverséario. Acabou! Brasil campedo da Copa das
Confederacdes da FIFA! Em cima de um time excepcional como a Espanha! E esse tipo de
narracdo mais simples ¢ particularidade dos locutores de TV. “No radio a comunicacdo ¢
diferenciada e mais descritiva. Na TV o que vale ¢ a valorizagdo da imagem”. (SCHINNER,
2004, p.75). O autor completa ainda que “é sabido que cada um tem sua peculiaridade de
linguagem”.

Os dois narradores mostraram o mesmo estilo de narra¢do na questdo de animar o
telespectador durante o jogo, ja que se tratava de uma partida da Selecdo Brasileira. O fim da
transmissdo teve relatos diferentes dos dois locutores. Ambos mostravam alegria com o titulo
do Brasil, mas Luciano mostrava-se mais vibrante, porém dentro do controle emocional que

se exige de um narrador.

4 Consideracdes finais

Pelo que se pode notar nas analises, Galvdo Bueno apresentou mudancas no estilo
de narrar de uma década para outra, principalmente na questdo emocional, ja que a narracdo
do titulo do Sdo Paulo em 1993 é carregada de mais emocao do que, por exemplo, a narracao
do triunfo brasileiro frente a Espanha em 2013. Santos (2012, p.10) afirma que essa emocéo
ndo aparece apenas no tom da narragdo, mas também nos efeitos sonoros, no barulho da
torcida e nos demais elementos que compdem uma transmissdo. Além disso, o narrador
mostrou que a partir da década de 2010, voltou a introduzir o borddo Olha o gol, antes do
grito de gol de uma equipe.

Por ter um estilo mais ancorado, Galvdo Bueno também manteve o padrédo de
narracdo em relagdo as trés décadas. Nos minutos iniciais da partida, o locutor opta por narrar

somente os lances em que apresentam maior perigo. Além disso, ap6s a marcacdo do gol, o
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narrador descreve o lance durante um bom tempo, valorizando os detalhes da jogada, fazendo
até algumas analises antes de interagir com o comentarista.

Ja Luciano do Valle tinha a particularidade de transmitir jogos, mesmo em trés
décadas diferentes, com 0 mesmo estilo, que é o de ndo ter um padréo de narracdo e de nédo
recorrer a borddes ou frases de efeito. Seja no comego, nos gols, ou no fim da partida. Na
locucdo de maneira geral, Luciano mostrou ser um narrador que leva para a TV um estilo
consagrado no radio, que é o de descrever os lances na maior parte do tempo. Além disso, a
vibracédo dele é sempre elevada, independente do jogo que ele estiver fazendo.

O narrador da Bandeirantes evita fazer comentarios mais longos apés a narracao
de um gol. A descri¢do do lance ¢ feita de maneira rapida, dando mais énfase ao gol em si do
gue a jogada que o antecedeu. Luciano opta por deixar os comentarios e as analises para o
comentarista do jogo. Além disso, ele sempre procura descrever os lances da partida desde os
primeiros minutos, sem trazer informacdes adicionais do confronto ou da competicdo. E um
estilo proveniente do radio que, segundo Silveira (2009, p.24), as narra¢des indicavam apenas
0 nome do jogador que estava com a bola, sem relatar a acdo dele.

Ja Galvao Bueno tem um estilo contrario. Comeca 0 jogo optando por situar o
telespectador de tudo que esta acontecendo ao redor daquela partida. As narra¢fes dos gols da
partida sempre tém um padrdo definido. Houve apenas uma modificacdo da década de 1990
para a de 2000. E um narrador que atua no papel de ancora de uma transmissdo. A vibrag&o
dele s6 é elevada quando transmite jogo da selecdo brasileira, ou de algum time brasileiro
contra uma equipe de outro pais.

Ambos os narradores, tanto Galvao Bueno quanto Luciano do Valle, apresentaram
mudangas ao longo dos anos no estilo de narracdo em jogos de futebol na televisao,
cumprindo ao objetivo geral proposto na pesquisa. Porém, a partir da analise, foi possivel
constatar que Galvéo foi quem apresentou mais modificacdes no estilo de narrar nas Gltimas
trés décadas, em razdo da mudanca de padrdo nos gritos de gol, e na questdo emocional e de
vibragdo durante a partida. Portanto, mostra evolugdo no estilo narrativo, respondendo
positivamente as perguntas do problema.

Nesse sentido, constata-se que a comunicacdo esportiva passou por modificagoes
em relagdo as linguagens utilizadas. A narragdo esportiva & somente um desses pontos.
Schinner (2004) lista alguns fendmenos que justificam essas mudangas no modo de falar de
esportes na televisdo, como o surgimento de novos profissionais de microfone mais

qualificados, a qualificacdo das empresas que faziam a geracdo de imagens dos eventos
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esportivos para as emissoras, a formagcdo de um novo estilo de telespectador, batizado de
assinantes, a nova proposta de linguagem, e o surgimento da internet, que revolucionou a
comunicagdo no mundo.

Nesse sentido, essa evolugdo significa 0 que a narracdo esportiva tende a ser no
futuro, respondendo ao objetivo especifico tracado inicialmente, pois, na medida em que estes
aspectos vao evoluindo, a tendéncia € que a comunicagdo esportiva passe por mais
modificagcdes. E essas mudancas impactardo na locugdo esportiva, jA que os profissionais

terdo cada vez mais elementos para transformar o telespectador em parte do espetaculo.
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Jogos analisados
Milan 2x3 Séo Paulo (1993)

Globo: https://www.youtube.com/watch?v=-xgKHFCfmIQ
Band: https://www.youtube.com/watch?v=0t3foB922Ps&t=4616s

Corinthians 4x3 Palmeiras (2000)

Globo: https://www.youtube.com/watch?v=tDd8KQKIoHI
Band: https://www.youtube.com/watch?v=QuVOFxRM8Jo

Brasil 3x0 Espanha (2013)

Globo: https://www.youtube.com/watch?v=p7DnGsfUV8c
Band: https://www.dailymotion.com/video/x11g3xa e
https://www.dailymotion.com/video/x11fsst
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