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RESUMO

A moda evangélica € um segmento de mercado que vem crescendo nos ultimos
anos, com isso 0s evangeélicos buscam roupas de qualidade, bons tecidos e que
se destaguem. Diante disso esse trabalho ira analisar a marca Balimar, se a
marca realmente consegui alinhar a moda e o pudor no universo gospel, o
presente trabalho ir4 fazer uma pesquisa no Instagram da marca, analisando
fotos, roupas, imagens, com isso veremos se a marca se adequa a doutrina
evangélica. Portanto pretendo mostrar para o leitor que roupas comportadas néo

sao sinbnimo de vestimentas sem graca ou que nao sigam tendéncias.

Palavra-chave: Moda, moda evangélica, pudor.



ABSTRACT

Evangelical fashion is a market segment that has been growing in recent years,
with this, Evangelicals seek quality clothes, good fabrics and stand out.
Therefore, this work will analyze the Balimar brand, if the brand really managed
to align fashion and modesty in the gospel universe, this work will do a search on
the brand's Instagram, analyzing photos, clothes, images, with this we will see if
the brand fits the evangelical doctrine. Therefore, | intend to show the reader that
well-behaved clothes are not synonymous with dull clothes or clothes that do not

follow trends.

Keywords: Fashion, evangelical fashion, modesty.
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1.1 INTRODUCAO

Para o mercado especializado em moda evangélica, o publico evangélico
€ caracterizado por usar roupas mais conservadora, inicialmente as pecas
criadas possuiam comprimentos longos, modelagem béasica e sem muita
informacédo de moda, era uma Unica padronizacdo. Entre as marcas era muito
dificil diferenciar as pecas, pois todas eram copias fieis umas das outras.

Um mercado de muitos consumidores, percebeu a dificuldade das
mulheres evangélicas de encontrarem uma roupa que Se encaixasse em sua
doutrina da igreja e percebeu que elas precisavam ser atendidas, sendo assim
foram surgindo lojas para esse publico, em suma hoje temos mais recursos
disponiveis, muitas lojas e grandes marcas para que o publico evangélico possa
estar procurando, se comparado antigamente no ano de 1980 a grande maioria
deles confeccionava suas préprias pecas.

Atualmente os evangélicos sdo um publico que estao crescendo cada vez
mais na sociedade e no pais de acordo com o IBGE (G1, SAO PAULO,2012),
sendo assim 0s evangélicos tem varios artigos religiosos e produtos feitos
especialmente para eles no mercado. Hoje ja tem uma demanda muito grande
atendendo esse publico de acordo com as tendéncias da moda, sendo assim, foi
cativando o publico com suas novas ideias de dar uma sofisticacdo para as
pecas e dando uma modelagem diferente saindo dos padrées que era e dando
um foco a mais para a moda.

Como a ideia ndo é mostrar corpo, uma roupa sofisticada e charmosa € a
maior procura das evangélicas. Uma roupa que veste bem, com um bom
acabamento e um tecido de qualidade, é o que a maioria das mulheres

evangélicas buscam.
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1.2 PROBLEMATICA

A moda evangélica esta tendo uma abertura a mais no nicho de mercado,
sao grandes consumidores que querem estar por dentro das tendéncias da moda
e certamente estar mais incluido na sociedade, podendo falar mais sobre o
assunto do pudor e da moda, por conta de terem essa cultura mais
conservadora.

Ela também gera muitas indecisfes, tanto no publico evangélico, quanto
na sociedade em geral. As necessidades do publico evangélico feminino de ndo
encontrar roupas que se ajustam ao seu estilo de vida, a area do vestuario viu
que este publico tem um enorme potencial e criou esta divisdo de mercado, a
moda evangélica. A mulher hoje ndo nega a vaidade, mas ela quer se adequar
nesse universo da moda e das crencas religiosas, isso faz dela um grande
potencial de consumidor de moda.

Embora que a moda evangélica tenha surgido da caréncia de roupas para
mulheres que utilizam um estilo comportado, de acordo com a doutrina da igreja,
0 gque se vé agora € um novo ponto de vista, um estilo que transcende a religido
e que tem sido opcéo independentemente da crenca. Como ela influencia na
sociedade? Por que, que ela é importante no nicho de mercado? Quando a moda

passou a ser vista de forma diferente pelos consumidores?

1.3 JUSTIFICATICA

De acordo com as pesquisas podemos analisar que a moda evangélica
esta crescendo no nicho de mercado e como consequéncia surgira excelentes
oportunidades de ingressar nesse meio de crescimento profissional, visando
atingir o publico que presa por ser conservador.

E de grande valor saber que com muitas adaptacées vemos que ela esta
de cara nova e nos traz muitas novidades que defendem a ideia de
desenvolverem personalidade e beleza sem ser sexy ou apelativa.

Para o profissional da moda é interessante fazer esse estudo porque
mesmo com o crescimento do mercado, ainda sim muitas pessoas a
desconhecem, porque no passado era muito limitado que chegou a ser
considerada um estilo “sem graga” e agora com as tecnologias e o

desenvolvimento ficou mais facil de conseguir conectar a moda com as pessoas
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e abrir a mente para novas ideias, que resulta em uma sociedade inovadora em
busca pela preservacdo e estilo, como estudado ela tem um objetivo em
especifico e de grande importancia para muitos evangélicos, que tem como
cultura manter-se nessa linha, mas vemos também muitas pessoas que nao sao
evangélicas aderindo e procurando as pecas, e assim observamos que podemos

abranger um grande namero de consumidores.

1.4 OBJETIVOS
1.5 Objetivo geral

e Analisar a relacdo entre moda e pudor no universo gospel a partir do

estudo do Instagram da marca Balimar.

1.6 Objetivo especifico

¢ Realizar pesquisa bibliografica e documental sobre o tema

e |dentificar a relac&o histérica entre corpo e pudor na sociedade ocidental.

e Analisar a questao cultural da aparéncia.

e Citar a contextualizagdo do estilo gospel.

e Analisar a marca Balimar e ver o que as diferenciam dos costumes e
tradicoes.

e Pesquisar se a marca Balimar restringe as vestimentas da moda

evangélica e de que forma.

2.1 METODOLOGIA

O presente trabalho ir4 apresentar o método de pesquisa bibliogréafica e

documental.

A pesquisa bibliografica, como qualquer outra, desenvolve-se ao longo de
uma série de etapas. Seu niumero, assim como seu encadeamento, depende
de muitos fatores, tais como a natureza do problema, o nivel de
conhecimentos que o pesquisador dispde sobre o assunto, o grau de precisao
gue se pretende conferir a pesquisa, A pesquisa documental, como ja foi
visto, apresenta muitos pontos de semelhanga com a pesquisa bibliografica.
Até mesmo porque livros, artigos de periddicos e anais de eventos podem ser
considerados como tipos especiais de documentos. Por isso, em muitos casos,
as etapas de seu desenvolvimento sdo praticamente as mesmas, embora haja
pesquisas documentais cujo delineamento se aproxima dos delineamentos
experimentais. (ANTONIO CARLOS GIL, 2017, p, 42, 60).
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A marca Balimar foi escolhida para as mulheres evangélicas que
procuram diversidade em suas vestimentas e que se sintam adequadas e nao

padronizadas, com mais opgdes no mercado.

Por meios de pesquisas da Balimar vamos analisar quais as vestimentas

da mulher evangélica nos anos (2005 a 2021).

Para o estudo a metodologia utilizada sera de pesquisa bibliografica nos
livros Teoria da moda: sociedade, imagem e consumo (2007), de Mara Rubia
Sant’Anna, e O império do Efémero (2009) Gilles Lipovetsky, e analisar a marca
Balimar em seu Instagram, especificamente analisar as modelagens de que
maneira o corpo € exibido e escondido pela roupa, teorizacédo entre o corpo e 0
pudor. E farei leitura de imagem com o livro corpo, moda e ética (2011) Cristiane
Mesquita e Kathia Castilho. Para o desenvolvimento de conteldos ligados a
demanda de consumidores comprando essa moda se estd de acordo com as

tendéncias de moda.

2.2 REFERENCIAL TEORICO

No estudo sobre a moda e moda evangélica vamos interpretar a
cronologia, ja no poder da aparéncia vamos compreender as causas € a sua
realidade, o consumo vem para nos mostrar sobre como esta atualmente a
clientela e quais os beneficios que tem de ser analisados, no vestuario estdo as
formas de propostas e o método utilizado para construi-las, detalha o progresso
e explica sobre os valores e como a sociedade reage a essas mudancgas, a moda
contemporanea sera explicado a importancia da trajetéria em cima da realidade
gue vemos, encerrando com cultura moda e midia que nos representa na

atualidade e como isso é gerado de acordo com as influéncias.

2.3 MODA CONTEMPORANEA: CONSUMO E AUTONOMIA DA
APARENCIA

Acredita-se que a moda é vista como momento, forma de se vestir e até
mesmo o costume mais predominante, é dividida hoje entre varidveis opcoes,
sao grupos distintos que caracterizam uma sociedade de escolhas e estilo de

vida entre os homens e as mulheres, devido a movimentagcao cultural estamos
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em constante mudancas e adquirindo e produzindo novidades com o passar do
tempo, segundo (SANT’ANNA, 2007, p,21) se existisse moda na superficie como
inovagao de ter personalidade no prazer e no sentido de se restabelecer
constantemente, que a importancia da moda teve o acesso de viver para homens
e mulheres na segunda metade do século XX com isso teve o debate de
historiadores e pensadores para explicar como que nos anos 50 teve a
sociedade mundial de se tornarem outra.

Onde comecou a modernidade, se ela terminou ou se reinventou, se a
uma pos-modernidade ou ndo nunca foi debatido isso. No fim da idade média,
no ocidente, representa na sociedade, na tradicdo de ter novos sentidos como
0S sujeitos, significava, pois, eles sao produzidos ou transformado, no dialogo da
modernidade tem uma constante tradicdo do novo como o0 otimismo e o
pessimismo com o0 homem e a descrenca na humanidade da individualidade em
busca da padronizacéo total. (SANT’ANNA, 2007, p,25).

Levando em consideracdo a Chales Chaumont, outro pensador francés,
considera que toda verdade € constituida pela sublimacao de um valor revestido
em realidade, que, de fato a camufla sob aparéncias estonteante e bajuladora
de um absoluto. (CHAUMONT,1987), (SANT'ANNA, 2007, p, 37). A verdade é
gue os seres humanos sdo muito mais influenciados pela aparéncia fisica do que

gostariam de admitir.

Pode mesmo estar durdvel o papel da contradicdo, relevando um
constante desequilibrio e do desacordo das forcas capazes de reforma-se a
devida relacdo de confianca de quem conserva aqueles que permitem.
Chaumont analisou que a beleza é de fato tdo indispensavel quando indtil,
porque, estando com o conteddo de beleza ocidental formada no equilibrio
harmonioso das proporgfes, ela estd justamente relacionada com a ideia de
organiza, e, a um bom belo permitindo uma producédo de agrega um poder, a
beleza atributa como pratica de sedugao ao valor do poder. (SANT’ANNA, 2007,
p, 38). A imagem de uma pessoa é geralmente associada a um grande nimero
de representacfes que estdo imediatamente ligadas a uma série de valores
normativos adotados pelos observadores. Dessa forma, o sujeito, ao observar a

aparéncia de alguém, tirar conclusdes com base em inUmeras variaveis que séo
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medidas em grau de valor e significado de acordo com os valores que esse

carrega.

Portanto, possuir poder na configuragdo social emergida apds a segunda
guerra mundial passa fortemente pela competéncia de arregimentar pessoas
em torno de si, ndo numa evidéncia chocante de poder, mas por meio de uma
sedugdo que comega na proposicdo de si mesmo como o modelo: atual,
inovador, portador de solugdes e mensagens ainda ndo vistas e que propde
um novo ao social. Um novo que cada sujeito pretende ser
(CHAUMONT,1987), (SANT’ANNA, 2007, p, 41).

Concluimos que a imagem gera midia e nos traz a¢gdes que podem ser de

grande valor para profissionais, como principalmente no consumo.

Atualmente, o consumo esta mais relacionado ao seu sentido
econbmico, 0 ato de comprar levando em consideracdo as nossas
necessidades, o consumo simplesmente faz parte da nossa sociedade.

Segundo Michel de Certeau, no mundo atual a imagem domina e constroi
uma mitologia em que as pessoas entendiam como analisador de imagens que
se reunissem com ator e todo o suposto social que se constréi por meio de ver
isso pode ocorrer qguando a integridade das imagens se dividem e passam 0s
desejos as coisas, tornando a compra e 0s objetos de consumo em toda a acao
pois a sociedade em atividade € cancelado em favor da imagem.
(CERTEAU,1995), (SANT'ANNA, 2007, p, 52).

Como o desejo tem a si mesmo como objeto e sendo, antropofagico,
permanecia eternamente, pois a demanda é reclamada por descarta o ja visto e
€ apaixonado pelo novo, porém a producao € vista por cresce na propriedade de
si mesmo, assim, como o consumidor € submetido por desejos tdo abracados
pelo marketing, que revela algo concreto. (SANT’ANNA, 2007, p, 53). Conforme
a nossa sociedade foi criando padrées de comportamento que demonstram o
quao bem-sucedido um individuo é padrbes esses reforcados pela midia,
pessoas de todas as classes sociais passaram a ter vontades semelhantes em
relacdo aos sonhos de consumo.

Na medida em que eu desejo substituido pelo querer, como impulso
consumista, o que entra em jogo é a superagao da mitologia da imagem
centrada nos simbolos conceituais e a subjetivacdo desses, de tal forma, que
apenas os simbolos miméticos tornam-se necessario para desencadear a
relacdo mitica com a mercadoria. Nesse ponto, segundo Scott Lash, a
reflexividade cognitiva é substituida por reflexividade Estética, com a qual a
aisthesis (consciéncia receptiva que promove renovagao), viabiliza-se no
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abandono cada vez maior dos parametros racionalistas. (SANT’ANNA, 2007,
p, 54).

Ele remete aos tempos em que as pessoas comegaram a se organizar em
cidades, quando faziam trocas comerciais para conseguirem abrigo, comida,
agua, roupas e outros suprimentos dos quais realmente precisavam.

A compra € uma matriz do consumidor, a mercadoria em sua divisdo de
liberdade de compras no ponto acesso ao mundo, que selecionamos nossa
personalidade e esse pode ser tao breve de um determinado estilo, na opgao por
uma marca. A cultura do consumo nao € apenas um sujeito para o proprio poder
de consumidores para o proprio poder se tornando passagem para a dinamica
da compra. (SANT'ANNA, 2007, p, 55).

O meio de consumo das compras tem objetivo de que o prazer tem sentido
a vida, pois os produtos sao cobertos por sentimentos utilizados para serem
admiradas e imitados, a poética se reproduz um desencaixe de pessoas e
reencaixe por meio do consumo das coisas para si mesmo. (SANT'ANNA, 2007,
p, 58). Contudo, a medida que os consumidores foram se distanciando dos meios
de producédo, passaram a se alienar também em relacao ao real valor dos bens
e a necessidade em adquiri-los.

O lado légico das lutas sdo estratégias distintas para um determinado
gosto de consumo, fala tanto da oferta que sao procuradas as estruturas de lutas
por relativamente a independéncia, mas justamente a correspondéncia que
fazem com que os produtos cheguem até o consumo apropriado. A moda tem
resultado correspondente a producéo de bens e a producao do diferenciado que
tem um lugar simbdlico entre as classes. (LIPOVETSKY, 1989, p, 180). O
conceito de sociedade de consumo esté ligado ao de economia de mercado,
aguela que encontra o equilibrio entre oferta e demanda através da livre
circulacao de capitais, produtos e pessoas

A economia perdida sem a acao de culturas maiores que o conforto a
qualidade estética do individuo a novidade, pequenos ou grandes setores de
eletrodoméstico nado tinha correspondido a pessoas que desejo 0 bem-estar,
gostos modernos pelo prazer de satisfazer o ganhar de tempo, em consideragéo
ao valor democratico os individuos atribuem escolhas que tem o desejo de
escolher artigos sob medidas ((LIPOVETSKY, 1989, p, 181). Neste sentido o
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consumo estrelado se torna diferencial do século XX E XXI e podemos ver uma

melhoria, isso serd visualizado principalmente no vestuério.

As roupas sao usadas por muitos motivos entre eles: culturais, sociais e
até mesmo por necessidade de se vestir, 0s objetos que também se utilizam para
dar um ar de criatividade para o conjunto, como explica (SANT’ANNA, 2007, p,
74). O vestuério da moda tem a mesma ligagcéo, pois ndo pode ser confundido,
0 vestuario apresentou um novo exercicio de moda, e ela atua no campo do
fabuloso das partes integrantes da cultura, com o discurso pelo qual o vestuario
disponibiliza, portanto, seus acessoérios deslocam-se pelo corpo, cada vestuario
agrega a ele um olhar que constr6i uma visibilidade do corpo vestindo ou
desnudo, cada peca tem uma limitacdo que vincula ao natural e a anatomia do
corpo humano, o corpo € mais independente e ele pode propor novas
configuragcbes por qual séo utilizadas linhas de construcdo diferenciada por
outras formas de movimento natural.

Os tipos de roupas que se usam variam de acordo com a sua religido,
com a sua tradicdo e até regido, mesmo com poucas pecas em seu guarda
roupa, sabemos que h& proposta, podemos inventar e reinventar até formar um
look que se adeque ao estilo da pessoa.

Sabemos que a muita diversidade na atualidade quanto aos detalhes
desejados, hoje em dia com tanta variedade € tanta criatividade existente &
possivel usar pecas para confeccionar um novo estilo para si sem limitaces,
criando muitas propostas, até com roupas antigas que guardamos pode criar
algo que realmente te faca querer vesti-lo. Como podemos ver segundo
(SANT'ANNA, 2007, p, 77). O guarda-roupa de cada um é um lugar variado de
proposta no mundo moderno. Quando abrimos o guarda-roupa podemos ver
variedades de coisa que se conversam entre si fazendo um discurso, nem todas
as pecas combinam juntas, mas a uma regra que socialmente a combinacéo das
pecas tem um grau que sdo acatadas, que exige muito competéncia para lidar
com essas regras, que sao correspondidas com um grau de aceitacao social que
a pessoa busca encontrar. Refinamento e elegancia. Claramente a muitas
pessoas em busca pela inovacéo, para se destacar em um determinado grupo

gue tem como objetivo promover uma ideia que todos sao constituidos por aquilo
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gue devem ser, mas cada pessoa em si possui um talento sé basta saber onde
investir onde aplicar toda a sua criatividade e assim tera bons resultados.

A sociedade tem uma hierarquia de sublimidade corporal, constituida por
capital de aparéncias que cada pessoa tem e possui como identificar dentro
delas, portando todos estdo investindo em sua aparéncia corporal como um
“saber social”, variando a aparéncia corporal conforme o grupo social, pois em
uma sociedade pode ser compreendida como estratégias particulares e sociais
se associa a uma hierarquia social de seducao. (SANT’ANNA, 2007, p, 78).

Como afirma Castilho:

O guarda-roupa enquanto paradigma oferece, portanto, um conjunto de
sintagmas Possiveis para a construcdo do discurso que ser efetua mediante a
combinacgao entre diferentes elementos em adequagdo ao gosto do sujeito e
a ocasido contextual que oferece o pretexto de inclusdo ou exclusdo do
mesmo (CATILHO,2003), (SANT’ANNA, 2007, p, 78).

Muitas empresas no passado produziam pecas has quais deixavam um
pouco a desejar, com o passar do tempo com refinamento foi-se aperfeicoando
e dando uns toques de ar de suavidade e modernidade conseguindo de destacar
e crescer no nicho do mercado com novas ideias e propostas que chamavam o

publico.

Como explica o autor (LIPOVETSKY, 1989, p, 108). As casas de alta costura
existem em Paris seus projetos bianuais e suntuosas a frente da imprensa
internacional, sem duvidas aproveita a ilustre e sdo exibidos um sinal de
negocios global, em frequente aumento, apesar do mesmo desanimo
econémico atual. A alta costura perdeu o estatuto da vanguarda que definia
até entdo, deixou de ser o ponto alvo e seu foco era a moda que vivia no exato
momento em que sua tendéncia e sua atividade era conhecida como
aggiornamento crucial. Nos anos 1960 as casas podiam trabalhar somente
com pegas submetida, nos anos 1975, a parcela ndo precisa mais de
submetida ndo retratava mais que 18 por centro da quantia de negdcios
(excluindo os perfumes) das casas de alta costura, ja em, 1985, 12 por cento.
De verdade as casas de alta costura ja ndo crescem por seu prét-a-porter,
os perfumes ja deixaram de estar associados.

Algumas empresas de alta costura continuam produzindo e propondo
novas ideias, mas ndo deixam de levar em consideracdo seus principios,
refinando seus projetos, mas com a mesma autenticidade.

A alta costura ndo veste mais as mulheres na ultima moda, sua tendéncia
era bem mais imobilizar a grande tradigcdo de luxo, com o fim equilibrado, a
politica € marcada para o prét-a-porter para diversos artigos de luxo vendido sob
uma grife no mundo, antiga vanguarda, a alta costura ndo produz mais a ultima

moda; antes reproduzia a sua prépria imagem da marca realizando obras primas



20

de aplicacao, transcendendo a realidade efémera da propria marca, Ha uma
mudanca que tem relagdo histérica da moda ocidental.

O luxo maximo da moda separarem-se, 0 luxo ndo € mais modelo
privilegiado na moda e a moda ja ndo se identifica com o protesto breve ainda
que eifemizado. (LIPOVETSKY, 1989, p,109). Entendemos que podemos mudar
as pecas constantemente com propostas e criatividades, agora vamos
aprofundar e saber a origem da importancia de criar e modificar na moda

definicdo e historia.

A moda é predominante a um determinado grupo que tem como valor a
maior frequéncia se observando o indice, a moda antiga é constituida por
costumes e predominéncias. Segundo (SANT'ANNA, 2007, p, 80) Naquele
século podia se encontrar estudos que fala sobre os simples trajes das
tendéncias em determinada época, como uma primeira reflexdo cientifica dos
vestuarios, pois sua evolucdo era possivel como indicacdo de eventos
revoluciondrio em uma analise, dessa analise era explicado as trés recorrente a:
uma afirmacao de relagdo aos consumidores de renda, outra era vinculado a
hierarquia aproveitando especial a escala de Maslow e, a Ultima aproximar a
sociologia da convencdes sociais para a imobilizacdo dos consumidores. Tendo
como os tedricos de estudos responsaveis pela economia proxima da moda,
como afirma Thorstein Veblen.

Portanto, mais que uma nuanga cidade global, a moda é entendida como a
propria dindmica de constru¢do da sociabilidade moderna e, como tal, a
aparéncia pode ser entendida como a propria esséncia desse universo. Na
dindmica da moda, o sujeito moderno adquiriu a legitimidade de viver na
aparéncia, de abandonar a religido, os ideais revoluciondrios e politicos, de
buscar mais o prazer de viver do que sua compreens3o. E na aparéncia que o
sujeito moderno encontra ou porque de viver. Dessa forma, ensaia-se
conceituar a moda como: Ethos das Sociedades modernas e individualistas,
que, constituido em significante, articular as relages entre os sujeitos sociais
a partir da aparéncia e instaura o novo como categoria de hierarquiza¢do dos
significados. (VEBLEN,1985), (SANT'ANNA, 2007, p, 88).

Compreendemos que a definicdo nos traz uma série de conceitos
dindmicos e que sao constituidas através de uma histdria, como vamos observar

na moda contemporanea.
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A moda contemporéanea é inesperavel, criada a partir de ideias que
simbolizam a grupos sociais que procuravam valorizar seus principios como diz
(SANT’ANNA, 2007, p, 90, 91). A publicidade € uma forma moda da primaria,
desenvolvendo um estagio que produz uma distancia de consumidores é fixada
na atencao a necessidades imediatas da vida. Ocupando uma marca de produto,
a publicidade tem consciéncia de busca uma marca de logica desenvolvida pelo
ethos moda, na medida em que o impacto, a mini transgressoes. A seducao de
forma a moda que trabalha com suspenséo de lei do real e do racional, propondo
uma parte do eu, preservando o estilo de vida das estratégias de aplicar uma
marca de comércios, para poder atender o mercado com objetivo de impor

materiais para um pertencimento social.
O estudo que o autor realiza da sociedade contemporanea procura enfatizar
como o objeto é sacralizado na medida em que materializa a ideia de um novo
e proporciona o sentido de superacgdo de si pela tecnologia que apresenta, o

que é intitulado como “foram moda “. Ou seja, a forma moda é a absor¢do de
objetos e agGes pela logica da moda. (SANT’ANNA, 2007, p, 90).

Ter conhecimento para producédo é essencial, ter ideias e propostas que
agregam um conjunto de ideias, simbolizam aprendizagem que junto com a
publicacdo, se torna uma forma de rendimento pessoal, concretizando o
potencial que ha dentro de todo profissional da moda.

A forma moda encontra-se expressada em todo o sistema cultural, no qual
0s bens séo encontrados de si, no consumo de moda para todos. A publicacdo
€ procurada por uma renovacdo acelerada de ndo vender mais, mais,
principalmente a conotagao positiva de conhecimento. (SANT’ANNA, 2007, p, 92).

A moda flexivel, a alergia profunda em relacdo a violéncia e a
crueldade, a nova sensibilidade em relagdo aos animais, a
importancia da escuta do outro, a educacdo compreensivel, o
apaziguamento dos conflitos sociais, uns tantos aspectos do
mesmo processo geral da “civilizagdo“ moderno democratica.
Assim se instaura essa moda de “fisionomia humana” onde se
aceitam quase todos os trajes, onde cada vez menos se joga
outro em relagéo a uma norma oficial, ndo a euforia do look ser
ndo sobre o fundo dessa tolerancia geral de vestuario, sobre o
fundo descontracdo e despassionizacdo social da moda.
(LIPOVETSKY, 1989, p, 143).
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Através desse estudo descobrimos a causa e seus diagnosticos de
publicidade, agora vamos ver como isso interfere e como pode ser elaborado

através da cultura moda e midia.

Representada, ainda mais representativa que o processo da moda
fashion, pois a cultura da industria é organizada por um principio de novidades
correspondente ao consumo mais que reina a visibilidade de gosto, nos anos
1950, o tempo médio tinha uma longa-metragem de cinco anos e um ciclo de
vida médio de um sucesso musical. (LIPOVETSKY,1989, p, 205).

De certa forma a moda influéncia na midia fazendo com que pessoas
consigam se conectar atraves e adotar estilos para sua vida, através da cultura
conseguimos ver 0os conhecimentos, crencas e arte, a midia cria a ilusdo de um
mundo perfeito e desejavel, fazendo com que o produto que estd sendo
mostrado pela midia seja necessario para o consumidor. Segundo
(LIPOVETSKY,1989, p, 235). No entanto a midia é algo que gera muitas
discussbes, pois ela ndo para de fornecer assuntos entre as pessoas, a
comunicacdo é um publico de pessoas que fornecem a trocas de assuntos. Do
mesmo ponto de vista oferece inUmeros temas de conversas, que as reportagens
da revista sdo uma divisdo de objetos para apreciacdo da familia e em
sociedade. Neste sentido concluimos que tudo estd em geracao, vimos o método
de como é a representacdo da cultura, qual a conexdo que o contexto esta nos
passando, como esta sendo representada a midia atualmente, pois esta gerando

polémicas que ndo sao necessarias pois a comunicagao deve ser valorizada.

3.1 MODA EVANGELICA NO BRASIL: CONTEXTO, PUPLICO E
CONCEITOS

Em 2010, o Brasil possuia 42 milhdes de evangélicos, o equivalente a
22% da populagédo brasileira segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE). Este cenario em crescimento tem atraido muitos
empreendedores, inclusive do setor da moda. Diante de um publico que tem
caracteristicas especificas de consumo e estilo em virtude de exigéncias feitas
pela igreja, a moda evangélica surge como uma oportunidade de negdcio
(SEBRAE, 2015, p, 45).
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E uma 6tima iniciativa para quem busca por inovagédo e desenvolvimento
no mercado evangélico, para isto é necessario buscar conhecimento através do
publico que consecutivamente vem procurando por diversidade nas lojas,
estatisticas comprovam que o publico vem se expandindo e procurando por
pecas comportadas mesmo que nao sejam evangélicas.

Segundo (SEBRAE, 2015, p, 45), “Especialistas afirmam que cerca de
10% das consumidoras deste nicho ndo sao evangélicas”,entretanto podemos
observar que o segredo esta na diversidade, qualidade e expansdo de
conhecimento, para atender a todo tipo de publico sejam pessoas evangélicas,
de outras religibes ou até mesmo de nenhuma, ndo deixam de ter estilo e vestir

aquilo que se sentem confortaveis. (SEBRAE, 2015, p, 45).

Com o aumento da populacao evangélica, os empresarios vem apostando
mais em pecas sofisticadas, com o intuito de renovar suas criagdes o que leva a
ser um grande diferencial atualmente, com o mercado sobrecarregado de pecas
com 0 mesmo conceito, este segmento estd concretizando a ideia de que
renovar é essencial e trazendo novidades Unicas, como podemos observar o
empresario Mauricio Silva da loja Kauly (SEBRAE, 2015, p, 47), que teve como
base uma loja que atendesse o publico virtual limitado apenas a pecas Jeans e
com o passar do tempo decidiu expandir suas ideias.

“‘Como (SEBRAE, 2015, p,47), elas ndo apelam para o corpo, querem
uma roupa muito bonita, com boa modelagem e qualidade no acabamento,
explica Mauricio Silva”.

Apbs essa mudanca sua producdo aumentou devido a alta demanda e
seu faturamento comecgou a crescer, atualmente continua com a proposta da loja
virtual pois acredita que € um bom negdcio para ele e assim chegar a um publico
maior e um custo menor. (SEBRAE, 2015, p,47).

A loja Kauly comecou apostando em pecas que estavam em alta na
época, e decidiu mudar suas propostas para roupas comportadas, devido a uma
andlise feita com o perfil dos clientes, desde entdo comecou a inovar e agregar
seu conhecimento e estratégicas para satisfazer seus clientes e teve progresso
no seu negoécio, (SEBRAE, 2015, p, 48).
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“Segundo pesquisa do Sebrae, (SEBRAE, 2015, p, 48), podemos ver que

sua producéo crescer cerca de 20% a cada ano e hoje fabrica 30 mil pegas por

més e ainda langa de 100 a 200 modelos diferentes em cada colegao”.

Entretanto ele entende que é necessario buscar conhecer o tipo de

publico a quem vai oferecer suas novas propostas, principalmente por que sabe

que as pessoas gostam de exclusividades, trabalhar em cima dos seus

obstaculos é um potencial para o crescimento e mesmo com as dificuldades do

dia a dia encontrar sempre um método para abordar a todo tipo de necessidade.

A marca KAULY surgiu em 2002 com o intuito de se tornar referéncia no mercado

da moda evangélica, atender mulheres que desejam se vestir com decéncia e

sofisticacdo, as pecas trazem o DNA, feminilidade, elegancia e conforto,

alinhada as principais tendéncias da moda nacional e internacional, site da

marca  Kauly

https://loja.kauly.com.br/saias/2792-saia-em-alfaiataria-com-

comprimento-maxi-e-botoes-na-lateral.

28 & Iojakauly.com.br/lancamentos
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Figura 1 - marca kauly (lancamentos 2021).
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Na imagem acima mostra atualmente seus lancamentos em roupas.
Como saias até o joelho bem sofisticada, tendo uma variedade de pecas

versateis.

Figura 2- marca kauly (lancamentos 2021).
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Fonte:https://loja.kauly.com.br/saias/2792-saia-em-alfaiataria-com-comprimento-maxi-e-botoes-
na-lateral.

Tendo uma cartela de cor bem especifica em tons mais classicos, pecas
um com toque de modernidade e elegante.

Segundo (SEBRAE, 2015, p,48), a empresa Applausos e Via Tolentino
localizada no Parana, nos motiva a explorar nossa criatividade pois ndo precisou
ir longe para ver que a oportunidade de negdcio estava todos os dias ao seu
lado. Quando se trata de insatisfacdo, sempre buscamos resolver dentro de
nossas condicdes e assim é para muitas mulheres atualmente que néo se
sentem confortaveis com as pecas oferecidas e vdo em busca da que melhor
atende as suas exigéncias. Desde entdo ao ter conhecimento no ramo
evangélico

“O empresario Laerte de Oliveira Tolentino (SEBRAE, 2015, p,48), entrou
no ramo da moda evangélica e viu sua equipe crescer de 20 para 250
funcionarios, diretos e indiretos, em dez anos”, focado no desenvolvimento do
seu negocio ainda tem muitas propostas a serem lancadas (SEBRAE, 2015,
p,48).


https://loja.kauly.com.br/saias/2792-saia-em-alfaiataria-com-comprimento-maxi-e-botoes-na-lateral
https://loja.kauly.com.br/saias/2792-saia-em-alfaiataria-com-comprimento-maxi-e-botoes-na-lateral
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Figura 3 - marca via Tolentino pagina inicial do site
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Pagina inicia do site da marca Via Tolentino predomina as cores em tons
mais terrosos bem classicos. Ja logo acima na pagina inicial tem uma variedade

de pecas que tem a venda no site como saias, conjuntos, vestidos, blusas e
blazer entre outras.


https://loja.viatolentino.com.br/produtos/lancamentos/
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Figura 4 - marca via Tolentino breve histéria
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SOBRE A MARCA

A marca Via Tolentino surgiu através da necessidade de atender o piblico
evangélico e executivo, um publico de mulheres modernas que acreditam em
moda com personalidade.

0O estilo Via Tolentino € um classico atualizado construido através de matéria
prima diferenciada em tecidos de formas atuais e exclusivas.

Uma roupa feminina, sofisticada e requintada. Com personalidade nas
texturas, formas e acabamentos, sua modelagem é projetada nas formas do
corpo e seu movimento, criando nos consumidores a emogao de vestir-se e
sentir-se bem.

A grande inspiragao por tras das criagdes da VT é a mulher de valor, convicta
no amor divino e se mantendo firme por meio da fé.

A eximia qualidade e acabamento de cada detalhe é reflexo de um

compromisso maior, o de oferecer exceléncia e confianga aos nossos
clientes, parceiros e colaboradores em todos os momentos.

‘ Entre em contato
niciar SEN

Fonte: https://loia.viatolentino.com.br/produtos/lancamentbé.

Segundo marca Via Tolentino surgiu através da necessidade de atender
0 publico evangélico e executivo, um publico de mulheres modernas que
acreditam em moda com personalidade, o estilo Via Tolentino € um classico
atualizado construido através de matéria prima diferenciada em tecidos de
formas atuais e exclusivas, uma roupa feminina, sofisticada e requintada. Com
personalidade nas texturas, formas e acabamentos, sua modelagem é projetada
nas formas do corpo e seu movimento, criando nos consumidores a emogéo de
vestir-se e sentir-se bem, a grande inspiracdo por tras das criacdes da VT é a
mulher de valor, convicta no amor divino e se mantendo firme por meio da fé, a
eximia qualidade e acabamento de cada detalhe é reflexo de um compromisso
maior, o de oferecer exceléncia e confian¢ca aos nossos clientes, parceiros e

colaboradores em todos 0s momentos.
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Figura 5 - marca via Tolentino missao, viséo e valores.
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obvio e cultivando a gratidao.
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Criar moda com esséncia Crista. em todas as regides brasileiras, levando os principios
de nossa esséncia através da Moda.
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NEWSLETTER
Fonte: https://loja.viatolentino.com.br/produtos/lancamentos.

Como podemos ver a missao da via Tolentino é criar moda com esséncia
Crista, a visdo é Por meio de nossos relacionamentos, estar presente em todas
as regides brasileiras, levando os principios de nossa esséncia através da Moda,
os valores sédo Olhando o mundo pelos olhos dos outros, nao julgando sobre os
meus preconceitos, buscamos a exceléncia que gera satisfagcdo. Sempre
dizendo o 6bvio e cultivando a gratidao.

Suas pecas sdo de primeira linha com um toque de muita elegancia e
sofisticacdo, com personalidade nas texturas, formas e acabamento, sua

modelagem é projetada nas formas do corpo de se vestir e se sentir bem.
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Figura 6 - marca Via Tolentino (langamentos 2021).
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Fonte: https://loja.viatolentino.com.br/produtos/lancamentos.

Como sabemos nao existe muitas op¢cdes no mercado relacionada a
moda evangélica pois se trata de um intuito Unico, para muitos lojistas 0s
produtos oferecidos ainda séo considerados artesanais.

Em margo de 2012, segundo (Veriana Ribeiro, 2014, report, G1), a familia
de Amanda Priscila Nogueira criou uma loja especializada em moda evangélica.
A Amanda explica que a ideia surgiu ao perceber a dificuldade que tinha de se
adequar ao estilo de vida dos evangélicos.

Como Amanda diz que sua mae viaja para compra mercadoria, roupas
que se adequem ao publico, tem um pouco de dificuldade pois ndo tem uma loja
especifica para esse publico evangélico, entdo ela vé as tendéncias e traz o que
mais se adequam. (Veriana Ribeiro, 2014, report, G1).

Segundo (Veriana Ribeiro, 2014, report, G1), para Amanda, o publico
evangélico ainda sofre com poucas op¢des no mercado. "A gente pensa que
ainda é pouco, porque o publico que ndo é evangélico tem uma variedade muito

maior", afirma.
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Figura 7- Amanda trabalha em uma loja de roupas evangélica.

evangelico-em-rio-branco.html.

Amanda no seu local de trabalho, fala que a moda evangélica sofre com
poucas opc¢des de roupas no mercado, que se adequem no segmento da moda
evangélica mais que também esteja nas tendéncias de moda.

‘O lojista Marcos Maia trabalha com uma loja especializada em produtos
evangélicos, ele compartilha da preocupacdo de Amanda. Para ele, os produtos

evangeélicos ainda séao 'artesanais” (Veriana Ribeiro, 2014, report, G1).

Uma loja focada em atender o publico alvo, tem como experiéncia inovar e
atender todos os estilos e propostas com a seguranca dos clientes, afirmam que
as pessoas tém dificuldade de encontrar uma roupa que seja adequada mais
gue nao seja cafona ou brega que estejam nas tendéncias da moda explica.
(Veriana Ribeiro, 2014, report, G1).

Com a (Veriana Ribeiro, 2014, report, G1), expansdo do mercado a
populacdo evangélica se molda nas novidades e atualiza suas referéncias,
buscando sempre a tendéncia, mas que atenda suas reais necessidades, com
essa liberdade ha diversos perfis de clientes evangélicos, portanto a loja deve
atender a todos e respeitar seus limites.


http://g1.globo.com/ac/acre/noticia/2014/01/loja-aposta-em-moda-para-publico-evangelico-em-rio-branco.html
http://g1.globo.com/ac/acre/noticia/2014/01/loja-aposta-em-moda-para-publico-evangelico-em-rio-branco.html
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Portanto saber diferenciar a necessidade do cliente € muito importante
pois € a garantia da satisfagcdo do mesmo, atender as exigéncias e saber que
nem todo evangélico usa um determinado modelo e procura por op¢des mais
relativas a sua personalidade, como também existem aqueles que procuram pelo
tradicional, a moda evangélica tem inUmeras exigéncias dentre elas as principais

caracteristicas exigidas pela sua religido. (Veriana Ribeiro, 2014, report, G1).

Sara acredita que com as lojas especializadas, fica mais facil encontrar
as roupas que gosta. "A gente vai na loja e sabe que la vai ter o que comprar.
N&o precisa ficar rodando o dia inteiro e ndo comprar nada", diz. (Veriana
Ribeiro, 2014, report, G1).

Ainda com uma grande porcentagem de produtos artesanais a evolucéo
para grife € um passo adiante, porém tem pessoas que ainda preferem optar
pelo mais tradicionalista possivel, entdo inovar e trazer a tendéncia é uma vitoria,
mas sem deixar de perder a esséncia.

Segundo um lojista que esta no mercado ha mais de 15 anos, tem um
amplo conhecimento na area, conta que sua loja comecou com um segmento
totalmente relacionado a outro tipo de produto, teve ao decorrer do seu
desenvolvimento oferecer artigos evangélicos. (Veriana Ribeiro, 2014, report,
G1).

Aumento da populagéo evangélica constantemente, buscando seus ideais

estilos de vida através da religido.

De acordo com dados do Censo Demografico do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE), o numero de evangélicos no Brasil aumentou
61,45% em 10 anos. Em 2000, cerca de 26,2 milhdes se disseram evangélicos,
ou 15,4% da populagdo. Em 2010, eles passaram a ser 42,3 milhdes, ou 22,2%
dos brasileiros. Em 1991, o percentual de evangélicos era de 9% e, em 1980,
de 6,6%. (Veriana Ribeiro, 2014, report, G1).

Mesmo com o crescimento de evangélicos, o pais ainda segue com maioria
catolica. Segundo o IBGE, o numero de catdlicos foi de 123,3 milhdes em 2010,
cerca de 64,6% da populagédo. No levantamento feito em 2000, eles eram 124,9
milhGes, ou 73,6% dos brasileiros. A queda foi de 1,3%. (SAO PAULO, 2012, report,
Gl).
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A imagem abaixo afirmar isso.

Figura 8 - Namero de brasileiros em cada religido/ censo 2010.

Numero de brasileiros em cada religiao/Censo 2010

Religiao Populagao
Catodlica apostolica romana 123.280.172
Evangélicas 42.275.440
Espirita 3.848.876
Umbanda, candomblé e religides afrobrasileiras 588.797
Outras religides 5.185.065
Sem religiao 15.335.510

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE)

Fonte:http://gl.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-

anos-aponta-ibge.html.

Dos anos 2000 até 2010 podemos observar um grande aumento no
namero de pessoas evangélicas, tendo isto como base € constante o
crescimento e para as empresas isto € um ponto estratégico para determinadas
regibes em que o aumento foi significativo as lojas fisicas podem apostar em

atender as propostas do publico.

O IBGE registrou que ao mesmo tempo em que o numero de catélicos caiu no
Norte e no Nordeste, o nimero de evangélicos cresceu com maior volume
nas duas regides. A representatividade no Norte saiu de 19,8% (2000) para
28,5% (2010). No Nordeste, o aumento de evangélicos foi menor, saindo de
10,3% para 16,4%, se comparados os Censos de 2000 e de 2010,
respectivamente. (Veriana Ribeiro, 2014, report, G1).

Veja na imagem abaixo.


http://g1.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-anos-aponta-ibge.html
http://g1.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-anos-aponta-ibge.html
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Figura 9 - Brasileiros, por sexo, em cada religido/ censo 2010.
Brasileiros, por sexo, em cada religiao/Censo 2010

Religiao Homens Mulheres

Catdlica apostolica romana 61.180.316 62.099.856
Evangélicas 18.782.831 23.492.609
Espirita 1.581.701 | 2.267.176

Umbanda, candomblé e religides afrobrasileiras 269.488 319.310
Outras religides 2.364.696 @ 1.122.524
Sem religiao 9.082.507 6.253.004

Fonte: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas (IBGE)

Fonte:http://gl.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-
anos-aponta-ibge.html.

As principais caracteristicas das pecas evangélicas estdo no cobrimento
de determinadas partes de seu corpo, entretanto compreendemos que o
tamanho varia de pessoa para pessoa.

A saia larga até os tornozelos e as blusas sem graca ficaram para tras:
agora as mulheres evangélicas brasileiras podem comprar uma roupa recatada,
mas na moda, gragas a um novo mercado.

Nem decotes muito pronunciados nem minissaias', disse em entrevista a
AFP Joyce Flores, a jovem estilista da Joyaly, uma das marcas pioneiras da
chamada 'moda evangélica', criada por sua mde ha uma década. (FRANCE
PRESSE, 2012, report, G1).


http://g1.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-anos-aponta-ibge.html
http://g1.globo.com/brasil/noticia/2012/06/numero-de-evangelicos-aumenta-61-em-10-anos-aponta-ibge.html
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Figura 10 - marca Joyaly (lancamento 2021).

Fonte: https://www.joyaly.com.br/colecoes/index.html.

A marca Jayaly afirma que seus looks sdo modestos e elegantes, com
uma cartela de cores bem ampla e um mix de estampa, vestidos e saias abaixo
do joelho com tecidos leves fluidos e dao um toque de sofisticacdo a peca, sao
a maior marca do segmento e qualidade.

O mercado da moda evangélica consegue satisfazer e acolher os desejos
dos clientes, visto que eles estado cada vez mais satisfeitos que tem uma loja com
varios produtos e pecas para ele escolher, sem que tenha que se locomover a
outro lugar mais longe, ou até mesmo depender somente do e-commerce.

Antes tinhamos essa ideia das saias muito largas, escuras e feias. Agora
temos coisas bonitas para comprar, coloridas, mas que seguem 0s preceitos da
nossa religido, porque se vocé vai a igreja para adorar Deus, ndo pode ir com
um super. Decote que vai distrair o pastor', explicou. (FRANCE PRESSE, 2012,
report, G1).

Na imagem abaixo podemos ver que tem algumas coisas que
permaneceram, como saia midi, blusas mais fechadas.
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Figura 11 - Caracteristicas que ainda permanecem nas roupas de moda evangélicas.

Caracteristicas de roupas de moda evangélica
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Fonte:http://gl.globo.com/economia/pme/noticia/2012/01/comportadas-grifes-evangelicas-
lucram-com-publico-segmentado.htm.

Produzir pecas inovadoras e com um grande carinho, estilo e originalidade
conquista o cliente mesmo que ele queira limitacdes, a criatividade depende
somente de quem esta produzindo.

Em algumas lojas sdo produzidas saias para mulheres evangélicas, pois
algumas religibes ndo permitem o uso da calca e isso se torna mais um
componente para usar a favor do seu negécio.

No coracdo de Séo Paulo, o popular bairro do Bras ferve. Epicentro da
industria téxtil brasileira, milhares de pessoas percorrem suas ruas cheias de

lojas de confecc¢des com os precos mais baratos da cidade.
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Figura 12 - Uma das lojas de moda evangélica que tem no Bras (ferinha da madrugada).

SHOPPING NEW BANCAS

Fonte htts //www youtube.com/watch?v= sFuM8DHdva

Uma das lojas que tem no Bras ferinha da madrugada, com muita
diversidade de pecas tamanhos, cores e estampas fica localizado no shopping
new bancas em Sao Paulo.

Falar em moda evangélica ndo é determinar um estilo Unico, a roupa em
que vai a igreja, por exemplo, as pessoas tém uma vida social como a de
qualquer outro ser humano, portanto é preciso saber que produzir pecas que
respeite, mas que seja diferente conquistara de certa forma essas pessoas, pois

elas sentirdo importéncia com a sua vida e respeito a sua religido.

Nos ultimos anos crescemos 20%', disse um dos filhos de Aurea, Alison, que
faz a contabilidade da marca. O Brasil, sexta economia global, é o pais com
mais catélicos no mundo: 123 milhdes, cerca de 64,6% de sua populagdo. Mas
0 numero de catdlicos diminui, enquanto aumenta a quantidade de
evangélicos que, segundo o Ultimo censo, passaram de 15,4% da populagdo
em 2000 (26,2 milhdes) para 22,2% em 2010 (42,3 milhGes). (FRANCE PRESSE,
2012, report, G1).

A religido € predominante no Brasil onde se torna um grande aliado a
mercado de moda evangélica, a religido esta por varios lugares independente da

condicéao financeira.


https://www.youtube.com/watch?v=sFuM8DHdym0
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4.1 MERCADO DE MODA EVANGELICA: UMA BREVE VISAO DAS
MARCAS ONLINE

A marca conta com 3 opcdes para vestimentas. Sendo elas:
Fascinuus tem a linha Casual: marcado por uma peca descomplicada mas sem
perder o estilo para o dia a dia, sem muito detalhe mas que atende as

necessidades do publico contando com limitadas cores e estampas.

Figura 13 - Instagram da marca Fascinius linha casual.

Fonte: in‘stégram (@fasciniusmodaevangelica).

Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1) tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo do joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia, a marca Fascinius afirma que segue o
padrao correto com Vestidos e saias abaixo do joelho com uma leve fenda na
frente que da um ar de modernidade a peca, decote em v e u a estampa esta na
lateral dos vestidos estampa de flores e em listra que da uma afinada no corpo

em todo.
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Figura 14 - Instagram da marca Fascinius linha Premium.

Fonte: instagram (@fasciniusmodaevangelica).

Fascinuus tem a linha Premium: marcado por pecas que combinam e
tecidos finos enriquecidos com belos detalhes contando com o acabamento
sofisticado e adequado.

Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1), tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo do joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia a marca Fascinius afirma que segue os
padrdes corretos com os vestidos abaixo do joelho, magas curtas, decote em v
e u sdo tecidos leves e fluidos que ddo a peca um ar de mais sofisticado e
elegante em cores marrom, nude, azul claro com estampas em florais.

Fascinuus tem a linha Luxo: marcado por pec¢as Unicas aliando tecidos
nobres a bordados manuais proporcionando exclusividade de cada pega,
obedecendo o corpo e com uma grande variedade de cores nas vestes e

proporcionando mais combinagdes.
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Figura 15 - Instagram da marca Fascinius linha luxo.

\“", .J‘
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Fonte: instagram (@fasciniusmodaevan'gelica)

Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1), tem algumas pecas que
permaneceram nos padrées da doutrina, como saia midi até o joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia a marca Fascinius afirma que segue 0s
padrbes corretos aqui estd marcando bem o bordado nas blusas de formas
diferentes com babados e no proprio tecido em formado de flores e desenhos o
bordado, saias plissadas abaixo do joelho que ddo um toque de elegante para
as pecas.

Conclui que a marca Fascinius esta de acordo com os padrdes que ainda
permanece na doutrina religiosa evangeélica.

As roupas produzidas pela marca respeitam o corpo, mas que ndo deixa
de perder o estilo, os projetos da empresa sédo desenvolver uma boa qualidade
de pecas que alcancem o publico que procura inovacdo que esteja em

determinado valores sem ser ousadas.
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Figura 16 - canal de venda site da marca Fascinius.

C 8 | @ usofasciniuscom.br BY9>Q| Lo =
() A guia foi colocada em descanso para economizar meméria. Desativar o descanso da guia Néo exibir novamente
Envio em todo Territério Nacional 5% de desconto para pagamentos no Boleto Frete Gratis acima de R$ 500,00
Compre no Atacado Fale Conosco % FASCI NIUS Faca Login ou Cadastre-se @
Novidades Camisas Blusas v Saias v Vestidos v Conjuntos v Casacos e Jaquetas v Outlet Q Faga uma busca...

NOVIDADES

W

CONFIRA

Envie-nos uma mensagem Jvochat

Fonte:https://usofascinius.com.br/?fbclid=IwAR0ego40D4teDf4scbFImv_zIRAbcZ HUwy-
ISaciDJ8MzxULtuFCzd7b4l.

P&gina inicial do site da marca Fascinnius direciona direto com a
propagando da colegdo 2021, cores claras bem classicas, logo acima tendo uma
variedade de novidades nas pecas como: vestidos, conjuntos, saias, camisas
blusas entre outras, a pessoa ja pode ter acesso direto com o vendedor pelo

WhatsApp ou ao lado um caixa de mensagem.


https://usofascinius.com.br/?fbclid=IwAR0ego40D4teDf4scbFlmv_zlRAbcZ_HUwy-lSaciDJ8MzxULtuFCzd7b4I
https://usofascinius.com.br/?fbclid=IwAR0ego40D4teDf4scbFlmv_zlRAbcZ_HUwy-lSaciDJ8MzxULtuFCzd7b4I

£

Figura 17 - canal de venda do facebook da marca Fascinius.
C = &  www.facebook.com/fasciniusmodaevangelica/
Q, Pesquisar no Facebook ﬁ @P % @ 'D Larice
88 . -
Fasciniu's Moda Evangélica
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com aplicagdes de guipir frontais, mangas ¥ com martingales e
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vista falsa em botdes de acrilico com fios metalizados. Com detalhes
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@J que exalam delicadeza, este conjunto fica perfeito com saltos (mules
— . . . ou sacarpins) em produgdes formais e, com botas em produgdes
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Fonte:https://www.facebook.com/fasciniusmodaevangelica/.

Figura 18 - canal de venda Instagram da marca Fascinius.

< fasciniusmodaevangelica Q
3 5.881 238 mil 1.903
FASCINIUS Publicagées Seguidores Seguindo

Fasciniu's

Vestuario (marca)

Marca de moda evangélica

$ Mulher elegante inspira
usofascinius.com.br/

Seguido por dolcepaixao e paty27oliveira

Ver tradugédo
Ver loja
Seguindo v Mensagem Contato v
Parceiras Veré&o-21 Inverno-21 Bastidores Provador

Fonte: instagram (@fasciniusmodaevangelica).


https://www.facebook.com/fasciniusmodaevangelica/
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Pagina inicial do Instagram da marca Fascinius seu feed do Instagram é
bem arrumado algo bem classico com cores claras e uma variedade de pecas
sofisticadas e elegante, por aqui vocé tem acesso ao site também, sempre
buscando pela modernidade através das tendéncias de moda.

Segundo site Fascinius o e Instagram @fasciniusmodaevangelica da
marca foi analisado que o publico alvo varia de 20 a 50 anos, sdo mulheres de
classe média elegantes que ndo querem perde o estilo e as tendéncias da moda,
tem consumidores lojistas que compram as roupas para revende em suas lojas
de varios estados como, a loja Flor Fabulosa, Barcarena para a loja Alana modas

oficial, séo paulo, a loja Moda Modesta e entre outras.

Figura 19 - loja Flor Fabulosa que fica localizado em Manaus.

< florfabulosa
9
/28 223 23,1 mil 4.642
\ lor Publicagdes Seguidores Seguindo

Flor Fabulosa

Loja de roupas femininas

£\ < Moda Feminina<> 2

¥ Para mulheres FABULOSAS! §
® Sejam Bem-Vindas! ‘@&

¢ Loja Virtual ¢... mais
www.florfabulosa.com

Rua: Acre 450, Loja 06 (Elegance Center), Vieiralves,
Manaus, Brazil

Seguido por espacodesignmoda
Ver traducgao

Promogdo  Inauguragédo

Fonte: instagram (@florfabulosa).
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Pagina inicial do Instagram da loja Flor Fabulosa tem seu feed do
Instagram predomina na cor rosa bem béasica, seu meio de venda é o Instagram,

site e 0 WhatsApp e tendo entrega para toda regido do Brasil.

Figura 20 - Instagram da loja Flor Fabulosa seu segmento de pecas

< florfabulosa Seguir

Fonte:instagram (@florfabulosa).
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Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1) tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia, vestidos longos. Como podemos ver a
loja Flor Fabulosa afirma que tem um mix de estampas e uma cartela de cores
bem ampla, tecidos leves e sofisticados, vestidos abaixo do joelho com mangas
e um decote bem leve nada muito exagerado, pois presa pela religido, uma leve
transparéncia nos bracos onde da um ar de mais elegante, podemos ver que a

loja Flor Fabulosa esta de acordo com os padrdes que permanece na religido.

Figura 21 - loja Moda Modesta que fica localizado em S&o Paulo.

< pontoceleste cee

1.063 38,6 mil 3.050

Publicagdes Seguidores Seguindo

Celeste

2\, Moda Modesta [ Musica @

Vestuario (marca)

2 77 Roupas MM Orgéo | Piano e J)J Contetido Musical
Conforto e Musica que Realgam sua Esséncia

L i WhatsApp (11)93361-1212

linktr.ee/pontoceleste

Rua Claudia, 42, Sao Paulo, Brazil

Ver tradugao

Ver loja
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Fonte: instagram (@pontoceleste).



45

Instagram da loja Celeste tem seu feed do Instagram com uma variedade
de cores ampla sempre presando pelo conforte e qualidade de seus clientes, seu
meio de vendas é o Instagram e o WhatsApp.

Figura 22 - loja Ponto Celeste seu segmento de pecas.

< pontoceleste Seguir

& &

Fonte:instagram (@pontoceleste).
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Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1), tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo do joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia, vestidos longos. A loja Ponto Celeste,
afirma que tem pecas como vestidos abaixo do joelho com mangas curtas,
tecidos leves e fluidos nas cores roxo claro, azul claro, azul escuro, branco, rosa,
verde e laranja, tendo estampas floral, uma pegada mais classica e moderna.

Totalizamos que loja Ponto Celeste esta de acordo com os padrbes que

ainda permanece na doutrina religiosa evangélica.

Figura 23 - loja Alana Modas Oficial que fica localizado em Barcatena Para.

4 alanamodas_oficial

339 1.484 740
Publicagbdes Seguidores Seguindo

=0 Charmme d twker Mubher

Alana Modas_Oficial

Empreendedor(a)

Enderecgo loja 1: travessa Sao Francisco, esquina com
Tomé serrdo. Box 2

@_brendamoraes29

@brunalimal3

@bethmoraes39

wa.me/5591985612506

Travessa Sao Francisco, Barcarena, Para, Brazil

Ver tradugao

moda infantil Promocgdes Interagbes moda infantil Moda infantil
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Fonte: instagram (@alanamodas_oficial).

Instagram da loja Alana Modas tem seu feed do Instagram bem basico
que predominado nas cores azul e rosa presando sempre pelas tendéncias de
moda, seu meio de venda é o Instagram e o WhatsApp.

Figura 24- loja Alana Modas segmento de pecas.

< alanamodas_oficial

> = : &

Fonte:instagram (@alanamodas_oficial).
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Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1), tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo do joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia, vestidos longos. A loja Alana Modas
afirma que tem suas pecas bem classicas, com babados, cores claras e
estampas delicadas, tecidos leves e fluidos vestidos e saias abaixo do joelho,
blusas com mangas curtas e delicadas presa pela delicadeza da mulher.

Verificamos que loja Alana Modas esta de acordo com os padrdes que

ainda permanece na doutrina religiosa evangélica.

A loja belissima como podemos ver afirma que trabalha com um mix de
estampas e geometria em suas roupas, sao tecidos fluidos leves e sofisticado,
trabalha também com pecas casuais mais como podemos ver seu forte é roupas

mais elaboradas.

Seu canal de venda € somente o WhatsApp e o Instagram e fazem

entrega para todo Brasil.



49

Figura 25 - Instagram da loja Belissima Moda Evangélica e seu meio de canal de vendas.

< modaevangelicabelissima

1.108 898 572

Publicagdes Seguidores Seguindo

Belissima Moda Evangelica

Vestuario (marca)

*Sempre cuidando de vocé com estilo*
® Vendas no Varejo

Do P ao Plus

Enviamos para todo Brasil

Deus seja sempre louvado !

Click aqui
api.whatsapp.com/send?phone
Seguido por fasciniusmodaevangelica
Ver traducgao

4 v v v v

A 2
Fonte: Instagram (@modaevangelicabelissima).

Instagram da loja Belissima Moda Evangélica, tem um feed do Instagram
mais basico, e bem organizado com suas fotos, sempre presado o bem-estar de

suas clientes, seu meio de venda é o Instagram e o WhatsApp.
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Figura 26 - Instagram da marca Belissima pecas e suas variedades.

< modaevangelicabelissima Seguir

Fonte: Instagram (@modaevangelicabelissima).

Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1), tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo do joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia, vestidos longos. A marca Belissima
Moda Evangélica afirma que néo seria diferente, tem saias, vestidos abaixo dos
joelhos, mangas curtas e compridas um decote em U e V, seu diferencial é suas

estampas e corte dos tecidos dando uma elegancia a peca.

Temos uma Conclusdo que a marca Belissima Moda Evangélica esta de
acordo com os padrdes que ainda permanece na doutrina religiosa evangélica.
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A loja estilo DANIELY afirma que € uma confeccdo propria que fica
localizado em Biguacu, tem um estilo mais casual dia-a-dia confortavel tento uma

cartela de cores bem grande, trabalha com pecas jeans, tecidos fluidos e trico.

Seus canais de vendas sao Instagram, facebook e site, e fazem entrega
para todo o Brasil.

Figura 27 - Instagram da loja Estilo Daniely Rocha suas pecas e segmento.

< estilodanielyrocha Seguir

Fonte: Instagram (@estilodanielyrocha).

Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1), tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo do joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia, vestidos longos. A loja Estilo Daniely

Rocha como podemos ver afirma que tem um toque especial com suas mangas
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bufantes e mangas princesas que estdo superem alto, compondo seu look com
saias e vestidos abaixo do joelho, tendo um decote mais aberto e fechado mais
nada muito exagerado, cores vivas e neutras dando um toque sofisticado nas
pecas.

Finalizamos que a loja Estilo Daniely Rocha estd de acordo com os

padrbes que ainda permanece na doutrina religiosa evangélica.
Figura 28 - instaram da loja estilo Daniely Rocha canal de venda.
< estilodanielyrocha

103 872 371

Publicagées Seguidores Seguindo

Moda Evangélica e Executiva

-Para todas as mulheres que se amam!
M Confecgao prépria

SEnviamos para todo o Brasil

« Acesse nosso site
beacons.page/estilodanielyrocha
Seguido por viva_bem e pryysilveiraa

Ver tradugao
v
Rewer fogy) | Ghetes
e Provador  “Look é‘s ce... 1] Q

iz &

\Fe

L A b X T Y

Fonte: Instagram (@modaevangelicabelissima).

Pagina inicial do Instagram da marca Estilo Daniely Rocha seu feed do
Instagram

Bem basico com cores claras neutras, confecciona suas proprias pecas,
sempre em busca da modernidade e satisfacdo de suas clientes. Tento o

Instagram como um dos meios de vendas, envia para todo o Brasil.
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Figura 29 - facebook da loja Estilo Daniely Rocha canal de venda.

< X 88 @ wwwfacebookcom/estilodanielyrocha PER>Q & O

o (Do - @ Buc + © 8

&l

Estilo Daniely Rocha

@estilodanielyrocha - Empreendedor(a) © Enviar mensagem

Piginainidal ~ Fotos  Comunidade  Videos  Mais v Wb Curtir Q
Sobre Yo tuiln Estilo Daniely Rocha
= 3 de abnl s 1813 - &
o 0l4 minha linda, Perfeicdo de vestido @
Estou feliz em receber sua visita por aqui. Com toque de delicadeza e roménticotg
::mos uma lja de roupas de moda Evangelica e Ideal pra varias ocasides, desde um casamento diumo até um culto de domingo
ecutiva.

O que vocé achou desse vestido?¢§

Preservamos a delicadeza e decéncia da mulher
cristd.

90 pessoas curtiram isso

B2 90 pessoas estdo seguindo isso
@ nhttp//estilodanielyrocha.comy
@ Enviar mensagem

B4 daniely

I Empreendedor - Loja de roupas

© Informagdes de seguranca

- ‘/,
Fonte: https://m.facebook.com/estilodanielyrocha/?ref=page internal#.

Pagina inicial do Facebook da marca Estilo Daniely Rocha €& basico cor
clara, e tem as informac¢@es logo quando vocé chega na pagina sobre a marca e
de suas pecas, sempre prezando pelo conforto de suas clientes. E um dos canais

de venda da marca.
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Figura 30 - site da loja Estilo Daniely Rocha canal de venda.

< C 8 @ estilodanielyrocha.com.br/sobre BO>0 Lo =

A

SOBRE A ESTILO DANIELY ROCHA

Moda democritica e confortivel. Acreditamos que a moda
é para todos e que nio existe um s tipo de corpo.

Roupas pensadas para seu bem-estar adaptando tendéncias %

de mercado para todos. Voce busca um mundo com uma moda

que converse com todos? Sua procura acabou. §

Envie-nos uma mensagem Jvochat

Fonte: https://estilodanielyrocha.com.br.

P&gina inicial do site da marca Estilo Daniely Rocha tem sua Historia:
Moda democratica e  confortavel. Acreditamos que a moda
€ para todos e que nao existe um so tipo de corpo.Roupas pensadas para seu
bem-estar adaptando tendéncias de mercado para todos. E um dos canais de

venda da marca.

A loja Maria Amore afirma que fica localizado na feira do Bras em S&o Paulo,
tem um estilo bem Premium bordados feitos a méo, suas pecas sao bem
sofisticada e elegante na medida certa tento um mix de estampo delicados como
poa, floral e xadrez, seus tecidos sdo bem fluidos.

Seus canais de vendas s&o o Instagram e o WhatsApp, fazem venda

somente atacado e envia para todo o brasil.
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Figura 31 - Instagram da loja Maria Amore canal de venda.

< lojamariaamore

%)
&o
mariaamore

2.490 148 mil 503

Publicagées Seguidores Seguindo

Maria Amore Moda Evangélica

[}f Somente ATACADO

4 Enviamos para todo Brasil
Acesse o link para cadastro

bit.ly/2PCadWP

Ver tradugéao

Colegdo 24/... Informagdes Colegdo 12/... Vendas no... Colegéo 09...

it &

Fonte: instagram (@Ilojamariaamore).

Pé&gina inicial do Instagram tem o feed do Instagram bem basico e bem
direcionado direto para o publico moda evangélica, vende somente atacado

envia para todo Brasil, e seu meio de venda é o Instagram e o WhatsApp.
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Figura 32 - loja Maria Amore pecas e seus segmento.

< lojamariaamore Seguir

i 8 0®

IVLAVRILA
AMIOIRE

Langamento!

review
Outono Inverno

On-line }

08/03

Fonte: instagram (@lojamariaamore).

Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1), tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo do joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia, vestidos longos. A loja Maria Amore
afirma que ndo podia ser diferente tem um toque bem delicado em suas pecas
com aplicacbes, decote em u bem delicado, saias e vestidos abaixo do joelho
com cortes e plissados nas saias sempre marcando a cintura, mangas curtas e
compridas na manga comprida uma transparéncia sutil que da uma sofisticacéo

a mais para a peca, sempre buscando estar nas tendéncias de moda.

Completamos que a loja Maria Amore esta de acordo com os padrbes que

ainda permanece na doutrina religiosa evangeélica.
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5.1 MODA E PUDOR: ESTUDO DE CASO DA MARCA BALIMAR

A loja Balimar moda Evangélica, podemos ver deu seu inicio a sua
operacdo no ano 2005, tendo sua primeira loja localizada no antigo mercado
publico, se destacando por ser a Unica loja com esse estilo dentro do mercado
publico.

No comeco se utilizou muito da estratégia boca a boca para o marketing
da loja por se tratar de um publico alvo definido, porém atendendo a grande parte
da populacdo por possuir como mercadoria pecas classicas, como saias e
vestidos godés. A marca Balimar afirma que tem sua especialidade passou a
atender o publico feminino geral que busca a elegancia de se vestir com vestidos
e saias. Seu planejamento para trazer pecas que estédo nas tendéncias de moda,
€ através de pesquisas, 0 que esta mais em alto “modinha”, viaja em busca de
inovacgao para trazer para sua marca, afirma que ndo tem confeccéo propria, traz

suas pecas através de viagens para Brusque e Sao Paulo ou encomenda.

Figura 33 - marca Balimar pecas e seus segmento

< balimarmodaevangelica

¥ 4
i LY k.

Fonte: instagram (@balimarmodaevangelica).
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Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1), tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo do joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia, vestidos longos. A marca Balimar afirma
que € especializada em vestidos e saias godés abaixo do joelho, tendo um mix
de estampas bem variavel com flores, xadrez entre outras, cores classicas com
pecas modernas sempre buscando estar por dentro das tendéncias de moda.
Como podemos ver que a marca Balimar esta certamente de acordo com os
padrbes que ainda permanece na doutrina religiosa evangélica veremos mais no

estudo de casos.

Figura 34 - Instagram da marca Balimar canal de venda.

< balimarmodaevangelica

921 2136 1.694

Publicagées Seguidores Seguindo

Balimar Moda Evangélica

Sempre com muitas novidades e com um prego especial
para vocé!

Entregamos para todo o Brasil

FACA SEU PEDIDO

api.whatsapp.com/send?phone

Centro comercial ARS, Rua Felipe Schmidt,249 3°Piso Lj
15, Floriandpolis, Santa Catarina

Seguido por juliasantos4127, manuchiarani e outras 3
pessoas

Ver tradugdo

m Mensagem Contato v
<TPRA
" P\ e

Saias lindas moda Evan...

Fonte: instagram (@balimarmodaevangelica).
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Pagina inicial do Instagram tem o feed do Instagram bem basico e bem
direcionado direto para o publico feminino no geral, faz entrega para todo brasil,
sempre buscando novidades com um preco especial, tendo canal de vendas no

WhatsApp também.

Figura 35 - Fotografia da marca balimar loja fisica.

Fonte: elaborado pela propria autora

Outro canal de venda da marca € a loja fisica que fica localizado no centro
comercial ARS, rua Felipe Schmidt, 249 terceiros piso loja 15, Florianopolis santa
Catarina, tem uma vitrine bem classica com vestidos e saia godés que é sua
especialidade atende o publico feminino no geral.
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Nas imagens abaixo vou mostras algumas pecas que a marca Balimar trabalha,

Figura 36 - pecas de roupas da marca Balimar

A marca Balimar é especializa em saias e vestidos godés e atende o
publico feminina no geral ja estd no mercado a 16 anos, sempre buscando
modernidade e conforto para suas clientes.

Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1), tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo do joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia, vestidos longos. A marca Balimar afirma
tem sua especialidade nos godés, saias e vestidos abaixo do joelho com mix de
estampas e texturas, golas u e v, pecas dés do mais neutro até o mais sofisticado

elaborado.
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Figura 37 - pecas de roupas da marca Balimar

Fonte: instagram (@balimarmodaevangelica).

Segundo a figura 11 (AnayCury, 2012, G1), tem algumas pecas que
permaneceram nos padrdes da doutrina, como saia midi abaixo do joelho, blusas
mais fechadas sem muita transparéncia, vestidos longos. A marca Balimar afirma
gue sempre esta buscando modernidade para suas clientes e principalmente

conforto e qualidade, sem sair da doutrina religiosa.

De acordo com a entrevista realizada com proprietaria Sirlei da marca
Balimar (vide apéndice A). A marca afirma que segue todos os patrbes da
doutrina, todas as saias e vestidos sdo abaixo do joelho, blusas com mangas
com uma leve transparéncia como detalhe, a gola das blusas a maioria séo gola

uewv.
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Figura 38 - pecas de roupas da marca Balimar

Fonte: instagram (@balimarmodaevangelica).

De acordo com a entrevista realizada com proprietaria Sirlei da marca
Balimar (vide apéndice A). Se diferencia através do seu atendimento, pecas e
publicos seu atendimento é excelente com muita simpatia e alegria para atender
seus clientes, a marca Balimar € especializada nas pecas godé com marcacao
na cintura e com mix de estampas alegres, e tem pecas classicas também, seu
publico séo clientes que ja compram a muitos anos na marca, publico feminino
do geral, quanto da igreja a uma advogada, dancarina de muasicas gauchas e

assim por diante.
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De acordo com a entrevista realizada com proprietaria Sirlei da marca
Balimar (vide apéndice A). A marca afirma que tem pecas modernas que segue
a tendéncias de moda mais sempre respeitando a doutrina da igreja sem muito
decote, fenda dos vestidos e saias mais formal “ e pudor para mim s&o roupas
mais extravagante como decote bem aberto mostrando parte dos seios e saias

ou short muito curto diz a dona da marca Balimar”.
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Figura 40 - pecas de roupas da marca Balimar

——u - A
Fonte: instagram (@balimarmodaevangelica).

Concluimos que a marca Balimar segue todos os padrées da doutrina
evangélica, com suas pecas, saias e vestidos abaixo do joelho blusas sem muito
decote, mais sempre buscando estar por dentro das tendéncias de moda e
sempre buscando o conforto e qualidade para suas clientes.

Neste sentido certificamos que a moda ela vai se adequando a diferentes
nichos de mercado, os profissionais de moda devem buscar nesses nichos
inspiracdes de seus valores, crencas adequadas para uma clientela especifica,
que estd em prol do significado de sua personalidade, buscar melhorias e
adaptacdes para si, totalizando um ndmero maior de consumidores que podem
usufruir ndo sé os que regem, mas também quem admira e sente interesse em
conhecer. Com o avan¢o observamos que para aquelas que também querem
vestir a personalidade, no caso preservar seu corpo mas sem deixar de lado a
vaidade e o diferencial, chegamos a conclusdo de que a ideia ndo é se mostrar
mas é se sentirem incluidas nas tendéncias respeitando sua religido, e com a
abertura de novos nichos no mercado aumenta a possibilidade, esta ai uma boa
oportunidade para os profissionais apostarem, dando uma atencdo a mais nessa
tematica eles acabam espalhando as novidades, e assim chamando a clientela
para mostrar suas ideias e projetos que abrangem o0s requisitos dos

consumidores e também dé a eles o que eles almejam.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo teve o objetivo de demonstrar de forma clara que o universo
gospel como falamos no referencial teérico, esta crescendo cada dia mais na
sociedade, fazendo com que nichos de produtos se voltem para esse publico ha
pouco tempo, como podemos ver segundo (SANT’ANNA, 2007, p, 77). O guarda-
roupa de cada um é um lugar variado de proposta no mundo moderno. Quando
abrimos o guarda-roupa podemos ver variedades de coisa que se conversam
entre si fazendo um discurso, nem todas as pecas combinam juntas, mas a uma
regra que socialmente a combinacao das pecas tem um grau que sao acatadas,
gque exige muito competéncia para lidar com essas regras, que sao
correspondidas com um grau de aceitagéo social que a pessoa busca encontrar.
Refinamento e elegancia. Claramente a muitas pessoas em busca pela
inovacado, para se destacar em um determinado grupo que tem como objetivo
promover uma ideia que todos séo constituidos por aquilo que devem ser, mas
cada pessoa em si possui um talento s6 basta saber onde investir onde aplicar

toda a sua criatividade e assim tera bons resultados.

No entanto a midia € algo que gera muitas discussoes, pois ela ndo para
de fornecer assuntos entre as pessoas, a comunicacao é um publico de pessoas
que fornecem a trocas de assuntos. Do mesmo ponto de vista oferece inUmeros
temas de conversas, que as reportagens da revista sdo uma divisdo de objetos
para apreciacao da familia e em sociedade. Neste sentido concluimos que tudo
esta em geracao, vimos o método de como € a representacdo da cultura, qual a
conexao que o contexto estd nos passando, como esta sendo representada a
midia atualmente, pois esta gerando polémicas que ndo sdo necessarias pois a

comunicacao deve ser valorizada.

Em 2010, o Brasil possuia 42 milh6es de evangélicos, o equivalente a
22% da populacdo brasileira segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE). Este cenario em crescimento tem atraido muitos
empreendedores, inclusive do setor da moda. Diante de um publico que tem
caracteristicas especificas de consumo e estilo em virtude de exigéncias feitas
pela igreja, a moda evangélica surge como uma oportunidade de negdcio
(SEBRAE, 2015, p, 45).
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As principais caracteristicas das pecas evangélicas estdo no cobrimento
de determinadas partes de seu corpo, entretanto compreendemos que O
tamanho varia de pessoa para pessoa, a saia larga até os tornozelos e as blusas
sem graca ficaram para tras: agora as mulheres evangélicas brasileiras podem
comprar uma roupa recatada, mas na moda, gracas a um novo mercado, nem
decotes muito pronunciados nem minissaias', disse em entrevista a AFP Joyce
Flores, a jovem estilista da Joyaly, uma das marcas pioneiras da chamada 'moda
evangélica’, criada por sua mée ha uma década. (FRANCE PRESSE, 2012,
report, G1).

E uma otima iniciativa para quem busca por inovacdo e desenvolvimento no
mercado evangélico, para isto € necessario buscar conhecimento através do
publico que consecutivamente vem procurando por diversidade nas lojas,
estatisticas comprovam que o publico vem se expandindo e procurando por
pecas comportadas mesmo que ndo sejam evangélicas, E como podemos ver a
marca Balimar, através do estudo de casos conseguimos analisar suas
vestimentas e perceber que a marca segue todos os padrées da doutrina, a

relacdo entre moda e pudor no universo gospel.

Com isso hoje a moda evangélica passa a ser vista com outros olhos, dando a
pluralidade, fazendo a sociedade abrir sua mente para 0s projetos que estao

sendo lancados, dando um fim para a monocroma € um inicio para a diversidade.
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8 APENDICE A

10.1 ENTREVISTA DA MARCA BALIMAR

Entrevista com a Sirlei proprietaria da marca balimar, sobre a moda e pudor no

universo gospel, realizado em 26 de maio de 2021, via WhatsApp.

1-A marca Balimar se restringe a imagem da reportagem do G1?
Conforme a entrevista ndo, segue todos os patrdes da doutrina, todas as saias
e vestidos sdo abaixo do joelho, blusas com mangas com uma leve transparéncia

como detalhe, a gola das blusas a maioria sédo gola u e v.

2- A marca Balimar se diferencia dos costumes e tradic6es da moda evangélica?
Sim se diferencia através do seu atendimento, pecas e publicos seu atendimento
€ excelente com muita simpatia e alegria para atender seus clientes, a marca
Balimar é especializada nas pec¢as godé com marcacgao na cintura e com mix de
estampas alegres, e tem pecas classicas também, seu publico séo clientes que
ja compram a muitos anos na marca, publico feminino do geral, quanto da igreja

a uma advogada, dancarina de musicas gauchas e assim por diante.

3- Qual é a relacdo de moda e pudor em relagdo a marca balimar? (Pudor ao
gue diz a moda evangélica)?

A marca Tem pecas modernas que segue a tendéncias de moda mais sempre
respeitando a doutrina da igreja sem muito decote, fenda dos vestidos e saias
mais formal “ e pudor para mim sédo roupas mais extravagante como decote bem
aberto mostrando parte dos seios e saias ou short muito curto diz a dona da

marca Balimar”.



