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RESUMO

Esse € um projeto desenvolvido para o ‘“Trabalho de Concluséo de Curso’ dos
alunos de Radio, Tv e Internet da universidade Anhembi Morumbi. O projeto consiste
na criacdo de um documentario experimental para a divulgacdo de uma artista
independente. O ’Carolina Crista: Por Tras das Cortinas” mostra os desafio e
conquistas da vida de uma cantora que esta no inicio de sua carreira solo no mundo
da mausica, musica cover e do teatro. Nesse documentério, a principal ideia é a

divulgacdo de um novo talento para a inddstria musical.

Palavras-chave: Documentario, artista independente, musica, teatro .



ABSTRACT

This is a project developed for the ‘Course Completion Work’ of Radio, TV and
Internet students at Anhembi Morumbi University. The project consists of creating an
experimental documentary to promote an independent artist. ’Carolina Crista: Por Tras
das Cortinas” shows the challenges and achievements in the life of a singer who is at
the beginning of her solo career in the world of music, cover music and theater. In this

documentary, the main idea is to promote a new talent for the music industry.

Keywords: Documentary, independent artist, music, theater
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1. INTRODUCAO

O documentario Carolina Cristal: Por tras das Cortinas mostra como € a
vida de uma artista que esta iniciando sua carreira no mundo da musica e teatro.
Este projeto mostra os desafios, conquistas e desapontamentos que o inicio da
carreira solo proporciona, e como lidar com isso sendo uma jovem de 22 anos que
ama o que faz e esta disposta aos desafios para a conquista que todo artista almeja:

a fama.

2. JUSTIFICATIVA

O tema escolhido da Clap produc¢des foi um documentario visando mostrar a
vida da artista em momentos de producado e um video clipe cover da cantora
Caroline Cristal. Buscando mostrar como funciona a vida de uma artista que produz

cover, realgar o processo criativo e de producéo dos videos.

O documentario e videoclipe tera uma proposta minimalista e uma paleta de
cores mais escura. A cantora escolheu essa estética para transmitir uma mensagem

mais intimista e profunda, que combina com sua interpretacdo da musica escolhida.

O minimalismo € uma tendéncia que vem ganhando cada vez mais espaco
na cultura contemporanea. Com suas linhas simples, formas geométricas e poucos
elementos, o minimalismo pode transmitir uma sensacao de tranquilidade e

elegancia, além de enfatizar a esséncia da obra em si.

O formato desejado visa mostrar a vida de artistas independentes que néao

tiveram oportunidade de se lancar nas midias sociais e atingir um publico fiel. Visto



gue o ensaio fotogréfico sera postado em uma plataforma de fotos (Instagram), o
videoclipe ser& lancado no youtube e no instagram junto com o documentario,
making off postado no instagram em formato de storys e reels. Com isso, 0
processo de lancamento visando a transmidia, o projeto toma uma propor¢éo maior

e levando informacgdes para cada vez mais telespectadores.

A parte financeira comegou com uma rifa em dezembro de 2022 e outra em
marco de 2023. O dinheiro arrecadado vai ser direcionado totalmente para a
producéo do videoclipe. Buscamos parceiros para contribuir no projeto e uma ajuda

de custo com o site catarse.

O publico-alvo consiste majoritariamente em jovens e adultos de 15 a 30
anos de todos os géneros que sdo amantes de musica em geral. O publico-alvo,
pode haver uma grande variedade de gostos musicais, por isso a estratégia de
trafego pago vai ser essencial, para entender quais sao as preferéncias musicais

desse grupo.

3. PRODUTO
3.1 Publico-alvo

O publico-alvo de musicas cover pode variar bastante. Geralmente, fas de
musica cover incluem uma ampla faixa etaria, desde adolescentes até adultos mais

velhos.

Essas pessoas apreciam ouvir interpretacdes Unicas e criativas de musicas
populares, muitas vezes feitas por artistas independentes ou bandas cover. Além
disso, alguns fas de musica cover podem ser musicos amadores ou aspirantes a
artistas que se inspiram nessas versoes para desenvolver suas habilidades

musicais.

No geral, o publico de musica cover é diversificado, porém nossa produtora
tem como publico-alvo pessoas que tem entre 15 a 30 anos, que estdo bem ligadas

as redes sociais.



Em relacdo a classe média do nosso publico-alvo, todas as classes se

encaixam perfeitamente para estar consumindo tudo aquilo que vamos produzir.

3.2 Personas para identificagdo de publico-alvo
3.2.1 Persona da produtora CLAP

Clara € uma jovem de 24 anos, mora sozinha em um apartamento pequeno
no centro de Sao Paulo, trabalha como designer grafico em uma agéncia de
publicidade na cidade de S&o Paulo. Ela € apaixonada por arte e cultura, e busca
sempre se manter atualizada com as tendéncias do mercado criativo, para se
manter atualizada ela frequenta muitos workshops e faz cursos. Seu gosto por
estética e design se reflete também em sua vida pessoal, sendo uma pessoa que

valoriza a beleza em todas as duas formas.

Seus hébitos incluem visitas a museus, galerias de arte e exposi¢fes, onde
encontra inspiracao para seus projetos. Além disso, adora assistir a filmes e séries
com uma linguagem visual sofisticada e estética minimalista, que valoriza a

experiéncia sensorial do espectador.

Na sua aparéncia fisica, gosta sempre de estar muito bem-vestida, mas
busca ser minimalista em suas roupas, gosta de ousar em acessorios, ténis e
maguiagens. Gosta de estar sempre com o cabelo arrumado, com penteados

diferentes.

Clara também gosta de viajar, explorar novas culturas e se inspirar com as
diferentes formas de arte ao redor do mundo. Sua ultima viagem foi para Toéquio, 14

onde ficou encantada com a simplicidade e elegancia do design japonés.

Ela busca uma produtora audiovisual que compartilhe sua visédo estética e
seja capaz de criar trabalhos Unicos e atemporais. Valoriza a inovacéo e a

criatividade, e acredita que a linguagem visual € uma poderosa ferramenta de
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comunicagédo. Para ela, o sucesso de um trabalho audiovisual esta na capacidade

de transmitir uma mensagem relevante de forma impactante e memoravel.

Clara é solteira, mas esta em busca de alguém para compartilhar suas ideias
em realidade. Ela acredita que a colaboracéo é a chave para 0 sucesso em

qualquer projeto, e esté aberta a novas ideias.

3.2.2 Persona consumidor

Marcus € um jovem de 23 anos, estudante de producdo musical em uma
faculdade na cidade de S&o Paulo, ainda mora com os pais e trabalha em uma
produtora musical. Ele sempre foi apaixonado por musica e toca alguns
instrumentos musicais desde pequeno, foi nesse momento que surgiu sua vontade

de cursar producao musical.

Gosta muito de apreciar a arte, quando sai com seus amigos adora ir em
bares, baladas, shows, museus, se € algo que envolva a arte Marcus estad sempre
buscando apreciar e aprender mais sobre. Seu gosto musical € eclético, a musica
do dia a dia depende do seu humor, mas o dia pode comecar com musica classica e
acabar com um pagode, mas claro que existe um género favorito, e nesse caso € o

pop, e seu cantor preferido é Bruno Mars.

Marcus gosta de artes que fazem uma abordagem minimalista e atemporal,
assim faz com que nunca saia de moda. Projetos que visam dar visibilidade para

pessoas que ainda ndo conseguiram isso, € 0 que encanta os olhos de Marcus.

Ele busca um projeto que compartilhe sua visdo estética e seja capaz de criar
trabalhos Unicos e atemporais. A criatividade € um ponto chave para a transmisséo

de informacdes relevantes e de forma simples e memoravel.
3.2.3 Persona investidor

Giulia tem 35 anos e mora sozinha com seu cachorro Barney em um
apartamento na Avenida Paulista, na zona sul de S&o Paulo. Formada em

publicidade e propaganda na FAAP (Centro Universitario Armando Alvares

10
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Penteado) e 15 Administracdo na Mackenzie. Seu gosto pela area de comunicagéo
comecou quando era jovem e gostava muito de falar em publico na escola, sempre
amou fotografia e isso criou uma vontade de cursar algum curso que envolvia essas

caracteristicas.

Hoje ela trabalha na sua empresa de comunicacgédo, atua na area
administrativa, onde contrata influenciadores, cantores, artistas que tem potencial e
nao atingiram o sucesso ainda, visando alavancar a carreira deles para que

consigam chegar ao sucesso.

Como uma empresaria de sucesso, Giulia sempre esta em busca de novos
projetos que possa agregar na sua empresa, trazendo cada vez mais resultados

positivos para a empresa.

Faz o uso das redes sociais em prol de divulgar as ideias e objetivos da sua
empresa, assim consegue prospectar essa ideia para mais pessoas e alcangar mais
artistas que queiram ser ajudados.

3.2 Formato

‘Documentario Médio de 5 a 15 min de arte’,

Para esse projeto, fizemos um Documentario Médio de 5 a 15 min de arte,
visando mostrar os bastidores da vida artistica de uma atriz e cantora cover, e quais

os desafios para quem estd iniciando a carreira solo.

3.3 Tema

Nossa produtora tem o principal intuito de divulgar e produzir artistas
independente do meio musical com uma estética minimalista, mas sempre
buscando torna-los um destaque no meio artistico. Além de clipes musicas,
buscaremos um alcance maior em divulgacdo com ensaios fotograficos dos artistas
e make off das produc¢des, que ajuda na divulgacéo dos clipes, isso por meio da

transmidia em redes sociais, site e aplicativos de streaming.

11
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Nossa produtora foi criada com o intuito principal em divulgacao de artistas
gue estdo no inicio da carreira e buscam um espac¢o maior no mundo artistico.
Nosso trabalho e fazer com que esses artistas tenham uma visibilidade que todos

merecem.

A estética de cada producao sera com base nas letras das musicas, tentando
reproduzir cada detalhe do que a musica esta transmitindo, e fazer com que o artista

se sinta 0 mais a vontade com seu clipe.

3.4 Sinopse

Carolina Crista: Por Tras das Cortinas mostra os bastidores da vida
artistica de uma jovem que esté no inicio da carreira. Nesse documentario, Carol
mostra os desafio e conquistas que a carreira solo de cantora cover e atriz de teatro
te proporciona, e fala também do porqué esta nesse ramo artistico e suas maiores

inspiracoes.
4. Roteiro

4.1 Roteiro do teaser

Cena geral:

Int./Sentada na cadeira, dentro do estudio - Dia

Carolina Cristal sentada em uma poltrona, com a camera parada no tripe, uma
iluminacdo mais suave no lado esquerdo do rosto trazendo um contorno e luz de

fundo para iluminar os equipamentos e fazer um contorno na artista.

4.2 Roteiro do Documentario
1 - Tema: Bastidores de uma vida artistica

2 - Proposta do documentario: Mostrar os bastidores da Carolina Cristal

(principal), focando no seu trabalho principal de cover.

12
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2.1 - Exemplo:

O documentario mostrara algumas imagens dela atuando, gravando dentro do

teatro musical.
3 - Personagens do Documentario:
3.1 - Principal:
e Carolina Cristal
3.2 — Participacoes:
e Amigos e namorado da personagem principal
e Equipe da produtora
4 - Estratégia(s) de Abordagem:
4.1 - Exemplo da primeira estratégia de abordagem:

Procedimento Geral: A proposta é estar com uma equipe de no minimo 4
pessoas (Diretor, Audio, Luz e Produtor) no dia de trabalho da Carol. Nestes
dias acompanharemos a personagem no dia de trabalho, atuando, cantando e

produzindo.

Gravacao do clipe musical cover: Gravaremos um clipe musical, mostrando

os bastidores da producéo da musica.
4.2 - Outros Exemplos de estratégia de abordagem:

Imagens de arguivos, elas podem ser usadas para:

e Demostrar as palavras como imagens, como por exemplo, fotos

da infancia ou de eventos citados nos depoimentos.
e Produzir um contraste ou diadlogo entre passado e presente.
e Entre outros...
Animacao/Stop Motion:
e Animacao para a abertura do documentario.

5 - Tratamento:

13
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5.1 - Exemplo de tratamento de filme:
Abertura

Mostra a Carol sentada em uma poltrona falando sobre sua expectativa
no projeto, suas referéncias no meio artistico, contando um pouco sobre sua
trajetéria no meio. A camera fica parada no tripe, cenario € composto por
equipamentos de iluminag&o no fundo. O som sera som ambiente, sem musica

de fundo, somente o do proprio take.
Situacao 1

Carol estd em seu quarto se preparando para seu dia de gravacéo. Ela
nos sobre o que ira fazer no dia e sua agenda da semana. Seguimos com a
personagem, mostrando seu momento de preparacdo, seja tomando café ou
falando com seus pais sobre o dia. Em seguida, saimos para o local de

gravacao.

Possiveis perguntas para a Carol:
1 - O que ela vai fazer no dia;

2 - Compromissos da semana;

3 - Como foi participar do leildo beneficente do Neymar Jr (jogador de futebol),

ilustrando com imagens do evento.

Situacéao 2

Seguimos com a Carol em seu dia de trabalho. Durante o caminho, ela
nos fala sobre a musica que iremos gravar, da cantora Billie Eilish, e o porqué

da escolha da musica.

Possiveis perguntas para a Carol:

1 - O porqué da escolha da musica;

2 - O porqué da inspiracao na cantora Billie Eilish.

Situacao 3

14
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Chegando no local, gravamos alguns momentos da personagem em seu
dia de trabalho. Apds alguns takes dos bastidores, inserir imagens do
depoimento da personagem falando sobre sua vida no teatro, e sua paixao pela

atuacdo. Em seguida, inserir seus colegas de cena falando sobre o teatro.

Possiveis perguntas para os colegas:

1 - Como é ser amiga da Carol,
2 - Como é ser atriz/ator de teatro.
Situacéao 4

Voltamos com a Carol para sua residéncia. Em seguida, mostramos uma
reunido de equipe da produtora com a artista e o produtor musical.
Discutiremos sobre a musica a ser gravada, e a ideia de como sera produzida

a musica e o clipe.

Possiveis perguntas para a equipe:
1 - Qual serd a musica;

2 - O porqué da musica;

3 - Como sera gravado a melodia.
Situacéo 5

No dia seguinte, mostramos mais do dia da Carol, porém focando mais
no projeto musical, de preferéncia, dia na gravadora para a gravacao da
mausica. Em seguida, mostrar a personagem ensaiando, e preencher com
trecho dos depoimentos dos familiares ou namorado, falando sobre o talento e

paixao dela pela musica.
Situacao 6

Dia da gravacéo do clipe, para encerrar o documentario. O clipe sera
mostrado os bastidores da gravacdo da musica, com isso sera um clipe pronto

que sera inserido no documentario.

15
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Por estarmos acompanhando a Carol em seu dia a dia e mostrado
situacbes do cotidiano, situacdes inesperadas ou fora do roteiro serdo

incorporados ao documentario.
Situacao 7 - Cenas bonus

Por se tratar de uma artista de teatro, caso a personagem esteja em

cartaz, takes da peca poderado ser acrescentado ao documentario.

5. Processo Criativo

O processo criativo durou cerca de 1 & 2 meses para a escolha do formato de
documentario, apos isso, discutimos sobre o que seria. Todos os integrantes do grupo
tinham um grande interesse em fazer algo relacionado a musica, e como ninguém
tinha feito nada em projeto anteiros, decidimos que seria a hora perfeita para todos

nos colocar as ideias na mesa e criar um projeto sobre musica.

Para o documentério visando mostrar o inicio da vida artistica de uma cantora, foi
algo que se encaixou perfeitamente na proposta da produtora em si, ja que a ideia

inicial & ajudar a alavancar a carreira de artistas que estéo no inicio.

Para a escolha da artista, a Carol foi selecionada por ja termos uma certa
conexdo com ela, e sabiamos que ele nos entregaria 0 que queriamos para o

projeto: talento e dedicacgao.

5.1 Pré-producéo

Para a pré-producado, seguimos o0 seguinte cronograma:

Abril Roteiro

Maio

16
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Pré-producédo para ensaio fotogréfico e preparacéo para
o teaser e a producao de uma cena para a artista

Junho Ensaio fotogréfico e apresentacdo do teaser

Julho Pré-producéo do documentério e o videoclipe

Agosto Producao

Setembro Producao

Outubro Pos-Producéao

Novembro Pds-producéo, finalizacdo e entrega final

Dezembro Banca de tcc

5.2 Pés-producao

Apés todas as filmagens das cenas do documentério e do video clipe, nossa
préxima fase era a pés-producao na edicdo e montagem das cenas. Fizemos todos
0s ajustes na colorizacéo das imagens e as escolhas para os efeitos visuais. Além
disso, fizemos toda a edicéo e sonorizacdo da musica gravada para o clipe, que
consistiu na jungdo dos instrumentos e efeitos sonoros para a finalizagéo e verséo

final.

5.2.1 P6s producdo da Mdsica

17



Outubro - semana 1 | Revisdo sonora e gravacao de novos efeitos caso
(01 até 07) necessario

Outubro - semana 2 | Edicdo e montagem da musica e ajuste de efeitos
(08 até 14)

Outubro semana 3 | Edicéo final da masica
(15 até 21)

5.2.2 Pés-producgéo - Documentério

Outubro — semana 4 | Edicdo e montagem das cenas + adicao de efeitos
(22 até 28) visuais/especiais

Novembro - semana | Finalizacdo da edi¢do + mais ajustes de cor e audio
le?

5.2.3 P6s-producdo - Relatéorio TCC

Novembro - 12 &4 24 | Finalizacéo do relatorio + revisdo das autorizagdes
de imagem e voz

5.3 Planilha de gastos

Gasolina 200,00

18
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Locacéo 600,00
Cenografia | -
Maquiagem/cabelo | -----------
Alimentacéo 150,00
Producdo musical | 400,00

5.4 Diviséo de funcdes

Roteiro

Carol, Luiz, Carlos Eduardo, Vitoria, Mohamad

Relatério

Vitéria Mello

Diretor Geral

Luiz Augusto

Assistente de Direcéo

Carolina Gimenes

Direcao de Fotografia

Bruno Sette convidado, Luiz Augusto

Assistente de Fotografia

Luiz Augusto

Direcéo de Arte

Carolina Gimenes, Mohamed

Assistente de Arte

Vitéria Mello e Carlos Eduardo

Producao

Carolina Gimenes

19
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Diregéo de Casting Vitéria Mello

Captacédo de Audio Carlos Eduardo e Mohamad
Captacgéo de Imagem Carolina Gimenes e Luiz Eduardo
Edicao/Montagem de Carlos Eduardo

Audio

6. Pesquisa do tema: Cover

A cultura cover vem ganhando cada vez mais visibilidade no meio musical.
Trabalhar como Cover consiste em regravar uma musica que ja existe de um cantor
renomado, usando técnicas vocais diferentes e misturando instrumentos musicais.
Essa pratica permite que os artistas consigam mostrar suas habilidades vocais e
instrumentais.

A cultura cover tem um grande impacto na industria musical fazendo com que
os artistas tenham um contato maior com o publico, mostrando seus talentos. Um
exemplo de um artista que comecou fazendo covers e hoje tem uma legido de fas
espalhadas pelo mundo, esse artista é o Justin Bieber.

O artista que vive esse estilo de vida cover, precisa de muito repertorio diverso,
sempre explorando novos géneros musicais. E sobre transmitir a esséncia do género

e criar uma conexdo auténtica com o publico.

7. Objetivos Gerais e Especificos

Proporcionar visibilidade para artistas independentes que estdo iniciando sua
carreira, produzindo suas musicas, clipes musicais e fazer divulgacao de sua imagem
e trabalhos por meio das midias e anuncios com o trafego pago das redes sociais,

assim, desenvolver sua carreira no meio artistico

20
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Proporcionar visibilidade para artistas independentes;

Reconhecer e divulgar artistas independentes;

Divulgar artistas através das midias sociais;

Produzir um documentario sobre a artista escolhida, clipe cover, ensaios
fotograficos;

Divulgar os projetos nas midias sociais com a técnica de transmidia e utilizando
o trafego pago, visando alcancar um namero maior de telespectadores, com
idades e géneros que gostam do estilo. Assim levando os projetos para o lado
da atemporalidade, fazendo com que nunca caia de moda;

Desenvolver carreiras e projetos de artistas independentes;

Usar o making off produzido para divulgagéo do trabalho tanto da cantora como

da produtora, visando promover os trabalhos em outros meios.

Direcao de Fotografia (referéncias)

1- Billie Eilish - nike

Fonte:

https://i.pinimg.com/originals/b1/83/38/b18338863b5658fc21aa9a20c64fc966.jpg

21


https://i.pinimg.com/originals/b1/83/38/b18338863b5658fc21aa9a20c64fc966.jpg

2- Billie Eilish - sofa

Fonte:
https://i.pinimg.com/originals/48/c6/e3/48c6e3d8020ab1f1414e6d3735897e21.ipg
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https://i.pinimg.com/originals/48/c6/e3/48c6e3d8020ab1f1414e6d3735897e21.jpg

3- Billie Eilish - roupa preta

Fonte:
https://i.pinimg.com/originals/66/71/2a/66712ad680cc1b4254b3759ee20aff86.jpg
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https://i.pinimg.com/originals/66/71/2a/66712ad680cc1b4254b3759ee20aff86.jpg

4- Billie Eilish -sof4 com roupa preta

Fonte:

https://i.pinimg.com/originals/ec/2{/84/ec2f84eb2619e9e93d90f480d8092b15.jpg
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https://i.pinimg.com/originals/ec/2f/84/ec2f84eb2619e9e93d90f480d8092b15.jpg

5- Billie Eilish - em pé com cores neutras

Fonte:
https://i.pinimg.com/originals/9b/67/60/9b67608aa32ebb7f39d2e135966ba25d.jpg
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https://i.pinimg.com/originals/9b/67/60/9b67608aa32ebb7f39d2e135966ba25d.jpg

6- Billie Eilish - fundo verde e roupa jeans em pé

Fonte:

https://i.pinimg.com/originals/65/04/7d/65047dfafch3531698a365b32fe31f4e.jpg
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https://i.pinimg.com/originals/65/04/7d/65047dfafcb3531698a365b32fe31f4e.jpg

7- Billie Eilish - roupa jeans

Fonte:

https://i.pinimg.com/originals/93/59/89/93598907d49c9581f0850809b505fd5b.jpg
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https://i.pinimg.com/originals/93/59/89/93598907d49c9581f0850809b505fd5b.jpg

8- Billie Eilish - fundo azulado

Fonte:
https://i.pinimg.com/originals/2d/e6/e5/2de6e5972195a2f255bf186d8e7aa029.jpg
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https://i.pinimg.com/originals/2d/e6/e5/2de6e5972195a2f255bf186d8e7aa029.jpg

9- Billie Eilish - fundo preto e foco no rosto

Fonte:

https://i.pinimg.com/originals/d5/98/11/d59811341¢c29¢c46f78d1e7444fd61908.ipg
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https://i.pinimg.com/originals/d5/98/11/d59811341c29c46f78d1e7444fd61908.jpg
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8.1 Referéncias para o documentario:

1- Documentério Justin Bieber: Never say never

Fonte: https://www.primevideo.com/detail/Justin-Bieber-Never-Say-

2 - Rhythm Roulette: Mac Miller aka Larry Fisherman - foco em producéo da musica

Fonte: https://centralsauce.com/larry-fisherman-mac-miller-production
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https://centralsauce.com/larry-fisherman-mac-miller-production
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3-Rhythm Roulette: Mac Miller aka Larry Fisherman - producdo musical

Fonte: https://centralsauce.com/larry-fisherman-mac-miller-production

4 - Rhythm Roulette: Mac Miller aka Larry Fisherman - gravacédo da musica

Fonte: https://centralsauce.com/larry-fisherman-mac-miller-production
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https://centralsauce.com/larry-fisherman-mac-miller-production
https://centralsauce.com/larry-fisherman-mac-miller-production
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Mac Miller Spotify Sessions Rehearsal - plano detalhe

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=X-R47DwZWkU&t=99s

Mac Miller Spotify Sessions Rehearsal - plano detalhe
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https://www.youtube.com/watch?v=X-R47DwZWkU&t=99s

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=X-R47DwZWkU&t=99s

Mac Miller Spotify Sessions Rehearsal - produ¢do musical

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=X-R47DwZWkU&t=99s

5 - Billie Eilish - Happier than every - enquadramento

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=5GJWxDKyk3A
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https://www.youtube.com/watch?v=X-R47DwZWkU&t=99s
https://www.youtube.com/watch?v=X-R47DwZWkU&t=99s
https://www.youtube.com/watch?v=5GJWxDKyk3A
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Billie Eilish - Happier than every - angulo de camera

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=5GJWxDKyk3A

Billie Eilish - Happier than every - plano detalhe

Fonte: https://www.youtube.com/watch?v=5GJWxDKyk3A
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documentarios - plano detalhe

Fonte: https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles

documentarios - angulo de camera

Fonte: https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles

plano detalhe
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Fonte: https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles

documentarios - angulo de camera

Fonte: https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles

angulo de camera
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Fonte: https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles
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https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles

Plano aberto

Fonte: https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles

Plano fechado

Fonte: https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles
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Plano aberto

Fonte: https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles

Plano detalhe

Fonte: https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles
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Plano de camera

Fonte: https://frameset.app/stills/artist/loud/medailles

9. Direcao Sonora - edi¢cdo de som e captacao para o documentario

A musica escolhida foi Happier Than Ever da Billie Eilish, por combinar
muito com a cantora Cristal. A produtora visa captar e aprimorar da melhor forma a
voz da artista, juntando com os instrumentos e trilhas de apoio, fazendo que tenha

uma harmonia sonora, trazendo a estética da Billie Eilish.

A producdo comecara com os instrumentos fazendo a trilha sonora e criando
o ritmo musical, a voz vem logo em seguida fazendo uma sincronia com

instrumentos musicais.

A direcdo de som desempenha um papel fundamental na interpretacdo de
Billie Eilish por parte de Cristal. Através de um cuidadoso trabalho de ajustes e
configuracgdes, a equipe de diregcao de som proporcionou que a voz de Cristal fosse

potencializada e que o estilo musical de Billie Eilish fosse transmitido com
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autenticidade, resultando em uma performance verdadeiramente cativante para

todos os presentes.
10. Direcéo de casting

Cristal foi escolhida como a cantora do projeto, por ter uma voz mais suave,
encaixando perfeitamente na masica Happier Than Ever da Billie Eilish. Além disso,
Cristal possui uma ligacao especial com o teatro musical e ja produziu alguns
covers, como Sorry Not Sorry de Demi Lovato, Always Remember Us This Way
de Lady Gaga e Love On The Brain de Rihanna. Suas caracteristicas distintas
incluem uma abordagem mais tranquila e clipes minimalistas, o que torna sua

escolha ideal para esse cover.

Apesar do visual ousado de Billie Eilish, com seu cabelo verde, seus clipes
sdo conhecidos por serem minimalistas. Essa semelhanca estética facilita ainda
mais a escolha de Cristal para o cover da masica Happier Than Ever, pois j& esta
alinhada com os covers que ela produziu anteriormente. A habilidade de Cristal em
produzir covers com uma abordagem calma e clipes minimalistas combina
perfeitamente com a estética da musica de Billie Eilish, proporcionando uma

experiéncia auténtica aos ouvintes do cover.

Com sua voz impressionante e experiéncia no teatro musical, Cristal é a
escolha ideal para interpretar o cover de Happier Than Ever. Sua capacidade de se
adaptar ao estilo da musica e criar uma atmosfera tranquila, juntamente com a

semelhanca estética entre seus covers anteriores e 0s clipes de Billie Eilish.

11.Direcéo de Arte e Cenografia

Para a cenografia do clipe, usamos o estudio como cenario principal. A ideia
era deixar o ambiente mais minimalista e sem muita poluicdo para a camera,

fazendo com que a cantora fosse o foco principal.

Os objetos de cena foram os proprios instrumentos da gravadora, como
guitarra, viol&do e bateria. No inicio, optamos em deixar a cantora sentada em um
banco, sem muitos movimentos, deixando o clima mais lento, transmitindo os

sentimentos da musica.

41



42

12.Pesquisa de Referéncias Sonoras e Audiovisuais

Como referéncia visual, focamos em usar documentérios musicais, pois
teriamos mais referencias ligados ao nosso tema. Por exemplo o documentario
Justin Bieber: Never Say Never, que mostra os shows do cantor e o artista que
estava se tornando na industria da musica internacional. Usamos a maneira que as
cenas foram montadas, levando em consideracao os didlogos durante as cenas, e
além desse, usamos também outro como Shawn Mendes: In Wonder, em

referéncia na coloracao e efeitos visuais.

Em referéncia sonoras, procuramos ndo sair muito do tom original da masica
escolhida para a gravacao, que foi Billie Eilish — Happier Than Ever. Usamos a
versao original dos acordes para a regravacao da musica, buscando deixar com a

mesma entonacado e emocao que a musica transmite na voz da Billie Eilish.

Outras Referéncias visuais

Justin Bieber: Never Say Never;

Shawn Mendes: In Wonder;

Rhythm Roulette: Mac Miller aka Larry Fisherman;

HOMECOMING: A film by Beyoncé;

Choréao: Marginal Alado.

13.Mapa de Luz (Ensaio fotografico)
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13.1 Ensaio fotogréafico da Artista Carolina Cristal
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14. ConsideragOes Finais

A realizacdo desse projeto foi muito gratificante para todos nés. A producéo
de algo relacionada com a musica ja era uma ideia que todos do grupo tinha em
mente, e a juncao da ideia do documentario com o video clipe musical agradou a

todos.

A ideia inicial passou por diversas mudancas até chegar no roteiro final. A
principio, o projeto seria voltado na gravac¢do da musica e clipe com a Carolina
Cristal, que desde o inicio ja era nossa artista. Mas conversando e sabendo mais
da carreira da Carol, decidimos que seria interessante fazer um documentario sobre
os desafios e conquistas que o inicio da carreira solo no mundo da musica pode
trazer. Além disso, a Clap Producdes sempre teve o foco em dar visibilidade para

artistas, entéo juntamos tudo e percebemos o qudo incrivel seria esse trabalho.

Com tudo finalizado, percebemos que, mesmo com diversas dificuldades ao
longo da produc¢éo, chegamos aonde queriamos, e com a sensacao de que tornou

realidade aquilo que idealizamos para 0 n0osso projeto.

15. Termo de cessédo de uso de imdvel ou espaco a titulo gratuito

TERMO DE CESSAO DE USO DE IMOVEL OU ESPACO A TiTULO
GRATUITO

Pelo presente instrumento e na melhor forma de direito, na qualidade de CEDENTE e dora-
vante assim denominado:

André Yuuki Nakano

Cédula de Identidade RG n. 38.754.385-5 CPFn. 367.643.948-14
Endereco Rua/Av  Pedro Campana n. 223

Bairro | Vila mariana Cidade S&o Paulo Estado SP
Telefone | Celular 1199642-3976 e-mail andre.nakano95@gmail.com

CEDE, gratuitamente, para os devidos fins, os direitos relativos ao uso do imdvel, conforme
abaixo especificado, CESSIONARIOS:
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Carlos Eduardo Stow Chaves

Cédula de Identidade RG n. 52.635.833-6 CPFn. 397.179.648-66
Endereco Rua/Av  Praca Santa Terezinha n.229
Bairro ’ Tatuapé Cidade Séo Paulo Estado SP

Telefone | Celular 11 95345-5928 e-mail cadustwch@gmail.com

Carolina Gimenes Ferreira da Silva

Cédula de Identidade RG n. 50.6190.61-4 CPFn. 434.073.988.08
Endereco Rua/Av  Zambia n. 25
Bairro ’ Jardim das Maravilhas Cidade Santo André Estado SP

Telefone | Celular 11 99451-5292 e-mail carolgfs@hotmail.com

Luiz Augusto Soares de Camargo Fernandes

Cédula de Identidade RG n. 52.959.637-4 CPFn. 497.596.178.46
Endereco Rua/Av  Rua Antonieta Del picchia n. 463
Bairro ’ Jardim Ibiratiba Cidade Sao Paulo Estado SP

Telefone | Celular 11 98538-8957 e-mail luizfernandes363@gmail.com

Mohamad ali jebahi

Cédula de Identidade RG n. 50.319.475-x CPFn. 120.832.399-70

Enderego Rua/Av  Alfredo pujol n. 159

Bairro | Santana Cidade Sé&o Paulo Estado SP

Telefone Celular 11 99762-4474 e-mail Mohamad_jebahi99@out-
look.com

Vitéria Antonia dos Santos Mello

Cédula de Identidade RG n. 38.953.763-9 CPFn. 508.977.848-55

Endereco Rua/Av  Edu Chaves n. 639

Bairro | Parque Edu Chaves Cidade Sé&o Paulo Estado SP

Telefone | Celular 11 95491-6687 e-mail vitoriasantosreal@gmail.com
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Nome 6

Cédula de Identidade RG n. CPF n.
Endereco Rua/Av n.
Bairro | Cidade Estado

Telefone | Celular e-mail

Nome 7

Cédula de Identidade RG n. CPF n.
Endereco Rua/Av n.
Bairro | Cidade Estado

Telefone | Celular e-mail

Nome 8

Cédula de Identidade RG n. CPF n.
Endereco Rua/Av n.
Bairro | Cidade Estado

Telefone ‘ Celular e-mail

I. Para o presente Instrumento de Cessao de Uso, segue a especificacdo sobre o bem a ser
utilizado:

Descricdo do Bem

( ) todo (X) espaco | Especificar: Estidio de produgédo musical
Endereco Rua/Av Pedro Campana n. 223
Bairro | Vila Mariana Cidade Séo Paulo Estado SP

II. O bem acima descrito é de propriedade do(a) CEDENTE tendo, este, poderes para a ou-
torga.

Ill. O bem acima descrito sera utilizado no periodo de um diéria de gravacao para fins de
producédo audiovisual a qual podera ser veiculada com autorizacéo expressa por meio deste
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Instrumento, inclusive com comercializagéo, cessao onerosa ou néo, distribuicdo e/ou veicu-
lacdo por meio de emissoras de televisdo, cabo, satélite, TV por assinatura, Pay Per View,
dentre outros todo o material criado ou obras que contenham a imagem do presente bem
cedido da melhor forma que aprouver aos CESSIONARIOS, por meio de qualquer método ou
meio de exibicdo, utilizacdo e distribuicdo da imagem ndo se limitando a, material impresso
(matérias jornalisticas, edicao de revistas, cartazes, flyers e outdoor), CD (compact disc), CD
ROM, CD-I (compact-disc interativo), home video, televisdo aberta, fechada e por assinatura,
bem como sua disseminacao via Internet, independentemente do processo de transporte de
sinal e suporte material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitacdo de tempo ou
do numero de utilizagBes/exibigcbes, em territorio nacional, além de execugdes e/ou audicdes
publicas em todos 0s suportes materiais, digitais ou virtuais videofonograficos existentes ou
gue venham a existir sem limitacdo de tempo ou territério, total ou parcial, podendo os CES-
SIONARIOS comercializar quaisquer produtos oriundos com a imagem do bem ora cedido e
identificado, renunciando o(a) CEDENTE ao recebimento de quaisquer remuneracdes e fru-
tos provenientes da comercializa¢do, cessao a terceiros ou quaisquer outras modalidades de
exercicio comercial ou ndo, se houver.

IV. O uso do “imovel todo” ou do “espago cedido” objeto deste termo, € sem 6nus
(totalmente gratuito) para os CESSIONARIOS, exceto as despesas decorrentes da
recuperacao de eventuais danos que porventura venham a ocorrer, as quais fica obrigada a
arcar ou reembolsar.

V. Cabe aos CESSIONARIOS antes do uso, verificar as condicbes de todos os bens
disponiveis no “imével todo” ou no “espago cedido”, para quando o devolver esteja nas
mesmas condi¢cdes de quando o recebeu.

E, por ser a expressado da verdade, firma o presente como prova de sua exatidao.
S&o Paulo, 05 de novembro de 2023

Pela(o) CEDENTE:

André Yuuki Nakano

Nome:

Pelos(as) CESSIONARIOS:

Carlos Eduardo Stow Chaves Vitéria Antonia dos Santos Mello

Nome: Nome:

Carolina Gimenes Ferreira da Silva
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Nome:

Luiz Augusto Soares de Camargo Fernandes

Nome:

Mohamad ali jebahi

Nome:

52

Testemunhas:

Luiz Augusto Soares de Camargo Fernandes

Nome:
Luiz Augusto Soares de Camargo Fernandes

CPF: 497.596.178.46

Nome:

CPF:

16. Termo de cesséo de direitos de uso de imagem, voz e nome a titulo gratuito
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TERMO DE CESSAO DE DIREITOS DE USO DE IMAGEM, VOZ E
NOME A TITULO GRATUITO

Pelo presente instrumento e na melhor forma de direito, na qualidade de CEDENTE e

doravante assim denominado:

Carolina Cristal da Fonseca Lemos

Cédula de Identidade RG n. 52.915.344-0

Endereco Rua/Av  General Leite de Castro
Bairro | Ipiranga Cidade S&o Paulo
Telefone Celular 11 98551-8004

e-mail

CPFn. 393.355.678-33
n. 696
Estado SP

carolinacristal@gmail.com

CEDE, gratuitamente, para os devidos fins, todos os direitos relativos ao uso de sua
imagem e voz, bem como de direitos artisticos, autorais e patrimoniais, em favor dos

CESSIONARIOS:

Carlos Eduardo Stow Chaves

Cédula de Identidade RG n. 52.635.833-6 CPFn. 397.179.648-66

Endereco Rua/Av  Praca Santa Terezinha n. 229

Bairro | Tatuapé Cidade Sé&o Paulo Estado SP

Telefone | Celular 11 95345-5928 e-mail  cadustowch@gmail.com

Carolina Gimenes Ferreira da Silva

Cédula de Identidade RG n. 50.619.061-4 CPFn. 434.73.988-08

Endereco Rua/Av  Zambia n. 25

Bairro | Jardim das Maravilhas Cidade Santo André Estado SP

Telefone | Celular 11 99451-5292 e-mail  carolgfs@hotmail.com

Luiz Augusto Soares de Camargo Fernandes

Cédula de Identidade ‘ RG n. 497.596.178.46 CPFn. 52.959.637-4

Endereco Rua/Av  Antonieta Del picchia n. 463

Bairro | Jardim Ibiratiba Cidade Sé&o Paulo Estado SP

Telefone Celular 11 98538-8957 e-mail luizernandes363@gmail.com

Mohamad ali jebahi

Cédula de Identidade ‘ RG n. 50.319.475-x CPFn. 120.832.399-70

Endereco Rua/Av  Alfredo pujol n. 159

Bairro ﬁ Santana Cidade Sé&o Paulo Estado

Telefone Celular 11 99762-4474 e-mail mohamad__jebahi@outlook.co
m

Vitéria Antonia dos Santos Mello

Cédula de Identidade RG n. 38.953.763-9 CPFn. 508.977.848-55

Endereco Rua/Av  Edu Chaves n.639

Bairro ﬁ Parque Edu Chaves Cidade Sé&o Paulo Estado SP

Telefone Celular 11 9591-6687 e-mail  vitoriasantosreal@gmail.com

53



54

Nome 6

Cédula de Identidade ‘ RG n. CPF n.

Endereco Rua/Av n.
Bairro ﬁ Cidade Estado
Telefone | Celular e-mail

Nome 7

Cédula de Identidade ‘ RG n. CPF n.

Endereco Rua/Av n.
Bairro ﬁ Cidade Estado
Telefone | Celular e-mail

Nome 8

Cédula de Identidade ‘ RG n. CPF n.

Endereco Rua/Av n.
Bairro | Cidade Estado
Telefone | Celular e-mail

Cumpre esclarecer que a presente cessdo de direitos resulta de participacdo voluntaria e
espontanea, para a gravagdo e/ou transmissao “ao vivo” do projeto/programa projeto
universitario da produtora Clap producdes, produzida pelos (as) CESSIONARIOS, para
geracgdo, comercializagédo, cessdo onerosa ou nao, distribuicdo e/ou veiculagdo por meio de
emissoras de televisdo, cabo, satélite, TV por assinatura, Pay Per View, Music on Demand,
radio ou Download de Arquivo ou Site da Internet, de todo o material criado ou obras que
contenham a sua imagem e ou/voz da forma que melhor lhe aprouver, por meio de qualquer
método ou meio de exibicdo, utilizacdo e distribuicdo da imagem e/ou voz nao se limitando a
material impresso (matérias jornalisticas, edi¢cdo de revistas, cartazes, flyers e outdoor), CD
(compact disc), CD ROM, CD-lI (compact-disc interativo), home video, DAT (digital audio
tape), DVD (digital video disc), radio, radiodifusao, televisdo aberta, fechada e por assinatura,
bem como sua disseminacao via Internet, independentemente do processo de transporte de
sinal e suporte material que venha a ser utilizado para tais fins, sem limitacdo de tempo ou
do namero de utilizagbes/exibigbes, em territorio nacional, além de execuc¢fes e/ou audi¢cdes
publicas em todos 0s suportes materiais, digitais ou virtuais videofonograficos existentes ou
gue venham a existir sem limitacdo de tempo ou territorio, total ou parcial, podendo os (as)
CESSIONARIOS comercializar quaisquer produtos oriundos da participacéo do(a) CEDENTE
acima identificado, renunciando o mesmo ao recebimento de quaisquer remuneracdes por
sua participacao e frutos provenientes da comercializa¢éo, cessao a terceiros ou quaisquer
outras modalidades de exercicio comercial ou ndo, com fundamento na Lei n. 9.610/98 (Lei
de Direitos Autorais).

O presente instrumento de CESSAO DE DIREITOS é de carater irrevogavel e irretratavel,
compreendendo a cessao definitiva que se perfaz neste ato do direito ao uso do nome pessoal
ou artistico, da imagem, da voz, com exclusividade ou sem exclusividade, na forma como foi
fixada na gravacao do supracitado projeto/programa, inclusive em compilag@es futuras e/ou
relancamento e da imagem institucional ou ndo, bem como, em todas e quaisquer pecas
publicitarias e promocionais para divulgacdo do mencionado projeto/programa, na integra ou
em partes, em qualquer tipo de midia, sem limitacao de tempo ou territério.

Os (as) CESSIONARIOS (AS) ndo se responsabilizardo pelas declaracdes, opinides,
escritas, manifestacdes ou quaisquer outras formas de exposi¢cdo de pensamento que venha
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ofender outrem, suportando, portanto, o(a) CEDENTE com o 6nus de sua manifestacao
perante terceiros.

Declara, expressamente, o(a) CEDENTE(a), ndo possuir nenhuma restricdo em razéo de
contrato de exclusividade com quaisquer pessoas juridicas ou ndo, portanto, sendo-lhe
permitido ceder os direitos previstos neste Termo, recaindo sobre si 0s 6nus que houverem.
E, por ser a expressao da verdade, firma o presente como prova de sua exatidao.

Sao Paulo, 05 de novembro de 2023.
Pela(o) CEDENTE:

Carolina Cristal da Fonseca Lemos

Nome:

Pelos(as) CESSIONARIOS:

Carlos Eduardo Stow Chaves Vitéria Antonia dos Santos Mello

Nome: Nome:

Carolina Gimenes Ferreira da Silva

Nome:

Luiz Augusto Soares de Camargo Fernandes

Nome:

Mohamad ali jebahi

Nome:

Testemunhas:

Luiz Augusto Soares de Camargo Fernandes

Nome:
Luiz Augusto Soares de Camargo Fernandes Nome:
CPF: 497.596.178.46 CPF:
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