RJuniRitter

FACULDADE DE COMUNICAGAO SOCIAL

JOSIELE CAROLINE CHAVES DE ARAUJO

IMPARCIALIDADE NO JORNALISMO POLITICO

Uma analise de conteudo de capas da Revista Veja através das

candidaturas de Luiz Inacio Lula da Silva a presidéncia do pais.

Porto Alegre

2023



JOSIELE CAROLINE CHAVES DE ARAUJO

IMPARCIALIDADE NO JORNALISMO POLITICO: Uma analise de contetido
de capas da Revista Veja através das candidaturas de Luiz Inacio Lula da

Silva a presidéncia do pais.

Trabalho de Conclusdo de Curso, da Faculdade de
Comunicacdao Social, apresentado ao Centro
Universitario Ritter dos Reis como requisito parcial

para conclusao do curso de Jornalismo.

Orientador: Prof. Ma. Mely Paula Cimadevila

Paredes

Porto Alegre

2023



JOSIELE CAROLINE CHAVES DE ARAUJO

IMPARCIALIDADE NO JORNALISMO POLITICO: Uma analise de contetido
de capas da Revista Veja através das candidaturas de Luiz Inacio Lula da

Silva a presidéncia do pais.

Trabalho de Conclusao de Curso, da Faculdade de
Comunicacdo Social, apresentado ao Centro
Universitario Ritter dos Reis como requisito parcial

para conclusao do curso de Jornalismo.

Porto Alegre, junho de 2023.

BANCA EXAMINADORA:

Prof. Ma. Mely Paula Cimadevila Paredes (Orientadora)

Ma. Manuela Pinto Vieira D'Avila



AGRADECIMENTOS

Agradeco primeiramente a Deus, que me permitiu chegar até aqui e é
quem me guia em todos os meus passos. Agradeco a minha mae, meu pai e
minha irma, que foram e sdo minha base em todos os momentos, e, por mais
que muitas vezes tenha pensado em desistir, sempre me apoiaram e me
incentivaram em todas as minhas escolhas. Obrigada mae, tu és meu exemplo
e me inspiro em ti, tenho orgulho da forga que tu tens e espero um dia chegar a
10% da mulher que tu és. Obrigada pai, teu amor e teu carinho por mim me

levam a ser uma pessoa melhor todos os dias.

Agradeco também as minhas colegas de trabalho e mées que a vida me
deu: Gabrielli Rosa, Janaina Andrade, Keila Freitas, Luana Moraes e Nair
Martins. Obrigada por me aguentarem por longos dois semestres falando em
tempo integral sobre esta monografia e obrigada por me permitirem
compartilhar mais este momento da minha vida com vocés. Deixo aqui minha
gratiddo ao meu diretor Armando Rosa, que me deu liberdade e apoio para

execucao deste trabalho de conclusdo de curso.

Agradeco também aos professores que me inspiraram ao longo do curso
e fizeram eu me apaixonar pelo jornalismo em cada cadeira: Francisco Amorim,

Matheus Felipe e Roberto Belmonte, deixo aqui o meu muito obrigada.

Também n&o poderia deixar de agradecer as duas pessoas essenciais

na construgao desta monografia: Marilia Bede e Mely Paredes.

Marilia, muito obrigada por aceitar ser minha dupla universitaria durante
todo este percurso, muito obrigada por ouvir meus milhares de desabafos,
muito obrigada por ler minha monografia centena de vezes, muito obrigada por
ser a melhor parceira e amiga que a Uniritter poderia me apresentar, e obrigada

por se fazer presente na minha vida nos momentos mais importantes.

Mely, obrigada por me orientar da melhor forma possivel, me fazendo
enxergar todos os caminhos possiveis na reta final do meu curso. Obrigada por
toda atencdo que teve comigo nesse trajeto, obrigada por responder minhas

mensagens fora de hora e ainda sim conseguir me tranquilizar em todas elas e



principalmente, obrigada por me proporcionar a conclusdo deste projeto. Com
certeza tu fostes a melhor orientadora que eu poderia ter. Obrigada por confiar

em mim e tornar meu projeto realidade.



RESUMO

Este trabalho de conclusdo de curso analisa as capas da revista Veja em
periodos de candidatura de Luiz Inacio Lula da Silva, buscando compreender a
imparcialidade dentro da editoria politica da revista. Com os objetivos de
analisar o jornalismo politico como género jornalistico, compreender as
caracteristicas da capa de revista, refletir sobre as questdes de parcialidade e
imparcialidade no jornalismo e analisar as capas da revista Veja, limita-se a
pesquisa aos anos de 2002, 2006 e 2022, focando nos anos que antecederam
a vitdria presidencial de Lula. Com isso, o problema da pesquisa se limita a
compreensao da construgdo da revista Veja, baseando-se nas criticas do
veiculo ao personagem escolhido para esta monografia. Para isso, utiliza-se
como metodologia a andlise de conteudo classica juntamente com a analise
semidtica de imagens paradas. A partir disso, é possivel observar a existéncia
de parcialidade dentro do veiculo, visto que as capas analisadas contém nao
apenas informacgdes, mas também ofensas e acusacdes a pessoa politica e ao

seu partido.

Palavras-Chave: Jornalismo; Politica; Imparcialidade; Revista.
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1. INTRODUGAO

A autora desta pesquisa, baseada nos autores utilizados citados ao
longo da monografia, escolhe abordar a imparcialidade dentro do jornalismo
devido a importancia que se da ao tema, uma vez que Guerra (1999, p. 01)
afirma que os principios da imparcialidade ja se tornaram desprezados no
ambito dos trabalhos tedricos que se dedicam ao jornalismo (...), ja se tornou
senso comum académico considerar aqueles conceitos como mitos no
jornalismo. Entretanto, ndo se pode deixar os conceitos basicos jornalisticos
serem esquecidos ou se tornarem mitos dentro da profissdo. “Informar e
formar, como define o filésofo alemao Jurgen Habermas, este é o carater cada
vez mais essencial do jornalismo neste momento de massificacdo de
distribuicdo de noticias, falsas ou ndo” (PEREIRA, 2021, p. 351).

A imparcialidade é considerada um dos principios éticos do jornalismo.
Segundo o dicionario de Oxford, significa carater ou qualidade do que é
imparcial; equidade, isencdo. Nos veiculos de comunicagdo que publicam
noticias e informacdes de interesse publico, esta deveria ser considerada uma
regra a ser seguida, e ndo apenas um mito. Segundo Guerra (1999), a
imparcialidade se constitui em parametros para se avaliar a credibilidade dos
profissionais e das empresas do jornalismo. A necessidade de credibilidade
que as empresas assim como oOs jornalistas tém decorre da natureza
mediadora de seu trabalho, ja que o publico ndo tém condigbes de checar
pessoalmente o que ocorre, por isso deve depositar sua confianca naquilo que
os profissionais da informacédo dizem que ocorre. Portanto, esta dissertagcao
avalia a imparcialidade como aspecto fundamental dentro do jornalismo

politico.

Dentro do jornalismo politico, esta monografia escolhe tratar
especificamente sobre o jornalismo politico de revista, onde Scalzo (2021, p.
12) diz que revista € um encontro entre um editor e um leitor, um contato que
se estabelece por um fio invisivel que une um grupo de pessoas e ajuda a
compor a personalidade, estabelecendo identificacbes. Portanto, faz-se a
ligacdo entre politica, imparcialidade e jornalismo de revista. Para isso,

divide-se a pesquisa em trés capitulos, os quais abordam e explicam questdes
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sobre a politica e o jornalismo politico, sobre ética e imparcialidade no
jornalismo e sobre a revista jornalistica em si. Para esta construgdo, os
principais autores citados nesta monografia sdo: Brum (2019), Martins (2022),
Pereira (2021), Prioli (2021) e Scalzo (2021).

Desta maneira, se tem como objetivo analisar a imparcialidade dentro da
editoria politica da revista Veja a partir das capas publicadas. Os objetivos
especificos foram: analisar o jornalismo politico como género jornalistico;
compreender as caracteristicas da capa de revista; refletir sobre as questbes
de parcialidade e imparcialidade no jornalismo; analisar as capas da revista
Veja. A vista disso, tem-se como tema a forma de abordagem da revista nos
periodos de candidatura do atual presidente Luiz Inacio Lula da Silva. Com
isso, a dissertacdo se limita as capas publicadas pela Veja nos periodos de
pré-eleicdo do candidato a presidéncia do pais, focando nos anos que
antecederam sua Vvitoria presidencial, que foram 2002, 2006 e 2022,
observando especificamente trés capas de cada ano, sendo estas uma capa
antes do periodo de eleicdo, uma capa durante o periodo de eleicdo e uma

capa apos o periodo de elei¢ao, respectivamente.

Com isso, o problema da pesquisa se configura em compreender como
se caracteriza a editoria politica da revista citada a partir da analise das capas
em relagdo a figura de Lula nos meses de campanha eleitoral especificos,
conforme ja citado anteriormente. Para realizacdo, utilizou-se como
metodologia a andlise de conteudo classica juntamente com a analise
semidtica de imagens paradas, analisando ao total nove capas da revista Veja
que abordaram assuntos sobre Luiz Inacio Lula da Silva entre 2002 e 2022.
Este trabalho foi realizado buscando demonstrar a parcialidade presente nos

veiculos jornalisticos.
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2. A POLITICA E O JORNALISMO

O jornalismo se divide em varias areas. Através do jornalismo politico, é
possivel compreender, criar um olhar mais critico e aproximar-se da politica,
tendo em vista que é fundamental que a sociedade participe e entenda os

processos que ocorrem na cidade, no estado e no pais.
2.1 O QUE E POLITICA?

Para falar de jornalismo politico, primeiro, faz-se necessario entender o
que é politica e como funcionam as premissas basicas. Segundo Prioli (2021),
nao é necessario ser politico para participar da politica, pois na verdade isto se

relaciona com o modo em que o ser humano vive em sociedade.

A palavra politica vem da etimologia grega, onde “polis” significava as
cidades-estados onde os cidadaos gregos conviviam, ligada diretamente a
organizagdo da sociedade. Para Andreassa (2021), os politicos tém como
funcao identificar e resolver os problemas da sociedade, e, para isso, analisam
cada situagdo, muitas vezes com ajuda de especialistas e da propria

sociedade.
Prioli diz que:

Desde os primérdios, entdo, a ideia de politica esteve ligada as
habilidades e praticas de tomada de decisdes e de administracao de
determinado territério, bem como as dindmicas de discusséo,
negociacao, formacéo de opinido e conflitos inerentes aos individuos
que vivem em sociedade. Assim, a politica se relaciona a arte do
convivio entre os diferentes e a forma como resolvemos nossas
disputas. (...) Quando empregamos o termo politica, ndés nos
referimos a um amplo conjunto de atividades, instituicdes, ideologias
e padrdes de comportamento relacionados a conflitos do poder, do
funcionamento dos governos, da mobilizagdo social, entre tantas
outras questdes associadas a vida coletiva. (PRIOLI, 2021, p. 15-16)

Portanto, torna-se essencial a participacdo do povo neste meio, uma vez
que é através das necessidades e da busca por direitos e melhorias que se faz
politica. Segundo a Constituicdo Federal de 1988, “Todo o poder emana do
povo, que o exerce por meio de representantes eleitos ou diretamente.” Desta
forma, o exercicio politico se faz presente para além das elei¢des, mandatos ou

partidos politicos, estando de forma ativa no dia a dia dos cidadaos.
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“O Brasil atual é resultado tanto das politicas publicas que deveria ter
feito e ndo fez quanto das politicas publicas que escolheu fazer.” (BRUM, 2019,
p. 39)

2.2 ELEICOES

No periodo de eleicbes, as pessoas tendem a ficar mais nervosas e
ansiosas. Nos Uultimos anos, foi possivel observar no Brasil a forgca de
apoiadores de candidatos ao governo, o que ficou marcado por cores do
partidos, frases e simbolos. Na ultima eleigdo (2022) o pais se dividiu em “Lula
X Bolsonaro”, dois candidatos a presidéncia, ambos com for¢a politica mas
com ideais completamente diferentes.

O bolsonarismo é um fenébmeno da democracia brasileira, de como
ela foi fundada e de como se desenrolou, e € um fenémeno que
ganha forga pelo modo como o PT se tornou governo, no que fez de
bom e no que fez de ruim. Sem Ilulismo, palavra e conceito

construidos pelo cientista politico André Singer, é provavel que néo
houvesse bolsonarismo. (BRUM, 2019, p 237)

Portanto, € possivel observar que a politica ndo s6 esta presente
constantemente na sociedade, como é capaz de mover uma nagao que busca
0 apoio em seus interesses, suas opinides e seus principios. Ndo se trata mais
apenas de simpatizar com candidato A ou B, mas sim defender a ideologia que
esta presente por tras de tudo isso.

Mas eleicdo é também um momento muito tenso. As paixdes
exacerbam-se, as torcidas organizam-se e as pressdes sobre 0s
orgaos de comunicagédo vao a lua. Os candidatos ficam paranoicos,
descobrem segundas intengdes em matérias triviais e reclamam o
tempo todo de que estdo sendo perseguidos ou seus adversarios,
favorecidos. E, como desgraga pouca é bobagem, os leitores também
entram em campanha. Alguns conseguem ficar mais paranoicos do
que os candidatos, se é que isso é possivel. Telefonam, mandam

cartas, enviam e-mails, sempre desancando a cobertura. (MARTINS,
2022, p. 89)

Desta forma, entende-se que um veiculo jornalistico publicar matérias
sobre um ou outro candidato politico, ou investigar algo suspeito a respeito dos
mesmos, nao significa “tomar um lado” e favorecer ou desfavorecer algum

politico, mas sim cumprir com o papel do jornalismo.
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Para Martins (2022, p. 17-18) Nas épocas de campanha eleitoral, os
jornais, ainda que apoiem esta ou aquela candidatura na pagina editorial,

tentam manter uma postura equilibrada.
2.3 JORNALISMO POLITICO

O jornalismo tem como fundamento informar a sociedade com
credibilidade através da busca, analise, verificagcao e investigagao dos fatos. Na
politica, ndo ¢é diferente, alids, de forma geral, € imprescindivel que os

jornalistas realizem seu trabalho com responsabilidade.

A imprensa livre € o olhar onipotente do povo, a confianca
personalizada do povo nele mesmo, o vinculo articulado que une o
individuo ao Estado e ao mundo, a cultura incorporada que
transforma lutas materiais em Iutas intelectuais, e idealiza suas
formas brutas. E a franca confissdo do povo a si mesmo, e sabemos
que o poder da confissdo é o de redimir. A imprensa livre é o espelho
intelectual no qual o povo se vé, e a visdo de si mesmo é a primeira
condicdo da sabedoria. E a mente do Estado que pode ser vendida
em cada rancho, mais barata que gas natural. E universal,
onipresente, onisciente. E o mundo ideal que flui constantemente do
real e transborda dele cada vez mais rico e animado. (MARX, 1999, p.
60).

Martins (2022, p. 13) diz que o jornalismo politico no Brasil passou por
grandes mudancgas nas ultimas décadas. A mais importante delas € que, hoje
em dia, a maior preocupagao da cobertura é informar o leitor, e nao
convencé-lo a adotar determinadas ideias. Ou seja, ndo é papel do jornalismo
apoiar a direita ou a esquerda, mas sim mostrar, através da verdade dos fatos
e da apuragao, o que ocorre no meio politico, independente de qual lado ou
partido seja. Segundo o paragrafo XIV do artigo 5 da constituicao brasileira, &
assegurado a todos o acesso a informagéo.

N&o ha uma ética especifica do jornalismo politico. Na verdade, nao
ha sequer uma ética especifica do jornalismo. Todos nds
independentemente de profissao, idade, sexo, cor da pele, posicao
social, grau de instrugdo etc., buscamos seguir certos valores morais
e obedecer a determinados padrées de conduta em nossas atividade
diaria. Isso vale para o jornalista, o advogado, o médico, o funcionario
publico, o mecénico, o encanador, o motorista ou o policial. Nado ha

uma ética particular para cada segmento profissional. (MARTINS,
2022, p. 29)

Desta maneira, observa-se o jornalismo politico como um servigo de
acesso a informacado imparcial para a populagdo, partindo do principio de

informar com credibilidade, sem demonstrar apoio partidario ou tentar ajudar
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um lado, assim afastando-o do jornalismo opinativo e das colunas de opinido, a
quais tem liberdade para defender ideias préprias podendo influenciar seus

consumidores.

Entretanto, o espagco da imprensa de opinido, partidaria e/ou
segmentada vai se deslocando progressivamente para publicagbes de
periodicidade mais longa, como as revistas. (MARTINS, 2022). Para o autor, as
redagcdes mudaram de forma significativa a partir do momento em que a
opinido dos leitores passou a pesar mais, tendo relacdo direta com o

andamento dos veiculos jornalisticos.
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3. ETICA E IMPARCIALIDADE NO JORNALISMO

Assim como todas as profissdes, no jornalismo também é preciso ter
ética. Mas de onde saem essas regras ou este conjunto de normas a serem
seguidas? Ndo ha um manual geral para o jornalismo onde € possivel
encontrar o que é certo e errado. Normalmente, cada veiculo elabora o seu e
disponibiliza para ser seguido, mas de qualquer forma, principios éticos basicos
devem guiar a vida de qualquer profissional independente dos manuais,

inclusive dos jornalistas.

A funcéo do jornalismo, tendo responsabilidade com o cidad&o, é buscar
a verdade e disponibilizar informagao as pessoas para que elas sejam livres e
capazes de se autogovernar (KOVACH; ROSENSTIEL. 2003). Com isso,
compreende-se que o jornalismo ndo esta para a sociedade apenas para
repassar os fatos, mas sim verificar, checar, investigar e a partir da verificagdo
da verdade, informar a todos, com credibilidade e segurancga. Pereira (2021, p.
351) ressalta: “Informar e formar, como define o fildsofo alemao Jirgen
Habermas, é o carater cada vez mais essencial do jornalismo neste momento

de massificacio de distribuicdo de noticias, falsas ou néo.”
Um jornal é o que é porque determinada noticia foi bem ou mal
apurada, foi bem ou mal escrita, entrou na edi¢cao ou foi para o lixo,
ganhou mais ou menos espacgo, recebeu tratamento rotineiro ou
inovador, mereceu uma chamada ou caiu na vala comum,
surpreendeu o leitor ou ndo. Ou seja, ele é resultado de centenas de

decisdes envolvendo dezenas ou centenas de profissionais.
(MARTINS, 2022, p. 27)

Conforme Pereira (2021), o papel do jornalismo profissional € cada vez
mais fundamental, comecgcando pela defesa da democracia. Para o autor, a
democracia era uma conquista que parecia consolidada entre a populagao
desde a Constituicao de 1988. Porém, as instituicbes e a democracia, embora
sélidas, dao sinais de fraqueza. “O bom jornalismo depende da credibilidade de
quem o faz, e essa credibilidade esta posta em xeque pelas milicias digitais a
servigo do governo, qualquer governo” (PEREIRA, 2021, p. 363). A partir disso,
se da a importancia de praticar um jornalismo ético e responsavel - sem

prejudicar nem dar vantagem para ninguém através da noticia propositalmente,
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mas sempre defendendo a verdade e a informagao, mesmo que, através desta

verdade, prejudique ou favorega alguém.

Com isso, é inevitavel falar também sobre a imparcialidade no meio
jornalistico. O jornalista pode ter sua opinido formada sobre os fatos, mas nao
pode demonstra-la ao publicar matérias e reportagens. Para isso, atualmente,
ja ha um espago exclusivo no jornalismo: o colunismo e o jornalismo de
opinido. Castilho (2021) diz que ser imparcial, hoje em dia, significa dedicar um
tempo consideravel para compreender todas as partes envolvidas em um
conflito, o que automaticamente aumenta a carga de trabalho e o tempo para
uma reportagem ser elaborada. Portanto, € preciso checar a veracidade das
informagdes, mesmo que isso exija diversas verificagdes, pois sem elas a
credibilidade da noticia fica ameacada e, consequentemente, a confiangca do
leitor, ouvinte ou telespectador.

O jornalismo é uma forma de conhecimento, uma forma de apreenséo
da realidade. Certamente nao é ciéncia, porém produz conhecimento.
O jornalista profissional é aquele que, valendo-se de um conjunto de
técnicas, traz ao publico uma primeira versao dos fatos. Diante dos
acontecimentos, € aquele que primeiro busca traduzi-los, explica-los,
revela-los, esforgando-se para fazé-lo da maneira mais isenta
possivel. Ndo é o conhecimento que a Histéria propicia, mas ajuda a
escrever a Historia. Ndo é o conhecimento que a filosofia permite
alcancar, mas tem na busca da verdade e do bem comum um alicerce

filosofico. Estara sempre longe, muito longe, de encontrar toda a
verdade. Mas busca-la é o seu proposito. (PEREIRA, 2021, p.367)

Ou seja, o jornalismo se encontra em constante busca pela verdade e
pela checagem e verificagdo dos fatos. Scalzo (2021, p. 79) ressalta que:
“Seguir principios éticos nao limita a pratica do jornalismo, mas contribui para
elevar a qualidade da informacdo. Em jornalismo, ética e técnica caminham

juntas.”
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4, REVISTA JORNALISTICA

A revista € um dos meios jornalisticos em que se disponibiliza
informagédo. Segundo Scalzo (2021, p. 12) “Revista € também um encontro
entre um editor e um leitor, um contato que se estabelece por um fio invisivel
que une um grupo de pessoas (...) estabelece identificagdes, dando a
sensacdo de pertencer a um determinado grupo.” Para compreender as
escolhas e critérios para a realizagdo das capas da Revista Veja, primeiro,

faz-se necessario entender o processo de elaboracdo de uma revista.
4.1 INiCIO DAS REVISTAS NO BRASIL E NO MUNDO

Conforme Scalzo (2021), a primeira revista de que se tem noticia foi
publicada em 1663, na Alemanha, e chamava-se Erbauliche
Monaths-Unterredungen (ou Edificantes Discussées Mensais). A jornalista diz
que o modelo “tinha cara e jeito de livro” e so6 foi considerada revista pois trazia
varios artigos sobre um mesmo assunto, era voltada para um publico especifico
e se propunha a sair periodicamente. A partir deste primeiro periédico, outras
revistas foram criadas e ganharam espago ao longo do século XIX. “A revista
ocupou, assim, um espaco entre o livro (objeto sacralizado) e o jornal (que s6
trazia o noticiario ligeiro).” (SCALZO, 2021, p. 20).

Na histéria da imprensa, porém, talvez nada tenha contribuido tanto
para o progresso do género como o nascimento da primeira revista
semanal de noticias. Em 1923, nos Estados Unidos, dois jovens,
Briton Hadden e Henry Luce, para atender a necessidade de informar
com concisdo em um mundo ja& congestionado pela quantidade de
informagdes impressas, langaram a Time. A ideia era trazer noticias
da semana, do pais e do mundo, organizadas em sessdes, sempre
narradas de maneira concisa e sistematica, com todas as

informagdes cuidadosamente pesquisadas e checadas. (SCALZO,
2021, p. 22).

Portanto, através do surgimento da revista como objeto de publicagao de
informagbes e noticias, com varias editorias, ou seja, multitematica,
possibilitou-se o lancamento de diversos outros titulos ndo sé nos Estados
Unidos, mas no mundo todo. Com o passar do tempo nasceram marcas de
revistas que ganharam propor¢cdo e sado produzidas até hoje. No Brasil, a

primeira revista foi langada em 1812, na Bahia.
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A histéria das revistas no Brasil, assim como a da imprensa em
qualquer lugar do mundo, confunde-se com a histéria econémica e da
industria do pais. As revistas chegaram por aqui no inicio do século XIX
junto com a corte portuguesa - que vinha fugindo da guerra e de
Napoledo. Quer dizer, chegaram com o assunto de que iriam tratar com
os meios para serem feitas. Antes disso, proibida por Portugal, ndo
havia imprensa no Brasil. (SCALZO, 2021, p. 27)

Desta forma, as primeiras revistas brasileiras eram escritas para
pessoas consideradas intelectuais, tratando de assuntos como costumes,
virtudes e patriotismo. Segundo Scalzo (2021) em 1928 nasceu o primeiro
fendbmeno editorial brasileiro, a revista “O Cruzeiro”, que foi criada pelo
jornalista e empresario Assis Chateaubriand. A publicagcdo estabeleceu uma
nova linguagem na imprensa nacional através das grandes reportagens e da

atencgao especial ao fotojornalismo.
4.2 CARACTERISTICAS DA REVISTA

A revista, diferente dos jornais e veiculos de informagéo que utilizam o

hard news, tem suas caracteristicas proprias. Para Scalzo (2021, p. 11-12)

“‘Uma revista € um veiculo de comunicagdo, um produto, um negocio, uma

marca, um objeto, um conjunto de servigos, uma mistura de jornalismo e
entretenimento.”

Algumas caracteristicas do veiculo: a variedade — muitos assuntos

para fisgar o leitor e passar a sensagdo de janela do mundo; a

especializacdo — centrada num determinado universo de expectativas,

visto que conhece seu leitor; visdo de mercado — por conhecer seu

publico, apresenta um produto de olho nos nichos de mercado; texto

— 0 publico é curioso, escolhe a revista, logo, se importa com o texto;

imagem — o leitor é seduzido com apelo visual, com o bom

fotojornalismo. Texto e imagem, traduzidos em matéria bem escrita e

apresentagdo visual eficiente sdo as bases da revista. (GOULART,
2006)

Scalzo (2021) define uma boa revista como aquela que tem um bom
plano editorial e uma missédo definida, pois estes fatores vao ajuda-la a se
posicionar de forma objetiva para o leitor e para o mercado. Outra
caracteristica fundamental das revistas € o tempo em que as mesmas sao
publicadas. “A periodicidade das revistas (geralmente semanais, quinzenais ou
mensais) também as diferencia dos outros meios - 0 que, consequentemente,
interfere muito no trabalho dos jornalistas envolvidos em sua produgao.”
(SCALZO, 2021, p. 41).
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Além disso, para Scalzo (2021), o “como”, nas revistas, € imprescindivel,
pois O jornalista precisa aprender a pensar nas noticias e nas matérias de
acordo com a periodicidade das publicagdes e de acordo com o0s interesses

dos consumidores do produto.

Finalizando, Scalzo reforga que:

Design em revista é comunicacgao, é informagéo, € arma para tornar a
revista e as reportagens mais atrativas, mais faceis de ler. Tanto
quanto os jornalistas, os designers devem estar preocupados o tempo
todo com a melhor maneira - a mais legivel - de contar uma boa
histéria. (SCALZO, 2021, p. 67)

Portanto, entende-se também o quao fundamental sdo as imagens para
a revista. “Quando alguém olha para uma pagina de revista, a primeira coisa
que vé sao as fotografias. Antes de ler qualquer palavra, é a fotografia que vai
prendé-lo aquela pagina ou ndo. Fotos provocam reacdes emocionais”
(SCALZO, 2021, p. 69-70). Ou seja, nao basta apenas um bom texto ou a
escolha correta dos assuntos e da forma em que serdo abordados, mas
também uma boa foto que faca o leitor se sentir instigado a ler o que foi

proposto, através da chamada pela imagem.

Sendo assim, é possivel compreender as caracteristicas acima como um
conjunto de itens necessarios para a realizagdo de uma revista. “O segredo
para fazer uma marca de revista € a coeréncia. Tem de ser sempre a mesma,
embora sempre em mudanca. O leitor tem de saber o que deve esperar, € ao

mesmo tempo surpreender-se.” (LESLIE, 2003, p. 09).
4.3 CAPA DA REVISTA

A capa é um dos principais elementos da revista. E a primeira coisa que
qualquer leitor observa ao ter o primeiro contato com o exemplar. Scalzo (2021)
diz que uma boa revista deve ter uma capa que conquiste os leitores e os
convenga a leva-la para casa. “Como diz o jornalista Thomaz Souto Corréa,
“capa é feita para vender revista”. Por isso, precisa ser o resumo irresistivel de
cada edicdo, uma espécie de vitrine para o deleite e a seducado do leitor.”
(SCALZO, 2021, p. 62)
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A capa é o cartao de visitas e a apresentacao da revista: nas bancas,
oferece-se ao publico o primeiro elemento de atragdo e de
julgamento. Muitas pessoas sao levadas a adquirir o semanal
exatamente porque os gostos destas revelam-se na escolha da capa.
(RIBEIRO, 2003, p. 446).

Scalzo (2021, p 63-64) ainda ressalta a importancia da legibilidade na
construcao da capa: “Em uma foto cheia de claros e escuros, € impossivel
escrever s6 em branco e preto. Tenha sempre em mente a capa pronta, ja
exposta em uma banca de revistas, disputando o olhar do leitor em meio a
centenas de outras publicagcbes.” Desta forma, percebe-se a importancia da
escolha de uma boa imagem. “E ela o primeiro elemento que prendera a
atencgao do leitor.” (SCALZO, 2021, p. 63). A capa nao so6 precisa estar legivel,
mas também precisa despertar no consumidor o interesse pelo material por

tras dela.

Entretanto, Scalzo assegura que:

N&o existe, porém, uma férmula exata ou uma regra facil para se
produzir uma boa capa. (...) Olhe para a sua capa hdo como um belo
quadro, uma obra de arte, mas como um elemento editorial que tem a
funcao estratégica de definir a compra do seu produto pelos leitores
em potencial. (SCALZO, 2021, p. 63-64)

4.4 REVISTA VEJA

Segundo Scalzo (2021, p.31) “Veja é hoje a revista mais vendida e mais
lida do Brasil, o unico titulo semanal de informacdo no mundo a desfrutar de tal
situacdo. Em outros paises, revistas semanais de informagdo vendem bem,
mas nenhuma é a mais vendida.” Scalzo (2021) informa que a revista foi
lancada em 1968, nos moldes da revista norte-americana Time.

Para formar a primeira equipe de Veja, a Editora Abril selecionou, em
todo o pais, e treinou durante trés meses, cem jovens com formagéo
superior. Dentre eles, cinquenta foram aproveitados na redagao. Era o

primeiro curso de jornalismo da empresa, e o primeiro também a falar
sobre jornalismo em revista.” (SCALZO, 2021, p. 31)

Portanto, desde o langamento da revista, “Veja lutou com dificuldade,
durante sete anos, contra os prejuizos e contra a censura do governo militar,
até acertar sua férmula.” (SCALZO, 2021, p. 31). Deste modo, vé-se o
destaque da revista perante outras, pois mesmo com dificuldades, a editora

insistiu até comegar a gerar resultados. Segundo Scalzo (2021), as vendas
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melhoraram quando a revista passou a ser comercializada por assinatura, em
1971. Hoje, as assinaturas correspondem a 85% da venda da revista.
Veja € hoje a terceira revista de informagdo mais vendida no mundo,
atras das norte-americanas Time e Newsweek. No Brasil, a primeira
concorrente da Veja foi Visdo, que ja existia quando a revista Abril foi
langada. Depois vieram Isto é, Senhor (reedicdo de um titulo que ja

havia feito muito sucesso no final dos anos 1950), Afinal e Epoca.”
(SCALZO, 2021, p. 31)

Mesmo com forte concorréncia, a Veja continua sendo a revista de maior

circulagao no pais até os dias de hoje.

Desta forma, faz-se importante a andlise especifica ndo da revista geral,
mas sim da capa, a qual é a primeira parte que se enxerga no veiculo. Scalzo
(2021, p. 69) diz que quando alguém olha para uma pagina de revista, a
primeira coisa que vé sao as fotografias. Antes de ler qualquer palavra, é isso
que vai prendé-lo ou ndo. Portanto, o material se torna o elemento fundamental
desta pesquisa, uma vez que, além de ser a primeira coisa vista e ter o poder
de decidir se o consumidor vai continuar a leitura, também fala muito sobre o

veiculo e seu posicionamento.

Sendo assim, analisa-se a escolha da fotografia juntamente com o texto,
tratando especificamente da capa da Revista Veja, pois a revista aborda temas
sobre personagens politicos, trazendo informagdes (ou desinformagbes) com
influéncia direta aos seus leitores. Ressaltando que, nesta analise, observa-se
somente o periodo de disputa eleitoral. Para isso, busca-se a compreensao da
ética jornalistica dentro do veiculo, compreendendo o que a revista pode ou
ndo quando se trata do mundo politico e de uma pessoa com grande

representatividade politica.
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5. ASPECTOS METODOLOGICOS

Nesta etapa, apresenta-se a metodologia utilizada neste trabalho, que
tem como principio analisar a imparcialidade dentro do jornalismo politico. Para
isso, delimita-se a pesquisa entre a revista Veja e Luiz Inacio Lula da silva,
utilizando inicialmente a pesquisa exploratéria e a pesquisa explicativa de
método observacional. Desta forma, a monografia é caracterizada através da
técnica qualitativa, uma vez que utiliza-se a analise de conteudo classica e a

analise semiodtica de imagens paradas.
5.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

A presente monografia analisa a editoria politica da revista Veja através
do pressuposto da imparcialidade presente no jornalismo politico, partindo da
construgcdo das capas da revista, desta forma, realiza-se uma comparacgao do
periodo de eleigdes dos anos de 2002, 2006 e 2022, sob o olhar das
candidaturas do presidente eleito Luiz Inacio Lula da Silva. Para isso, se utiliza
a técnica qualitativa de analise de conteudo para comparacado e observagao
critica, verificando as capas da revista e observando os signos e seus
significantes, como: imagens, palavras, fontes de texto, efeitos visuais e cores
presentes no objeto de analise, realizando a pesquisa através da esfera do

emissor.
5.2 DELIMITACAO DA PESQUISA

A presente pesquisa se delimita ao veiculo de comunicag¢ao Veja, uma
revista informativa da Editora Abril que foi fundada no Brasil em 11 de setembro
de 1968, periodo da ditadura militar. Ha mais de 50 anos no mercado, a revista
que é publicada semanalmente é também a mais vendida do pais, e, segundo
a Editora Abril, ela se posiciona como a maior, mais influente e mais prestigiada

revista brasileira.

Mesmo com a chegada da internet nos meios de comunicagao e com a
migragdo dos conteudos para as plataformas online, a revista ainda tem sua
versao fisica, que continua sendo publicada uma vez por semana. Além disso,

o0 veiculo é conhecido por suas capas marcantes, pensadas de forma
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estratégica para atragao e identificagdo do publico. Desta forma, a delimitagao
da revista se da para utilizagdo das capas como objeto de pesquisa,
especificamente as capas da editoria de politica de 2002, 2006 e 2022,

periodos de eleigao e candidatura da figura de Luiz Inacio Lula da Silva.

Luiz Inacio Lula da Silva foi presidente do Brasil de 2003 a 2010 e
exerce o cargo de presidéncia novamente de 2023 a 2026. Com sua primeira
vitoria para presidente em outubro de 2002, Lula entrou no meio politico em
1980, quando, segundo a biblioteca da presidéncia, o lider esquerdista fundou
o Partido dos Trabalhadores (PT). Porém, antes disso ele ja era envolvido em
movimentos sindicalistas desde 1969. Em 1989 o petista langou sua primeira
candidatura para a presidéncia da republica, mas nao teve sucesso, pois o
mesmo sO conseguiu se eleger em 2002, conseguindo sua recandidatura nas
eleicdes seguintes, em 2006. Apdés os dois mandatos em sequéncia, Lula
passou o cargo para Dilma Rousseff, politica filiada ao partido dos
trabalhadores que governou o pais de 2011 a 2016, quando sofreu um
processo de impeachment. Apds esse periodo, Luiz Inacio Lula da Silva se
envolveu em uma série de investigagdes por corrupgao e lavagem de dinheiro,
sendo até mesmo preso em 2018, mas absolvido apds quase dois anos. Em
2022, Lula se candidatou novamente a presidéncia do Brasil e foi eleito com
59.563.912 votos.

Durante toda sua carreira politica, a figura de Lula sempre esteve
presente nos veiculos de comunicagdo. Desta maneira, juntamente com a
Revista Veja, Luiz Inacio Lula da Silva torna-se também o objeto de analise da

presente monografia.
5.3 TECNICA E INSTRUMENTO DE COLETA DE DADOS

Para a coleta de dados, utilizamos, inicialmente, de pesquisa
exploratéria, uma vez que, segundo Gil (1991), a mesma proporciona
familiaridade com o problema, buscando a torna-lo explicito ou construir
hipoteses, desta forma conta com levantamento bibliografico e analise de
exemplos que estimulem a compreensdo, assumindo as pesquisas

bibliograficas e os estudos de caso. Em um segundo momento, utilizou-se da
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pesquisa explicativa de método observacional, com o objetivo de explicar a
trajetéria das capas das revistas através de um olhar baseado na

imparcialidade jornalistica. Apos isso, realizou-se a andlise do material.
5.4 TECNICA DE ANALISE DE DADOS

Esta monografia se apresenta através de analise de conteudo classica e
da analise semidtica de imagens paradas, portanto, apés a separagdo das
capas da revista Veja dos periodos de 2002, 2006 e 2022, as capas foram
observadas e foi realizada a analise dos procedimentos sintaticos e semanticos
sobre as mesmas, através de sinais que demonstraram ou nao o
posicionamento politico e a imparcialidade do veiculo.

Os procedimentos da AC reconstroem representagcbes em duas
dimensbes principais: a sintatica e a semantica. Procedimentos
sintaticos se enfocam nos transmissores de sinais e suas
inter-relacdes. A sintese descreve os meios de expressao e influéncia
- como algo é dito ou escrito. A frequéncia das palavras e sua
ordenacdo, o vocabulario, os tipos de palavras e as caracteristicas
gramaticais e estilisticas s&o indicadores de uma fonte e da
probabilidade de influéncia sobre alguma audiéncia. Os
procedimentos semanticos dirigem seu foco para a relagdo entre os
sinais e seu sentido normal - sentidos denotativos e conotativos em

um texto. A semantica tem a ver com “o que é dito em um texto?”, os
temas e avaliagbes. (BAUER; GASKELL, 2002, p. 192 e 193)

Dentro da analise de conteudo classica, segundo Bauer; Gaskell (2002,
p. 193), € necessario tragar um perfil ou comparar perfis para que seja possivel
identificar o contexto, sendo isso uma inferéncia basica. Ou seja, é necessario
escolher textos especificos, e nesta monografia foram escolhidas as capas de
2002, 2006 e 2022 da revista Veja, que se referem ao presidente Luiz Inacio
Lula Da Silva, onde foi tragcado o perfil e criada a identificacdo do local de
analise. Analise esta que foi longitudinal, pois “Nas analises longitudinais, as
comparagdes abarcam o mesmo contexto por um periodo de tempo mais
longo. Isso nos permite detectar flutuagdes, regulares ou irregulares no
conteudo, inferindo mudangas concomitantes no texto.” (BAUER; GASKELL,
2002, p. 194)

Na primeira etapa, a leitura flutuante foi feita com o objetivo de organizar
as capas e explora-las a partir dos itens que serdo analisados. Ja na segunda

etapa, as capas escolhidas como objeto de estudo sao codificadas. Bauer;
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Gaskell (2002, p. 199) diz que “A AC interpreta o texto apenas a luz do
referencial de codificacdo, que constitui uma selecéo tedrica que incorpora o
objetivo da pesquisa.” Com isso, interpretou-se as informagdes obtidas através
de analises e comparacgdes, podendo afirmar se a revista Veja trabalha de
forma imparcial ou parcial, além das observacdes sobre mudangas (ou ndo) de
posicionamento do veiculo, utilizando sempre "transparéncia durante a
documentacéo: fidedignidade, validacéo, dilemas.” (BAUER; GASKELL, 2002,
p.205)
A AC é usada para construir indices. Um indice € um sinal que é
causalmente ligado a outro fendbmeno, assim como, por exemplo, a
fumaga é um indice, ou um sintoma de fogo. Mudangas no
vocabulario de colunas do tipo “coracdo solidario” pelo espago de 100
anos sdao um indice de valores societais: o pressuposto é que a
maneira como as pessoas se descrevem a seus parceiros ideais &
uma expressao do que € desejavel em uma sociedade. A quantidade
de cobertura sobre ciéncia nos jornais pode ser uma medida da
posicdo da ciéncia e tecnologia na sociedade, ou igualmente um
indicador da incerteza da ciéncia sobre sua posi¢ao na sociedade. A

consideragdo do conteudo, juntamente com a intensidade, pode
definir um indice. (BAUER; GASKELL, 2002, p. 194)

A analise semidtica de imagens paradas foi utilizada juntamente com a
analise de conteudo classica, uma vez que, segundo Penn (2002, p. 339) a
semiologia e a analise de conteudo sdo consideradas, muitas vezes, como
sendo instrumentos de analise radicalmente diversos, mas, ha muitas razées
para uma aproximagao das duas formas de analise, entre elas, o uso da

semiologia para categorizagdo das capas.

Sendo assim, separa-se o objeto de estudo entre elementos conotativos,
denotativos e de conhecimentos culturais. “O denotativo, ou primeiro nivel, é
literal, ou motivado, enquanto niveis mais altos sao arbitrarios, dependentes de
convengdes culturais.” (PENN, 2002, p. 322).

“‘No primeiro nivel, que Barthes chama de denotacdo, o leitor
necessita somente de conhecimentos linguisticos e antropoldgicos.
No segundo nivel, que ele chama de conotagao, o leitor necessita de
outros conhecimentos culturais. Barthes chama esses conhecimentos
de léxicos. Ele define um léxico como uma porgéo do plano simbdlico
(da linguagem) que corresponde a um conjunto de praticas e
técnicas.” (PENN, 2002, p. 324)

Entende-se significante e o significado como:
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Os dois elementos — significante e significado — que constituem o
signo “estdo intimamente unidos e um reclama o outro": (CLG, 80).
Sao interdependentes e inseparaveis. Exemplificando, diriamos que
quando um falante de portugués recebe a impresséao psiquica que lhe
€ transmitida pela imagem acustica ou significante /kaza/, gracas a
qual se manifesta fonicamente o signo casa, essa imagem acustica;
de imediato, evoca-lhe psiquicamente a idéia de abrigo, lugar para
viver, estudar, fazer suas refeigbes, descansar, etc. Figurativamente
diriamos que o falante associa o significante /kaza/ ao significado
domus (tomando-se o termo latino como ponto de referéncia para o
conceito). (CARVALHO, 1982, p. 49)

“O significante, em qualquer meio, aponta para um significado. Mas os
significados de diferentes meios sdo da mesma natureza, claramente néo sao
redutiveis a seus meios de express&o.” (PENN, 2002, p. 322). Segundo Penn
(2002, p. 324), embora o signo de primeira ordem seja pleno, ele é vazio na
segunda ordem, se tornando um veiculo de significagao. Ou seja, este trabalho
compreende ndo sO o0 que esta na capa das revistas, mas também o que isso

representa e significa culturalmente.
“Embora as imagens, objetos e comportamentos podem significar e,
de fato, significam, eles nunca fazem isso autonomamente: “todo
sistema semioldgico possui sua mistura linguistica”. Por exemplo, o
sentido de uma imagem visual é ancorado pelo texto que a
acompanha, e pelo status dos objetos (...) As imagens diferem da
linguagem de outra maneira importante para o semiélogo: tanto na
linguagem escrita, como na falada, os signos aparecem

sequencialmente. Nas imagens, contudo, os signos estao presentes
simultaneamente. Suas relagbes sintagmaticas sdo espaciais e nao

temporais (PENN, 2002, p. 321 e 322)

Desta maneira, observou-se nao apenas a imagem presente na capa,
mas juntamente seu texto, incluindo o titulo e a linha de apoio. Compreende-se
que a imagem € a parte mais importante da analise, sendo o que da sentido
para a capa de uma revista, mas que, sem a observagao do texto de apoio, o

estudo nao seria completo.

O resultado das observacdes foi aplicado na matriz de conteudo através
da analise realizada em tabelas que possibilitam a comparacido dos aspectos
denotativos e conotativos, cruzando os signos e seus significados obtendo,
através disso, informagcbes semelhantes e distintas, possibilitando a
identificacdo de ideias utilizadas na criagdo das capas, como por exemplo, a

imparcialidade (ou parcialidade).
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Portanto, para aplicagdo desta metodologia, foi feito o estudo das capas
da revista Veja que fazem referéncia ao politico Luiz Inacio Lula da Silva nos
anos de elei¢gdes anteriores aos anos em que 0 mesmo se elegeu ao cargo de
Presidente da Republica. Para construgcao desta analise, foram escolhidas 3
capas a cada periodo, sendo 2002, 2006 e 2022, respectivamente. A escolha
se deu através da relacdo de periodo de tempo entre as capas de cada ano,
sendo estas representada por: uma capa de periodo anterior as eleicbes; uma
capa no periodo de candidatura; uma capa apos a vitoéria do objeto desta

pesquisa, o atual presidente Lula.

Desta forma, ressalta-se que os autores escolhidos para guiar esta
monografia sdo fundamentais para o andamento da pesquisa, uma vez que,
através deles, se torna possivel entender todos os conceitos necessarios no
mundo da revista e no mundo politico. Considera-se que a politica tem relagao
direta com a midia, visto que a midia pode impactar e influenciar diretamente a
opinido do publico em relagdo aos partidos e até mesmo pessoas que

representam um partido ou um “lado”, como esquerda e direita.
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6. ANALISE

As capas da revista Veja selecionadas para esta monografia foram
observadas com o intuito de compreender se a revista age com imparcialidade
e neutralidade. Desta forma, as figuras se caracterizaram através da linguagem
semidtica, a fim de compreender cada significante e cada significado presente
nas capas analisadas. Entretanto, faz-se necessario primeiramente
compreender o que o veiculo publicou a cada ano, visto que esta monografia

compara as candidaturas de trés anos distintos.

6.1 ELEICOES 2002

Figura 01: Capa da revista Veja publicada em 22 de maio de 2002.

EMPRESARIOS DISPUTAM A AGENDA DO PETISTA 3]

pezr W

Na primeira capa analisada, € possivel observar a critica da revista Veja
a Luiz Inacio Lula da Silva. A capa foi publicada em maio de 2002, ano em que
Lula se candidatava pela terceira vez a presidéncia da republica brasileira,
quatro meses antes dos resultados da eleigdo que o elegeram como presidente
pela primeira vez na sua carreira politica. O titulo da revista é “Porque Lula
assusta o mercado”, trazendo Lula como a representagao de algo ruim para a
economia brasileira, mostrando que conforme a intengéo de voto aumentava
para o, na época ainda candidato, o risco do pais também crescia. E possivel

observar que a revista Veja escolheu como significante uma imagem de Lula
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que conota preocupacao, e além disso, colocou o fundo da composi¢cao da
capa na cor preta, algo que, através do conhecimento cultural, é interpretado

como um aspecto negativo, que remete a escuridao.

Figura 02: Capa da revista Veja publicada em 23 de outubro de 2002.

0 QUE QUEREM
0S RADICAIS DO PT

Entre os petistas, 30% sao de alas revolucionarias.
Ficaram silenciosos durante a campanha.
Se Lula ganhar, vao cobrar a fatura. 0 PT diz que nao paga

Na segunda imagem, onde a eleigdo presidencial ja estava ocorrendo e
Lula ja tinha vencido o primeiro turno e se encaminhava para a votagdo do
segundo turno - que aconteceu 4 dias apos a publicagao desta capa - a revista
passa de uma capa neutra e informativa para uma capa agressiva e parcial. A
edicdo que conta com o titulo “O que querem os radicais do PT” e tem como
imagem a caricatura de um deménio com trés cabecgas, que representariam as
cabecas de Karl Marx, Leon Trotski e Lenin, trés homens que foram
fundamentais dentro da revolugdo comunista. Além da insinuagao de que o
Partido dos Trabalhadores seria um partido comunista, a revista ainda acusa o
PT de ter “dividas” com pessoas dentro do partido logo no subtitulo. A
caricatura representa ndo apenas personagens do comunismo, mas ainda trata
eles como sindnimo de raiva/édio e, através das etiquetas no pescogo de cada

um, entende-se que estdo a venda.
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Figura 03: Capa da revista Veja publicada em 30 de outubro de 2002.
0 PRIMEIRO PRESIDENTE DE ORIGEM POPULAR

retomar o
crescimento

e corrigir as
injusticas sociais
sem colocar

em risco as
conquistas da

Ja na terceira figura, Lula conquistou sua primeira vitéria na corrida
presidencial, firmando sua candidatura com 61,27% dos votos. A capa foi
publicada 3 dias apds o resultado da eleicdo para presidente da Republica do
Brasil. Portanto, nota-se uma grande diferenga entre as capas anteriores, uma
vez que nesta edicdo, a Veja traz a imagem Lula com respeito, apenas
trazendo informacbes e aparentemente dando um voto de confiangca para o
politico, pois na data, de uma forma ou outra ele seria presidente da republica
pelos préximos 4 anos, diferente das capas anteriores em que ele (e o seu

partido) nunca tinham conquistado tal titulo.

Sendo assim, é possivel compreender que em 2002 ha uma grande
mudanga de posicionamento da Revista Veja nas trés capas analisadas, uma
vez que, até o resultado final das eleicbes, Lula era atacado pelo veiculo e
sempre ligado a imagem de algo negativo. Ja apds as elei¢des, a revista muda
a forma de abordagem, trazendo a imagem dele com um bom semblante, com

a imagem diretamente ligada ao pais de forma positiva através da bandeira do
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Brasil. Até o momento, é possivel concluir que a revista se mostra parcial e

conveniente nas capas publicadas.

6.2 ELEICOES 2006

Figura 04: Capa da revista Veja publicada em 19 de abril de 2006.

1._3 /-
L 17,,
- [~
A deniincia do prge iFgeral nioM divida: Lula é o

sujeito oculto da “org: €30 criminosa qlié tinha como objetivo
garantir a cont de do projeto de poder do PT"

A primeira capa a ser analisada no ano de 2006, segundo ano de
candidatura em que Lula novamente ganharia e estenderia seu mandato por
mais quatro anos, traz Lula como um bandido ndo somente através das
imagens e das cores mas diretamente na escrita, onde o subtitulo trata o

”n

presidente como “Sujeito oculto da “organizagdo criminosa™. A edigcédo fala
sobre a denuncia de um procurador-geral, mas faz questdo de acusar
diretamente a figura de Lula, ndo s6 no subtitulo mas também na imagem

escolhida como se ele fosse o grande responsavel pelo “bando dos 40”.
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Figura 05: Capa da revista Veja publicada em 27 de setembro de 2006.

3 ek e 8

Esta capa é a unica presente nesta analise que n&o contém texto - nem
titulo, nem subtitulo. Entretanto, através da caricatura exposta na edicéo, é
possivel observar uma critica da revista Veja ao governo do presidente Lula,
uma vez que, com a faixa presidencial tapando seus olhos, € possivel entender
que o veiculo passa a mensagem de que ele esta “cego pelo poder”. O fundo
branco auxilia a compreender que ndo ha como enxergar nada a sua volta. A
edicdo foi publicada cerca de um més antes do resultado das eleicbes
presidenciais sairem, o que leva a entender a forte critica deixada pela revista,

mesmo que sem palavras.
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Figura 06: Capa da revista Veja publicada em 08 de novembro de 2006.

ezadaide grandeza

"‘GHANCE

A Ultima capa do ano de 2006 presente nesta analise foi publicada

pouco mais de uma semana depois que Luiz Inacio Lula da Silva conquistou
novamente as eleigdes presidenciais, prolongando seu mandato por mais
quatro anos. A capa trata o primeiro mandato de Lula como “pifio”, ou seja,
algo de baixo valor, sem grande importancia, e ainda afirma que essa sera a
ultima chance que o petista tera para deixar um legado de grandeza. Contudo,
a imagem traz a denotagao de “virada de pagina”, aparentemente confiante no

seu proximo mandato.

Portanto, é possivel notar que em 2002, mesmo com as criticas, quando
Lula foi eleito, o veiculo mudou completamente a abordagem e a forma de
tratamento. J&4 em 2006, mesmo depositando “um voto de confianga” em seu
novo mandato, a revista ainda traz uma critica ao politico, deixando claro o

descontentamento com o seu primeiro governo.
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6.3 ELEICOES 2022

Figura 07: Capa da revista Veja publicada em 30 de margo de 2022.

www.veja.com

¥ CASAMENTO DE
4 CONVENIENCIA

Aentrada de Geraldo Alckmin no PSB abre uma nova etapa da corrida presidencial ao aproximar
0 ex-tucano da vaga de vice de Lula. Mas a parceria entre velhos rivais acumula contradicdes,
divergéncias regionais e duvidas sobre o seu real impacto na eleicéo

16 anos apods a ultima candidatura com vitéria de Lula nas eleigbes
presidenciais, a revista Veja volta a falar sobre os planos de Luiz Inacio para
sua nova candidatura. Desta vez, a revista traz ndo somente a imagem de Lula,
mas sim ele juntamente com Geraldo Alckmin, politico que se candidatou a
presidéncia do pais em 2006 e 2018, mas que em nenhuma das vezes
conseguiu se eleger. Por este fato, até entdo Geraldo era considerado um
grande adversario politico, até o mesmo migrar para a fungdo de
vice-presidente da chapa de Lula, o que surpreendeu a muitos e a Veja
resolveu chamar de “casamento de conveniéncia” Esta capa trata do assunto

de forma neutra, sem atacar ofensivamente nenhuma das vias.
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Figura 08: Capa da revista Veja publicada em 19 de outubro de 2022.

Falta de clareza nas diretrizes econdmicas de um futuro governo Lula fraz inquietacao
a0 mercado e pode prejudicar o desempenho do petista na reta final da campanha

“Voto de siléncio” € a primeira capa nesta monografia que n&o apresenta
ou faz referéncia diretamente a imagem de Luiz Inacio Lula da Silva, mas sim
ao seu partido - o Partido dos Trabalhadores. A edigao que foi publicada entre
o primeiro e o segundo turno das eleigées presidenciais de 2022 contém uma
forte critica ao PT, onde a imagem escolhida mostra o PT silenciando o dinheiro
e além disso, logo no subtitulo a revista fala que a falta de clareza nas
diretrizes econdmicas pode prejudicar a campanha de Lula. Desta maneira,
observa-se a critica langada ao seu governo, assim como em 2002, ligando o
PT a problemas na economia do pais.
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Figura 09: Capa da revista Veja publicada em 23 de novembro de 2022.

ve)

Ao dar seguidas declaragdes contrérias a responsabilidade fiscal, o presidente eleito Lula assusta o
mercado e parece apostar num modelo economico que j4 se comprovou um desastre no passado

A ultima capa presente nesta analise foi publicada cerca de quase um
més apos ser concretizada a terceira vitoria de Lula nas elei¢gbes presidenciais.
Novamente encontra-se uma critica ligada a economia, e assim como em 2002,
a revista traz novamente o termo “Lula assusta o mercado”, mesmo com a
confirmacdo do seu mandato pelos préximos quatro anos. A capa nao traz a
imagem de Lula, mas sim de uma tabela com os numeros caindo
negativamente. A edigdo tenta mostrar que as estratégias de Lula continuam as

mesmas e por isso irdo fracassar.

A partir da observacao das publicagdes de 2022, é possivel notar uma
grande diferengca da abordagem da revista apds a conclusao de que Lula seria
presidente. Ao contrario de 2002 e 2006, onde havia uma esperancga por parte
do veiculo, em 2022, mesmo apds a vitoria, a Veja desacredita da competéncia
de Lula, e, em vez de “um voto de confianga”, diz que ele esta se

encaminhando para cometer os mesmos erros do passado.
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Observou-se cada item das capas acima através da perspectiva

semidtica, compreendendo-os ndo sé de maneira denotativa, mas conotativa e

cultural. Com isso, faz-se a comparacgao entre os trés anos:

Tabela 01: Comparagéo das capas da revista Veja por ano

Ano Capa antecedente a Capa durante o Capa ap6s o periodo

eleicao periodo de eleigao de eleicao

2002 Tom de Com ofensas, Traz Lula sem
preocupacao, traz a remete Lula a um ofensas, apenas com

imagem de Lula personagem informacao. Liga a
como algo negativo comunista e a um imagem de Lula a
mas sem ofensas. tipo de deménio, bandeira do Brasil.
trata seu partido
como um espago de
radicalismo.

2006 Traz Lula como um Traz Lula como se Sem ofensas, deixa
criminoso, acusa o estivesse cego pelo uma critica
presidente de fazer poder de governar o | ponderada e tem um

parte de uma pais. Nao ha ar de confianga sob

organizagao ofensas, apenas seu préximo

criminosa. Ha uma critica ilustrada. mandato.
ofensas.

2022 Acusa Lula de agir N&o traz a imagem Também nao traz
por conveniéncia e de Lula mas o diretamente a

ter muitas vincula com o seu imagem de Lula,
contradigdes. Ndo ha partido, também é mas vincula sua
nenhuma ofensa, uma critica ao seu imagem como algo
apenas critica. mandato, mas sem negativo, afirmando
ofendé-lo. que ele seria ruim
para o mercado
financeiro. Nao ha
ofensas,
apenas criticas.

E possivel perceber que em todas as publicagcdes analisadas antes do
periodo de candidatura, o veiculo traz criticas ao governante, mas apenas em
2006 traz ofensas e 0 acusa como criminoso, ano que seria sua reeleicao para
a presidéncia. Ja durante as eleigbes, € possivel notar criticas mais fortes e é o
periodo que mais contém ofensas e acusacgdes ao candidato, o que impacta
diretamente nos consumidores da revista em um momento de decisao de
votos. Ja apos as eleigdes, onde Lula ja havia vencido as trés votagdes citadas,

€ possivel perceber que nos dois primeiros anos a revista muda a abordagem
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ao falar dele, trazendo capas mais leves e sem ofensas, deixando a entender

que o candidato faria um bom mandato, entretanto, no ultimo ano o veiculo

apresenta uma mudanca, novamente trazendo criticas ao presidente, mesmo

logo apdés a confirmacgéao da sua candidatura.

6.5 OPOSICAO DA REVISTA VEJA

Através da analise semidtica realizada nas capas observadas, é

possivel detectar que a Revista Veja se coloca oposta ao Governo Lula,

conforme tabela a seguir:

Tabela 02: Andlise semittica das capas da revista Veja

rabo e trés cabecas, que

Partido dos Trabalhadores como

Imagens Denotagéo Conotagao/mito Conhecimento cultural
Figura 1 Imagem: montagem | Escolha do fundo escuro na cor | Lula trara prejuizos
com a tela da bolsa de | preta remetendo a algo ruim, | financeiros e deixara as
valores ao fundo com | sentimento de medo devido a | coisas mais caras
duas linhas de grafico | intengao de demonstrar
indicando o crescimento | incerteza do que iria acontecer
das intengcbes de voto e | no mandato do presidente Lula;
o crescimento do Risco | Grafico crescente de intengbes
Brasil e a imagem do | de votos em Lula na cor
politico Luiz Inacio Lula | vermelha, aumentando
da Silva olhando para | juntamente com o “risco do
cima com um olhar de | mercado”, indicando que a
preocupagao presidéncia do mesmo seria algo
negativo financeiramente para o
Titulo: Por que Lula i
pais.
assusta o mercado
Frase de apoio:
Empresarios disputam a
agenda do petista
Cores: fundo escuro
Figura 2 Imagem: caricatura de | Imagem remetendo a um | PT como partido comunista.
um “cé&o” com chifre no | demdnio, demonstrando o}
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representam as cabecas
de fortes representantes

do comunismo

Titulo: O que querem os

radicais do PT

Subtitulo: Entre os
petistas, 30% sdo de
alas revolucionarias.

Ficaram silenciosos
durante a campanha. Se
Lula ganhar, vdo cobrar
a fatura. O PT diz que

nao paga.

Frase de apoio: Brasil, o
risco de um calote na
divida

Cores: fundo claro.

algo ruim com raiva, furia, nojo,
insatisfacdo. “radicais” se refere
ao extremismo presente dentro
do partido, entende-se que as

pessoas se venderam para o PT.

E possivel observar  os

sentimentos de preocupagao e

ao mesmo tempo ironia,
trazendo fortes criticas ao
partido.

Figura 3 Imagem: Luiz Inacio | Imagem que passa confianga, | Lula como esperanga para o
Lula da Silva com um |traz a figura do Lula com pais
SOrriso no rosto | respeito como um presidente, ha
segurando a bandeira | uma critica na linha de apoio
do Brasil a frente de um | mas com moderagao.
fundo azul Sentimento de aceitagdo e
esperanca.
Titulo: Triunfo histérico
Frase de apoio: Seu
desafio: retomar o
crescimento e corrigir as
injusticas sociais sem
colocar em risco as
conquistas da era FHC.
Figura 4 Imagem: Silhueta de | Acusagéo; Traz Lula na linha de | Lula como bandido; PT como

Lula com um quebra

cabeca contendo

apoio como um criminoso e na

imagem como se fosse o “chefe”

partido corrupto.
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imagens de homens do
partido dos

trabalhadores.
Titulo: O bando dos 40

Subtitulo: A denuncia do
procurador-geral nao
deixa duvida: Lula é o
sujeito oculto da
“organizagdo criminosa
que tinha como objetivo
garantir a continuidade
do projeto de poder do

PT”

de uma quadrilha;

Figura 5

Imagem: Caricatura do
Presidente Lula vestido
de terno e gravata com
os olhos vendados pela
faixa presidencial,
cenario completamente
branco e sem texto ao

fundo.

Apresenta a caricatura de Lula
como se 0 mesmo estivesse
cego pelo poder e
impossibilitado de enxergar as
coisas necessarias a serem
feitas no seu governo, fundo
branco remetendo a um vazio

existente no seu mandato.

Lula “cego pelo poder”

Figura 6

Imagem: montagem de
“troca de pagina”
passando da imagem do
presidente Lula no seu
primeiro mandato para a
imagem dele em 2006,
no periodo em que
ganhou seu segundo

mandato.
Titulo: A ultima chance

Subtitulo:

mandato de Lula foi

O primeiro

pifio... e agora ele tem

Comparagao entre os dois
primeiros mandatos de Lula,
indicando que seu primeiro

mandato foi razo, baixo, de
poucas agdes para o pais. Titulo
insinua que Lula nao teria outra
chance no governo depois de
2006. Imagem “vira uma nova
pagina”, indicando que o

presidente deveria tomar
atitudes diferentes do primeiro
mandato para conquistar e/ou

realizar algo.

Lula sendo “duas caras”
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mais quatro anos para
deixar um legado de

grandeza.

Figura 7

Imagem: Luiz Inacio
Lula da Silva e Geraldo
lado,

Alckmin lado a

com  expressido de
felicidade no rosto, a
frente de um fundo

preto.

Titulo: Casamento de

conveniéncia

Subtitulo: A entrada de
Geraldo Alckmin no PSB
abre uma nova etapa da
corrida presidencial ao
aproximar o ex-tucano
da vaga de vice de Lula.
Mas a parceria entre
velhos rivais acumula
contradigodes,

divergéncias regionais e
duvidas sobre o seu real

impacto na elei¢ao.

Cores: fundo escuro

Indica que Lula e Geraldo
Alckmin fecharam uma parceria
apenas por interesse, mas que
0S mesmos continuam rivais.
Escuriddo ao fundo da imagem
dos dois personagens remete ao
sentimento de que essa unido
seria algo ruim, negativo e que
impactaria de forma negativa na

candidatura dos mesmos.

Lula escolhendo adversarios
para virarem aliados apenas

por conveniéncia

Figura 8

Imagem: Rosto presente
na cédula de cem reais
com uma faixa na boca
ilustrada pela cor e pelo
simbolo do partido do
presidente Luiz Inacio

Lula da Silva.

Titulo: Voto de Siléncio

Partido dos

calando as pessoas através de

Trabalhadores

dinheiro; Insinuacéo de que o PT
estaria pagando pelo siléncio
para

conseguir ganhar a

candidatura;
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Subtitulo:

clareza

Falta de
nas diretrizes
econbmicas de um
futuro governo Lula traz
inquietagcdo ao mercado
e pode prejudicar o

desempenho do petista

na reta final da
campanha
Figura 9 Imagem: uma seta | Novamente traz a imagem de Lula como algo ruim para a

vermelha apontando seu

indicador para baixo

com numeros negativos

ao fundo, indicando a
queda da bolsa de
valores.

Titulo: Sinais errados

Subtitulo: Ao dar
seguidas  declaragbes
contrarias a
responsabilidade fiscal,
0 presidente eleito Lula
assusta o mercado e
parece apostar num
modelo econdémico que
ja se comprovou um

desastre no passado.

Lula como algo assustador para
0 mercado financeiro, indicando
que o presidente repetiria os
mesmos passos que, segundo a
Revista Veja, foram um desastre.
Cor

negativos

vermelha e numeros
assustando e
Seta

para baixo trazendo incertezas e

causando preocupacao;

insinuando que a bolsa de
valores ja estaria caindo (mesmo
assumir a

antes de Lula

presidéncia)

economia

Através desta tabela, é possivel verificar cada momento que o veiculo

trouxe apoio ao presidente Lula, que se mostrou como oposicdo e quando ou
de que forma o veiculo se mostrou parcial ou imparcial. Portanto, compara-se a

seguir o que cada capa tem em comum denotativa e conotativamente:



Tabela 03 - aspectos denotativos entre as capas da revista Veja
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Imagens Tons Tons Imagem Desenhos/caricat | Presen¢ | Subtitulo/Li | Relacdo

escuros claros do Lula uras/representacd | a de | nha de | com o]
es outras apoio mercado/im
pessoas pacto
financeiro

Figura 1 X X X

Figura 2 X X X X

Figura 3 X X X X

Figura 4 X X X X X

Figura 5 X X

Figura 6 X X X

Figura 7 X X X X

Figura 8 X X X X

Figura 9 X X X X

A tabela 2 indica que a maior parte das capas tem um tom claro ao

fundo e que metade das capas sao representadas por imagens do Lula e a

outra metade é composta por caricaturas ou representacdes. E possivel

identificar que das quatro capas que tém relacdo com o mercado financeiro,

duas contém o fundo claro e duas contém o fundo escuro. Ja a maioria das

capas ilustradas por caricaturas ou representagdes, mantém a cor clara ao

fundo da composicdo da imagem. Entretanto, a maioria das capas com o fundo

escuro contam diretamente com a imagem do Lula na sua montagem.
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Com isso, entende-se que o fundo escuro nao contempla total relagao

com as criticas expostas nas figuras, mas que relacionam-se diretamente com

a imagem real de Lula.

Tabela 04 - aspectos conotativos entre as capas da revista Veja

Imagens Ironia | Preocupagédo/ | Critica Elogio | Informacgao Denduncia Imparcialida
medo negativa de

Figura 1 X X

Figura 2 X X X

Figura 3 X X

Figura 4 X X X X

Figura 5 X X X

Figura 6 X

Figura 7 X X X

Figura 8 X X X

Figura 9 X X X

Portanto, através do cruzamento dos dados da tabela acima, é possivel

verificar que:

Tabela 05: Cruzamento dos elementos conotativos

Elementos conotativos

Quantidade de capas

Ironia

5

Preocupagao/medo
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Critica negativa 5
Elogio 0
Informacéo 3
Denuncia 2
Imparcialidade 2

A maioria das capas analisadas trazem a figura de Lula com tom de
ironia ou preocupagao, € nenhuma das capas traz algum tipo de elogio ou
exaltacdo ao politico, visto que, até mesmo nas edi¢cbes pds resultados das
eleicdes, o veiculo sempre deixa criticas ao trabalho do atual presidente.
Também é possivel notar que apenas duas capas podem ser consideradas
imparciais, uma vez que as outras sete capas atacam diretamente, até mesmo

com acusacoes, o personagem desta monografia.

Sendo assim, nota-se que a parcialidade do veiculo se coloca apenas de
maneira negativa, pois ndo ha nenhuma capa fazendo o contraponto e
trazendo apenas aspectos positivos de Lula, assim como ha diversas trazendo
apenas pontos negativos. Com isso, a Revista Veja se coloca no papel de

oposigao ao governo de Luiz Inacio Lula da Silva.
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7. DISCUSSAO DA PESQUISA

Através da observacdo de cada capa presente nesta monografia, foi
possivel concluir que a Revista Veja ultrapassa o limite ético e influencia seus
consumidores negativamente. Segundo SCALZO (2021, p. 69-70) “Quando
alguém olha para uma pagina de revista, a primeira coisa que vé sao as
fotografias. Antes de ler qualquer palavra, é a fotografia que vai prendé-lo
aquela pagina ou ndo. Fotos provocam reagdes emocionais” Desta forma, as
capas da revista Veja que determinam se o leitor se identifica com a tematica e

vai continuar a leitura.

Para Martins (2022, p. 13), o jornalismo politico no Brasil passou por
grandes mudancgas nas ultimas décadas e a mais importante delas é que, hoje
em dia, a maior preocupagao da cobertura €& informar o leitor, e nao
convencé-lo a adotar determinadas ideias. Entretanto, nas figuras 02, 04, 05,
06, 07 e 08, identifica-se que o veiculo age de forma parcial, ndo so6 trazendo
informacdes mas tendenciando os leitores a concordarem com o extremismo
que as capas apresentam, utilizando expressdes ofensivas que nao informam,

mas sim sao responsaveis por formar opinides e pré-conceitos.

E importante ressaltar que critica e ofensa ndo sdo a mesma coisa. Ha
capas da revista Veja que contém criticas, mas sem ofensas, como
apresentado nas figuras 01 e 09, onde as capas apresentam pontos opositores
ao Lula, mas sem nenhum tipo de ofensa ou ataque. E possivel (e necessario)
realizar um jornalismo que tenha liberdade de criticar o governo, seja ele qual
for, mas sem radicalismos e exposi¢des de opinides proprias.

Nao ha uma ética especifica do jornalismo politico. Na verdade, nao
ha sequer uma ética especifica do jornalismo. Todos nds
independentemente de profissdo, idade, sexo, cor da pele, posigao
social, grau de instrugao etc., buscamos seguir certos valores morais
e obedecer a determinados padrées de conduta em nossas atividade
diaria. Isso vale para o jornalista, o advogado, o médico, o funcionario
publico, o mecanico, o encanador, o motorista ou o policial. Nao ha

uma ética particular para cada segmento profissional. (MARTINS,
2022, p. 29)

Diferentemente da maioria dos jornais atuais, a Revista Veja né&o
disponibiliza seu manual de ética para o publico em sua plataforma online.

Desta forma, faz-se entender que a imparcialidade nao € algo que faz parte dos
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principios do veiculo. Segundo Pereira (2021, p. 367), O jornalista profissional
€ aquele que, valendo-se de um conjunto de técnicas, traz ao publico uma
primeira versao dos fatos. Diante dos acontecimentos, € aquele que primeiro
busca traduzi-los, explica-los, revela-los, esforgcando-se para fazé-lo da
maneira mais isenta possivel. Porém, esta isencdo nao se faz presente nas
suas edigdes, especificamente na capa, que é a ilustragdo planejada para

chamar a atencédo dos consumidores.

Além disso, Pereira (2021, p. 363) diz que “O bom jornalismo depende
da credibilidade de quem o faz, e essa credibilidade esta posta em xeque pelas
milicias digitais a servico do governo, qualquer governo.” Milicias digitais sédo
grupos que utilizam redes sociais e meios tecnologicos para falar (ou atacar)
politicos por meio de fake news e/ou ameagas. Desta forma, compreende-se
que o veiculo jornalistico apresentado nesta monografia se coloca neste local
de incredulidade, uma vez que coloca sua credibilidade em risco atacando

diretamente um personagem politico.

Pereira (2021, p. 351) diz que é preciso separar o erro da ma intengao,
pois um erro pode ser corrigido, jA a ma intencdo é feita para arranjar
reputagdes, ou vencer eleicdes de maneira ilicita. Com isso, compreende-se
que uma publicagao isolada da Revista Veja atacando diretamente Luiz Inacio
Lula da Silva poderia ser considerada um erro, porém algo que se torna
constante e se repete em todas as candidaturas, tem o interesse direto em
influenciar decisdes e construir opinides contrarias a figura atacada, pois
Scalzo (2021, p. 12) afirma que a revista € também um encontro entre um
editor e um leitor, um contato que se estabelece por um fio invisivel que une um
grupo de pessoas e, nesse sentido, ajuda a compor a personalidade, isto €&,

estabelece identificacbes, dando a sensagao de pertencer a um determinado

grupo.

Sendo assim, conclui-se que os ataques da revista Veja ao presidente
Luiz Inacio Lula da Silva sao realizados de maneira proposital, uma vez que é
possivel analisar que o veiculo publica manchetes e caricaturas ridicularizando
e acusando Lula e seu partido, mesmo que sem provas concretas. Scalzo

(2021, p. 79) ressalta que: “Seguir principios éticos nao limita a pratica do
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jornalismo, mas contribui para elevar a qualidade da informagcdo. Em

jornalismo, ética e técnica caminham juntas.”

Segundo Scalzo (2021, p.31) Veja é a revista mais vendida e mais lida
do Brasil e o unico titulo semanal de informagcdo no mundo a desfrutar de tal
situacdo. Ou seja, a revista mais acessada no pais, quando aborda assuntos
sobre um personagem politico, prefere trazé-lo de forma irbnica e com tom de
preocupagdo e medo na maioria das vezes. “Hoje, com o mundo digital
dominando as comunicagdes, a disputa pela visualizagdo de uma reportagem
corre sempre o risco de forgar um titulo mais chamativo, ou mesmo um tema
mais popular, em detrimento de um tratamento profissional mais sébrio.”
(PEREIRA, 2021, p. 355).

Além disso, é possivel afirmar que a revista utiliza a mesma estratégia
de publicacdo em 2002 e 2006, pois nos dois anos distintos nota-se duas
publicagdes de capas atacando ao Lula antes e durante as elei¢des, ja apds os
resultados que o elegem a presidente da republica, ha uma grande mudanga
no tom das capas, sendo elas apresentadas de uma forma mais leve, como se
a revista nao tivesse realizado ataques anteriormente. Ja em 2022, mesmo
apos os resultados, o veiculo segue trazendo criticas ao presidente, mas de

forma moderada e ndo ofensiva.

Portanto, através do conteudo analisado, conclui-se que a revista Veja
pode ser considerada como um veiculo jornalistico parcial, a partir do ponto
que suas capas trazem afirmativas baseadas em informagdes incondizentes
com a realidade. Capas com o titulo “Por que Lula assusta o mercado”, “O que
querem os radicais do PT”, “O bando dos 40", “Casamento de conveniéncia” e
“Sinais errados”, trazem manchetes tendenciosas sem a veracidade dos fatos,
baseando-se apenas em sensacionalismo e ndo na busca da informac&o. Além
do titulo, cada imagem analisada também traz sua parcialidade, como nas
figuras apresentadas, onde constam ofensas e inverdades a Luiz Inacio Lula da

Silva e ao seu governo.
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8. CONSIDERAGOES FINAIS

A presente monografia foi realizada com o objetivo de analisar a
imparcialidade da revista Veja através do personagem politico Lula. Para isso,
foi realizada a analise de conteudo através da perspectiva da semiética,
observando e categorizando nove capas de edigdes publicadas pela revista.
Para categorizagcdo, foram criadas tabelas comparativas baseadas na
semiodtica a fim de analisar cada figura individualmente, para, logo apés,

compara-las, fazendo a analise de cada ano observado.

O problema da pesquisa buscou compreender como se caracteriza a
editoria politica da revista citada a partir da analise das capas em relagao a
figura de Lula nos meses de campanha eleitoral, e, a partir da observacao das
capas, foi possivel concluir que a revista Veja se coloca no lugar de
parcialidade, uma vez que, como ja apresentado na discussao analitica desta
monografia, foram detectadas ofensas, acusacgdes e ironias a Luiz Inacio Lula
da Silva, protagonista que se tornou alvo do veiculo, atitude essa que nao faz

parte da conduta ética dentro do jornalismo.

Jornalistas s&o seres humanos e, mesmo com revisdes, também
cometem erros. E comum ocorrer erros nas matérias e reportagens
diariamente. Entretanto, uma estratégia utilizada repetidamente néo pode ser
considerada um erro, € sim algo feito com a intengdo de prejudicar algo ou
alguém. Intengdo esta que pode ser encontrada nas capas analisadas, visto
que os textos e as imagens tendenciosas se repetem diversas vezes entre
periodos diferentes. Por mais que a revista seja um veiculo de conteudo
especializado e por isso, diferentemente dos jornais diarios, tenha diversos
espacgos para conteudo de opinido, a capa ndo pode e nem deve ser um destes
espacos. Nao € um espaco reservado para nenhum tipo de colunismo, mas sim

para atrair o publico indicando o conteudo presente dentro da revista.

A primeira coisa a ser observada em uma revista € a capa, e, mais
especificamente, a imagem presente nela. E a imagem que capta a atencdo do
consumidor e o faz sentir vontade de continuar a leitura. A capa € o material

que é feito para vender a revista, € como se fosse a vitrine, a oportunidade que
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o veiculo tem para realizar a venda e atrair seu leitor. Portanto, quando a capa
se apresenta de forma parcial, por mais que traga identificagdo de parte dos
consumidores que compartilham da mesma opinido, deixa a revista marcada
por esta opinido. Além de atrair consumidores, a capa ainda pode
influencia-los. Porém, esta forma de publicagdo impacta diretamente na
credibilidade do veiculo, pois € necessario relembrar que tais acées nao fazem

parte de um jornalismo correto e integro.

Partindo da analise realizada nesta monografia, a Veja é considerada
uma revista sem credibilidade, pois foi possivel encontrar diversos problemas
nas capas do veiculo, como os ja apresentados anteriormente. Desta forma,
apresenta-se a parcialidade como principal ponto negativo dentro da analise.
Entende-se que a revista € também uma marca e uma mistura de jornalismo
com entretenimento, mas quando se trata de jornalismo politico, ndo é possivel

realiza-lo deixando para tras os principios basicos e a ética da profissao.

Sendo assim, entende-se o jornalismo politico como fungédo fundamental
dentro de um veiculo de comunicagao, quando realizado da maneira correta e
seguindo as normas necessarias. O jornalismo politico tem o dever de informar
os cidadaos de maneira acessivel e clara, sem influenciar de forma positiva ou
negativa, sobretudo em periodo eleitoral. Nao é aceitavel que este jornalismo
prejudique ou enalteca qualquer candidato ou partido politico de maneira
proposital a ter ou oferecer vantagens com isso, pois se tal coisa ocorrer, esta
deve ser em consequéncia da verdade publicada, sem tendéncias ou

sensacionalismo.

Portanto, faz-se importante a publicacdo desta monografia a fim de
relembrar os conceitos basicos jornalisticos que devem continuar sendo
utilizados, além do apontamento das problematicas existentes quando um
veiculo de comunicagdo decide agir de maneira parcial. Imparcialidade né&o
deve se tornar um mito inalcangavel, mas um guia para o jornalismo, de

maneira a manter a credibilidade e relevancia da profissao.
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ANEXOS

Figura 01

EMPRESARIOS DISPUTAM A AGENDA DO PETISTA E
@z =

POR QUE
LULA
ASSUSTA

0S RADICAIS DO PT

Entre os petistas, 30% sao de alas revolucionarias.
Ficaram silenciosos durante a campanha.
Se Lula ganhar, vao cobrar a fatura. 0 PT diz que nao paga
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Figura 03

0 PRIMEIRO PRESIDENTE DE ORIGEM POPULAR
D : .':'n“—

retomar o
crescimento

e corrigir as
injusticas sociais
sem colocar

em risco as
conquistas da

- P
A denincia do prOCIFSIOISEeral nio& diivida: Lula é o
sujeito oculto da “organizacao criminosa glie tinha como objetivo
garantir a continuidade do projeto de poder do PT"
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Figura 05
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Figura 07

§
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CASAMENTO DE
{ CONVENIENCIA

Aentrada de Geraldo Alckmin no PSB abre uma nova etapa da corrida presidencial a0 aproximar
0 ex-tucano da vaga de vice de Lula. Mas a parceria entre velhos rivais acumula contradicdes,
divergéncias regionais e duvidas sobre o seu real impacto na eleicéo

Figura 08

Gty Agm.
wdicle 2811 - ame 65 . 4141
19 be ovebes de 2022

Falta de clareza nas diretrizes'econdmicas dé um futuro governo Lula fraz inquietacao
a0 mercado e pode prejudicar o desempenho do petista na reta final da campanha
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Figura 09

Ao dar seguidas declaragdes contrarias 4 responsabilidade fiscal, o presidente eleito Lula assusta o
mercado e parece apostar num modelo econdmico que j4 se comprovou um desastre no passado
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