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1 INTRODUCAO

O Trabalho de Conclusdo de Curso tem como foco principal analisar
visualmente a apropriagéo da cultura queer dentro de diferentes desfiles de moda de
uma das maiores grifes dos ultimos tempos, a Moschino.

Durante o processo do trabalho, histéria da moda, histéria da comunidade
queer, explicacdes de género e identidade, contextualizacdo da marca escolhida e a
analise de imagens serdo constantes abordadas no decorrer do TCC.

Abordando a moda como uma ferramenta social, abragando uma comunidade
reprimida e excluida da sociedade que, conforme o passar dos anos, ganha mais
forca e representatividade no mundo, mostrando a infinidade criativa presente no
grupo, mostrando infinitas possibilidades de criacdes, ideias etc. Que com o “poder”
da influéncia de uma empresa como a Moschino, que estd no ramo desde 1984 e
tem seu espaco conquistado e consolidado, alavanca e da representatividade a esse
grupo social acuado trazendo-o para os holofotes do mundo modista e do mundo.

Pesquisas sobre cultura e identidade, cultura hibrida, cultura pop, contra
cultura, também sobre Semibtica (pois quando chegarmos ao ponto de realizacédo
das analises de imagens, utilizaremos a Semiética como a nossa ferramenta), seréo
realizados e entdo utilizados como a base para o inicio dos estudos.

Essa pesquisa pretende mostrar e trazer, de qual maneira a moda se apropria
de signos culturais, e principalmente, analisar a grife Moschino, e de qual maneira
essa grife através de signos se apropria da cultura para as suas criacoes.

O estudo busca apresentar e mostrar com outros olhos, uma cultura que por
anos nao teve seu devido espaco na sociedade, mostrar a riqueza e também a
vanguarda presente nesses pioneiros do mundo estilistico e também pioneiros em
relacbes a conceitos relacionados a género e sexo, fora isso, destacar a grife
Moschino, mostrando que essa empresa esta sendo um dos maiores porta vozes do
mundo da moda nos dias de hoje, utiliza, usufrui e também da voz para um grupo

social acuado como o grupo queer.



2 PROBLEMATICA

A problematizacdo gerada pela apropriacdo queer dentro da marca Moschino
inicia logo no momento em que a palavra diversidade e afins estdo em alta na
atualidade, junto com a cultura POP, entre outros, onde a poténcia da novidade
aumenta e se torna o centro da industria. Focando em uma cultura em ascenséo, a
marca italiana, além de estar alimentando-se de uma das comunidades em que mais
se consome moda (LGBTQI+), usufrui desse universo para as criagdes de seus
inUmeros shows, trazendo o queer, que é o estranho, 0 excéntrico, 0 raro e 0
diferente, para os desfiles.

Abordando caracteristicas da influéncia queer* em suas pecas, representantes
da marca, modelos e desfiles, tanto em editoriais como também em shows, a
Moschino se tornou uma porta voz dessa cultura que sofre um grande preconceito
nos dias de hoje, pleno século XXI, mas que passo a passo mostra ao mundo seu
potencial criativo e politico de ser.

O uso de uma cultura em ascensao como “matéria-prima” de criagdo tem seus
pros e contras. Dar o reconhecimento de uma comunidade extravagante, criativa e
fora dos padrbes que, sofre preconceitos como a rejeicdo, por centenas de anos em
varios aspectos da sociedade, e é criminalizada em alguns paises, € um grande
passo para alavancar uma forte onda de representatividade LGBTQI+. Dessa forma
0 presente estudo tem o seguinte questionamento: como e de que forma a marca

Moschino se apropria dos signos da cultura queer em suas cole¢des?



3 JUSTIFICATIVA

O objetivo principal da pesquisa é abordar como foco um grupo social que,
por muitos anos sofreu e continua a sofrer preconceito dentro das mais diversas
sociedades ao redor de todo o mundo, trazer uma cultura que est4 ganhando aos
poucos um maior espaco global, fortalecendo-se culturalmente e socialmente,
fazendo da moda um espaco de cidadania. Como o foco do processo da pesquisa
deste trabalho vai muito além de abrir portas ao grupo, mas sim mostrar esse
universo criativo que se tem dentro do mesmo e ir além com isso, analisar como o
universo da moda pode ser um agente social e diminuir o preconceito através desse
portal que € o mundo das passarelas.

Abordando “tematicas” LGBTQI+ nas criag0es, a renomada marca italiana de
roupas, acessorios e perfumes, Moschino, que estd no mercado desde 1984 e atua
como ativista das causas LGBTQI+ desde sua origem, fazendo dessa causa uma
grande parte da sua imagem na indastria, o foco sera dado em cima de diferentes
show de moda ja apresentados pela marca, sendo eles o desfile de Primavera
Menswear! 2019, Moschino Primavera 2019 Menswear, Outono 2018 Menswear,
Outono 2013 e Pronto para uso na primavera de 1994, escolhendo-os para analisar
de que maneira esse grupo social tem presenca nas suas criacoes.

Estudar um dos nomes mais conceituados no mundo da moda por muitos
anos, que usufrui do contetdo queer para as suas inovacdes, trazendo novos
olhares para a moda, abordando e trazendo um universo a parte, que é a
comunidade LGBTQI+ para “estampar” as criagcbes de uma empresa mundialmente
conhecida, quebra barreiras, afronta preconceitos e exalta as minorias tanto, dentro

de nichos sociais como nichos da moda.

! Desfile de “moda masculina”, roupas voltadas mais para o publico masculino.
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4 OBJETIVOS

4.1 OBJETIVO GERAL

Analisar de qual maneira acontece a apropriacdo de influéncias da

comunidade queer nos desfiles e colecdes da marca italiana Moschino.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) Compreender conceitos de cultura, identidade, cultura hibrida, indastria
cultura, cultural queer, cultura pop e semiética.

b) Pesquisar grupos de contra cultura, club kids e punks, para estudarmos e
entendermos mais sobre o contexto abordado, além da pesquisa em foco
na Cultura da comunidade queer.

c) Contextualizar e Analisar a grife Moschino em seus modos de expresséo
na moda.

d) Analisar e Identificar os signos presentes em determinados desfiles e
colecBes da grife que foram selecionados no decorrer do estudo, fazendo
uma andlise de estética através da Semidtica.

e) Relacionar os signos da cultura queer com os desfiles da grife Moschino.
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5 METODOLOGIA

A pesquisa desse projeto se baseia em uma Pesquisa Qualitativa, isso quer
dizer que, o foco do estudo serda em cima da comunidade queer, e sobre a grife
italiana Moschino, isso nos resume a uma analise de ambos os focos citados.

Para isso, inicialmente, precisamos ter uma certa base em relacdo a Cultura e
Identidade em geral, conceitos, definicbes e contexto histérico entram para a
pesquisa, e para isso, Terry Eagleton e seu livro A ideia de Cultura (2000), A
Invencéo da Cultura (2010) por Roy Wagner, Theodor Adorno em Industria Cultural e
Sociedade (2009), estudo sobre a Cultura Hibrida, Industria Cultural e Contracultura
também foram realizadas, com isso, fontes como Nestor Garcia Canclini com seu
livro Culturas Hibridas — estratégias para entrar e sair da modernidade (1997), o
portal Moda de Subculturas (2015), sites como VICE (2016) e Veja Sdo Paulo
(2012). Para a pesquisa sobre Industria Cultural tivemos grande participacdo de
Teixeira Coelho, em sua obra O que é Industria Cultura (1993), e para Contracultura,
foram utilizados Carlos Alberto Messeder Pereira em seu livro O que é Contracultura
(1992), site do G1 (2019), o blog Colunas Tortas (2014), o site DW Made for Minds
(2019) e o blog Moda de Subculturas (2016) foram utilizadas para a formulacao de toda
essa “teia” de estudos.

Faremos uma revisdo bibliografica com o objetivo de compreender a cultura
queer, utilizando referéncias que discutam o que é esse termo, sua histéria, origem e
bandeiras erguidas pelo mesmo, nessa fase da pesquisa utilizaremos algumas obras
dos autores como Guacira Lopes Louro e seu livro Teoria Queer — Uma Politica Pés-
Identitaria para a Educacéo (2001), artigos como o de Maria Teresa Vargas Chidiac
e Leandro Castro Oltrami com Ser e estar drag queen: um estudo sobre a
configuracdo da identidade queer (2004), também entram no estudo, blogs, sites e
portais como SUPER Interessante (2019), BBC News Brasil (2019), portal Stoodi
(2019), Medium (2019), FN (2019), Independet (2019), Draglicious (2018) e o blog
Brechando que ajudam a compreender mais sobre essa cultura com uma mescla de
conteudos atuais. Para finalizarmos, Judith Butler e sua obra Problemas de Género:
Feminismo e subversdo da identidade (2003) entra para entendermos um pouco
mais sobre essa Teoria Queer que foi iniciada para quebrar com padrdes e ideias

retrogradas da sociedade desse século, sendo ela uma comunidade extremamente
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criativa e visionaria quando se trata da saida da “caixa” da normatividade que se tem
nos dias de hoje. Fora isso estudos feitos em cima da Cultura POP, para
compreendermos referéncias e determinadas ligagbes que existe dentro dessa
comunidade onde a cultura pop também tinha o seu determinado papel e bandeira,
para isso, a tese de Leonam Casagrande Dalla Vecchia Expandindo as Fronteiras
do Album Visual: O Caso Lemonade de Beyoncé Knowles (2017) e o site Toda
Matéria (2019) foram requisitados para a conclusdo desse capitulo onde procuro
mostrar e interligar certas caracteristicas semelhantes dentro da cultura pop e da
cultura queer e a silha LGBTQI+ em geral.

Junto a essas bases bibliograficas o segundo estagio da fundamentacédo da
pesquisa analisara fontes visuais como imagens de selecionados desfiles da marca
italiana Moschino, para realizar esse estudo, fontes como Mundo das Marcas (2018),
Luiza Bomeny Blog (2015), e Vogue foram selecionados para a juncdo das
informacdes e imagens para analisarmos, estudarmos e entendermos mais sobre a
grifa italiana Moschino, visualizar um pouco de sua histéria, e também,
principalmente, analisar suas criacdes exuberantes e diferentes, fazendo dessa
marca uma das mais irreverentes do mundo da moda nos dias de hoje, sendo uma
das mais originais e diferenciadas hoje.

Para que as analises das imagens utilizadas nesse trabalho sejam realizadas
com sucesso, 0 uso da Semibtica entra em cena, contribuindo para essa analise de
estética que serd realizada, o estudo feito em cima de todo esse processo de analise
foi realizado com as fontes de Martine Joly com seu livro Introducdo a Andlise da
Imagem (1994), Lucia Santaella e Winfried Noth com seu estudo Comunicacgéo e
Semidtica (2004).

A comunidade queer sofre inUmeros tipos de preconceitos a décadas, sendo
eles a exclusdo social, agressao tanto verbal quando fisica e entre outros tipos de
rejeicdo em geral. Esse grupo comecgou a ter mais reconhecimento nas décadas de
1980-1990, sendo nesse periodo de tempo, um momento crucial para a imagem que
foi pintada dos queers até a atualidade, sendo uma figura associada ao virus da
AIDS.

E ter uma marca como a Moschino para abracar a causa desse grupo social
gue surgiu de uma falta de compatibilidade com os outros géneros ja existentes na

época, é extremamente importante, como comenta Butler (2004):
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Em sendo a “identidade” assegurada por conceitos estabilizadores de sexo,
género e sexualidade, a propria nocdo de “pessoa” se veria questionada
pela emergéncia cultural daqueles seres cujo género é “incoerente” ou
“descontinuo”, os quais parecem ser pessoas, mas nao sc conformam as
normas de género da inteligibilidade cultural pelas quais as pessoas séo

definidas. (BUTLER, 2003, p.38)

O queer é composto de uma comunidade muito artistica estéticamente, desde
0 inicio da cultura como um todo, o publico é criativo em diferentes formas, sendo
eles conhecidos fortemente pela desconstru¢cdo da “figura humana comum/original”,
“‘desmontando” o rosto natural, colocando-o debaixo de maquiagens e adornos que
destorcem a realidade, brincam com o inimaginavel, e se divertem com as
possibilidades de distorcéo da realidade e da comodidade humana.

O reconhecimento, o aumento e o empoderamento de uma comunidade que
nao se encaixa dentro do seu sexo, género e também orientacdo sexual, saindo da
curva da heterossexualidade, feminino  masculino, homem e mulher — a
normatividade -, gera inUmeras controvérsias ao redor do mundo, mostrando as
inUmeras divisdes do ser humano dentro da orientacdo do mesmo e entre outros,
como diz Butler (2003):

Ora, do ponto de vista desse campo, certos tipos de “identidade de género”
parecem ser meras falhas do desenvolvimento ou impossibilidades logicas,
precisamente porque ndo se conformarem as normas da inteligibilidade
cultural. Entretanto, sua percisténcia e proliferacdo criam oportunidades
criticas de expor os limites e os objetivos reguladores desse campo de
inteligibilidade e, consequentemente, de disseminar, nos préprios termos
dessa matriz de inteligibilidade, matrizes rivais e subversivas de desordem

do género. (BUTLER, 2003, p. 39)
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6 CULTURA E IDENTIDADE

O conceito de cultura, abordando-a em seu momento de criacdo, como ja
dizia em seu livro A ideia de Cultura (2000), Terry Eagleton nos mostra que, as
definicdes de cultura foram dadas através da natureza em que um grupo estava
inserido, levando em consideracdo seu espaco geografico, derivando entdo do
mesmo.

Como Eagleton (2000, p.13) comenta, os derivados da palavra cultura sao
"lavoura” e “cultivo agricola”, como por exemplo, essas atividades s&o culturas e
fazendo parte de varios polos ao redor do mundo, fazendo a liga com o que foi
comentado anteriormente, explicando que a natureza é a maior criadora do conceito
cultura presente, moldando cada povo em seu espaco e tempo e originando seu
processo de cultura, costumes etc.

Tendo um significado de grande complexidade, a cultura pode se referir a
inUmeras coisas, como por exemplo no livro A Invencao da Cultura (2010) por Roy
Wagner, ele acrescenta que “Quando se falam como se houvesse apenas uma
cultura, como em cultura humana”, Wagner (2010, p.20), isso se refere muito
amplamente ao fenbmeno do homem, do ser; por outro, lado quando falam sobre
“uma cultura” ou sobre “as culturas da Africa”, a referéncia é a tradicdes geogréficas
e histéricas especificas, casos especiais do fenébmeno do homem.” (2010, p.20).

Fazendo com que a cultura se torne uma caracteristica do homem, uma
bagagem que vem junto com cada um, mas que ao diferenciarmos uns dos outros,
sdo pequenas as distin¢cdes de cada.

E ndo se pode deixar de lado que, o homem ao crescer em determinada
“bolha” da sociedade, faz com que ele se molde para a sua vida e o0 mundo, sendo
essa bolha algo bom ou ruim, com preconceitos, ideias e bandeiras indeterminadas,
gue ajudam a influenciam na construcado do eu de cada um. Falaremos mais disso

conforme o capitulo se desenrola.

Quando falamos de pessoas que pertencem a diferentes culturas, estamos
portanto nos referindo a um tipo de diferenca muito basico entre elas,
sugerindo que a variedades especificas do fendmeno humano. (WAGNER,
2010, p.21).
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Abordando cultura como um conceito antropolégico, que engloba suas
origens e estuda o homem desde 0 seu inicio junto a costumes sociais,
caracteristicas tanto fisicas como raciais e entre outros critérios.

Existem alguns critérios quando se trata da ‘formulacdo’ cultural de alguém,
desde o inicio da sua jornada, como uma crianca e ao longo da vida, Eagleton
(2000, p.39) ja aborda em seu livro isto e comenta que “Todas as culturas devem
praticas tais como a criacao de criangas, educacao, assisténcia social, comunicagao
e apoio mutuo;”, e complementa que “caso contrario, elas seriam incapazes de se
reproduzir e, assim, incapazes, entre outras coisas, de engajar-se em praticas
exploradoras.”.

Um grande exemplo de cultura na sociedade, que deu inicio na época da
colonizacgdo brasileira, e cresceu um império no qual vivemos até hoje, é a cultura do
consumo, dos burgueses, compras e vendas que consomem todos dia apés dia, “a
cultura européia como um todo tenha degenerado em mera ideologia aquilo que
oferece ao consumo”, ja dizia Theodor Adorno em Industria Cultural e Sociedade
(2009).

Trazendo essa influéncia da cultura no consumo para a populacdo desde a
sua criacdo, que predomina até hoje, tanto no Brasil quanto ao redor do mundo.
Fazendo o capitalismo e o comportamento do consumo algo que € e faz parte dos
costumes de todos.

Fora isso, 0 meio em que vocé estd inserido, mesmo nos dias de hoje,
passaram por uma construcdo cultural muito grande, recendo muitas vezes
influéncia ou ndo de algum outro povo, criacdes, ideias da normatividade e padrbes
estéticos, arquitetdbnicos e outros sao criados e moldados conforme o passar do
tempo, inserindo na sociedade e moldando a mesma para 0 que a gente conhece
por tradicionalismo, que seria um conceito do como € o “inicio” das coisas, digo que
seria por exemplo, a base inicial, 0 que a sociedade vé e entende como algo comum
e cotidiano na sua vida, e isso muitas vezes é posto de frente com aqueles que néao
se sentem e ndo compactuam com essa bandeira, fazendo com que o discurso e a
identidade dessa pessoa mude, sua visdo ndo € a mesma da maioria, por exemplo,
como a cultura foco de todo esse estudo, a comunidade LGBTQI+, é vista ainda nos
dias de hoje — século XX -, com muitos tabus que foram criados pela sociedade em
geral, e aqueles que sendo gays, lésbicas, transsexuais ou outros na antiguidade,

vieram de um mundo onde sua identidade foi formulada através da nao “crenca” de
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gue a normatividade apenas existia na heterossexualidade e no homem cis, pois a
cultura inserida no povo é essa.

Complementando que a cultura é grande parte formulada através do meio e
dos ensinamentos que vocé estd inserido. “A cultura é entdo simplesmente tudo que
nao é geneticamente transmissivel.” (EAGLETON, 2000, p. 55).

Fazendo assim cada um evoluir diferente do outro, se deu origem de diversas
e inimeras culturas ao redor do mundo inteiro, como por exemplos as diversas
subculturas que temos hoje em dia, que por muitas vezes divergem das “culturas
pluralistas”, como aborda Eagleton (2000), fazendo-as se sentir desfalcadas e
sufocadas, pois as “méaos dadas” da cultura da maioria ndo abraca essas minorias.

Como aborda o autor Eagleton (2000, p. 66), “E uma vez que as comunidades
marginais tentem a considerar a cultura mais ampla sufocante opressiva, com
frequéncia por excelentes razdes, elas podem vir a compartilhar aquela aversao
pelos habitos da maioria que € uma caracteristica permanente da cultura “elevada”
ou estética”, dando origem a grupos que descordem da maioria, originando as
minorias, ou subculturas.

Refletindo sobre o tema, homens que ndo se “encaixarem na onda” da
grandiosidade da populagdo, pensamentos que a “aristocracia” e “dissidentes” junto
a pequena burguesia, vieram a crer onde “os suburbios parecem um lugar
extraordinariamente estéril.”, como aborda Eagleton em um trecho de sua escrita,
tendem a serem vistos com maus olhares por posicionarem-se a favor de suas
préprias vontades e pensamentos, criando desde entdo, grandes distincdes e
também, originando inumeros conflitos.

Originando por todos os continentes, diferentes minimundos de concepcgdes,
podendo ser sucedidos ao espalhar suas diferencas, e muitas vezes indignacdes
relacionadas ao antigo conceito de cultura classica que temos, opondo-se ao por
muitas vezes tradicional. “Se essas subculturas protestam contra as alienacdes da
modernidade, também as reproduzem na sua propria fragmentacdo.” (EAGLETON,
2000, p. 66).

Gerando consigo, os diferentes afrontes e debates dos grupos culturais de

hoje, como por exemplo conservadores e liberais, entrando no meio, o publico
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LGBTQI+ 2e entre outros que, “iriam contra” a “ideia” e “crencga” do tradicionalismo.
Abrindo espaco para conflitos, manifestacdes e desavencas.

Tal como Theodor Adorno comenta em seu livro Industria Cultural e
Sociedade (2009), trazendo a ideia de que “o gesto soberano do critico encena aos
leitores a independéncia que ele ndo possui, e presume um papel de comando que é
irreconciliavel com o seu proprio principio de liberdade espiritual.” (ADORNO, 2009,
p.48), adicionando ao argumento: “o pensamento absoluto” da massa tradicional é
muitas vezes paradoxal, mas, sem abordar ‘fraquezas’ para o discurso.

Deixando seus divergentes - as subculturas e minorias que ndo ‘compactuam’
com perspectivas semelhantes - enfurecidos, que por muitas vezes, atraem outros
grupos sociais pelo parecer da ‘fraqueza’ deste, como comenta Adorno (2009, p. 48),
e adiciona que é uma “fraqueza, astuciosamente disfarcada de forca”.

Ao lado de divergéncias culturais, que originalmente estavam em conflito a
cerda da relacdo a sua ‘nao liberdade’, como complementa Adorno, a liberdade de
expressao participa fundamentalmente destes ‘movimentos’, tanto individuais quanto
em grupo, trazendo esta licenca do pensamento junto a independéncia do estético e

visual.

Simultaneamente, a aparéncia de liberdade torna a reflexao sobre a prépria
nao-liberdade incomparavelmente mais dificil do que antes, quando esta
estava em contradicdo com uma néo-liberdade manifesta, o que acaba
reforcando a dependéncia (ADORNO, 2009, p. 47).

Quando o homem comeca passo a passo desvendar e modelar a sua
identidade, ele esta criando um discurso dele proprio, tornando entdo cada pessoa
distinta da outra, cada um com sua bandeira e forma.

O conceito de identidade ndo se resume apenas a processos estéticos feito
ao corpo do homem, a identidade de alguém também €& formulada por conceitos
como “cidadania”, “género”, “idade”, e entre outros, o Professor Doutor Kabengele
Munanga comenta na sua obra Diversidade, Etnicidade, ldentidade e Cidadania
(2012, p.4).

Mas muitas das vezes, o individuo pode acabar sendo julgado, pode construir

sua identidade ao redor, pode usufruir de sua estética e de suas “marcas” corporais,

2 E uma sigla que significa Lésbicas, Gays, Bi, Trans, Queer/Questionando, Intersexo,
Assexuais/Arromantiques/Agénero, Pan/Poli, e mais.
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para crias sua identidade e colocar para fora o que esta dentro de si, Livia Barbosa e
Colin Campbell, comentam em seu livro Cultura e ldentidade (2006), fala que “Trata-
se do macico recurso as praticas de modificagao corporal.” (2006, p.139), Quando
falamos da modificagédo feita ao corpo, discutimos sobre um “leque” gigantesco do
gue podem ser procedimentos estéticos, “tatuagens”, “piercings” e entre outros que
Barbosa e Campbell (2006) citam em sua obra, mas para termos uma pequena ideia
inicial do que podemos chamar de “marcas”, que podem fazer com que um terceiro
intérprete e descreva a sua identidade através de caracteristicas visuais.

Infelizmente nos dias de hoje as ‘marcas’ estéticas de algum individuo, pode
levar a ser o meio em que sua identidade seja “entendida” pelo préximo, de maneira
correta ou ndo. Guacira Lopes Louro e sua obra Corpo, Escola e Identidade (2000)
nos ajuda a complementar um pouco mais sobre esse raciocinio, o autor diz que
quando estamos em um “processo” de descobrir ou identificar a identidade de
alguém, automaticamente “ao supor” diferentes estilos de “marcas” estéticamente
vistas no individuo, “diferengas”, como Louro (2000, p. 61) fala, agcbes de
prejulgamento e preconceito — acarretados das “marcas” que se pode ter nogao
visivelmente — entra junto quando a interagdo e “aceitacdo” desse individuo
“‘marcado” aconteca.

Mas longe de pre julgamentos e preconceitos — algo que nunca deveria
acontecer -, a identidade de alguém esta longe de ser apenas resumida a um
contexto de “marcas”, como Munanga (2012, p.4) comentou anteriormente, Louro
(2000, p.62) também levanta o discurso de que a identidade € muito mais do que
podemos ver esteticamente, ela € constituida pela cultura dessa pessoas, pela sua
histéria e entre outros artificios, Louro diz que alguns “tragos ou caracteristicas” do
individuo ‘tem importancia’, podendo ter influéncia dentro da contextualizacdo de sua
identidade como um todo, mas, o autor deixa claro que se “marcas definidoras” - que
€ 0 nome dado por Louro — podem acabar tendo ou em muitos casos, ndo tendo
nenhuma importancia, e deixam de ser relevantes em relacdo a identificacdo de uma
determinada identidade.

Essas observacdes nos mostram que quando sua histéria de vida, origens,
bandeiras e conhecimentos dizem muito mais do que impressbes criadas
visualmente, sua etnia, inteligéncia, género e coisas do tipo, sdo realmente coisas

que importam e ‘pesam’ na analise da identidade do sujeito.
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Louro (2000, p.62) comenta um importante ponto onde fala que a identidade
de alguém esta em constante mudanca, ndo sao apenas sua aparéncia — ou suas
‘marcas’ — que estdao em processo de mudanga, como o “envelhecimento”, “doencgas”
e “condi¢cdes da vida”, como o autor coloca, ele também aborda “exigéncias da
moda, pelas invencbes meédicas, pelas formagdes e possibilidades tecnoldgicas”
como grandes fatores na interferéncia da identidade.

Podemos entdo, através dessa breve explicacdo e estudo, dizer que o eu
identitario estd em constante mudanca, suas tatuagens e piercings néo dizem sobre
guem vocé €, mas seu carater, sua historia de vida, conhecimentos, etnia entre
outros, tendo em mente género e sexo, Sdo 0S pontos que realmente contam para
descrever sua identidade como um todo, tendo isso em mente, damos inicio ao
subcapitulo onde resumidamente falando, sera abordado o conceito da globalizacao

e mescla das culturas nos dias de hoje..

6.1 CULTURA HIBRIDA

Quando se fala sobre cultura hibrida, precisa-se dar um grande espaco para a
globalizagéo que ocorre em todo o mundo, onde gostos, ideias, esportes, modas e
também culturas, entram em uma mistura gigantesca. Fazendo com que
caracteristicas que por exemplo orientais, aparecam com frequéncia no ocidente,

fazendo com que peculiaridades se misturem ao redor do globo.

Figura 1- Imagens simbolicas sobre a globalizac&o cultura

* ¥

Desencadeado com o0 avanco das midias, tecnologia, também ao
replanejamento do mercado o autor Nestor Garcia Canclini de Culturas Hibridas —
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estratégias para entrar e sair da modernidade (1997), ja abordava esse tema em seu
livro, falando que “O mercado reorganiza o mundo publico como palco do consumo
[...].” (CANCLINI, 1997, p.3).

Trazendo isso para dentro das casas, temos o exemplo da vinda de
televisivos, que passavam nas horas de lazer para as familias americanas
acontecimentos asiaticos, noticias europeias e vice-versa, ou entre outros conteudos
gue te colocam a par de acontecimentos do outro lado do mundo. Fazendo ligacdes
culturais, politicas e econbmicas por todos os continentes. Estando em frente a
noticiarios, propagandas, ondas culturais distintas, protestos etc.

Movimentos que vem ao alcance do homem através das novidades, estédo
diretamente relacionados com a midia que aparece na vida de todos rapidamente,
Canclini (1997, p4), argumenta que “A midia se transformou, até certo ponto, na
grande mediadora e mediatizadora e, portanto, em substituta de outras interacdes
coletivas.”.

Todos esses acontecimentos refletem tanto nas pessoas quanto também na
arquitetura dos grandes centros urbanos, misturas nas ruas, prédios, roupas e
mercadorias. Todos e tudo é afetado conforme a interacéo cultural dos povos.

A falta de regulamentacéo urbanistica, a hibridez cultural de construtores e

usuarios, entremesclam em uma mesma rua estilos de varias épocas.
(CANCLINI, 1997, p.9)

Essa mescla pode ser feita tanto com a vinda de indios para as metrépoles
trazendo na bagagem suas artes e objetos decorativos. Um exemplo disso, seria o
famoso Bairro da Liberdade, que se localiza na metrépole de Sédo Paulo, criado a

partir da imigracao asiatica na regiao.



21

Figura 2- Rua do Bairro da Liberdade em S&o Paulo

Fonte: TransPortal (2019)

Figura 3- Banco do Bradesco no Bairro da Liberdade com signos da arquitetura
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Fonte: #Vempraliba ([2019])

A cultura hibrida também afeta com grande impacto a area das artes, como

pinturas por exemplo, podendo misturar varios tipos e estilos em apenas um quadro,

levando entéo a possibilidade da criagcao ser “rotulada” de varias maneiras e estilos,

“na pintura recente um mesmo quadro pode ser ao mesmo tempo hiper realista,

impressionista e pop; um retabulo ou uma mascara combinam icones tradicionais

com o que vemos na televisdo.” (CANCLINI, 1997, p.20).

O p6s-modernismo ndo é um estilo mas a co-presenca tumultuada de todos,
o lugar onde os capitulos da histéria da arte e do folclore cruam entre si e
com as novas tecnologias culturais. (CANCLINI, 1997, p.20).
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Um exemplo que pode ser citado de uma cultura hibrida relacionada a
subculturas que se interligaram ao longo do tempo, é a do grupo social brasileiro
Clubber, e Club Kids originalmente de Nova lorque, Estados Unidos.

Brevemente, os Club Kids tiveram inicio na década de 80, e tiveram seu “fim”
nos anos 90, suas principais caracteristicas eram as roupas extravagantes, cores
chamativas e todas as caracteristicas exageradas que se pode imaginar, desde seus
sapatos com plataformas de 30 centimetros a perucas coloridas, plumas e paetés.

Confoeme as figuras 4, 5 e 6, “Muitas cores, texturas, glitter, maquiagens,
estampas.”, segundo as colunistas Sana, Lauren Scheffel e Helena Machado (2015)

podem ser observadas a seguir.

Figura 4- Club Kids dos anos 80

Fonte: SCHEFEL (2015)
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Figura 5- Frequentadores e membros do grupo social Club Kids

Fonte: SCHEFEL (2015)

Eram adoradores das baladas e clubes, trocavam seus dias pelas noites e se
divertiam todos os dias em festas de musicas eletronicas e bons clubes com musica

disco. Infelizmente seu fim foi rapido, levando ao fechamento das boates e muitas
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24

vezes a prisdo dos frequentadores das mesmas, que envolvia inimera quantidade
de drogas etc.

J& os Clubbers brasileiros, tiveram o seu auge na década de 90, sua estética
tinha sim suas grandes semelhangas ao universo dos Club Kids, a matéria feita pelo
autor Eduardo Ribeiro (2016), comenta que a estética do grupo era basicamente

composta pelo diferente e exagerado, “a tendéncia da chamada "montagao".”.

Figura 7- Clubbers de S&o Paulo
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Fonte: RIBEIRO (2016)

Figura 8- Membro Clubber com roupa vermelha e 6culos escuros

Fonte: RIBEIRO (2016)
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As noites de Sao Paulo sempre foram locais onde muitas tendéncias e
culturas aparecem, dito isso, “marco na histéria da noite paulistana, o Madame
Sata foi um dos pontos mais agitados da cidade durante a década de 80. Fundada
em 1983 e fechada em 2007 ja em decadéncia”, e no ano de 2012, o mesmo volta a
ativa, segundo a matéria escrita por Catarina Cicarelli (2012).

“Se montar — que para os travestis de rua significava vestir-se de mulher —
no meio Clubber passou a significar extravagancia, vanguarda fashion e
originalidade. [...] No Nation, a galera trucava com pecas da Vinte e Cinco de Margo,
compondo looks com peldcia, paeté, plataformas e boas de pena. No Massivo, as
perucas viraram o estilo.”, adiciona Ribeiro a matéria do VICE ao caracterizar esta
subcultura.

Voltando para tecnologias que surgem a todo o momento, e que, globalizam e
disseminam toda a cultura do mundo, passando comercias asiaticos nas televisdes
dos Estados Unidos, ou também musicas espanholas em radios ocidentais, temos
também os “dispositivos de produg¢ao”, como traz Canclini (1997), o autor fala sobre
os principais pontos de “disseminagao” cultural no seu inicio, “ndo podemos definir
como cultos ou populares. Neles se perdem as colecbes, desestruturam-se as
imagens e os contextos”, comenta Canclini (1997, p. 291), ndo se tem uma regra
sequencial, e muito menos ordem, quando se fala sobre o conteddo que esta
inserido nesses “dispositivos de producédo”, apenas uma grande “salada” de
conteudo.

Fotocopiadoras, videocassetes, video clips e video games, algumas das
inUmeras vertentes utilizadas para a proliferacdo cultural em massa, Canclini aborda
separadamente cada um destes “dispositivos de produg¢ao” citados acima e comenta
sobre o seu “papel” e importancia a disseminagao da cultura, tornando o acesso as
coisas de uma maneira mais facil, e também, a viabilizacdo de muitas.

Quando o autor fala sobre videocassetes, 0 mesmo comenta que “Cada um
forma sua colecédo pessoal misturando partidas de futebol e filmes de Fassbinder,
séries norte-americanas, telenovelas brasileiras [...]" Canclini (1997, p. 291), e o
autor continua a citar seus exemplo quando fala de video clips, comenta sobre o
grande ‘leque’ de informagdes que se tem em um curto tempo, Canclini (1997,
p.292) “E o género mais intrinsecamente pds-moderno. Intergénero: mescla de
musica, imagem e texto”, além disso, ele traz exemplos de video clips como o da

cantora Madonna, “Madonna se trasveste de Marilyn copiando a coreografia de Os


https://vejasp.abril.com.br/noite/madame
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Homens Preferem as Loiras e os trejeitos de Betty Boop”, ele também fala que “Para
ser um bom espectador, é necessario abandonar se ao ritmo, gozar as visdes
efémeras.” Canclini (1997, p.292), deixando claro que n&o se deve levar com
extrema seriedade um videoclipe com todas estas referéncias visuais e textuais, mas

sim ouvir a musica no momento.

Figura 9 - Madonna vestida de Marilyn em seu video clip Material Girl

Fonte: BATTLE (2018)

Canclini (1997, p. 292) também comenta em seu livro sobre o universo dos video
games, falando que “Sdo como uma variante participativa do videoclipe.”, pois
também envolve o apelo visual, textual e musical, muitas vezes salas de cinemas e
sessOes de filmes sao trocadas por momentos de jogos, “Do cinema contemporaneo
tomam as vertentes mais violentas: cenas bélicas, corridas de carro e moto lutas de
caraté e boxe.”, o publico ficou fascinado com a “sensualidade e a eficacia da
tecnologia”, e apaixonados pela “tela-espelho”, que lhes da coragem para confrontas
inimigos e forcas inimaginaveis que estdo presentes no jogo, “...] tela-espelho, em
que se encena 0 proprio poder, a fascinacdo de lutar com as grandes forcas do
mundo [...]", sem falar que mesmo com a possibilidade de uma derrota, isso “nado ira

refletir’ na sua vida real, apenas se resumira na perda de algumas moedas.

Ha tecnologias de diferentes signos, cada uma com varias possibilidades de
desenvolvimento e articulagdo com as outras. Ha setores sociais com
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capitais culturais e disposic6es de diversas de aproprias se delas, com
sentidos diferentes: a descole¢do e a hibridacdo ndo sdo iguais para os
adolescentes populares que vao as casas publicas de video games e para
os de classe média e alta que os tem em suas casas. (CANCLINI, 1997, p.
293)

Com toda essa modernizagcdo que foi citada acima, ndo se pode esquecer
que, respingos dessa globalizagcédo de estilos e culturas que também chegaram na
area das artes, como por exemplo as pinturas, que passaram a abranger diversos
estilos, conceitos e toépicos em uma mesma arte, Canclini (1997, p.302) diz que “na
pintura recente um mesmo quadro pode ser ao mesmo tempo hiper-realista,
impressionista e pop; [...]", tragando o “pés-modernismo” como um nova categoria da
arte, ndo apenas com um estilo, mas sim “ a copresenca tumultuada de todos, o
lugar onde os capitulos da historia da arte e do folclore se cruzam entre si e com as
novas tecnologias culturais.”

Podemos concluir que nos dias de hoje, apds todos os avangos tecnoldgicos,
globalizac¢Bes culturais, e entre outros critérios que foram mudando conforme os
anos, hoje o mundo estd muito mais conectado do que nunca. Vocé pode ir a um
restaurante japonés na beira da praia no litoral brasileiro, escutar um samba pelas
ruas de Los Angeles, sem falar nas hibridacdes artisticas que temos nos tempos de
hoje, “Todas as artes se desenvolvem em relagdo com outras artes: o artesanato
migra do campo para a cidade; os filmes, os videos e cancbBes que narram
acontecimentos de um povo sao intercambiados com outros.” conclui Canclini (1997,
p.311).
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7 INDUSTRIA CULTURAL

Ao falarmos de Industria Cultural, falamos de um acontecimento poés
Revolugao Industrial, sendo preciso “acrescentar a esse quadro a existéncia de uma
economia de mercado, isto é, de uma economia baseada no consumo de bens; é
necessario, enfim, a concorréncia de uma sociedade de consumo®, sendo ela
ocorrida no século XIX, desenvolvendo o autor Teixeira Coelho, em sua obra O que
€ Industria Cultura (1993).

Quando abordamos esse assunto, ndo podemos fugir de outros dois
conceitos que caminham lado a lado com a pauta, sendo eles os “meios de
comunicagao de massa” e “cultura de massa”.

No momento em que paramos para analisar a cultura de massa em si, temos
referéncias como “operetas”, “cartazes” e “o teatro de revista”, fora outros que
Teixeira comenta em seu livro, sendo estes meios, exemplares de ‘produtos’ do
século XIX europeu utilizados para a emancipacdo cultural, mais brevemente
conhecido como cultura de massa. No qual surgem como “um meio de espalhar a
industrializagdo”, pois estavam inseridos em um momento histérico onde, o foco
social era na industrializacdo do todo, tecnologias, maguinas e entre outros.

Segundo MacDonald (1953 apud COELHO 1993, p.8), existem “trés formas
de manifestacao cultural: superior, média e de massa (subentendendo-se por cultura
de massa uma cultura "inferior"). A cultura média, do meio, é designada também
pela expressdao midcult, que remete ao universo dos valores pequeno-burgueses;
[...Juma vez que, para ele, ndo se trataria nem de uma cultura, nem de massa.”
Dividindo entdo, este conceito em 3 vertentes, que trabalham e desempenham suas
funcdes nos diferentes “patamares” que estdo inseridos na sociedade.

Por exemplo, quando se trata de cultura superior, “[...] sdo todos os produtos
canonizados pela critica erudita, como as pinturas do Renascimento, as
composi¢cdes de Beethoven, [...] e todos o0s seus congéneres”, agora quando
falamos sobre o midcult,(cultura do meio), estamos falando “[...] dos Mozarts
executados em ritmos de discoteca; as pinturas de queimadas na serva que se pode
comprar todos os domingos nas pracgas publicas; [...]", como refere-se Coelho (1993,
p.8).

E os exemplos podem continuar extensamente, mas 0 autor mostra que

existem diferentes niveis de ‘proliferacéo’ de cultura, sendo elas ‘mescladas’ ou néo.
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Quando masscult entra em cena, a gente esta falando de um meio de
proliferacdo de mensagens que abrange uma porcentagem maior da populacéo,
podendo ser televisdes, radios, e esses outros meios que conseguem ter um acesso
a maior massa da sociedade, espalhando mais rapido o seu contexto.

Resumindo e concluindo brevemente, inddstria cultural é as vertentes e os
meios utilizados para que alguma cultura, contexto, ideia, bandeira, seja espalhada
para a massa, vendida e consolidada, essa maneira de proliferar cultura pode ser
feita de indeterminadas maneiras, dos meios onde o0 acesso é feito pela maioria da
populacdo, ou canais onde uma menor quantia da sociedade tem acesso,
espalhando para mais ou para menos pessoas ndo deixa de ser um meio de
inddstria cultural, jornais, revistas, folhetos, televisdes e filmes, outdoors e cartazes,

todos sdo meio de uma industria cultural.

7.1 CONTRACULTURA

Quando se fala sobre contracultura, estamos falando de atos politicos,
manifestacfes pela falta de contentamento e insatisfagdo, “da busca de uma outra
realidade” como traz o autor Carlos Alberto Messeder Pereira (1992, p.20) em seu
livro O que é Contracultura. Pereira acrescenta também que “o termo contracultura
pode se referir ao conjunto de movimentos de rebelido da juventude”, também cita
0S grupos sociais que na década de 60 fizeram histéria como os “hippies”, “a musica
rock” e entre outros, como movimentos de contracultura.

Como diz Pereira (1992, p.20), que ao analisar o movimento de contracultura
com olhos diferentes, de maneira ‘abstrata’, 0 movimento toma um ‘espirito’, ‘modo
de contestacdo’ e “[...] de carater profundamente radical e bastante estranho as
formas mais tradicionais de oposi¢ao a esta mesma ordem dominante.”. Resumindo
a um tipo de “critica anarquica”, finalizando o argumento do autor.

‘Embora a contracultura ndo seja uma invengéo exclusiva da juventude, [...],
ela encontra no jovem o seu intérprete principal e o seu motivo mais forte” Pereira
(1992, p.24), junto a este trecho de Pereira, entendemos entdo que, 0 espirito
juvenil da nova geragdo tomou as frentes para esses novas mudangas culturais,
trazendo o “ndo tradicional”, uma geragdo que veio para mudar, € quebrar com o

tradicionalismo e normatividades.
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Podemos entdo inicialmente concluir que a contracultura € uma acao, de
determinados grupos sociais que, de alguma maneira, querem quebrar com
‘paradigmas’ ou ‘conceitos’ j& estabelecidos em uma sociedade ‘tradicional’. Muitas
vezes formulados por pessoas jovens, estes grupos lutam e marcham pela mudanca
da sociedade em geral, usando a sua fala e o seu corpo como suas principais armas
para que a transformacdo do coletivo seja efetuada com sucesso. Passeatas e
manifestacdes, protestos, anuncios e divulga¢cbes fazem parte do meio de acdo para
a mudanca de todos.

Era exatamente a juventude das camadas altas e médias dos grandes
centros urbanos que, tendo pleno acesso aos privilégios da cultura
dominante, por suas grandes possibilidades de entrada no sistema de
ensino e no mercado de trabalho, rejeitava esta cultura de dentro
(PEREIRA, 1992, p.23).

Durante momentos de ‘tumulto’ cultural, junto aos diferentes procedimentos
de protesto, com o objetivo de se “desconectar’ e sair para fora das ‘muralhas da
realidade’, o grupo do movimento contracultura deu inicio a um ‘mundo alternativo’, o
famoso ‘underground?®, como coloca Pereira.

Como falado anteriormente, essas manifestagcbes ocorrem de te todos os
tipos, e por todos os cantos. O Woodstock é um exemplo de peso para se trazer a
tona, o evento ocorreu em 1969, em uma pequena fazenda na cidade de Bethel,
proxima de Nova lorque, acabou recebendo cerca de 400 mil pessoas para o
evento, segundo o site da revista Super Interessante. Mas isso tudo foi além de
apenas uma concentracdo de pessoas assistindo shows, como aborda Presse
(2019), “O festival tem um peso cultural significativo [...]’, 0 mesmo portal adiciona que “Em
1969, a sociedade americana estava se recuperando de varios acontecimentos, entre eles
0s protestos contra a guerra do Vietnd, os disturbios raciais e os assassinatos de figuras
como Martin Luther King e Robert Kennedy, o que implicitamente colocou a paz e o amor
de Woodstock como antidoto contra a raiva.”. O autor Vinicius Siqueira (2014), comenta
rapidamente que o grupo social que formava a grande multiddo eram “os jovens da
contracultura americana”, e que o astral estabelecido no ocorrido tinha énfase na “era de
nao-violéncia. Paz e amor. Vida hippie. O nu era algo normal e o consumo de drogas

lisérgicas n&o precisa nem mesmo ser lembrado.”.

3 Underground: o que esta abaixo do chéo; profundezas.
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Foi um evento com uma grande mensagem, que também “protesta” contra a
politica da época em que estava inserido, comentando sobre, o autor Jens Thurau (2019)
escreve que no momento, “Na Casa Branca, estava instalado Richard Nixon, que
incorporava os clichés do governante reacionario em velhos moldes.”, ideia que
Woodstock ndo compactuava, “E o que Woodstock significou, no fundo, foi a rejeicéo
dos Estados Unidos a tudo o que Nixon representava. Nada expressou tdo bem
essa rejeicdo quanto a guitarra de Jimi Hendrix, entoando o hino nacional
entrecortado pelos sons de bombas.”, fora isso, segundo o autor Thurau (2019),
finaliza com “E necessario entender que ela foi uma barreira contra a hierarquia de
valores que se estabeleciam.”, batendo de frente e utilizando desse festival como a
“arma” e o meio de protestar desse grupo social, “Ela simbolizou a despreocupacao
num mundo de pessoas ultrapreocupadas, num momento de guerra-fria, em que as
tensdes se acumulavam para ambos os lados dos grandes blocos econdmicos

capitalista e comunista.”.

Figura 10- Onibus Hippie
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Figura 11- Mulher em meio ao Festival de Woodstock

21

Fonte: SIQUEIRA (2014)

Desta forma podemos perceber que o festival foi de extremamente
requisitado, e as pessoas estavam ali para se divertir, viver o momento e deixar de
lado tudo o que se estava passando na época, ndo se importando com o que esta
ao seu redor, extremamente despreocupadas.

Através das roupas utilizadas, do nu e do jeans das pessoas que estavam
presentes no acontecido, e junto a sua forma de manifestacdo e estilo de vida,

concluimos que foi um ato de contracultura também.



Figura 12 - Mulheres da década de 60 em suas roupas de dia a dia

Fonte: GALEGARI (2017)

As duas imagens acima, mostram o contraste da contracultura hippie e do

movimento paz e amor, em relacéo a pessoas de fora do movimento, utilizando
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roupas que eram ditas como “normais” na época, mostrando ainda mais as

diferencas e a mensagem dessa contracultura.

Figura 14 - Imagem que mostra o ativismo hippie fora do festival, um ato de contracultura

dentro da sociedade

111 l‘L

Fonte: BEZERRA (2018)

Figura 15 - Uma pessoa fazendo a referéncia de combater sem violéncia, mas sim com amor,

paz, que esta representada por uma flor em sua méo

Fonte: GRUPO RBS (2017)
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Figura 16- Publico participante do festival em momento de lazer

Fonte: SIQUEIRA (2014)

Concluimos que esse movimento de contracultura teve um grande reflexo em
toda a sociedade estadunidense e, também, ao redor de todo o globo. Onde a
mensagem de paz e amor era espalhada por todos como a solucdo dos problemas,
signos de nao guerra, simplicidade e descaso com todas as “normas” de vestimentas
estavam presentes no contexto deste grande protesto.

Um outro exemplo de contracultura que né&o podemos deixar de lado e
apareceu logo apdés o movimento Hippie, € o Punk que teve seu inicio tanto na
américa como também na Inglaterra no ano de 1976, esse grupo social, logo no seu
comeco, nao tinha um nome especifico e eram reconhecidos apenas por “bandas do
underground”, conforme Sana (2016).

O nome desse grupo pegou mesmo apos o lancamento da revista Punk
Magazine, que na terceira edi¢cao traria a banda Ramones na capa.

Em ambos os paises onde o movimento se deu origem, estavam passando

por momento critico politicamente e também “a crise do colapso do modernismo
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sessentista” comenta Sana (2016), os Punk vieram logo apos a onda Hippie, que por
sinal, ja havia ido embora, sendo os punk ‘filhos’ ou ‘irmaos’ dos Hippies, como
coloca a autora, esse movimento veio como uma contracultura do movimento
anterior a eles, caracterizando o passado como um mundo “careta”, aponta a autora.

Os Punks iniciaram a sua jornada britanica em um numero reduzido, sendo
vistos em grupos pequenos que frequentavam clubes e boates onde se sentiam
mais a vontade, sendo eles, lugares abertos ao publico “Iésbico/bi” assinala a Sana
(2016).

Seu visual é extremamente caracteristico, tendo inUmeros signos e contextos,
podemos observar roupas destruidas (onde as roupas podem apresentar rasgos e
manchas, sinais de deterioramento), roupas “desconstruidas” como aborda Sana
(2016), querendo dizer que as pecas de roupas passavam por um tipo de mudanca,
alterando sua estética, deixando-as estilizadas. Junto a isso, acessorios “fetichistas”,
“harness?”’, e “bondage®” entravam para a lista dos Punks, misturando couro com
spikes®, tecidos com brilho como o vinil e o latex, no pescogo gargantilhas com
aplicacbes eram classicos dessa subcultura, mas esses colares eram de fato
“coleiras para cachorro”.

“‘As meninas eram duronas e trazem cabelos curtos de volta, jA que ter
cabelos longos era associado ao periodo escolar e a regra era ndao parecer Hippy:
sem cabelo colorido, sem pecas boho, sem calgca boca de sino.” A autora Sana
(2016) deixa claro que os Punks realmente n&do queriam nenhum tipo de conexao
com os Hippies, desprendendo-se completamente da bandeira Hippy erguida a

momentos antes.

4 Harness € o estilo que se baseia em uma estética ficada em cintos, tiras e amarragdes, utilizadas inicialmente
para imobilizar animais e pessoas, mas que acabou indo para 0 mundo dos acessorios e vestuario.

> Bondage é uma pratica que consiste em prender, amarrar ou restringir consensualmente um
parceiro para fins estéticos, eréticos ou sensoriais.

® Pequenos detalhes de metal com o formato de cone, ou coisas com ponta.
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Figura 17 - Soo Catwoman com seu cabelo que imitava orelhas de gato

& :
Fonte: SANA (2016

Podemos ver na imagem acima as famosas gargantilhas Punk feitas de couro
com suas aplicacdes em metal, maquiagens pesadas com delineados por todo o

rosto, e para complemento, os cabelos coloridos com penteados variados.
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Figura 18 - Vivienne Westwood com look de latex e com sua vendedora que usa maquiagem
"olho de gato"

Fonte: SANA (2016)

Figura 19 - Imagem mostrando diferentes estilos Punks e signos

Fonte: SANA (2016)
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Fonte: SANA (2016)

Podemos sinalizar também na imagem 21 signos estéticos muito visiveis nas
roupas dessa subcultura, sendo eles o couro, misturadas com cores em neon,
cabelos inusitados e coloridos, uma ‘overdose’ de acessorios, correntes e
maquiagem.

Algumas das bandeiras que o0 movimento punk levanta é o anti autoritarismo,
a liberdade anarquica, e segundo o site Significados, eles defendiam a oposi¢cédo do
consumismo e entre outros pensamentos revolucionarios. Sem falar que esse grupo
social agia de modo oposto ao discurso e estilo dito anteriormente pelos hippies,
como coloca a matéria Significado de Punk (2017), além disso, “sentimentos como o
pessimismo, a revolta, a ira e a rebeldia faziam parte do processo de reforma
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politico-social.”, mostrando que esse grupo queria mesmo se distanciar nas nogoes
gue a sociedade ja tinha da contra cultura comentada anteriormente nesse capitulo
(Hippies), criando nitidamente um paradoxo estético entre esses dois grupos que
fizeram historia.

Para concluirmos esse capitulo, podemos dizer que a contracultura nada mais
€ que um movimento que luta contra o sistema que esta inserido, sendo uma luta
politica que se ramifica em diferentes pontos, sendo esteticamente, luta resumida
em protesto e manifestacbes, eventos especificos para se erguer a bandeira
(Woodstock), a contracultura pode estar instalada em qualquer tipo de movimento da
populacdo, e vivemos isso ha anos, e com certeza, viveremos para o resto de

nossas vidas.



41

8 CULTURA QUEER

Por volta da década de 70, momento em que minorias ainda “caminham pelas
sombras”, época em que “o0 movimento dos grupos homossexuais €, ainda, timido;
suas associagdes e reunides suportam, quase sempre, a clandestinidade”, comenta
Guacira Lopes Louro no seu livro Teoria Queer — Uma Politica Pés-Identitaria para a
Educacao (2001), € a fase da historia onde aparecem, aos poucos, principalmente
em paises como Estados Unidos e Inglaterra, instrumentos culturais como “[...]
revistas, artigos isolados em jornais, panfletos, teatro, arte.”, ja no Brasil, a
homossexualidade “[...] comeca a aparecer nas artes, na publicidade e no teatro.”,
Louro (2001, p.543).

E uma fase delicada, passo a passo, essa comunidade aparece aos olhos do
publico, “artistas apostam na ambiguidade sexual, [...], perturbando, com suas
performances, ndo apenas as platéias, mas toda a sociedade.” Louro (2001, p.543),
a sociedade tradicional se depara com o que na época foi uma “estranheza” e um
‘choque” para muitos, outras amostras destes acontecimentos que Louro comenta
em seu discurso é, o “Movimento de Libertacdo Homossexual no Brasil’,
“‘inquietacdes politicas feministas, sexuais, ecologicas” etc.

A homossexualidade deixa de ser vista (pelo menos por alguns setores)
como uma condi¢do uniforme e universal e passa ser compreendida como
atravessada por dimensdes de classe, etnicidade, raga, nacionalidade etc.”
(LOURO, 2001 p. 543).

Ao falarmos do dia do Orgulho LGBTQI+, dia de felicidade e comemoracéo,
estamos também falando do ocorrido no ano de 1969, em Nova lorque no bar
Stonewall Inn. O estabelecimento “era ponto de encontro dos marginalizados da
sociedade - em sua maioria, gays.”, assim segundo a matéria 50 Anos de Stonewall:
saiba o que foi a revolta que deu origem ao dia do orgulho LGBT (2019), sendo este
publico, travestis, drag queens, gays e entre outros que fazem parte da comunidade.

A policia sempre fez “vista grossa” no local, conforme Maria Clara Rossini

(2019), complementa que os proprietarios do bar faziam parte da méfia italiana da

7 Durante muito tempo a palavra queer foi utilizada para discriminar aqueles que estavam fora
do padrdo “normal” da sociedade heterossexual; apontavam para gays, lésbicas,
bissexuais, transexuais e transgéneros de maneira marginal, seguindo a risca a tradugéo
da palavra de origem inglesa, que significa "estranho, ridiculo, excéntrico, raro".
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metrépole novaiorquina, e 0s mesmos também pagavam propina para que o local
ficasse em atividade, fora isso, “O local n&o tinha licenga para a venda de bebida
alcodlica e ndo respondia a uma série de outras regulamenta¢des como ter saida de
emergéncia.”, fazendo com que o bar se tornasse um ponto de extrema
“irregularidade” diz Maria Clara Rossini, — e um prato cheio para os policiais € claro.
Conforme50 Anos de Stonewall: saiba o que foi a revolta que deu origem ao dia do
orgulho LGBT (2019), policiais j& estavam fazendo batidas em bares da regido, e
principalmente, levando em conta os locais que podiam e ndo podiam vender
bebidas alcodlicas. No dia 28 de junho de 1969, durante buscas atras de
estabelecimentos onde a venda de bebidas com alcool era impropria, Stonewall Inn
foi abordado pelos mesmos, que invadiram o recinto, “entraram no local e, sob a
alegacdo de que a venda de bebida alcodlica era proibida ali, prenderam
funcionarios e comecaram a agredir e a levar sob custddia alguns frequentadores
travestis e ou drag queens”, fora isso, 0s policiais também levaram pessoas que hao
estavam usando ao menos trés pecas de roupa "adequadas" a seu género, como
mandava a lei.”.

Para finalizar e constatar a importancia de ressaltar este ocorrido, “A revolta
ou rebelido de Stonewall foi um momento decisivo para o0 movimento de liberacao
gay.’, e apos esse ocorrido, “Seis meses apds ela ocorrer, surgiriam as primeiras
organizagdes nos EUA, como a Frente de Liberagdo Gay.”, e estas manifestagdes
acontecem com forca até os dias de hoje. Segundo a autora Renata Celi (2019),
complementa que “Movimento LGBT ainda encontra muitos obstaculos frente aos
governos e a sociedade civil para conseguir garantir os direitos mais basicos para as
Lésbicas, Gays, Bissexuais e Transgéneros.”, dentro estes direitos basicos citados
na observacéo feita acima, a autora faz uma breve lista onde pontua, brevemente,
as reivindicagoes por traz do Dia do Orgulho LGBTQI+, sendo elas a “criminalizagéo
da LGBTfobia;”, “Fim do tratamento das identidades trans como patologias;”, “Fim
dos tratamentos de “cura gay”;”, “Casamento civil igualitario;”, e entre outros pontos
importantes. Fazendo o Dia do Orgulho LGBTQ sim um dia de movimento de
contracultura onde este grupo social vai para as ruas lutar pelos seus direitos

bésicos.


https://www.stoodi.com.br/blog/2018/09/06/atualidades-direitos-humanos/

Figura 21- Dia do Orgulho LGBTQIA+ em Sao Paulo no ano de 2019

)

Fonte: RODRIGUES (2019)

Figura 22- Drag Queen em meio a Parada LGBTQIA+ de Séao Paulo, 2018

=

Fonte: RENNE.RAMOS (2018)
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Como podemos ver nas imagens apresentadas acima, € um evento com

grande numero de participantes, que estdo ali se posicionando diante da

reivindicacdo de direitos, onde as todos abracam qualquer tipo de diversidade,

momento onde todo o tipo de preconceito € deixado de lado.


https://live.staticflickr.com/1755/28672214368_4aab17961e_b.jpg
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Agora voltando um pouco no tempo, século XIX, época em que o termo gay foi

cunhado, junto com o ser homossexual, vindo para a sociedade com o0 propdsito
final de um tipo de reconhecimento (uma ‘organizacao’), a partir deste momento se
existe um rétulo para quem as praticava, “a pratica passava a definir um tipo
especial de sujeito que viria a ser assim marcado e reconhecido.”, Louro (2001,
p.542).

A homossexualidade é entdo um paradoxo da sociedade, onde uma porcentagem
a vé como um “carater desviante”, e a outra parcela “proclamam sua normalidade e
naturalidade”, mas como um todo, “parecem estar de acordo de que se trata de um
“tipo” humano distintivo” Louro (2001, p.542), criando desde entdo, essa visdo de um
corpo estranho, que sai da normatividade de uma sociedade que “desde entdo”, ndo
teria tido nada parecido, que segundo Louro (2001), esse discurso percorre até o
inicio do ano de 1970.

No final da década de 70, pouco a pouco, se é construida uma comunidade
homossexual, Spargo (1999, apud Louro 2001, p.543) “a politica gay e lésbica
abandonava o modelo que pretendia a libertacdo através da transformacdo dos
sistema e se encaminhava para um modelo que poderia ser chamado de ‘étnico’.

Além disso, lésbicas e gays ainda era minorias, mas que estava atras de seus
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direitos, como comentado por Louro (2001) “Gays e lésbicas eram vistos como “um
grupo minoritario, igual mas diferente”; um grupo que buscava alcancar igualdade de
direitos no interior da ordem social existente.”

A partir dos anos 80, com o surgimento da Aids, ou conhecido como ‘cancer gay’,
0S homossexuais passam a estar novamente nos holofotes da sociedade, e ndo de
uma maneira boa, “a doenca teve o efeito imediato de renovar a homofobia latente
da sociedade, intensificando a discriminagdo jA demonstrada por certos setores
sociais.” Louro (2001, p.545), fazendo com que a “intolerancia, o desprezo e a
exclusao” ficassem ainda mais nitidos socialmente em relagdo a comunidade de
gays, léshicas e transexuais, como traz Louro (2001) “[...] mostravam-se mais uma
ver intensos e exacerbados.”.

Mas ao mesmo tempo que a chegada da Aids teve um impacto ruim para este
grupo social, por outro lado, uma certa porcentagem aponta que teve seus pontos
positivos também, Louro (2001) comenta que as pessoas que estavam ao redor
(familiares, amigos, trabalhadores e trabalhadores) destes afetados pelo
preconceito, e afetados pela doenca, criaram um lago mais forte com seus entes
LGBTQI+, onde os aproximaram para lutarem juntos contra 0 que se estava

ocorrendo no momento.

O resultado séo aliancas nao necessariamente baseadas na identidade,
mas sim num sentimento de afinidade que une tanto os sujeitos atingidos
(muitos, certamente, ndo-homossexuais) quanto seus familiares, amigos,
trabalhadores e trabalhadoras da area da satde etc. (LOURO, 2001, p.545)

Com a chegada da Aids no dia a dia da “comunidade homossexual, tal como

era definida até entdo” Louro (2001), o discurso desse grupo social passa a mudar, o

foco passa a ser sobre as maneiras de prevencao da doenca, como se cuidar apos

ser infectado e entre outros tépicos, “ agora os discursos se dirigem menos as
identidades e se concentram mais nas praticas sexuais (ao enfatizar, por exemplo, a
pratica do sexo seguro).” Louro (2001, p.545).

Movimentos de grupos homossexuais acontecem ao redor de todo o mundo,
cada um reivindicando topicos diferentes, trazendo conhecimento para as ruas em
relacdo a sua saude como vimos acima, grupos que abordam o género em seu
discurso, comentando sobre o “paradoxo” da mulher masculina e 0 homem feminino,

o hetero e o homossexual, e fora isso, tem uma outra porcentagem que busca por
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mais ‘ambiguidades de género’, onde ndo estdo contentes com o que se tem, mas

sim, querem aumentar o ‘leque’ de opcdes.

Em termos globais, multiplicam-se os movimentos e 0S seus
propdsitos: alguns grupos homossexuais permanecem lutando por
reconhecimento e por legitimagdo, buscando sua inclusdo, em termos
igualitarios, ao conjunto da sociedade; outros estdo preocupados em
desafiar as fronteiras tradicionais de género e sexuais, pondo em xeque as
dicotomias masculino/feminino, homem/mulher,
heterossexual/homossexual; e ainda outros n&o se contentam em
atravessar as divisbes mas decidem viver a ambigilidade da propria
fronteira. A nova dinamica dos movimentos sexuais e de género provoca
mudancas nas teorias e, a0 mesmo tempo, € alimentada por elas. (LOURO,
2001, p. 545, 546)

Apo6s falarmos desse momento em que inUmeras manifestagfes estavam
ocorrendo, Louro (2001) adiciona que, “A politica de identidade homossexual estava
em crise e revelava suas fraturas e insuficiéncias.”, além disso, “preposicdes e
formulacbes tedricas pobs-identitarias.” Comecaram a aparecer na sociedade,
trazendo entdo, a necessidade da compreensao da Teoria Queer.

Quando o assunto é queer, falamos do estranho, o muitas vezes bizarro - ou
aquilo que a sociedade estereotipa como bizarro -, sdo 0s inusitados, as pessoas
gue nao se encaixam em nenhum tipo de caixa, sdo aqueles que causam confuséo

na sua cabeca.

Queer é tudo isso: é estranho, raro, esquisito. Queer &, também, o sujeito da
sexualidade desviante- homossexuais, bissexuais, transexuais, travestis,
drags. E o excéntrico que ndo deseja ser integrado e muito menos tolerado.
Queer é um jeito de pensar e de ser que ndo aspira ao centro e nem o quer
como referéncias; um jeito de pensar que desafia as normas regulatérias da
sociedade, que assume o desconforto da ambiguidade, do entre lugares, do
indecidivel. Queer é um corpo estranho que incomoda perturba, provoca e
fascina. (LOURO, 2001, p. 30)

O termo queer ele se refere a pessoas “diferentes”, como os homens
afeminados, mulheres masculinas e outros, Nobody is Home (pseudénimo, 2017,
traducdo nossa) cita que “Sao os gays afeminados, as lésbicas masculinizadas, as
pessoas trans e travestis, as pessoas intersexo, e todos que estdo na margem
social.”, isto €, algo que a sociedade acostumada com apenas homens masculinos e
mulheres afeminadas nao estava preparada, delimitando esse grupo social a essa

palavra, que ndo tinha uma boa referéncia. Queer foi usado como xingamento por



47

muito tempo, e seu inicio veio de uma maneira de ultrajar a pessoa que se estava
sendo referido, Is Homoe explica que “Ele é originalmente um palavrao de teor
extremamente pejorativo. Ndo ha traducdo em portugués que consiga provocar tanta
repulsa que o termo originalmente provoca’, e quando se tenta traduzir para o
linguajar brasileiro, Is Home cita “[...] “estranho”, “bicha”, “viado”, “traveco” e

“sapatdo.”, sendo esses muitos dos “titulos” utilizados para ofender alguém, e que se
“encaixariam” mais possivelmente de um ‘significado’ para a palavra queer.

A partir do momento em que se teve um “rotulo” em cima desse publico, esse
grupo social entdo decidiu pegar todo esse ‘peso’ social que a palavra contém, todo
esse insulto que ela ‘carrega’, e tornar esse nome o titulo que ‘representasse’ esse

grupo dali em diante.

Simples: o Queer Nation acreditava, haquela época, que o termo poderia ser
usado como uma forma de apoderar-se de uma arma LGBTfébica e utilizar
contra os proprios LGBTfobicos. “Sim, nés somos viados”, diziam e ainda
dizem. (IS HOME, 2007).

Louro fala que quando se teve o inicio dessa nova ‘politica de identidade’, e
que ela “pode se tornar cumplice de um sistema contra o qual ela pretende se
insurgir’, veio a tona a necessidade da criacdo dessa “nova teoria e politica pos-
identitaria”.

Quando essa Teoria Queer originou, ela vinha basicamente com o discurso
de contrariar toda a fala homossexual e heterossexual do sistema e também, de
encontrar ou de se encontrar em algum “rétulo” ainda ndo existente para
determinados individuos que ndo se identificassem com o0s j4 presentes no seu
contexto social, isso quer dizer que, ela ndo quer se ‘limitar’ a esses dois designados
tipos de relacdes sociais ja ditas antigamente e/ou recentemente em relacdo ao
sujeito. E uma nova visdo em cima do ser humano, Seidman (1995, apud LOURO
2001) comenta que “trata-se de outra perspectiva epistemoldgica que esta voltada,
[...], para a cultura, para as “estruturas linguisticas ou discursivas” e para seus

“contextos institucionais.”.

A teoria queer constitui-se menos numa questdo de explicar a repressdo ou
a expressdo de uma minoria homossexual do que numa andlise da figura
heterossexual/lhomossexual como um regime de poder/saber que molda a
ordenacgdo dos desejos, dos comportamentos e das instituicbes sociais, das
relacdes sociais — numa palavra, a constituicdo do self e da sociedade.
(SEIDMAN, 1995, p.128)
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Deixar em evidéncia as diferencas de quem esté para la e de quem esta para
ca do muro é um dos pontos fortes do discurso da Teoria Queer, Louro diz que
“‘Quem subverte e desafia a fronteira apela, por vezes, para o exagero e para a
ironia, a fim de tornar evidente a ambiguidade das divisdes, dos limites e das
separagbes.”, confirmando que o queer e seus principios estdo longes da
‘normalidade’ de uma sociedade, mas mais perto do inusitado e mais conhecido
como “diferente”.

Quando buscamos a explicacdo para a excentricidade desse publico que
atravessa as ‘linhas limites’, ou ‘fronteiras’ do comum e do ‘normal’, € exatamente o
objetivo deste grupo causar esse impacto, criar essa distingdo ‘gritante’ dos dois
lados da ‘fronteira’ como tras Louro.

Fazendo assim com que o paradoxo de quem esteja do lado de ca ou do lado
de 14 do limite seja cada vez mais notavel e evidente as diferencas.

Por isso a parddia que arremeda os “nativos” do “outro” lado, que embaralha
seus codigos com os “desse lado”, que mistura e confunde as regras, que
combina e distorce as linguagens é tdo perturbadora. (LOURO, 2001, p.20)

Como descreve o autor, € um grupo social que esta aqui para ser o estranho
e a mistura, nas palavras de Louro (2001), € um publico que “se compraz da
ambiguidade, da confusao, da mixagem.”.

A estética desse grupo onde se vive sem barreiras, e com fluidez de
vestimentas, € muito variavel, conforme Louro (2001) gira em torno de “parddia e
camp®”, contando com essa breve definicdo, Louro ressalta a contracultura que é
essa escolha estética do queer que “[...] expressdes de ironia e de uma estética
distintas, podem representar, na pos-modernidade, um modo de resistir;”, trazendo
além do discurso que “sai” da boca, uma “fala” estética muito importante como um
ato de ficar de pé e representar 0 seu movimento.

Logo abaixo, algumas imagens de visuais camp, que mesclam todo o

exagero, o cOmico, muitas vezes ilusorio e divertido desse mundo.

8 Um tipo de esteticismo que privilegia o artificial e o exagero, algo que nio é sério, deboches, uma arte “ruim”,
gue pode ser aplicada e vista na arquitetura, designes em geral e principalmente, na estética visual de alguma
pessoa.
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Figura 24 - Roupas da exposicdo Camp: Notes of Fashion no Museu Metropolitado de Artes

em Nova lorque

Fonte: MICHALLON (2019)

Jean-Paul Gaultier fez esta releitura no ano de 1997, do que seria um
uniforme de marinheiro com algumas pitadas da era disco, calca de extravagantes
paetés, para a parte de cima uma regata levemente mais custa também feita a partir
de paetés, segue a imagem abaixo.
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Figura 25 - Releitura do estilista Jean-Paul Gaultier

Fonte: MICHALON (2019)

Na imagem 27, temos lady gaga vestida de carne para o Video Music Awards
que aconteceu em 2010, o exagero e o fantasioso estdo presentes em “peso” nessa
sua aparicdo, Shannon Adducci (2019, traduc&o nossa) para a sua matéria O que €
Camp? O tema do Met Gala 2019 é explicado em 10 imagens da cultura POP, para
o site FN (2019) adiciona: “O vestido foi instantaneamente iconico e cumpriu as
definigées do artificio” (camp), Adducci (2019) completa falando que o “exagero” e a

“falta de naturalidade” do visual foram caracteristicas notaveis.



Figura 26 - Lady Gaga e seu vestido feito de carne no tapete do VMA em 2010

VAT

Fonte: ADDUCCI (2019)

Figura 27 - A cantora Cher e seus extravagantes aderecos
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Fonte: ADDUCCI (2019)

Ao falarmos de personagens da industria musical com caracteristicas do
mundo camp, ndo se deixa de lado Cher, que foi sempre reconhecida pelos seus
figurinos exagerados e muito bem elaborados como podemos ver seu visual para o
Oscar no ano de 1986 na imagem acima, Adducci (2019, traduc&o nossa) fala que a
cantora e atriz € conhecida como a “Rainha do Camp”, pois seu visual “dramatico e

riscos da moda” fazem com que a mesma seja esse icone fashion.

Figura 28 - Vestidos expostos no Museu Metropolitano de Arte em Nova lorque

Fonte: MICHALON (2019)

Na figura 25 (imagem acima) conforme Clémence Michallon do site
Independet (2019), representa um tributo feito & Fanny e Stella, que foram dois
crossdressers vitorianos, cujo os “itens drags” foram confiscados de seus guarda-
roupas.

E quando tratamos de toda essa desconstrucdo do género, a ambiguidade do
homem, e de uma “fronteira”, que a todo momento estda sendo vigiada
constantemente, Louro comenta que, o ‘afronte’ feito por esse publico é basicamente
uma ‘critica parddia’, que profundamente prega atos que tem como finalidade a
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transformacao, e/ou também, acabar com todo esse conceito e ordem dos géneros e
opcOes sexuais que ja estava e esta inserida dentro da sociedade.

Ao falar sobre quebrar ordem, e de ser revolucionério, as drag queens entram
em cena. “A drag escancara a construtividade dos géneros.” (LOURO, 2004, p. 20)

Com a figura de uma drag queen sendo inserida na sociedade, causa um
grande questionamento a populacdo ao redor, um ser “enigmatico” que vaga entre
dois géneros, “[...] sua figura passa a indicar que a fronteira estd muito perto e que
pode ser visitada a qualquer momento” Louro (2004, p. 20), o autor quer dizer que
essa imagem onde a ambiguidade do homem e da mulher se cruzam esta mais
visivel nas ruas, e também, faz com que todo essa figura problematica para o povo

‘normal” esta mais vista e € mais real do que nunca.

Ela assume a transitoriedade, ela se satisfaz com as justaposi¢cdes
inesperadas e com as misturas. A drag € mais de um. Mais de uma
identidade, mais de um género, propositalmente ambigua em sua
sexualidade em seus afetos. Feita deliberadamente de extremos, ela
encarna a proliferacdo e vive & deriva, como um viajante pés-moderno.
(LOURO, 2004, p.20)

Segundo o autor Nada Errado (pseudénimo, 2019, traducdo nossa) comenta
que a origem da nomenclatura Drag, veio no século XVIII, “[...] drag designava
homens que se vestiam como mulheres ndo necessariamente para fins teatrais.
“Drag”, que em inglés significa “arrastar”, era uma alusao as longas saias usadas na
época, que se arrastavam pelo chdo.”, além disso, Nada Errado coloca que
“Popularmente, “drag” se tornou ainda um acrénimo para “DRessed As Girl”, ou seja,
“vestido como garota”.”, o colunista também fala sobre uma outra talvez origem do
nome, que teve inicio nos teatros elisabetanos, “[...] para “queen”: a giria “quean” —
pronunciada como “gueen”, mas de forma mais “afetada” — era usada para se referir
a prostitutas.”.

O colunista aborda também importante fato que, “crossdressers”, como
conhecemos hoje na atualidade, em seu passado eram rotulados como
“transvestites”, esse nome era designado para as pessoas que se transvestiam, no
caso de homens vestidos de mulheres ou vice e versa, Nada Errado (2019), também
complementa que a palavra “Travestismo” ou “transvestismo” foi uma palavra

cunhada pelo terapeuta e sexdlogo alemado Magnus Hirschfeld em 1910.”, e a
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explicacdo da nomenclatura é: “Derivada do latim, a palavra resulta de uma juncéo de
“trans” — “através de” (ou “além de”) — e “vestismus” — “vestir”.”

Quando Errado (2019) volta a falar sobre “vestir-se do sexo oposto”, ele deixa
claro que crossdresser ndo sao obrigatoriamente pessoas fetichistas nem muito
menos homossexuais, mas ‘[..] quando um crossdresser se veste de forma
exagerada para desfilar ou se apresentar, ai sim, chamamos de drag queen (no caso
dos homens) ou drag king (no caso das mulheres).”.

Para deixar mais claro, drag queens/drag kings sdo homens ou mulheres que
se vestem do “género oposto”, isso significa que ndo entram no transformismo
durante a luz do dia, os mesmos possuem suas profissdes cotidianas e entram no
universo drag em shows, eventos ou entre outras ocasioes.

Ao entrarmos no assunto da estética de uma drag queen, entramos em um
closet de muita informacdo, acessorio e apetrechos, junto a muito brilho, cores e
plumas, Maria Teresa Vargas Chidiac e Leandro Castro Oltrami, complementam esse
pensamento com o artigo Ser e estar drag queen: um estudo sobre a configuracao da
identidade queer (2004), os autores apontam que "As drags ressaltam suas
caracteristicas caricatas que lhes permitem a utilizacdo dos mais diversos e variados
acessorios na constituicdo de suas personagens feminino-masculinas.”, além disso,
Louro (2004) apud Chidiac e Oltramari (2004) explica que a beleza estética sempre
teve ligacbes com o sujeito drag queen, -caracteristicas de “vaidade” e
“sensualidade” também eram ligados aos transformistas, homens drags ao se
vestirem de montarem, estdo “[...] buscando um “outro” ndo acessivel, [...]", através
de toda essa “montacao” (significa construir todo uma estética, um novo “eu” através

dos artificios mais femininos por assim dizer).



Figura 29 - Drag Queens na Palladium Party, em 1985

Fonte: ADDUCCI (2019)

Figura 30 - Drag Queen Rupaul "montado”

Courtesy of Workl of Wonder

Fonte: NICHOLS (2015)
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RuPaul Charles € uma das mais famosas Drag Queens da historia, segundo
Saulo Delino (2018), a drag ja estd no mercado desde 1980, Rupaul também é
conhecida pelo seu famoso reality show RuPaul’s Drag Race (2009), onde as
participantes do reality sdo convocadas pela prépria RuPaul e entdo competem pelo
titulo da proxima Drag Superstar da América. RuPaul Charles também tem carreira
musical, carreira como ator, produtor, autor e entre outros, além disso, € ganhadora

de 2 Emmy Awards por conta de seu reality show segundo Adelino.

Figura 31 - Pdster da primeira temporada de RuPaul's Drag Race

Fonte: ADELINO (2018)

N&o podemos negar que RuPaul e seu reality show ja fizeram muito por toda
a comunidade LGBTQI+ dos dias de hoje, mas antes disso, ndo podemos deixar de

citar suas antecessoras, entre elas, temos a drag queen Divine (imagem 32).
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32 - Drag e icone camp, Divine

Fonte: ADDUCCI (2019)

Na imagem 29, temos uma importante figura da comunidade queer e
LGBTQI+,Divine, Adducci (2019, traducdo nossa) fala que Divine teve seu maior
reconhecimento quando estrelou no filme Pink Flamingos de John Waters em 1972, o
colunista também completa dizendo que quando se trata dos filmes de Waters, suas
obras estdo “na linha de frente” dos filmes transgressivos do século XX.

Exagero, estranho, excéntrico, maluco, engracado, irbnico, e entre outros
artificios que se pode ser usado para caracterizar todo esse movimento queer, nao se
pode deixar de lado essa subcultura chamada Club Kids, que como as drag queens,
€ uma ramificacdo de todo esse conceito e discurso da Teoria Queer que vem sendo
abordado durante todo o capitulo.

O Bo que é o movimento Club Kid? ([2016]) faz uma descricdo breve desse
grupo social falando que: “Foi um grupo da cidade americana de Nova lorque que
influenciou a moda, linguagem, a masica e, principalmente, a vida urbana.”, esse
grupo fez grande sucesso nas redes sociais como o0 blog comenta, “No final dos

anos 80 e inicio dos 90, eles chamaram muita atencdo dos americanos,
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principalmente da midia, fazendo com que eles ganhassem dinheiro para aparecer
nos clubes.”. Os Club Kids foram na sua maioria, como tras o O que é o movimento
Club Kid? ([2016]), Drag Queens e goticos, o portal brevemente define o estético
desse grupo como: “[...] visual andrégeno, extravagante e criativo influéncia, até

hoje, varios estilistas.”.

Figura 33 - Pessoas com visuais Club Kids em uma revista

Fonte: O que € o movimento Club Kids? ([2016])
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Figura 34 - Estética Club Kids

Fonte: SCHEFEL (2015)

Figura 35 - Visual exagerado e excéntrico dos Club Kids

Fonte: O que é o movimento Club Kids? ([2016])

“‘Quanto mais glitter, cores, maquiagens, piercings e estampas, mais estiloso
era o clubber. Também podia ser bizarro e irreverente ao mesmo tempo.” Segundo a
matéria O que é Club Kid? ([2016]) ao concluir sua descricdo estética desse grupo

de subcultura dos anos 80.
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Além disso, os Club Kids eles eram um publico que trocava a noite pelo dia,
saindo para as ruas quando o sol saia de cena, entdo, essas figuras exageradas
davam as caras nas boates e clubes de musica eletrbnica, sua repercussao foi tao
forte na época que muitos famosos foram visitar esses locais para conhecer um
pouco mais do que se estava acontecendo, segue logo abaixo uma imagem onde

Nina Hagen e a cantora norueguesa Bjork fazem presenca nas festas dos Club Kids.

Figura 36 - Nina Hagen e Bjork junto a clubbers

Fonte: SCHEFEL (2015)
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Figura 37 - James St. James e Michsael Alig

”

Fonte: SCHEFEL (2015)

Quando transexuais, drag queens e entre outros vieram a tona na sociedade,
chegaram com o propadsito de que a 0 sexo e 0 género ndo sdo limitados, e ndo estédo
“concretos”, como comenta Louro (2004), mas essas pessoas vieram para mostrar
que existe um plural dentro do ser humano e que eles estdo ali para “dar a cara a
tapa”, “Sao significativas, [...] possibilidades de proliferacdo e multiplicagdo das
formas de género e de sexualidade.”., pondo fim no nosso estudo mostrando
algumas das facetas do género e orientagdo sexual junto com ramificacbes do que
temos como uma Teoria Queer hoje, que existem na nossa sociedade, quebrando
com tabus e normatividades, aflorando o fluido e o novo. Vimos todo esse “arsenal’
de individualidade que permuta desde seu aparecimento até os dias em que vivemos,
hoje em dia conforme a evolucdo das midias sociais e tecnologia em si, temos um
maior nimero de publico representante dessa e da bandeira LGBTQI+ nas nossas
vidas, como por exemplo, a cantora Pabllo Vittar (25 anos), que é uma das maiores
representantes da bandeira LGBTQI+ do Brasil no momento, a Drag Queen canta,

atua, dupla e compde (segue imagem da mesma logo abaixo).
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Figura 38 - Pabllo Vittar, Drag Queen brasileira

A

2 A :“— ‘ »,
Fonte: TORTATO e KLOCKER (2019)

Apoés todo o estudo feito neste capitulo, com a ajuda de Judith Butler e sua
obra Problemas de Género — Feminismo e Subversdo da Identidade (2003), nos
ajuda a concluir esse capitulo com o pensamento primordial que ndo existe apenas a
“estabilidade do sexo binario”, como aborda Butler (2003, p. 24), isso quer dizer que,
ndo se existe apenas o “termo homem”, e que seja referenciado apenas a pessoas
com “corpos masculinos” e vice versa para as mulheres, que o género e a fluidez

permeia entre ambos.

Quando o status construido do género é teorizado como radicalmente
independente do sexo, o0 préprio género se torna um artificio flutuante, com
a consequéncia de que homem e masculino podem, com igual facilidade,
significar tanto um corpo feminino como um masculino, e mulher e feminino
tanto um corpo masculino como um feminino. (BUTLER, 2003, p. 25)
E quando é falado sobres a questdo género e identidade, a gente necessitada
citar que o corpo entra como um “instrumento”, Butler (2003, p. 27) acrescenta que 0
corpo é “meio com o qual um conjunto de significados culturais é apenas

externamente relacionado”, nos fazendo pensar que a construcado da identidade do
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corpo é como se fosse um quadro com pinturas feitas em relacdo a sua bolha de
vivencia, com seus ideais etc.

E sabendo disso, conforme dito dentro do estudo feito em cima de queer e do
que se sabe sobre género até esse ponto, podemos sintetizar que a Teoria Queer se
encaixa para um nicho populacional onde o género e seu sexo sdo de certa maneira
‘voluveis’ e ‘instaveis’, podendo ser muitas vezes performativo.

Conforme o tempo passa, mais e mais representantes dessa comunidade vem
a tona, fazendo com que esse ‘estranho’ caia na normatividade e seja visto com
olhares diferentes do publico que muitas vezes € preconceituoso e ndo aceita as

diferencas de cada um.
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9 CULTURA POP

Cultura pop é um ponto muito importante a ser estudado e comentado dentro
dessa pesquisa, 0 contexto pop inicialmente esta ligado diretamente hd uma grande
gama de acontecimentos que se deram ao longo de muitos anos, é “resultado direto
de uma complexa rede de relacbes sociais e econbémicas”, comenta Leonam
Casagrande Dalla Vecchia em sua tese Expandindo as Fronteiras do Album Visual:
O Caso Lemonade de Beyoncé Knowles (2017), o autor ainda complementa que
essas relacbes envolvem todos os “niveis e esferas” de uma comunidade, isso
abrange a sociedade como um todo para a formulacéo da cultura pop.

“‘Pensar na histéria do nosso préprio corpo social, sobretudo sobre os
caminhos que levaram a humanidade a chegar aonde chegou” comenta Vecchia
(2017), e isso quer dizer que, o que somos nos dias de hoje, nada mais é que do
gue uma constante “metamorfose” dos processos que passados, construir esse
“corpo social” através de uma populacdo unida, através de conceitos e ideias
originadas da massa, nossas ideias sdo ‘consequéncias’ das ‘transformacdes
histéricas’ que passamos, com isso, Vecchia (2017, p.16) complementa que o que
sabemos de arte, estética e entre outros artificios, vieram de uma parte da
sociedade que o autor chama de “massa mais marginalizada”, isso ressalta que pop,
€ uma pequena abreviacdo da palavra popular, da maioria da populacdo, que
também envolve majoritariamente o publico mais marginalizado.

O publico marginalizado que inserido estava nesses processos, nao foi de
inicio aceito dentro dessas mudancas, a elite era quem regia e tomava a frente
(liderava), Vecchia (2017, p.16) explica que essa porcentagem marginalizada que
englobou a construgdo de todo esse conceito é um grupo “multiforme das
sociedades marginais em ascensao”, vieram e cresceram aos poucos dentro desse
nicho tomando seu espaco.

Conforme comentado anteriormente, a cultura pop veio das vertentes de
inumeras “transformacgdes sociais”, tendo isso em mente, o “movimento modernista”
como tras o autor, € o alvo de todas essas mudancas - agindo de certa forma como
uma contracultura que visa a quebra do movimento anterior -, que ocorre “através de
teorizagOes e experiéncias empiricas” comenta Vecchia (2017, p.16).

Featherstone (1995, apud VECCHIA 2017, p.16) aborda um trecho muito

importante e indispensavel para o raciocinio, onde o autor citado fala que:
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O po6s-modernismo é relevante para um leque amplo de praticas artisticas e
disciplinas nas humanidades e ciéncias sociais porque dirige nossa atencao
para mudancas que vém ocorrendo na cultura contemporanea. Essas
mudancas podem ser compreendidas em termos de mudancas na esfera
cultural mais ampla, envolvendo os modos de producdo, consumo e
circulacdo de bens simbdlicos, que podem ser relacionadas com as
mudancas de carater mais abrangente nas balancas de poder e nas
interdependéncias entre grupos e fragGes de classe nos niveis intra-social e
intersocial. (FEATHERSTONE, 1995, p. 29-30).

Conforme falado logo acima, esse movimento — falando pelo lado artistico da
coisa - originalmente tem um inicio onde as artes eram feitas em cima do mundo
capitalista do momento, “modos de producdo” e “consumo” e “circulacdo de bens
simbdlicos” resume basicamente as estéticas abordadas durante. Produtos
eletrbnicos, comida, roupas e tudo que envolve essa bolha do mercado capitalista.

Featherstone (1995, apud VACHIA 2017, p. 16):

Essas teorias enfatizam a auséncia de mediacbes, as intensidades, a
sobrecarga sensorial, a desorientacdo, a liquefacéo de signos e imagens, a
mistura de cddigos (hibridismos), os significantes desconexos ou flutuantes
da cultura de consumo pds-moderna "sem profundidade”, na qual a arte e a
realidade trocaram de lugar numa "alucinacdo estética do real".
(FEATHERSTONE, 1995, p. 44)

Constatamos que 0 poOs-modernismo é um momento um tanto quanto
abstrato, contém inumeras ramificacbes, Vecchia (2017) coloca como um tanto
“confuso”.

Quando se cita as principais caracteristicas de um movimento como a cultura
pop — visando o lado artistico do acontecimento -, tendo em mente comentarios
feitos anteriormente como estética dos “bens simbdlicos” que circulavam na época,
e, vindo de uma porcentagem da massa marginalizada da populacdo, a compilacéo
de simbolos, a famosa “hibridizagdo das artes” como Featherstone (1995, apud
VECCHIA 2017, p. 17) retoma, além disso, pontos como a “auséncia de
profundidade” e também “ecletismo” das artes (como citado anteriormente), sdo os
alicerces estéticos do movimento pds-modernista.

Em outras palavras, uma remodelacdo do sentido artistico, digamos uma
“salada mista” e quebra de padrdes artisticos foi feita.

Lippard (1998, apud VECCHIA 2017, p. 17):

A defesa do popular traduz uma atitude artistica adversa ao hermetismo da
arte moderna. Nesse sentido, a “pop art” operava com signos estéticos de
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cores massificados pela publicidade e pelo consumo, usando tinta acrilica,
poliéster, latex, produtos com cores intensas, fluorescentes, brilhantes e
vibrantes,  reproduzindo  objetos do cotidiano em  tamanho
consideravelmente grande fazendo referéncia a uma estética da sociedade
de consumo. (LIPPARD, 1998, p. 16)

Continuando no tépico do pop art, o autor diz que esse movimento veio a ser
as “primeiras sementes de um sistema pos-industrial de consumo cultural’
(VECCHIA, 2017, p. 18), resumindo brevemente em uma contracultura que se
posiciona diante de uma nova sociedade e questiona o0 capitalismo junto a vida

cotidiana da populacéao;

A cultura pop nada mais é, portanto, do que uma série de mecanismos
sociais que afetam diretamente a Idgica da producéo industrial capitalista -
mecanismos estes que perpassam esferas artisticas, mercadoldgicas e
culturais - e que produzem, em consequéncia, um capital simbdlico sobre os
produtos culturais que carregam em si signos e estéticas de consumo.
(VECCHIA, 2017, p. 20)

Como falado acima, e em outras palavras, 0 universo capitalista é visto de
maneira artistica onde os produtos mais vendidos no mercado, viram quadros, sem
falarmos também que, atores, figuras emblematicas e “bombasticas” da época
também ndo escapam, Laura Aidar comenta para o site Toda Matéria (2019)
algumas das principais e mais conhecidas artes feitas de pop art, e entre elas, da
criacdo de Andy Warhol, sua versao pop art de Marilyn Monroe (1962), a imagem

segue logo abaixo:
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Figura 39 - Pop Art de Andy Warhol

1 i .. .i..,‘».

Fonte: AIDAR (2019)

Aidar (2019) explica a estética da arte acima como “A primeira série de
imagens mostra a diva colorida, e a segunda em preto e branco é como se sugerisse
a morte da celebridade.”

Fora essa obra, segue abaixo, outra imagem onde o produto Coca-Cola é
utilizado como o foco artistico, sendo o refrigerante mais famoso do mundo com uma

conotagdo consumista muito forte, a criagdo também é de Andy Warhol.
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Figura 40 - Coca-Cola (1963) de Andy Warhol

Fonte: AIDAR (2019)

Vecchia (2017) também fala sobre a cultura pop nos dias atuais, onde essa
fluidez e mixagem de temas, que apds o “pandemobnio tecnolégico” que foi a era dos
computadores, Kamis (2011, apud VECCHIA 2017, p.22) diz que “De 2000 a 2009, o
namero de usuarios da rede mundial de computadores no mundo subiu de 394 para
1.858 bilh&do.”, levando isso em consideragdo, podemos imaginar o aumento de
conteudo que foi inserido ao mundo da cultura pop e pop art.

Depois de todos esses anos de turbilhdes de contetdo, temos um momento
onde apés “tudo” ja ter sido inserido em inUmeras partes da cultura, cultura pop da
nossa atualidade estaria passando por uma época de “esgotamento criativo”
(VECCHIA, 2017, p. 22).

Retomando o que foi comentado anteriormente, falamos de um movimento de
contracultura criado com a finalidade de falar, “atacar” o capitalismo e essa
sociedade do consumo e, junto a isso, dar um fim nos resquicios do pos-
modernismo. O novo sentido dessa relagdo de consumo, onde o consumidor se
torna o “guia”, o foco, da “producgao artistica” (VECCHIA, 2017, p. 23) que esta por
vir, pois os consumidores que irdo preencher esse universo artistico como um
termémetro das novas criagdes, sendo estes consumidores os “co-criadores” como o

autor rotula.
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Conforme o tempo foi passando, o publico quis se alimentar mais e mais de
toda essa “fruicao estética”, ndo apenas em “salas de cinema”, “casa”, “televisao”,
diz VECCHIA (2017), isso significa que a absorcdo passa a ser feita por todas as
metropoles e cidades pequenas, para que o publica possa imergir nesse conteudo.

Um ponto critico a ser comentado agora, € o mais novo estagio de cultura pop
que entramos, que € o “hibridismo” dos conteudos, apds a fase do boom tecnolégico
entrado pela sociedade. Sousa (2012, apud VECCHIA 2017, p. 26) aborda que é um
dos “aspectos mais emblematicos” (se ndo o mais) ja passado por toda essa linha do

tempo cultural, e isso nos leva ao citado anteriormente, o “hibridismo”.

Portanto o hibridismo - trazendo para o campo dos produtos culturais - é
solutar e libertador na medida em que possibilita relagdes simbidticas entre
produtos de natureza diferentes que residem na mesma esfera cultural.
(VECCHIA, 2017, p. 27)

Podemos concluir entdo que a cultura pop € uma cultura da massa, uma
cultura que nasceu do seio da grande maioria da populacdo, dos suburbios e
quebradas das metrépoles, veio a tona como um meio de protesto e contracultura,
uma manifestacdo, que através da arte, explorou os signos mais conhecidos do
capitalismo, viralizou ao redor do mundo, misturou temas e conceitos, evoluiu e
como visto anteriormente, pode ter atingido um momento de “esgotamento criativo”,
mas a cultura pop nunca deixou e ndo deixara de estar presente no nosso dia a dia

com seus signos chamativos, politicos e inteligentes.
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10 SEMIOTICA

Neste capitulo, brevemente descrevendo, procuro explicar o que é Semiotica,
seu estudo e criacdo, tendo isso em mente, a autora Martine Joly com seu livro
Introducdo a Analise da Imagem (2007 comenta que a semioética superficialmente
falando, € o momento em que vocé faz a analise de uma imagem, consiga
detectar “significados”, trazendo ao espectador “interpretagcées”, como fala Joly
(2007, p.30). Quando vocé enxerga signos e consegue “exprimir ideias” destes
signos, € uma analise de semidtica.

Joly (2007, p.30) nos conta que a ideia e o conceito dos signos é quando
“designa algo que é percebido”, isso quer dizer que, como falado anteriormente,
sdo caracteristicas que o0 espectador consegue identificar ao olhar para
determinada imagem, a autora cita alguns exemplos, eles s&o: “cores”, “formas”,
“sons” e entre outros, por exemplo, um signo, € signo de alguma outra coisa,
sempre que algo te remeter a outro, € visto como um signo.

Lucia Santaella e Winfried Noth com seu estudo Comunicagdo e Semidtica
(2004) também trazem pontos importantes de estudo que chamamos de
Semiotica, os autores dizem que a ideia de signo esta presente em quase tudo na
nossa vida, e também, presente em muitas areas do mercado e do estudo dos
dias de hoje, “biologia”, “medicina”, “psicologia”, “ciéncias sociais”, “direito” e
“musicologia” (2004, p. 75), esses s&o algumas das areas citadas no livro, e ndo
podemos deixar de lado que muitas outras também utilizam desse meio.

Santaella e Noth (2004, p. 75) nos explicam também que através dessa
utilizacdo generalizada dos signos, novos estilos de signos e da prépria Semiética
foram criados, “Semiética do circo, da 6pera, do teatro, do jornalismo [...]", e entre
outros, isso quer dizer que, cada meio do mercado tem sua determinada analise
de Semidtica, cada uma das vertentes tem seus préprios signos correspondentes.

Conforme todas essas divisbes de Semidtica comecaram a ser feitas, um
novo estudo foi realizado fazendo com que entdo as analises de Semidtica
tomassem um tipo de propor¢cdo mais extensa, isso quer dizer que, as analises
comecaram a ser delimitadas, o que isso nos diz, nos diz que foram divididas em
“Semidtica da imagem”, “Semidtica visual”, “Semiotica do espago”, “Semidtica da
comunicacdo nao-verbal” e entre outros meios, Santaella e Noth (2004, p.75)

apos citar algumas dessas analises mais generalizadas de Semiética, nomeiam
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de “tendéncia unificadora”, significando a unificagcdo de diferentes estudos em
apenas um.

Joly (2007, p.33) nos mostra que quando se deu o inicio da semidtica, isso
veio a partir da observacdo feita em cima do fato de que ndés ndo nos
comunicamos apenas com a fala, mas sim com signos e caracteristicas que
aprendemos ao longo da nossa criacdo, sejam elas gestos, imagens e outras
ramificagcdes dos meios de comunicac¢do que possuimos hoje.

Para entendermos melhor todo esse estudo comentado acima, PEIRCE (1978
apud JOLY 2007, p. 35) explica o significado dos signos, e rapidamente descreve
que “Um signo possui uma materialidade da qual no apercebemos com um ou
varios dos nossos sentidos.”, isso nos diz que através dos sentidos, nossas
habilidades de percepcao, conseguimos distinguir e notar signos através do nosso
corpo e conhecimento de assimilacao.

Alguns dos exemplos abordados por Pierce (1978) nos faz entender melhor a

ideia dos signos e percepc¢des comentadas anteriormente, o autor coloca que:

Estar cocado ou pdlido podem ser sinais de doenga ou emog¢&o; 0s sons da
lingua que ougo s&o signos de conceitos que aprendi a associar-lhes; o
fumo que eu cheiro é sinal de fogo; o cheiro do pédo quente, sinal de uma
padaria préxima; a cor cinzenta das nuvens sinal de chuva;[...] (PEIRCE,
1978 apud JOLY, 2007, p.35)
Entdo, podemos dizer e concluir que quando nés, ao ver, sentir e perceber
algo a partir de pequenas assimilacdes, estas assimilacdes independentes do que

for, podem ser sim chamadas de signos, pois causa associacfes.

Vemos portanto que tudo pode ser signo a partir do momento em que dai se
deduza uma significacdo que depende da minha cultura, assim como do
contexto de apari¢éo do signo. (JOLY, 2007, p.35)

Quando se fala sobre a analise de uma imagem em si, Joly (2007, p.46) nos
explica que ao observar determinada imagem, podem-se causar diferentes ‘efeitos’ e
interpretacdes da mesma, ela pode ser vista e ligada a diferentes ‘contextos’ , iSso
guer dizer que, pode estar conectada ao ‘contexto interno como ao do seu
aparecimento’, ou também ‘conhecimentos do receptor’, isso varia muito pois
guando vocé observa a imagem, pode vir a sua cabeca algo que vocé inicialmente ja

saiba, captando a ideia do momento e do conhecimento que possuir, ou €
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necessario ser feito um breve estudo em cima da imagem, para entender sua
criacao, seu inicio, proposito e signos.
[...] analisar uma mensagem, ndo consiste certamente em tentar encontrar
uma mensagem pré-existente, mas em compreender que significacoes
determinada mensagem, me determinadas circunstancias, provoca aqui e

agora, sempre tentando destrincar o que é pessoal do que € coletivo.
(JOLY, 2007, p.48)

Isso quer dizer que, quando vocé esta a admirar e interpretar alguma
mensagem, seja ela imagem ou ndo, o objetivo é apontar significados que ela lhe
representa com o0 espaco e tempo que vocé esteja inserido, e ndo pensar qual pode
ser seu significado dentro do momento de criacdo da mesma. Para que possamos

analisar uma mensagem, Joly (2007, p.49) explica que € necessario “nos

colocarmos” e visualizar do ponto de vista que estamos inseridos.

N&o fica dificil perceber que, dentre todas as ciéncias ou campos de
conhecimento, aquele que mais perto estd da Semiédtica é, sem davida, a
comunicacdo. N&o pode haver comunicacdo sem acdo de signos e vice-
versa. (SANTAELLA e NOTH, 2004, p.77)

Qual guer tipo de transmissédo de contetdo, ou comunicacdo como Santaella
e Noth (2004) falam, os signos sdo necessarios dentro desse tipo de troca de
informacgdes, e essa troca de mensagens (comunicacdo), pode ser feita tanta com
linguagem corporal, fala, imagens, e entre outros meios.

Como comentado anteriormente no capitulo de Cultura Queer, observamos
principalmente sua estética, e tendo isso estudado, podemos ver gque signos como
glitter, roupas exageradas, principalmente o discurso da n&o limitacdo de géneros e
orientacdes sexuais, isso quer dizer que o vestuario dos membros da comunidade
vagam dentro das regras e caixas da sociedade, ndo querem se delimitar a nenhum
tipo de restricdo, e 0 seu visual é nitido em relacdo a isso, um homem de saia,
nitidamente esta desconstruindo todo um estere6tipo masculino que a sociedade
montou desde o inicio do que se entende como homem masculino. E signos como
homem de unha pintada, maquiagem, saias e entre outros artigos que ditos
femininos, nos deixa claro a ideia da fluidez do género que o homem nos passa, iSso
nos faz perceber através de signos e caracteristicas desse tipo, a mensagem e a
bandeira que a pessoa quer passar, iSSO serve como uma analise de Semidtica,

independente do meio em que esse estudo estiver inserido.
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Ao estudarmos signos em si, como Santaella e Noth (2004, p. 77), “[...] ndo se
reduz a um mero formalismo descritivos propriedades internas dos signos [,,,]”, isso
nos diz que o signo pode ter um significado, mas se ele nos transmitir algum tipo de
relacéo e associacdo ha algo que sabemos, esta exercendo o seu trabalho de signo,
os autores citam que “relacfes de referéncia”, “ligacbes contextuais”, “processos de
emissao”, “os efeitos que estdo aptos a produzir nos receptores” e “se levarmos em
conta que signo é mediacdo entre algo a que ele se refere ou aplica-se e os efeitos
que serdo produzidos no receptor”, entdo sdao muitas vertentes que o significado de

um signo pode levar o receptor a ter, e isso € uma analise de Semidtica.
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11 MOSCHINO

Figura 41 - Logo da Moschino

MOSCHING

Fonte: DIAS (2018)

No ano de 1950, nascia o criador de uma das maiores marcas dos anos
atuais, Franco Moschino nasceu préximo ao “berco da moda”, também conhecido
como Mildo. Franco j& comecou a tracar a sua carreira no mundo da moda muito
jovem, com seus apenas vinte anos de idade, fazia cursos de desenho e jA em 1971
(vinte e um anos), Moschino foi contratado por Gianni Versace (Fundador e dono na
época da grife Versace), trabalhou na marca durante seis anos, passou a trabalhar

em outras grifes apos isso como Max Mara e Davidoff, como traz Kadu Dias (2018).

Figura 42 - Franco Moschino

Fonte: DIAS (2018)
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A grife Moschino teve o seu lancamento oficial no ano de 1983, e no ano
seguinte j& da inicio a sua carreira com a primeira cole¢do feminina da marca, junto
a isso, DIAS comenta que “Suas colecOes eram explosdes de cores, exagero e
excentricidade, com referéncias que nitidamente, ou propositalmente,
esculhambavam com o “fashion establishment”, sendo uma marca que tem a sua
estética ja consolidada desde o comeco, trazendo para a passarela esse novo olhar
fashion que Franco tinha, além disso, o colunista Dias (2018) adiciona que “[...]
marcas registradas do estilista Franco Moschino. Inovadora, irreverente, irbnica e
autoindulgente.”.

A grife, gracas a sua distinta e irregular visdo do mundo da moda, junto a sua
irreveréncia e lado comico, trouxa para seus bracos muitos artistas e celebridades
da época que se identificaram com a “aura” da Moschino, Luiza Bomeny (2015),
acrescenta isso quando fala que “Tanta ousadia acabou por chamar a atencdo de
muita gente famosa fazendo a grife cair no gosto de celebridades polémicas como a
Madonna.”

A primeira loja da marca foi aberta em 1989, e logo apds a segundo ja foi
inaugurada, a demanda pela marca foi grande que a necessidade de ter mais um
local fisico para a grife foi necessaria, “[...] Moschino abriu a sua primeira loja em
Mildo e experimentou um sucesso tdo imediato que levou a inauguracdo de uma
segunda loja em seguida, também em Mil&o.” conclui Bomeny (2015).

Além disso, na matéria também cita e comenta alguns outros momentos onde
a marca satiriza e critica o mundo fashion, como por exemplo, o blazer que deu o
que falar na época, “As roupas eram seus cartazes de piquetes: tudo, de ternos a
camisetas, era estampado com slogans que o bom gosto néo existe ; ele bordou as
palavras cintura de dinheiro em uma jaqueta no lugar de um cinto.”, mostrando que
no mundo, as modelos que tiverem a cintura mais fina — a modelo mais magra-
faturaria mais, pois “entraria nos padrbées de beleza” exigidos pelo mundo da moda
(MOSCHINO, [2019])).
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Figura 43 - Blazer Waist Money da Moschino

Fonte: Nina’s World (2013)

Laird Borrelli-Persson (2015, tradugdo nossa), comenta sobre o desfile feito
por Franco Moschino no ano de 1991, onde mais algumas “alfinetadas” ao mundo da
moda, politica, sociedade e entre outros, sdo postas em suas criacdes, um desses
exemplos, € a criacdo de Franco em cima da farda militar feminina, Borrelli-Persson
comenta que “Havia também uma roupa militar caqui remodelada com bolsos
personalizados para guardar a tinta de guerra de uma mulher - um compacto, rimel,

batom etc. - em vez de munic&o.”.



Figura 44 - Roupa militar feminina de Franco Moschino

L NN -

Fonte: BORRELLI-PERSSON (2019)

Figura 45 - Franco faz referéncia para Chanel em seu show no ano de 1991

Fonte: BORRELLI-PERSSON (2019)
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A colunista Borrelli-Persson adiciona em sua postagem um comentario feito
por Franco onde ele especificamente deixa claro a sua “mira nas costas” da Maison
italiana Chanel, brincando e satirizando a mesma em seus shows, como por
exemplo no do ano de 1991 (figura 46), “[...] ndo se esquivou de enviar trabalhos de
outros estilistas. (Chanel era o alvo favorito.) "Conheco a histéria, e € por isso que
posso brincar", ele disse ao The New York Times.”.

Segue logo abaixo imagem que relaciona o estilo Chanel com a sétira feita

por Franco Moschino em seu show na imagem anterior.

Figura 46 - Look marca registrada da Chanel com seu taier

Fonte: The Telegraph (2016)

No ano de 1993, Franco Mosquino realizou um evento especial onde
celebrava os dez anos da marca, reuniu inumeros looks e modelos para o
espetaculo e também abordou diversos temas na passarela, Borrelli-Persson para o
site da VOGUE assinala que “Sustentabilidade e direitos dos animais estavam entre

os assuntos que Moschino falou.”.
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Figura 47 - Vestido feito de sacolas plésticas, desfile de 1993

Fonte: BORRELLI-PERSSON (2019)

Pode-se dizer que a ironia de Franco Moschino estava sempre presente em
todos os detalhes de suas colecbes, desde satiras feitas para outras grifes, como
também em suas mensagens desde ecologicas até politicas que o designer
passava.

Como traz Moschino (2019, traducdo nossa), mesmo sendo alvo de criticas
constantes ao longo de sua jornada com a grife, “[...] usou seus anuncios para fazer
campanha contra drogas, violéncia e crueldade com animais; ele chamou atencéo
precoce ao ambientalismo na produgao de moda.”, como mostrado anteriormente
nas imagens acima. Franco sempre estava erguendo diversas bandeiras da maneira
que ele conseguia.

Infelizmente, no ano de 1994, o mesmo onde o criador comemora seus dez
anos de grife, falece Franco Moschino devido a agravante piora da HIV que ele
portava, 0 mesmo, que fez seu ultimo ato de exibicdo no ano de 1993, para
comemorar dez anos da empresa, doou todo o dinheiro arrecadado para uma
instituicdo que cuidava de criangcas e jovens que eram portadores do virus HIV,

completa a matéria moschino.
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Um criador que fez histéria, quebrou barreiras e ultrapassou as fronteiras do
mundo modista, atacou rindo, levantou bandeira com diverséo, e deixou o0 mundo da
moda cedo demais, Franco Moschino, segundo a matéria Moschino ([2019],
traducdo nossa), ap6s o breve falecimento de Franco, o posto do mesmo foi
passado para a sua melhor amiga e colega Rossella Jardini, “[...] manteve o legado
de diversdo de Moschino por quase 20 anos.”, complementa a revista, e por fim, o
americano Jeremy Scott assume no ano de 2013 este posto e comecga a sua jornada
nessa marca irreverente e continua até os dias atuais atuando na grife, Moschino
([2019], traducdo nossa) também coloca que Jeremy “revigorou” a imagem da
empresa com “[...] palhagadas exageradas, colaboragdes com personalidades como
Barbie, riffs em logotipos iconicos do McDonald's e Marlboro e uma sensacao geral

6tima.”.

Figura 48 - Jeremy Scott, atual criador da Moschino

oMy, W L (\T,x) 3
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Fonte: DOROSHENKO (2019)
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Jeremy Scott foi um estilista que sempre manteve as ironias, 0 comico e o
fashion unidos desde sua entrada para a Moschino, tentando manter sempre a
estética da marca deixada por Franco, em 2014, Scott encheu as passarelas de
muito “humor e a ousadia”, segundo Luiza Bomeny (2015, tradug&o nossa)), a autora
Bomeny também adiciona que o os look foram tdo “peculiares” que “roubaram a
cena em um desfile inconfundivel que virou febre”, nesse show, as roupas inspiradas
em Barbies e Junk food® tiraram os suspiros de todos e foi um incrivel momento para
a merda.

Segue logo abaixo os looks do desfile onde Barbie e Junk Food como o Mc

Donald’s foram a “base” para as criagdes e referéncias:

Figura 49 - Um dos visuais Barbie's criados por Jeremy Scott

% Refere-se a comidas do estilo comidas gordurosas, como hamburgueres, coisas fritas, e principalmente,
referéncia ao McDonald.
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Fonte: PHELPS (2014)

Segundo a autora Nicole Phelps (2014, tradugdo nossa) puxa um pequeno
trecho de uma entrevista feita nos bastidores do fashion show de Primavera 2015,
onde Jeremy Scott fala que "Como todas as garotas e garotos gays, eu amei
Barbie".

A seguir, imagem de um dos looks onde a referéncia do estilista era Junk
Food, e ndo nada mais nada menos que signos “escrachados” do Junk Food mais
conhecido no mundo, o Mc Donald’s, no desfile. Conforme Tim Blanks (2014,
traducdo nossa), artistas do POP como Katy Perry e amigas, estavam na primeira
fila comentando tudo sobre o show, “O abraco de Scott a cultura do consumidor em
nome da Moschino foi brilhante, impetuoso e engenhoso.” falou Blanks (2014,
traducdo nossa), pois Franco sempre “satirizou” todo esse capitalismo do mundo da
moda desde o inicio da marca como comentamos anteriormente, e além disso, Scott
nao deixou de lado a “pegagao no pé” que Franco fazia em cima da grife Chanel, e
nada mais nada menos, o atual estilista da Moschino ndo deixou escapar essas
referéncias, “Qualquer peca Unica da iconografia da Chanel que vocé pudesse

imaginar era distorcida de qualquer maneira [...].”, comenta Blanks..
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Figura 50 - Primeiro look da cole¢do Outono 2014 da Moschino com signos do Junk Food

Fonte: BLANKS (2014)

Jeremy trazendo esses signos, anos depois do falecimento do grande
Moschino, foi um ato muito importante, ndo foi a toa que esses desfiles entraram
para a histéria do mundo da moda, também para a histéria da propria marca, que
voltou com tudo para os holofotes do publico.

Phelps (2016, tradug&o nossa) também comenta o desfile de Primavera 2017
da grife, onde as modelos andaram pela passarela com roupas no estilo 2-D, onde a
critica do estilista (Jeremy Scott) foi principalmente questionar essa era tecnoldgica
gue estamos vivendo, “critica ao nosso mundo louco pelas midias sociais foi pelo
menos em parte 0 que Scott estava procurando com a colecéo de roupas de boneca
de papel em tamanho real” comenta Phelps, além disso, sacolas foram distribuidas
pelos acentos do desfile com capinhas da Moschino para o Iphone 6, até nos

miseros detalhes as criticas de Scott estédo presentes. Imagens seguem logo abaixo.
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Figura 51 - A modelo Gigi Hadid desfilando para a colegédo de Primavera 2017 da Moschino

Fonte: PHELPS (2016)

Phelps ndo poupa elogios em relacdo a esse desfile que foi um
acontecimento para o mundo das marcas e da moda, a mesma fala que “Pensar
nesse fato deu a Scott o conceito do que acabou sendo o0 seu show mais inteligente
de Moschino.”.

Jeremy Scott nunca deixou de fazer desfiles controversos e que deram o que
falar, e quando o assunto é esse, o desfile de Outono 2018 Menswear entra para a
lista, o estilista brinca com géneros e também com a estética “dominatrix” e “dama”,
como aborda Amy Verner (2018, traducado nossa), “As pessoas estao no controle de
sua sexualidade e da maneira como elas querem parecer; vOcé possui seu proprio
poder. ” fala o estilista da grife (Moschino), Verner complementa que o modelo
masculino ndo deixa de ser “menos masculino” por estar usando “roupdo com
babados” ou uma “capa de tule em camadas”, nem menos femininas as mulheres

que “balangavam suspensoérios com suas botas”, esse desfile foi um forte
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posicionamento em relacdo ao vestuario conservador da sociedade onde o guarda-
roupa do homem e da mulher sdo restritos a determinadas pecas e vestimentas.

Logo abaixo algumas imagens desse desfile.

Figura 52 - Modelo na passarela para a colegdo Outono 2018 Menswear da grife italiana

Moschino

Fonte: VERNER (2018)
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Figura 53 - Modelo para a Moschino na colecdo Outono 2018 Menswaer

Fonte: VERNER (2018)

Para entdo finalizarmos esse estudo realizado em cima da marca italiana
Moschino, Kadu Dias (2018), fez uma breve linha do tempo dessa empresa onde,
linhas de roupas, lancamento de perfumes, linha infanti e entre outros
acontecimentos sao citados no compilado de episdédios que a marca passou para
construir o império da grife que se tem nos dias de hoje.

Segundo DIAS (2018) escreveu uma pequena linha do tempo com alguns dos
maiores lancamentos e acontecimentos da marca, e estes sao:
“1988 teve Langamento da MOSCHINO CHEAP AND CHIC”, “1989 contamos com
Lancamento da primeira colegéo de calgados infantis da marca italiana.”, “1990 veio
o primeiro perfume masculino da marca (POUR HOMME).”, “1994 veio
o Lancamento da ECOUTURE, primeira colecdo ecologicamente correta que
utilizava tecidos que nao agrediam o meio ambiente durante o processo de
fabricacdo.”, “1995 Lancamento de sua primeira colecdo de 6culos para homens e
mulheres.”,  “1996 Lancamento dos perfumes CHEAP AND CHIC by

MOSCHINO e Oh! De Moschino.”, “Inauguracdo de uma moderna loja na Madison
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Avenue, em Nova York.”, além disso, em “1997 Lancamento do perfume
masculino UOMO?.”, lodo apés, em “1999

Lancamento da MOSCHINO LIFE, uma linha de roupas esportivas.”, e nao parou por
ai, teve também em “2001 Lancamento de sua linha de produtos voltada para
criancas e adolescentes.”, “2003 Lancamento do perfume feminino COUTURE!, em
comemoracdo aos 20 anos da marca italiana.”, “2007 Lancamento do
perfume FUNNY.”, “2008 A MOSCHINO JEANS passou a se chamar LOVE
MOSCHINO.”, “2011 Lancamento do perfume masculino MOSCHINO FOREVER,”,
“2012 Lancamento do perfume PINK BOUQUET.”, 2014 Lancamento do perfume
unissex MOSCHINO TOY, apresentado em um frasco escondido dentro de um urso
de pellcia, que vestia uma camiseta com o slogan “/sso ndo é um brinquedo
Moschino”, “2017 Langcamento, em parceria com a Sephora, de sua primeira linha
de maquiagem, composta por pincéis, sombras e batons com embalagens com uma
pegada fun (até em formato de urso, uma das mascotes da marca),” e muitos outros
lancamentos e acontecimentos tem rolado no decorrer da trajetoria dessa grife que
vem fazendo histéria desde o momento de sua criacdo na direcdo de seu criador

Franco Moschino.


http://www.mundodasmarcas.blogspot.com/2008/07/sephora.html
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12 COMPARACOES FINAIS

Este capitulo € o ponto focal de toda essa pesquisa, onde, através do estudo feito
em cima de cultura, culturas hibridas, a cultura queer em geral, e para complementar
essa pesquisa, o estudo feito em cima da marca italiana Moschino e Semiética,
chegamos ao ponto onde as comparacdes finais desse trabalho serdo realizadas.

Isso quer dizer que, através do que sabemos de cultura queer, e através do que
sabemos sobre a marca que foi estudada durante todo esse processo, realizaremos
as comparagdes de ambas, quer dizer que apontaremos sinais e signos nas criagdes
da grife italiana Moschino, e através da andlise das imagens, identificar signos
pertencentes tanto na empresa, quando na comunidade queer.

Comparac0es através de imagens e do estudo ja feito serdo realizadas para que
as semelhancas sejam apontadas e analisadas no decorrer desse capitulo.

Sabendo que a cultura queer é extremamente rica e peculiar, conforme vimos nas
imagens e conteudo estudados anteriormente (pagina 37 em diante), podemos
nitidamente ver na imagem abaixo, da colegdo Outono 2019 da marca italiana
Moschino, que o exagero esta presente, volumes e tecidos acetinados, mistura de
cores e texturas, podemos perceber que essa excentricidade da roupa nao esta
apenas presente no vestuario, mas também nos acessorios e na peruca, que nao
poupa volume e presenca, deixando o contexto do visual ainda mais exagerado,
como a cultura queer e sua estética tem de melhor. Uma roupa e um peteado
irreverente, onde o objetivo é deixar em foco o estranho e 0 exagero, a colecao
assinada por Jeremy Scott ndo poupou cautela, refletindo diretamente em todo o
contexto e estudo realizado em cima da comunidade queer, que como Scott, ndo
tem “papas na lingua” quando o assunto € estética e vestuario em geral.

Signos como tecidos acetinados, perucas volumosas e “estranhas”, volumes para
todos os lados, um visual que sai da normatividade e ndo se assimila a simplicidade
de roupas discretas e conceito “modesto” da maioria dos desfiles no mundo da
moda. Podemos dizer que essa colecdo de Jeremy Scott € um grande ‘mix’ de
informacgdes, cores, e detalhes, e tudo isso, foi feito propositalmente, onde o exagero
e a irreveréncia da estética sdo signos notaveis.

Em seguidas serdo postas imagens onde poderemos ver as semelhancas

comentadas anteriormente, ao lado esquerdo temos uma roupa do desfile da marca,
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e ao lado direito, teremos club kids em seu “habitat natural”, em seus looks pra la de

estranhos, onde o critério era esse, o mais diferente melhor.

Figura 54 - Look do desfile Outono 2019 da Figura 55 - Club Kids dos anos 80
Moschino

Fonte: REMSEN (2019) Fonte: SCHEFFEL (2015)

Jeremy Scott também n&o poupou exorbitancia no seu desfile de Primavera
Menswear 2019, onde o tema circense foi o foco da cole¢éo, Scott descreveu "Vejo
meu papel na moda como diverséo" para o site da Vogue, e com iSso em mente,
trazer o conceito circo como a fonte das criagbes para essa colecao, ele deixa mais
visivel a sua ideia de que a moda deveria ser vista de um lado mais comico e
“divertido” como ele mesmo fala.

Na Figura 56, podemos entender completamente aonde Scott estava
querendo chegar com todo esse conceito, 0 modelo utiliza uma gravata

extremamente fora dos padrdes, chegando a um tamanho irreal para o guarda roupa
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‘comum’ da sociedade, a overdose e composicao de estampas estdo comandando o
visual, listras laranjas e verde liméo, bolas brancas com fundos vermelho e preto,
xadrez em tons berrantes como amarelo e laranja competem pela aten¢ao junto com
adornos aplicados no cabelo do modelo e também no blazer extra grande que o
mesmo usa ao desfilar pela passarela.

Fora isso, maquiagem andrégina, carregada com batom rosa avermelhado
que ultrapassa os limites do labio do modelo, e delineados irregulares desenham-se
ao redor do olho do mesmo.

Figura 56 - Desfile Primavera Menswear Figura 57 - Visual Deee-Lite
2019

Fonte: MARLOWE (2018) Fonte: SCHEFFEL (2015)
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Figura 58 - Estética exagerada com mix de cores, estampas e tamanhos

Fonte: PINTEREST ([2019)])

Com a descricdo e analise do look Moschino Primavera 2019 Menswear que
foi feita logo acima, podemos nitidamente ver aspectos correspondes em
comparagao com os Deee-Lite, que sdo uma ramificacdo estética da subcultura dos
Club Kids, com suas cores vibrantes, contrastes notérios compostos por pecas
sociais como camisas e calcas de alfaiataria, temos também a salada mista de
estampas que podem ser obviamente visualizadas ao batermos o olho neles,
estampa exagerada, cores vibrantes e composicdes, S80 0s pontos cruciais para
essa comparacao e associagao com o desfile de 2019 de Scott.

No mesmo desfile falado acima (Primavera 2019 Menswear), outra criagdo do
estilista foi ressaltada e traga para as analises dessa pesquisa. Abaixo podemos
perceber notas nitidamente a grande semelhanca do brilho de ambos os tecidos nas
fotos selecionadas, o publico queer € um grupo social que teve seu inicio através da
ndo identificacdo e ndo compactuacdo com as divisdes de géneros e sexualidades
da época, fazendo com que esse grupo flua entre seus géneros e orientacdes, tendo

iIsso em mente, sua bandeira reflete drasticamente em sua estética e guarda roupa,
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deixando seu visual mais andrégeno e ‘flutuante’ possivel, mesclando roupas ditas
femininas e masculinas pela sociedade.

Nas Figuras 59 e 60 podemos ver relacdo estética quando falamos de brilho e
aderecos chamativos, cores vivas e notorias, o look todo em alfaiataria com tecido
extremamente acetinado e estampado (Figura 59), também composto com
maquiagem exagerada, junto a uma boina de glitter azul e sapatos rosa, vimos uma
quebra de padrbes estéticos conservadores com esse visual, além do brilho e cores
pre determinadas feministas, a modelagem da roupa como o blazer curto e um lago
extravagante ornam com o contexto. Na imagem a direita (figura 60), temos Richie
Rich, que foi um membro da comunidade queer muito importante para a época,
veste um cola de malha exageradamente brilhoso e maquiagem carregada,

caracteristicas semelhantes que podemos encontrar nessa comparagao.

Figura 59 - Look Moschino Primavera 2019 Figura 60 - Club Kid Michael Alig

Menswear

Fonte: MARLOWE (2018) Fonte: FLYNN (2017)
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Jeremy Scott junto a esse conceito e criagdes vistas acima, finalizou o seu
show com nada mais e nada menos que Violet Chachki (na imagem abaixo,
participante do reality show Rupaul’s Drag Race temporada 7 onde terminou com o
prémio de primeira colocada), que € uma das Drag Queens mais conhecidas da
atualidade, Violet trabalha também como cantora, compositora e modelo, ela
finalizou o show desfilando para a cole¢ao de Primavera 2019 Menswear de Jeremy
Scott, Violet € uma enorme representante da comunidade queer que foi convocada
pelo estilista, ela representa nitidamente o conceito onde um homem cis veste-se
“femininamente” e anda pela passarela, de salto alto, peruca elaborada e exagerada,
com maquiagem em peso junto a uma capa volumosa e um corpete cravejado num
tom de laranja, Scott ndo poupa reconhecimento da comunidade e isso reflete tanto
em suas criacdes como também nas pessoas que ajudam todo esse conceito ganha

vida e notoriedade.

Figura 61 - Violet Chachki para Moschino Primavera 2019 Menswear

Fonte: MARLOWE (2018)
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Figura 62 - Look Club Kid com exagero e longa capa vermelha

Fonte: HAHN (2018)

Queer € um ser sem rotulos e preconceitos, sem explicacdo e definicdo, com
iISSo em mente, com o flutuar entre os géneros da comunidade, signos femininos
sempre fizeram parte dos guarda roupas e da vida dos homens queer, e vice-versa
guando também falamos das vestimentas das mulheres, sem falar da porcentagem
a-género que compde a comunidade, vemos notoriamente isso no desfile Outono
2018 Menswear de Scott para a Moschino essa fluidez percorre por todas as
criagdes do estilista, 0 mesmo ainda comenta “As pessoas estdo no controle de sua
sexualidade e da maneira como elas querem parecer; VOCé possui seu proprio

poder. ” para o site da Vogue (2018), justificando a abordagem da bandeira
levantada em seu show.

Na comparacdo posta logo abaixo, vemos dois homens que andam lado a
lado (figura 63), vestindo paletds que estdo conectados pela “calda” da pega, como
tras Amy Verner (2018), o casal utiliza sapatos de salto alto, maquiagem, um tipo de
facha que se enrola ao redor da cintura dos dois dando silhueta e ar de feminilidade,
ambos também nao utilizam nenhum tipo de blusa ou camisa por baixo do paleto,
deixando seus mamilos propositalmente a mostra mostrando que sao “irrelevantes”

como comenta VERNER.
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Esta nitida a fluidez do género quando os modelos passam pela passarela
desse desfile, e ficou mais visivel ainda quando os dois modelos passam com seus
paletés e saltos altos. Scott chamou também, mais uma vez para o seu desfile, a
modelo que foi citada anteriormente, Violet Chachki (modelo do lado direito da figura
63) é amada pelo estilista e aparentemente muito bem-vinda pela grife, essa
normatividade e ja dito pelo homem que existe apenas a existéncia de feminino e
masculino e homem e mulher, € quebrada e combatida todo 0 momento que signos
como a fluidez do vestuério sdo vistos, como citado anteriormente no capitulo sobre
a Cultura Queer, SEIDMAN (1995) explica que a Teoria Queer consiste em “explicar
a repressao ou a expressao de uma minoria homossexual’, e isso reflete na sua
figura quando homens andam de salto, usam maquiagem e acentuam as curvas de

sua cintura como vemos abaixo.

Figura 63 - Modelos para Outono 2018 Figura 64 - Estilo Club Kid que se chama

Menswear da grife Moschino Kabuki Starshine

Fonte: VERNER (2018) Fonte: SCHEFFEL (2015)
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Esses tipos de signos podem estar presentes apenas em aderecos corporais,
algo a mais ou a menos ha maneira que vocé se veste, mas também esta presente
no exagero, signos visuais que englobam a extravagancia sempre fizeram parte da
comunidade LGBTQI+, e ndo pode ser deixado de lado ndo é mesmo, uma das
vertentes vistas sdo os Club Kids, e esse grupo social tem grande compatibilidade
com o desfile Outono 2019 feito por Jeremy Scott para a grife italiana Moschino
(segue imagem da comparacdo logo abaixo), “podia ser bizarro e irreverente ao
mesmo tempo” comenta o portal Brechando quando descreve brevemente as
caracteristicas da moda dessa subcultura riquissima, a grande quantidade de
informacdes, exageros, plumas, babados e quanto mais ‘fru-fru’ vocé colocar, e mais
excéntrico vocé ficar, sera a estética Club Kid perfeita, como comentamos nos
capitulos anteriores. Podemos ver com clareza uma mescla da estética Club Kid

dentro do desfile de Scott.

Figura 65 - Exageros na passarela de Outono Figura 66 - Club Kid ao seu excéntrismo

2019 da Moschino maximo

Fonte: REMSEN (2019) Fonte: KNAPP (2018)
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Figura 67 - Club Kid com roupa listrada combrindo todo seu corpo

Fonte: CLUB KID PHOTO ALBUM ([2019])

A grande mescla de roupas — ditas pela sociedade — masculinas e femininas
no vestuario do publico queer sempre foi um grande signo da estética desse grupo
social, e como comentado j& por Louro (2004), o autor em suas palavras cita que
essa maneira de se vestir pode ser vista como uma ‘critica parodia’, isso quer dizer
que, eles estdo falando um certo discurso e levantando uma determinada bandeira,
mas isso ndo precisa estar sendo realizado de uma maneira sério, muito pelo
contrério, é feita muitas fezes através do humos e sarcasmo, e que no fundo de todo
esse ato estético, tem na sua finalidade, realmente terminar com todo esse conceito
da existéncia apenas de homem e mulher, feminino e masculino, mostrando as
ramificacbes do ser humano e deixando claro que ele pode ser o que ele bem
entender.

Quebrar a barreira do género é um discurso primordial que a Teoria Queer
aborda, fluir como uma Drag Queen e uma Drag King, e na colecdo Outono 2013 e
Outono 2019 Menswear, assinadas por Scott nos faz ter total compreensao da
androginia do género e de seu binarismo quando uma modelo anda pela passarela
vestindo um traje que, originalmente foi deliberado e visto apenas como algo
‘aceitavel’ quando esta ao uso de um homem, no caso, um conjunto de roupa social
(blazer, colete, gravata borboleta, camisa e calca social), e quando um homem de

saia de tutu, onde o0 mesmo também veste uma camisa, gravata borboleta e colete



98

social, brincando com o paradoxo dos géneros e trazendo um pouco de cada para

um mesmo look criado pelo estilista.

Figura 68 - Modelos mostrando a Figura 69 - Rupaul Charles, Drag Queen
ambiguidade de género no desfile de Outono mais famosa do mundo
2013 da Moschino

Fonte: BORRELLI-PERSSON (2019) Fonte: PINTEREST ([2019])

Na imagem acima temos uma comparacao realizada entre modelos da
Moschino para o fashion show de Outono 2013, e a famosa drag queen Rupaul, e ao
trazer essas duas imagens, o objetivo é mostrar a ambiguidade do género onde
mulheres vestem roupas ‘masculinas’, e homens vestem roupas ‘femininas’,
tornando nitido um ser transvestido, com objetivo de atravessar a fronteira da

normatividade dos géneros.
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Figura 70 - Modelo mostrando a fluidezdo  Figura 71 - Drag Queen Rupaul mostrando a
género desfilando com saia e aderecos na sua quebra de padrdes

cabeca

Fonte: REMSEN (2019) Fonte: JUDY (2019)

Louro diz que “Quem subverte e desafia a fronteira apela, por vezes, para o
exagero e para a ironia, a fim de tornar evidente a ambiguidade das divisGes, dos
limites e das separagoes.”,

Exagero, e ironia, importantes signos da cultura queer (mais especificamente
do nicho voltado para os Club Kids), e que também fazem parte das criacdes da
Moschino, em desfile Pronto para Uso Primavera de 1994, podemos ver com nitidez
ambas das duas caracteristicas citadas logo acima.
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Figura 72 - lronia na passarela de 94 da grife Figura 73 - Look estéticamente inusitado

Moschino com 4 olhos e pontas saindo da cabeca

Fonte: BORRELLI-PERSSON (2019) Fonte: KNAPP (2018)

Como podemos reparar nas imagens acima, temos um look do desfile Pronto
para Uso Primavera 1994 a esquerda, e uma imagem de um Club Kid a direita, a
visualizagdo de signos como exagero e ironia estdo evidentes, uma modelo que
caminha pela passarela utilizando nariz e orelhas de porco, vestido de babados com
tecido exageradamente brilhoso e luvas rosadas, ndo esta a procura do discreto,
mas sim, do extravagante, e muitas vezes, como comentado no estudo da Cultura
Queer, o autor Louro (2004) comenta que “expressdes de ironia e de uma estética
distintas, podem representar, na pés-modernidade, um modo de resistir;”, como por
exemplo o a imagem a direita, onde podemos notar , visual com bastante

informagdes, caricato e por um lado, também comico de um Club Kid.
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13 CONCLUSAO

Para as consideracoes finais de todo esse estudo feito, podemos destacar que
através de pesquisas como identidade, cultura e seus derivados, conseguimos ter
como base solida em relacdo a, nocdo de individuo, critérios realmente relevantes
para sabermos por onde comecar uma andlise e também, entender mais
profundamente nocdes culturais e histéricas de cada um, tendo isso em mente,
entender a identidade do ser humano, e especialmente, dos membros da
comunidade queer em si.

E embarcando nessa luta junto com essa comunidade, Moschino, uma das
grifes italianas mais “badaladas” do momento, ndo poupa de abracar de todas as
formas esse grupo. Vimos anteriormente que modelos, bandeiras e apoio a causas
sociais que envolvem a sigla LGBTQ+, sempre esteve dentro da histéria e da
bandeira que essa marca levanta com orgulho, a grife apoia de todas as formas esse
nicho e os apresenta para os olhos do publico com orgulho e também com
referéncias notaveis como vimos anteriormente. Fora isso, para 0 mundo da moda,
gue mesmo nos dias de hoje ainda € um nicho extremamente probleméatico e cheio
de preconceitos e entre outros fatores, tendo a Moschino como uma das porta vozes
dessa bandeira, faz com que a comunidade seja vista por outros olhos, colocando-a
nos holofotes, e abordando esse grupo da melhor forma possivel, isso é
extremamente importante.

Observa-se que o0 estudo feito sobre Semidtica que proporcionou o
entendimento do que significa a analise de imagem em si, nos “abrindo” os olhos e
visualizando signos, significados, contextos histdricos e discursos politicos, e que
também estéo presentes na moda.

E através de todo esse processo, podemos ver que a comunidade LGBTQ+ e a
Teoria Queer € uma comunidade que precisa ser notada e entendida mais pela
massa da sociedade, estereoétipos, suposicfes e prejulgamentos ndo devem ser
feitos antes de serem estudos e entendidos, esse nicho social & extremamente
importante para todos, e nesse estudo mostro com sucesso a riqueza desse grupo,
suas bandeiras e ideias, fora isso, a grandiosidade que é ter marcas apoiadores
desse nicho, tendo isso em mente, consegui mostrar coerentemente a trajetoria

dessa marca, seu apoio a essa comunidade, e também, falar e utilizar dessa cultura
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gueer como a bandeira principal do meu trabalho, estudando e dando voz e
notabilidade para esse nicho.

A tematica do presente estudo é rica, o objetivo do estudo foi atingido, que era
mostrar assimilacdo nos signos da cultura queer dentro da grife italiana Moschino, e

gue ele serve de referéncia para futuros estudos sobre o tema
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