IL;nLversli)c_lall\zle .
nhembi Morumbi
M

LAUREATE INTERNATIONAL UNIVERSITIES

A

UNIVERSIDADE ANHEMBI MORUMBI

EVERTON DERTONIO
GUILHERME KAMBILLIS
GUILHERME PRAXEDES
LARISSA VARJAO
LEANDRO RODRIGUES
MARIA ISABELA FARIA
RAISSA JUNQUEIRA

RED PILL: A CRISE DA MASCULINIDADE

SAO PAULO
2023



RED PILL: A CRISE DA MASCULINIDADE

Projeto desenvolvido na disciplina
Trabalho de Conclusao de Curso I,
apresentado ao curso de Jornalismo da
Universidade Anhembi Morumbi
como requisito parcial para obtenc¢do
do grau de bacharel (a) em
Comunicag¢ao Social — Jornalismo, sob
orientacdo da Professora Maria
Cristina Brito Barbosa.
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1. IDENTIFICACAO DO GRUPO

Grupo:

EVERTON DERTONIO - 125111365755
GUILHERME KAMBILLIS - 125111351049
GUILHERME PRAXEDES - 125111345617
LARISSA VARJAO - 125111361120
LEANDRO RODRIGUES - 125111368961
MARIA ISABELA FARIA- 125111355109
RAISSA JUNQUEIRA - 125111362420

Turma: JORNCENO7A
Orientador: Maria Cristina Brito Barbosa
Formato: Podcast



2.5. Produto
O produto serd um podcast. Escolhido por ser um meio de comunica¢ao muito usado pelos
membros do movimento. Além de ser um formato muito conhecido e consumido atualmente.

2.6 Estrutura e Fontes

Nosso podcast se estruturard em um tnico episédio com duragdo de 30 minutos, veiculado pela
plataforma de distribuicdo Anchor nas plataformas de 4dudio colaboradoras, como Spotify e
Apple Podcasts.

O episodio sera estruturado da seguinte maneira:

e (Contextualizagdo do tema e origem do termo
e Como o movimento chegou no Brasil e ¢ distribuido
e Como o Red Pill afeta a sociedade

e Como o grupo funciona internamente € os membros se expressam

Como linha editorial pré-definida, nos posicionamos contra qualquer tipo de discurso que
semeia 0dio e preconceito. Se houver a necessidade de abordar uma fala de algum entrevistado
ou fazer alguma citacdo deste cunho, nossa intencdo ¢ deixar explicito ao final que ndo
compartilhamos o mesmo tipo de pensamento e divulgaremos meios de dentncias contra
violéncia doméstica.

O podcast prioritariamente se aplicard apenas a plataformas de audio, sendo assim necessario
um trabalho sonoro qualificado e um editor de dudio. Musicas para compor o fundo também
serdo necessarias.

Além da distribui¢do natural das plataformas, também serdo criados perfis no Instagram e
Twitter que servirdo como meio de comunicagdao entre nds, emissores da mensagem, € 0S
receptores. Ali serdo divulgados os conteudos e postagens relacionadas ao tema e nosso
trabalho. Por conta da identidade visual, serd necessaria a criagao de logos e edig¢ao de fotos.

2.7. Recursos necessarios
Serdo necessarios para a execucao do produto: estudio, equipamentos de dudio e ilha de edi¢ao.

2.8 Cronograma

Julho Agosto | Setembro | Setembro [ Outubro | Outubro | Novembro | Novembro
(1* quinzena) | (2* quinzena) | (1° quinzena) | (2° quinzena) | (1" quinzena) | (2° quinzena)
Elaboragdo: | Elaboragdo: | Agendament | Gravagdo de | Decupagem Edigao Revisdo Publicagéo
roteiro dos entrevistas ode entrevistas
episodios com fontes entrevistas







