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snNeakers

O CLIENTE

e 15 anos no mercado
e Marca propria
e 112 pontos de venda

e Mais de 25 marcas
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MISSAO

Ser referéncia para o jovem brasileiro
COMO a Marca pioneira do street
fashion no concelto ‘lifestyle urbano”
de se vestir e se expressar.

VISAO

Desenvolver estrategias inovadoras
que agreguem valor a nossa cadeia de
relaclonamento para atrair novas
parcerias e Nnegocios.

VALORES

Ftica
integridade
foco
honestidade
cuidado
unidade
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MERCADO STREETWEAR

, . interesses em musica,
1990 32000 Forte presenca jovem cultura e acoes em conjunto
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ANALISE
SWOT

S

PONTOS FORTES

-Tempo de mercado
-Histdria marcante
-Marca Propria

O

OPORTUNIDADES

-Espaco com artistas
-Aumento de compras em
vestuario
-Reconhecimento do StreetWear

W

PONTOS FRACOS

-Falta de comunicacao direta
-Falta de investimentos em MKT
-Comercializacao diversa

T

RISCOS

-Novas marcas Streetwear
-Encerramento de terceirizacao
- Aumento da matéria prima
pela inflacao
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PROBLEMA APONTADO

PELO CLIENTE

A marca vem perdendo contato com

OS consumMidores de Streetwea
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PERSONAS

Felipe, 18 anos.

-Estudante
-Skatista

Mora com os pais, na zona
leste de Sao Paulo, nas
horas vagas joga video
game, assiste videos no

Youtube e faz alguns
trabalhos como modelo.

L

Gabriela, 21 anos.

-Estudante
-Fotografa

Mora sozinha, na zona sul de
Sao Paulo
Aos finais de semana,
trabalha como fotografa,
anda de skate e passa um
tempo com a namorada.
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PESQUISA (®)

e Entender se a Kings € considerada
como referéncia no estilo
Street\Wear

e Compreender o que as pessoas
levam em consideracao no momento
de comprar produtos Street\Wear

e |dentificar aimagem e
posicionamento gue a Kings tem
perante o publico







OVERVIEW DA
PESQUISA

51% 45% 63%

Conhecem mas nunca Nao conhecem a marca Indiferente sobre a
compraram prérpia da kings marca

47% 50%

Se consideram Prefrem comprar online
antenados a moda
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CAMPANHA ¢

PUBLICO
ALVO

Homens e mulheres

18 e 35 anos

Interessados em moda
Streetwear

Interessados em Musica,
rimas e Skate

1

OBJETIVO DE
MARKETING

Aumentar a visibilidade da
Kings Sneakers no mercado
Fashion Streetwaer.

Fidelizar o publico-alvo
Tornar a Kings referéncia

Experiéncia de Marca
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PANORANMADA

INSITUCIONAL EVENTO
- — B ——e
PRE-EVENTO POS-EVENTO
(N
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INSTITUCIONAL

Divulgar a histéria da marca, e sua
importancia no streetwear

Depoimento de influenciadores e
clientes relatando a importancia da kings
no streetwear

Banners em sites de moda como
publicidade para expandir o
conhecimento sobre a marca
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A'KINIGS TA
DE CARA NOVA

MAIS MCODERNA,
MA/IS SUA,
MAIS VOC—E!

KINGS

' T lojakings @

H lojakings @ Kings, inovando a todo momento #kings

Qv

Curtido por sabrinaangeloci & outras pessoas




KINGS -

HA MAIS
DE 12 ANCOS

INOVANDO NO
—— TREETWEA/—/R




NADA VEM FACIL

A trajetoria de um sonho.

DOCUMENTARIO
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KINGS .

HA 12 ANCDS
CCONTIGO!

segue o papo >

@AY

Curtido por odeguaral e outras pessoas

Ha 12 anos, trazendo oque ha de melhor no
mundo do streetwear

)

De 1980
a 2000

Surge um estilo de grande

personalidade, potente e
inigualavel, representando
a esséncia urbana e cultural
de cada comunidade ou
tribo ao redor do mundo.

OO

007

Entendendo a
importancia
do assunto,

a Kings surgiu
em 2007,

mostrando o
universo do
streetwear,
provando que
estilo & muito
mais do que

se vestir bem

E comportamento, |

mentalidade
e estilo de vida

A Kings quer que vocé se sinta
como um rel, usando as
novidades do mundo do
streetwear, pois inovamos
durante todos esses anos

sem perder a verdadeira
esséncia, seja o rei do
streetwear com a Kings

KINGS-

CARROSSEL




MATUE
<

Publicagdes
| lgl matue &

FELIPEFLIP LINNDAQUEBRADA ar i
< | Publicagdes Seguir |

uir
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Publicagdes

g felipeflip © s joaoguilherme &
K(_ felipeflip - Audio original 6) linndaguebrada & e @ joaoguilherme - Audio original =

T
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MPY curtido por silvanafontez e outras pessoas

matue #Kings #streetkings

reidoficial Kings rei dos reis!

chefinoficial Ja comprei o meu outfit na KINGS irmao!

IMPORTANCIA
DAMARCA






KINGS

HA MAIS
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INOVANDO NO ~ 1=
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ESTILO OU PERSONALIDADE ?

Atualmente muitas pessoas acham que ESTILO DAS RUAS

quando uma pessoa esta "desajeitada

seria falta de estilo, mas muitas pessoas Amarca Kings vem com looks
esquecem que a personalidade revela streetwear no mundo da moda
cada estilo. Ter estilo é ser livre para com tudo!

expressar-se como gosta e se sente bem. Confira as novas pegas agoral

https.www.lojakings.com.br

#STREET KINGS

Kings, mais de 100 franquias, mais de

3.000 pecas em seu site, vem mostrando .

CONHECA AS PECAS DE UM

0 que é ter um estilo de rei acreditando - REI DO STREETWEAR

CCONFIRA =

em seus sonhos

O Fundador Igor Moraes, fundou a Kings
em 2007, antes de tudo se tornar
realidade, p sonho do Igor ia muito além.
ele tinha a vontade de querer oferecer
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PRE-EVENTO

Post de Save the Date nas redes sociais da kings sheakers e
em banner no site da loja

Parceria com artistas do Rap e Trap, para divulgar o evento em
suas redes sociais

Google Ads - Banners patrocinados em sites moda streetwear
(StreetWear Brasil, Elle, GQ)

Participacao em Podcasts
Kit influencer

Lambe-lambe em pistas de skate e postes em locais
especificos
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PARQUE DO CARMO

Qv

Curtido por sabrinaangeloc e outras pessoas

KINGS.
©

ESQUENTA
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Vocé esta convidado para o
Street Kings, o melhor evento
de streetwear da Kings, feito
especialmente para todos os reis
que amam estilo e streetwear!

Show de rimas
Rampa de skate liberada

Matué, Teto, Recayd Mob e Racionais

Personalizagéao pelos grafiteiros
Os GEmeos nas pecgas da Kings

14, 21 E 28 DE JANEIRO
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23 / 1'2 / 22

O maior encontro de

Streetwear de Sae Paulo |
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IGORKUWAHARA
Publicagdes
,‘!l =gt B tamo junto irmé&o é ndis @lojakings
B Stk 18] @ Bora galeral
wrwalicisl @ VA SER FODA!
¢ ; . g % sohairapein B #STREETKINGS
& SO OS REIS DO ESTILO VAO COLAR!
4
KINGS "5
Qv X
@B ® curtido por nebulza e outras pessoas
igorkuwahara #streetkings
f
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KINIGS

‘) O maior encontro de
W oo streetwear na Zona Leste
de Sao Paulo.
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EVENTO

Dias: 14, 21 e 28 de janeiro de 2023

©

o)

= | ocal: Parque do Carmo

Inicio das atividades: 15h
Horario de Inicio e Fim dos Shows: 19h - 22h
Programacao prevista:

Pista de Skate liberada

Food-trucks de comidas e bebidas
Estande de produtos Kings Sneackers
Personalizacao de pecas da Kings
Show de rimas

Publico estimado: 1.000 a 2.000 pessoas
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EVENTO

DIVULGACAO

Insercao de comercial de
TV 130 (MTV E HBO)

Metré (Linha coral, verde, Instagram, Facebook,
) lilds e linha azul) Twitter, Tik Tok.

Youtube, Shortse TV iﬂ Transmissao ao VIVO:

@ Post chamando para o ,’;D Divulgacao dos.cantores
evento no Instagram e pelo stories
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EX S

POS-EVENTO

Sequéncia de 3 stories e remarketing de todos influenciadores
falando sobre os beneficios de comprar e ser cliente Kings

Sorteio de cupons no instagram da loja para compras
realizadas no site

Stories falando sobre o indique e ganhe
Divulgacao do frete gratis

Divulgacao das pecas prorprias da marca Kings.
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Kg @lojakings ¥

NAS COMPRAS ACIMA DE
150 EAIS NA KINGS GANHE
FREETE

GRATISS

INDICANDO UM AMIGO
VOCE EELEGANHAM
10% DE DESCONTO

KINGS

T @ \

\\ CEmviar mensagem... ) N 7})

30%
OFF

USE O CUPOM

GANHE 30% DE DESCONTO
NA KINGS

WWWLOJAKINGS. COMBR

INSTAGRAM
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MIDIA

Cronograma Geral de Investimentos
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Cronograma
geral
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INSTITUCIONAL

INSTITUCIONAL (Online)

Patrocinio em Podcast 1 | R$25.000,00| R$ 25.000,00

Depoimento Lin da Quebrada R$ 16.000,00
Depoimento Jodo Guilherme R$ 13.500,00
Depoimento Matué R$ 15.500,00
Depoimento Felipe Flip R$ 9.000,00
Video documentdrio R$ 25.000,00
Post chamando para conhecer a loja 1 R$ 10.000,00
KV CAMPANHA 5 R$ 75.000,00
PATROCINIO EM SITES 4 R$ 75.000,00

Post contando mudanca de logo R$ 20.000,00 | R$ 20.000,00

sphpvartor bl 3 R$ 15.000,00 | R$ 45.000,00

Post historiakings | 1 | R$20.000,00 R$20.000,00

INSTITUCIONAL (Offline)

Banner linhas vermelha e lilas 6 | R$20.600,00 | R$ 123.600,00

Outdoor linhas vermelha e lilas R$ 13.500,00 | R$ 54.000,00
Midia em ponto de énibus 6 | R$6.050,00 | R$ 36.300,00

Valor gasto:
R$ 562.900,00




PRE-EVENTO

PRE EVENTO (Online)

Instagram

campanha em sites
sobre o evento

PRE EVENTO (Offline)

Convite para os 5 R$ 4.200,00 R$ 21.000,00
iInfluenciadores e cantores
skate e poste

Ponto de onibus envelopado

(trono nos assentos + frase R$ 30.000,00 R$ 90.000,00
campanha)

BARHEE divisgdguo. do evento R$ 20.600,00 | R$ 123.600,00
linha vermelha e lilas

Valor gasto:
R$ 524.600,00




EVENTO

EVENTO - ESTRUTURA

Locacdo do espaco

Gerador

Estrutura do evento

Camarim - Exigéncias artista
Produtor artistico

Equipe producdo artistica

Equipe de seguranca

Equi igadista + ambuldancia

. QUANTIDADE | VALOR |  TOTAL
3 | R$50.000,00 | R$150.000,00 |
3 | R$40000,00 | R$120.000,00 |
5 | R$150000 | R$750000 |
6 | R$500,00 | R$3.000,00 |
80 | R$250,00 | R$60.000,00 |
R$ 9.000,00
R$ 1.560.000,00
R$ 150.000,00
R$ 30.000,00
R$ 100.000,00
1 R$ 40.000,00
3 R$ 45.000,00
R$ 10.000,00
1 15.000,00

R$
R$ 18.000,00 R$ 18.000,00
R$ 13.500,00 R$ 15.500,00

R$ 7.000,00 R$ 7.000,00
R$ 12.500,00 R$ 12.500,00

Valor gasto:
R$ 2.556.500,00




DIVULGACAO

EVENTO

EVENTO (durante - online)

omercial de 1m30 falando do evento e os — R$ 180.000,00 R$ 180.000,00

artistas que vao se a

Entrevistas com o publico. Faremos entrevistas
om o publico para vermos como eles se

presentar.

entiram durante as atracoes

R$ 10.000,00 R%$ 10.000,00

Outdoor chamandoparacevento | 4 | R$7000,00 R$ 28.000,00
i : &

necas de marca prorpria Kings

R$ 15.000,00 R$ 45.000,00

Valor gasto:
R$ 263.000,00




PC')S-EVENTO

POS EVENTO (cnline)
ITEM QUANTIDADE

Eequenu:lci c_ie 5 stories com Mq’rue falando R$ 20.000.00 R$ 20.000,00
dos beneficios de ser cliente Kings

Sequéncia de 3 stﬂries com Huc}anuis MC R$ 20.000.00 R$ 20.000.00
falando dos beneficios de ser cliente Kings '
Sequencia de 3 stories com Reycad Mob R$ 20.000.00 R$ 20.000.00
falando dos beneficios de ser cliente Kin A3y B T
Sequéncia de 3 stories com Teto falando R$ 20.000.00 R$ 20.000.00
dos beneficios de ser cliente Kings ' ’

Sorteio de cupons no instagram da kings
com desconto para compras realizadas no R$ 15.000.00 R$ 90.000.00
site da lgja. ' '

Stories falando sobre indique e ganhe R$ 20.000,00 R$ £0.000,00
Stories falando sobre frete gratis 4 | R$20.000,00 R$ 80.000,00
Divulgagdo pecas de roupa da Kings 3 | R$15.000,00 R$ 45.000,00

Valor gasto:
R$ 375.000,00




TOTALGASTO

Valor gasto:
R$ 4.277.000,00
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FLORESCA A SUA COMUNICACAO COM A BLOOM!



