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VÍDEO INSTITUCIONAL 



O CLIENTE
15 anos no mercado

 Marca própria 

112 pontos de venda

Mais de 25 marcas



O CLIENTE



O CLIENTE

18 de setembro 2019 



MISSÃO VISÃO VALORES

Ser referência para o jovem brasileiro
como a marca pioneira do street

fashion no conceito “lifestyle urbano”
de se vestir e se expressar.

Desenvolver estratégias inovadoras

que agreguem valor a nossa cadeia de


relacionamento para atrair novas

parcerias e negócios.




Ética
integridade

foco
honestidade

cuidado 
 unidade






Diretos
CONCORRENTES



Indiretos
CONCORRENTES



1990  á 2000

MERCADO STREETWEAR

Forte presença jovem interesses em música,
cultura e ações em conjunto
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PONTOS FORTES

OPORTUNIDADES
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PONTOS FRACOS

-Tempo de mercado
-História marcante

-Marca Própria



-Falta de comunicação direta
-Falta de investimentos em MKT

-Comercialização diversa



-Espaço com artistas
-Aumento de compras em

vestuário
-Reconhecimento do StreetWear






-Novas marcas Streetwear
-Encerramento de terceirização

- Aumento da matéria prima

pela inflação



A marca vem perdendo contato com

os consumidores de Streetwear

PROBLEMA APONTADO

PELO CLIENTE








-Estudante
-Fotógrafa



Mora sozinha, na zona sul de

São Paulo
Aos finais de semana,

trabalha como fotógrafa,
anda de skate e passa um
tempo com a namorada.






Felipe, 18 anos.





-Estudante
-Skatista



Mora com os pais, na zona

leste de São Paulo, nas
horas vagas joga vídeo

game, assiste vídeos no
Youtube e faz alguns

trabalhos como modelo.





PERSONAS

Gabriela, 21 anos.



Entender se a Kings é considerada
como referência no estilo
StreetWear

Compreender o que as pessoas
levam em consideração no momento
de comprar produtos StreetWear

Identificar a imagem e
posicionamento que a Kings tem
perante o público










PESQUISA



VÍDEO ETNOGRÁFICO



51% 45% 63%

OVERVIEW DA
PESQUISA

Conhecem mas nunca
compraram

Não conhecem a marca
prórpia da kings

Indiferente sobre a
marca

47%
Se consideram

antenados a moda

50%
Prefrem comprar online



CAMPANHA
OBJETIVO DE

MARKETING







Homens e mulheres



18 e 35 anos



Interessados em moda
Streetwear






Interessados em Música,
rimas e Skate




Aumentar a visibilidade da
Kings Sneakers no mercado

Fashion Streetwaer.



Fidelizar o público-alvo



Tornar a Kings referência



Experiência de Marca 



PÚBLICO
ALVO



PANORAMA DA
CAMPANHA

INSITUCIONAL

PRÉ-EVENTO

EVENTO

PÓS-EVENTO



INSTITUCIONAL

 Divulgar a história da marca, e sua

importância no streetwear

Depoimento de influenciadores e    
 clientes  relatando a importancia da kings
no streetwear

 Banners em sites de moda como
publicidade para expandir o
conhecimento sobre a marca
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Kings, inovando a todo momento   #kings
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NADA VEM FÁCIL 
A trajetória de um sonho.
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Há 12 anos, trazendo oque há de melhor no
mundo do streetwear
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#Kings  #streetkings

Kings rei dos reis!

Já comprei o meu outfit na KINGS irmão! 
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#STREET KINGS

O
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Kings, mais de 100 franquias, mais de
3.000 peças em seu site, vem mostrando
o que é ter um estilo de rei acreditando
em seus sonhos

O Fundador Igor Moraes, fundou a Kings
em 2007, antes de tudo se tornar
realidade, p sonho do Igor ia muito além.
ele tinha a vontade de querer oferecer 

ESTILO DAS RUAS
A marca Kings vem com looks
streetwear no mundo da moda
com tudo!
Confira as novas peças agora!

https.www.lojakings.com.br

ESTILO OU PERSONALIDADE ?

Atualmente muitas pessoas acham que
quando uma pessoa esta "desajeitada
seria falta de estilo, mas muitas pessoas
esquecem que a personalidade revela
cada estilo. Ter estilo é ser livre para
expressar-se como gosta e se sente bem.

Saiba Mais 



Post de Save the Date nas redes sociais da kings sneakers e

em banner no site da loja

Parceria com artistas do Rap e Trap, para divulgar o evento em

suas redes sociais

Google Ads - Banners patrocinados em sites moda streetwear

(StreetWear Brasil, Elle, GQ)

Participação em Podcasts

Kit influencer

Lambe-lambe em pistas de skate e postes em locais

especificos

PRÉ-EVENTO
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#streetwear
COMO VOCÊ
NUNCA VIU

@lojakings
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Ver todos 10.568 comentários

BORA?  #STREETKINGS

tamo junto irmão é nóis @lojakings

Bora galera!

VAI SER FODA!

#STREETKINGS

SÓ OS REIS DO ESTILO VÃO COLAR!

#streetkings
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Pista de Skate liberada
Food-trucks de comidas e bebidas
Estande de produtos Kings Sneackers
Personalização de peças da Kings
Show de rimas

Dias: 14, 21 e 28 de janeiro de 2023

Local: Parque do Carmo

Inicio das atividades: 15h 

Horário de Inicio e Fim dos Shows: 19h - 22h

Programação prevista:

Público estimado:  1.000 a 2.000 pessoas

EVENTO



Divulgação dos cantores
pelo stories

Post chamando para o
evento no Instagram

Transmissão ao vivo:
Instagram, Facebook,

Twitter, Tik Tok.

Youtube, Shorts e TV
Metrô (Linha coral, verde,

lilás e linha azul) 

EVENTO

Inserção de comercial de
TV 1'30 (MTV E HBO)

DIVULGAÇÃO
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STREET KINGs
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Sequência de 3 stories e remarketing de todos influenciadores
falando sobre os benefícios de comprar e ser cliente Kings

Sorteio de cupons no instagram da loja para compras
realizadas no site

Stories falando sobre o indique e ganhe

Divulgação do frete grátis

Divulgação das peças prórprias da marca Kings.

PÓS-EVENTO
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@lojakings

Enviar mensagem... Enviar mensagem...

@lojakings

Enviar mensagem...
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@lojakings

INDIQUE E GANHE

INDICANDO UM AMIGO
VOCÊ E ELE GANHAM 

 10% DE DESCONTO

#STREETKINGS

USE O CUPOM

Ganhe 30% de desconto 
na kings

www.lojakings.com.br






MÍDIA
Cronograma Geral de Investimentos






Cronograma 
geral






INSTITUCIONAL



Valor gasto:

R$ 562.900,00






PRÉ-EVENTO



Valor gasto:

R$ 524.600,00






EVENTO 



Valor gasto:

R$ 2.556.500,00






EVENTO 



Valor gasto:

 R$ 263.000,00

DIVULGAÇÃO






PÓS-EVENTO



Valor gasto:

 R$ 375.000,00




TOTAL GASTO



Valor gasto:
 R$ 4.277.000,00



FLORESÇA A SUA COMUNICAÇÃO COM A FLORESÇA A SUA COMUNICAÇÃO COM A BLOOMBLOOM!!


