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RESUMO

Esse trabalho possui como tema mulheres empreendedoras e jornalismo: uma
analise do caderno Geracdo Empreendedora do Jornal do Comércio. O
problema dessa monografia € entender como a mulher empreendedora gaucha
€ retratada no caderno Geragdo Empreendedora do Jornal do Comércio? E
possui como objetivo compreender como as mulheres empreendedoras
gauchas s&o retratadas pelas reportagens no caderno Geragéo
Empreendedora do Jornal do Comércio. Os objetivos especificos sdo para
conceituar empreendedorismo e empreendedorismo feminino e apresentar
dados sobre o empreendedorismo feminino no Brasil e no Rio Grande do Sul.
Analisar quais sdo as caracteristicas proprias do empreendedorismo feminino.
Conceituar jornalismo e jornalismo especializado e entender quais sao as
caracteristicas do empreendedorismo feminino retratadas no caderno Geragéao
Empreendedora do Jornal do Comércio. E verificar como os negocios de
mulheres sdo apresentados no caderno fora do més dedicado ao dia
internacional da mulher (margo). A metodologia € por analise de conteudo, uma
pesquisa bibliografica e documental sendo a delimitacdo da pesquisa
quantitativa e qualitativa. Onde foram analisadas as matérias do caderno

Geragao Empreendedora durante os meses de janeiro e fevereiro de 2023.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo, empreendedorismo feminino, jornalis
especializado, mulheres.
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INTRODUGAO

Inicialmente a crise causada pela pandemia trouxe reflexos em varios
setores e com isso reduziu a presenga da mulher a frente dos negocios.
Mesmo dividindo o tempo entre trabalho doméstico, tempo com os filhos, e
dedicagao a sua vida profissional, essas mulheres fazem acontecer buscando
no conhecimento um diferencial. A coragem em fazer supera as dificuldades
do empreendedorismo feminino.

Diante dos desafios, empreendedoras marcam crescente resultado na
economia gaucha. A pesquisa realizada pelo Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas do Rio Grande do Sul (Sebrae RS) e a Fundacéao
Getulio Vargas (FGV) em 2020 evidencia que 71% das mulheres usaram as
redes sociais, aplicativos e a internet para vender os seus produtos e servigos.

As mulheres trouxeram solug¢des inovadoras e rapidamente conseguiram
fortalecer seus negdcios durante a pandemia. Aprender a administrar grande
parte da vida pelo online permitiu mais acesso a informagdo. Esse novo
momento proporcionou vivenciar de dentro de casa experiéncias unicas, e
assim as mulheres estido cada vez mais conectadas, criando espacgos de troca,
quebrando barreiras e construindo juntas historias de sucesso.

Conforme a pesquisa GEM (Global Entrepreneurship Monitor), em 2019
a taxa de crescimento do empreendedorismo no Brasil era de 38 milhdes. E
analisando empresas com mais de trés anos e meio desde 2021 podemos
perceber que segue em crescimento, portanto mais empreendedores
conseguiram se estabelecer no mercado.

O empreendedorismo muitas vezes nasce como uma nova ideia diante
de uma dificuldade pessoal enfrentada por muitas mulheres, e muitas vezes
esse negocio é passado de geragcado para geragdo sendo entdo a fonte de
renda principal para toda a familia. O empreendedorismo feminino vem
ganhando cada vez mais forga.

E principalmente conseguir ter equilibrio entre vida pessoal e profissional
ja supera todos esses desafios. As mulheres estdo conseguindo sustentar seus
negocios construindo a sua marca. Assim sao inspiragao para outras que sao

mais frageis e inseguras.
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Existe um publico especifico que exige esse tipo de conteudo e também
procura por reportagens sobre comportamento e tendéncia. Essa editoria
chama a atencao devido a proximidade dos temas com foco nas pessoas e na
forma como vivem, funcionam como guias.

O Jornalismo Especializado vem cada vez mais ganhando espacgo e
assim trazendo editorias especificas sobre determinados temas. Essa
modalidade exige dos jornalistas um conhecimento além do comum, portanto
esses profissionais diante da falta de investimento presente nas grandes
empresas, buscam por arquivos e publicagbes sobre o tema especifico para
assim executar o trabalho da melhor forma.

O problema desse estudo € entender como a mulher empreendedora
gaucha é retratada no caderno Geragdo Empreendedora do Jornal do
Comeércio? E como objetivo compreender como as mulheres empreendedoras
gauchas s&o retratadas pelas reportagens no caderno Geragéo
Empreendedora do Jornal do Comércio.

Assim como através dos objetivos especificos conceituar
empreendedorismo e empreendedorismo feminino e apresentar dados sobre o
empreendedorismo feminino no Brasil e no Rio Grande do Sul. Analisar quais
sao as caracteristicas proprias do empreendedorismo feminino. Conceituar
jornalismo e jornalismo especializado.

E entender quais sao as caracteristicas do empreendedorismo feminino
retratadas no caderno Geragcdo Empreendedora do Jornal do Comércio. E
verificar como os negécios de mulheres séo apresentados no caderno fora do
més dedicado ao dia internacional da mulher (marco).

Essa monografia inicia a sua fundamentacgao tedrica contextualizando o
empreendedorismo e as mulheres pelos autores Dornelas (2021) e Aidar
(2007). Para definir o empreendedorismo no Rio Grande do Sul, foi usado a
Pesquisa Global Entrepreneurship Monitor (GEM) junto a pesquisa sobre
Empreendedorismo Feminino no Brasil em 2022 do Servico Brasileiro de Apoio
as Micro e Pequenas Empresas do Rio Grande do Sul (Sebrae RS).

Logo é abordado o empreendedorismo feminino pelas autoras Jonathan
(2011), e Diehl e Boas (2012) e Ramal (2019), assim como a pesquisa do
Sebrae de 2023 “O som de 50 vozes”.
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No segundo capitulo temos o conceito de jornalismo e jornalismo
especializado para definir jornalismo pela percepgdo dos autores Traquina
(2020) e Rossi (1988). O papel social do jornalista pelos autores ljuim (2009) e
Karam (2009). E para definir o jornalismo especializado os autores Bueno
(2015) e Lisboa (2021). E por fim o Jornal do Comércio e o caderno Geragao
Empreendedora.

Essa monografia € uma pesquisa quantitativa e qualitativa pela
metodologia de analise de conteudo pela autora Herscovitz (2007). Pela qual

foram analisadas matérias do caderno Geragdo Empreendedora.
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1 EMPREENDEDORISMO E AS MULHERES

Nesse capitulo vamos contextualizar o empreendedorismo e
empreendedorismo feminino. Sendo assim mostrar dados significativos sobre o
empreendedorismo no Brasil e no Rio Grande do Sul. E entender as

caracteristicas do empreendedorismo feminino.
1.1 EMPREENDEDORISMO

O empreendedorismo no Brasil intensificou-se a partir de 1990, mas teve
maior relevancia nos anos 2000. O termo entrepreneurship ganha importancia
devido o crescimento de pequenas empresas. No caso do Brasil, a
preocupagao com a criagao de pequenas empresas “[...] das altas taxas desses
empreendimentos sdo, sem duvida, motivos para a popularidade do termo
“empreendedorismo”,que tem recebido especial atencédo por parte do governo
[...]”. (DORNELAS, 2021, p.2).

Segundo Dornelas (2021), nos ultimos anos, apos varias tentativas de
estabilizacdo da economia e da imposicdo advinda do fendmeno da
globalizagdo, muitas grandes empresas brasileiras tiveram de procurar
alternativas para aumentar a competitividade, reduzir os custos e manter-se no
mercado. Uma das consequéncias imediatas foi o aumento do indice de
desemprego, principalmente nas grandes cidades, onde a concentragdo de
empresas € maior.

Sem alternativas, como citado por Dornelas (2021) os ex- funcionarios
dessas empresas comegaram a criar novos negocios, as vezes mesmo sem
experiéncia no ramo, utilizando o pouco que ainda |lhes restava de economias
pessoais, fundo de garantia etc. “Quando percebem, esses profissionais ja
estdo do outro lado. Agora sao patrées, e nao mais empregados.”
(DORNELAS, 2021, p.2).

Sendo assim, houve ainda aqueles motivados pela nova economia, a
internet, que teve seu apice de negocios pontocom conforme Dornelas (2021).
Muitos tentaram se tornar os novos jovens milionarios, independentes, donos
do proprio nariz. Devem ser considerados também os que herdam os negdcios

dos pais ou parentes e que dao continuidade a empresas criadas ha décadas.
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Essa movimentacdo e o interesse dos brasileiros de buscar essa
independéncia e ser dono do proprio negocio trazendo o crescimento de
pequenas empresas para a economia do Brasil provocou algumas discussdes
sobre o empreendedorismo, esse assunto ganhou importancia no meio
académico e com isso teve inicio a pesquisas e programas para o publico
empreendedor.

Em 1999, o Governo Federal criou o Programa Brasil Empreendedor
com o objetivo de capacitar de mais de um milhdo de empreendedores
brasileiros. Segundo Dornelas (2021) o mundo tem passado por varias
transformacdes em curtos periodos, principalmente no século XX, quando foi
criada a maioria das invencbes que revolucionaram o estilo de vida das
pessoas.

Geralmente essas invengdes sao fruto de inovacéo, de algo inédito ou
de uma visdo de como utilizar elementos ja existentes, mas para os quais
ninguém antes ousou olhar de outra maneira. Dessa forma por tras dessas
invengdes existem pessoas ou equipes com caracteristicas especiais [...] os
empreendedores sdo pessoas diferenciadas, que possuem motivagao singular,
sao apaixonadas pelo que fazem, ndo se contentam em ser mais um na
multid&o [...]Jquerem deixar um legado. (DORNELAS, 2021,p. 8).

Dessa forma acredita-se que o empreendedorismo ira, cada vez mais,
mudar a forma de se fazerem negdécios no mundo. Sendo assim para Dornelas
(2021), o papel do empreendedor foi sempre fundamental na sociedade.
Portanto a énfase em empreendedorismo surge muito mais como
consequéncia das mudancgas tecnologicas e sua rapidez, e ndo apenas como

modismo, conforme Dornelas define:

O momento atual pode ser chamado de a era do empreendedorismo,
pois sdo os empreendedores que estdo eliminando barreiras
comerciais e culturais, encurtando distancias, globalizando e
renovando os conceitos econdmicos, criando novas relagdes de
trabalho e novos empregos, quebrando paradigmas e gerando
riqueza para a sociedade. (DORNELAS, 2021, p. 10).

O movimento do empreendedorismo no Brasil comegou a tomar forma
na década de 1990, quando entidades como Sebrae e Sociedade para

Exportacdo de Software (Softex), foram criadas. Os ambientes politico e

econdmico do pais ndo eram propicios, € 0 empreendedor praticamente nao
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encontrava informagdes para auxilid-lo na jornada empreendedora, conforme
Dornelas (2021).

O Sebrae é referéncia entre os micro empresarios trazendo suporte e
consultoria. O cenario da Softex pode ser confundido com o do
empreendedorismo no Brasil na década de 1990. A entidade foi criada para
levar as empresas de software do pais ao mercado externo, trazendo para os
empresarios de informatica a capacitacdo em gestdo e economia. Essa
movimentacdo em torno da Softex no pais com incubadoras de empresas e
informatica trouxe um novo olhar da economia sobre o empreendedorismo.

Segundo Dornelas (2021) foi com os programas criados no ambito da
Softex em todo o pais, junto a incubadoras de empresas e a universidades/
cursos de ciéncia da computacgao/informatica que o tema empreendedorismo

comecgou a despertar na sociedade brasileira, diante disso conforme afirma:

“[...] pode-se dizer que o Brasil, atualmente se encontra com todo o
potencial para desenvolver um dos maiores programas de ensino de
empreendedorismo de todo o mundo, comparavel apenas aos
Estados Unidos, onde mais de duas mil escolas ensinam
empreendedorismol...]". (DORNELAS, 2021,p. 15).

O primeiro relatorio executivo do Global Entrepreneurship Monitor (GEM)
em 2000, mostrou que naquela ocasido, o Brasil apareceu como o pais que
possuia a melhor relagcdo entre o numero de habitantes adultos que
comegavam um novo negocio e o total dessa populagdo: um em cada oito
adultos. Em 2019 no Brasil a cada 100 pessoas, cerca de 23 desenvolviam
alguma atividade empreendedora, correspondente a mais de 32 milhdes de
pessoas envolvidas em novos negdcios.

A partir do primeiro estudo anual do GEM tivemos duas definicbes de
empreendedorismo. Segundo Dornelas (2021) a primeira seria o0
empreendedorismo de oportunidade, em que o empreendedor visionario sabe
onde quer chegar, cria uma empresa com planejamento prévio, tem em mente
0 crescimento que deseja buscar para a empresa e visa a geragao de lucros,
empregos e riqueza. Esta totalmente ligado ao desenvolvimento econémico,
com forte correlagao entre os dois fatores.

A segunda definigdo para Dornelas (2021) em que o candidato a
empreendedor se aventura na jornada empreendedora mais por falta de opcao,
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por estar desempregado e nao ter alternativas de trabalho. Nesse caso, esses
negocios costumam ser criados informalmente, ndo s&o planejados de forma
adequada, e muitos fracassam bastante rapido, sem gerar desenvolvimento
econdmico e agravando as estatisticas de criacao e mortalidade dos negdcios.

A perspectiva € que cada vez mais 0s novos negoécios tenham um
planejamento promovendo oportunidades. Afinal o crescimento do
empreendedorismo traz grande resultado para a economia do Brasil. A palavra
francesa “empreendedor” (entrepreneur) traz definicdo para aqueles que
assumem riscos e comegam algo novo.

O empreendedor de sucesso para Dornelas (2021) possui caracteristicas
extras, além dos atributos do administrador, e alguns atributos pessoais que
somados a caracteristicas sociolégicas e ambientais, permitem o nascimento
de uma nova empresa. De uma ideia, surge uma inovagao, e desta uma, uma
empresa. Assim podemos identificar algumas caracteristicas dos
empreendedores de sucesso como: sao visionarios, sabem tomar decisdes,
sdo individuos que fazem a diferenga, sabem explorar ao maximo as
oportunidade.

Sendo assim para Dornelas (2021) os empreendedores sé&o
determinados, dinamicos, delicados, apaixonados pelo que fazem e constroem
o préprio destino. Aos olhos de muitos se tornam incansaveis, séo apaixonados
pelo que fazem sempre enxergando o sucesso, e possuem uma visao a frente
sem medo da mudanga e cada vez mais, querem ser donos do seu proprio
nariz gerando oportunidades para outras pessoas.

Os empreendedores de sucesso acreditam que ter dinheiro € o resultado
dos negocios, sédo lideres em potencial e sempre valorizam sua equipe,
possuem forte rede de relacionamento. Organizagdo e planejamento é um
diferencial para manter um melhor desempenho, e crescem com seus desafios
assumindo os riscos necessarios com criatividade e com isso trazem solugdes
e valores para a sociedade, afirma Dornelas (2021).

O termo empreendedorismo possui muitas definicbes para Dornelas
(2021), uma das mais antigas e que talvez melhor reflita o espirito
empreendedor seja o conceito do economista Joseph Schumpeter (1949)

entendemos que o empreendedor é aquele que destroi a ordem econdmica
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existente pela introducdo de novos produtos e servicos, pela criagdo de novas
formas de organizagdo ou pela exploragéo de novos recursos e materiais.

Segundo Shumpeter (1949) o empreendedor cria um novo negoécio mas
também pode inovar dentro de um negocio ja existente e assim surge o
empreendedorismo corporativo, esse desenvolvimento econbémico traz novas
combinacdes, trazendo um novo produto para o mercado, inovacido na
produgdo, crescimento para um novo mercado, conquista de uma nova
mateéria-prima e criagao de uma nova organizagao.

O empreendedor procura uma oportunidade e disso faz algo para
capitalizar essa ideia. Dentro das definicbes do empreendedorismo podemos
destacar que possuem iniciativa para criar um negoécio e paixao pelo que
fazem, exploram a criatividade sobre os recursos que estdo ao seu alcance,
transformam o ambiente econdmico e social, calculam os riscos e estido cientes
caso algo dé errado.

Esse processo de criar uma nova empresa envolve muitas etapas, exige
comprometimento para fazer essa empresa crescer, e também precisa de
determinacao para reconhecer falhas e erros. Podemos observar que temos os
empreendedores revolucionarios, responsavel por criar algo unico, como
exemplo temos o Bill Gates criador da Microsoft. Mas grande parte dos
empreendedores, desenvolvem negdcios dentro de um mercado que ja existe,
€ assim possuem o0 mesmo reconhecimento.

Segundo Dornelas (2021) até alguns anos atras, acreditava-se que o
empreendedorismo era inato, que o empreendedor nascia com um diferencial e
era predestinado ao sucesso nos negocios. Pessoas sem essas caracteristicas
eram desencorajadas a empreender. Como ja se viu, isso € um mito. Hoje, em
dia, esse discurso mudou e, cada vez mais, acredita-se que processo
empreendedor possa ser ensinado e entendido por qualquer pessoa e que 0
sucesso seja decorrente de uma gama de fatores internos e externos ao
negocio.

Aos poucos sera desmistificando essa crengca e entendendo que
qualquer pessoa pode aprender sobre empreendedorismo. “Os
empreendedores inatos continuam existindo e sendo referéncias de sucesso,
mas muitos outros podem ser capacitados para a criagdo de empresas
duradouras” (DORNELAS, 2021, p. 30).
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As habilidades de um empreendedor para Dornelas (2021), podem ser
classificadas em trés areas: técnicas, gerenciais e pessoais. Como habilidades
técnicas é necessario saber escrever e ouvir as pessoas, ser organizado e
liderar em equipe, para desenvolver habilidades gerenciais € preciso ter bom
desenvolvimento e gerenciamento de uma empresa, saber tomar decisbes e
ser um bom negociador e por fim as habilidades pessoais exige ser inovador,
ser persistente e ser um lider visionario.

O desenvolvimento econdmico principalmente dos paises emergentes
depende e muito do crescimento do empreendedorismo. “ SO assim sera
possivel gerar crescimento econdmico e novos empregos. Porém, ndo é
qualquer tipo de novo negocio que solucionara a situagao” (AIDAR, 2007, p.4).

Muitos negécios abertos no Brasil, segundo Aidar (2007) apresentam
caracteristicas de “auto-emprego”™— empresas criadas para o sustento do
empreendedor e de sua familia, que muito frequentemente trabalha na
microempresa, sem registro ou carteira assinada. Onde alguns familiares
trabalham em alguns momentos mas nao sao funcionarios.

Quase metade dos novos negdcios abertos no Brasil ndo possui nenhum
empregado e, mesmo entre aqueles que conseguirem sobreviver aos trés ou
cinco primeiros anos de vida, terdo um crescimento um tanto limitado, com
baixa capacidade de empregar. Podemos compreender a necessidade, desses

profissionais, buscarem conhecimento para os seus negdécios, explica Aidar:

Embora haja sempre exemplos de grandes empreendedores que nao
chegaram a completar sua educagao formal, e em alguns casos nem
mesmo terem concluido o ensino médio, hoje esta claro que a
educagao tem papel preponderante na formacado do empreendedor
especialmente quando ela oferece qualificagao especifica na area em
que se esta definindo o negdcio. (AIDAR, 2007, p.17).

Muitas pessoas desmotivadas segundo Aidar (2007) com diversos
aspectos do emprego, incluindo a falta de desafios ou oportunidades de
promogao, acabam identificando oportunidades de negdcios na sua prépria
especialidade, mas fora do contexto organizacional em que se encontram. Com
freqUéncia, essas pessoas, com 0 apoio de amigos, socios ou administradores
profissionais, iniciam um novo negocio, ainda em tempo parcial, até que se

sintam seguras para abandonar seus empregos.
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Por detras de uma historia de sucesso ha “[...] tentativas frustradas que
serviram de importante aprendizado para o0 empreendedor. Portanto
empreendedores bem-sucedidos carregam consigo também algumas historias
importantes de fracasso [...]". (AIDAR, 2007, p.17).

Segundo Aidar (2007) por quebrar regras, nem sempre 0S
empreendedores conseguem O apoio e a compreensdo daqueles que o
rodeiam. Embora a determinagéo tipica dos empreendedores seja capaz de
transpor esses obstaculos, possuir uma rede de apoio moral entre amigos,
cbnjuges e familiares, desde o inicio do negdcio, pode ser muito importante
para o sucesso do empreendedor.

A atividade empreendedora é com frequéncia solitaria sendo assim para
Aidar (2007) muitas vezes o empreendedor sente grande necessidade de
trocar experiéncias com pessoas que ja estdo no mercado ou que tenham
experiéncia no negocio. A busca de apoio em instituicbes de conhecimento
profissional pode ajudar em varias etapas com informagdes importantes sobre

a area.
1.2 EMPREENDEDORISMO NO RS

O empreendedorismo ganha cada vez mais forga também entre os
gauchos, segundo os dados da Pesquisa Global Entrepreneurship Monitor
(GEM), no Rio Grande do Sul teve alta de mais de 36% na taxa de
empreendedorismo e alcanga 2,7 milhdes de pessoas, segundo o Servigo
Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas do Rio Grande do Sul
(Sebrae RS). Esse cenario depois das crises da pandemia teve mudanca e
conforme a pesquisa realizada no segundo trimestre de 2022, atingiu-se o
recorde de 10.344.858 de mulheres como donas de negocios no Brasil.

Esse crescimento mostra 43% de mulheres e 57% de homens como
novos empreendedores. Segundo o Sebrae RS os gauchos cada vez mais
buscam realizar o sonho de ter o seu préprio negécio. Mesmo diante desse
cenario em crescente a maior motivagao para empreender segue sendo por
necessidade, esse indice mostra 73% somente no RS e 82% no Brasil.

Ha um espaco a ser potencialmente explorado na formacdo e na
capacitacao dos empreendedores. Estudos do Sebrae mostram que 50%

nunca freqlientaram algum curso ou programa no RS para aprofundar o
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conhecimento para o0s seus negocios, ou seja apenas 20% buscam
conhecimento sobre empreendedorismo no RS.

A pandemia foi o principal motivo do encerramento de atividades no Rio
Grande do Sul. Segundo publicado pelo Sebrae a crise da Covid-19 foi o
motivo mais frequentemente citado para a descontinuidade de um negd6cio em
2020, seguido por razdes pessoais ou familiares e falta de lucratividade no
negocio.

O sonho de ter o negdcio proprio esta em ascensdo no RS. Também foi
significativa a diferenga entre o sonho de ter o préprio negécio e o de fazer
carreira em uma empresa. Dessa forma os especialistas consultados para a
pesquisa do Sebrae afirmam que a perda excessiva de empregos, renda e
negocios no estado, pode ter tornado o negdcio proprio mais frequentemente
visto como atrativo.

Empreender passa a ser encarado como solu¢ado para a superacao de
dificuldades financeiras e a oportunidade de busca de realizacdo. Tema
relevante pelo seu impacto no desenvolvimento, a inovagao tem um longo
caminho, a percorrer pelos empreendedores segundo o Sebrae RS. Esse
cenario coloca os gauchos entre as economias com menor taxa de
empreendedores iniciais com negocios de impacto em ambito internacional.

Para reverter a situagao, uma das alternativas seria difundir as acodes e
programas para fomento ao empreendedorismo e a inovacao para as regides
nao centrais, interiorizando para todo o Estado, sobretudo na Metade Sul,
fomentando novos ecossistemas, onde ja ha o desenvolvimento de ag¢des junto
ao Pelotas Parque Cientifico e Tecnolégico, por exemplo.

Alguns negécios foram descontinuados durante a pandemia em 2020 no
RS, essa crise da covid resultou em 38% nesse resultado, assim como 19,3%
por razdes pessoais ou familiares e 13,2% por falta de lucro nos negécios. E
para reverter esse quadro e impulsionar essa retomada € importante buscar
apoio nos sistemas de protegao a atividade empreendedora buscando desde
empréstimos e conhecimento desses 6rgaos publicos e também o Sebrae.

O impacto da pandemia foi maior entre as mulheres empreendedoras.
Segundo o Sebrae RS os estudos da GEM de 2018 a 2020 mostram que houve
uma queda de 25% dos empreendimentos estabelecidos por mulheres, sendo

que entre os homens foi somente de 2,4%. A motivagdo em empreender por
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oportunidade segue tendo maiores numeros entre os homens com 60,3% e
55,2% para as mulheres.

As donas de negocios estdo em maior proporgdo no setor de servigos,
as mulheres empreendedoras desempenham principalmente atividades como:
cabeleireira e tratamento de beleza, comércio de vestuario, servicos de
catering, bufé e servicos de comida preparada, comércio de produtos
farmacéuticos, cosméticos e perfumaria e muito mais.

Segundo a pesquisa do Sebrae no Brasil as mulheres possuem salarios
menores em relacdo aos homens em varios setores, apenas possuem salario
maior no setor da construgdo com ganhos em torno de trés mil reais. Dessa
forma no RS seguem ainda com renda média mensal menor que os homens.

Quanto ao nivel de escolaridade no Brasil 28% das mulheres possuem
ensino superior, 40% ensino médio, 22% ensino fundamental, onde a maioria
das brasileiras possui entre 35 a 54 anos e podemos identificar no RS que

apenas 33% das mulheres possuem nivel superior.

1.3 EMPREENDEDORISMO FEMININO

Essa posicéao hoje onde mulheres estéo a frente dos seus negdcios, nem
sempre esteve ao alcance. Essa decisao ja traz junto uma lista de desafios, a
multiplicidade dos papéis femininos, somam na bagagem e vao dando forma as
motivagbes para empreender. Segundo Jonathan (2011) essas mulheres no
comando dos seus empreendimentos procuram estabelecer relacbes com os
outros e assim formar uma rede social, e assim empoderar umas as outras.

Dessa forma situado no ambito do trabalho, empreender remete a um
processo de identificar oportunidades e gerar algo inovador sob condigbes de
incerteza. Persisténcia e visdo de futuro estdo presentes neste processo que
resulta na criacdo de um empreendimento novo ou de uma nova forma de
realizar um trabalho, afirma Jonathan (2011). As empreendedoras também
promovem inovagao na cultura organizacional brasileira.

A crescente participagcao das mulheres no empreendedorismo brasileiro
indica o grande potencial econdmico e a significativa contribuicdo do

empreendedorismo feminino para o desenvolvimento do pais. “Considerando
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que o empreendedorismo envolve o desafio de escolher [...], sugere buscar
compreender os fatores que motivam as mulheres a serem empreendedoras
[...]". (JONATHAN, 2011, p.3).

Segundo Jonathan (2021) os motivos das empreendedoras para
empreender sdo: sobrevivéncia, insatisfagdo com a liderangca masculina,
descoberta de um nicho de mercado, satisfagdo em fazer as proprias
decisbes, percepcao do desafio que, em combinacdo com o prazer e o
contentamento ai associados, constitui o fator principal.

Sendo assim para Jonathan (2011) por outro lado as mulheres deixam
seus empregos formais para criar as suas empresas devido a trés fatores,
ordenados pelo seu grau de importancia: autodeterminacdo e liberdade;
desafios e atracbes do empreendedorismo e discriminacdo e barreiras a
desenvolvimento  profissional. Em relagdo as consequéncias do
empreendedorismo, verifica-se que donas de negocios proprios apresentam
maiores indices de satisfagcdo do que as executivas.

Faz parte da vida das mulheres contemporaneas sua ativa participagao
nos cuidados com a familia e na administragcdo da casa, assim para Jonathan
(2011) bem como o seu forte envolvimento em atividades produtivas fora do lar.
As vezes ficando numa posicdo de menos reconhecimento por nao terem
muitas competéncias.

E também por serem muito afetivas ndo podem ocupar outros cargos e
por outro lado embora recebem o rétulo de profissionais em potencial mas sem
nenhum carisma. “Assim, a representacdo social da maternidade se constitui
como uma muralha, dificultando o transito das mulheres no espacgo publico”
(JONATHAN, 2011, p.4).

A questdo requer um exame dos efeitos da multiplicidade de papéis
exercidos pelas mulheres nas proprias mulheres. E necessario reconhecer,
porém, segundo Jonathan (2011), que a multiplicidade de papéis femininos néo
envolve demandas incompativeis em sua natureza, pois papéis de género sao
construidos socialmente.Cabe, portanto, aos processos de socializacdo a
demarcacao de espacos, expectativas e atividades a serem desempenhadas
pelos membros da sociedade.

A percepcéao do inconciliavel (“ou isso ou aquilo”) e o discurso da culpa

feminina, internalizada pelas mulheres em sua socializacdo, emergem no
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contexto da construcdo social do sujeito. “Nesta perspectiva, a mulher
contemporanea ou é culpada por trabalhar ou é culpada por deixar de fazé-lo
para se dedicar ao lar e a familia”. (JONATHAN, 2011, p.4).

Segundo Diehl e Boas (2012) definir o conceito do empreendedorismo
vem passando por constante transformagdo assim como gerenciar o seu
préprio negécio € uma construgdo. As mulheres empreendem pelos mesmos
motivos que os homens, priorizando o seu proprio sustento e da familia,
pensando no desenvolvimento profissional e independéncia financeira.

As principais motivagbes que levaram as mulheres ao
empreendedorismo segundo Diehl e Boas (2012) s&o: identificar uma
oportunidade no mercado, sempre almejar ter um negocio proprio, buscar
maior qualidade de vida, transformar sua paixao em profissdo, desejar ganhar
mais dinheiro, receber o convite de entrar em uma empresa ja existente, ter
oportunidade de trabalhar na empresa da familia e possuir o sonho de deixar
para seus familiares o seu proprio negocio.

Deixar de assimilar o comportamento masculino foi um longo e custoso
aprendizado para muitas executivas que, 20 ou 30 anos atras comecaram a
conquistar altos posto de comando. Enquanto imitaram os colegas, essas
mulheres eram vistas como inseguras, defensivas, exageradamente frias,
masculinizadas e gananciosas. “Em pleno século 21, € um retrocesso, além de
uma leviandade, aconselhar mulheres a agirem como homens”. (DIEHL E
BOAS, 2012, p.58).

Entre obstaculo e superacdes, dificuldades e realizacbes, o fato
indiscutivel € que a participacdo feminina na atividade empreendedora vem

aumentando para Diehl e Boas (2012):

E as projegdes sugerem que essa tendéncia de alta vai se manter
pelos proximos anos. Nos acreditamos que uma das razdes para isso
€ que, cada vez mais, as mulheres enxergam o empreendedorismo
como uma possibilidade de conquistar sua independéncia, exercitar
plena autonomia e consolidar um equilibrio mais razoavel entre os
aspectos pessoais e profissionais da vida. (DIEHL E BOAS, 2012,
p.68).

Nao que no empreendedorismo a jornada seja menor, pelo contrario!
Ocorre que, mesmo trabalhando muito, as vezes até mais horas do que em

uma carreira convencional, a dona do proprio negécio € também mais dona do
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préprio tempo. Com maior liberdade para organizar a sua agenda afirma Diehl
e Boas (2012), fica mais facil almogar com os filhos, por exemplo, ou conciliar
reunides com os clientes e os professores da escola.

No Brasil a atividade também mostra tendéncia de alta e recebeu o
nome de “empreendedorismo materno”. Infelizmente, segundo Diehl e Boas
(2012) ainda n&o existem no pais informagdes consolidadas que possibilitem
cruzar dados entre maternidade e empreendedorismo feminino. Por enquanto,
nao €& possivel descobrir, por exemplo, quantas mulheres abrem um negocio
préprio depois de terem um filho, ou quantas ja eram maes quando comegaram
a empreender.

Hoje, ao buscar a realizagdo profissional, a mulher insere-se
definitivamente no mercado de trabalho. Dessa forma, segundo Ramal (2019)

ela ndo somente exerce um direito como também cumpre um dever:

Sim, um dever. Nao se impressione. Realizada em 2015, uma
pesquisa da consultoria McKinsey estima que o avang¢o das mulheres
no mundo do trabalho propiciara, em 2025, um crescimento de 12
trilhdes de dolares no PMB (Produto Mundial Bruto, ou seja, o PIB da
Terra). Vocé leu direito! Sao 12 trilhdes! Detalhe o PMB de 215 foi de
pouco mais de 74 trilhdes, segundo o Banco Mundial. (RAMAL,
2019,p. 21).

Segundo Ramal (2019) todo sonho merece respeito, especialmente
quando € genuino, brota da alma e n&o deriva de uma conveng¢ao social.
“Tenho uma amiga muito bem remunerada [..] em varias ocasides, ela
confessou que ndo tem a vida que havia sonhado [...] gostaria de ser dona de
casa, esposa € mae” (RAMAL, 2019,p. 22).

O mundo ainda é muito machista afirma Ramal (2019), especialmente
aquele voltado para a produgdo. Somos discriminadas, nosso valor é
subestimado. O mundo do trabalho foi moldado pelos homens, para os

homens, podemos entender pela percep¢ao de Ramal:

Muitas mulheres de sucesso afirmam que, para conseguir a mesma
promogao obtida por um homem, tiveram que mostrar duas vezes
mais competéncia, trabalhar dez vezes mais duro e esperar muito
mais tempo até que suas virtudes fossem notadas e recompensadas.
(RAMAL, 2019, p.27).

Nao se trata de criticar os homens afirma Ramal (2019), diminuir seu

valor ou acusa-los. Tampouco pretendo expor aqui qualquer tipo de frustracao.
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Trato apenas da realidade, expressa em fatos e numeros. E ela ainda esta
repleta de injusticas, disparidades e distorgées, mesmo em empresas que se
dizem preocupadas com a valorizagdo da mulher. “As mulheres sdo muito
necessarias neste mundo. Nao podemos desprezar tanto talento, inteligéncia e
capacidade. Quando uma mulher se encolhe e se retira do palco dos
acontecimentos, todos nés perdemos”. (RAMAL, 2019, p.30).

A desvalorizagcdo do feminino ndo ocorre somente nas familias
tradicionais, regidas de forma severa pelo modelo patriarcal e machista. A
sociedade, de forma geral, tende a validar esta visdo deturpada da realidade,
afirma Ramal (2019). Esse é um padrao comum de desqualificagdo das
mulheres. Somos tidas como emocionais e pouco racionais, intuitivas demais.

A sociedade para Ramal (2019), desde a infancia ndo enxerga as
mulheres em posi¢des de destaque. Assim como o termo ambicioso segundo
Ramal (2019) parece muito mais apropriado a um homem do que a uma
mulher. Um homem jovem e ambicioso é sempre digno de admiragdo. Mas
definir uma mulher jovem como ambiciosa gera certo desconforto, como se
suas legitimas aspira¢des fossem feias ou erradas.

Ha quem diga, com raz&do, que a lideranca e 0O sucessO sao
provavelmente os lugares mais solitarios que podem existir. E quanto mais alto
se chega, maior é a soliddo. Dessa forma para Ramal (2019), caso vocé se
torne uma lider importante ou empreendedora, seu trabalho diario consistira
principalmente em tomar decisdes, consultando apenas a prépria consciéncia,
valendo-se unicamente de seus conhecimentos.

Algumas destas acdes influenciarao ndo somente os subordinados, mas
também suas familias. “Outras gerarao impactos no mercado, na comunidade,
talvez até mesmo no pais. Se hoje o ambiente € de mudangas constantes,
vocé tera de agir com rapidez e assumir a responsabilidade por seus atos”
(RAMAL, 2019, p.44). . E saiba que muitas vezes ndo podera consultar
ninguém nesses momentos cruciais.

Segundo Ramal (2019) todas as pessoas bem sucedidas se conheciam
profundamente. “Cultivavam a virtude de admitir erros, corrigir-se e aprimorar-
se. Sabiam com que tipo de pessoa queriam estabelecer parcerias, dentro e
fora do trabalho” (RAMAL, 2019, p.45).
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Para Ramal (2019) as mulheres precisam sentir-se orgulhosas caso
decidam em tempo integral ser mée e cuidar da casa ou caso queiram
conciliar com a carreira profissional podem desempenhar as fungdes da melhor
forma. Ser uma empreendedora de sucesso nao exige que a feminilidade fique
em ultimo lugar. O mundo precisa desse carisma feminino, como definido por

Ramal:

E necessario que esteja presente nas atividades educativas, nos
negocios e nos centros de poder politico. A participagdo cada vez
maior das mulheres nesses ambientes tende a aprimora-los,
auxiliando os homens a incorporar as virtudes da feminilidade.
(RAMAL, 2019, p.73).

Dessa forma ser empreendedor ndo significa apenas fundar ou ter uma
empresa. A competéncia de empreender “[...] € entendida como ter capacidade
de realizagao. Equivale a gerar idéias, traduzi-las em planos, organizar projetos
e coloca-las em pratica, tornando-as realidade [...]". (RAMAL, 2019, p.81). O
empreendedor tem a capacidade de fomentar a mudanca. Ele influencia o
ambiente ao seu redor.

No mundo do empreendedorismo para Ramal (2019) “de nada adiantam
a grande ideia e o produto inovador, mesmo em um mercado de significativo
potencial, se a pessoa a frente do projeto n&o é capaz de promover a mudanca
e transformar suas intencbes em realizacbes” (RAMAL, 2019, p. 81) .

Segundo o relatério de pesquisa do Sebrae O som de 50 vozes,
realizado em margo de 2023, com o objetivo de compreender como se da o
empreendedorismo feminino no Rio Grande do Sul, empreender € uma das
formas de busca por auto realizagao, assim como estratégia de sobrevivéncia.
Diferente de empreendedores de outras camadas sociais, que escolhem
empreender em busca da realizacdo as mulheres dessa pesquisa precisam
criar uma forma de dar conta das necessidades fisioldgicas de si e da sua
familia.

Na pesquisa O som de 50 vozes do Sebrae foi identificado que essas
mulheres entrevistadas possuem lacunas importantes em muitas camadas
basicas do desenvolvimento. Algumas ainda possiveis de serem melhores

desenvolvidas, e outras sao cicatrizes que talvez, algum dia possam ser
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ressignificadas. Sendo assim, empreender portanto, também é uma estratégia
para nao estar submissa ao preconceito.

Resiliéncia a habilidade de seguir em frente e, mais do que isso, desejar
ser feliz dentro do contexto de vida segundo a pesquisa O som de 50 vozes do
Sebrae. A transformacdo da maternidade também permeia a trajetéria do
trabalho, um gatilho para a transformacao de vida. A possibilidade de trabalhar
de casa e poder proporcionar um espago psicolégico seguro para si e para os
filhos favorece que o negdcio se desenvolva nesse territorio.

Além disso segundo pesquisa O som de 50 vozes do Sebrae trabalhar
em casa também proporciona contar com a ajuda de outros familiares, tanto no
trabalho propriamente dito, quanto no cuidado com os filhos. A retomada do
protagonismo da mulher pode ser possivel através de uma nova ocupagao
dentro do seu espaco legitimo a casa.

O crescimento do negocio esta ancorado nesse espaco legitimo: sua
casa, que além de reduzir custos, possibilita que exerca todos os cuidados que
sdo demandados da sua figura. A casa é uma expansdo segura. E protegdo
diante das inumeras e sutis agressodes cotidianas. A dupla jornada é feminina
conforme a pesquisa O som de 50 vozes do Sebrae.

Mesmo diante dessas dificuldades as mulheres atuam como
empreendedoras. E assim elas dao cada vez significado ao empreendedorismo
saindo da sua zona de conforto, e da area de sonhos para a agdao. Um
empreendedor € um realizador que coloca em pratica novas idéias, por meio da
criatividade. Diante de tantas histérias, conforme a pesquisa O som de 50
vozes do Sebrae, entendemos que existem diferentes caminhos de evolugéo
para o surgimento de um negdcio: o0 caminho do dom e o caminho do modismo.

No caminho do dom pelo incentivo dos familiares e amigos surge a
incerteza sobre realmente ter um talento e assim resolve investir dessa forma
surge uma empreendedora. E no caminho do modismo inicialmente existe uma
atividade que nao supre e assim busca por uma atividade paralela e encontra
uma possibilidade nos modismos, e assim o emprego principal se esvazia, vem
a fase do desligamento logo o investimento e assim nasce um novo negécio. E
nesses dois caminhos superam o medo, a ansiedade e expectativas.

A formacao e a capacitacdo nem sempre estdo ao alcance de todas,
mas a vida vai ensinando e observando as falhas do outro e corrigindo os seus
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erros evitam passar por perrengues nesse desafio de empreender. Mas isso
nao é uma barreira para divulgar o seu trabalho ou até mesmo deixar de gerar
crescimento. O uso das ferramentas sociais potencializa esses novos negdcios
e assim essas mulheres procuram por solugdes sozinhas segundo a pesquisa
O som de 50 vozes do Sebrae.

O futuro exige desenvolver uma mentalidade para o crescimento com
uma visao a longo prazo. As responsabilidades e os riscos de estar a frente de
um negocio e assumir essa posicado de propria chefe acaba limitando o
horizonte. Seguir com planejamento, tragando melhorias e como expandir o

seu negocio fazem parte de uma empreendedora com olhar mais maduro.
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2 JORNALISMO E O EMPREENDEDORISMO

Esse capitulo traz o conceito de jornalismo e jornalismo especializado. E
a partir do Jornal do Comércio entender a importancia do empreendedorismo
para a economia do Rio Grande do Sul e quais sao as caracteristicas do
empreendedorismo feminino presente nas matérias do caderno Geragéo

Empreendedora.
2.1 JORNALISMO

A definicdo de jornalismo segundo Traquina (2020) seria dificil de
responder, numa frase ou até mesmo num livro. Podemos dizer que jornalismo
€ a vida, e assim podemos dividir em varias se¢des pelos jornais diarios.
Definindo todas as noticias como tudo que é importante e interessante no
mundo. E como muitos jornalistas definem o termo como a realidade, trazendo
respostas confirmadas o mais rapido possivel.

Com o passar do tempo as pessoas utilizam do jornalismo para
acompanhar os ultimos acontecimentos e assim participarem de conversas
pessoais e em grupos. Assim sentem seguranca de que através do jornalismo
nao perdem nenhuma informagao, e através das narrativas desse jornalismo
observar as histérias do mundo. Diante de tanta importancia para Traquina
(2020) o jornalismo é demasiadas vezes reduzido ao dominio técnico de uma
linguagem e seus formatos, e os jornalistas, reduzidos a meros empregados,
trabalhadores numa fabrica de noticias.

Dentro de um sistema de governo onde a democracia néo pode ser sem
liberdade, o jornalismo possui o papel de informar o publico sem censura. O
autor fala que os pais da teoria democratica tém insistido, na liberdade como
sendo essencial para a troca de ideias e opinides e o jornalismo ndao somente
possui o0 dever de informar os cidaddos, mas ter a responsabilidade de ser o
guardido do governo. “Tal como a democracia sem uma imprensa livre é
impensavel, o jornalismo sem liberdade ou é farsa ou € tragédia.” (TRAQUINA,
2020, p.20).

Segundo Traquina (2020) o que essa compreensao tedrica pretende é
fazer com que os futuros jornalistas possam enxergar a noticia como uma

‘construgao’ social. Os jornalistas interagem com diversas fontes, algumas com
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a intengdo de mobilizar a noticia como estratégia comunicacional e outras com
objetivo comum de pdr as noticias na rua antes o mais rapidamente possivel,
mantendo interacdes dentro e fora da sala de redacao.

O jornalismo é visto como a melhor profissdo afirma Traquina (2020).
“Esta na sua ideologia profissional, acompanhado como esta pela aura de
mitos magnificos que transformaram os préprios jornalistas em herdis”
(TRAQUINA, 2020.p. 25). Diante de uma cobertura de guerra os jornalistas sdo
chamados a arriscar a sua vida a servico de missao de nos informar.

Esses profissionais enfrentam o perigo seja como correspondentes de
guerra ou no estrangeiro, ou como simples repérteres, € real, como nos
recorda o numero de jornalistas que deram o ultimo sacrificio em nome da
profissao, segundo Traquina (2020). Sendo assim o jornalismo € uma profissao
de enorme responsabilidade social, exigente, dificil e, em dultima analise,
perigosa, em que os jornalistas enfrentam decisbes dificeis sob imensas
pressoes.

O jornalismo que conhecemos hoje nas sociedades democraticas,
conforme Traquina (2020) tem as suas raizes no século XIX. Foi durante esse
século que se verificou o desenvolvimento da imprensa, essa expansao dos
jornais permitiu criagdo de novos empregos, um numero crescente de pessoas
dedica-se integralmente a uma atividade que durante décadas do século XIX,
ganhou um novo objetivo - fornecer informacdo e nao propaganda. Sendo

assim, esse novo paradigma:

Sera a luz que viu nascer valores que ainda hoje sdo identificados
com o jornalismo: a noticia, a procura da verdade, a independéncia, a
objetividade e uma nogéo de servigo ao publico — uma constelagédo de
idéias que da forma a uma nova visdo de do “polo intelectual” do
campo jornalistico. (TRAQUINA, 2020, p. 28).

As tiragens de jornais tiveram crescente no século XIX. Algumas
pessoas fizeram da venda de jornal um negdcio durante a revolugao francesa
no final do século XVIIlI, onde os jornais eram armas politicas. Ao longo do
século XIX com o novo jornalismo, os jornais comeg¢am a render lucros, onde
0s jornais passam a ser negocios.

O objetivo é fornecer informagao e nao propaganda e com isso passam

a fornecer um novo produto: as noticias, baseadas nos fatos e néo opinides.
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Dessa forma dois processos marcam a evolugao da atividade jornalistica: a sua
comercializagao e a profissionalizagcado dos seus trabalhadores.

O jornalismo como atividade remunerada é um reflexo a emergéncia do
dispositivo tecnologico e imprensa, com o0 aumento das tiragens e o aumento
dos numeros de jornais. Isso proporcionou uma crescente independéncia
econdmica dos jornais em relagdo aos subsidios politicos. O financiamento da
imprensa de uma nova forma, mais lucros pela publicidade e crescente venda
dos jornais, permitiram a despolitizacdo da imprensa, um passo fundamental
para o novo paradigma do jornalismo que traz relevancia ao fatos e néo a
opinido (TRAQUINA, 2020).

A imprensa conquista independéncia em relacdo aos partidos politicos,
principal fonte de receita dos jornais ainda no século XIX. Ao final desse século
o jornal ganhou importancia como veiculo da publicidade, principalmente a
partir do momento em que a publicidade em si se tornou mais central numa
economia em expansdo. Em 1880 os armazéns, em conjunto, com 0s
medicamentos eram a base de sustento das colunas de publicidade nos jornais
€ 0s pequenos anuncios ganharam relevancia afirma Traquina (2020).

As inovagdes proporcionaram impacto direto na profissdo e assim maior
proximidade do fator tempo e o jornalismo. Na época de Gutemberg no século
XV tornou-se possivel imprimir 95.000 paginas por hora, assim como a
maquina fotografica. A rapidez na transmissdo da informacdo € um avango
para o jornalismo, o surgimento do telégrafo é o sinal de uma nova era. Um
momento cada vez mais ligado a atualidade.

A identificacdo do jornalismo “[...] € a obsessado dos jornalistas com a
obrigacao de fornecer as ultimas noticias, de preferéncia em primeira mao e
com exclusividade, tornar-se-a um marco fundamental da identidade
jornalistica [...]". (TRAQUINA, 2020, p.32).

Os paises da Europa se uniram aos Estados Unidos através das linhas
telegraficas nos anos 50 e 60 do século XIX, assim como a Europa e a China,
América do Sul e o Japao na década de 70 do mesmo século. A instituicdo de
escolas publicas no século XIX, possibilitou a escolarizagdo de massas
permitindo assim que inUmeras pessoas aprendessem a ler.

Outra mudanga importante que contribuiu para a expansao da imprensa

foi a urbanizagao, processo intensificado pelo crescimento das metropoles. As
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cidades como Londres, Paris e Nova lorque cresceram no século XIX, trazendo
um publico adepto ao consumo do jornal. Para Traquina (2020) ndo s6 os
novos lucros do capitalismo, a nova e a poderosa maquinaria, € 0S novos
ansiosos leitores em busca de noticias diversificadas alimentaram a expanséao
da imprensa.

A liberdade foi essencial para o crescimento do campo jornalistico

trazendo maior credibilidade e autonomia:

A expansao da imprensa foi alimentada pela crescente conquista de
direitos fundamentais, como a liberdade, cerne de lutas politicas
seculares que incendiaram revoltas e revolugdes, valor central da
emergéncia de um novo conceito de governo — a democracia.
(TRAQUINA, 2020, p. 33).

Junto a essas liberdades essenciais e a liberdade da imprensa com
garantias na constituicdo promoveu avangos na imprensa norte-americana no
século XIX, e assim como o jornalismo trouxe uma nova definigdo com o jornal
de informacdo ao longo do século a imprensa norte-americana passa pelo
processo de despolitizacio.

Jornalismo para Rossi (1988) é uma fascinante batalha pela conquista
das mentes e coragbes de seus alvos: leitores, telespectadores ou ouvintes.
Onde a palavra € usada como uma arma de aparéncia extremamente
inofensiva. “Mas ndo menos importante do ponto de vista politico e social, o
que justifica e explica as imensas verbas canalizadas por governos, partidos,
empresarios e entidades diversas para o0 que se convencionou chamar de
veiculos de comunicagédo de massa” (ROSSI, 1988, p. 7).

Os jornalistas sdo mediadores entre fatos e versdes publicadas pelos
veiculos de comunicagdo e carregam consigo uma formagéo cultural. Esses
profissionais possuem opinides muito firmes a respeito do proprio fato que esta
testemunhando, o que o leva a ver o fato de maneira distinta de outro

companheiro com formagao segundo Rossi:

E realmente inviavel exigir dos jornalistas que deixem em casa todos
esses condicionamentos € se comportem, diante da noticia, como
profissionais, assépticos, ou como a objetiva de uma maquina
fotografica, registrando o que acontece sem imprimir, ao fazer o seu
relato, as emogdes e as impressdes puramente pessoais que o fato
neles provocou. (ROSSI, 1988, p.10).
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Segundo o autor a objetividade é um exercicio mas muitas vezes € um
mito, mas de qualquer forma continua sendo um dos principais parametros na
linha editorial dos principais veiculos de comunicacdo do Brasil. Sendo assim,
nessa busca impossivel, introduziu-se a lei de ouvir os dois lados, supondo que
ha dois lados opostos numa mesma historia.

“‘Entre a ocorréncia de um fato e a sua veiculagao, seja por jornais ou
revistas, seja pela televisdo, percorre-se um caminho relativamente rapido, se
medido em horas, mas bastante tortuoso e complexo” (ROSSI, 1988,p. 16).
Dessa forma a imprensa ndo vive apenas dos episédios ocorridos num
determinado dia, mas também da discussdo, do debate e da analise de
acontecimentos ou situacdes que estdao acontecendo, e ndo simplesmente que
aconteceram.

No universo informativo atual para produzir um trabalho jornalistico com
exatiddo e com maior numero de detalhes é necessario seguir as seis questdes
de cada acontecimento (o qué, quem, onde, como, quando, por que). Um
determinado fato envolve uma investigagao, o porqué sobre o tema que esta
sendo tratado. A complexidade e diversidade de assuntos refletem na vida dos
cidaddos, assim o jornalismo impresso tem o compromisso de ajudar nessa

explicagéo.
2.2 O PAPEL SOCIAL DO JORNALISTA

Os jornalistas possuem responsabilidades sociais, e com isso talvez seja
essa uma das profissdes mais dificeis, portanto temos no jornalismo algo muito
maior do que somente técnicas. “[...] € uma atividade criativa, plenamente
demonstrada, de forma periddica, pela invencdo de novas palavras e pela
construcdo do mundo em noticias [...]". (TRAQUINA, 2020, p.19).

Segundo o autor esses profissionais sdo membros de uma sociedade
que ha mais de 150 anos de luta, esta empenhada na sua profissionalizacao
com o objetivo de conquistar mais independéncia e um melhor estatuto social.
O papel central do jornalismo, na teoria democratica € o de informar o publico
sem censura.

No meio jornalistico segundo ljuim (2009) o compromisso social é algo
consagrado, essa expressao possui forca e impacto nas campanhas

institucionais nas empresas de comunicacdo. Essa consagracdo € devido o
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papel histérico da imprensa e pelos movimentos decisivos de conquistas
expressivos para a sociedade, com destaque aos profissionais da imprensa

Segundo ljuim (2009, p.5): “[...] o jornalista ndo executa simples técnicas
de investigacao e redagao, mas desenvolve apurada e cuidadosa habilidade de
ver o mundo [...]". As suas reportagens expressam o que foi processado pela
sua inteligéncia e sentimentos e ndo somente um relato sobre os fatos. E uma
construcao da realidade, através da sociedade.

Para o autor ter uma postura reflexiva, € um aspecto indispensavel ao
jornalista para a sua tarefa de atribuir significado aos fendmenos. “Pelo
exercicio ético, com a elevagado do seu nivel de consciéncia podera melhor
pensar-expressar, compreender e levar a compreensao a audiéncia, como
autor e responsavel moral por seus afazeres e compromissos”. (IJUIM, 2009,
p.8).

Essa elevacdo da compreensdo para ljuim (2009) permite uma ampla
visdao de mundo e colabora para a reflexdo da sociedade. Ter o compromisso e
propédsito faz o jornalista contribuir e estende ao seu publico esse exercicio da
ética. A esse profissional podemos dizer que pela sua acao e reflexao contribui
para a transformacao da sociedade e assim da mesma forma se transforma.

No jornalismo segundo Karam (2009), ha um percurso de palavras
como interesse publico, verossimilhanga, exatiddo e a sempre perigosa
verdade. Tais palavras e conceitos remetem a valores, a profissdao tem na
veracidade um dos conceitos-base. Segundo o autor ha alguém que precisa,
na atualidade e em qualquer lugar, buscar a informacéao, saber o que se passa
em diferentes esferas do saber e do poder.

Os acontecimentos e suas diferentes versdes em varios lugares retratam
a vida e nao parece pouca coisa.. “E o faz com um ritmo comparavel a propria
intensidade do ritmo contemporaneo humano, a ponto de se falar, hoje, em
estresse informativo” (KARAM, 2009, p.1).

Para Karam (2009) a solugao para o excesso de informagdes nao é
menos informagdo. E mais, melhor e diversificada informagdo, e busca por
diferentes fontes e interpretacdes. O trabalho de apuragao, a busca por temas
mesmo respeitando alguns limites, mas procurando suprir os interesses
humanos faz parte da atividade do cotidiano desses profissionais que sao

comprometidos socialmente.
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2.3 JORNALISMO ESPECIALIZADO

Segundo Rossi (1988), existe um crescente numero de jornalistas
especializados em diferentes temas. Mas mesmo as empresas jornalisticas
grandes nao possuem condi¢cdes financeiras de manter esses profissionais
especializados, em todos os tdpicos que aparecem nos jornais, excegcado de
algumas revistas especializadas em poucos temas.

Para amenizar essa dificuldade estrutural, o jornalista ndo especializado
em determinado tema busca por algumas alternativas como, recorrer a
arquivos e buscar por maior numero possivel de informagdes ja publicadas
sobre o tema. Para Rossi (1988), € evidente que isso demanda tempo — e
tempo é o artigo de que menos dispde o profissional.

Como alternativa as empresas jornalisticas investirem na manutencéao de
consultores especializados em cada area, que poderiam ministrar ao reporter
uma pequena aula sobre um tema determinado, antes mesmo que ele
iniciasse o seu trabalho de levantamento, segundo Rossi (1988).

Sendo assim para Bueno (2015) o jornalismo especializado vem de
forma gradativa ganhando visibilidade, seja como disciplina ou objeto de
estudo, reflexdo e pesquisa na Academia. Os cadernos especiais, editorias
especificas, o crescimento de veiculos impressos, assim como programas de
radio, televisdo, blogs e portais afirmam que ha uma audiéncia que exige
informacdes qualificadas.

Segundo Bueno (2015) no Brasil, costuma-se considerar esse campo
efetivamente amadurecido a partir da segunda metade do século passado
quando essa tendéncia definitivamente tomou corpo. Para Bueno (2015) é
necessario, no entanto, buscar algum entendimento sobre o0 que se considera
jornalismo especializado com o objetivo de definir alguns de seus contornos.

Diferente de uma cobertura de carater geral e que ndo segue um
especifico tema e possui discurso informal, esse formato pressupbe uma
cobertura especifica, com discurso especializado, fontes compostas por
especialistas e desses profissionais um nivel de conhecimento diferenciado
sendo ou n&o jornalistas.

A tentativa de conceituar o jornalismo especializado apresenta algumas

consideracgdes. Esses profissionais possuem uma formacao especifica na area
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ou experiéncia e buscam por especializacédo além do jornalismo e aderem a
uma pos-graduacdo. Conforme Bueno (2015), € cada vez mais frequente
encontrar nado jornalistas com formagdo em determinadas areas do
conhecimento exercendo o jornalismo especializado como reporter, colunistas
ou articulistas.

O conhecimento além do comum € uma exigéncia do jornalismo
especializado a esses profissionais formados ou ndo no jornalismo. Assim se
tornam mais capacitados para interagir com competéncia sobre as fontes para
exercer o seu trabalho e dessa forma ter acesso a informagcdo que possa
respaldar as producdes jornalisticas.

Essa modalidade de jornalismo torna essencial além dos especialistas
que outras fontes possam ser consultadas assim contribuindo para qualificar a
cobertura. Inclusive o cidaddo comum como fonte para trazer repercussao ao
tema, os representantes da sociedade tém o direito e a obrigagdo de debaté-
los porque, invariavelmente impactam a vida deles.

O jornalista especializado precisa pautar seguindo uma conduta politica

e nao somente por uma competéncia técnica. Segundo afirma Bueno (2015):

A atuagdo agressiva de empresas, com o objetivo de manter
privilégios ou monopdlios, em muitos casos, acaba tendo impacto na
cobertura jornalistica, pela tentativa inaceitavel de sufocar a liberdade
de expressao e a independéncia de jornalistas e veiculos. (BUENO,
2015, p. 288).

E importante que os jornalistas recorram a multiplas fontes, pois além
de garantir idéias diversas, impede que a fonte encaminhe a matéria ou
reportagem de acordo com o seu interesse. A diversidade das fontes é um
compromisso do jornalismo especializado com os cidadados assim como ter
uma disposicao de investigar os fatos.

Existe uma visdo equivocada sobre a atividade jornalistica notadamente
no jornalismo especializado, consideram que o jornalismo e o jornalista
traduzem a fala das fontes. Mesmo respaldado por fontes capacitadas o
jornalismo especializado fica distante de ser um processo de somente
traducgao, pois a sua producgao jornalistica possui um produtor seja identificado

como reporter ou nao.
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O jornalista especializado ndo se limita a transcrever a fala das fontes,
possui autenticidade, traz articulacbes nas dimensdes da sua pauta, e através
das fontes procura a criagdo de um novo discurso. “O discurso no jornalismo
especializado deve ir além das fontes, incorporando a experiéncia, as
intengdes, as visdes sobre o mundo e sobre o objeto da pauta dos profissionais
de imprensa”. (BUENO, 2015, p. 292).

Na intengdo de serem considerados como especialistas alguns
jornalistas esquecem o perfil da audiéncia, iniciando um processo de
refinamento do discurso que os distancia dos leitores, telespectadores,
radiouvintes ou internautas, instaurando a incomunicacdo segundo Bueno
(2015).

Esse profissional cumpre o seu papel com o dever de considerar o perfil
da audiéncia a qual se refere. Mesmo que as pessoas tenham niveis distintos
de informacdo, esse profissional deve adequar e produzir ao nivel do
conhecimento daqueles que o Iéem ou ouvem.

A um questionamento por profissionais e estudiosos sobre essa
especializagdo no jornalismo, alegando que se entende como uma autocritica
do jornalismo essa especializagdo do trabalho praticado em outros lugares do

mundo assim como no Brasil, segundo Bueno:

Para os criticos do chamado jornalismo especializado, os bons
jornalistas serdo sempre especializados porque estardo empenhados
em dominar o objeto da sua pauta, em buscar fontes adequadas para
repercuti-la e assim por diante. (BUENO, 2015, p.294).

Para Lisboa (2021) as reportagens e comportamento e tendéncia sao
aquelas que narram sobre os mais variados fendmenos, com foco nas pessoas
e seus jeitos de ser e estar no mundo. Muitas vezes aparecem em sec¢des
diferentes dos jornais e revistas ou na televisdo e radio, compondo um carater
transversal. Através do jornalismo é possivel contextualizar e esclarecer esse
fendmeno, com uma abordagem interpretativa, ndo pertencendo a uma unica
editoria.

Cada vez mais as matérias de comportamento funcionam como guias,
onde o que fazer e como viver sao orientados por meta-acontecimentos e

seguem esse aconselhamento. Podemos analisar uma pauta sobre o aumento
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de vegetarianos no mundo como exemplo. Mesmo o assunto sendo conhecido
pode passar por atualizagdes e trazer novidades.

Mostrar os beneficios ou riscos por ndo se comer carne através das
pesquisas cientificas ou uma celebridade adotar essa dieta trazem uma nova
roupagem a pauta do vegetarianismo. “Nesse sentido, reportagens de
comportamento precisam nao apenas mostrar as coisas como elas sdo, mas
por que sao como sao (e/ou como poderiam ser diferentes)” (LISBOA, 2021, p.
343).

As matérias de comportamento e tendéncia, talvez sejam as que mais
recorrem ao que chamamos de ‘cases’ no jargao jornalistico. Exige na escrita
que o reporter descreva distintas situacdes que por vezes esta distante do
publico, possibilitando o contato com diferentes realidades.

Segundo Lisboa (2021) a abertura dessa reportagem, ou seja o lead
descreve os sujeitos e os ambientes e segue uma estrutura que se divide em
trés partes: primeiro por apresentar o tema ao leitor, ouvinte e telespectador, a
partir da narragao de um evento ou descricdo de um case, segundo por fazer
um resumo da pauta, enfatizando aspectos sobre porqué o leitor deve prestar
atencdo ao assunto, qual € a sua relevancia e atualidade e terceiro e
acrescentar outros personagens e fontes especializadas no tema que possam
trazer reflexdes e esclarecimentos pertinentes sobre o fenbmeno descrito.

Os dossiés tematicos na sua producao trazendo destaque as matérias
de comportamento necessitam de planejamento. E importante primeiro ter a
definicdo de um tema, podendo ser sobre conceito, emocgcao e habitos. O
segundo passo € como organiza-lo, talvez em capitulos ou grandes
reportagens, guiando a leitura. A forma cronoldgica seria uma forma simples
para essa organizagao.

Um dossié sobre o tempo por exemplo: pode iniciar com matérias sobre
quando e onde o conceito do tempo surgiu, quais tecnologias eram usadas
para mensuragao, chegando na idéia do tempo mais acelerado e o impacto
dessa produtividade nas nossas vidas atualmente. Segundo Lisboa (2021) é
importante manter os aspectos historicos por tras do fendmenos, sendo assim

uma perspectiva para outras pautas.
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2.4 JORNAL DO COMERCIO E CADERNO GERAGCAO EMPREENDEDORA

Figura 1 — O inicio do Jornal do Comércio com o Consultor do Comércio
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Fonte: Arquivo do Jornal do Comércio. Acesso em 25/04/2023

O Jornal do Comércio, através de conteudos diarios, ha mais de oito
décadas, produz um conteudo especializado. Informa a sociedade com ética e
comprometimento, sobre os principais fatos econdmicos, sociais, politicos e
culturais. Aborda com profundidade o cenario econdmico e dos negocios,
retrata um cenario a economia regional, nacional e internacional.

Fundado por Jenor Cardoso Jarros juntamente de sua esposa Zaida
Jaime Jarros o Consultor do Comércio circulou pela primeira vez em 25 de
maio de 1933, tinha o propdsito de comunicar os atacadistas a entrada de
produtos coloniais que chegavam na capital do Rio Grande do Sul. Naquela
época o jornal estava localizado na Rua General Camara, 28, no Centro de
Porto Alegre. A escrita por Jenor Jarros comegou com uma maquina

Remington e um mimedgrafo.
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Conforme divulgado pelo site Jornal do Comércio’ em 1935, o jornal
muda-se para o Mercado Publico, a publicacdo tinha saida durante trés vezes
na semana com a participacéo de Ismael Varella amigo e colaborador. O ano
de 1940 é um grande acontecimento pela inauguragéo do Palacio do Comércio.
Inaugurado pelo Presidente Getulio Vargas, o Consultor inicia nesse local
operacao de duas pequenas impressoras € uma maquina Mercedes.

A economia domina as paginas e surge o primeiro anuncio comercial do
Expresso Arco-iris. As paginas foram crescendo aos poucos com leitores por
todo o Rio Grande do Sul. As noticias de economia eram divulgadas entre as
informagdes comerciais, titulos protestados, faléncias e concordatas, cambio,
transmissao de imoveis, manifestos de importagcdo e exportacdo, assim como
manifestos de entrada de produtos do Interior, tanto por via férrea ou
rodoviaria.

Naquela época ja se apresentava como “a mais completa publicagdo de
informagdes do Estado”. Em 1° de Outubro de 1956, surge o titulo Jornal do
Comeércio. Segundo divulgacao pelo JC a primeira manchete escrita foi: “Ha
maior oferta do que procura no mercado de iméveis desta capital”’. A cobertura
jornalistica organizada por setores, como Licenga de Importacbes e
Exportagbes, Faléncias e Concordatas, Mercado Imobiliario e Bolsa de
Automoveis, entre outros.

Durante anos, A. J. Renner, um dos empresarios mais influentes da
histéria do Estado, assina a coluna “Notas e Comentarios”, onde expde seu
pensamento em favor da livre iniciativa. O Jornal do Comércio passa a ser um
jornal diario em 1 de setembro de 1960, com a compra da primeira rotativa,
uma Goss, segundo divulgado pelo site Jornal do Comércio.

Uma nova sede do jornal surge na Avenida Jodo Pessoa, 1.282
permanecendo até hoje. Devido o falecimento do fundador, Zaida Jayme
Jarros, e seu filho, Delmar Jarros sao os novos diretores do jornal. Em 1988
Mérito Tumelero assume a administracdo e promove uma grande
reestruturacdo. Com a aquisicdo de novas impressoras € um novo projeto

grafico as paginas do jornal ganham cores.

! Disponivel em: https://www.jornaldocomercio.com/_conteudo/secao/2019/09/704818-jornal-
do-comercio-desde-1933-acompanhando-o-desenvolvimento-da-economia-e-dos-negocios-no-
rio-grande-do-sul.html. Acesso em 25/04/2023.



https://www.jornaldocomercio.com/_conteudo/secao/2019/09/704818-jornal-do-comercio-desde-1933-acompanhando-o-desenvolvimento-da-economia-e-dos-negocios-no-rio-grande-do-sul.html
https://www.jornaldocomercio.com/_conteudo/secao/2019/09/704818-jornal-do-comercio-desde-1933-acompanhando-o-desenvolvimento-da-economia-e-dos-negocios-no-rio-grande-do-sul.html
https://www.jornaldocomercio.com/_conteudo/secao/2019/09/704818-jornal-do-comercio-desde-1933-acompanhando-o-desenvolvimento-da-economia-e-dos-negocios-no-rio-grande-do-sul.html
https://www.jornaldocomercio.com/_conteudo/secao/2019/09/704818-jornal-do-comercio-desde-1933-acompanhando-o-desenvolvimento-da-economia-e-dos-negocios-no-rio-grande-do-sul.html
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Em 2004 Mércio Tumelero assume a presidéncia apds morte de Zaida
Jayme Jarros. A familia fundadora passou a fazer parte do conselho
administrativo e a gestdo passou por um processo de profissionalizagdo e
modernizagao através do empresario.

O Jornal do Comércio nunca deixou de valorizar o impresso, com 0
passar das décadas, agregando cadernos semanais e diarios sobre gestao,
empreendedorismo, contabilidade, meio juridico, logistica, cultura e publicidade
legal, assim como colunistas que expressam as suas visdes sobre mercado e
o dia a dia da sociedade.

Todos os anos conforme divulgado pelo site Jornal do Comércio, ha
langamento de novos cadernos especiais, com foco em segmentos especificos
como industria, construgao civil, comércio, medicina e tecnologia. O JC ganha
forca com o digital, amplia conteudos no site, videos, podcasts, em todas as
redes sociais.

O objetivo de destacar a importédncia da economia gaucha e o
fortalecimento dos negdcios. O Jornal do Comércio ganhou credibilidade ao
longo dos anos e conquistou respeito e admiragao dos leitores com influéncia
na economia assim como na politica e nos negocios do Rio Grande do Sul.
Hoje € um dos jornais mais respeitados com premiagdes dos veiculos na
imprensa gaucha e considerado o jornal mais antigo de Porto Alegre.

O caderno Geragdo Empreendedora (Geracdo E)*> do Jornal do
Comércio surgiu em 2015 com foco no empreendedorismo gaucho, trazendo
visibilidade as iniciativas inovadoras do Estado, segundo a matéria publicada

no site do Geragao E, por Jacoby (2022).

? Disponivel em: https://www.jornaldocomercio.com/ge2/noticias/2022/08/860841-
sete-anos-de-inovacao-a-partir-da-credibilidade.html. Acesso em 25/04/2023.



https://www.jornaldocomercio.com/ge2/noticias/2022/08/860841-sete-anos-de-inovacao-a-partir-da-credibilidade.html
https://www.jornaldocomercio.com/ge2/noticias/2022/08/860841-sete-anos-de-inovacao-a-partir-da-credibilidade.html
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Figura 2 — Geragao E comemora fomento ao empreendedorismo

Amo (e promovo)

a minha regido

Fonte: Arte do site do Jornal do Comércio. Acesso em 25/04/2023

Desde 2015 o caderno mostra a inovagao presente nos negdcios locais
pela perspectiva das pessoas, com conteudos para quem deseja abrir 0 seu
préprio negocio e histoérias inspiradoras para ajudar na rotina de quem ja possui
uma empresa. O Geracao E traz visibilidade aos menores empreendimentos
que estao abrindo, as idéias novas que estdo surgindo e as tendéncias novas
de mercado.

Segundo publicado por Jacoby (2022), Giovani Jarros Tumelero, diretor
de operagdes do Jornal do Comércio, ressalta a importancia da visibilidade
dada pela plataforma aos negdécios que estdo surgindo, e ndo sé aos que ja
estdo consolidados.

O Jornal do Comércio valoriza a credibilidade pela sua tradi¢do unindo a
inovacado, um diferencial do caderno Geragdo Empreendedora que segue
mantendo seus valores como: ética, responsabilidade, compromisso com a

verdade e o respeito entre as pessoas.
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Estar localizado na mesma sede ha mais de 50 anos permite aos
jornalistas observarem as transformagdes que ocorrem no entorno. Segundo
Jacoby (2022), é na caminhada, a chegada ao trabalho, ao buscar um café,
onde surgem as pautas que sao tratadas no caderno.O Geragéo
Empreendedora traz a importancia nas conexdes proporcionando espago para
todos os negdcios.

As paginas do caderno tem como compromisso fomentar o
empreendedorismo do Estado e fortalecer a economia local, podemos destacar
alguns pilares como : novidade, visibilidade, tradigdo, audiéncia, inspiragao,
inovagao e educacdao. O Geracido Empreendedora € considerado um dos
bracos da inovacgao do Jornal do Comércio.

O caderno® GE tornou-se um case de alto impacto econdmico e social
por dar visibilidade e transformar a vida de pessoas no Rio Grande do Sul, sao
produzidos conteudos em todos os formatos, principalmente digitais, incluindo
videos e podcasts. Novas publicacbes sao feitas diariamente no site e nas
redes sociais exclusivas do GE, além de estar todas as quintas-feiras

encartado na edi¢ao impressa do Jornal do Comércio.

3 Disponivel em: https://www.jornaldocomercio.com/ge2/sobre. Acesso em 25/04/2023.



https://www.jornaldocomercio.com/ge2/sobre
https://www.jornaldocomercio.com/ge2/sobre
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3 ASPECTOS METODOLOGICOS

Essa pesquisa tem como objetivo compreender como as mulheres
empreendedoras gauchas sao retratadas pelas reportagens no caderno
Geragao Empreendedora do Jornal do Comércio. Dessa forma, as matérias do
caderno sobre esse tema foram escolhidas de forma intencional e serdo

analisadas por meio de analise de conteudo.

3.1 CARACTERIZAGAO DA PESQUISA

A pesquisa é composta por analise quantitativa e qualitativa. Segundo
Gil (2008), a analise dos dados nas pesquisas experimentais e nos
levantamentos € essencialmente quantitativa. O mesmo ndo ocorre, no
entanto, com as pesquisa definidas como estudos de campo, estudos de caso,
pesquisa-agao ou pesquisa participante. Nestas, os procedimentos analiticos
sao principalmente de natureza qualitativa.

E ao contrario do que ocorre nas pesquisas experimentais e
levantamentos em que os procedimentos analiticos podem ser definidos
previamente, ndao ha formulas ou receitas predefinidas para orientar os
pesquisadores. Assim conforme Gil (2008), a analise dos dados na pesquisa
qualitativa passa a depender muito da capacidade e do estilo do pesquisador.

A pesquisa qualitativa, afirma Gil (2008), apresenta trés etapas que
geralmente sdo seguidas na analise de dados: redugdo, exibicdo e
conclusaol/verificagao. A reducado dos dados consiste no processo de selegao e
posterior simplificacdo dos dados que aparecem nas notas redigidas no
trabalho de campo. Esta etapa envolve a selegcdo, a focalizagdo, a
simplificacéo, a abstracao e a transformacao dos dados originais da pesquisa.

A apresentagao consiste na organizagdo dos dados selecionados de
forma a possibilitar a analise sistematica das semelhangas e diferentes e seu
inter-relacionamento. Esta apresentacdo pode ser constituida por textos,
diagramas, mapas ou matrizes que permitem uma nova maneira de organizar e
analisar as informagdes. Nessa etapa, segundo Gil (2008), sao definidas outras
categorias de analise que vao além daquelas descobertas na etapa de redugao

dos dados.
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Dessa forma na conclusao\verificagao a elaboracédo da conclusao requer
uma revisdo para considerar o significado dos dados, suas regularidades,
padrdes e explicagdes. A verificagdo para Gil (2008), intimamente relacionada
a elaboragao da conclusao, requer a revisdo dos dados tantas vezes quantas
forem necessarias para verificar as conclusées emergentes. Os significados
derivados dos dados precisam ser testados quanto a sua validade.

O conceito de validade € diferente do adotado no contexto das
pesquisas quantitativas, que se refere a capacidade de um instrumento para
medir de fato aquilo que se propde a medir. As conclusdes obtidas dos dados
sdo dignas de crédito, defensaveis, garantidas e capazes de suportar

explicagbes alternativas.

3.2 DELIMITACAO DA PESQUISA

Nesse capitulo, vamos abordar a delimitacdo dessa pesquisa de modo
intencional por natureza quantitativa e qualitativa. E compreender como as
mulheres empreendedoras gauchas sao retratadas sobre o olhar do jornalismo
especializado. Dessa forma, vamos usar como objeto de analise o caderno
Geracado Empreendedora do Jornal do Comércio.

O caderno Geragao Empreendedora, desde 2015, tem como
compromisso fomentar o empreendedorismo do Rio Grande do Sul e fortalecer
a economia local. Os meses escolhidos para esse estudo foram os meses de

janeiro e fevereiro de 2023.

Tabela 1 — Edicbes do més de janeiro de 2023 do caderno Geracdo Empreendedora do Jornal

do Comércio
CADERNO GERACAO EMPREENDEDORA
JANEIRO
EDICAO 05/01/2023 12/01/2023 19/01/2023 26/01/2023
N° de paginas 8 8 8 8
N° de matérias 7 6 6 6
N° de artigos 0 1 1 1
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Matérias ¢/ mulheres 4 4 6 5
empreendedoras
Artigos assinados p 0 1 1 0
mulheres
Matérias ¢/ mulheres 0 0 0 1

especialistas

Fonte: elaborada pela autora 2023

Tabela 2 — Edigbes do més de fevereiro de 2023 do caderno Geragdo Empreendedora do

Jornal do Comércio

CADERNO GERAGCAO EMPREENDEDORA

FEVEREIRO

EDICAO 01/02/2023 09/02/2023 16/02/2023 23/02/2023
N° de paginas 8 8 8 8
N° de matérias 5 6 6 6
N° de artigos 1 1 1 1
Matérias c/ mulheres 4 3 4 4

empreendedoras

Artigos assinados p/ 1 0 0 0

mulheres
Matérias ¢/ mulheres 0 0 0 0

especialistas

Fonte: elaborada pela autora 2023

Figura 3 — Edi¢des de janeiro de 2023 do caderno Geragado Empreendedora do Jornal do

Comércio

Fonte: caderno Geragdo Empreendedora
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Figura 4 — EdicOes de janeiro de 2023 do caderno Geragdo Empreendedora do Jornal do

Comércio

geracaoQ com

icdoempreendedora

Fonte: caderno Geragao Empreendedora

Figura 5 — Edi¢des de fevereiro de 2023 do caderno Geragdo Empreendedora do Jornal do

Comeércio

P
a

Fonte: caderno Geragao Empreendedora
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Figura 6 — Edicoes de fevereiro de 2023 do caderno Geragdo Empreendedora do Jornal do

Comeércio

.
Retnentar wm produo ou sefvico pade
Y wma ety para ganhar mercad
Luctara Flivio ¢ Davdelle Carvalho sbriram
uma cara de frstas em forma de caseo
e Ly y——

Fonte: Caderno Geragdo Empreendedora

3.3 TECNICAS E INSTRUMENTOS DE COLETA DE DADOS

Esse estudo possui pesquisa bibliografica onde foram usados como
referéncias os autores: Dornelas, Aidar, Jonathan, Boas e Diehl, Ramal,
Traquina, Rossi, ljuim, Karam, Santos e Zamin. Assim como matérias,
pesquisas e estudos do Sebrae e artigos na pesquisa documental onde foi
usado para analise o Jornal do Comércio e o caderno Geragao
Empreendedora.

Segundo Stumpf (2011),a pesquisa bibliografica, num sentido amplo, € o
planejamento global inicial de qualquer trabalho de pesquisa que vai desde a
identificacdo, localizagdo e obtengdo da bibliografia pertinente sobre o assunto,
até a apresentacdo de um texto sistematizado,onde é apresentada toda a
literatura que o aluno examinou, de forma a evidenciar o entendimento do
pensamento dos autores, acrescido de suas préprias ideias e opinides.

Num sentido restrito, € um conjunto de procedimentos que visa
identificar informacgdes bibliograficas, “[...] ou fichamento das referéncias e dos
dados dos documentos para que sejam posteriormente utilizados da redacgéo
[...]".(STUMPF, 2011, p. 51).Sendo assim a unica técnica utilizada na

elaboragcdo de um trabalho académico, como na apresentacdo de um trabalho
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de final de disciplina, mas pode também ser a etapa fundamental e primeira de
uma pesquisa que utiliza dados empiricos, quando seu produto recebe a
denominacao de Referencial tedrico, Revisao da Literatura ou similar.

O uso da andlise documental pelos estudiosos do campo da
Comunicagéao no Brasil, para Moreira (2011), constitui um recorte mais recente
do campo cientifico, em constante e mutante processo de delimitagdo,o recurso
da analise documental costuma ser utilizado no resgate da histéria de meios de
comunicagao, personagens ou periodos.

As fontes mais comuns sédo os acervos de impressos (jornais, revistas,
catalogos, almanaques). Mas também serve como expediente a consulta a
documentos oficiais, técnicos ou pessoais (arquivos particulares reunindo
originais), sendo essa ultima categoria, conforme Moreira (2011), mais rara e
realizada apenas quando o acesso € permitido ao pesquisador.

Conforme explica a designacgdo, a analise documental compreende a
identificacdo, a verificagcdo e a apreciagcdo de documentos para determinado
fim. “Na maioria das vezes € qualitativa: verifica o teor, o conteudo do material
selecionado para analise. Apesar de mais rara também existe na versao
quantitativa, caso a finalidade seja reunir quantidades de informagcédo em
contextos identificados como essenciais para o corpus da pesquisa’.
(MOREIRA, 2011.p. 272).

3.4 TECNICAS DE ANALISE DE DADOS

Segundo Herscovitz (2007), amplamente empregada nos varios ramos
das ciéncias sociais empiricas, a analise de conteudo revela-se como um
método de grande utilidade na pesquisa jornalistica. Pode ser utilizada para
detectar tendéncias e modelos na anadlise de critérios de noticiabilidade,
enquadramentos e agendamentos.

Serve também para descrever e classificar produtos, géneros e formatos
jornalisticos, para avaliar caracteristicas da producédo de individuos, grupos e
organizacdes, para identificar elementos tipicos, exemplos representativos e
discrepancias e para comparar o conteudo jornalistico de diferentes midias em

diferentes culturas.
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Sendo assim,para Herscovitz (2007), a analise de conteudo da midia,
por fim, nos ajuda a entender um pouco mais sobre quem produz e quem
recebe a noticia. A analise de conteudo dessa forma “na midia propriamente
dita surgiu com um dos fundadores dos estudos de comunicag¢ao nos Estados
Unidos Harold Laswell, em 1927”. (HERSCOVITZ, 2007, p.124).

Dessa forma, a analise de conteudo pode ser vista como um método
que reune elementos de forma quantitativa e qualitativa. Segundo afirma
Herscovitz (2007), a analise de conteudo jornalistica € um método de pesquisa
que recolhe e analisa textos, sons, simbolos e imagens impressas, gravadas
ou veiculadas em forma eletrénica ou digital encontrados na midia.

Essa pesquisa possui o objetivo de compreender como as mulheres
empreendedoras gauchas sao retratadas pelas reportagens no caderno
Geragao Empreendedora do Jornal do Comércio. Assim como os objetivos
especificos sdo para conceituar empreendedorismo e empreendedorismo
feminino e apresentar dados sobre o empreendedorismo feminino no Brasil e
no Rio Grande do Sul.

E analisar quais séo as caracteristicas proprias do empreendedorismo
feminino. Conceituar jornalismo e jornalismo especializado e entender quais
sao as caracteristicas do empreendedorismo feminino retratadas no caderno
Geragao Empreendedora do Jornal do Comércio. E verificar como os negdécios
de mulheres sao apresentados no caderno fora do més dedicado ao dia

internacional da mulher (margo).

Tabela 3 — Categorias escolhidas para analise nas matérias do caderno Geragao
Empreendedora

CATEGORIA INDICADORES
Mulher empreendedora Como é apresentado no caderno?

Com qual frequéncia?
E quais termos/ adjetivos sao utilizados para
falar sobre as empreendedoras?

Negdcio Familiar Como é apresentado no caderno?
As mulheres sao citadas como
empreendedoras?

Como?
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Sociedade Como é apresentado no caderno?
As mulheres séo citadas como
empreendedoras?
Como?

Protagonista Como os negécios de empreendedoras séo

apresentados no caderno?
Qual é a frequéncia de publicagao?

Artigo Como é apresentado no caderno?
Possui assinatura de uma mulher?

Especialista Mulher Como é apresentado no caderno?

Fonte: elaborada pela autora 2023

Dessa forma a primeira categoria é sobre como a mulher
empreendedora é retratada pelo caderno Geragao Empreendedora, conforme a
delimitagcdo do tema no capitulo 4.2 e assim mostrar a importancia do
empreendedorismo feminino para fortalecer a economia no Rio Grande do Sul.

Na segunda categoria, mostrar como as empreendedoras sao
apresentadas, e se sao, através dos negécios familiares, assim como a
categoria sociedade, como a mulher é retratada fazendo parte de negécios.

Seguindo a categoria protagonista como as mulheres estdo sendo
retratadas como donas dos negdécios e nos artigos assinados por mulheres
assim como as mulheres aparecem nas matérias como especialistas em

diferentes cargos e areas do mercado de trabalho.
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4 ANALISE

Essa pesquisa conforme o capitulo anterior segue a metodologia analise
de conteudo e busca compreender como as mulheres empreendedoras
gauchas séo retratadas pelas reportagens no caderno Geragéo

Empreendedora do Jornal do Comércio.
4.1 JANEIRO 2023

No més de Janeiro de 2023 foram analisadas quatro edi¢des do
caderno, sendo um total de 25 matérias das quais 19 matérias retratam a
mulher empreendedora. Nessas matérias, ao retratar essa mulher
empreendedora s&do usados os termos: base empreendedora, ajudante,
empreendedora, proprietaria, lideranga, mae, socia e jovem. A mulher é
apresentada no caderno como empreendedora, mesmo muitas vezes
participando de um negdcio familiar ou em sociedade, quando assume uma
posicdo de protagonista. Na publicagdo de dois artigos, sendo assinados por

mulheres e em somente uma matéria a especialista foi uma mulher.

Tabela 4 — Analise do caderno Geragdo Empreendedora

JANEIRO
CATEGORIA INDICADOR

Mulher empreendedora 19 matérias

Negdcio familiar 3 matérias

Sociedade 3 matérias

Protagonista 16 matérias

Artigo 2 artigos

Especialista mulher 1 matéria

Fonte: elaborado pela autora

Segundo Bueno (2015), o jornalismo especializado vem de forma
gradativa ganhando visibilidade e como podemos analisar nessa pesquisa

durante os meses de janeiro e fevereiro de 2023 do caderno Geragéo
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Empreendedora através dos resultados das edigbes € possivel compreender
como as mulheres empreendedoras gauchas sao retratadas pelas reportagens
no caderno.

A edicdo do dia 05/01/2023 traz a matéria “Pizzaria é classico de
veranistas ha 20 anos”, nela aparecem os termos: base empreendedora,
segunda geracdo a frente do negoécio e empreendedora e as categorias:
mulheres empreendedoras que aparece na matéria trés vezes se referindo a
essa jovem empreendedora, negdcio familiar pois os jovens empreendedores
estdo dando seguimento ao negdcio iniciado pelos seus pais e protagonista,
pois além da pizzaria, Vitéria junto ao irmado Pedro comanda desde 2015 a

Garden uma casa noturna em Torres.
Figura 7 — Matéria “Pizzaria &€ ponto classico de veranistas ha 20 anos”
L d L »
Pizzaria é
> L
ponto cldssico

de veranistas
ha 20 anos

A Manjericdo opera o
ano todo com foco na
pizza estilo romana

ISADORA JACOBY
sisajacoby

E em meio acs ingredientes
usados no preparo das pizzas
jque os irmaos Vitdria e Pedro
Moraes, de 28 e 31 anos,
respectivamente, cresceram e
Jiormaram suas bases em-
preendedoras. Isso porque os
pais da dupla fundaram, ha 20
lanos, a Pizzaria Manjericao,
especializada em pizza estilo
romana feita na pedra. Hoje,

fitdria gerencia o espaco
Fedro ¢ responsavel pela parte
administrativa do negricio que

Eless tinham um forno de pizza
em casa, fagiam para familia e
amigos. Sempre ajudei no negd-
«cio, comecei na cozinha, montei
pizza varios verdes, e estou
gerenciando desde 2014”7, lem-
bra Vitdria. “E uma pizza mais
parecida com a pizza romana,
que ¢ umna massa bem fininha,
sem a borda grossa da napole-
tana, assada na pedra no forno
alenha. E uma pizza maior, com
35 o', explica.

O negocio opera o ano
todo, das 18h30min as.
23h30min. Na baixa tempo-
rada, fecha as segundas, en-
quanto no verao abre as portas
diariamente. Vitdria conta que
estar ha 20 anos no mesmo
ponto fez com que a familia
criasse uma relacao proxima

I )

A

Osirmios Vitiria e Pedro Moraes sdo a segunda geragéio a frente do negicio, que completou 20 anos em 2022

chegam de viagem & vir direto
aqui. Somos uma segunda casa
para o pessoal”, garante Vitg-
ria, ponderando que a cidade

miucou muito nos altimos anos.

“Na pandernia, deu um boom
imobilidrio. Achamos bom
porque Torres sempre leve

um mOVimento muito sazo-
nal, sempre trabalhamos no
VETAO0 € 0 inverno era para se
mmianter. Hoje, ji temos um bom

({ut: a B{![“[.‘ tem é em ]'l!]'n'll;ﬂ()
acs cuidados com a praia, com
a natureza. Nao pensamos.

50 no lado comercial, mas de
preservar a cidade em si. Tem
muito prédio, até mudou a ca-
racteristica da cidade”, pondera
a empreendedora, destacando
que morar na cidade ¢ sindnimo
de qualidade de vida. "E bem
satisfatdrio, sou muito feliz aqui.
Muorar em Torres é qualidade

Comandar o negécio funda-
do pelos pais despertou a veia
empreendedora dos irmaos,
que ambém comandam,
desde 2015, a Garden, uma
casa noturna que fica ao lado
da pizzaria.

Apesar de surgirem novos
negdcios, Vitdria garante que
a parceria entre quem estad ha
anos no mercado de Torres é
forte. “Agora abriram coisas
nOVas, mas a maioria ¢ mais

«com os clientes. sejam morado-
res de Torres ou veranistas. "0

movimento no inverno, quando
servimos sequéncia de fondue”,

de vida, fora que tem uma natu-
reza exuberante, praias lindas.

)Ht'r a desde 2002,

Fonte: caderno Geragdo Empreendedora do dia 05/01/2023

Na edicdo do dia 05/01/2023 foi publicada a matéria “Da venda de bike
ao ponto fixo”, casal fideliza clientes desde 2015. As categorias mulher
empreendedora, sociedade e protagonista estdo presentes na matéria. O casal

Gabriela e Joaquin sao sécios a frente da Hamburgueria Benja Bulldger em

antiga que a Manjericao, como
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Torres. Ao longo da matéria Gabriela conta que ja foi sécia de um restaurante

em Porto Alegre isso mostra a mulher empreendedora como protagonista,

assumindo posigdo importante no negécio. Como termos nessa matéria séo

citados: empreendedora e sécia.

Figura 8 — Trecho da matéria “Da venda de bike ao ponto fixo, casal fideliza clientes desde

2015”

Or

icin foi inspirado

no pet do casal, o
bulldog Benjamin, e
tados itens do cardapio
levam nomes de
diferentes racas

GIOVANNA SOMMARTVA

“pisemmaria

Chuase sefe anos apais
passarem pelas pEhgines do
GerachE, o casal Gabriela
Werkxa & Joaquin Diac
ale Vi, dupla i frente
dia Harnburgueria Benja
Bulldger, exparcdiu o negdeio.
0 et COMMIBGING OO I
Inmrger bike ra beira da praga
e transformo em um espaco
oom coeinha profissonal,
o chega a atender até 300
pessoas por dia durante a
alta tesnporsda.

0 casal morava em Porto
Alegre até 201 5, quando se
mudou para Torres em busca
e iz vicks mals tranguila, o
aquee, de acordo com Gabeiela,

“A dilerenca na quabdacis
ade vicla que termos hoje &
indiscutivel. E muito trangudo
riar filbo peoueno acui &

a melhor ootk Deicarmos
o partdo aberto o & odo,
el pocks Sair, passear

cle lecicleta no pangue &
TH M recisamis nos
preooupar hormores coma
em Porlo Alegre”, compara
@ empreendedon, gque €
mide doy pegquero Mateo, de
T ArIs.

CFPE =TS N EHATHETS
Grabriels acredita que ter um
regocio ma prata tambdm

& muito miedhor do gque m
Capital “Era stocia de um
resitaurante em Porto Alegre

= 1 tinkha cimera poar hado.
LI SERUCANGE ra porta, tinks
tiredeio ma volta e viviameos
cormn medo. Adqui € gulra
hisgira, muilo mas segur’
ETNErEA & nuiricionssta, que
& resiponsive] por todos os
mdhes ok casa "NOS somos
a equips, oemos tudo
sixzinhies. Duranbe o verio,
abé chonmamos mak uma
funciomsiria, mas so quando
O rrErvirnento estd grance
Moy ol 2 B soencs nos”,
cormpartilha Joaquin

A inspiracho peara O nore:
do negricio veio do
cachorro
do cassal,

o bwuBdogr
Berwmjrmin,

gue fara 10
anos erm 2023
“Muita gente
cheg i
pecindo para
Fakar com o
Berjarmin, ou o chamansdo
no portdo, alpurs acham goe
& o nome do Joaguin, outros
gue & mexso filho, mas, na
verdade, extio chamando o
cachorma”, diverte-se= Gabeiela.
O carddpeo do espeago foi
tilo pensado na bermdtica
carin Cacda harmbuingueer
lenss o norme de urra sga
diferente de cachormo, oomo o
dobermanm e o golden, carmos
chede da casa,

"E engracado que temis
clientes s de cada
harnbuirguer, gente gue
corme desede 2015, quanda
cormecamas comm a bike, ¢
sernpre pesde o mesano, do

IS ey, comenla & socia.

Também temos opohes
Vel & VERANas, ms
guakqeer hambuirguer pocs
lenvarr o reschedn vegann, & sG
pedir para alterar”, ressalta

Segrumdo o casal, wma das
principsais caracteristicas ce

LET um regdGCio no
litoral gadcho, mais
pPrecEEamente em
Tomres, £a

relacin

anmigavel

€ [rdadma
I A
chientela ao korgn

dis anos.

Os

clientes viram

THISSCS AT RO,
pergumtam do fillo,
doy Benja, termos essa relacio
e armizade. Se alguém chama,
faka cuee cpuer muilo comer
o harnbwirgeer, mas s vai
poder chegar agqui depois que
fecharmos, a gente espera. E
urma relaco berm amsiosa”,
et Joaduin, que nota a
grande cuuantidsde de cliemtes
peonulistanas do negocn.

"Em 2020, ruita geTile
Ve A A praia por conta
da pardernia, e, nesse
mrrvimmento, recebemos
ronmilas pessoas de Sao Paalo,
chegarmos a atender mais
gente de B do gue de Tormes,
el vivermn por aqui’, perosbe
o SO

Durante o veransio, a
Benja abre an pdblion todos
o dias, das 19h & meia-nodte,
£, IS OULIos meses, opera de
guarta-fedra a domingn, das
19h as 23h.

Fonte: caderno Geragdo Empreendedora do dia 05/01/2023

A matéria “Fazenda em Viamé&o alia turismo e acessibilidade” publicada

no dia 12/01/2023 fala da Quinta da Estancia, maior fazenda de turismo
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educacional do Brasil, que comegou como um sonho do casal Sénia e Lucidio

Goelzer de criar os filhos perto da natureza. A categoria mulher

empreendedora e protagonista, mostram um negocio que tem como

idealizadora uma mulher assim como a categoria negdcio familiar, pois
atualmente os filhos do casal seguem a frente do empreendimento. Observa-se
na matéria que embora seja um negdcio fundado por uma mulher, em nenhum

momento ela é citada como empreendedora.

Figura 9 — Trecho da matéria “Fazenda em Viamao alia turismo e acessibilidade”

Além dos passeios, a
Quinta da Estancia se
dedica a preservacao
e recuperacao de
animais silvestres

DUDA GUERRA
sheydiedaruerra

A Cuinta da Estdncia, maior
fazenda de turismo educacional
do Brasil. comecou comeo um
sanho do casal Sonia e Luddio
Coelzer de criar os filhos perto
da natureza. Atualmente, o lugar
oferece um contato real com a
fauna e a flora rio-grandense
para mais de 80 mil visitantes
anualmente, de todos os estados
do Pais e de outros lugares
da miumndo.

Cuando Sonia ficou gravida
do primeiro filho do casal. Lucas,
Lucidio foi em busca de um
espaco rural para proparcionar
es5a vivencia de interior, conse-
puindo um terreno de 1.5 hec-
tare em Viamao, onde, hoje, fica
localizadn o negrcio da familia.
Em 1981, com o nascimento
do segundo filho, Rafael. eles se y - | £
mudaram definitivamente para 8. ! Sl BTN E | -V [ - -

a area, e em 18984 nasce André Os wisitantes tem contato direto com todos os animais da fazenda
F=Tat) armulia. nha mae
ra professora e levava alguns

LINCes. pa.ra faaF'r EXCLITSAD Ti0

mil animais ermvolvidos com o

ASSEELINE (UE PESSOES oM
i trafico de animais silvestres.

dificuldades motoras, visuais,

terreno, aké que, um dia, ela
peEnsou gque muitas cutras crian-

também poderiam ter essa

rtunidade. Foi al que nasceu
ideia da Quinta da Estancia”,

enta Rafael, que. hoje, junto
s irmdos, toca o empreendi-

auditivas e psicologicas, idosos
& criangas possam desfrutar de
todos os eventos e atraches do
empreendimento. O ugar possui
instrutores que falam a lingua
de sinais e, ha quatro ancos,
inaugurou a Trilha para Todos,
atividade que permite que

Alemn das diversas espedies de
aves, estao presente na fazenda
vacas, tourns, coelhos, abelhas,
jabutis, cavalos, ovelhas e outras
animais, que recebem os cuida-
dos de uma equipe de vetering-
rios treinados.

Outro pilar do espago éa

Fonte: caderno Geragdo Empreendedora do dia 12/01/2023

O artigo Como fazer a sua marca se destacar da concorréncia, publicado
na edicdo do caderno Geragao Empreendedora do dia 12/01/2023 é assinado

por Ana Meneguini, Fundadora da ITM. Nesse artigo, a empreendedora tem
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espaco para mostrar a sua opinidao sobre o assunto numa posicao de

especialista também como categoria.

Figura 10 — Artigo “Como fazer a sua marca se destacar da concorréncia”

Como fazer sua marca se
destacar da concorréncia

Se temn uma divida recor-
rente na cabeca de muitos
empreendedores e lideres de
negdcios certamente é “como
destacar minha marca?. A
pergunta por trds da pergunta
em geral se desdobra em duas:

como vender mais e como fideli-

zar melhor meu cliente?

Essas sao as dores, mas a
solugio estd na marca. Marcas
fortes atraem mais. Marcas for-
tes engajam e convergem mais.
Marcas fortes duram por mais
termnpo. Por isso, vivern um ciclo
virtuoso. E como tornar sua
marca forte? Como destaca-la
da concorréneia?

Cuidado da triade PBR - Peo-

ple, Branding, Revenue. People,
em inglés, quer dizer, pessoas,

branding, marca, revenue,

Parece dbvio, mas nio é: a
marca é o alicerce sobre o qual
a receita se constrai. Vocé pode
estar se perguntando “mas eu
50 queria vender mais”. Explico:
pessoas a0 a matéria prima
sobre a qual a marca se alicerga
Sa0 as pessoas que executam as
entregas que transformarn suas
promessas de marca erm tarn-
giveis que 530 usufruidos pelo
mercado consumidor, gerando
receita

Se voré nao cuida das
pessnas, nao da a elas um
narte claro, uma estratégia clara,
seus nimeros vao denunciar
dispersén de energia e perda de
oportunidade. E isso tudo im-

pacta negativamente a geracio
de novas vendas.

Foque nas pessoas. Alicerce
sua marca nelas. Deixe que elas
fagam seu trabalho, inspire-as
a impactarem a economia, a se
envolverem com a comunidade
que se interessa e que precisa
da sua solugio, e ai colha ren-
tabilidade sustentavel. Porque
pessoas auténticas formarm
times fortes. que advogam pela
sua marca porque se identificam
IE'H.l[IH]HIIlE]lLl" cam a mudan-
ca que ela faz, e suportam as
intempéries do mercado e as
volatilidades do cotidiano - se. ¢
claro, sua marca for de verdade
verdadeira.

Umna vez que as pessoas
estejam bemn direcionadas, &

ANA MENEGUINI
Fundadora da ITM

hora de olhar para o mercado e
entender: "o que o meu concor-
rente faz melhor que eu?” - Uma
pergunta que, quando bern
elaborada, pode trazer inovacao
no seu jeito de oferecer seu

Fonte: caderno Geragado Empreendedora do dia 12/01/2023

produto ou servico. E novas
oportunidades de se comunicar
melhor e vender mais.

Retorne para as pessoas!
Seus clientes. Clientes sao
pessoas que podem se tormar
advogadns e embaixadores da
sua marca. E possivel co-criar
com seus clientes? Nao perca a
oportunidade. O senso de comu-
nidade é 0 novo carto fidelida-
de. Abrace essa causa. Pessoas,
marca e receita: trés elementos
voldteis, organicos. mutdveis,

E exatamente por isso, belos,
desafiadores, apaixonantes.

[ possivel fazer algum tipo
de sucesso cuidando apenas de
um? Sim. claro. Este sucesso é
sustentivel a longo prazo? Nao,
COM Certeza nao.

O caderno Geracdo Empreendedora na edicdo do dia 19/01/2023 traz a

matéria “Guarida aposta em nova gestao para expandir’. As categorias mulher

empreendedora, sociedade e protagonista reforcam na matéria a importancia

da mulher que mesmo diante dos seus multiplos papéis como mae,

empreendedora consegue conquistar posi¢cdes relevantes com resultados

acima da média. Nessa matéria o termo lideranca foi usado para se referir a

mulher a frente desse negdcio, assim como inspiracao e tradicao também.
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Figura 11 — Matéria “Guarida aposta em nova gestao para expandir”

Completando 45 anos de
atuachn no mercado gadcho, a
imobdlidria Guarida inlcla 2023
com novidades, entre elas a mu-
danca na lideranca da empresa,
fjue agora conta com Jdlia Dal
Santo, 28 anos, como CEC.

A jowvern, filka de Julle Cesar
Soares da Silva, um dos sdckos
funidadares da Guarida, indelou
sua trajetoria no regdclo aos
13 anos. “Comecel & trabalhar
na recepcan, fazla rotinas bem
admintstrativas, passed por
diversos selores que me pos-
sibilitaram ter wma visho mals
sistémica e geral da empresa’,
enxerga Jalia

Fara inldlar essa nova
etapa da melhor manelra, a CED
busca aliar radicho € inovacio,
mas sem perder a esséncla do
marnter o crescimento, Inovar &
manter a esséncia, que € uma
premissa muito Importante para
neis. O que ¢ valor, o que é da
nxssa histdria, que nos trouxe
até aqul, s vamas manter,
Mas INOVEMOS Do que tem que
Inowar enquanto negacko nesse
munca que muda a todo mio-
menta”, define sohre o primeirn
ano & frente da operacia.

Administradora € mae de
trés menings, illa inkcia & nova
Jormada em clima de celebracao,
JA que 5 empresa excedeu as ex-
pectativas em 2022, finalizando
o ano com um lucro Hguldo 49%
malor em relagio &0 ano ante-
rior. “E um desafin bem grande,
mas temes crescido expressiva-
mefite nos ndmeras, comm bans
resultados, estamos alcancando
recordes em termas de ndmeras
em todos s escopos da empre-

sa’, afirma a CEQ, que tambsém
refarga a impantincia da repre-
sentatividade de mulheres em

forca de s,
entac, sinto que, existndo um
exempla, podemas nos inspirar.
() espaco existe para todos e
precisas estar all mostranda que

& competente e capaz de fazer
a diferenca. Encpuanto mulher,

lider e mae de trés meninas,
essa missdo me faz querer ser,
alrda mals, um exemplo de que
a miulher pode estar em todos
o= postos e fazer tudo o que ela

marseira trandguila &, para a
administradora, fazé-lo de forma
gradual, com paciéncla e nos
melhores. termos possivels para
todos os envolvidos, “Sempre
fid un desejo dos sdclos, e
meu tambem, ter essa prepa-
raCio para assunir o cargo
em harmonla, porgue, nommal-
mente, &5 empresss faeem lsso
em momentos de mone, briga
041 SEEracia, & nds opamos
par fazer em um dos melhores
mamentos da empresa’, explica.
“Fol bemn bacana, tivemos wm
processo de ficar ensalando por
um pericdo até oficialmente
assumlr o cargo, fol cerca de
um ano sendo preparada para
=50, conta

Uma das novidades para
2023 & a exparsio da marca
para Torres, Coin uma nova

Fonte: caderno Geragao Empreendedora do dia 19/01/2023

agéncla na cidade, asslm como
a reformulacio da identdade
visual, com nove simbolo e
cares que buscam remeter 5o
proposite da empresa. "Estamas
mudandn nossa forma de nos
COMUNICAr Para wma manelra
malto mats humana, Também
estamos mudando todos os
espacos da Guarkda, quers-
MOS QUE &5 agéncias passen
mals confartn para os clentes,
mas, princlpalmente, para o5
nossns colaboradores”, encerga
Juilla. Para ela, um dos malores
desafios em gerir um negéoo
atualmente & encontrar o equi-
libwrie entre Inovacio, tecnologia
£ humanizacio. "Nao exitste uma
empresa que ndo estd olhando
para a tecnodogia, lsso nds ja@
temes felto, mas & fazer som
perder o alho no olho, sem per-
der esse olhar que & gente teve
par 45 anos, esse culdado com
&5 pessnas. A tecnodogla existe
para facllitar, womar o trabalho
mals funclonal e agil. mas que-
remos, cada vez mais, cultivar
o0& baons relacionamentos, ssse &
noss0 foro para 20237, declara

Atuslmente, o grupo atua
na prestacio de servicos nas
dreas de administracio de
aluguéis, condominios e venda
de imdvets, seguros e solughes
financelras. A Guarida conta
carm 450 colaboradores distri-
buldos entre quatro agenclas
o Estado e é responsdvel pela
administracio de mals de 2 mil
condaminias, sendo 500 nas
pralas gadchas.

A matéria “Apostar em elementos é estratégia na hora de empreender” é

a capa da edicao do dia 19/01/2023. Esse negdcio familiar entre pai e filha

proporciona uma experiéncia de princesa de filme da Disney para a clientela e

assim nasceu o Pink Palace Café. As categorias mulher empreendedora,

negocio familiar sdo as selecionadas para essa matéria, assim como o termo

mulheres aparece no texto quando refere-se as empreendedoras.



Figura 12 — Matéria “Apostar em elementos é estratégia para na hora de empreender”

Apostar em elementos visuais
é estratégia na hora de empreender

ADRIELLY ARAUJO
wadrielly.s.araujo

A aparéncia de um negdcio é
tao importante quanto o servico
oferecido? Para muitos em
preendedores e consurmidores a
resposta é clara: sim. A aposta na
estética dos espagos e nos itens
dos cardédpios tem sido cada vez
mais presente nos Negocios, que
EMXErgam no movimento uma
estratégia para se destacar em
meio a concarréncia que cres
ce diariamente.

Foi com esse foco, aliado
4 ideia de proporcionar urna
experiéncia de princesa de filme
da Disney para a clientela, que
nasceu o Pink Palace Café a
cafeteria mais cor-de-rosa de
Porto Alegre. de acordo com
Rocha e Hanna Vieira, pai e filha
parceiros no negocio. Localizado
na rua Bezerra de Menezes, n°
85, o calé comecou a operar ha
trés meses e [oi inspirado em

lugares que Hanna visitou em
sua passagem por Sao Paulo,
quando fol ao Lollapalooza no
Ao passado.

Hanna conta que a ideia
e decoraciio do espaco partiu
das mulheres da familia. Além
dela, trabalham no negdcio a
miée, a irmd e a prima. “Nds nos
inspiramos em alguns lugares
que visitamos em S3o Paulo,
percebemos que aqui em Porto
Alegre nao tinha nenhumn lugar
grande e rosa de verdade, so
lugares peguenos”. lembra.

or-de-rosa da parede ao
teto, os socios idealizaram e
CONSLrUirAm uma carruagenm
para o espaco, toda decorada de
flores. “"Planejamos bastante e
0 que quero é um crescimento
continuo, néo o gue nas vernas
geralmente de um lugar ser
muito visitado e depois esque-
cido. E estd indo tudo como nds
ESPEravamos. A carruagern esta
sendo um sucesso e fol toda

idealizada por nds, procuramos
um projeto e eu tenho um colega
que trabalha com metalirgica. E
o xodd do espago, muita gente
vemn sd para ver ela. 36 falta co
locar um cavalo e sair andando”,
diverte-se Rocha

Foram trés meses de plane-
Jjamento até a abertura do local,
que funciona de segunda a sexta,
das 8h as 1 Th30min, e nos
sdbados, das Oh as 18h. “Este
€ 0 NDSSo primeiro negacio na
Area, mas nao & o meu primeiro
no geral, tenho uma empresa de
engenharia hd duas quadras da
qui que existe ha 25 anos. Nas
fizernos uma pesquisa e um es
tudo de mercado antes de abrir
o café. As meninas visitaram
varias cafeterias para entender
o que era bom e o que mais
me agrada mesmo & o espago,
temas aqui 300m?2. Nosso pud
blico sao familias com criancas,
idosos, entdo queremos que seja
umn lugar bem livre, que dé para

andar sem ficar esbarrando em
nada’. explica

Afirmando que o plano sem
pre foi abrir no Passo d'Areia,
Rocha conta que nao queria
uma cafeteria de avenida e sim
uma de bairro. "Nds procuramos
esse local e reformamos tudo.
Aqui temos 10 funciondrios e
para todos os nossos atendentes
esse aqui € 0 primeiro emprego,
eu sei como € dificil para um
jovern camecar a vida profissio
nal, ento, foi algo gue quisernos
fazer. Profissional mesmo s6 a
barista e o confeiteiro”, elenca o
empreendedor. A operagao ofere
ce cafés cldssicos, drinks variados,
s, torradas, bolos e tortas, além
de outras delicias. Hanna conta
que o que mais sai & o Pink Tonic
e o leed Pink. drinks desenvolvi
dos exclusivamente para o local

Para o futuro, Rocha explica
que o Pink Palace vai ser o foco,
Mas Que jA st em curso uma
expansao. “Para o ano que vemn,
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Da estética
do espaco a
produtos que
parecam obra
de arte, reunir
elementos
visuais que
chamem
atencao da
clientela
pode ser um
diferencial na
hora de abrir
0 proprio
negocio
queremos abrir o Blue Kid, um
espace todo azul, menor que esse,
no Lindéia, bairro que nés mo
rames. Seria uma lojinha, tudo

seria desenvolvido aqui e levado
para la", projeta.

Fonte: caderno Geragao Empreendedora do dia 19/01/2023

A Ultima edicdo do més de janeiro publicada no dia 26/01/2023 na
matéria “Planejamento na ponta do lapis” traz quatro especialistas mulheres
para falar sobre planejamento de negdcios. Nessa matéria, temos as
categorias mulher empreendedora e especialista mulher que representa a fala
de cada especialista na sua area de atuacao, iniciando a matéria com Flavia
Murr, consultora de marketing do Sebrae falando sobre os principais pontos de
quem deve estar no radar de quem empreende: comodidade, personalizacéo e
digital.

Ao longo da matéria temos a economista-chefe da Fecomércio-RS,
Patricia Palermo, trazendo os principais pontos de atencao para 2023, e como
planejar o financeiro da empresa é importante para atingir as metas. Segue a
matéria com Manoela Ziebell, professora do programa pdés-graduagdo em
Psicologia e responsavel pelo grupo de Estudos e Desenvolvimento de Carreira
da Puc-RS falando sobre a importancia dos empreendedores organizarem suas
demandas pessoais € emocionais.

E, por fim, a matéria traz os planos que permeiam a cabeca de um

empreendedor, a expansao e fortalecimento do negdécio costumam estar entre
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0s principais e 0 quanto a inovagao pode fazer a diferenca, segundo Monica
Bertoli, especialista em inovagao do Instituto Euvaldo Lodi (IEL). Nessa matéria
o termo empreendedoras foi 0 mais usado pelas especialistas.

Figura 13 — Trecho da matéria “Planejamento na ponta do lapis”

GIOVANNA SOMMARIVA
ISADORA JACOBY

sgisommartva =isajacoby

Ainda ha tempo para plane-
jar o ano do seu negocio. Mes-
mo que janeiro esteja chegando
ao fim. & importante parar para
tracar objetivos e metas para,
depois, conseguir mensurar re-
sultados. Em um contexto cada
vez mais digital, & essencial que
empreendedores e empreende-
doras se mantenham atentos
as novidades do mercado. O
marketing, por exemplo, apesar
0,

com Flavia Murr, consultora de
Marketing do Sebrae-RS. sao
trés os principais pontos que

devem estar no radar de quem
empreende neste ano: comodi-
dade. personalizacao e digital.

“Untem toi o réveillon e hoje ja
estamos no fim de janeiro. O
IEMPpO passa muito rapido, en-
ta0 & muito importante pensar,
agora no inicio do ano, como tu
vais, com o teu servico, atender
as necessidades do publico e, a
partir dai, definir o calendario

“Tem que ter um prazo certo para medir os resultados’, indica economista

Planejar financeiramente
o ano da empresa & uma das
etapas mais importantes para
atingir metas. Para isso, enten-
der o momento economico do
Pais e também do segmento
& fundamental para avancar

Patricia Palermo, econo-
mista-chefe da Fecomércio-RS,
traca os principais pontos de
atengao para 2023, "0 Brasil
vai continuar lutando contra a
inflagao, o que significa conti-

[uar com os juros altos.
SO ACADE € ganﬂn
o custo do crédi-

to, de capital

de giro. de
financiamento

das compras. A
atividade econémica
estd perdendo folego.
Um ambiente
econdmico de
crescimento

anual para a empresa’, pontua.

Nao existe uma formula
secreta na hora de criar um
planejamento de marketing,
o importante & fazé-lo com
calma e antecedéncia para ter
tempo de colocar em pratica
tudo o que se deseja ao longo
do ano. A especialista acredita,
inclusive, que muitos negocios
ENXergam isso como uma tarefa
ardua, que assusta, e, por isso,
nao o fazem, mas, na verdade, &
algo muito simples e até rapido
de executar. “Basta definir o
objetivo do negocio para aquele
ano, pensar o que se pretende
alcangar e listar isso em tarefas,
e, quando pensar no ohjetivo,
precisa ter em mente quem é o
cliente”, elenca Flavia. Conhecer
o publico alvo do negocio €
essencial para que as acoes de
marketing tenham um resultado
positivo. “Tu precisas entender
teu publico antes de sair fazen-
do acoes nas redes, saber quem
ele & e como tu vais atingir
aquele cliente”, afirma.

Para comegar, o melhor ca-
minho é utilizar de base o calen-
dario anual tradicional, aquele

mais baixo acaba sendo mais
concorrencial, porque todo
mundo concorre pelo mesmo
mercado que nao cresce. Os
empreendedores precisam
ser muito eficientes, porque a
dificuldade de vender vai ser
evidente”, destaca.

Nesta perspectiva, o maior
desafio na hora de elaborar um
planejamento financeiro & que
ele esteja dentro da realidade
da empresa. "As pessoas preci-

sam se apropriar
dos nimeros do
negocio. Enten-
' der a sazona-
* lidade e que
nem sempre
vender
mais
sig-
nifica
lucrar mais.
E preciso co-
nhecer a historia re-

com as datas comemaorativas
hasicas e, em cima disso, perso-
nalizar de acordo com o nicho
do negocio em questao. “La vai
ter todas as datas basicas como
Pascoa, més da mulher, essas
datas que sao importantes para
a economia e, em cima disso.

o empreendedor vai conciliar

o seu produto ou servico com
essas datas”, explica. Se a ideia
€ montar um kit especial para a
Pascoa, por exemplo, € preciso,
além de pensar a acao, definir
quanio [Empo Sera Necessario
para organiza-la. "0 empreende-
dor conhece o proprio publico,
sabe se precisa de um més ou
uma semana. O importante aqui
€ planejar com antecedéncia,
anotar tudo, ter programado
logo no inicio do ano porque,
se nao. so vai ser lembrado em
cima da hora e vai se perder o
timing de venda e divulgagao”,
expoe Flavia.

Dois pontos que, apesar de
nao serem novidades, exigem
atengao de empreendedores sao
o WhatsApp e o Google. “Atual-
mente. o WhatsApp & o maior
canal de vendas do Pais, entio,

cente do seu negocio”, garante.
Rever os tributos que sao
pagos, assim como a lista de
fornecedores. € fundamental
durante o planejamento. “De
tempos em tempos, € preciso
verificar o enquadramento
tributdrio mais vantajoso. Tem
que ter um planejamento fiscal
para melhorar a rentabilidade. E
importante conhecer as formas
alternativas de contratacan.
Conhecer novos fornecedores,
novos produtos. Uma boa venda
comega em uma boa compra.
Precisa negociar precos e
prazos e reduzir a necessidade
de financiamento de capital de
giro’, destaca. “Tente identificar
atividades ou produtos que
estio gerando margem e os
que ndo estao. Se questione se
vale a pena continuar com os
que nao tém. Por exemplo, tém
produtos que n3o tem margem,
mas 530 importantes para ter

Fonte: caderno Geragdo Empreendedora do dia 26/01/2023

as marcas precisam definir
alguém para ficar responsavel
pelo atendimento via WhatsA-
pp. E como se o cliente entrasse
na loja. precisa ter alguém

la para atender, nao da para
deixar a deriva de qualguer um
respander”, reforca. Fazer o ba-
sico bem feito, segundo Flavia,
continua sendo um diferencial
no marketing empresarial.
“Atualizar as informacgoes do
negocio no Google & essen-

cial. Uma pesquisa da Statista
divulgou que. antes de realizar a
compra, cerca de 69% dos con-
sumidores brasileiros pesqui-
sam sobre o produto no Google,
e 75% nas redes sociais. sendo
o Instagram a mais utilizada,
entdo é essencial estar presente
nesses canais’, afirma.

De acordo com Flavia. o
maior segredo para planejar
nao so o marketing, mas o futu-
ro de um negacio, & muito sim-
ples. “Basta escutar a clientela. E
muito importante entender qual
& a necessidade desse publico
€ 0 que LU, COmo empresa, Nao
estd fazendo para atender essas
demandas”, compartilha.

dentro da tua loja porque vao
garantir o giro de pessoas que
Va0 COmprar os outros produ-
t0s. Mas. muitas vezes, tem um
esforgo fenomenal em torno
de algo que nao gera retorno”,
completa Patricia.

Ainda, tanto na fase de pla-
nejamento quanto de execugio
dos projetos, é preciso, afirma
Patricia, encarar a realidade do
negacio, analisando resultados
e realinhando estratégias. "Tem
que olhar para o negocio de
maneira desapaixonada. Ne-
gocio nao pode ser filho. Filho
tu passas a mao na cabega
o tempo todo. Negacio tem
que dar tempo para ver se ele
acontece e, Se Nao aContecer,
virar a pagina. Negocios nao
podem empobrecer as pessoas.
Tem que ter um prazo certo
para medir os resultados, e se
nio for o caso, tem que seguir
adiante’, aconselha.

Patricia alerta que é preciso
encarar os nimeros do negicio
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A matéria “Brick de desapegos abre espaco na Capital” publicada no dia
26/01/2023 fala sobre a Casa Brick novo empreendimento organizado por
Natalia Guasso ha 11 anos, em parceria com Vanessa Sportika e Bruna
Stephanou. As categorias nessa matéria sdo mulher empreendedora,
sociedade e protagonista. Devido ser um negdcio entre amigas e ter essas
mulheres a frente do negdcio levando também conhecimento para outras

mulheres pela Escola do Brick. Nao temos presenca de termos na fala dessas

empreendedoras.

Figura 14 — Matéria “Brick de desapegos abre espaco na Capital”

Aideia do
empreendimento

€ Ser um espaco
colabarativo e ciclico

ADRIELLY ARAUJO
madrielly.s.aveujo

A Casa Brick é o novo em-
preendimento derivado do Brick
de Desapegos, feira organizada
por Natalia Guasso hd 11 anos.
Em parceria com Vanessa
Szortika e Bruna Stephanou, o
empreendimento estd localizado
na rua Santa Terezinha, n® 37,
do bairro Farroupilha, présimo
da Redencao. Foi pensando em
opartunizar mais um formato
de venda para as expositoras
que surgiu a ideia de abrir uma
loja coletiva.

“Nunca quis ter uma loja
fisica, mas eu sempre tive essa
vortade de expandir, de levar o
Brick para o méximo de canais
possiveis. Vejo que, depois da
pandemia, tudo mudou, inclusive
nossa ldgica de consumo. O
segmento dos brechas € um dos
QUE MAIs (Tesce & Precisamos
atingir todos os meios. Conversei
com a Vanessa e pensamos em
urm formato de loja tempordria”,

lermbra Natalia, que comegou
a idealizar 0 negdeio no nicio
de 2022

Avideia do empreendimento
€ ser urn espaco colaborativo de
moda circular e sustentavel. “A
demanda que nds percebemos €
dos fornecedores, tanto de bre-
chds quanto de marcas autorais
que ainda ndo tem como bancar
urmn espago fisico, mas tem essa
necessidade, e a demanda do
publico que quer um local que
redina nossos ideais sem estar
preso a feiras”, afirma Bruna,

Aloja conta com 18 marcas
e brechds residentes, mas o
plano & ser algo ciclico.

“Ha uma curadoria e selecio-
namos negicios que ja participa-
vam da feira. E importante saber
se as expositores cuidam da
peca. se termn condicdes de repor
quando necessdrio. Tem vérios

F 4 adoe e

A’ y’ il

consideracao, inclusive o estilo
das roupas. Nas procuramos
abranger o meximo de variedade
possivel, desde estilos, que pas-
sam pelo vintage, retrd e atual,
até tamanhos”, garante Vanessa.

Outro braco importante do
Brick de Desapegos é a Escola
do Brick, que disponibiliza even-
tos mensais para capacitar sobre
moda sustentivel.

0Os momentos acontecem na
Casa de Cultura Mario Quintana
& contam com parceria da inicia-
tiva RS Criativo.

“Queremos dar conhecimen-
to na drea técnica e intelectual
deste mundo para que as pes-
S04S possam se apropriar do quel
é moda sustentdvel e ter sucesso
nos seus negdcios. Nao basta
nds darmos o lugar, queremos

Bruna ¢ Natalia

B
0 empreendimento, que fica na rua Santa i éo do por Ve

dar a base para que as pessoas
tenharn sucesso, o objetivo &
CTesCer junto’, aponta Bruna.
O local funciona de terca
-feira a domingo das 10h as
18h. Para saber como partici-
par de algurn projeto do Brick.
como a feira, a casa coletiva
ou s eventos da escola, &
50 acompanhar o Instagram
{@brickdedesapegos_).

Fonte: caderno Geragao Empreendedora do dia 26/01/2023

“Nds eobramos uma taxa
pelo tamanho da arara de expo-
sigAD, mais uma comissao sobre
as pecas. Damos a estrutura e
fazemnos o trabalho de venda
e divulgaciio. Acontece muito
de pessoas que participam das
feiras montarem seus proprios
negdcios depois. queremos gue
s pessoas prosperem’, expli
ca Natalia.

As matérias analisadas no més de janeiro seguem a percepgao de

Jonathan (2011) pois nem sempre as mulheres estiverem em posicdes a frente
dos negocios. A mulher como empreendedora e suas multiplicidades de papéis
reforcam suas motivacdes para empreender. Nessa posi¢cao de estarem no
comando dos seus negdécios as mulheres conseguem estabelecer relagdes
assim surge uma rede de empoderamento, conforme podemos observar nos
trechos destacados nas matérias.

Segundo Diehl e Boas (2015) as motivagdes que levam as mulheres ao

empreendedorismo sdo: identificar uma oportunidade no mercado, sempre
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almejar ter um negdcio préprio, buscar maior qualidade de vida, transformar
sua paixdo em profissdo, desejar ganhar mais dinheiro, receber o convite de
entrar em uma empresa ja existente, ter oportunidade de trabalhar na empresa
da familia e possuir o sonho de deixar para seus familiares o seu proprio
negocio.

Dessa forma o caderno Geracdo Empreendedora mostra como as
mulheres empreendedoras gauchas s&o retratadas pelas suas reportagens,
mesmo sem ser citada em algumas matérias como protagonista é possivel
compreender que essas mulheres donas de negdcios marcam presenga e sua
fala € importante nessas matérias e artigos onde sao especialistas.

Sendo assim para Bueno (2015) o conhecimento além do comum € um
diferencial para os jornalistas especializados e assim se tornam mais

capacitados para interagir com competéncia sobre as fontes.

4.2 FEVEREIRO 2023

O més de fevereiro de 2023 teve quatro edi¢des do caderno Geragao
Empreendedora com total de 23 matérias. Neste més, foram publicadas 15
matérias sobre a mulher empreendedora onde os termos usados foram:
empreendedora, transicdo de carreira, proprietaria, bem-sucedida,
empreendedorismo e socias. Nas matérias analisadas, a mulher aparece em
negocios familiares, em sociedade e como protagonista. Ao longo do més
também foram publicados quatro artigos, mas somente um artigo teve

assinatura de uma mulher. E ndo teve nenhuma matéria com especialista.

Tabela 5 — Analise do caderno Geragdo Empreendedora

FEVEREIRO
CATEGORIA INDICADOR
Mulher empreendedora 15 matérias
Negocio familiar 5 matérias
Sociedade 9 matérias
Protagonista 16 matérias
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Artigo 1 artigo

Especialista mulher nao possui matéria

Fonte: elaborado pela autora

O caderno Geracdo Empreendedora publicado dia 01/02/2023 tem na
capa a matéria “Gastronomia sempre em alta”. Essa matéria conta a historia
da advogada Cris Bertolazzi que comegou a empreender na gastronomia como
um hobby. As categorias dessa matéria sdo mulher empreendedora, citada na
matéria uma vez, sociedade presente na matéria quando Cris conta que
durante um estagio conheceu um chef italiano que apods visitar o Brasil
comegaram a idealizar o projeto, a categoria protagonista nao esta escrita na
matéria mas se justifica devido essa mulher ter passado por uma transi¢éo de
carreira e ter iniciado um novo negdécio como empreendedora. O termo
empreendedora é usado nessa matéria e aparece quando Cris conta sobre

como surgiu a ideia do negocio.
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O segmento da gastrono
mia € sernpre um destaque na
abertura de novos negdcios. Em
2023, nao tem sido diferente. Em
urm més, Porto Alegre registrou
diversas inauguracoes no setor
em diferentes frentes.

A chef Cris Bertolazzi é uma
das pessoas que acredita que ha
eSpacn para novas operacoes
gastrondmicas na Capital. Em
janeiro, ela inaugurou a Casa
408, um coworking para gas
tronomia que fica na rua Bardo
do Triunfo, n® 408, no bairro
Menino Deus. O espago conta
com duas cozinhas industriais,

sendo uma delas em formato de
aquario, pensada para cursos

e workshops, além de um bar

e ambientes com mesas para
desfrutar o que for preparado

Advogada, Cris conta que a
gastronomia surgiu como um
habby e foi roubando cada vez
mais espago em sua rotina. O
estopim para a transicao de
carreira veio apts um curso de
confeitaria que fez na Italia. A
experiéncia ampliou seus hori
zontes e foi um fator decisivo
a empreender na
= COIMm um
chef italiano que me acolheu
e depois me convidou para
trabalbar 14, onde morei por seis|
Quando voltei para o
Brasil, ficamos amigos, e ele veic
conhecer o Pais. Na viagem de
férias, comecamos a idealizar o
projeto. Surgiu a oportunidade
de comprar a casa e comecou
a reforma’. lembra Cris sobre
o inicio do projeto, ainda antes
da pandemia.

Aideia da empreendedora
era, inicialmente, montar um

rmes

laboratdrio para as suas proprias

Figura 15 — Matéria “Gastronomia sempre em alta”

producan das marmitas saudd
veis que vende pelo food. Mas,
com a pandemia, ela viu no es
paco uma oportunidade para am
pliar os servicos da casa. "Muitos
chefs entregaram os seus lugares
durante a pandermnia. Pensei que
poderia fazer a minha producao
€, nos momentos ociosos, locar.
Montamos pacotes desde o bast
€O até o premiurm, que atinge de
amadores a profissionais, parque
os aparelhos mais sofisticados
exigemn mais conhecimenta”,
explica Cris.

O investimento na Casa 408
foi de cerca de RS 3 milhdes,
grande parte destinado & compra
de equipamentos de ponta. Na
cozinha aqudrio. pensada mais
para a confeitaria, ha ultracon
gelador, cimara de fermentacio,
laminadora de mesa, a tempera
deira de chocolate e o forno de
finalizacfo. J4 a sepunda cozinha
foi concebida para panificacio

equipada com uma armassadeira

portuguesa e uma Mamy italiana,

equipamento gue custa R§ 45
mil. e simula o movimento das
maos humanas durante a sova
do pao. “Temos o que hé de mais
moderno’, afirma Cris. Os paco
tes para locar alguma das areas
do coworking sao personaliza
veis e divididos em bédsico, inter
medidrio e premium. “Nao temos
um maedelo padrao. A pessoa
pode locar os espacos separados
ou juntos. No basico, incluimos
o0 minimo dentro da cozinha

que é o fogao, forno, geladeira,
bancadas, eletrodomésticos mais
simples e os utensilios bésicos.
No intermedidrio, term mais um

forno e, no premium. inclui tudo”,

explica Cris sobre 0s equipamen
tos. Os valores partern de R$
130,00 e o aluguel minimo é de
trés horas.

Operando ha pouco mais de
uma semarna, ela relata que a de
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foi de amadores e de empresas,
que realizaram no espaco mo-
mentos de formacio e integracio
de equipe com competiciies gas
trondmicas.

Outra inspiragéo europeia no
espaco & um loft, construido em
cima de uma das cozinhas, pen
sado para servir de hospedagem
para chefs internacionais que vi
sitaremn o coworking. “Na Europa,
quando tu fazes um curso. eles
te dan comida e alojamento. E
550 para receber um

chef do exterior que venha traba
lhar na casa e nao tenha onde se
hospedar”, explica sobre o local,
que conta com uma sala de estar,
quarto e banheiro privativo. Cris
ainda nao descarta colocar o loft
em plataformas de aluguel para
UETT (JUeira VIVET urma experién-
cia imersiva na gastronomia.

A Casa 408 (@sigecasad08)
opera das 9h &s 18h, com possi
bilidade de abrir 24h dependen:

i cozinha e para do da necessidade.

10 eSpacon. e produgiio de massas, sendo manda principal, até o momento,

Fonte: caderno Geragao Empreendedora do dia 01/02/2023

Na edicdo do dia 01/02/2023, temos a publicagdo do artigo “O ano do
coworking” assinado por Caroline Real Gerente de eventos e coworking do
Swan Generation. Esse artigo fala sobre a importédncia desses espagos e sua
reconfiguragdo apdés a pandemia da Covid-19 e hoje ndo somente atrai os
pequenos empreendedores mas também autbnomos e empresas de pequeno e
grande porte que adotaram o formato de trabalho hibrido. Podemos entéo
identificar a categoria artigo, especialista mulher e protagonistas, mesmo nao
estando presentes podemos identifica-las pela forma que é desenvolvido esse
artigo. O termo empreendedorismo é citado no artigo quando a autora fala

sobre as transformagdes dos coworkings.



Figura 16 — Artigo “O ano do coworking”

O ano do coworking

Termo cunhado ha quase
25 anos, coworking sinteti
za 0 hdbito de compartilhar
ambientes de trabalho sem os
custas fixos comuns do madelo
tradicional de alupuel de sala.
O primeiro boom aconteceu
a partir de 2008, nos Estados
Unides.

No Rio Grande do Sul,
desde meados dos anos de
2010, comegaram a surgir as
primeiras iniciativas que po
pularizaram a pratica - muitas
delas apoiadas na promogao de
eventos educativos e nas roda-
das de negéeios. Neste periodo,
o perfil do usudrio era formado
por profissionais autdnomos,
empresas recém-criadas ou de
pequenas porte.

Em 2018, de acordo com
censo produzido pelo Cowor

king Brasil. existiam 1.497
espacos no Pais, sendo 97
deles localizados no Estado, o
quarto com maior quantidade
de espagos.

Embora néo tenhamos
dados atualizados, o que se viu
apds a pandemia do Covid-19
foi uma reconfiguracao destes
ambientes. Atualmente, ndo
atraem apenas pequenos
E‘[l]p['EP(ldEdUTP‘\ O AutoHnc
mas, mas empresas de médio
e grande porte que adotaram
de forma permanente o regime
hibrido, que se redne perio.
dicamente nos coworkings
para gue todos os times vivam
momentos de integracao. Ao
mesmo tempo, viu-se uma pro
fissionalizacio na formatacio
dos espagos, com a criacio de
diferenciais. Ha, por exemplo,

coworkings especialistas em
algum ecos: fi
tais como construgao civil,
tecnologia, varejo, satide e co
municacao. fortalecendo os co
workers enguanto negécios e
estimulando a inovacio. Outro
exemnplo é o coworking, como
no caso do Swan Generation,
que funciona junto a hubs de
servigos, estabelecendo novas
experi
Neste cendrio hé também
desafios. Um deles é a inclusio
de mais diversidade entre os

S PATA 08 USUATOS.

coworkers, como sinaliza a Pes
quisa Nacional de Domicilios
(PNAD-Covid-19, de 2020).
Segundo o levantamento
realizado na pandemia, o perfil
do trabalhador remoto - um
dos principais benefi ins do
coworking - ¢ formado em sua

CAROLINE REAL
Gerente de eventos e

coworking do Swan
Generation

maioria por pessoas brancas,
altamente qualificadas, vincula
das especialmente ao setor de
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servicos. Outra desafio é pra
ticar a colaboragio em todos
os sentidos, especialmente no
compartilhamento de ativida
des, propostas e responsabili
dades.

catalisa transformacoes eco
ociais e teenoldgicas
s tltimas décadas,
exercitando ndo APEenas um
papel crucial para a inovagao
do empreendedorismo gaicho,
mas atendendo dermandas

oriundas de tais ‘['iﬂll"&[(]rf[ld
coes. Além disso, como indicam
estudos recentes, conviver em
um ambiente comum ajuda
também no aumento da pro
dutividade e na satde mental.
Por tudo isso, o coworking vem
Jganhando cada vez mais prota
gonismo e, em 2023, o modelo
deve se consolidar como um
recurso essencial para o mun
do dos negdcios.

Fonte: caderno Geragdo Empreendedora do dia 01/02/2023

do dia 09/02/2023 traz a

matéria “Amigas comandam espago une bar e cafeteria na Cidade Baixa”. A

O caderno Geracdo Empreendedora na edicao

inspiracdo vem da musica Povoada da artista Sued Nunes, e assim nasceu o
empreendimento Povoada GastroBar, comandado pelas amigas e socias,
Clauciane Santos, responsavel pela cozinha, Karina Roque, gerente, Michele
Viecelli, financeiro e Zuleika Branco producdo cultural. A categoria dessa
matéria € sociedade por ser um empreendimento desenvolvido por mulheres
onde sécias é o termo que aparece ao falar de como comegou esse

empreendimento.
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Figura 17 — Matéria “Amigas comandam espaco une bar e cafeteria na Cidade Baixa”

Amigas comandam espaco que une bar e cafeteria na Cidade Baixa

ADRIELLY ARAUJO
wadrielly.s.araujo

“Quem falou que eu ando
567", Inspiradas na musica
Povoada, da artista Sued Nunes,
as amigas e socias A frente do
Povoada Gastrobar sabiam
desde o comego o que queriam
em um E‘TIIPTE!‘.‘(]d imento: que as

pess0as entrasserm e senti
vontade de permanecer. Locali-
zado na rua Lopo Gongalves, n”
378, 0 espaco € comandado por
Clauciane Santos, responsavel
pela cozinha, Karina Roque,
gerente, Michelle Vieceli, do
financeiro, e Zuleika Branco. da
producio cultural.

“Michelle e Karina traba-

SE1T1

lhavarm comigo em urm mesmo
lugar, Zuleika é minha compa-
nheira, e nds percebernas que
nao tnhamos nada a ver com
aguele relermbra Clau
As socias decidiram abrir um
empreendimento quando perce-
beram que as pessoas frequen-
tavam o negécio anterior pela
comida e atendimento que elas
ofereciam. “Foi com pouquissi-
Ma grana na man, sem poder
CONtratar arquiteto, mas com
muita sorte de uma das sicias
ter bom gosto. que abrimos o
Povoada”, diverte-se Michelle, se
referindo 4 Clau, que termn curso
téenico em edificacoes.

esde O COmeco a 1deta
foi abrir na Cidade Baixa. “Nos
sempre fomos muito da noite e
MOrAmos aqui, gostamos disso
de fucar e se perder pela CB,
ENLAD COMECAITIOS A PENSAr 110
que estaria faltando no bairro”,
conta Zuleika. “Na nossa visio,
faltava um lugar que as pessoas
pudessern passar o dia, tomar
urn café, trabalhar, ler um livro,
almocar, experimentar um
drink. Outra coisa importante
é que, nos fins de semana,
oferecemos comida até tarde, o

brunch vai até as 17h", explica
Clau. "0 plano fol juntar vdrias
coisas que nos agradassem, que
o cliente se sinta a vontade para
razer seus avis e tambem as
suas amigas”, afirma Zuleika.

Karina é carioca, cientista
social e veio para Porto Alegre
em outubro de 2021. “Cheguei
saturada mesmo da vida. Tinha
perdido men pai ha algum tem-
po e perdi minha mée no come-
¢o do ano passado. Foi quando
conheci as meninas e tive essa
oportunidade completamente
fora da minha drea. Nunca tinha
pensado em abrir um bar. Tem
sitlo muite importante. E tanta
loucura, tanta correria que, bem
ou mal, te faz mover”, emocio-
na-se.

Com atencdo para a historia
dos produtos oferecidos, o car-
dépio do Povoada segue a linha
comfort food, que pretende ser
uma comida descomplicada e
bem-feita, com respeito, memg-
ria e cultura. “Vejo que muitos
lugﬁlF‘i abrem com um coneceito
pronto. Essa nao & a nossa ideia.
Queremos que sefa sempre um
lugar em construgao. O espaco

vern com a histdria dele e as

Fonte: caderno Geragado Empreendedora do dia 01/02/2023

pessoas que entram tambénm”,
conta Clau.

As cervejas artesanais
vendidas no bar sao produzidas
pela Michelle e pela Clau, além
de tambeém receberem outras
marcas, todas locais. Os drinks
foram desenvolvidos pela bar-
tender consultora Virginia Cigo-
lini e a carta de vinhos também
foi pensada para ser consurnida
pela primeira vez no local. "No
carddpio, alguns doces e os
pées de fermentagao natural sao
fornecidos por outros colegas,

o resto & produzido aqui. Tenta-
mos oferecer todas as particula-
ridades alimentares, queremos
que qualguer pessoa possa
comer. Entio temos comida sem
gliten, sem lactose, vegana e
vegetariana”, garante Clau.

O Povoada abre de quarta-
-feira a domingp, a partir das
1 1h30min. Na quarta e no
domingo fecha as 20h, e de
quinta a sdbado, & meia-noite. 0
carddpio muda sazonalmente.
"Queremos ser um espaco aber-
to para todo tipo de manifes-
tacio de cultura, oferecer mais
feiras de ruas também’, projeta
Zuleika para 2023.

A matéria “Jovem de Passo Fundo recebe prémio Forbes Under 30 e

mira no exterior’ publicada no dia 09/02/2023 fala sobre a empreendedora

Patricia Turmina, eleita uma das jovens bem-sucedidas pela Forbes em 2022.

A jovem € socia e proprietaria da Royal Trudel, marca de doces europeus.

Como categorias nessa matéria temos mulher empreendedora que aparece

trés vezes na matéria, negdcio familiar, pois Patricia e o irm&o Luis Fernando

sdo socios e protagonista pela histéria com uma mulher a frente desse

negécio. Os termos usados sdo empreendedora, bem-sucedida e proprietaria.



67

Figura 18 — Matéria “Jovem de Passo Fundo recebe prémio Forbes Under 30 e mira no

exterior’

Jovem de Passo Fundo recebe prémio
Forbes Under 30 e mira no exterior

Aos 28 anos, Patricia
foi eleita uma

das jovens mais
bem-sucedidas do Pais
na sua drea de atuacio

CIOVANNA SOMMARIVA

epismmuriva

Com sete anos de estrada
na empreendedorismo, a ad-
ministradara Patricia Turmina.
um dos nomes & frents da
Royal Trudel, marca de doces
eurapeus, fol elelta uma das
Jovens mais berm-sucedbdas na
sua drea pela Forbes em 2022
A empreendedora passou pelas
péginas do Geracaok em 2018,
quando ela e o Irmao Luls Fer-
nando ainds eram os dnkoos
a trahalhar na operacio que,
haje, conta com mals de 50
unidades espalhadas pelo Pais.

Matural de Passo Fundo,
Patricla lembra da importan-
cla que a passagem pelo GE
teve na histdria do negdclo
&, COnseqUentemeants, Na sua
prépria trajetoria. “Fol uma das
primeiras vezes que aparece-
mas na midia, entdo dd para
dizer que o Jornal do Comér-
clo tem o seu tljolinho na
histdria da Trudel e, também,
na minha”, considera. De &
para ca, multa colsa mudou
na vida dos irmaos que, na
época, estavam comecando o
processo de franchising, “Da

Patricin Turmina, € sécia proprietdria da Royal Trudel, frenguia de doces europens criadn em Passo Fundo

jpara ver a cara de cansada que
eu estava na foto da matéria de
2018, nos viviamos uma rotina
muito Intensa, eram poudguis-
simas horas de sono, sempre
se dividindo entre &s fabricas
e as lojas”, comenta a empreen-
dedora que. hoje. atua em
uma posl;ho mals estratégica
dentro do negdcio.

Apesar de multo honrada
em receber o prémio, Patricia

reforca que ainda tem multa
estrada pela frente, tanio nos
negicios quanto na vida pes-
soal. “Nao podemcs. delxar que
esse tipn de reconhecimentn se
torne um fim. E um melo para
que a gente cantinue fazendo
um bom trabalho, mostra que
BStAmOs na direco certa, mas
nao é a grande conqulsta, e
sim um incentive para seguir
na caminhada”, define.

Para este ano, o plano da
dupla é dar uma pausa na
expansao da marca e reformu-
lar o negdclo. “Tanto eu quanto
med Irmén Somos miulto cau-
telosos. Nids crescemos multo
nesses anos, mas poderia ter
sido muito mals rdpldo. néo
fiol porque nds preferimaos b
com calma, no nosso ten‘po’,
pondera a empreendedora.

0 momento, agora, &

Fonte: caderno Geragao Empreendedora do dia 09/02/2023

de elaborar uma nova manel-
ra de apresentar 3 Marca € o
pl'(]dl.ﬂﬂ para o consu midar e, a
partir dai, continuar o projeio
de expans&o. "0 planc geral
para 2023 é fortalecer a marca
nas reglies que |4 estamos,
testando alguns modelos de
loja movos e, ai sim, em 2024,
voltar a acelerar a expansio
com novas unidsdes, inclusive,
olhando para fora do Brasil,
pois 4 temas essa demanda’
garante Patricia, que espera,
n0s Proximos clnon anos, estar
concorrendo com grandes no-
mes do mercado como Dunkin®
Donuts & Starbucks. "Haole em
dia, SA0 NOSS0S CONCOTTENES
Indiretas, mas & idela é crescar
imternacionalmente e passar

8 £S1Ar N0 MESITGO. PAtAmar
dessas marcas’, projeta.

Uma das principais licies
que Fatricla compartilha para
quem deseja empreender, ou
Jé empreends, & ter em mente,
desde o Inicio, quals sAo os pla-

“Acredito mulio que gerenclar
LM Megricin Semm a pretensin
de expandir exige o mesmao
nivel de esforco e preacupa-
cies do que gerenclar um
negicio com a mentalidade de
crescer. As haras e os dias que
voo dedica para o trabalho,
a5 preccupaches. Seran as
resmias, mas trabalhando

de forma mals inteligenie e
orientada para o crescimento’,

considera a empreendedors,

A matéria “Novo Bar aposta em karaoké e jogos na CB” publicada na

edicdo 16/02/2023 fala sobre o Lolla’s GastroBar comandado pelas amigas
Deise Poggere, Eduarda Franzen e Angela Lucotte. Nessa matéria, temos a
categoria mulher empreendedora citada quatro vezes na matéria, sociedade
pois € um negodcio entre as amigas, e a categoria protagonista devido serem
mulheres jovens como dona de negdcio. O termo empreendedorismo aparece
na matéria quando Deise, uma das soécias fala das suas experiéncias como

empreendedora.



Figura 19 — Matéria “Novo Bar aposta em karaoké e jogos na CB”

H& um espaco de
TV, que pode ser
reservado para
maratonas de série

GIOVANNA SOMMARIVA
s pisgenuring

Fal emn medo a uma familia

de apalvonados por gasto-
nomia que Delsl Poggere, 33
anns, rescey e desenvalveu
um gosto especial pela cozinba.
Mesmo formada em Diredto,
drea que trabalha ha 10 anos
o escritdrio que possud, ela

decidiu armriscar-se e investir no
prisprio bar. Ha cerca de um
mes, & empreendedora se divide
entre a advocacia e a cozinha
do Lolla's Gastrobar, espago que

toca a0 lado das amigas Eduarda

Franzen e Angela Lucotte na

L T T A A T
em muitas cores, o Lollas ocupa
onimero 1.196 da rua General
Lima e Silva, e termn comao
carro-chefe o pastel, que & felto
DOIT WIMA IMASSA CASEra, receita
que a empreendedora aprendeu
com seu pal. 0 pastel € a nossa
malor Aposta porque a massa

& caseira, o5 molhos tambssm,

& uma recelta de familia, todo

mundo que vem elogia e fala
que a massa é 0 grande dife-
rencial”, aponta Deisl, que néo é
Iniciante no empreendedorismo
“Tive um espaco bem grande no
Centro, ande ficava meu escritd-
rio, mas ele ocupava um canto
bem pequena, entho comecel a
pensar no que poderia colocar
all para ooupar e ajudar a pagar
o aluguel e outras despesas,
como sempre gostel de cozinhar,
acabel colocando uma pastelaria
18", lembra & empreendedora
Por ser um prédio comercial,

1Tl POAICE EEMpO, & equipe teve
de buscar um novo enderego,

£ aprovelion o mamenio para
reavallar a operagao. “Nas
sempre fivemos malks essa vibe
de barzinho, estar 14 no Centro

Jé nao farla malks sentido. LA

o pessoal chegava, pegava o
pastel e saia Ja aqul, nao. As
pess0as qUEreI CONVETSAT, NS
conhecer, & muito mals a mossa
cara’, pondera Eduarda, que ja
trabhalhava na antiga operacao. A
vontade das amigas sempre fol
Ir para a Cidade Balxa, e, quando
encontraram o local, a felicidade
fd tanta que abriram as pontas
em menos de um més. “Foram
trés semanas entre alugar e abrir
aqul. A famidlia inteira velo para
cd, meu pal. minha mae, meus
thess, todo mundo velo ajudar e

Fonte: caderno Geragao Empreendedora do dia 16/02/2023

canseguimes finalizar mdo a
tempa, lembra Delsi, entre risos.

O grupo segue incrementarn-
do o espaco que, agora, conta
com karacké, jogos de cartas e
tabulelro & uma TV para noltes
de filmes e séries. “Quem quiser,
pode reservar a TV e trazer os
amigos para assistirem a um
filme, uma série, & s chamar a
gente e fazer a reserva’, exgplica
Detsl. Além dos pastéds, o cands-
plo contemnpla opgies de pleza,
parcoes e uma cartela de drinks.
“Dependendo de quantos itens a
pes=na escoller no pastel, malor
ele fica. J4 tivemncs clientes que
questionaram o porgue de um
ST Malkor que o Ui, mas &
que a cada ingrediente que é
adicionado, o pastel fica malor.
até para caber todo o rechedo’,
expie a empreendedora.

0 nome do espacn, além de
ser uma referéncla 4 Lalla, shitzu
de Delsl, busca hamenagear to-
das as mulheres que |4 passaram
pela vida da empreendedora.
“Sempre trabalhel com mulhe-
res, pessoas oom delas parecs-
das com as minhas, e que foram
me ajudando 20 longo dos anos.
Entéo, aqul nés nos intndames
como Lolla’s”, declara. Mas quar-
tas e quintas, o local opera das
16h & mela-nolte, e, nas sexias e
sabados, das 16h &s 2h
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Estudio exclusivo para piercings abre na CB matéria publicada na edigao

do dia 16/02/2023 traz a historia da Gabriele responsavel pelo Glam, estudio

especializado na aplicagao de piercings. Nessa matéria, a categoria mulher

empreendedora é citada trés vezes. E empreendedora é o termo usado.



Figura 20 — Matéria “Estudio exclusivo para piercings abre na CB”

Estidio exclusivo para
piercings abre na CB

O objetivo da
profissional € oferecer
um espaco tranquilo,
calmo e limpo, tendo
a biosseguranca
como pilar principal
do negocio

DUDA GUERRA
sheydudaguerra

Apaixonada por joias desde
pequena, Gabriele Barbosa, 34
anos, montou o Glam, estidio
especializado na aplicacao
de piercings, com foco na
sepuranca e esterilizacao de
todas as pecas. A empreende-
dora acredita que o negdcio

se diferencia pela experiéncia
oferecida ao cliente. Um dos

a ideia de que estidios de pier-
cing devem ficar dentro dos
de tatuagem Gabriele projetou
o atual local de trabalho com
foco em oferecer um ambiente
limpo e que traga conforto e
relaxe a clientela. “Tudo aqui &
pensado para acalmar as pes
5088, porque muitas vém agqui
com medo, ou porgue ja tive
ram experiéncias ruins. Explico
certinho como funciona. isso
ajuda as pessoas a relaxarem’”,
diz a profissional

Gabriele sermpre traba
lhou com a administracio de
negocios. o que deu a ela uma
seguranca na hora de abrir o
seu estudio de tatuagem, que
fica em Sapucaia, onde também
trabalha com piercings. No en
tanto, ela ni[iI[[Lni que 1550 nem
sempre @ o melhor para quem
quer colocar uma joia. Por isso,
surgiu a ideia de criar um esti

dio especializado nesse setor,

o que, segundo ela, € algo que
falta ndo s6 na Capital, mas nas
outras cidades do Brasil.

O espaco trabalha apenas
com pecas de ouro, que podem
chegar a R§ 4 mil, e com joias
de titanio, que possuem uma
média de R 200,00, O preco
do servigo e das joias, segun:
do Gabriele, justifica-se pela
exclusividade do trabalho, j&
que as sesstes duram cerca de
uma hora, para que a profissio
nal tenha tempo de conversar
com o cliente, explicar todos
os cuidados. desfazer mitos e
possiveis traumas a respeito
do piercing.

0 Glam foi todo projetado
pela empreendedora, que fez
questiao de transformar uma
das salas do local em uma joa
lheria especifica de piercings.
“Minha especialidade sio os

-

projetos auriculares, ou seja,
PETSO Na Pessna como uma
tela em branco, fago o primeiro
piercing ja pensando como vao
ficar os outros, € um estilo que
busca colocar varias pecas na
orelha”, explica. Para o futuro,
a empreendedora pretende ex
pandir. O sonho é ter uma uni
dade em cada capital do Pais,

Fonte: caderno Geragdo Empreendedora do dia 16/02/2023
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" 5,
Grasiele Barbosa é a profissional a frente do Glam, em Porto Alegre

mas, por enquanto, para 2023,
o plano € abrir um espago

em Floriandpolis. "Quero que,
L]Uﬂ(llil] a5 pess0as pensem

em piercing, pensem na Glam”,
deseja. O estidio fica na rua da
Repiblica, n® 48, sala 201 e
funciona de terca a sexta, das

1 4h as 20h, e sdbados, das
ldhas 17h

O caderno Geragdao Empreendedora finaliza o més de fevereiro com a

matéria do dia 23/02/2023 Renata Maranghello aposta em eventos. Nela

histéria da jovem que desde cedo foi inspirada pela confeitaria da familia,

Renata criou ao lado do marido Bruno a sua marca voltada para festas e

eventos corporativos, a Renata Maranghello. Nessa matéria a categoria mulher

empreendedora aparece duas vezes, a categoria sociedade faz parte do

formato do negdcio, assim como a categoria protagonista por ser presente na

trajetéria dessa mulher jovem que criou a sua marca. O termo usado é

empreendedora quando se refere a Renata na matéria.
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Figura 21 — Trecho da matéria “Renata Maranghello aposta em eventos”

Renata Maranghello
aposta em eventos

O negocio oferece
opcoes de cestas
de café da manha
personalizadas

GIOVANNA SOMMARIVA

Egisonmariva

Foi trabalhando na confeita-
ria da familia desde jovem que
Renata Maranghello, 39 anos,
acurmulou experiéncia e paixao
pela profissio. A Confeitaria
Maranghello, negdicio fundada
por seus pais emn 1987, é uma
das rmais tradicionais da Capital

quando o assunto & doces e sal-
gados. Inspirada pela trajetdria
empreendedora da familia e
disposta a deixar o seu praprio
lepado, Renata criou, ao lado do
marido Bruno Ritter, a Renata

Maranghelln, marca voltada para
festas e eventos cor i

empreendedora lembra o inicio
do nepdcio, que comegou por

e R -

e

a esposa. “Unimos forgas, fomos

juntos fazendo tudo e é engra-
cado ver, porque a gente se oome-

pleta, ele é muito organizado, faz
tndo o quebra-cabeca e eu sou
mais da execucdio. E legal ver
que pessoas de dreas diferen-
tes trabalham 3o bemn juntas’,
enxerga Renata.

Abracando todos os desafios
CJUE SUrgiram no carinko,

Fonte: caderno Geragao Empreendedora do dia 23/02/2023

Renata ¢ Bruno sao casados e comandam juntos a operagio

feedbacks muito positivos, o
fue MOoSrou gue estEAvamos no
caminho certo”, afirma.
Atendendo eventos de
até 400 convidados, a dupla
acredita que um dos maiores
diferenciais do negdcio é a
diversidade de opcoes e itens
oferecidos. “J4 fizemos um
evento de cinco dias com café,
almogo e coquetel, e ndo repe-

A matéria publicada no dia 23/02/2023 Espaco para festas reproduz

castelo em Porto Alegre fala desse negécio criado pelas irmas Danielle, que

trabalha como psicologa e Luciana que € assistente social, as duas

trabalharam juntas em hospital mas tiveram a ideia de criar um espago de

eventos. Nessa matéria, a categoria € mulher empreendedora, por ser um

negoécio criado por mulheres, assim como negécio familiar por ser um

empreendimento tocado por duas irmas, e a categoria especialista pela
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formacgao profissional de cada uma delas. A matéria ndo mostra nenhum termo

quando refere-se as duas empreendedoras.

Figura 22 — Matéria “Espaco para festas reproduz castelo em Porto Alegre”

Espaco para festas
reproduz castelo
em Porto Alegre

Para se diferenciar das
casas de festas convencionais, o
Castelo de Festas, como o nome
mesmo ja diz, busca dar um
toque de magja e realeza na rea-
lizacao de eventos. Localizado na
avenida Oscar Pereira, n® 3901,
o negdcio é tocado pelas irmas,
Danielle Carvalho, 47 anos,
que trabalha como psicdloga. e
Luciana Carvalho, 42 anos, que é
assistente social.

As duas trabalharam no
mesmo hospital e tiveram a ideia

de criar um espaco de eventos.
ta muito de festa, e, no principio,
a ideia era um espaco simples.
Foi Flavio dos Santos Carva-

Tho, 79 anos, pai da dupla, que
colooou as maos na massa para
transformar o espaco. Nés que-
riamos uma caixa branca para
fazer vérios eventos, e o meu pai
comegou a construir. Quando

vimos, estava desta forma, um
castelo. Todos os detalhes foram
feitos por ele. Acabou levando
muito termpo, em tomao de 10
anos. Isso aqui virou o hobbie e
lazer dele”, expde Danielle.

Em 2019, comegou a
ativacao do espaco, com alguns
eventos, mas, devido a pande-
mia. os planos foram pausados.
Em 2022, o Castelo de Festas
comegou a operar oficialmente.
O espago pode ser utilizado e
adaptado para as preferéncias
dos clientes e ja foi palco de
sessio de fotos, casamentos e 15
anos, mas os aniversarios infantis
acabam se destacando. “Presto
muita atencio nas criancas,

e, quando elas entram aqui, &
lindo de ver. ficam encantadas e
acreditarm mesmo na magia do
lugar”, destaca. O espaco, que

jéera da familia e term em tormo

de 200 m?, é todo decorado

!

na termdtica. As pinturas das
paredes imitam pedras antigas.
sem deixar de fora os detalhes.
dourados, que lembram oura.
Diversos lustres no teto ilumi-
nam o ambiente. Danielle ainda
conta que o pai comprou um dos
lustres, e o restante sao réplicas
feitas por ele. Cortinas, tapetes
vermelhos e vitrais coloridos sio

ol

mais alguns detalhes pensados
para proporcionar a experiéncia
de um castelo. Os pacotes para
a locacio do espaco variam de
acordo com o nimero de convi-
dados. O pacote simples parte de
RS 3.2 mil. Para o futuro, Daniel-
le revela que ja estd emn curso a
expansio do negdcio. “Estamos
construindo a parte de baixo

Fonte: caderno Geragao Empreendedora do dia 23/02/2023

Luciana Carvalhe, Fldvio dos Santos Carvalho e Danielle Carvalho comandam o Castelo de Festas na Capital

e estamos muito animados. O
espaco do lado também & nosso,
e temos planns de trazer ainda
mais possibilidades de locais
para 0s eventos”, projeta.

“Nis estamos com planos de
fazer uma cafeteria, aberta ao
publico seguindo o tema, com
toda a louga antiga”, comple-
ta Danielle.

O més de fevereiro conforme as matérias analisadas mostra as duas

definicbes de empreendedorismo segundo Dornelas (2021),

a primeira

definicho € o empreendedorismo de oportunidade e a segunda é o

empreendedorismo por necessidade, realidade presente nas matérias desse

més.

Segundo Ramal (2019) as mulheres sdo muito necessarias e néao

devemos desprezar desse talento. Sendo assim perdemos quando uma mulher

sai

do cenario dos acontecimentos. A mulher € quem escolhe onde

permanecer, seja como dona de casa em tempo integral merecendo muito

respeito ou caso queira conciliar carreira e maternidade o quanto é necessario
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entender que se desempenhar os dois papéis, mas sem querer ser perfeita,
afirma Ramal (2019).

Dessa forma para Diehl e Boas (2012) as mulheres enxergam o
empreendedorismo como uma possibilidade de conquistar sua independéncia,
e assim podemos observar pelas mulheres que aparecem nas matérias do
caderno Geracdo Empreendedora.

Os meses analisados trouxeram matérias nas quais a mulher
empreendedora no Rio Grande do Sul é retratada numa posicdo de
protagonista assim como no jornalismo especializado que através das suas
reportagens de comportamento e tendéncias possui foco nas pessoas e no seu
jeito de ser, servindo como guias segundo Lisboa (2021).

Entre janeiro e fevereiro os termos citados nas matérias foram diferentes
isso justifica as caracteristica do jornalismo especializado. Em fevereiro foram
publicadas menos matérias do que em janeiro com mulheres empreendedoras,
mas marcaram mais presenga nas sociedades e nos negocios familiares.

Com base nas matérias analisadas foi possivel compreender como a
mulher é retratada como empreendedora assim como as suas motivagdes para
empreender. A mulher possui esse espaco no Jornal do Comércio no caderno
Geracdo Empreendedora conforme as matérias analisadas nos meses de
janeiro e fevereiro e ndo somente no més de margo que é o més dedicado a

mulher.
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CONSIDERAGOES FINAIS

No Brasil o empreendedorismo ganhou relevancia a partir dos anos
2000, depois do fendbmeno da globalizagdo, grandes empresas mudaram suas
estratégias de negocios e reduzir os custos foi umas das medidas adotadas.
Portanto as taxas altas de desemprego fizeram do empreendedorismo uma
oportunidade para as pessoas sem trabalho.

Aos poucos podemos definir o empreendedorismo de duas formas,
primeiro como oportunidade onde o empreendedor possui um planejamento do
seu negocio e segundo por necessidade onde numa posi¢cdo de desempregado
esse empreendedor vé nesse negocio uma forma de renda. A grande maioria
desses negdcios sao informais sem gerar desenvolvimento econdémico.

O empreendedorismo ganha cada vez mais crescimento entre os
gauchos, mesmo diante das dificuldades durante o periodo de pandemia, o
sonho de ser dona do préprio negécio é uma realizacdo. Empreender é a
solugdo para vencer dificuldades financeiras, e por esse motivo o
empreendedorismo por necessidade segue como motivagao.

As mulheres buscam na qualificagdo um diferencial para seguirem a
frente dos seus negodcios, pois as mulheres estdo em vantagem buscando o
ensino de nivel superior, mesmo com menores salarios em relagédo ao homens
as mulheres vem se destacando no setor de servigos principalmente na area
da beleza, comércio de roupas e gastronomia.

A multiplicidade de papéis desempenhado pelas mulheres somado as
suas vivéncias fazem do empreendedorismo uma oportunidade e motivacao
para muitas outras mulheres. As empreendedoras iniciam o0 seu negdécio para
garantir o seu proéprio sustento e o da sua familia. Essa crescente participagéo
das mulheres no empreendedorismo brasileiro indica grande potencial
econdmico.

O empreendedorismo feminino atualmente vem levando as mulheres a
posicdes que pareciam distante de se alcancar. Muitas vezes empreender
possui um processo de buscar oportunidades, dessa forma as mulheres
procuram estabelecer redes para assim ter apoio e fortalecerem umas as

outras.
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Os fatores que mais influenciam as mulheres ao empreendedorismo sao:
insatisfacdo com suas liderancas dentro do mercado de trabalho, liberdade por
tomar as suas proprias decisdes e barreiras que ndo proporcionam crescimento
profissional. A vida da mulher empreendedora atual ndo separa os seus
cuidados com a familia da profissional a frente dos negdécios.

O empreendedorismo representa para as mulheres a busca por
qualidade de vida, transformar sua paixdo em profissdo, obter ganhos maiores
do que no mercado de trabalho tradicional, e também proporcionar a
continuidade de negdcios familiares. Essa tendéncia significa crescimento nos
proximos anos, pois as mulheres enxergam no empreendedorismo a sua
independéncia.

Podemos definir o jornalismo como tudo que é vida, assim como as
noticias como tudo que é importante no mundo. E através do jornalismo
podemos observar o mundo. E a busca por leitores, telespectadores e ouvintes,
esses profissionais sdo os mediadores das noticias. Os jornalistas possuem um
compromisso social e assim desenvolvem habilidades de ver o mundo,
contribuindo para a transformacgao da sociedade.

Existe um grande numero de jornalistas especializados em diferentes
temas, as empresas jornalisticas grandes passam por dificuldades financeiras
para manter esses profissionais. Esse profissional busca através de arquivos e
procura por publicacbes sobre esse especifico tema como forma de se
apropriar do assunto e assim desenvolver o seu trabalho.

O jornalismo especializado vem ganhado visibilidade. Os cadernos
especiais e editorias dedicadas a temas especificos e a multiplicacdo de
veiculos impressos indicam que existe um publico que demanda dessas
informagdes. Esses jornalistas especializados possuem uma formacao
especifica e procuram ter uma especializagao além do jornalismo.

Assim como as reportagens de comportamento e tendéncia que trazem
um olhar sobre as pessoas e 0 seu jeito e assim servem como guias de como
saber viver ou fazer algo e ndo seguem uma editoria especifica. Essas
reportagens tém um carater transversal porque atravessam as sessdes de uma
revista, jornal, telejornal ou programa de radio: pode haver uma matéria de

comportamento na editoria de politica.
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Dessa forma trazer um fendbmeno atual que sera descrito,
contextualizado pelo jornalismo. As revistas mensais em especial as voltadas
ao publico feminino, possuem matérias que tornam-se editorias, pois marcam a
atualidade e gera uma identificagao no publico. As matérias de comportamento
e tendéncia sdao as que mais recorrem ao que chamamos de casos no
jornalismo e possibilita ao publico um contato com diferentes realidades.

O Jornal do Comércio diariamente produz um conteudo especializado,
informa a sociedade sobre os principais fatos econdmicos e dos negdécios. Com
o passar do tempo o jornal foi agregando cadernos semanais e diarios sobre
gestdo, empreendedorismo, contabilidade, meio juridico, logistica, cultura e
publicidade.

Segundo publicado pelo Jornal do Comércio segue reconhecido por ser
um dos jornais mais antigos de Porto Alegre e permanece valorizando a ética,
responsabilidade, compromisso com a verdade e o respeito entre as pessoas,
unindo inovagdo a sua tradicdo. Esses mesmos valores sdo seguidos pelo
caderno Geragcao Empreendedora desde 2015, criando conexdes entre
pessoas € negocios.

O caderno Geracdo Empreendedora voltado ao empreendedorismo
gaucho, traz a inovagdo presente nos menores empreendimentos, com
visibilidade para esses negdcios locais, assim como as tendéncias de mercado
como inspiragcao para quem deseja empreender.

Dessa forma para responder o problema de pesquisa: como a mulher
empreendedora gaucha é retratada no caderno Geragdo Empreendedora do
Jornal do Comércio? esse estudo analisou as matérias com mulheres
empreendedoras dos meses de janeiro e fevereiro de 2023 para entender
como essas mulheres aparecem nesse jornal local.

O objetivo dessa pesquisa foi compreender como as mulheres
empreendedoras gauchas sao retratadas pelas reportagens no caderno
Geragao Empreendedora do Jornal do Comércio. Nas matérias do caderno é
possivel entender os conceitos de empreendedorismo e empreendedorismo
feminino, tornando os objetivos dessa pesquisa mais proximo da realidade
conforme cada historia € mostrada.

E assim com base nos dados apresentados nessa pesquisa e nessas
matérias publicadas pelo caderno foi possivel entender que mesmo depois das
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crises da pandemia as mulheres atingiram taxas significativas no
empreendedorismo, onde mais de 71% das empreendedoras potencializaram
seus negocios através da internet.

A matéria do dia 19/01/2023 Guarida aposta em nova gestdo para
expandir publicada no caderno Geragdo Empreendedora retrata uma jovem
assumindo uma posi¢ado importante nesse negdcio, mantendo a tradigdo da
empresa. Essa posicao € inspiracdo para outras mulheres que assim como a
jovem empreendedora da matéria divide o seu tempo entre maternidade e
carreira.

A edicdo do caderno do dia 16/02/2023 traz a matéria publicada Estudio
exclusivo para piercings abre na CB nessa matéria a empreendedora ganhou
espaco para falar como a sua paixao por joias motivou a criar o seu proprio
estudio especializado na aplicagao de piercing e quais os seus diferenciais na
experiéncia do cliente, isso mostra o quanto as mulheres buscam por
conhecimento e cuidam nos detalhes dos seus negdcios, ndo apenas visando o
retorno financeiro mas qualidade no seu servigo.

Na matéria do dia 23/02/2023 Renata Maranghello aposta em eventos,
essa jovem empreendedora conta que quando percebeu estava a frente do
negécio Renata Maranghello a sua marca voltada para festas e eventos
corporativos. E também em alguns casos a mulher além de dar seguimento ao
negocio familiar também gerencia outro negdcio.

Como o exemplo da matéria Pizzaria € classico de veranistas ha 20
anos, publicada no dia 05/01/2023, onde a jovem Vitoria além da pizzaria da
familia comanda junto ao irmao a Garden casa noturna em Torres. Nessa
percepcado de saber como a mulher empreendedora gaucha é retratada com
base na pesquisa realizada foi possivel perceber o poder de fala que essas
mulheres donas de negdcios conseguiram através das reportagens do caderno
Geragao Empreendedora.

As mulheres possuem espaco para falar de como surgiu esses negoécios
mesmo muitas vezes surgindo sem pretensdo de ser um novo
empreendimento. Sendo assim, as caracteristicas préoprias do
empreendedorismo feminino € mostrado nas matérias do caderno Geragéo
Empreendedora e com base nisso 0s objetivos dessa pesquisa foram

alcangados.
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Assim como conceituar jornalismo por ser a vida, e assim podemos
dividir em varias segbes pelos jornais o jornalismo especializado através dos
cadernos especiais, editorias especificas, vem ganhando visibilidade nos
veiculos impressos.

Nem sempre as mulheres sido citadas como empreendedoras, em
algumas matérias em que aparecem em sociedade a mulher fica num lugar
distante mesmo fazendo parte importante no processo de construcido desse
negocio, seria interessante trazer fala a essa mulher que tem uma posig¢ao de
protagonista nessa historia. Afinal esse negdcio existe por ter a presencga
feminina dentro desse planejamento.

E interessante as mulheres donas de negdcios menores ganharem
espaco para falar, embora sejam empreendimentos que daqui a pouco estéao
funcionando dentro de casa é o que garante o sustento da familia e dessa
propria empreendedora. E uma forma de dar espago para mulheres de
diferentes classes sociais. E por esse motivo pensar num projeto que possa
trazer essa percepgao seja valido para mostrar a realidade vivida por muitas
mulheres empreendedoras.

A monografia me proporcionou amadurecimento e um olhar diferente
para essas mulheres que cada vez mais ocupam lugares que representam
muitas outras, mas que embora ndo seja um assunto recente ainda ha muito
para falar sobre empreendedorismo feminino e mostrar isso sem grandes
barreiras na sociedade. Pois ainda a mulher é questionada quando deixa de
seqguir carreira para manter equilibrio entre os cuidados com a familia e a
realizacado profissional. E vou seguir mergulhando por esse tema que ja me
inspirava.

Afinal o empreendedorismo por necessidade e oportunidade sdo temas
que merecem ter espaco, € importante falar sobre o assunto devido a
importancia que possuem para a economia do nosso estado. E como atraves
do empreendedorismo muitas mulheres tiveram oportunidade de se reinventar,
mesmo diante das dificuldades enfrentadas no periodo da pandemia da covid-
19 e assim foram atras de oportunidades.

Mesmo com negécios informais as mulheres se perceberam da
importancia da qualificacdo e por meios da tecnologia cada vez mais estao
aprendendo a como manter os seus negocios pelas redes sociais. E dessa
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forma fortalecendo redes de relacionamento onde possam levar conhecimento
além de so6 gerar ganhos financeiros mas expandir a mentalidade de muitas
outras mulheres que tem o sonho de empreender, mas as vezes sem ter rede

de apoio nao conseguem iniciar um negocio por mais pequeno que seja.
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