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RESUMO

Este projeto tem como objetivo apresentar o redesign de identidade visual desenvolvido para a
confeitaria, Kuro Bakery. A cliente busca uma identidade para transmitir o conceito da marca
e sua segmentacdao, com uma comunicacdo clara. As metodologias de Gui Bonsiepe (1984) e
Maria Luisa Peén (2001) foram aplicadas ao projeto, também foi realizada uma pesquisa
bibliografica para a constru¢do da nova identidade visual, e do manual de identidade visual,
desenvolvido para garantir a aplicacdo e reproducdo correta da nova identidade. A nova
identidade visual da Kuro Bakery representa os conceitos estabelecidos e a personalidade da

marca, garantindo um posicionamento adequado no mercado.
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1 INTRODUCAO

A Black Cat Bakery ¢ uma empresa de confeitaria, fundada em 2017. A proprietaria
sempre manteve o sonho de trabalhar apenas com doces e assim conquistar sua liberdade
profissional, e o mais importante fazendo o que mais ama. De acordo com a proprietaria, a
marca esta passando por um momento de renovagao, visando sua reintrodu¢ao no mercado
com o nome de Kuro Bakery, com uma nova base de clientes e um plano de crescimento de
vendas on-line.

Em convergéncia com o cendrio de mudanca e com a necessidade por diferenciagao, o
design surge como um facilitador para o constante alinhamento entre empresa, sociedade e
consumidor. Como colocado por Newark (2004, p.10) a fung¢dao do designer grafico “¢
apresentar a mensagem de forma clara — transmitir as ideias importantes e fazer com que as
menos importantes ndo deixem de ser percebidas”. Assumindo a habilidade do design em
acompanhar as mutacdes da sociedade, ¢ possivel utiliza-lo através do conhecimento de
conceitos como Design Emocional, Design Estratégico e Branding, para permitir as empresas
uma melhor compreensao de seus clientes, auxiliar na elabora¢do de uma cultura de inovagao
e gerar uma rede de entrega de experiéncias. Sobre design emocional e seu impacto, Norman

(2004, p. 114) sugere que:

Sua abordagem inovadora, simplicidade e elegancia na forma e no desempenho cria
uma apreciacdo e desejo de posse ndo apenas para o objeto mas para o valor que ele
cria, incluindo inovagdo, originalidade, elegancia e sofisticagdo. (NORMAN, 2004,
p. 114).

De acordo com Peodn (2001, p. 15) a identidade visual ¢ estudada como um “sistema
de normalizagdo para proporcionar unidade e identidade a todos os itens de apresentagdo de
um dado objeto, através de seu aspecto visual”. Ela combina varias informag¢des compactadas
para criar uma identidade tnica. Desta forma, consideram-se os ambitos culturais, fisicos,
semioticos e sensoriais, conferindo um diferencial expressivo que resulta no conhecimento e
no reconhecimento por parte dos clientes ou possiveis consumidores e¢ do publico-alvo em
geral.

A Kuro Bakery tem crescido dia a dia atuando no mercado de vendas sob encomenda

em pequena escala usando como principal meio a internet. E com base nisto que se estabelece,
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portanto, a necessidade do desenvolvimento de um estudo detalhado para escolha,
identificacdo, definicdo e viabilidade da nova unidade visual e sensorial consistente para a

empresa. Sobre a importancia da identidade de marca, Wheeler (2008, p. 14) afirma que:

A necessidade de uma identidade de marca que seja eficaz sobrepassa os setores
publico e privado, desde as empresas que sdo novas, passando pelas grandes
organizagdes que entram em fusdo, até as empresas que necessitam de
reposicionamento. (WHEELER, 2008, p. 14).

Diante disso, surgem as questdes: como modernizar a imagem da kuro bakery e
representar visualmente os conceitos desejados? Como destacar a marca diante de um
mercado cujo exponencial de crescimento aumentou significativamente desde a pandemia em
2020? Como conquistar a preferéncia dos consumidores? Essas sdo apenas algumas questdes
que temos a intengdo de solucionar por meio deste redesign.

Diante disso, a proposta deste trabalho visa unir o papel do designer ao da proprietaria
da marca Kuro Bakery, auxiliando-a a expandir seu negoécio focando principalmente em
identidade visual e na formata¢do de seus pontos de contato. Resumidamente, a principal
busca sera a integracdo da estratégia da marca a sua identidade, diferenciando-a dos
concorrentes e atraindo consumidores.

Para isto, a metodologia utilizada para nortear o presente projeto possui 4 etapas
principais de uma juncdo das metodologias propostas pelos autores Gui Bonsiepe (1984) e
Maria Luisa Pedn (2001). Através dessa metodologia, foram definidos o briefing do projeto e
os seus componentes. Além disso, foi feita uma busca de similares e referéncias, na qual foi
possivel definir os atributos da marca e conduzir o processo de criagdo. Ao final, foi
desenvolvido um manual de identidade visual contendo todas as especificagdes e aplicagdes
da nova identidade visual: posicionamento, tom de voz e demais elementos graficos dentro do
universo visual da marca.

A estrutura do trabalho estd dividida em 6 capitulos. No primeiro, ¢ apresentada a fase
inicial do projeto: a introducdo. O segundo capitulo destina-se a justificativa do trabalho. Em
seguida, ¢ introduzido o capitulo de objetivos, composto pelo objetivo geral e pelos objetivos
especificos. O quarto capitulo apresenta a metodologia hibrida. O quinto capitulo consiste no

desenvolvimento projetual conforme a metodologia proposta, as defini¢des da solugdo final e
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as suas aplicagdes e reprodugdes. Por fim, no sexto capitulo, apresentam-se as consideragdes

finais sobre o resultado alcangado.



15

2 JUSTIFICATIVA

Diante da crise gerada pela pandemia do Coronavirus em 2020, o mercado precisou se
adaptar, criando e atendendo demandas que antes nao pareciam ser um problema, como ¢é o
caso do delivery de pedidos de refei¢des pela internet ou aplicativos. De acordo com a
pesquisa Consumo on-line no Brasil, desenvolvida pela agéncia Edelman e promovida pela
empresa PayPal, houve um aumento de 25,6% no nimero de pedidos semanais (AGENCIA
BRASIL, 2021). Essa tendéncia aliada ao crescimento exponencial do desemprego atraiu
muitos a desenvolverem seu proprio negdécio no setor de alimentagdo, fomentando a
concorréncia e criando demandas urgentes de design de identidade visual (G1, 2021). Com a
redugdo dos casos de Covid-19 no Brasil, a Kuro Bakery sentiu a necessidade de se reinventar
para esse novo cenario, apresentando uma nova conceitualizagdo de marca por meio de
pesquisas e metodologias e da identificacdo do novo posicionamento.

O académico conheceu a empresa-caso como amigo da proprietdria e consumidor de
seus produtos. Percebendo a necessidade da Kuro Bakery de se divulgar de maneira mais
concisa e se posicionar melhor diante da concorréncia, viu como uma oportunidade para
construir pela primeira vez desde sua abertura em 2017, o redesenho da identidade visual da
marca e de seu sistema de aplicagdes.

De acordo com Pedn (2001, p.11) “uma identidade visual mais forte leva nossa
aten¢do ao objeto e, principalmente, faz com que nos lembramos dele quando o vimos de
novo - ou seja, d4 maior pregnancia ao objeto.”. A identidade visual ¢ um dos principais
mecanismos do design grafico, pois serve para apresentar ou representar uma marca no
mercado, bem como para se comunicar com seu publico-alvo. A autora ainda ressalta a

importancia de uma metodologia para um projeto de identidade visual:

E a metodologia projetual que, se nio garante necessariamente boas solugdes para
todas as questdes [...], com certeza ajuda a organizar as tarefas necessarias a boas
solugdes”, e ainda afirma que “uma metodologia ¢ tdo eficiente quanto mais facil for
sua aplicagdo. (PEON, 2001, p. 9).

A falta de uma identidade visual consistente em uma empresa pode prejudicar o
relacionamento com o publico-alvo a que se destina seu produto ou servigo, causando
inseguranga aos olhos de quem poderia se tornar um potencial consumidor. Por isso, para que

a empresa consiga abordar seus potenciais clientes e tenha um bom desenvolvimento no
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mercado, tem que ser bem vista ndo apenas pela qualidade de seus produtos e servigos, mas
também por sua marca, que ¢ o primeiro ponto de contato direto com o cliente na maioria das
vezes. O investimento na modernizacdo da identidade visual e comunicagdo ¢ essencial para
que a Kuro Bakery se destaque e aumente sua reputacdo no mercado. Uma correta
identificacdo da marca poderd trazer mais reconhecimento e fidelizagdo por parte do
publico-alvo.

No que se refere ao aspecto pessoal, ao iniciar o curso de design em 2017, o autor
desta pesquisa auxiliou a proprietaria da Kuro Bakery a desenvolver alguns itens de papelaria,
atuando como freelancer quando a empresa ainda estava em fase embrionaria. Considera-se
uma excelente maneira de concluir o curso em 2022, desenvolver o redesenho da identidade
visual como um todo. Sendo assim, serd possivel colocar em pratica, de forma coesa e
metodoldgica, o somatdrio de todo o aprendizado ministrado no decorrer do curso de Design

Grafico tendo o auxilio de um orientador no decorrer do processo.
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3 OBJETIVOS

Este capitulo apresentard o objetivo geral da pesquisa e os objetivos especificos que

constituem-se em subdivisdes necessarias para a compreensao desta pesquisa.

3.1 Objetivo Geral

Realizar o desenho da nova identidade visual da empresa Kuro Bakery, considerando

os atributos, emogdes e experiéncias que o negdcio procura transmitir ao seu publico-alvo.

3.2 Objetivos Especificos

Para contemplar o objetivo geral foram estabelecidos os seguintes objetivos

especificos:

A. Compreender o histérico da Kuro Bakery e seu posicionamento de mercado, uma vez que
o branding pode facilitar aos clientes lembrar, reconhecer e recomendar os produtos da
empresa.

B. Conhecer a fundo a empresa Kuro Bakery, o seu trabalho, publico-alvo, conceitos e
valores.

C. Redesenhar a identidade visual da marca a partir dos aspectos analisados e requisitos
definidos na metodologia.

Desenvolver um sistema de aplicagdes considerando a necessidade da empresa.

E. Desenvolver um manual de identidade visual para a empresa Kuro Bakery.
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4 METODOLOGIA

Segundo Pedén (2001), a metodologia projetual ¢ uma ferramenta para o
desenvolvimento de um objetivo, € ndo o objetivo em si. Sendo assim, a metodologia tem a
fun¢do de ser um facilitador no qual se prevé um mecanismo de funcionamento para o projeto
a fim de evitar futuras dificuldades, pois ja se sabera as restrigdes e requisitos exigidos.

Para a execugdo deste trabalho, a fim de compreender diferentes métodos e técnicas
projetuais e de tornar o projeto mais completo possivel, optou-se por utilizar uma metodologia
hibrida. Nesse caso, a metodologia hibrida desenvolvida tem como base a jungdo das
metodologias criadas por Gui Bonsiepe (1984) e Maria Luisa Pe6n (2001), que sdo adequadas

as especificidades e aos objetivos aqui pretendidos.

4.1 Gui Bonsiepe

Bonsiepe (1984) destaca que a metodologia projetual ndo deve ser confundida com
uma “receita de bolo”, com um resultado absoluto. Para o autor, é necessaria a execucao
concreta de exercicios, fazendo uma ligacdo entre a base tedrica e a pratica a fim de melhor
assimilar o conhecimento. Em sua metodologia, o autor traz etapas muito importantes nas
areas de definicao do problema, no qual consta o embasamento do projeto e na area de analise

de dados. Esta por sua vez, se divide nas seguintes etapas:

A. Problematizacdo: esta etapa representa a introdu¢do ao projeto, onde serdo tracadas as
metas gerais, apresentando as influéncias e os agentes dos problemas, bem como o que
deve ser melhorado.

B. Andlise: esta etapa consiste em analisar as caracteristicas dos produtos e processos
existentes, interpretando as informacgdes que podem ser relevantes. As analises sdo
divididas em: Analise Sincronica: busca e entendimento dos concorrentes; Analise
Diacronica: compreender o caminho percorrido pela empresa através de seus pontos de
contato; Analises Estrutural, Morfolégica e Funcional: reconhecer e compreender os
elementos e as caracteristicas do projeto.

C. Definicdo do Problema: ao chegar nesta fase, o problema ¢ sintetizado, para ser

hierarquizado e assim definidos os requisitos e parametros.
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D. Anteprojeto/Geragdao de Alternativas: aqui sdo geradas as alternativas para a solugdo do
problema, através de técnicas que auxiliam na produgao de ideias.

E. Projeto: com a alternativa escolhida, serdo realizados os detalhamentos do projeto.

Para uma facil compreensdo da organizagdo das macro fases e micro etapas

desenvolvidas pelo autor temos na figura abaixo:



Quadro 1 - Metodologia de Bonsiepe (1984)

FASE

PROBLEMATIZACAO

ANALISES

DEFINICAO DO PROBLEMA

ANTEPROJETO

PROJETO

SUBFASES

Descobrir a necessidade
Formulagdo geral do problema
Fracionamento do problema

Hierarquizagdo do problema

Lista de verificagao
Analise Diacronica
Analise Sincrénica
Analise Estrutural
Analise Funcional

Analise Morfologica

Lista de requisitos do projeto
Hierarquizagao dos requisitos

Lista dos requisitos e parametros

Brainstorming

Meétodo 635

Meétodo de transformacao/analogia
Caixa Morfologica
Desenhos/esbogos

Maquete/pré-modelo/modelo

Detalhamento do projeto

Documento escrito

Fonte: Adaptado de Bonsiepe (1984)

20
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4.2 Maria Luisa Pe6n

ApoOs a compreensdo da metodologia de Bonsiepe (1984), analisou-se as etapas
propostas por Peén (2001). Segundo a autora, "a metodologia € o conjunto ¢ a ordenacao de
procedimentos para a realizacdo de um dado objetivo, ou seja, o conjunto de métodos
utilizados, bem como o estudo e analise destes métodos.” (PEON, 2001, p.39). A sua

metodologia é organizada em trés etapas:

A. Problematizacao: Obten¢ao de todos dados e variaveis que serdo submetidos a andlise.
Buscam-se as necessidades do cliente e seu publico-alvo. Ou seja, o maior objetivo desta
fase ¢ conseguir identificar o problema. “De forma sintética, isto significa definir os
requisitos e as restri¢des que caracterizam a situagio do projeto." (PEON, 2001, p. 60).

B. Concepgio: E o desenvolvimento da identidade visual, formada por cinco etapas,
Geracgao de alternativas, Definicao do partido, Solugdo preliminar, Validagdes e Solugao.
Trata-se da fase mais criativa, que por vezes ¢ confundida com o projeto como um todo.
“A concepcao consiste na definicdo da solug¢do a partir de diversas alternativas geradas
[...]” (PEON, 2001, p. 68).

C. Especificagdo: Nesta tltima fase do projeto, o SIV se apresenta na forma de um manual
de identidade visual, com aplicacdes definidas junto ao cliente. “Um SIV que ndo ¢
apresentado com especificagdes técnicas (...) corre o risco sério de ndo ser implantado

corretamente.” (PEON, 2001, p. 89).
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Quadro 2 - Metodologia de Peon (2001)

FASE SUBFASES

PROBLEMATIZACAO Briefing
Analise do perfil do cliente
Analise do publico alvo
Contextualizacdo simbdlica
Selegdo dos conceitos
Estudo de similares

Requisitos e restrigdes

CONCEPCAO Geragdo de alternativas
Definigdo do partido
Solugdo preliminar
Validagdes

Solugdes

ESPECIFICACAO Detalhamento técnico
Selegdo das aplicagdes
Manual de Identidade Visual

Implantacdo do sistema

Fonte: Adaptado de Pe6n (2001)

4.3 Metodologia Hibrida

A metodologia hibrida desenvolvida para este projeto inclui as etapas dos dois autores
(PEON, 2001; BONSIEPE, 1984), dispostas em diferentes estagios. A reestruturagio
metodoldgica foi necessaria uma vez que o projeto se trata de um redesign e a unido dessas
metodologias permite analises especificas em relacdo a identidade visual existente. As

adequacdes foram realizadas de forma que melhor atendesse o trabalho proposto.



FASE

PROBLEMATIZACAO

ANALISE E ESTUDO
DE SIMILARES

CONCEPCAO

ESPECIFICACAO

AUTORES
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Quadro 3 - Metodologia hibrida

SUBFASES

Formulagao geral do problema
Hierarquizagdo do problema
Briefing

Analise do perfil do cliente
Analise do publico-alvo

Selegdo dos conceitos

Analise Diacronica
Analise Sincronica
Analise Estrutural, Morfologica e Funcional

Lista de requisitos do projeto

Geracao de alternativas
Validagoes

Solugdes

Detalhamento do projeto
Selecdo das aplicacdes

Manual de Identidade Visual

Peon (2001) Bonsiepe (1984)

Fonte: Elaborado pelo autor junto a Peon (2001) e Bonsiepe (1984)

O projeto inicia com a primeira macro etapa metodologica sendo a problematizacao,

no qual traz as questdes apontadas por Bonsiepe (1984): O qué? Por qué? e Como?, com o

intuito de delimitar o foco projetual. A seguir, inicia-se a etapa de hierarquizacdo do

problema, na qual se estabelece os termos e elementos que constituem o sistema de identidade

visual. Em seguida, parte-se para compreensao das etapas propostas por Pedn (2001), na qual

foram definidos o perfil do cliente, a historia da empresa e os atributos institucionais, como a

sua visdo, a sua missdo e seu publico-alvo.

Seguindo, ¢ realizada as etapas de coleta e analise de dados, emprestada de Bonsiepe
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(1984). Estas etapas contam com as investigagdes sincronica, diacronica, funcional, estrutural
e morfologica. Ao final das anélises foi realizada uma lista de requisitos, com o objetivo de
orientar o processo projetual em relacao as metas a serem atingidas.

A fase de concepcdo, emprestada da metodologia de Pedn (2001), mostra-se
extremamente necessdria para a composi¢cdo do produto final. Neste ponto, ¢ imprescindivel
recuperar as analises feitas na etapa anterior. Por meio dos requisitos e restrigdes do sistema
definidos na problematizacdo, foram geradas varias alternativas inicialmente trabalhando com
esbogos. A partir da definicdo do partido, as alternativas geradas foram entdo aperfeicoadas
no que diz respeito a cores e redugoes, visando futuras aplicagdes. Apds o aperfeicoamento, a
solugdo preliminar foi submetida a validag¢do junto aos requisitos projetuais estabelecidos e a
aprovacao prévia com o cliente, caracterizada por uma defesa de projeto. Por meio dessa
apresentacao, foram apontadas questdes que o designer pode ndo ter percebido anteriormente.

A ultima etapa, denominada de especifica¢do, contempla todos os critérios para que o
sistema de identidade visual seja implantado, como a area de prote¢do da marca, alfabeto
institucional, grafismos e imagens. Juntamente a criagdo do manual de identidade visual,
sendo extremamente necessario que se atentasse a detalhes como exatiddo, clareza e a

propriedade das informacdes relacionadas as especificagdes técnicas.
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5 DESENVOLVIMENTO PROJETUAL

Neste capitulo foram desenvolvidas as etapas definidas na metodologia hibrida.
Consequentemente, sdo apresentados os temas abordados, andlises, geragdo de alternativas e

resultados.

5.1 Problematizagao

Peon (2001) afirma que a fase de problematizacao ¢ a identifica¢do e equacionamento
para a solucdo de um problema. Inicia-se uma andlise dos dados obtidos para investigar a
situagdo do projeto, buscando as necessidades do cliente e seu publico-alvo. Nesta etapa nada

sera necessariamente produzido, porém ¢ uma fase necessaria para o embasamento do projeto.

5.1.1 Formulacao Geral do Problema

Diante disso, o problema serd retomado e as trés questdes projetuais serdo
respondidas: O que serd projetado? Por que sera projetado? Como serd projetado? Estas
perguntas foram sugeridas por Bonsiepe (1984). Ao obter estas respostas, o designer agrega
valor profissional em seu trabalho, ao mesmo tempo que define, de maneira clara, o inicio do
projeto. Seguem perguntas e respostas:

O que sera projetado? A nova identidade visual da empresa Kuro Bakery, bem como
seu sistema de aplicagdes e um manual de identidade visual.

Por que serd projetado? A Kuro Bakery ndo possui uma identidade visual coesa, a
empresa busca se diferenciar de seus concorrentes através de uma nova estratégia de vendas
em aplicativos de delivery bem como em seu perfil no Instagram. Além dos pontos
apresentados, uma empresa com uma identidade visual bem trabalhada realca suas forgas e
garante maior credibilidade diante do mercado (GAZETA DO POVO, 2022).

Como sera projetado? Visando a renovacdo da marca, o processo de um redesign
requer uma metodologia baseada em anélises e geracdo de alternativas. Para isto, foi escolhida
a metodologia hibrida desenvolvida com base em Pedn (2001) e Bonsiepe (1984). Além

disso, para a realiza¢ao do projeto sdo utilizadas as seguintes ferramentas:
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A. Tllustrator: permite criar logotipos, icones, desenhos, tipografia e ilustracdes complexas
por meio de graficos vetoriais.

B. Indesign: desenvolvido com o objetivo de ser um programa de diagramagdao e
organizagdo de paginas de jornais, livros e revistas.

C. Photoshop: possibilita a edicdo de imagens e criacdo de simulagdes, montagens e

composigoes.

5.1.2 Hierarquizagao do Problema

A fim de auxiliar no desenvolvimento do projeto, o presente capitulo consiste no
levantamento e na compreensao de conceitos relativos aos elementos que compdem o sistema
identidade visual (SIV), considerando aqueles primarios, secundarios e adicionais, a partir das
consideracdes sugeridas por Pedn (2001). A autora ainda propde alguns requisitos para a
melhor implantacdo do sistema de identidade visual, tais como: Originalidade: a solugdo
encontrada deve se diferenciar das ja existentes ¢ ndo deve remeter a outro referencial;
Repeticao: os elementos do sistema devem ser repetidos visando a memorizagao do publico;
Unidade: a marca pode ser repetida diversas vezes, porém, precisa manter uma unidade
padrdo para que seja identificada em curto periodo; Facil identificagdo: ¢ imprescindivel o
controle da implantagdo do sistema, da producdo de materiais e veiculacdo das aplicagoes;
Viabilidade: ¢é essencial fazer um levantamento de dados e indicar as condigdes corretas para a
implantacdo do sistema; e Flexibilidade: os elementos devem possibilitar a sua aplicagdao de

forma que a torne funcional e eficiente pelo olhar do cliente (PEON, 2001, p.23).

5.1.2.1 Elementos da Identidade Visual

Segundo Pedn (2001), o sistema de identidade visual consiste em um conjunto de
regras que visam estabelecer a unidade de todos os elementos relacionados a representagao de
objetos por meio de caracteristicas graficas, independentemente de este objeto ser uma

empresa, produto ou servigo.
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5.1.2.1.1 Elementos Primarios

Sado aqueles nos quais se baseiam todos os demais e cuja utilizacdo nas aplicagdes ¢

essencial para o funcionamento do sistema. Eles se organizam como:

A. Simbolo: Também conhecido como signo e muitas vezes denominado de "marca". Seu
registro para propriedade legal ¢ feito junto ao INPI (Instituto Nacional de Propriedade

Intelectual):

A grande propriedade de um simbolo ¢ a sua capacidade de sintese: ele deve ser
rapidamente identificado e associado a instituigdo. Por isso, ndo deve ter excesso de
elementos e deve ter uma associagdo clara com conceitos que o SIV em questdo
deseja agregar a imagem corporativa. (PEON, 2001, p. 30)

Os simbolos podem ser classificados em 4 subcategorias: Simbolo tipografico: deriva da
inicial ou iniciais do nome da empresa a ser representada. Ele se diferencia do logotipo
por representar apenas a inicial do nome (ndo o nome completo) ou porque as iniciais nao
denominam a empresa (PEON, 2001, p. 30); Simbolo figurativo: é definido por um icone,
ou seja, uma representagdo figurativa de um objeto. Sdo simbolos baseados em desenhos
que, por mais trabalhados que sejam, deixam explicito o que esta sendo retratado, seja o
tipo de produto que a empresa oferece ou o servi¢o que presta (PEON, 2001, p. 31);
Simbolo ideograma: Representa um objeto ou uma ideia através de um simbolo grafico
ou desenho. Essa representagdo ¢ apenas um meio de transmitir uma ideia de algo que
nédo é palpavel (PEON, 2001, p. 32); e Simbolo abstrato: Esse tipo ndo objetiva qualquer
representacdo figurativa. Mesmo que esse simbolo tenha sido desenvolvido a partir de
alguma representacao, esta foi tdo modificada ou estilizada que seu reconhecimento se
torna muito dificil, tornando-o uma abstragdo (PEON, 2001, p. 33).

B. Logotipo: De acordo com Peon (2001, p. 33) logotipos sdo “legalmente denominados
marcas nominativas. Sdo consideradas assim todas aquelas que sdo formadas por uma
combinagdo de letras e niimeros que possam ser lidos”. A autora ainda afirma que um
logotipo sem legibilidade deixa de ser um logotipo e passa a se classificar como um
simbolo, mesmo que ndo funcione dentro dessa proposta, visto que ndo possui a sintese

necessaria para rapida compreensdo. Ainda propde a seguinte classificagdo para
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logotipos: Familia existente: a posi¢do dos caracteres ou a propria singularidade da
familia escolhida é o que da identidade ao logotipo (PEON, 2001, p. 34); Familia
modificada: constitui-se de alguma singularidade em um ou mais caracteres, podendo
haver alteragdes radicais de espacamento entre eles, ou de alinhamento vertical (PEON,
2001, p. 34); Tipos desenhados: caracteres criados especialmente para o projeto, a
singularidade do desenho nao pode impedir o reconhecimento dos caracteres,
prejudicando ou impossibilitando a legibilidade; Logotipo conjugado a grafismo: além da
tipografia, este tipo apresenta outros elementos graficos. Nota-se que estes elementos t€ém
uma papel meramente acessorio e nao interferem na leitura do nome. Caso este grafismo
possa ser aplicado independente do logotipo, ele pode ser classificado como simbolo
(PEON, 2001, p. 35); e Logotipo tipografico: constitui-se apenas por caracteres, sejam
provenientes de familias existentes, modificadas ou desenhadas (PEON, 2001, p. 35).

C. Marca: Também conhecida como assinatura visual ou logomarca. E o resultado da
associacao entre o simbolo e o logotipo, ocasionalmente necessitando de adaptagdes em
seus elementos, a fim de possibilitar o melhor resultado em termos de hierarquia e

proporcao. A marca pode ser categorizada como: horizontal e vertical.

5.1.2.1.2 Elementos Secundarios

Sao elementos que derivam dos elementos primarios, € que apesar de possuirem
grande importancia na composi¢do do sistema de identidade visual e nas configuragdes das

aplicagoes, apresentam um grau menor de repetitividade. Peon (2001) os classifica como:

A. Cores institucionais: possuem grande importancia na identidade visual da empresa e sua
utilizacao de forma estratégica otimiza o reconhecimento por parte do publico, visto que
possuem um alto grau de pregnancia. Pedn (2001, p. 42) esclarece que "em geral, deve-se
definir apenas duas ou trés cores institucionais, de forma a nao onerar custos”. De acordo
com Pedrosa (2004), a cor ¢ uma sensacdo provocada pela agdo da luz sobre os olhos, ela
ndo existe em forma material, podemos classifica-las entre duas categorias: Cor
pigmento: a unido das cores ciano, magenta e amarelo, resulta em um cinza neutro
escuro, o preto. Esse padrdo ¢ conhecido como CMYK, ¢ utilizado para impressdao em

papel, onde essas quatro cores geram uma qualidade melhor. (PEDROSA 2004); Cor
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Espectro: vermelho, azul e verde. A mistura proporcional dessas cores produz o branco.
Esse padrao ¢ conhecido como RGB, e ¢ usado para a exibicdo em telas de computador,

televisdo e celulares.

Figura 1 - Cor pigmento (CMYK) e espectro (RGB)

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Na teoria das cores podemos entender como o ser humano percebe a cor e como podemos
usar isso a nosso favor, manipulando as cores para transmitir determinada sensagdo. As
cores pigmento sdo classificadas de acordo com Pedrosa (2004) segundo a composi¢do de
suas estruturas, feita da seguinte forma: Cores primdrias: sdo vermelho, amarelo e azul.
Elas recebem esse nome porque sdo consideradas cores puras, ou seja, existem sem a
necessidade de misturar outras cores; Cores secundarias: sdo formadas pela unido de duas
cores primarias, sao elas o verde, laranja e roxo; Cores complementares: aquelas que,
dentro do circulo cromatico, estdo posicionadas nas extremidades opostas. Quando
comparadas, elas apresentam maior contraste entre si; e Cores andlogas: sdo aquelas que
estdo proximas umas das outras dentro do circulo cromatico.

Alfabeto institucional: se constitui como elemento importante na composi¢do do sistema
de identidade visual. Através dele, sdo mantidas as caracteristicas da identidade na
configuragdo do texto. Tendo em vista que a tipografia escolhida para o logotipo ou
marca tende a ser muito marcante, dificilmente esta familia tipografica ¢ a mesma
utilizada como o alfabeto institucional. A escolha do alfabeto institucional deve seguir
certos parametros como a harmonia no uso em conjunto com os elementos primarios, a
legibilidade, disponibilidade aos fornecedores e adequag¢do aos conceitos que regem o
sistema. A fim de se aprofundar no estudo da composicdo e categoria tipografica,
Fonseca (2011) destaca a importancia de antes compreender os termos usados para definir
certos elementos tipograficos: Glifos: também chamados de caracteres ou tipos, sdo
signos alfabéticos projetados para reproducao mecanica. Fonte: uma colecdo completa de

tipos de determinado tamanho e estilo, que compdem uma familia; e Familia: ¢ o
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conjunto de fontes, com as mesmas caracteristicas de estilo, porém com variagdes de
espessura, sao popularmente conhecidas como regular, negrito, italico, entre outras
classificagoes.

Conforme Williams (2013), os tipos podem ser classificados como: Estilo antigo: sdo
tipos que se baseiam na escrita @ mao dos escribas, por isto sempre apresentam serifa e ¢
recomendado para textos longos para impressao no papel; Moderno: apresenta serifas,
com forte contraste de linhas. Nao é recomendado para textos extensos, visto que possui
fortes transi¢des de trago; Serifa Grossa: surgiu junto a revolucao industrial, as letras com
esse tipo de serifa possuem pouca ou nenhuma transicao do tragado, por este motivo, tem
um grau muito alto de legibilidade para textos longos; Sem serifa: também denominado
de Grotesco. Os glifos nao possuem serifa no final dos seus tracos e normalmente
possuem uma espessura uniforme; Manuscrito: sdo aquelas que simulam tragos de uma
tipografia feita inteiramente a mao, sdo fontes adornadas que ndo servem para textos
longos; e Decorativo: sdo fontes divertidas, engragadas e diferentes, por este motivo, seu
uso deve ser limitado. Quando bem aplicadas, elas podem provocar emogdes € se

diferenciar.

5.1.2.1.3 Elementos Adicionais

A. Grafismos: tratam-se de elementos abstratos, sua fun¢do ¢ enaltecer algum conceito ou
servir de apoio a organizagao visual do layout.

B. Mascotes: Sdo personagens ou objetos inanimados representados de forma humana,
visando a identificagdo da imagem da empresa e criando valor a instituicdo. O mascote
deve utilizar as cores institucionais e se adequar aos conceitos que o sistema representa.

C. Normas para layouts: sdo regras destinadas ao material grafico, frequentemente utilizadas
em sistemas de empresas de médio e grande porte, o qual exige uma produgdo continua
de impressos.

D. Simbolos e logotipos acessorios: o sistema pode incluir versdes alternativas do simbolo e
logotipo. Sdo variacdes de alguma caracteristica ou conceito existente nos elementos

primarios, ¢ obrigatorio que estes mantenham uma ligagdo com o sistema.
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5.1.2.2 Manual de Identidade Visual

O manual ¢ a fase final do projeto de identidade visual. Peon (2001) propde os
seguintes topicos para materializagdo do manual: Elementos primarios em cor, monocromia,
fundos escuros/cor, grafismos ou outline e suas versdes com a atividade-fim: Assinatura
visual prioritaria, assinatura visual horizontal, assinatura visual vertical, simbolo isolado e
logotipo isolado; Padrdo cromético: em meio-tom, Pantone, RGB e especificagdo para
aplicagdo em parede, madeira, serigrafia, vinil, adesivo, tecido e pintura automotiva; Padrao
tipografico: alfabeto institucional, campo de prote¢do das assinaturas; Utilizagdes vetadas e
reducdes maximas; Malhas de constru¢do: assinatura prioritéria, vertical e horizontal, simbolo
e logotipo isolados; Elementos acessorios: grafismos, normas de layout, mascote, simbolo e
logotipos acessdrios; Aplicagdes: objetivo, especificagdes técnicas e cotas.

E de fundamental importincia um estudo aprofundado para o desenvolvimento do
manual de identidade visual. Isto garantird a compreensdo correta e padronizacao da imagem

da marca a todos que o lerem.

5.1.3 Briefing

O briefing de um projeto tem um papel primordial para guiar tanto o designer quanto o
cliente a fim de que o projeto obtenha um resultado efetivo. Segundo Wheeler (2008, p. 130),
“os briefings sdo o resultado de um processo colaborativo, isto €, do melhor pensamento e da
capacidade de haver acordo sobre os atributos de marca e seu posicionamento”.

Resumidamente, o briefing pode ser entendido como a reunido de todas as
informagdes necessarias para a elaboracao da identidade visual. Para este projeto foi realizada
uma entrevista' com a proprietaria a fim de obter dados e informagdes cruciais para a criagdo
da nova identidade. As questdes abordaram aspectos como: o nascimento da empresa; a razao
do nome escolhido; o porqué dos elementos que constituem o logotipo atual da empresa;
publico-alvo; a personalidade e atributos que a marca pretende transmitir através do seu
produto. Para melhor compreensdo do direcionamento da entrevista, a relagdo de questdes
encontra-se no “Apéndice B”. As respostas obtidas foram fundamentais para que o resultado

obtido no redesign da marca fosse mais assertivo e, também, estivesse alinhado com os

! Entrevista realizada por meio de videoconferéncia em 12/05/2022.
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objetivos buscados pelo cliente. Estas respostas se encontram ao longo da pesquisa nas etapas

respectivas aos questionamentos.

5.1.4 Analise do Perfil do Cliente

No inicio do projeto ¢ importante conhecer o perfil do cliente, quanto mais
informagdes forem coletadas, mais facil serd formular diretrizes para auxiliar a jornada
criativa. Durante a entrevista com a cliente foi possivel coletar informag¢des como razao
social, endereco, nome, até qual a sua visdo em relagdo a empresa. Segundo a proprietaria, "a
proposta da Kuro Bakery ¢ a personalizagdo, explorar sabores ndo repetitivos, presentear
amigos e entes queridos em datas comemorativas”. A marca também busca “exaltar a forca da
feminilidade como algo bonito e sem romantiza¢do, mais humanizado e cru”. Seguindo um
roteiro de perguntas, foi possivel extrair informagdes valiosas para tornar mais clara a missao,

visdo e valores da marca, que antes ndo estavam devidamente definidos:

A. Missdo: Aperfeigcoar cada vez mais a capacidade de apresentar doces que misturam sabor
e criatividade com a qualidade, a pontualidade, a flexibilidade e a inovacao que nosso
cliente merece.

B. Visdo: Buscamos atender as expectativas de nossos clientes, mas, acima de tudo,
surpreendé-los, investindo em produtos de qualidade aliados a um servigo dedicado e
responsavel.

C. Valores: Respeito, confianca, humildade e credibilidade.

Ao ser questionada sobre a identidade visual da empresa e se existia algum aspecto
que ndo a agradava, a proprietdria comenta que nao gosta da identidade visual atual por nao
ter personalidade e ndo refletir o que ela gostaria que a empresa representasse. Em relagdo a
expectativa do cliente, a proprietaria também manifestou o desejo de certos conceitos que a
marca transmitisse: sensibilidade, artesanal e nostalgia. Percebe-se aqui que eles se encaixam
perfeitamente na ideia de Pedn (2001) para conceitos de identidade visual, exprimindo de

forma simbolica o universo da marca.
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5.1.5 Analise do Publico-Alvo

O publico-alvo da empresa, segundo o que foi respondido durante a reunido de

briefing, pode ser dividido em duas categorias:

A. Composto majoritariamente por mulheres, entre 30 a 70 anos, residentes de Porto Alegre
ou Viamao, com formagao superior, pertencentes as classes A ou B.
B. Composto majoritariamente por mulheres, entre 15 a 25 anos, residentes de Porto Alegre,

cursando ensino médio ou faculdade, pertencentes as classes C ou D.

5.1.6 Selecao dos Conceitos

Nesta etapa foram agregados conceitos que valorizem o cliente junto ao publico-alvo,
que muitas vezes s6 fazem sentido naquele microcosmo. Como uma tentativa de materializar
conceitos em termos visuais e formas, durante a entrevista de briefing foram questionados
quais os estilos arquitetonicos e conceitos abstratos a empresa gostaria de representar em sua
identidade visual. Os estilos visuais a seguir se relacionam perfeitamente com os conceitos

abstratos escolhidos pela proprietéria: sensibilidade, artesanal e nostalgia.

A. Cottagecore: A pandemia de 2020 impulsionou a popularidade desse estilo através das
redes sociais, se difundindo na moda, beleza e até na decoracdo. O cottagecore pode ser
traduzido como chalé do campo, este estilo faz alusdo a estéticas mais rusticas e
acolhedoras. Representa uma versdo romantizada da vida rural, incentivando a criagdo de
ambientes mais intimos ¢ com mais cor e vida, fazendo a utilizagao de materiais naturais,
rusticos, tons pastéis, piqueniques e vestidos leves (LILIAN PACCE, 2021). Por ser
considerado um estilo predominantemente feminino, este estilo de vida ¢ frequentemente
vinculado a sentimentos de nostalgia e acolhimento, conceitos os quais a Kuro Bakery

tem intencdo de utilizar em sua nova identidade visual.
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Figura 2 - Estilo Cottagecore

Fonte: Compilagdo do autor extraidas de Adobe Stock e Envato Elements com licenciamento

Rustico: Em meados de 1750, os autores Edwards e Darly, langcam na Inglaterra o
primeiro livro a apresentar design de moveis rusticos “A New Book of Chinese Designs”,
mostrando a admiragdo e inspiracdo gerada pelos jardins chineses no povo europeu. Em
poucos anos, este estilo se difundiu na Europa tendo como principais p6élos de decoragao
a Inglaterra ¢ a Franga (CASA ABRIL, 2021). O estilo rtstico possui um aspecto antigo,
campestre, no qual as imperfei¢des sdo vistas como belas. O objetivo deste estilo ¢
transmitir aconchego, nostalgia, tranquilidade e romantismo. Ele resgata o contato com a
natureza em uma maneira de viver mais simples, leve e descomplicada. Os elementos
mais tradicionais sdo: madeira escura, pedra, tecidos com texturas mais rusticas, moveis

robustos e ornamentados e detalhes naturais (POINTER, 2021).

Figura 3 - Estilo Rustico

Fonte: Compilagao do autor extraidas de Envato Elements com licenciamento

Tropical: A histéria da arquitetura tropical pode ser tracada até aos antigos Maias,
Astecas e Incas. Estas civilizagdes construiram algumas das mais admiraveis proezas

arquitetonicas da regido. Os edificios construidos no periodo de 250 d.C. a 900 d.C eram
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bem adaptados ao ambiente que estavam inseridos. As primeiras estruturas rudimentares

utilizavam os materiais disponiveis nas redondezas, tais como madeira ou calcério

(TROPITECTURE, 2020). O estilo tropical contemporaneo ¢ uma mistura de elementos

naturais ou que lembram a natureza, por este motivo a simetria e formas geométricas nao

sdo uma prioridade. O objetivo deste estilo ¢ transmitir frescor, leveza, juventude e

tranquilidade. Permite um grande leque de alternativas visuais como flores, listras e

texturas de materiais como madeira e vime (NSC TOTAL, 2022).

Figura 4 - Estilo Tropical

Fonte: Compilagdo do autor extraidas de Envato Elements com licenciamento

5.2 Analise e Estudo de Similares

De acordo com Peo6n (2009) a situagdo projetual pode ser abordada fazendo a andlise

da posi¢ao do cliente em relagdo a sua concorréncia, da situagao do mercado da atividade-fim

ou da existéncia ou nao de identidade visual de seus concorrentes. Em situagdes mais

complexas a autora sugere a criagdo de uma “Ficha de Similares”, o qual devem ser incluidos:

Nome da empresa.
Localizagdo e segmento geografico.

Diferencial explorado.

S o w >

Amostras do simbolo, logotipo ¢ da
marca.

E. Cores institucionais.

Aplicagdes levantadas ou mais
veiculadas.

Conceitos envolvidos no SIV.
Avaliagdo do sistema pelo designer.

Avaliacao do sistema pelo cliente.
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5.2.1 Analise Sincronica

A anélise sincronica serve para reconhecer o universo do produto em questdo e para
evitar reinvengdes. A comparacdo ¢ a critica dos produtos requerem a formulagao de critérios
comuns (BONSIEPE, 1984). Para melhor entender o mercado em que o projeto estd inserido,
foi feita uma pesquisa de concorrentes da Kuro Bakery. Desse modo, perguntou-se a
proprietaria quais empresas ela acreditava serem suas concorrentes. Por se tratar de uma
micro-empresa foram considerados apenas empreendimentos localizados na cidade de Porto

Alegre. As andlises a seguir correspondem a ficha de similares proposta por Peon (2001).

Quadro 4 - Ficha de similar da Black Cat Bakery

Sobre: Fundada em 2017, a Black Cat Bakery se apresenta como
uma microempresa gerenciada por uma tnica pessoa, suas vendas se
baseiam em uma variedade de doces, paes de mel, bolos e brownies
por encomenda. A empresa ndo possui um estabelecimento fisico
para seus clientes, de acordo com a proprietaria esse ¢ um dos
objetivos a longo prazo. Sua presenca se faz por meios digitais e
feiras artesanais.

\ Localizacao: atende os clientes localizados na Zona Sul de Porto
Alegre, Rio Grande do Sul.
Black Cat Bakery

Diferencial: ndo foi possivel identificar uma diferenciagdo
relevante.

Aplicacgdes: redes sociais, adesivo e cartdo de visita.

Cores:

Fonte: Elaborado pelo autor (2022) a partir de informagdes disponiveis no Instagram da empresa’

2 Disponivel em: <https://www.instagram.com/blackcatbakery />. Acesso em 29 set. 2022.
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Quadro 5 - Ficha de similar da Livia Guzzo Confeitaria e Bistrd

@

Livia Guzzo
Confeitaria e Bistro

Sobre: Uma confeitaria que trabalha com pronta entrega. A
empresa possui uma vantagem competitiva grande, pois o interior
da loja ¢ tematico e corresponde aos ideais da marca, ela também
esta bem consolidada no comércio local, pois a empresa existe
desde 2017°.

Localizacio: atende os clientes localizados na Zona Sul de Porto
Alegre, Rio Grande do Sul.

Diferencial: a empresa possui um estabelecimento fisico alinhado a
identidade visual da marca. E uma empresa de renome, por este

motivo atende um publico com alto poder aquisitivo.

Aplicacdes: adesivos, sacolas, copos plasticos, redes sociais,
cardapio digital, ambientagao.

Cores:

Fonte: Elaborado pelo autor (2022) a partir de informagdes disponiveis no Instagram da empresa*

Quadro 6 - Ficha de similar da Pam Paiany Gastronomia

Pam Paiany
Gastronomia

Sobre: Possui uma linha de doces variados e personalizados e
também linhas sazonais. Assim como a Kuro Bakery, trabalha
apenas sob encomenda e ndo possui um local fisico.

Localizacéo: atende os clientes localizados na Zona Sul de Porto
Alegre, Rio Grande do Sul.

Diferencial: ndo foi possivel identificar uma diferenciagéo
relevante.

Aplicacdes: adesivos foscos e transparentes e redes sociais.

Cores:

Fonte: Elaborado pelo autor (2022) a partir de informagdes disponiveis no Instagram da empresa’

3

Disponivel em:

<https://consultacnpj.com/cnpj/elisabete-sulzbach-guzzo-livia-guzzo-confeitaria-e-bistro-28880495000100.

Acesso em 8 set. 2022.

* Disponivel em: <https://www.instagram.com/liviaguzzo/>. Acesso em 21 set. 2022.
> Disponivel em: <https://www.instagram.com/pam.gastronomia/>. Acesso em 21 set. 2022.




38

Quadro 7 - Ficha de similar da Doguras da Juuh

Docuras da Juuh

Sobre: Posiciona-se como uma microempresa de doces caseiros. O
unico registro on-line da empresa ¢ seu perfil no Instagram, com
seus dados de contato e formas de pagamento.

Localizacao: atende os clientes localizados na Zona Sul de Porto
Alegre, Rio Grande do Sul.

Diferencial: nio foi possivel identificar uma diferenciagio
relevante.

Aplicacdes: adesivos foscos, redes sociais e bilhetes de
agradecimento de pedidos.

Cores:

Fonte: Elaborado pelo autor (2022) a partir de informagdes disponiveis no Instagram da empresa®

Quadro 8 - Ficha de similar da Trufas de Divas

TRLUFAS
DE

Trufas de Divas

Sobre: Empresa de pequeno porte, fabrica sob encomenda bolos e
brigadeiros gourmet. Se faz presente no mercado através das redes
sociais Instagram, Facebook e Youtube. Assim como a Kuro
Bakery, ndo possui um local fisico.

Localizacao: atende os clientes localizados na Zona Sul de Porto
Alegre, Rio Grande do Sul.

Diferencial: se diferencia de seus concorrentes fazendo servigos de
mentoria de gastronomia e venda de e-books.

Aplicagoes: adesivos foscos, redes sociais, avental, camisetas ¢
cartdo de visitas.

Cores:

Fonte: Elaborado pelo autor (2022) a partir de informagdes disponiveis no Instagram da empresa’

® Disponivel em: <https://www.instagram.com/docuras.da.juhh_/>. Acesso em 21 set. 2022.
" Disponivel em: <https://www.instagram.com/trufasdedivas/>. Acesso em 21 set. 2022.
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Quadro 9 - Ficha de similar da Dulcerias Confeitaria Saudavel

Dulcerias Confeitaria
Saudavel

Sobre: Posiciona-se como uma microempresa de fabricagdo de
doces ¢ bolos para eventos e ndo possui um estabelecimento fisico.
Nao aparenta ter uma estratégia de comunicagdo on-line bem
definida, visto que seu perfil ndo apresenta atualizagdes no feed
desde 2021 e seu site encontra-se fora do ar.

Localizacao: atende os clientes localizados na Zona Sul de Porto
Alegre, Rio Grande do Sul.

Diferencial: nio foi possivel identificar uma diferenciagio
relevante.

Aplicacdes: redes sociais.

Cores:

Fonte: Elaborado pelo autor (2022) a partir de informagdes disponiveis no Instagram da empresa®

Quadro 10 - Ficha de similar da Doce Arte Olivia

Doce Arte Olivia

Sobre: Fundada em 2000, a Doce Arte Olivia se apresenta como
uma microempresa, trabalhando apenas com a venda de doces e
bolos personalizados para eventos através de seu e-commerce. Sua
estratégia de comunicag@o on-line se baseia na postagem de fotos de
seus produtos, sem promogdes sazonais ou enfoque na construgéo
de relacionamento com o cliente.

Localizacao: atende os clientes localizados na Zona Sul de Porto
Alegre, Rio Grande do Sul.

Diferencial: ndo foi possivel identificar uma diferenciagdo
relevante.

Aplicacdes: redes sociais e site.

Cores:

Fonte: Elaborado pelo autor (2022) a partir de informagdes disponiveis no Instagram da empresa’

0

¥ Disponivel em: <https://www.instagram.com/dulceriascs/>. Acesso em 21 set. 2022.

? Informagdo disponivel em <https://cnpj.biz/04200618000156>. Acesso em 10 set. 2022

' Disponivel em: <https://www.instagram.com/docearteolivia/>. Acesso em 21 set. 2022,



https://cnpj.biz/04200618000156
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5.2.2 Analise Diacronica

Nesta etapa, foi realizada uma pesquisa buscando juntar os pontos de contato da Black
Cat Bakery, tanto os existentes, quanto os que estdo fora de circulagdo, com o objetivo de
compreender o caminho percorrido pela empresa até chegar onde ela esta hoje. O primeiro
cartdo de visita foi desenvolvido pela proprietaria da Black Cat Bakery em 2017. J4 o segundo
foi criado em 2018 pelo autor desta pesquisa, na época contratado para desenvolver o material
como freelancer. Além dos cartdes de visita, um dos pontos de contato mais utilizados pela

empresa ¢ o adesivo de identificacdo colado nos potes de bolo e sacolas, utilizado desde 2021.

Figura 5 - Cartdes de visita da Black Cat Bakery

S [BD 993021277

~ @ eblackcatbakery._
/ f /gatopretobakery

Padaria ‘ ‘ d \eaclﬁeﬂ&mia.

R\ -
| (51) 993021277 b.l @blackcatbakery_ n facabook.comfgatopretobakery/|

Fonte: Acervo do autor (2022)

Figura 6 - Adesivo da Black Cat Bakery
- A @‘u‘ !
"bwb‘a,rba/i/@ fe[;ta/a N
v

Fonte: Acervo do autor (2022)
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5.2.2 Analises Estrutural, Morfologica e Funcional

A partir das anélises das marcas a seguir, sera possivel obter um entendimento sobre o
segmento no qual as empresas selecionadas estdo inseridas. Esta etapa ¢ dividida em: Analise
estrutural, feita com base nos elementos primarios, secundarios'' e adicionais da identidade
visual, propostos por Pedén (2001); Analise morfologica, que serve para reconhecer e
compreender as caracteristicas de uso do SIV; e a Andlise Funcional, que serve para

reconhecer os requisitos do SIV propostos por Peon (2001).

5.2.2.4 Black Cat Bakery

A partir da andlise estrutural, podemos identificar os elementos propostos por Peon

(2001) que compdem o SIV da marca Black Cat Bakery:

Figura 7 - Analise estrutural da marca Black Cat Bakery

Simbolo
ideograma

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

' As familias tipograficas utilizadas nas aplicagdes de todas as marcas serdo observadas nas analises funcionais
dos materiais graficos.
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Quadro 11 - Elementos do SIV da Black Cat Bakery

Simbolo Caracteriza-se como ideograma, representando um gato usando um
chapéu de bruxa.

Logotipo Nao possui logotipo.

Alfabeto Institucional A empresa nao possui um alfabeto institucional e utiliza diferentes
familias tipograficas em cada ponto de contato, impossibilitando a
identificagdo de seu sistema visto que cada familia tem caracteristicas
distintas e ndo criam harmonia entre si.

Cores institucionais Nao possui um padrao das cores, utiliza diferentes cores em cada ponto
de contato.

Marca Sua tinica variagao ¢ o simbolo em branco ou preto.

Grafismo O sistema ndo possui grafismos.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Em relacdo aos seus elementos primarios, a marca ¢ composta apenas pelo simbolo.
Em 2017, quando a empresa foi fundada sob o nome de Black Cat Bakery, a proprietaria
optou por desenvolver sozinha o simbolo da empresa, fazendo uma pesquisa de imagens e
silhuetas de gato com chapéu de bruxa, portanto, o simbolo caracteriza-se como ideograma. A
marca pretende desmistificar a crenca de que o gato preto traz azar e sim momentos entre a
familia e amigos. Até 2022 ndao houve uma padronizagdo quanto ao logotipo, como
consequéncia, cada material grafico apresenta um logotipo diferente, por este motivo, o
adesivo estudado durante a andlise diacronica ¢ usado para representar a marca no perfil do
Instagram'?. A partir da analise morfoldgica nota-se que a marca caracteriza-se como mistica
devido ao seu conceito.

Referente aos seus elementos secundarios, a marca nao apresenta uma definicdo
oficial das cores institucionais. Conforme as respostas coletadas no briefing, a empresa utiliza
cinco familias tipograficas, dentre elas: playlist script, dreaming out loud script, glacial

indifference, brie serif e adam script light.

2 Disponivel em: <https://www.instagram.com/blackcatbakery />. Acesso em 21 set. 2022.



43
Figura 8 - Alfabeto institucional da Black Cat Bakery
Oreaming Qutloud Spt  Playlist-Sovipst  Hdarm S
Glacial Indifference Bree Serif

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Figura 9 - Aplicagdes da Black Cat Bakery

r

Feliz Dia das

Fonte: Instagram"

Quadro 12 - Analise funcional do SIV da Black Cat Bakery

Originalidade A marca demonstra originalidade, buscando a ressignificagdo do
simbolo do gato preto.

Repeticao As aplicagdes sdo feitas de maneira aleatdria, ndo apresentando
nenhum padrdo que venha fortalecer a marca no mercado.

Unidade Sua comunicagdo visual € seriamente comprometida por ndo manter
uma unidade entre a marca e pecas de cunho comunicacional. Algumas
aplicagdes apresentam o simbolo rotacionado ou espelhado.

Facil identificacdo A marca n3o mantém a pregnancia de seu SIV em seus pontos de
contato, dificultando a identificagdo do consumidor.

Viabilidade A marca ndo foi desenvolvida a partir de graficos vetoriais, tendo em
vista que foi criada a partir da colagem de imagens.

Flexibilidade A marca ndo apresenta variagdes de cores ou versdes vertical ou
horizontal, o que impossibilita sua adaptabilidade.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

'3 Disponivel em: <https://www.instagram.com/blackcatbakery />. Acesso em 13 set. 2022.
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Identifica-se a falta da criacdo da atmosfera da Black Cat Bakery, tornando-se uma
marca sem personalidade e proximidade com o cliente. Este ¢ um dos motivos pelo qual a
proprietaria pretende fazer o reposicionamento da marca através de um rebranding, o que

inclui o nome, agora denominando-se Kuro Bakery.

5.2.2.1 Livia Guzzo

A partir da andlise estrutural podemos identificar os elementos propostos por Peon

(2001) que compdem o SIV da marca Livia Guzzo:

Figura 10 - Andlise estrutural da marca Livia Guzzo Confeitaria e Bistrd

@ — Simbolo

abstrato

—— Logotipo de familia

Marca prioritiaria _| existente sem serifa
vertical
Ny ——
g Y PAEEP .
Cornfrer| A — Decodificador
VS o manuscrito

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Quadro 13 - Elementos do SIV da Livia Guzzo Confeitaria e Bistrd

Simbolo Caracteriza-se como abstrato, visto que faz a jun¢do das iniciais da
marca L e G remetendo ao desenho de um redemoinho.

Logotipo Caracteriza-se como logotipo de familia existente sem serifa.

Alfabeto Institucional Utiliza uma familia tipografica sem serifa de facil compreensdo com
diversas fontes para criar contraste e hierarquia no layout.

Cores institucionais Combinagdo das cores complementares: turquesa e rosa avermelhado.
Marca Apresenta as versoes vertical e horizontal.
Grafismo Utiliza a padronagem do simbolo repetido e rotacionado.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)
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A partir da analise morfoldgica nota-se que a marca caracteriza-se por ser feminina e
amigavel devido as suas cores e tipografia sem serifa, ela apresenta as variagdes horizontal e
vertical. A tipografia escolhida para compor o logotipo ¢ condensada, com tracos retos e
cantos levemente arredondados. Possui um grande espacamento entre letras, os glifos em
caixa alta transmitem a sensacdo de imponéncia e sobriedade. Quanto a tipografia do
decodificador “Confeitaria e Bistr0”, remete ao conceito caseiro devido seu estilo manuscrito.
Ao todo sdo utilizadas trés cores na marca: o turquesa, branco e o rosa avermelhado. A
combina¢do delas segundo a psicologia das cores representa a calma, a tranquilidade e a
clareza mental, além de adicionar um toque de delicadeza feminina (HELLER, 2013).

A partir da andlise funcional, podemos identificar se o SIV de Livia Guzzo segue as

diretrizes de implantagdo propostas por Peon (2001):

Figura 11 - Aplicagdes da Livia Guzzo Confeitaria e Bistro

Fonte: Instagram'

" Disponivel em: <https://www.instagram.com/liviaguzzo>. Acesso em 8 set. 2022.
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Quadro 14 - Analise funcional do SIV da Livia Guzzo Confeitaria e Bistrd

Originalidade A marca ndo faz uso de elementos adicionais 6bvios da culinaria, por
esse motivo, distingue-se de seus concorrentes.

Repeticio A empresa varia a utilizagdo da marca em seus pontos de contato. A
sacola utiliza a marca em sua variag@o horizontal enquanto o copo
plastico apresenta uma cor de dourado que nao esta presente no SIV.

Unidade A empresa utiliza as variagdes da marca em diferentes pontos de
contato, mantendo sua unidade.

Facil identificacdo A marca mantém a pregnancia de seu SIV em todos os pontos de
contato, facilitando a identificagdo do consumidor.

Viabilidade A marca ¢ viavel pois apresenta trés cores institucionais, o que
possibilita a reducao de custos.

Flexibilidade A marca apresenta variacdes de cores, horizontal e vertical,
possibilitando a sua adaptabilidade.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.2.2.2 Pam Paiany

A partir da andlise estrutural, podemos identificar os elementos propostos por Peon

(2001) que compdem o SIV da marca Pam Paiany:

Figura 12 - Analise estrutural da marca Pam Paiany Gastronomia

Logotipo de familia
Marca existente manuscrito

prioritaria

—  Decodificador com
serifa transacional

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)
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Quadro 15 - Elementos do SIV da Pam Paiany Gastronomia

Simbolo Nao possui simbolo.
Logotipo Caracteriza-se como uma familia existente manuscrita.
Alfabeto Institucional Utiliza quatro familias tipograficas, o que dificulta a identificacdo de

seu sistema

Cores institucionais A marca utiliza trés cores institucionais: laranja, rosa avermelhado e
bege claro.
Marca Foi identificada apenas a marca prioritaria, sem as variagdes vertical

ou horizontal.

Grafismo O sistema possui padrdes de apoio de cores suaves e formas organicas
em consonancia com a identidade proposta, as quais sao aplicados nas
redes sociais, criando uma atmosfera da marca.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

A partir da analise morfoldgica nota-se que a marca caracteriza-se por ser moderna e
amigavel devido as suas cores quentes. A tipografia escolhida para compor o logotipo pode
ser categorizada como manuscrita conforme a categorizagdo proposta por Williams (2013). A
composi¢do do logotipo manipula os tamanhos entre as letras, o A torna-se menor em
comparagdo aos outros caracteres. Quanto a tipografia do decodificador “GASTRONOMIA”,
classifica-se como uma fonte serifa transacional com pouco contraste entre suas hastes. Ao
todo sdo utilizadas trés cores institucionais: laranja, rosa avermelhado e bege claro. A
combinac¢do delas segundo a psicologia das cores representa entusiasmo, paixdo, criatividade
e alegria (HELLER, 2013).

A partir da andlise funcional, podemos identificar se o SIV da Pam Paiany segue as

diretrizes de implantagdo propostas por Peon (2001):
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Figura 13 - Aplicagdes da Pam Paiany Gastronomia

Fonte: Instagram'’

Quadro 16 - Analise funcional do SIV da Pam Paiany Gastronomia

Originalidade A marca ndo faz uso de elementos adicionais 6bvios da culinaria, por
esse motivo, distingue-se de seus concorrentes. A falta de grafismos
pode criar a impressao de ser uma marca simples.

Repeticao A empresa varia a utilizagdo da marca em todos seus pontos de
contato. O adesivo para tampas de geleia apresenta uma variagao
monocromatica.

Unidade A empresa compromete sua unidade ao variar a marca em diferentes

aplicagdes, como ¢ o caso dos adesivos para tampas de geleia.

Facil identificacio A marca mantém a pregnancia de seu SIV na maioria de seus pontos
de contato, facilitando a identificagdo do consumidor.

Viabilidade A marca € viavel pois apresenta 3 cores institucionais, além disso a
auséncia de elementos adicionais como grafismos possibilita a redugéo
de custos.

Flexibilidade A marca apresenta variacdes de cores, porém ndo tem variacdes

vertical ou horizontal.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.2.2.3 Doguras da Juuh

A partir da andlise estrutural, podemos identificar os elementos propostos por Peon

(2001) que compdem o SIV da marca Doguras da Juuh:

' Disponivel em: <https://www.instagram.com/pam.gastronomia/>. Acesso em 13 set. 2022.
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Figura 14 - Analise estrutural da marca Doguras da Juuh

Simbolo figurativo
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Simbolo abstrato
Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Quadro 17 - Elementos do SIV da Doguras da Juuh

Simbolo Caracterizam-se como figurativos as representacdes do batedor de bolo
e a manga de confeitar. Caracteriza-se como abstrato os hexdgonos que
envolvem o logotipo.

Logotipo Caracteriza-se como uma familia existente manuscrita.

Alfabeto Institucional A empresa ndo possui um alfabeto institucional e utiliza diferentes
familias tipograficas em cada ponto de contato, impossibilitando a
identificacdo de seu sistema visto que cada familia tem caracteristicas
distintas e ndo criam harmonia entre si.

Cores institucionais A marca apresenta a combinagdo das cores complementares branco,
lilas e dourado.

Marca Foi identificada apenas a marca prioritaria, sem as variagdes vertical
ou horizontal, ou de cores.

Grafismo O sistema ndo possui grafismos.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

A partir da analise morfologica nota-se que a marca caracteriza-se como feminina e
delicada devido as suas cores e suas formas simples e geométricas. Nao foi possivel
identificar o nome da familia tipografica escolhida para compor o logotipo, sendo que ela
pode ser classificada como manuscrita. A composi¢do da marca enquadra-se dentro de dois
hexagonos com contornos dourados. Ao todo sdo utilizadas trés cores na marca: dourado que
representa nobreza e elegancia, lilds que representa feminilidade e suavidade, e, por fim, a cor

branca, que ressalta luminosidade, limpeza e tranquilidade (HELLER, 2013).
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A partir da analise funcional, podemos identificar se o SIV da Doguras da Juuh segue

as diretrizes de implantagdo propostas por Pedn (2001):

Figura 15 - Aplicagdes da Doguras da Juuh
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Fonte: Instagram'®

Quadro 18 - Analise funcional do SIV da Doguras da Juuh

Originalidade A marca ndo demonstra originalidade, visto que faz uso de elementos
obvios da culinaria.

Repeticao As aplicagdes sdo feitas repetidamente em seus pontos de contato.

Unidade Sua comunicacao visual ¢ seriamente comprometida por ndo manter
uma unidade entre a marca e pec¢as de cunho comunicacional. Junto a
marca foram adicionados os dados de contato, ferindo a area de
protecdo do SIV.

Facil identificaciao A marca mantém o uso de suas cores em seus pontos de contato,
porém, sua marca pode dificultar a legibilidade por conta do baixo
contraste entre seu logotipo e fundo de aplicag@o.

Viabilidade A marca nédo foi desenvolvida a partir de graficos vetoriais, tendo em
vista que as areas em dourado possuem uma textura de glitter.

Flexibilidade A marca ndo apresenta variagdes de cores ou versdes vertical ou
horizontal, o que impossibilita sua adaptabilidade.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

!¢ Disponivel em: <https://www.instagram.com/docuras.da.juhh_/>. Acesso em 13 set. 2022.
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5.2.3 Lista de Requisitos do Projeto

Definir as restrigcdes de um projeto de identidade visual ¢ importante, pois certifica a

viabilidade das aplicagdes e a satisfacdo do cliente. Para esta etapa, foi levada em

consideracdo a entrevista realizada de forma on-line para a construgao do briefing que iniciou

esse projeto e as analises de semelhantes. Assim, foram determinados os seguintes requisitos:

w

Representar os estilos visuais: cottagecore, ristico e tropical.

Definir as cores institucionais: enfoque na escolha de tons terrosos e pastéis.

Desenhar o novo simbolo: ele ndo deve ser geométrico ou seguir tendéncias minimalistas.
Deve simular o desenho a mao, trazendo a sensagdo de produto artesanal.

Visando o reconhecimento do simbolo por parte do publico-alvo, a geracdo de
alternativas deve levar em conta a ilustracdo e representacdo de uma figura felina,
mantendo a ideia de que o gato preto trds sorte e nao azar.

A aplicagdo do simbolo deve ser feita junto ao logotipo, para melhor reconhecimento da
marca.

Definir o alfabeto institucional: utilizagdo de familias tipograficas legiveis que funcionem
em pequenas escalas. Durante o briefing a cliente pediu pela escolha de uma familia
manuscrita, para a composi¢ao dos materiais graficos.

Desenvolver um Manual de Identidade Visual: este deve conter a definicdo de todos os
elementos que compdem o universo visual da marca conforme sugerido por Pe6n (2001).

Desenvolver o sistema de aplicagdes conforme a necessidade da empresa.

5.3 Concepgao

Considerada a fase mais criativa do projeto, por este motivo, tende a ser confundida

com o projeto como um todo. De acordo com Pedn (2001) a concepgao consiste na definicao

da solucdo a partir das alternativas e validagdes junto ao cliente.
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5.3.1 Geragao de alternativas

Para a geragdo de uma ideia que seja simples e também que satisfaga as exigéncias
tanto do publico-alvo quanto da cliente é preciso gerar varias alternativas. Neste projeto foram
geradas diversas opcdes de simbolo e logotipo. Com o DNA da marca delimitado em
Sensivel, Artesanal e Nostélgico, aplicou-se, inicialmente, a ferramenta Painel Semantico,
relacionando cada conceito a um dos estilos arquitetonicos escolhidos para o projeto. A
aplicagdo do Painel Semantico objetiva a melhor compreensao da interpretagdo visual sobre

cada conceito definido (ROCK CONTENT, 2019).

Figura 16 - Painel semantico: Sensibilidade relacionado ao conceito tropical

Fonte: Compilagdo do autor extraidas de Shutterstock e Envato Elements com licenciamento

Figura 17 - Painel semantico: Artesanal relacionado ao conceito rustico

Fonte: Compilagio do autor extraidas de Shutterstock e Envato Elements com licenciamento
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Figura 18 - Painel semantico: Nostalgia relacionado ao conceito cottagecore

Fonte: Compilagdo do autor extraidas de Shutterstock e Envato Elements com licenciamento

Os painéis apresentados auxiliam na criagdo de alternativas para a marca, cores
institucionais, alfabeto institucional e demais elementos, propiciando a identificacdo de
grafismos que possam ser utilizados como referéncia no processo criativo. Apos a constru¢ao

dos painéis, inicia-se a construcao do simbolo.

5.3.1.1 Constru¢ao do simbolo

Conforme a lista de requisitos, o simbolo deve representar a imagem de um gato preto,
visando a ressignificagdo da ideia de que esses animais ndo trazem azar e sim momentos de
celebracdo junto a uma experiéncia gastrondmica excepcional. A supersticdo se originou
durante a Idade Média, acreditava-se que os felinos tinham pactos com o demonio devido seus
hébitos noturnos (ESTADAO, 2018). Para a melhor compreensio e identificacio da forma do
rosto felino foi feito um exercicio de sintese grafica, evidenciando através do alto contraste de

preto e branco em fotos de diferentes gatos.

Figura 19 - Exercicio de sintese grafica

Fonte: Elaborado pelo autor (2022) a partir de imagens do Envato Elements com licenciamento
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A partir deste exercicio, inicia-se o desenvolvimento das primeiras alternativas através
de sketches, desenhados digitalmente. Inicialmente, optou-se por desenvolver sketches do gato
sem o chapéu, visando a identificagdo do rosto e posteriormente testes com o chapéu de

bruxa.

Figura 20 - Sketches de silhuetas de gato
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- M B B

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Os sketches foram categorizados como realistas, estilizados e simplificados. Os
realistas seguem proporc¢des proximas as de um gato real, por este motivo apresentam melhor
detalhamento. Os estilizados seguem propor¢des diferentes da vida real e apresentam
exageros em certas partes como o olho e as orelhas. Por fim, os simplificados apresentam o
minimo de elementos para que possam ser identificados como gatos.

A categoria realista mostra-se ineficaz perante a reducdo de tamanho devido a
complexidade da forma e aos espacos vazios. A categoria estilizado, apesar de ndo ter uma
redu¢do de tamanho tao eficiente, permite a caracterizacao das expressoes do gato. Por fim, a
categoria simplificada possui a melhor reducdo, porém extrai elementos de personificacao do
simbolo. Percebe-se que o estilizado ¢ o que melhor representa os ideais e conceitos
estabelecidos para a marca, devido seu detalhamento na regido dos olhos o que o torna
carismatico. Sendo assim, dois dos desenhos foram selecionados a fim de realizar

desdobramentos devido seu formato arredondado.
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Figura 21 - Sketches de desdobramento do gato
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Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

A partir dos desdobramentos pode-se notar que as op¢des com a iris dentro da forma
do olho transmitem uma sensa¢ao de inquietude e de possivel desconfianga. Por este motivo,
foram escolhidas as opc¢des 1C e 2B da Figura 21 para desenvolver a representacdo do gato
junto ao chapéu de bruxa. Apos esta defini¢ao foram criadas 4 versdes do chapéu de bruxa,

variando as dobras e formatos e cuidando para que a forma final estivesse equilibrada.

Figura 22 - Sketches de desdobramento do chapéu de bruxa

A D

L

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

As opcdes A e C da Figura 22 foram escolhidas para testes com o gato, visto que seu

formato ¢ dindmico e mais facil de identificar a forma como um chapéu de bruxa.

Figura 23 - Sketches de desdobramento do gato com chapéu de bruxa
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Fonte: Elaborado pelo autor (2022)
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As opcoes 1A, 1C, 2A e 2C da Figura 23 foram escolhidas para iniciar a vetorizagdo a

fim de definir melhor as formas e espagos negativos.

>
<

Figura 24 - Vetorizagdo inicial do simbolo
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Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Por fim, a opcdo D da Figura 24 foi escolhida para refinamentos, ajustes de

padronizacdo das espessuras de linhas bem como testes com o logotipo.

5.3.1.2 Construgdo do logotipo

Durante a reunido de briefing a proprietaria informou sua preferéncia por fontes
serifadas no logotipo. Por este motivo o estudo prioriza esta classificagdo, embora nao
descarte outros estilos. Inicialmente, foram exploradas familias tipograficas de diversos
estilos disponiveis em um acervo de fontes online com liberagdo para uso comercial'’,
priorizando-se aquelas que se encaixam com os conceitos definidos previamente. A relagao
das familias tipograficas pesquisadas para os primeiros testes encontram-se no “Apéndice C”.
Ap0s esse teste, foi feito uma andlise das fontes que melhor representam a marca conforme

observa-se abaixo:

17 Acervo conhecido como Envato Elements.



Magzo

Duke Charming

Monthoers
Signature

Hanley Pro Script
Alt

Cosmodrome
Monoline
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Quadro 19 - Analise tipografica

Kuro Bakery

Magzo Bold

Ruro Bakery

Duke Charming Regular

(KURO AKERY

Monthoers Signature Regular

Ruwro Lakery

Hanley Pro Script Alt Regular

Kuro Bakoy

Cosmodrome Monoline

Tipografia serifada com contraste de espessura
baixo a médio, apresenta terminagdo em botao.
Possui sete variagdes de pesos.

Tipografia serifada com bom contraste, apresenta
terminag@o em bola. Nao possui variagdo de
pesos.

Tipografia display com baixo contraste de
espessura, ela simula textura. Nao possui variagdo
de peso.

Tipografia script com pouca variagdo de
contraste. Requer aten¢do no “K” pois suas pernas
quase se tocam podendo dificultar a redugao.

Tipografia manuscrita script com contraste
continuo, apresenta boa legibilidade, porém
requer atencdo ao “k” minusculo que pode ser
lido como “I” e 0 “K”

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

A escolha da tipografia se baseia em func¢do da redugdo da fonte bem como a

espessura dos caracteres que devem se relacionar com a espessura das linhas e formato

arredondado do simbolo escolhido. Por este motivo, as familias escolhidas foram: Hanley Pro

Script Alt e Magzo para a Opgdo 1 de logotipo e Duke Charming para a Opgdo 2, como

mostra a Figura 26.

Para corrigir o problema apontado durante a andlise da tipografia Hanley Pro Script

Alt Regular o glifo “K” foi adaptado para melhor corresponder a inclinagdo proposta no

logotipo e evitar que os arabescos atrapalhassem a leitura.
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Figura 25 - Adaptagdo do glifo K da tipografia Hanley Pro Script Alt Regular
ORIGINAL ADAPTADO

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Figura 26 - Opgdes de logotipo

Ruro
L BHakery

OPCAO 1 OPCAO 2

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.3.1.3 Cores Institucionais

Com base nos painéis semanticos criados no inicio da geragdo de alternativas, foi
possivel identificar a melhor combinacdo de cores para o projeto. Pedn (2009) sugere que a
marca deve apresentar duas ou trés cores a fim de ndo inviabilizar o projeto com custos
excedentes. Para compor as cores institucionais da Kuro Bakery, foram buscadas cores que
remetessem aos conceitos que a marca quer transmitir (sensibilidade, artesanal e nostalgia).

Esta etapa da pesquisa baseia-se em HELLER (2013).

Figura 27 - Cores institucionais da marca Kuro Bakery

RGB 189 94 64 RGB 253 236 229 RGB 62 57 58
CMYK 20 70 75 10 CMYK 00 10 10 00 CMYK 65 60 55 60
HEX #BDSE40 HEX #FDECES HEX #3E393A

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Dentre as cores escolhidas, a terracota esta associada a criatividade, sendo um tom
quente que lembra calor e verdo. Ja o cinza escuro ndo ¢ composto apenas de preto, pois

mistura tons de roxo que se relacionam com o conceito mistico por trds do gato preto
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(WEMYSTIC, 2019). Por fim, o creme ¢ uma cor que transmite calma e passividade e

combina diretamente com a terracota, trazendo uma sensagao tropical.

Figura 28 - Aplicacdo de cores nas opgdes de marca

BAKERY

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

A fim de complementar o sistema as cores institucionais foram divididas entre

principais e secundarias. As principais sd0 compostas por: terracota, creme € cinza escuro €

um tom de marrom avermelhado, que faz alusdo a cor do chocolate. As secunddrias sdo cores

sazonais, ou seja, devem ser utilizadas em conjunto com as cores principais, sendo elas o

amarelo dourado e o verde escuro visando sua utilizagdo no Natal, sdo cores atribuidas ao

sentimento de otimismo, natureza ¢ frescor (HELLER, 2013), e as cores azul claro e escuro,

para serem utilizadas durante a Pascoa, atribuidas ao sentimento de renovagdo e

espiritualidade (HELLER, 2013).

RGB 189 94 64

CMYK 20 70 75 10
HEX BDSE40

RGB 239 167 79
CMYK 05 40 75 00
HEXEFA74F

Figura 29 - Cores institucionais principais

RGB 253 236 229 RGB 62 57 58 RGB 101 17 36
CMYK 00 10 10 00 CMYK 65 60 60 5
HEX FDECES HEX 3E393A HEX 651124

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Figura 30 - Cores institucionais secundarias

RGB 62 78 59 RGB 00 177 178 RGB 16 107 113

CMYK 70 45 70 50 CMYK 75 00 35 00 CMYK 85 35 45
HEX 3E4E3B HEX 00B1B2 HEX 106B71

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)
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5.3.1.4 Marca

Durante os testes com o logotipo percebeu-se a necessidade de adaptar o simbolo de
acordo com as caracteristicas da tipografia. Como mostrado na figura abaixo, a op¢do A foi
alterada para se relacionar com o glifo “K” com as terminagdes arredondadas. A opg¢ao B foi

alterada usando como base a terminagdo em botdo do “K” e o formato da barriga do “a”. Em

ambas opgoes a face do gato foi ampliada para se enquadrar dentro do chapéu.

.

Figura 31 - Altera¢des no simbolo relacionado ao logotipo

!K!I@
~/ ~/

ORIGINAL OPCAO A OPCAO B

[

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Foi definido que para a op¢do A da Figura 31 a matriz tem a altura da palavra
BAKERY, j& o espagamento entre o simbolo refere-se a distancia de um moédulo, sendo que o
logotipo tem a altura de 7,5 moédulos e a largura de 10 modulos. Para a opgao B da Figura 32
a matriz tem a altura da letra O, e o espagamento entre o simbolo refere-se a distancia de meio
modulo. Ja o logotipo tem a altura de 3,5 moddulos e a largura de 7. Em ambas opgdes a

largura do mddulo da matriz ¢ idéntica a altura.

Figura 32 - Grid de construgio

L @

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)
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Figura 33 - Opg¢des de marca

BAKERY
B.

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

A versao escolhida para apresentar a cliente foi a opcao A da Figura 33. A escolha se
baseia no fato que esta alternativa ¢ mais dinamica devido sua inclinag@o e a hierarquia entre

as palavras “Kuro” e “Bakery” criam um direcionamento ao olhar.
5.3.1.5 Teste de reducao

Levando em consideragdo a possibilidade da marca ser aplicada em diversas situagdes
e tamanhos, foi feito um teste de impressdo em uma folha A4. Recomenda-se como limite de
redu¢do da marca Kuro Bakery, as medidas especificadas na Figura 32, que devem ser

respeitadas a fim de preservar a clareza da marca e manté-la legivel.

Figura 34 - Teste de reducdo

‘. ‘a
.gﬂu’ﬁﬁ -67@10 T Tfee Hhe | 3em

BAKERY

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.3.1.6 Versoes de cor sobre fundos diversos

As versdes de cor objetivam a flexibilizacdo da marca para utilizagdo em situacdes
variadas, ao qual a versdo preferencial ndo pode ser utilizada, seja por questdes de

posicionamento, baixo contraste, quantidade de cores disponiveis ou métodos de impressao
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(PEON, 2001). A marca possui duas versdes preferenciais: a positiva, aplicada somente em
fundos claros, e a negativa, aplicada em fundos escuros que permitem o contraste entre o
simbolo e o fundo. A fim de refor¢ar o conceito da marca de prezar pela utilizagdo da imagem

do gato preto, ndo foi estabelecida uma versao com o fundo cinza escuro.

Figura 35 - Versdes cromaticas preferenciais

BAKERY

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Para a aplicar a marca em fotografias com fundo claro, a marca pode ser utilizada em
positivo, sem bordas ou caixa de protecdo. Quando a fotografia possui um fundo escuro, a

marca deve ser utilizada com uma caixa de protecao.

Figura 36 - Aplicagdo da marca em fundo fotografico

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.3.2 Validagoes

Apds os ajustes e desenvolvimento das variagdes da marca, inicia-se a fase de
validagdo, dividida entre a conferéncia dos requisitos apresentados para o projeto e a

aprovacao junto a cliente.
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5.3.2.1 Valida¢ao com a cliente

Logo apos as definigdes, foi desenvolvida uma apresentacdo com a alternativa final
para o cliente. Através desta apresentacdo (Apéndice D) foi possivel identificar se o projeto
estava alinhado com o briefing e com o objetivo. A cliente gostou da composi¢ao do logotipo,
porém pediu algumas alteragdes no simbolo, sdo elas: focinho e boca menores e pupilas que
“cortam” todo o olho. A partir da nova validagao a cliente aprovou a nova versao do simbolo.
Como as alteragdes sdo apenas no simbolo, o qual manteve as espessuras estabelecidas

anteriormente, a redu¢do minima da marca permaneceu a mesma.

Figura 37 - Alteracdo do simbolo

ORIGINAL ALTERACAO
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Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.3.2.2 Validagdo de acordo com requisitos do projeto

Dentre os requisitos para a criacdo da marca foi possivel cumprir com os cinco itens
propostos: Representar os estilos visuais: cottagecore (representado pela tipografia script do
logotipo, sofisticada e ao mesmo tempo divertida), rastico (representado pelas cores terracota
e marrom avermelhado) e tropical (representado pela sensagdo de delicadeza, vivacidade e
alegria da marca); definir as cores institucionais: enfoque na escolha de tons terrosos e
pastéis; desenhar o novo simbolo: ele ndo deve ser geométrico ou seguir tendéncias
minimalistas. Deve simular o desenho & mao, trazendo a sensagdao de produto artesanal; a
geracdo de alternativas deve levar em conta a ilustragdo e representacdo de uma figura felina;
a aplicacdo do simbolo deve ser feita junto ao logotipo, para melhor reconhecimento da

marca.
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Figura 38 - Painel semantico: conceito cotfagecore em comparagdo com a marca

o

BAKERY
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BAKERY

Fonte: Compilagdo do autor extraidas de Shutterstock e Envato Elements com licenciamento

Figura 39 - Painel semantico: conceito ristico em comparagdo com a marca
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whor

BAKERY

Fonte: Compilagdo do autor extraidas de Shutterstock e Envato Elements com licenciamento

Figura 40 - Painel semantico: conceito tropical em compara¢do com a marca

o« A

Fonte: Compilagdo do autor extraidas de Shutterstock e Envato Elements com licenciamento
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5.3.3 Solugdes

Uma vez estabelecida a assinatura visual algumas variagdes foram criadas a fim de
utilizar a marca em diversas ocasides, deixando-a com uma maior versatilidade. Durante a
reunido de briefing a cliente exp0Os o desejo de ter uma versao circular da marca, embora ndo
se tratasse de um requisito. A fonte Magzo foi utilizada para compor esta versao do logotipo.

Todas as variagdes que estdo permitidas dentro da identidade encontram-se ilustradas abaixo:

Figura 41 - Variagdes permitidas

VERSAO !
PREFERENCIAL ‘6
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Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.4 Especificag¢ao

Nesta fase, sdo definidas as especificagdes para que o sistema de identidade visual seja

implementado, além de trazer a criagdo do manual de identidade visual.

5.4.1 Detalhamento do projeto

Nesta etapa serdo abordados os aspectos técnicos para a realizacdo da manutengdo da

marca como a normatizacdo e refinamento; alfabeto institucional; grafismos; padrdo

fotografico e selecdo das aplicagdes.
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5.4.1.1 Normatiza¢do e Refinamento

Foram criadas duas versdes da marca, e cada uma apresenta seu proprio grid de
construcao. A altura do mddulo foi definida com base na altura da letra B, da palavra Bakery.

J4& sua largura & proporcional ou idéntica a altura. O modulo foi identificado como "X",

conforme também visto no item "Marca".

Figura 42 - Normatizagdo das variagdes
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Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Para cada variacao, foi estabelecida uma area de protecao, na qual nenhuma arte deve

interferir para ndo prejudicar as variacdes. Esses valores foram definidos com base no

tamanho do X presente no logotipo e estdo definidos abaixo:

Figura 43 - Area de protecio
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Fonte: Elaborado pelo autor (2022)
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5.4.1.2 Alfabeto institucional

Através do alfabeto institucional sdo mantidas as caracteristicas da identidade na
configuragdo do texto na programacdo visual. Durante a reunido de briefing a cliente
informou sua preferéncia pela escolha de familias tipograficas presentes na plataforma Canva.
Foram escolhidas, entdo, duas familias: Crimson Pro, devido a altura semelhante a familia
Magzo, e TT Milks Script Regular, devido a semelhanga de sua espessura e terminagdes

arredondadas encontradas na Hanley Pro Script Alt, como observa-se na Figura abaixo:

Figura 44 - Comparagédo das tipografias entre o logotipo e o alfabeto institucional

TT Milks Scnipt Regulon | Hanley Pro Senipl | Crimson Pro Medium | Magzo Medium

ABCDEFG ARBECDEFCG ABCDEFG ABCDEFG
abcdefg abedefyg abcdefg abcdefg

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

Figura 45 - Alfabeto institucional

Crimson Pro Extralight Crimson Pro Bold Crimson Pro Bold Italic
Crimson Pro Light Crimson Pro Extrabold Crimson Pro ExtraBold Italic
Crimson Pro Regular Crimson Pro Black Crimson Pro Black Italic
Crimson Pro Medium Crimson Pro ExtraLight Italic ~ TT Milks Scripet Regulan
Crimson Pro Semibold Crimson Pro Italic

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.4.1.3 Grafismos

A fim de manter a unidade da marca foram desenvolvidos icones e grafismos em trago
com linhas continuas, fazendo alusdo a tipografia manuscrita do logotipo. Além disso, foi

proposta uma padronagem utilizando a pupila do gato/simbolo em forma de losango.
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Figura 46 - Grafismos em comparag¢do com o simbolo
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Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.4.1.4 Padrao fotografico

As fotografias devem explorar as caracteristicas dos produtos de forma individual ou
em conjunto. Podem ser utilizados objetos auxiliares para destacar a estética dos produtos
como itens de cozinha, flores, pratos de ceramica e toalhas de piquenique. E recomendado que
a saturacdo da fotografia ndo seja exagerada a fim de manter a esséncia da marca, que utiliza
tons terrosos e dessaturados. Abaixo sdo apresentadas fotografias que exemplificam o estilo

de fotografia e composicao.

Figura 47 - Padrdo fotografico

Fonte: Compilagdo do autor extraidas de Adobe Stock e Shutterstock com licenciamento

5.4.2 Selecao das aplicagdes

As aplicacOes objetivam transmitir a proposta da marca e estdo presentes na
comunicagdo interna e externa da empresa, mantendo a unidade do sistema, ndo como uma

regra a ser seguida, mas como exemplo de sua utilizacdo. Durante a validagdo, a cliente
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exemplificou alguns itens que precisaria para langar a marca no mercado e essas aplicagdes

encontram-se a seguir, integrando o sistema como um todo.

5.4.2.1 Cartdo de visitas

Para o cartdo de visitas foi sugerida a impressdo frente e verso, colorida, no papel

couché 300g/m?, com verniz localizado, no tamanho 5x9cm, com os cantos arredondados.

Figura 48 - Cartdo de visitas

Gato Preto n3o da azar...

BAKERY @kurobakery_

(51) 99290.6868

Peca pelo iFood

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.4.2.2 Adesivos

Para a confeccdo dos adesivos ¢ sugerida a impressao em papel adesivo brilhoso, no

tamanho 5x5cm, com informagdes de contato, e 4x4cm apenas com a versao selo, ambos no

formato redondo.

Figura 49 - Adesivos
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Fonte: Elaborado pelo autor (2022)
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5.4.2.3 Display de Qr Code Pix

Para a confec¢do do display sugere-se impressdao em PVC 0.7, no tamanho 14,8x21cm

com impressao frontal.

Figura 50 - Display de Qr Code Pix

Pague com Pix

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.4.2.4 Destaques de Instagram
A fim de transmitir a identidade da marca em sua caracterizagdao nas redes sociais
foram elaboradas as capas dos destaques do Instagram e os stories contendo informagdes

sobre bolos e encomendas.

Figura 51 - Destaques de Instagram

Sinta a magia da P4scoa
cadapedogs !

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)



71

5.4.2.5 Flyer A6

Para a confecgdo do flyer sugere-se a impressao frontal em papel couché brilhoso com

90g/m?, no tamanho 14,8x10,5cm

Figura 52 - Flyer A6

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)

5.4.2.6 Materiais diversos

Visando o crescimento da empresa e a contratacdo de colaboradores foram

desenvolvidas sugestdes de aplicacdes para materiais variados.

Figura 53 - Materiais diversos

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)
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5.4.3 Manual de Identidade Visual

Apo6s a definicdo das aplicagdes e regras de utilizagdo ao longo deste projeto foi
desenvolvido o Manual de Identidade Visual (Apéndice E), que visa a preservacdo da
integridade do SIV contra possiveis mudancas dos responsaveis pelo gerenciamento da marca.
O manual foi criado visando sua consulta por meios digitais, portanto, ndo ¢ aconselhado a

sua impressao.

Figura 54 - Manual de Identidade Visual

l MANUAL DE

BAKERY IDENTIDADE VISUAL

VERSAO PREFERENCIAL 7

uno G.Q, uno
BAKERY BAKERY

Essa ¢ a Versdo Preferencial, que ndo deve ser alterada
além das variagoes mostradas no manual. E precisa
estar sempre em contraste com o fundo utilizado.




VERSAO SELO

Essa é a Versio Selo, seu formato permite a utilizagio
em formas cireulares como adesivos ou bottons.
Nao deve substituir a Versio Preferencial.

USO INCORRETO

arar
arar
arer

arar

® ® ® ®
: 0l & & e,

NAO ALTERE A PROPORGEO NAO DEFORME A MARCA NAO ALTERE A TIPOGRAFIA
NTRE OS ELEMENTOS

NAO USE COMO PATTERN

= W@ 5,.1@0(9

NAO ALTERE AS CORES
INSTITUCIONAIS

- ®
@ BAKERY

NAO ADICIONE OU
RETIRE ELEMENTOS

NAO ROTACIONE OU ESPELHE

NAO UTILIZE SOBRE FUNDOS
AMARCA OU STMBOLO

SEM CONTRASTE

RGB 189 94 64 RGB 253 236 229

CMYK 00 10 10 00
HEX FDECES

CMYK 20 70 75 10
HEX BDS5E40

RGB
5 60 55 60

CMYK 35 100 65 5¢

24 HEX 651124




RGB 62 78 59

RGB 00 177 178
CMYK 75 00 35 00
HEX 00B1B2

REDUGAO MINIMA

RGB 16 107 113
CMYK 85

HEX 106B71

GRAFISMOS

L2 2 2N A N I O 2 O I 2 I IO N B BN B J
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FUNDO FOTOGRAFICO

AREA DE PROTEGAO

RS

O+
@l
'4)’, 5

GRID DE CONSTRUGAO

Q. BA
Fig "
. B 8x 4 M +
\KERY B l . @ -~
f 0 gav¥

Fonte: Elaborado pelo autor (2022)
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho de conclusdo de curso objetiva o desenvolvimento do redesign de
identidade visual para a empresa Kuro Bakery, para atrair e divulgar seu servigo de confec¢ao
de doces, bolos e paes, bem como destacar-se diante de seus concorrentes. Visando um
desenvolvimento coeso utilizou-se um metodologia hibrida, que utiliza as diretrizes de Pedn
(2001) e Bonsiepe (1984), possibilitando a exploracdo de diferentes andlises, técnicas e
processos. Ficou evidente, no decorrer do projeto, a inconsisténcia da marca utilizada pela
Black Cat Bakery, agora conhecida como Kuro Bakery, que mostrou-se inadequada perante os
requisitos de sistema visual propostos por Peon (2001) em razdo de que as aplicagdes sdo
feitas de maneira aleatéria, ndo apresentando nenhum grafismo ou padrao que identifique a
identidade da marca ou uma padronizacdo de seu logotipo, alfabeto e cores institucionais.

Ao longo deste projeto realizou-se um estudo sobre a importancia da marca e da
identidade visual no processo de comunicacao e valorizagdo da imagem corporativa e de seu
reconhecimento no mercado. Por meio das etapas de briefing e andlises buscou-se
compreender a situagdo atual da empresa, mais especificamente no que diz respeito ao
publico-alvo, valores e conceitos. A partir dessas andlises tornou-se possivel o detalhamento
da marca e concordancia com seus conceitos, formando-se, assim, uma linha de raciocinio
que proporcionou um enriquecimento ao projeto.

Apds a validagdo da cliente foram criadas quatro versdes da marca para o uso em
determinadas aplicagdes e no sistema. Para o auxilio da reprodugdo correta da nova marca foi
desenvolvido o manual de identidade visual da empresa, que especifica, em termos técnicos,
os conceitos e aplicacdes, para que estes sejam levados em conta em todos os materiais
graficos e/ou pontos de contato produzidos para a organizagao.

Conclui-se que os objetivos e requisitos projetuais foram alcangados com éxito, por
meio do cumprimento de todas as etapas da metodologia proposta. O levantamento do
histérico da Kuro Bakery e seu posicionamento de mercado foi feito por meio de uma
entrevista on-line com a cliente, sendo que através dessa conversa foi possivel compreender a
atividade-fim, o publico-alvo, os conceitos e os valores institucionais. O redesenho da
identidade visual da marca foi realizado por meio da metodologia hibrida desenvolvida para o
projeto, na qual as etapas de briefing e geracao de alternativas foram essenciais para explorar

0s conceitos e requisitos projetuais. Utilizando conhecimentos de diagramagdo no software
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Indesign foram desenvolvidas as aplicacdes requisitadas pela cliente, que integram o sistema,
bem como o manual de identidade visual.

A reacdo e recepgao da proprietaria com todo o projeto foram positivas e os resultados
finais evidenciam a unidade e a coeréncia entre todos os elementos da marca, demonstrando o
potencial das aplicacdes e de seu sistema junto ao crescimento da empresa. Antes da
conclusao deste projeto, a proprietaria da Kuro Bakery optou por iniciar a fase de
implementagdo, sendo assim, ¢ recomendado o acompanhamento préximo da empresa a fim
de garantir que as normas propostas no Manual de Identidade Visual estdo sendo seguidas.
Em uma perspectiva futura, pretende-se revisitar este projeto fazendo atualizagdes no sistema

de aplicacdes a medida que a empresa expanda sua atuagao.
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APENDICE A - SOLICITACAO DE AUTORIZACAO DE PESQUISA

SOLICITACAQ DE AUTORIZACAO DE PESQUISA PARA e B
TRABALHO DE CURSO Caixa de entrada x

Felipe Smaniotto <hey@felipesmaniotto.com.brs 1540(hathora) T &«
para kurcbakeryconfeitaria «

QI&, tudo bem?

Eu, Felipe Smaniotto Ramos Rostirolla, académico do curso de Design Grafico da Universidade Ritter dos Reis,
responsavel pelo Trabalho de Curso cujo tema &REPOSICIONAMENTO DE MARCA E REDESIGN DA
IDENTIDADE VISUAL E SISTEMA DE APLICA(;E"}ES DA EMPRESA KURO BAKERY, venho pelo presente,
solicitar & autorizagio da Kuro Bakery para realizar pesquisa no setor de Design, com o objetivo de redesenhar a
identidade visual da empresa.

O TCC esta sob a orientacdo do Professor Marlon Calza.
Contato do pesquisador: (51) 991430303

Apds a aprovacdo, a pesguisa podera ser publicada como monografia efou artigo, sendo
disponibilizada gratuitamente, sem ressarcimento de direitos autorais, para fins de publicacdo em
revista efou periddicos, bem como de leitura, impressdo efou download pela internet, a titulo de
divulgacio da produgdo cientifica gerada pela Universidade.

Contando com a autorizaco dessa instituicio, coloco-me a disposicio para qualguer
esclarecimento.

Alt

Felipe Smaniotto

Kuro Bakery 16:03 (hathora) ¢ &
para Felipa -

Boa tarde, estou ciente e autorizo, obrigada.

LEL]
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14.
15.
16.
17.
18.
19.
20.
. Como vocé gostaria que os clientes descrevessem sua empresa?
22.
23.

21

24.
25.
26.
27.
28.
29.

APENDICE B - QUESTIONARIO DE BRIEFING

Quais os motivos que te levaram a abrir essa empresa?

Por que a empresa tem esse nome? O que ele significa pra vocé?

Por que a empresa precisa de um redesign?

Como vocé vé a empresa em 5 anos? E em 10?

A empresa pode ser outra coisa no futuro ou atuar em outro segmento? Se sim, o que
seria?

Por que vocé acredita que as pessoas precisam da sua empresa?

Defina resumidamente do que se trata sua empresa.

Qual o momento atual da empresa?

Hé quanto tempo sua empresa existe?

. Quais produtos ou servicos sua empresa oferece?
11.
12.
13.

O que faz sua empresa ser especial?

Sua empresa tem algum slogan?

Sua empresa tem concorrentes? Quem sdo? Fale um pouco sobre eles se achar
necessario. Coloque nomes e links se puder.

Seus concorrentes oferecem algo que sua empresa nao oferece?
Quais missdes, visoes e valores da sua empresa?

Como vocé entrega essa experiéncia hoje?

Qual a classe social do seu publico-alvo-alvo?

Qual a faixa etaria do seu publico-alvo-alvo?

Qual o género do seu publico-alvo-alvo?

Quem ¢ seu publico-alvo-alvo? Descreva com suas palavras.

De que forma vocé espera que seu cliente encontre sua empresa?

Quais os locais vocé acredita que seu cliente mais vera o logotipo da sua empresa.
Acrescente por ordem de importancia.

Se a sua empresa fosse uma pessoa como ela seria?

Dessas palavras que vocé escolheu, cite 3 que vocé considera mais forte.

H4é alguma cor que vocé queira na sua marca?

Ha alguma cor que vocé ndo queira na sua marca?

H4é algum elemento que vocé ndo queira na sua marca?

H4 algum elemento que vocé queira na sua marca?
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APENDICE C - TESTES DE TIPOGRAFIA PARA LOGOTIPO

Kuro Bakery
Kuro Bakery
Kuro Bakery
Kuro Bakery
Kuro Bakery
Kuro Bakery
Kuro Bakery
Kuro Bakery
Kuro Bakery
Kuro Bakery

Kuro Bakery
Kuro Bakery

Ruro Bakery
Kuro Bakery

Kuro Bakery

Buro Bakery
Kuro Bakery

euro Balery
Kurd Bakery

Kuro Bakery

Ruro Bakery
Kuro Bakery
Kuro Bakery
Kuro Bakery
huro Bakery

Kurd Bakery
Kuro Bakery

Furo Buleery

Kuro Gakery

boro apeery
Chitts Bakely

Ks. Lokery,
7<uro Bakery

Kure Pavery

Kuro Bakery
Kuro Bakery

Kuro Bakery

Waras Barery

Yo Babery

Kuwo. 5@&/@
Ko @u@ﬂ%
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APENDICE D - APRESENTACAO DE VALIDACAO

Kuro Bakery

APRESENTAGAO DA IDENTIDADE VISUAL

DNA DA MARCA




DNA DA WMARCA | KURO BAKERY

SOBRE A KURO BAKERY

A Kuro Bakery precisava desenvolver
uma identidade visual que pudesse
se adequar ao seu universo, de forma
clara e objetiva para seus clientes.

Com base nisso, utilizei alguns

conceitos extraidos do briefing que
serviram como norte para a criagao.

DNA DA MARCA | KURO BAKERY

ATRIBUTOS DA MARCA

£ um conjunto de conceitos
e sensagdes que ela deseja
transmitir para o seu puiblico.

£ sua personalidade que a faz
ser Unica e especial.

A EMPRESA E

Alegre Delicada
Brincalhona Sensivel
Moderna Madura

Elegante Aventureira
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Tradicional
Calma
Sébia

Acessivel



IDENTIDADE | KURO BAKERY

CORES

Kuro Bakery é uma marca do
campo e deve trazer essa sensacao
em sua identidade visual.

Utilizei como inspiragéo imagens
relacionadas e extrai delas a
paleta cromatica.

IDENTIDADE
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IDENTIDADE | KURO BAKERY

CORES

As informagdes de cores
sdo dividias entre:

CMYK: para utilizac&o obrigatéria
nos meios impressos.

HEX: para utilizag&o obrigatdria
nos meios digitais.

IDENTIDADE | KURO BAKERY

ALFABETO INSTITUCIONAL

Seguindo o briefing, as tipografias
devem ser divertidas e modernas,
correspondendo com a
personalidade da Kuro Bakery.

Foram escolhidas 2 familias
tipograficas para compor os
materiais visuais da marca.

PRIMARIAS
[«73 65 60 55 60 MK
HEX #3e393a HEX
CMYK 20 70 75 10 cMYK
HEX #bdSes0 HEX
SECUNDARIAS
CMYK 75 00 35 00 cMYK
HEX #00b1b2 HEX
cMYK 85 35 45 25 MYk
HEX #106b71 HEX

Crimson Pro

O gato preto da confeitarial

O gato preto da confeitarial

O gato preto da confeitaria!

O gato preto da confeitaria!
O gato preto da confeitaria!

TT Milka Senipt
0 gate prets do, confeitania.!
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00 10 10 00
#fdeceS

35 100 65 50
#6c1327

05 40 75 00
#efa74f

70 45 70 50
#3elie3b



IDENTIDADE | KURO BAKERY

ALFABETO INSTITUCIONAL

Seguindo o briefing, as tipografias
devem ser divertidas e modernas,
correspondendo com a
personalidade da Kuro Bakery.

Foram escolhidas 2 familias
tipograficas para compor os
materiais visuais da marca.

RESULTADO
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APLICACOES
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Gato preto ndo dd azar...

BAKERY

H11

(51) 99290.6868
@kurobakery_

L 43ei 43393434 1
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kurobakery_

0006

Cardépio  Pagamento Delivery Clientes Parceiros

Sinta a magia da Pdscoa
em cada pedage.| / -

Que nio falte em sua ceia
amer e esperanga!

Obrigado!

Fico muito feliz por ter me escolhido para construgao
da sua marca, garanto que me empenhei para
entregar o melhor resultado possivel. Espero que
tenha gostado do resultado o tanto quanto eu.

Fique a vontade caso queria dar qualquer feedback,
isso contribui bastante para o meu trabalho.




APENDICE E - MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

KURO BAKERY

l MANUAL DE

BAKERY

IDENTIDADE VISUAL

A Kuro Bakery nasceu em Porto Alegre/RS
em 2017 sob o nome de Black Cat Bakery.

A empresa decidiu se modernizar e adotar
um novo nome e uma nova identidade visual,
caracterizada pela sua estética do campo,
inspirada por estilos como cottagecore,
rustico e tropical.

Este manual apresenta o resultado e as regras
para o gerenciamento visual da marca.
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PAGINA 04 PAGINA 06 PAGINA 09 PAGINA 11 PAGINA 14 PAGINA 16
Conceito Versdes da Marca Uso Incorreto Alfabeto Cores Institucionais Cores Institucionais
Institucional Principais Secunddrias
PAGINA 19 PAGINA 21 PAGINA 22 PAGINA 24 PAGINA 26 PAGINA 29
Grid de Construgdo Areade ca dugdo Mini; Grafismos Utilizagdo Aplicagdes
em Fundos

KURO BAKERY 4

L2 2 2 I I N I A A A
L2 N BN O N O R A A
L2 2 A S I A A A
L2 N I I N R R N A A
(2K S N S R O O B A B A
L2 N O N R K N N A
CONCEITO L2 S 2 S A I 2N I A B A

L2 2N SN N R R 2 N A
L2 2 N S O N A A A A
LN SN N N K N 2N N A
L2 2 2 I S N I A A A
L2 2K N I N R R N A
L2 2 A A N I A A A
L2 K N N N R O R A AN
L2 2 I O O B A A AR
L2 K SN N O B O R A A
L2 2 I A O A A A A
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CONCEITO 5

O Gato Preto é um animal misterioso
einteligente, comumente vinculado
a0 azar. A Kuro Bakery pretende
desmistificar essa ideia, mostrando
que esse bichinho simpdtico ndo
traz azar e sim momentos de
celebragio junto a uma experiéncia
gastrondmica excepcional.

BAKERY

O chapéu de bruxa faz alus@o ao antigo
simbolo da empresa, uma forma de
homenagear a histéria da marca.

KURO BAKERY 6

L2 2 N N I O O O O O A
L2 K I 2 O N N N N A

L2 2N S A I N O B 2 B
L2 2 I 2 2 O N N N A

L2 2 K A O O O O R A
(2K 20 K 2 2 2 O N N A

~ EEREEEEEEEEX
VERSOES EEEEEREEEEEE
EEEEEEEREEEE

DA MARCA A
EEEEEEREEEEE
EEEEEEEEREEXK

L2 2 K A S N N I O A A

Para proporcionar mais flexibilidade nas I I I B I B B K}
aplicaglées, o l?g().tipo ga KUfo Bakery S0 b e
possui 2 versdes: Preferencial e Selo.
LK 2K SN I 2N I K K B )

L2 2 2 I I O O O R A
L2 2 N O O O A A




VERSAO PREFERENCIAL

.

[

VERSAO SELO

= o WO

BAKERY

Essa é a Versao Preferencial, que ndo deve ser alterada
além das variagGes mostradas no manual. E precisa
estar sempre em contraste com o fundo utilizado.

Essa € a Versao Selo, seu formato permite a utilizagdo
em formas circulares como adesivos ou bottons.
N3o deve substituir a Versio Preferencial.
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KURO BAKERY 9

L2 2 K 2 N 2K N 2K 2N N
L2 2 2N A K 2K N K B )
L2 2 A I A N A K A
L2 I N I I I N K A )
(2 S 2 AN AR AN O B A B R
L2 2 I I I IR A K A )
U SO L2 2 2 A 2 IO O B O B
L2 2 2 I K I N K O )
(2K S I SN R O K B B B B
INCORRETO bh e
L2 S 2 I I O K B A B A
L2 K I N AN N N N A A
L2 2 N 2 K R I A K A
L2 2 S I B B N K A )
A fim de manter a identidade da marca, trerea sty

o logotipo nunca dever4 ser alterado, seja L2 2N SN N A R I A A
nas suas cores, diagramagio ou proporgdes. N EEEEEEREEE

(2N 2K 2K 2 2 O N O A

USO INCORRETO 10

®W®!® ®

b5 SU5 WHS, UEE. N

TETHY 2 S, Vo ‘s @

b SN S5 WS WHS BAKERY‘G BAKERY 1(9 0

ETEETETTE BAKERY
NAO USE COMO PATTERN NAO ALTERE A PROPORGAO NAO DEFORME A MARCA NAO ALTERE A TIPOGRAFIA

ENTRE OS ELEMENTOS

® P ® ®

a & o
s gfe f@s

NAO ALTERE AS CORES NAO ROTACIONE OU ESPELHE NAO UTILIZE SOBRE FUNDOS NAO ADICIONE OU
INSTITUCIONAIS AMARCA OU SIMBOLO SEM CONTRASTE RETIRE ELEMENTOS

3
av




101

KURO BAKERY 11

L2 2 2 2N O 2 2N N O N A
(2N K 2N 2 2O O 2 N N A

L2 2 A S N I O 2 A
L2 2 I AN N O N N A

L2 2 K K A O O O O N A
L2 2 N O N R R R A A

L2 2 N I O N O O R A
ALFABETO Vhh e

L2 2 K O O O B A A AR
INSTITUCIONAL bh b
L2 2 2 K A O O O A A AR
L2 2N 2 I K 2 I A 2
L2 2 2 A 2 N 2 A 2 A

L2 2 I I I R O N A A
LI I SN N A N O O I O A

A tipografia é a voz da marca. Manter um
padrdo ajuda a reforcar a pregnancia da LK 2N 2N 2K N 2N 2N A 2 2 4

marca na memoria do publico. N EEEEEEEEE
L2 2 2 A 2 IR O K 2 )

ALFABETO INSTITUCIONAL 12

Crimson
1o

ExtraLight ExtraLight Italic Aa

Light Light Italic

Regular Italic Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Ii Jj Kk L Mm

Medium Medium Italic Nn Oo Pp Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
Semibold Semibold Italic

Bold Bold Italic 0123456789

Extrabold Extrabold Italic 4%8& () *y-. /12 @\]A_" (18"~ Do, i——ypytFouec%o

Black Black Italic
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ALFABETO INSTITUCIONAL 13

P,egulah, Aa.Bls.Co DA, Ee Ff Gg HuTiJj Kk LLMm,
N Oe-Pp-Qq/ R S& Tt Uu Vu- Wur Xox, Yy Z3,
0123456789
P H%& () /2@ DS Tyt %0

146 L0 7N 1420 ) G ——————.., 14

L2 2 K N I I N O
L2 2N K O A O O R A A

L2 2 K N A N O
L2 2K 2K N 2 O R N A

L2 2 2 N I I A 2N
(2K 20K 2K 2 2 2 O O A A/

CORES EEEEEEEEE

L2 S A K B N R A K
INSTITUCIONAIS

L2 S 2 2 I N R A 2
L2 2 2 I A A N

L2 2 2 A K N K K A
L2 2K 2K S K AR B AR

L2 2K 2 A K 2N O O A 2
L2 2K 2 A N AR N N A

aplicando-se o maximo rigor em seu controle de VYRRV VRV Y
qualidade, sempre por aproximacio visual. L 2K 2 S B N A A K

L2 S 2 A K N N R )

Sua utilizagdo deve obedecer a padrdes objetivos,
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RGB 189 94 64 . 3 RGB 253 236 229

CMYK 20 70 75 10 5 - B CMYK 00 10 10 00
HEX BDSE40 OX ) b HEX FDECE5

—

RGB 62 57 58 RGB 101 17 36
CMYK 65 60 55 60 CMYK 35 100 65 55
HEX 3E392A HEX 651124

KURO BAKERY 16

L2 2 2 A I A N O
L2 2K N O R N N A

L2 2 2 I A N N N
L2 2K N 2 O R 2N N A

L2 2 2 I A O N R
LI IR I RN K N I A A

CORES EEEEEEEEE

L2 N I I I B A A A AN )
INSTITUCIONAIS
LK 2N B N I IR A A A A
L2 2K 2N I IR IR O A )
L 2K 2N BN N K N O A 2 A
LK 2K BN S N I I A A
L2 I B B K BN AN N
L 2K 2K N I N IR IR A A
L2 2N 2K N N N N A A A

As cores secunddrias propostas visam a
utilizacdo nas épocas de Pdscoa e Natal. I T T T T S R N

L2 2K 2N 2 O O 2 N N A




RGB 62 78 59
CMYK 70 45 70 50

HEX 3E4E3B

RGB 00 177 178
CMYK 75 00 35 00
HEX OOB1B2

KURO BAKERY

GRID DE

CONSTRUCAO

O grid é baseado em unidades modulares e tem a fungéo de
nortear a construgao da marca, organizando e mantendo
proporcdes dos elementos da marca (simbolo e logotipo).

104

RGB 16 107 113
CMYK 85 35 45 25
HEX 106B71

18

L2 2 2 A I A N O
L2 2K N O R N N A
L2 2 2 I A N N N
L2 2K N 2 O R 2N N A
L2 2 2 I A O N R
LI IR I RN K N I A A
L2 2 2 I A O A O
LN K N O O B O R A A
L2 2 2 A 2 2N N
L2 K K I O O O R A A
L2 I 2 2 B AN N A
L2 2K K 2 O O O N N A
L2 2 A A I N R A
L2 K N N N O O B A A
L2 2 I I O N O
L2 2 I O O O O R A A
L2 2 2K A A O A O
L2 2K 2N 2 O O 2 N N A
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GRID DE CONSTRUCAO 19

18x

KURO BAKERY 20

L2 2 2 A I A N O
L2 2K N O R N N A
L2 2 2 I A N N N
L2 2K N 2 O R 2N N A
L2 2 2 I A O N R
LI IR I RN K N I A A
&5 ~ L2 2 2 I A O A O
AREA DE PROTECAO RN
L2 2 2 A 2 2N N
L2 K K I O O O R A A
L2 I 2 2 B AN N A
L2 2K K 2 O O O N N A
L2 2 A A I N R A
(2K 2 N O O O O O A A
L2 2 I I O N O
L2 2 I O O O O R A A

Para evitar interferéncia de outros elementos gréficos e
preservar a integridade e legibilidade da marca deve ser
resguardado um espaco ao seu redor. L T T R S S N N N )

L2 2K 2N 2 O O 2 N N A
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AREA DE PROTECAO 21

o+ &y,

KURO BAKERY 22

L2 2 R I N N A
L2 2 N K I I N K A )
L2 2K N R R AR I AR
L2 2 B I SR N K B )
LN I K B I K A AN
L2 2 I N O O R N N A

Lo & L2 2K N R I AN B AR
REDUCAO MINIMA RN
L2 S R I SR I N A
L2 2 N I 2 IR N K A )
L2 2 I A A N A A
L2 2 I 2 2R K A )
L2 N R I N I A
L2 2 2 I 2 2R N K B )
Reduzir demasiadamente o logo pode dificultar sua EEEEEEEEE

L2 2 I O O O O R A A

leitura e 0 seu reconhecimento. Além disso, os limites
de redugio estdo sujeitos ao processo empregado e a
qualidade da reprodugio obtida. L 2K 2N I IR A A A

L2 2K 2N 2 O O 2 N N A
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REDUCAO MINIMA 23

|

KURO BAKERY 24
L2 2 2 A I A N O
L2 2K N O R N N A
L2 2 2 I A N N N
L2 2K N 2 O R 2N N A
L2 2 2 I A O N R
LI IR I RN K N I A A
L2 2 2 I A O A O
GRAFISMOS .
L2 2 2 A 2 2N N
L2 K K I O O O R A A
L2 I 2 2 B AN N A
L2 2K K 2 O O O N N A
L2 2 A A I N R A
(2K 2 N O O O O O A A
L2 2 I I O N O
L2 2 I O O O O R A A

A marca Kuro Bakery conta com uma
biblioteca de icones e pattern, cujo objetivo
é dar apoio aos materiais da marca. I T T T T S R N

L2 2K 2N 2 O O 2 N N A




DL OYD
AR = &

LK 2N 2N 2N B N N 2NN 2N 2 K N N 2N BN 2NN BN
L2 2K 2K 2K JNE JN 2N 2N 2RK 2NN 2N K B R 2N 2N BN AN

_— T~ AT ¥ RO

KURO BAKERY 26

L2 2 N N I O O O O O A
L2 K I 2 O N N N N A

L2 2N S A I N O B 2 B
L2 2 I 2 2 O N N N A

L2 2 K A O O O O R A
(2K 20 K 2 2 2 O N N A

¢ EEEEEEREEEEX
UTILIZACAO
I I I I NI

EM FUNDOS Ph ey
T I I S B S B B A S
EEEEEEEEEEK
EEEEEEREEEEE

L2 2N 2 O 2 O O N N A
L2 2 K K A O O O O R A

Certifique-se de que a marca
apresenta bom contraste com fundos L2 2N 2 2K K 2N 2N A 2 2N ]

cromadticos ou fotogréficos. IR

L2 2 N O O O A A
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FUNDO CROMATICO 27

uno =
BAKERY o BAKERY
X

FUNDO FOTOGRAFICO 28
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KURO BAKERY 29

L2 2 2 2 B AN N I
(2K 2K 2N 2 2 O O O N A
L2 2 K A A I R O A
L2 N N O N R O R A A
L2 2 A A A 2N R
L2 2K N O O O R A A

-~ L2 2 2 I A O A O
APLICAGOES (2N 2K 2K 2 2 O 2 N N A
L2 2 I A A N R A
L2 2 N I 2 O O N N A
L2 2 2 A A A R A
L2 2N A A K 2 A A A A
L2 2 A O O O O A
L2 2 N N O R N R A A

LK I N B B R A A AN
As aplicagGes servem para dar um
direcionamento de como esse projeto poderd 000G G0 GGG
ser utilizado no dia a dia da Kuro Bakery. I T T S T S T N )

(2N 2K 2 O 2 O 2 N N A
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BAKERY

Pague com Pix
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BAKERY




