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RESUMO

Este trabalho tem o objetivo de discutir de forma analitica a utilizagdo do
sensacionalismo como ferramenta poderosa no inicio, desenvolvimento, altera¢do e fim
de atos criminosos no Brasil, buscando entender o surgimento dessa narrativa mediante
uma linha do tempo filosofica da histéoria da comunicagdo midiatica. O
“entretenimento-justica”, resultado perpetuado por narrativas apelativas, se torna nitido
em programas populares (em ambos sentidos; de pertencer ao povo e de fama) como o
Balanco Geral, que ¢ utilizado como case neste estudo.

PALAVRAS-CHAVE: Midia; Balanca Geral; Sensacionalismo; Criminalidade;
Assassinos em série; Espetaculo.

1. INTRODUCAO

Este estudo ¢ reflexivo, critico e questionador, e possui o objetivo de
analisar a influéncia da midia brasileira na evolu¢do da criminalidade nacional, de
forma em que a comunica¢do se torna palco para o sensacionalismo extremista
camuflado de entretenimento. E importante compreender a midia como uma poderosa
ferramenta de construgdo social para identificar quando o ato de noticiar pode ser
nocivo e, muitas vezes, mortal.

Com esse objetivo, o presente trabalho de conclusdo de curso analisa as
vezes em que midia teve um papel crucial no inicio, desenvolvimento, transformagao ou
resolugdo de um ato criminal, atuando com narrativas apelativas e tendenciosas para o

que ¢ conhecido como jornalismo sensacionalista.

Assim como uma narrativa, que possui comeg¢o, meio € fim, a histéria do
sensacionalismo como ferramenta apelativa para resolugdes criminais e todo o alarde
usado como contetdo, ndo pode ser resumida em um TikTok de 60 segundos. E
importante entender que este mal esta enraizado em outras discussdes sociais, politicas e

econdmicas que controlam os meios midiaticos. A cultura do sensacionalismo ¢ a
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versdo mais “venddvel” da comunicagdo, sendo bancada por novas tecnologias
comunicacionais em convergéncias anuais. Consequentemente, comunicadores acabam
adotando tais diretrizes por vieses cognitivos de escolha propria ou forcadas por

terceiros, acima de tais profissionais na hierarquia social em que a midia se instala.

Desde os primeiros audiovisuais a atual banalizacdo da inteligéncia
artificial, que ¢ de fécil acesso comunitario, as criagdes comunicacionais do ser humano
acharam de forma independente maneiras para lucrar chamando atengdo de seus
publicos-alvo, apostando na verossimilhanca fantasiosa ou em narrativas que beiram o
ficcional para o que antes era apenas informacao: coesa, concisa e dentro do Codigo de

Etica dos Jornalistas Brasileiros.

Como estudo de caso principal, serd abordado a maneira narrativa em que o
programa jornalistico Balanco Geral cobre um dos maiores casos de persegui¢ao
policial do pais: o caso Lazaro Barbosa, o serial killer que atormentou Ceilandia, no

Distrito Federal, apés matar uma familia e conseguir fugir da policia por 20 dias.

A pauta de todos os jornais era a mesma, porém a abordagem variava entre
veiculos que respeitavam as normas estabelecidas pelo cdédigo de ética, pela
Constituicdo Federal e linhas editoriais internas, e outros que apostavam no

sensacionalismo em coberturas que duraram horas apenas para prender o telespectador.

Infelizmente, esse ndo foi o primeiro caso em que a midia teve o poder de
mudar o desenlace de um crime e, possivelmente, evitar mais conflitos em suas maos.
Essa também nao foi a primeira vez em que € nitido que a corrupg¢ao ética ja conseguiu
atingir todos os meios comunicacionais de forma ou outra, deixando claro que, para
muitos, o dinheiro estd acima da vida de um inocente. Brasileiro gosta de churrasco, de

carne. Ser humano gosta de sensacionalismo. De carne alheia.

2. PREQUELA A ANALISE

“Assista se tiver coragem” foi o slogan do documentario italiano “Mondo
Cane” (“Mundo Cao), langado em 30 de marco de 1962, dirigido por Paolo Cavara,
Gualtiero Jacopetti e Franco Prosperi. O filme consiste em cento e cinco minutos de
uma compilacdo de cenas bizarras, curiosas, perturbadoras e, para a época, inovadoras,
como acidentes, mortes de pessoas e animais, maus-tratos, rituais de diversas culturas,

crimes e tudo o que excede aos hadbitos morais da sociedade italiana e as diretrizes



comunicacionais do cinema europeu. O projeto originou o género shockumentary, um
documentario ou longa feito para chocar, e pode ser caracterizado pelo subgrupo do
género do horror conhecido como exploitation, que significa, que forma breve, apelar
aten¢do através do sofrimento, miséria e exploracdo moral de seres humanos.

Esse tipo de audiovisual foi ter sua popularidade em massa entre as décadas
de sessenta e setenta, com movimentos cinematograficos de quebra de tabus, liberacao
de costumes e manifestos contra a censura no cinema americano e europeu. Nota-se que
o género de entretenimento refletia o carater tenso em que a comunidade americana
vivenciava: os Estados Unidos era beligerante na Guerra do Vietna, para comego de
conversa. Além disso, ocorreu uma alta nos casos de serial killers no pais, com casos
brutais como o de John Wayne Gacy e o Assassino do Zodiaco.

A resposta da sociedade foi direto para a sétima arte. O cinema, como
qualquer outro meio comunicacional, foi e continua sendo um meio de manifesto social,
onde a tematica do exploitation é a obra de arte que apresenta a realidade violenta do
povo, mediante aos conflitos dos grupos e subgrupos de uma sociedade controlada por
poderes hegemonicos.

Michel Foucault defende que o corpo cidaddo ¢ um veiculo de imposi¢do ao
controle social, sendo as producdes cinematograficas e outras ferramentas de construcao
narrativas meios de exteriorizar pontos de vistas ideoldgicos, afirmando que “o controle
da sociedade sobre o individuo ndo se opera simplesmente pela ideologia, mas comeca
no corpo, com o corpo” (2006, p. 80).

Partindo a Europa e, para uma segunda perspectiva, ao teatro, tomamos a
influéncia do género sangrento ao estilo teatral francés conhecido como Grand Guignol,
cuja proposta era chocar aos telespectadores com cenas chocantes, grotescas, recheadas
de tripas, sangue e muita violéncia. O enredo e a riqueza do roteiro ndo eram
prioridades, muito menos o intuito de ensinar ou transmitir uma narrativa clara e coesa.

Pensar que esse tipo de narrativa citada acima € limitado ao cinema e aos
espetaculos do ficcional ¢ um pensamento principiante. Outros meios de comunicagdo
de massa como a televisdo e os conteudos digitais se adequaram ao sensacionalismo
para conversarem com seus telespectadores. A obra de 2002 “Diciondrio da
Comunicag¢ao”, de Carlos Alberto Rabaca ¢ Gustavo Barbosa, define o sensacionalismo

COmo:

[...] estilo jornalistico caracterizado por intencional exagero da importancia
de um acontecimento, na divulgagao e exploragdo de uma matéria, de modo a
emocionar ou escandalizar o publico. Esse exagero pode estar expresso no



tema (no conteudo), na forma do texto e na apresentagdo visual
(diagramagdo) da noticia. (2002, p. 48).

Segundo o Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, é dever do jornalista
respeitar o direito a intimidade, a privacidade, a honra e a imagem do cidaddo (Art. 6°,
VIII), também afirmando que o jornalista ndo pode expor pessoas ameagadas,
exploradas ou sob risco de vida, muito menos incitar a violéncia, a intolerancia, o

arbitrio e o crime (Art. 7°, IV e V).

2.1. FETICHE AO FRENESI

Guy Debord, criador do conceito critico “sociedade do espetaculo”, entende
este tipo de narrativa apelativa como um fetiche socioldgico, cultural e midiatico,
argumentando que a sociedade atual ¢ uma sociedade visual, “do olhar”, que consome
imagens mais do que informagdes, citando que o espetaculo criado por narrativas
sensacionalistas é a inversdo concreta da vida, o movimento autonomo do “ndo-vivo”
em imagens (1992, n.p.). Sua ideia fica explicitamente resumida na frase “O espetaculo
ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma rela¢do social entre pessoas, mediatizada por
imagens.” (1967, p. 14). Sobre o consumo viciante de contetudos apelativos, o pensador

completa:

A alienagdo do espectador em proveito do objeto contemplado (que é o
resultado da sua propria atividade inconsciente) exprime-se assim: quanto
mais ele contempla, menos vive; quanto mais aceita reconhecer-se nas
imagens dominantes da necessidade, menos ele compreende a sua propria
existéncia e o seu proprio desejo. A exterioridade do espetaculo em relagdo
ao homem que age aparece nisto, os seus proprios gestos ja ndo sdo seus, mas
de um outro que lhos apresenta. Eis porque o espectador ndo se sente em casa
em parte alguma, porque o espetaculo estd em toda a parte. (DEBORD, 1967,
p. 26)

A obra, originalmente escrita em francés (La société du spectacle), trouxe
perspectivas de Guy Debord sobre dinamicas sociais, econdmicas e politicas inusitadas
para a época de seu lancamento, quando o calendério gregoriano transitava entre as
décadas de 60 e 70, mas que refletem problemas que enfrentamos hoje, apos o “bug do
milénio”, diversas convergéncias tecnoldgicas e mudancas constantes na forma de criar

e gestar midias.

De certa forma, Debord foi profeta em enfatizar o exagero sensacionalista e
a dramatizagdo de narrativas em meios midiaticos para fins lucrativos, visto que a obra
literaria parte de um pensamento critico e, segundo muitos, radical a todo e qualquer

tipo de imagem que leve o homem a passividade e a aceitagdo dos valores



preestabelecidos pelo capitalismo, se tornando, assim, uma narrativa volatil e

extremamente manipuldvel.

O espetaculo, entdo, “consiste na multiplicagdo de icones e imagens,
principalmente através dos meios de comunica¢do de massa, mas também dos rituais
politicos, religiosos e habitos de consumo [...]”, sendo os meios de comunicacdo de
massa ‘“a manifestacao superficial mais esmagadora da sociedade do espetaculo, que faz
do individuo um ser infeliz, anonimo e solitario em meio a massa de consumidores”, diz

Debord.

Sem duvida, o conceito critico de espetaculo pode também ser vulgarizado
numa formula oca qualquer de retdrica socioldgica-politica para explicar e
denunciar tudo abstratamente e, assim, servir para a defesa do sistema
espetacular. Porque ¢ evidente que nenhuma ideia pode conduzir para além
do espetaculo, mas somente para além das ideias existentes sobre o
espetaculo. Para destruir efetivamente a sociedade do espeticulo, sdo
necessarios homens pondo em ag@o uma forca pratica. (DEBORD, 1967, p.
203-204).

E neste duelo entre o real e a ficcdo, na construcdo e o linchamento do
espetaculo, que o sensacionalismo se instala em fundamentos de duvidas, de
gatekeeping e principalmente da desinformacdo. O ciclo se repete: a sociedade do

espetaculo é sempre o proprio espetaculo.

2.2. O ABATE E OS ABUTRES

Quando se trata de sensacionalismo, um dos casos mais conhecidos da
historia midiatica e jornalistica brasileira ¢ o da abordagem da jornalista Sonia Abrao na
cobertura do Caso Elod, que terminou com o assassinato da jovem Elod Cristina
Pimentel, de 15 anos. O assassino Lindemberg Fernandes Alves, o namorado de Eloa
que condicionou a jovem ao carcere privado antes do crime, foi entrevistado ao vivo
pela apresentadora através do telefone de linha do apartamento da vitima, enquanto
também negociava a vida da menina com os policiais presentes na cena criminal. A
policia perdeu sua conexdo prioritaria com Lindemberg, que preferiu dar atengdo a
apresentadora.

O que deveria ser informagao foi tratado como entretenimento por parte do
programa “A Tarde E Sua”, ji conhecido por contetdos de fofoca sobre a vida de
celebridades e figuras publicas, e Sonia Abrao recebeu uma enxurrada de criticas. Em
contrapartida, o programa duplicou sua audiéncia ao ser comparada com a média de dias

normais.



A efetividade econdmica do jornalismo sensacionalista ndo ¢ negada para o
autor politico Marcondes Filho, o qual metaforiza que “a informacao ¢ matéria-prima e
a noticia ¢ mercadoria, que serve para vender” (1989, p. 25). Para ele, a imprensa utiliza
da composi¢do de sexo, sangue e escandalos para vender um produto narrativo atraente

ao publico, mas nada informativo. Sobre noticia, o autor afirma:

Noticia ¢ a informacgao transformada em mercadoria com todos os seus apelos
estéticos, emocionais e sensacionais; para isso a informagdo sofre um
tratamento que a adapta as normas mercadologicas de generalizagdo,
padronizacdo, simplificacdo e negagdo do subjetivismo. Além do mais, ela é
um meio de manipulagdo ideoldgica de grupos de poder social e uma forma
de poder politico. Ela pertence, portanto, ao jogo de forgas da sociedade ¢ s6
¢ compreensivel por meio de sua 16gica. (MARCONDES, 1989, pag.12)

A construcdo logica da narrativa faz parte do jornalismo, visto que a
estruturacdo semiotica da informagdo faz parte do que podemos pensar como “ci€ncia
da mensagem”, onde o mecanismo que envolve ideologia, politica, valores sociais,
manipulagdes e a mobilizagdo de massas € a cola que une a informagao ao entendimento
final da mensagem; em teoria, a unido perfeita da comunicagdo e a compreensao da
propria, para que possa ser propagada e se tornar legado.

Segundo Marcondes, negar essa perspectiva “[...] € cair no positivismo
ingénuo de achar que o jornal e a noticia sdo analisaveis como fendmenos isolados,
separaveis em laboratorio, onde se processaria a "divisdo analitica do real” (1989, p.
10). Para o jornalismo sensacionalista, a apelacdo ¢ uma vertente do modus operandi
logico para alcangar os resultados previstos por essa abordagem comunicagdo: a atengao

do telespectador e a monetizagdo da mesma.

2.3. TIRANDO OSSO DA MAO DE CRIMINOSO

No dia cinco de abril de 2023, o jornalista William Bonner anunciou que a
Rede Globo ndo divulgard mais o nome e imagem de autores de massacres, mudando a
politica editorial do Grupo Globo para diretrizes mais restritivas.* A decisdo foi
anunciada durante o Jornal Nacional, ap6s a exibicdo de uma reportagem sobre o
atentado a creche Cantinho Bom Pastor, em Blumenau, Santa Catarina, onde um homem
invadiu a institui¢do e matou quatro criangas com uma machadinha e feriu outras cinco,

posteriormente se entregando a policia.

* Anuncio oficial disponivel em: https:/globoplay.globo.com/v/11511761/


https://globoplay.globo.com/v/11511761/

A agdo desencadeou uma série de mudangas em outros veiculos de midia no
Brasil, onde empresas como CNN, Estaddo e Canal Meio também alteraram seus
protocolos de cobertura em caso de massacres apds o comunicado da maior emissora
televisiva do Brasil, que dentre sua mensagem, citava que “[...] o objetivo sempre foi
evitar dar fama aos assassinos para ndo inspirar autores de novos massacres”,
confirmando que o antigo protocolo servia para “dar visibilidade a agressores” (Grupo

Globo, 2023).

Desde a invengdo da prensa mecanica por Gutenberg, no século XV, que
marcou o inicio dos jornais impressos, historias de assassinatos circulavam cada vez
mais rotineiramente, saciando o desejo de consumir absurdos. Segundo Harold Schecter,
autor especializado em true crime, “o formato mais popular da época era o das murder
ballads, narrativas musicais que contavam detalhes de crimes reais ou ficcionais como
forma de entretenimento, vendidas em folhetins por um prego acessivel” (2013, p. 448).
Hoje, século XXI, nossas murder ballads sdo TikToks, threads ou correntes de

informacgao ou desinformacao em midias sociais.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O objetivo metodoldgico selecionado para esse estudo foi a pesquisa
exploratoria, de carater qualitativo, cujo objetivo € o de preencher as lacunas cognitivas
deste estudo com a responsabilidade de atencdo aos problemas e conceitos que

motivaram a escolha do tema.

Quanto ao conceito de pesquisa exploratéria como um estudo de fatores

humanos em comunicagdes de interesse publico, Theodorson e Theodorson defendem:

“Estudo exploratorio. Um estudo preliminar cujo objetivo principal ¢
familiarizar-se com um fendémeno que se pretende investigar, para que o
estudo principal a seguir possa ser desenhado com maior compreensao e
precisdo. O estudo exploratorio (que pode usar qualquer uma variedade de
técnicas, geralmente com uma amostra pequena) permite ao investigador
definir seu problema de pesquisa e formular suas hipoteses com mais
precis@o. Também lhe permite escolher as técnicas mais adequadas para sua
pesquisa e decidir sobre as questdes que mais necessitam de énfase e
investigagdo detalhada, ¢ pode alertd-lo sobre potenciais dificuldades,
sensibilidades e areas de resisténcia." (1970, p. 142, tradugdo nossa).

Como complemento da pesquisa, o método de coleta deste estudo tem-se a
observagdo assistematica como principal ferramenta, com possiveis entrevistas como

apoio extra. E importante considerar que quanto a fase temporal desse estudo se



encontra como um estudo de corte transversal, ou seja, uma analise de dados

qualitativos coletados em um certo periodo. Nesse caso, durante o tempo de pesquisa.

Para selecdo da primeira fase empirica do estudo, optou-se pela técnica da
amostragem ndo probabilistica por julgamento. Os julgamentos sdo baseados em
critérios subjetivos, tendo a consciéncia de que o que ¢ expressado nido representa

verdade absoluta diante da opinido democratica dos envolvidos.

O presente trabalho tem o objetivo de ser uma andlise critica sobre a
cobertura do jornal Balango Geral de Sao Paulo, apresentado por Geraldo Luis, do caso
Lazaro Barbosa, autor de uma chacina na cidade de Ceilandia, Distrito Federal, no ano
de 2021. Dois anos apds o caso, outros crimes chocaram o pais, mas pouco se mudou na
forma de informar na TV brasileira. Apenas recentemente, apds o assassinato de
criancas em uma creche de Blumenau, Santa Catarina, que os maiores veiculos

jornalisticos do pais decidiram rever suas politicas internas e editoriais.

A anélise do contetido se baseia no estudo de Guy Debord sobre o consumo
de contetidos apelativos, no Codigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros e em criticas de

pensadores sobre a busca pela fama, tanto na frente e por tras das cameras.

4. UM BALANCO GERAL DE DADOS

O Balango Geral ¢ um programa diario focado no jornalismo policial e
comunitario da RecordTV, que teve origem em 1985 na TV Itapoan, filiada da emissora
de Salvador, Bahia, apresentado pelo comunicador Fernando José. Posteriormente, o
programa foi ganhando fama ao ter filiais da RecordTV de outros estados adotando o

formato do “jornalismo prestacdo de servico”.

Em 2007, o Balango Geral versdao nacional estreou com o polémico Geraldo
Luis, imediatamente ganhando reconhecimento pelo estilo diferenciado de noticiar,
onde o discurso de violéncia, crimes e mortes sdo, de certa forma, apresentados em
narrativas de espetaculo, de entretenimento. Durante toda a sua duragao, em média 220
minutos (podendo variar de estado para estado e se estender em mais versdes durante o
dia), o programa foca em hard news local, com os ultimos boletins policiais, acidentes,
agressoes e brigas e, € claro, entrevistas exclusivas com assassinos. O que ndo falta é

apelacao.



Segundo a Andlise de Discurso de Michel Pécheux, estudo tedrico que
utilizo para analisar os dados, o telejornal popular de carater sensacionalista ndo apenas
pela linguagem em si, mas por suas condi¢des de produgdo, sua relagdo com os sujeitos,
com a histéria, com a ideologia, a partir dos quais se constituem os seus efeitos de

sentido. Sobre o estudo, o pesquisador completa:

Entende-se como Analise de Discurso (AD) como um método que exige e
mesmo pressupde a compreensdo de conceitos fundantes do discurso, e por
isso s6 pode ser utilizado se ha disposigdo para o dialogo com os estudos de
discurso também no campo teérico. (2010, p. 210).

Aplica-se isso em um telejornal exibido diariamente, em um horario onde
donas de casa fazem seus servicos, pessoas esperam por suas consultas em postinhos e
consultérios médicos, trabalhadores procuram uma distragdo durante o intervalo do
café, dentre inimeras situacdes e realidades que aumentam a audiéncia de pessoas

curiosas, atentas, porém ndo equipados com o antidoto anti-sensacionalismo.

A estrutura narrativa desses telejornais ja carregam uma linguagem mais
simples, por se dizer populares, acompanhadas de imagens autoexplicativas e, € claro,
que chamam a atengdo do telespectador, abusando do replay e outros instrumentos de

edi¢do de video assim que possivel.

Dentro dessa percep¢do e do modelo apresentado no Balango Geral, bem
como semelhantes, quando se trata da investigacdao criminal, € inevitavel que o uso de
imagens chocantes, sonoras apelativas e comentarios criticos do apresentador tome
conta da programacdo de pautas para que a prestagdo de servigos & comunidade seja

garantida.

Por um lado, o uso excessivo da violéncia nos jornais da TV tenha como
objetivo mostrar ao grande publico a nossa propria realidade, que esta cada vez mais
hostil. Por outro - o lado do criminoso, tanta exibicdo alimenta o ciclo vicioso da
meritocracia que acompanham pensamentos homicidas, cleptomaniacos ou

simplesmente agressivos: o do reconhecimento.

O discurso de 6dio e a informagdo como um gatilho para pessoas com
tendéncias violentas, deficiéncias mentais ou frutos da sociopatia sdo fatores poucos

analisados por editorias e pauteiros até a presente data desta pesquisa.



4.1. ANALISE DE DADOS: BALANCA, LAZARO

No dia 9 de junho de 2021, Lazaro Barbosa, de 32 anos, invadiu a casa de
uma familia de Ceilandia, Distrito Federal, cometendo uma chacina com os quatro
membros presentes: pai, mae, ¢ os dois filhos do casal. Os corpos do pai e dos filhos
foram encontrados dentro da casa; a mae havia sido sequestrada pelo criminoso, mas foi
encontrada sem vida trés dias apés o crime em um corrego da cidade. Lazaro? Com

Deus. O bandido era agil.

Iniciou entdo uma fuga que iria durar vinte dias, uma verdadeira brincadeira
de gato e rato entre a policia e o fugitivo, e ¢ claro, tudo televisionado. Ap6s o primeiro
crime, Lazaro invadiu outros lares nos arredores da cidade, fez outros de reféns ¢ deixou

feridas pelo menos mais quatro vitimas, segundo inquérito da Policia Civil do DF.

No dia 29 de junho, Léazaro foi finalmente capturado e morto por tiros dos
policiais. Foi preciso de mais de 200 agentes de forcas da Policia Civil para entrar o
foragido e, por fim, acabar com o terror nacional. Sim, o Brasil todo estava ligado nas

telinhas midiaticas.

A cobertura do crime se tornou prioridade por parte das emissoras
televisivas, o que ¢ um procedimento normal. Porém, anormalidades e escolhas
sensacionalistas foram alvos de criticas por parte de outros comunicadores,
pesquisadores ¢ de um seletivo publico. Isso porque alguns veiculos jornalisticos
trataram o caso como narrativas extravagantes, € um tanto quanto agressivas, alarmando

a populacdo em geral.

O Balango Geral nacional, por exemplo, teve uma audiéncia maior do que
os jornais da Rede Globo durante os dias em que Lazaro estava fugitivo, o que foi um
dado anormal em compara¢do com as médias de dias “normais”. O tempo do programa
chegou a ser esticado, para que a cobertura ao vivo nao parasse, o que pode ter sido um

fator subjacente ao aumento subito da audiéncia.

Reporteres foram de imediato enviados a cena do crime e nas redondezas de
Ceilandia, e helicopteros sobrevoavam sobre as terras interioranas como se ha qualquer

momento, uma figura humana fosse cor dentre as arvores para que o publico possa



gritar “ali! o Lazaro estd ali!”. Vizinhos entrevistados noite e dia. Perturbacdo de

sossego para quildometros de distancia. Tudo pelo ibope.

E o medo se alastrava junto as fake news, que surgiam ha cada nova hora e
circulavam nas redes sociais. “Lazaro” e “Ceilandia” ja eram trending topics por dias no
Twitter (atual X). Videos falsos de supostas apari¢gdes do assassino circulavam feito
trends no TikTok, WhatsApp e grupos do Facebook. Em vez de paz e acolhimento as

vitimas, todos viraram paparazes da morte.

Entende-se que, inevitavelmente, os veiculos de comunicagdo tiveram uma
alta inesperada em seus lucros durante o pico de audiéncia atingido por programas como
o Balanco Geral, e aparentemente, investiram na proliferacdo de conteudos relacionados
para que o publico ndo seja perdido para midias concorrentes. Comecga entdo uma
saturacdo de contetidos transmidias que, de forma inética, levam a informacgdo ja
convertida em sensacionalismo para outros meios de compartilhamento. Voltamos a

“Sociedade do Espetaculo” de Debord.

4.2. JORNALISMO SHAKESPEARIANO

“Em tempo de paz convém ao homem serenidade e humildade; mas
quando estoura a guerra deve agir como um tigre!” - William Shakespeare. Guerra essa,
em quesitos sensacionalistas no campo da comunicacgdo, a busca incessante por pautas
quentes, polémicas e furos de reportagem que prendem os telespectadores, custe o que

custar.

As similaridades entre uma peca de teatro e o que o jornalismo
contemporaneo apresenta em narrativas sensacionalistas ¢ cada vez mais notavel. Basta
observar a atuagdo dos apresentadores de telejornais e perceber as transformacdes que
ocorreram ao longo dos anos na forma e estilo de apresentacdo. Antes, eram o0s
reporteres que apresentavam um papel de protagonismo no ato de contar histérias para o
publico. Agora, cada vez mais o apresentador utiliza da dramatizag¢do para ganhar maior

destaque na narrativa, criando um espetaculo em frente as cameras.

Em seu livio “A performance teatral no telejornalismo (dito)

sensacionalista”, o jornalista Cassius Zeilmann explica:



Agora, o apresentador trouxe os holofotes para si, transformando-se na
estrela do show. O estudio de TV passa a ser um palco, o contetdo torna-se
um espetaculo da vida real e o apresentador o grande protagonista da peca.
Ele tem maior liberdade nos movimentos, d4 as costas para as cameras, faz
caras e bocas, improvisa ¢ se comunica com outros integrantes da equipe
durante o programa. Ah, ¢ importante lembrar: nada é gravado, ¢ tudo ao
vivo. A obra ndo analisa a qualidade do conteudo em si, mas, sim, seu
potencial em prender a atengdo do telespectador por meio das estratégias
utilizadas pelos apresentadores. (ZEILMANN, 2022, p. 11).

Com o conceito de um jornalismo dramatizado em mente, voltamos ao caso

Lazaro. Durante toda a tormenta que Ceilandia passava, o jornalismo da RecordTV
arrumou tempo para um espetaculo teatral com roteiro de telefone sem fio estilo Sonia
Abrdao: Lazaro Barbosa teria mandado cartas para Record falando de Geraldo Luis’,
que estava ao vivo pelo Balangco Geral na cobertura da chacina. Tratada como
informacao exclusiva”, a suposta carta do criminoso foi lida pelo apresentador como se

fosse uma troca de farpas entre subcelebridades.

Nas tarjas da reportagem, lia-se: A carta de Lazaro - assassino manda recado
para Geraldo Luis: “vocé falou que meu remédio é cadeia”. A veracidade da carta foi
imediatamente questionada, ¢ claro. Afinal, o bandido mais falado do pais nao teria
tempo para sentar e escrever uma carta para o jornalista no meio de uma fuga com a
policia, ndo ¢ mesmo? Tudo parecia muito estranho, e, ao longo dos vinte dias, o

sensacionalismo foi se tornando cada vez mais escrachado.

Consultando o Cédigo de Etica dos Jornalistas Brasileiros, especificamente
no capitulo II, “da conduta profissional do jornalista”, Art. 4°, fica claro que a postura
de “descobrir ao vivo” se a carta ¢, de fato, veridica ou ndo, vai contra ao conjunto de
normas: “O compromisso fundamental do jornalista ¢ com a verdade no relato dos fatos,
razao pela qual ele deve pautar seu trabalho pela precisa apuragdo e pela sua correta

divulgagao” (2007, p.1).

A resposta de Geraldo Luis ao ler as supostas cartas que estavam em uma
das fazendas em que o fugitivo passou durante sua fuga reforcam a narrativa
dramatizada entre o apresentador, que se coloca como um dos protagonistas, e do
criminoso, que no momento da reportagem, continuava aterrorizando a cidade. O
jornalista Marcos Leandro, que acompanhava em off a reportagem “Carta do Matador”,

chega a incitar que Geraldo Luis ¢ um inimigo oficial de Lazaro, reafirmando que o

> Video: “Geraldo Luis 1€ carta que teria sido escrita por Lazaro”. Disponivel em:

https://voutu.be/RNbA2bOSROQ4?si=gNIuzE3Adm7TdwgZ


https://youtu.be/RNbA2b05RQ4?si=qNIuzE3Adm7TdwqZ

jornalista € “um dos jornalistas mais combativos desse pais” ao ser questionado se
acreditava na veracidade do destinatario das cartas. Este “achismo” foi o bastante para,

além de inflar o ego do apresentador”, colocar uma informagao nao averiguada ao ar.

O jornalista Ricardo Feltrin, colunista do Splash Uol, criticou a postura de
Geraldo Luis e outros apresentadores da TV brasileira, afirmando que o Caso Lazaro
reforgou o quao sensacionalista a TV aberta brasileira €, e que se sente pesaroso e

envergonhado com os companheiros jornalistas:

Toda vez que acontece um caso desses, um crime barbaro, as TVs perdem a
mao, e os apresentadores perdem a mao atras de ibope, como se esse ibope
fosse patrimonio, mas ndo é. Vocé ter ibope por causa de uma tragédia, de
uma morte, de um assassinato, eu ndo vejo muita vantagem nisso. [...]
Acredito que o jornalismo tem que ter um prumo, ndo perdendo a sua
objetividade. (CANAL UOL, 2021).

Segundo o jornalista, “Pode ser Lazaro, Eloa, Champinha ou a chacina de
17 jovens numa favela de Sdao Paulo, ndo importa.” (FELTRIN, 2021), pois sem
mudangas bruscas e necessarias na abordagem jornalistica brasileira, esse padrao iré se
repetir de forma cada vez mais facil e “digerivel”, com as facilidades tecnoldgicas e

novos meios de comunicagdo para denuncias.

Narrativas sensacionalistas e espetacularizadas como a utilizada na
cobertura do caso Lazaro pelo Balango Geral sdo apenas fragmentos do grandioso
movimento didrio da producdo de contetidos apelativos, motivados ou ndo pelo
capitalismo. Infelizmente, conforme visto em pensamentos de 1967 de Guy Debord, a
sociedade estava fadada a tal distor¢do narrativa por adventos inevitaveis
politico-sociais, tecno-comunicacionais ¢, de forma efémera, da sele¢do natural e

evolugdo humana.

Entdo entende-se que esse tipo de narrativa, que alcanca grandes veiculos
informativos, ¢ o que Guy Debord chama de “resultado dos modos de producdo ja
existentes” (1997, p. 14), enxergando a formula sensacionalista da producao jornalistica
como um espetaculo que atua a favor do capitalismo e, consequentemente, alimenta o

consumismo apelativo.

Se defendendo em uma entrevista para o programa Otal.ab, comandado pelo
ator Otaviano Costa, no canal do YouTube do portal UOL, Geraldo Luis diz que ¢

chamado de sensacionalista por falar diretamente com o povo: “A gente sempre tomou



nome de sensacionalista, porque quando a gente fala com um povo de um jeito que o

povo entende, é [chamado] de sensacionalista” (Canal Splash 2020).

Para Debord, a ilusdo de verossimilhanga do espetadculo sensacionalista ¢
um instrumento de unificacdo entre a narrativa e a sociedade, de forma que “[o
espetaculo] ¢ o lugar do olhar iludido e da falsa consciéncia; e a unificagdo que realiza
ndo ¢ outra coisa sendo uma linguagem oficial da separagdo generalizada”, afirmando
que os signos da comunicag@o sensacionalista sdo afirmagdes onipresentes de decisdes
ja feitas na produgdo, com o consumo exacerbado como corolario (DEBORD, 1967, p.

14).

1do, fala disso como papagaio,
que meu remédio €
¢ fala que eu fago
£ nilo existe

Para comegar, vocé Gera
¢ ¢ falou
fala porque ouviu, mas & verdade & outra. Voc fal

cadeia (?) 12, € porqu
macumba para @ PM
verdade.

¢ vocé ndo conhece Deus. Vocé qu
ndio me pegar, € um mentiroso ¢ em Vot

A CARTA DO MATADOR

LAZARO TERIA ESCRITO CARTA PAR
E MANDADO RECADO PARA O GEI

Fonte: YouTube - Canal “Balango Geral”

5. CONSIDERACOES FINAIS

Nao ¢ mais novidade quando a Netflix, um dos maiores streamings de
conteudos audiovisuais do mundo, anuncia uma série documental sobre a historia de um
serial killer, “embelezando” crimes horriveis e vitimas sem respostas com uma versao
carismatica e, por muitas vezes, romantizada de um criminoso. “Dahmer: Um Canibal

Americano”, como exemplo de 2023.

Decisdes que alteram a linha editorial de um veiculo informativo como a
recente mudanga do Grupo Globo s3o apenas os primeiros catalisadores do que pode ser
um futuro mais consciente e terno para a comunicacgao, ou pelo menos é o que se espera.

E fato de que a ficcdo nao vai “acabar” e muito menos perder sua importancia para a



construcdo narrativa, mas saber quando usa-la e de que forma serd o segredo para evitar

dores de cabeca da proliferacdo sensacionalista.

A midia deve relembrar a for¢ca que t€ém um papel fundamental e muito
influente em 4reas decisivas para o bem-estar comunitdrio. Isso porque o sangue
inocente ndo deixard de manchar as notas de Reais enquanto a hierarquizagdo comercial
tratar a humanidade como “participagdo especial” em uma narrativa em que o dinheiro ¢

protagonista.

Outra discussdo filoséfica se iniciaria sobre a moeda como fonte influente
da maioria (se ndo todas) das agdes humanas, conscientes e inconscientes. Para agora, é
importante entender a raiz do problema e quem ¢, de fato, a fonte que custeia o
sensacionalismo. A fonte de carne continua alimentando esse ciclo vicioso narrativo
para um purgatério de humanos consumirem com os olhos. Eles que, por um azar da
vida, podem se encontrar nas chamas sendo observados em um futuro distopico,

invertendo a perspectiva de quem ¢ carne ¢ quem ¢ consumidor.

Como peca simultanea deste trabalho de conclusdao de curso, o autor e sua
colega de turma, também graduanda em Jornalismo, Viviane Pasta desenvolveram o
podcast “Temporada de Caga™, que inicia suas atividades com episodios reflexivos
sobre o tema apresentado nesse documento, bem como outros tabus do jornalismo

contemporaneo. Acesse na integra clicando aqui
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