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RESUMO

Um relacionamento abusivo € marcado pelo controle excessivo de uma das partes em
detrimento da outra dentro de uma relagéo, configurando uma dindmica entre vitima e
abusador; esse tipo de interacdo, que é alimentada e mantida por momentos de violéncia,
seja ela de natureza fisica ou psicoldgica, causa inUmeros traumas e prejuizos as vitimas.
O abuso pode ocorrer nas diversas relaces que estabelecemos na vida — entre cénjuges
(podendo acontecer tanto nas relacdes heterossexuais quanto nas homossexuais), amigos,
familia e/ou no ambiente de trabalho —, no entanto, para o presente trabalho, serdo
explanados aspectos de relacionamento abusivo entre casais heterossexuais (com o
objetivo de abordar mais especificamente 0 machismo como fomentador das relagdes
abusivas entre homens e mulheres e a desigualdade entre os géneros). O objetivo desse
relatdrio, portanto, é abordar o tema, explorando-o através de uma pesquisa académica
acerca de sua conceituacdo, dados e aspectos legais no pais, bem como a importancia dos
livros para alerta, discussdo e conscientizacdo sobre a problemética. Além disso,
considerando a importancia dos livros e da literatura para a sociedade, este trabalho
contém o planejamento estratégico para a producgdo e lancamento do livro Livres., da
Editora Depdsito — editora modelo das formandas de Producéo Editorial da Universidade
Anhembi Morumbi —, constituido por relatos de mulheres que experienciaram
relacionamentos abusivos, bem como pecas complementares para auxiliar na divulgacéo.

Palavras-chave: Relacionamento abusivo; relatos; mercado editorial; violéncia contra a
mulher.



ABSTRACT

An abusive relationship is marked by excessive control by one of the parties to the
detriment of the other within a relationship, setting up a dynamic between victim and
aggressor; this type of interaction, which is fed and maintained by moments of violence,
whether of a physical or psychological nature, causes various traumas and losses to the
victims. Abuse can occur in the various relationships we establish in life — between
couples (it can happen in both heterosexual and homosexual relationships), friends,
family and/or in the work environment — however, for the present work, aspects of abuse
will be explained. abusive relationships between heterosexual couples (with the purpose
of addressing more specifically chauvinism as the originator of abusive relationships
between men and women and gender inequality). The objective of this report, therefore,
is to approach the theme, exploring it through an academic research about its
conceptualization, data and legal aspects in the country, as well as the importance of
books for alerting, discussing and raising awareness about the problems. In addition,
considering the importance of books and literature for society, this work contains the
planning for the production and launch of the book Livres., by Editora Depdsito —a model
publisher for the graduates of Editorial Production at University Anhembi Morumbi —,
patented by reports of women who have experienced abusive relationships, as well as
complementary pieces to help publicize it.

Keywords: Abusive relationship; reports; publishing market; violence against women.
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INTRODUCAO

Pensar na atual organizacdo da sociedade € vé-la, apesar de todos os direitos que
as mulheres conquistaram, ainda nos moldes do patriarcado: sistema social baseado em
uma cultura, estrutura e relacdo que estdo sempre voltadas a beneficiar os homens, mais

especificamente os brancos, cisgéneros e heterossexuais (TIBURI, 2018, p. 59).

Segundo Heleieth Saffioti — teorica brasileira e feminista —, o patriarcado
estabelece uma interacdo de dominacdo-subordinacdo pautada na relagcdo de género que
considera a mulher inferior ao homem (SAFFIOTI, 2004, p.59); dessa forma, as mulheres

aparecem como a representacdo da submissdo e os homens, como a figura da dominacgao.

Assim, em um papel de subjugacdo e em uma sociedade moldada para servir e
beneficiar aos homens, ¢ que a violéncia (a arma utilizada para que se mantenha “o
controle e ordem” das relagdes patriarcais) contra a mulher ainda é, infelizmente, uma

realidade, baseada na cultura da desigualdade de género e do machismo.

O machismo, assim como a violéncia, € um dos pilares do sistema patriarcal. O
livro do feminismo, publicado no Brasil pela editora Globo Livros, define 0 machismo
como um conjunto de atitudes condescendentes e degradantes dos homens em relacao as
mulheres, nascida da crenca de que homens sdo superiores a elas (MCCANN et al., 2019,
p. 340).

Segundo a pesquisa PoderData (2021)* sobre a percepgdo do machismo no pais
— realizada pela divisdo de estudos do site Poder360 com divulgacéo feita em parceria
editorial com o Grupo Bandeirantes —, 83% da populagéo total considera que existe
machismo; 80% dos homens pesquisados concordam com essa afirmacdo, enquanto o
namero para mulheres é de 87% (PODER360, 2021). Ou seja, 0s dados mostram que
atitudes machistas — a sustentacéo do sistema patriarcado — séo vistas e percebidas pela
maioria dos brasileiros. Alem disso, a pesquisa ainda mostra que dos 80% dos homens

gue acreditam que o machismo existe no Brasil, apenas 8% deles se declaram machistas.

! Pesquisa disponivel em: https://www.poder360.com.br/pesquisas/80-dos-homens-dizem-haver-
machismo-mas-so-8-admitem-ser-machistas/ (PODER360, 2021).
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Os numeros alarmantes da pesquisa supracitada nos dizem que os brasileiros
percebem a existéncia do machismo, mas a maioria considera que ndo contribui para com
essa realidade. Isso nos faz questionar essa percepcdo sobre o machismo e sobre as
atitudes machistas presentes no cotidiano. Atitudes essas que podem ser vistas nas
diversas relacdes que estabelecemos na vida e em diversos ambientes. E correto pensar
que o machismo, um dos “ismos” do patriarcado, aliado & violéncia como forma de
manutencdo desse sistema, podera aparecer nas relagcdes conjugais. E € nesse contexto

que os relacionamentos abusivos sdo fomentados e ganham forca para se estabelecerem.

Os relacionamentos abusivos se constituem em uma interacdo de dominacao de
um em detrimento do outro, alicercada em uma dindmica de manipulacgéo e inferiorizagédo
da vitima. E importante dizer que esse tipo de relagdo ndo ocorre apenas em relagdes
heterossexuais e em relacBes conjugais; pode se manifestar também nos ambientes
familiares e de trabalho, assim como entre amigos, por exemplo. No entanto, para o
presente trabalho, o grupo escolheu dissertar sobre relacionamentos abusivos entre casais
heterossexuais, uma vez que esse recorte abre espaco para abordar a violéncia contra

mulher e o patriarcado — o pano de fundo que alimenta esse tipo de dindmica.

Segundo a pesquisa de opinido Violéncia Doméstica e Familiar Contra a Mulher
(2021)?, realizada pelo Instituto Data Senado, em parceria com o Observatdrio da Mulher
Contra a Violéncia, 68% das brasileiras entrevistadas conhecem uma ou mais mulheres
vitimas de violéncia doméstica ou familiar, 27% disseram ter sido vitimas de algum tipo
de agressdo causada por um homem (AGENCIA SENADO, 2021). Analisando essas
informacdes, vé-se a importancia de falar sobre a problematica, tornando-a visivel a
sociedade, para que essa se conscientize sobre o assunto, e ao Estado, para que esse

subsidie politicas publicas de enfrentamento da violéncia contra a mulher.

Assim, o objetivo tematico deste trabalho é explorar a violéncia contra a mulher
dentro de relacionamentos abusivos, em uma abordagem académica que visa esclarecer o
conceito e o contexto historico e cultural brasileiro, passado e atual em relagdo ao tema.
Além disso, considerando o papel positivo que os livros exercem na vida do leitor e, por
consequéncia, na vida em sociedade, a editora optou por abordar o assunto escolhido e

utilizar o livro como ferramenta de conscientizacéo e alerta sobre o assunto. Dessa forma,

2 pesquisa disponivel em: https://wwwlz.senado.Ieg.br/institucionaI/datasenado/arquivos/violencia—
domestica-e-familiar-contra-a-mulher-2021/ (AGENCIA SENADO, 2021).
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a Editora Depdsito decidiu lancar para seus leitores o livro Livres., contendo relatos de
mulheres que vivenciaram um relacionamento abusivo, mostrando suas experiéncias. O
intuito da editora com essa edi¢do e lancamento é mostrar aos leitores o que é uma relagédo

ndo saudavel e de que formas os abusos se mostram na rotina de um casal heterossexual.

Diante disso, o presente trabalho também se orienta no sentido de expor o
planejamento de execucgédo desse projeto, como o plano editorial para a producéo da obra
e o plano de marketing com as estratégias de venda e de comunicacdo para com seus

leitores e/ou possiveis leitores.

Quanto a estrutura, o trabalho esta dividido em quatro partes. A primeira € uma
explanacgdo sobre a Editora Dep06sito, editora experimental que durante a graduacao de
Producdo Editorial serviu como casa das ideias das integrantes, mostrando sua forma de

trabalho e a gestdo de seus projetos.

A segunda parte do trabalho, distribuida em trés topicos, refere-se a pesquisa
acerca do tema escolhido; (1) a apresentacdo do contexto histdrico brasileiro em relacéo
ao patriarcado e suas consequéncias para a sociedade e, mais ainda para as mulheres, que
sdo vitimas dessa dominacdo histérica e cultural e como muitas delas sofrem em
relacionamentos em que essa dominacdo € evidente e destruidora; (2) um panorama
brasileiro em relacdo a violéncia conjugal, apresentando dados numéricos de pesquisas
realizadas sobre o assunto e informacdes no que tange a legislacéo e ao papel do Estado
frente a problematica apresentada. (3) pesquisa bibliografica sobre a importancia dos
livros para a conscientizacdo dos leitores — aqui, a literatura e o jornalismo de

reportagem/relatos foram abordados como ferramentas para atingir o objetivo querido.

Posteriormente a pesquisa tematica, é apresentado o plano editorial, que diz
respeito a proposta da editora para o projeto complementar a essa monografia (isto €, o
livro Livres.): descrigdo os itens, a obra (fisica e digital) e as pecas complementares, bem
como o0s meios para que eles sejam levados ao publico leitor — modo escolhido para

producéo, orcamento e cronograma de execucao.

Por fim, na quarta parte, apresenta-se o plano de marketing, mostrando o modelo
de negécios da editora, analises mercadoldgicas, com informacBes para criagdo de

estratégias de venda e um plano de comunicagdo, assim como o cronograma.



PARTE I: EDITORA
1. EDITORA DEPOSITO

A Editora Deposito foi iniciada em 2019 com o objetivo de levar obras
marginalizadas para pontos midiaticos, construindo um catalogo diverso com base

em titulos mais politicos e boas edi¢des, com designs bem estruturados.

Desde entdo, a editora manteve sua esséncia em todos 0S seus aspectos

editoriais, estes que serdo exemplificados a seguir:

1.1. Conceito editorial

A editora estruturou-se primordialmente por conta do nome escolhido. E visto,
principalmente em filmes de terror hollywoodianos, um grupo de pessoas irem para
0s sOtdos de suas casas para contarem histérias, local que, geralmente, serve de
depdsito para objetos ndo utilizados diariamente em suas rotinas, como, por exemplo,
livros secundarios, que ndo ocupam os lugares nas estantes, mas que ficam guardados

em caixas por apego ou apenas para conservacao.

O “secundarismo” ¢ representado pelo propdsito de dar vozes para quem foi
renegado e foi colocado na periferia por nao estar atuando conforme a “moda”, que
ndo esta no centro do holofote. A caixa é o simbolo apresentado no logo da editora
por conta da referéncia as caixas imaginadas em s6tdos, mas também pelo ditado
“pense fora da caixa”, que simboliza criatividade para inovar, com a liberdade de ndo
seguir os padrdes impostos, ao longo dos tempos ou na atualidade, que esta em

evidéncia.

Dessa forma, com a visdo baseada nos vieses sobre a forma “caixa” e as
associacfes semanticas das integrantes, esse conceito é escolhido com objetivo de
impactar jovens e adultos leitores com um contetdo produzido de forma diversa e
original, que envolve comunicagdo, arte, politica e assuntos de &mbito social, visando
ampliar opiniBes e trazer debates e reflexdes, de forma que seja possivel acessar esse
conteudo de acordo com a disponibilidade e vontade dos leitores, ou seja, no formato

digital ou fisico.

1.2. Missao

Mostrar ao leitor uma nova visdo de mundo, seja de arte, politica ou sociedade,
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com obras esquematizadas para o publico jovem-adulto, para que seja possivel a
leitura como forma de lazer e, também, como forma de conscientizagdo, reflexdo e
questionamentos, permitindo ao leitor repensar suas opinides e escolhas sobre o

mundo.

Além disso, temos o propdsito de disseminar nossos projetos a partir de
postagens sobre entretenimento em geral, e, com isso, atingir a mente livre, consciente
e ativa de nosso publico frequentemente, ndo deixando que a editora, seus temas e

pautas caiam no esquecimento.

1.3. Visdo

Ser uma editora reconhecida pelos contetdos que, com teor social e politico,
de pensamento livre e consciente, que faca a diferenca no cenario brasileiro, ajudando
na criacao e incentivo de leitores questionadores, inquietos e revolucionarios, a partir
das nossas obras fisicas e digitais, incluindo também toda nossa comunicacao

midiatica.
1.4. Valores

Simplicidade, inovacdo, €tica, prontiddo e diversidade. Porém, o principal
valor da editora é dar vozes aos que ndo sdao ouvidos, ou seja, todos os grupos de

“minorias” e/ou assuntos que ndo estdo no centro dos holofotes.

Com isso, desejamos sempre trabalhar com contetdo regado de propdsito,
conscientizagdo com a mostra da realidade, seja em um contetdo ficcional ou néo,
realizando debates, reflexdes e, consequentemente, mudancas democraticas e

benéficas para todos, sem priorizar ou descartar qualquer parte.

1.5. Equipe

A Editora Deposito é formada por trés membras: Bruna Brito, 28 anos,
responsavel pela estruturacdo textual e conteudista; Layla Guimardes, 22 anos,
encarregada dos projetos graficos, das diagramac6es e da identidade visual da editora;
e Mariane Parra, 21 anos, que atua como revisora textual, auxilia nas diagramacoes
secundarias e trabalha na divulgacdo digital. A editora também contou com diversas
membras anteriores, que foram decisivas para sua estruturacao inicial e auxilio em

projetos anteriores.

14



1.6. Publico-alvo

O publico-alvo da Editora Depdsito é formado por jovens e adultos, com
énfase nas pessoas que se identificam com o sexo feminino, que se encontram na faixa
etaria de 18 e 24 anos, conectados a internet, alfabetizados na lingua portuguesa e sem
restricdo geografica, visto que nossos conteudos também sdo publicados em
plataformas virtuais e podem ser acompanhados por leitores em qualquer lugar do

mundo.

Pessoas que tenham um estilo de vida mais conectado, que gostem e se
interessem por conteudos que contenham teor social e politico, de pensamento livre,
consciente e artistico — tais como o cinema, a televis&o e a literatura. Considerando,
entdo, a necessidade do acesso a internet, tomaremos como publico-alvo individuos
pertencentes as classes econdmicas com rendas que Ihe permitem esse acesso em casa

ou em seu celular.

1.7. Identidade visual

Com o intuito de consolidar sua marca no mercado editorial, a Editora
Depdsito desenvolveu um Manual de Identidade Visual. Nos subtopicos a seguir,

serdo apresentados os itens que compdem este manual.

1.7.1. Cores

Buscando cores que refletissem a simplicidade da criagdo da marca, do
conceito editorial e do entendimento que a editora busca passar, as cores escolhidas
para a aplicagdo prioritdria da marca foram brancas e pretas, que mostram

contrapontos monocromaticos, os dois lados que sempre buscamos apresentar.

Figura 1 - Paleta de cores

Fonte: Criacdo propria
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1.7.2. Tipografia

Para trazer a imagem de originalidade e a criatividade dos autores, a escolha
tipogréafica para o imagotipo (combinacdo de imagem e texto) foi a fonte American
Typerwriter, identificada como as das antigas maquinas de escrever. Criada em 1974
pela dupla Joel Kaden and Tony Stan, é uma fonte serifada, trazendo uma leitura mais
fluida quando utilizada como corpo de texto nos projetos.

Figura 2 - Tipografia American Typewriter

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZAA
abcdefghijklmnopaqr
stuvwxyzaaéiop& 12
34567890($LE.,!?)

Fonte: http://www.identifont.com/show?N4

1.7.3. Uso prioritario

As aplicacOes prioritarias da marca variam entre o logotipo, o simbolo e o

logo, podendo se enquadrar nos usos permitidos de diversas variagdes de cores.

Figura 3 - Usos prioritarios da marca da Editora Deposito

editoradeposito

T

Fonte: Criacdo propria
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Usos com variacdes de cores sdo permitidos, e podem adequar-se para melhor
leitura ou enquadramento com os projetos graficos dos projetos que necessitam sua
aplicacdo. Por ser feito apenas de linhas solidas, tanto a cor de fundo quanto a do

préprio simbolo podem mudar.

Figura 4 - Usos permitidos da marca da Editora Dep0sito

Fonte: Criacao propria
1.7.4. Usos proibidos

Qualquer mudanca que comprometa a proporcao do logo, simbolo ou logotipo,
ndo podera ser utilizada em nenhuma obra, fisica ou digital, ou em aplicacdes
externas. A mudanga no kerning® e tracking* do logotipo, impossibilitando ou

prejudicando a leitura, também néo ¢ aceita.

Figura 5 - Usos proibidos da marca da Editora Depésito

Fonte: Criacdo propria

3 Kerning é o termo utilizado para definir o espago vertical entre dois caracteres em um design.
(WILSON, s/d)
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4 Tracking é o termo utilizado para definir o espagamento entre todos os caracteres de uma palavra em um

design. (WILSON, s/d)



Figura 6 - Usos proibidos da marca da Editora Depdsito

Fonte: Criacéo prdpria

AplicagGes da marca em diversos itens de para uso proprio das membras da

editora, sempre respeitando os quesitos apresentados nos itens anteriores.

Figura 7 - Aplicagdo da marca

Fonte: Criacdo propria
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PARTE I1: PESQUISA TEMATICA
2. RELACIONAMENTO ABUSIVO

Ledo et al. (2017) define relacionamento abusivo como uma relacdo em que ha
desigualdade de poder entre as pessoas envolvidas, de forma que uma controla e subjuga
aoutra. Assim, sdo praticados atos de violéncia em suas variadas apresentacfes — a citar,
fisica, psicologica e/ou sexual — para com a vitima com o intuito de torna-la submissa e
domina-la (LEAO et al., 2017).

Nesse capitulo, serdo abordados os aspectos de um relacionamento abusivo entre
casais heterossexuais — recorte especifico de relacdes abusivas escolhido pelo grupo para
o presente trabalho —; (1) primeiramente, sera apresentado um contexto histérico que
busca ligar os abusos ao patriarcado — segundo O livro do feminismo (2019), patriarcado
¢ o0 sistema que organiza a nossa sociedade e atribui ao homem branco, heterossexual e
cisgénero todo o poder, privilégio em detrimento das mulheres, que séo vistas como seres
submissos e inferiores (MCCANN et al., 2019, p. 340); depois, (2) trabalharemos o
conceito de relacionamento abusivo, como ele se manifesta nas relagdes e seus
mecanismos de dominacao sobre a vitima; a terceira parte desse capitulo (3), apresentara
dados sobre o panorama do pais frente a violéncia contra a mulher, bem como trara
informacdes sobre como a legislacdo brasileira e o Estado ddo respaldo legal as mulheres
vitimas de violéncia; por fim, (4) discorreremos sobre a importancia dos livros e da
literatura como forma de alertar e conscientizar a sociedade sobre a problematica

apresentada.

2.1. Contexto histdrico: patriarcado e relacionamentos abusivos

Analisando o contexto historico, cultural e politico brasileiro, é possivel perceber
a dindmica dos casos de violéncia doméstica e violéncia contra a mulher no pais. Segundo
os estudos de Marcia Tiburi (2018), professora, filésofa e feminista brasileira, a nossa
sociedade esta organizada de acordo com as regras do sistema patriarcal — que privilegia
0s homens e os coloca em uma posicao de superioridade perante as mulheres; enquanto
0s homens detém os privilégios, as mulheres sdo orientadas a se movimentar (servi-los)
para que o sistema continue funcionando (TIBURI, 2018, p. 59). Embora as mulheres
tenham conquistado direitos de extrema importancia no que diz respeito a sua liberdade

fisica, intelectual, politica, de trabalho e sexual, ainda ha um longo caminho a percorrer,



20

uma vez que a influéncia historica ainda pesa bastante na nossa cultura e modo como a

sociedade se comporta.

Nesse cenario que se mantém vivo ate os dias atuais, a domina¢do masculina é
evidente: a mulher perde a sua identidade, uma vez que €é vista como propriedade do
homem. Dessa forma, 0 homem tenta mostrar a todo custo o seu poder dentro da relagédo
e se estabelece uma dindmica de dominacdo. Dessa forma, a mulher passa a ser uma posse
do homem, e a relacdo se torna um jogo de poder, conforme elucidam Fonseca, Ribeiro e
Leal (2012): “O jogo de poder masculino advém dessas crengas de 0 homem possuir
certos direitos e privilégios a mais do que as mulheres. Os ciimes podem estar
relacionados a possessividade: muitos homens tratam as mulheres como objeto de sua
propriedade” (FONSECA, RIBEIRO e LEAL, 2012).

Para que essa relacdo de propriedade e submissdo se mantenha e continue
alimentando a engrenagem do sistema patriarcal é preciso que haja estratégias e meios
que mantenham a mulher aprisionada a esse relacionamento. Uma das taticas para manter
a vitima nessa situacdo nociva para ela é o uso da violéncia, seja ela de ordem fisica,
psicoldgica, sexual e/ou patrimonial. Essa violéncia tem o objetivo de coagir a mulher,
de fazé-la sentir medo, de se questionar sobre sua sanidade e até mesmo ter receio de sair
da relacéo, conforme aponta Marcia Tiburi (2018): “a violéncia, de qualquer natureza, é
a arma utilizada pelos homens para a manutencdo desse poder que exercem sobre as
mulheres, de modo a coagi-las, inferioriza-las e minar a autoestima da vitima” (TIBURI,
2018, p. 59).

Essa educacdo patriarcal, na qual fomos criados, propicia interacGes baseadas na
submissé@o e na subalternidade feminina, que é extremamente contraproducente para o
desenvolvimento das mulheres em quaisquer areas de sua vida. Apesar do caminho
percorrido e dos avangos conquistados, muitas mulheres encontram em seu trajeto
situacOes adversas em decorréncia da repressao e da privacdo de direitos, por conta da

permanéncia de costumes patriarcais.

Essa visdo dominadora masculina recai de forma mais intensa na intimidade dos
relacionamentos afetivos. Tomemos como base os relacionamentos heterossexuais —
recorte escolhido pelo grupo para o presente trabalho, embora ndo seja apenas na

interacdo entre um homem e uma mulher que essa relacdo de dominacéo e abuso ocorre
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—: 0 homem vé a mulher como uma posse programada para servi-lo, programacao essa
que requer uma série de qualidades e requisitos femininos, como moldes, atestando a
funcionalidade da mulher dentro do ambiente doméstico e familiar. Sobre isso, Tiburi
(2018) complementa o pensamento sobre a dominacdo masculina, agora em seu posto
doméstico e familiar:
O romantismo nas relaces familiares, que sdo muitas vezes as mais cruéis,
serve para garantir a fungdo do casamento e da maternidade. As virtudes cristés
das mulheres, tais como a capacidade de cuidar e a compaixao, a compaix&o,
a compreensao e a atencdo ao outro, bem como a feminilidade na forma de

delicadeza, da sensualidade e da paciéncia, tudo isso serve como texto para

ocultar o subtexto do machismo que nos informa “para que serve” uma mulher.
(TIBURI, 2018, p. 65).

E nesse cenario historico e cultural que a dominacdo masculina é fortalecida,
principalmente nas relacdes afetivas — embora ndo sd; e é nesse contexto que mulheres
de todo 0 mundo s&o submetidas a relacionamentos destrutivos e abusivos, em que cresce
0 nimero de caso de feminicidios e que opinides misoginas sdo destiladas por todos o0s
cantos (nas relagOes afetivas, nos ambientes domésticos, nos ambientes corporativos, nas

ruas, nas areas de lazer, na politica etc.).

Atualmente, os Ultimos dados informam que ocorreu um total de 1.319 casos de
feminicidio no pais no ano de 2021; felizmente, 2,4% menos do que no ano de 2020,
como informa a pesquisa Violéncia contra as mulheres em 2021°, realizada pelo Forum
Brasileiro de Seguranca Publica. Embora os numeros tenham diminuido (aqui,
precisamos nos atentar a questdo da subnotificacdo dos casos — muitas mulheres tém
medo de denunciar seus parceiros e isso pode justificar a diminuicdo dos numeros, por
exemplo), a pesquisa do FBSP diz que em 2021, em média, uma mulher foi vitima de
feminicidio a cada 7 horas. (FORUM BRASILEIRO DE SEGURANCA PUBLICA,
2022). S&o dados muito expressivos que mostram a urgéncia de acao por parte do Estado
e da sociedade, principalmente considerando a motivacdo torpe por trds desses
assassinatos — a partir de um viés de desigualdade de género e misoginia — produto de

pensamentos machistas, arcaicos e irracionais de uma sociedade patriarcal.

Foi nesse contexto de dominagé&o patriarcal, que reforgca a dominagdo masculina e

a submissdo feminina, que nossos familiares cresceram e nos ensinaram a noS

5 Relatério disponivel em: https:/forumseguranca.org.br/wp-content/uploads/2022/03/violencia-contra-
mulher-2021-v5.pdf FORUM BRASILEIRO DE SEGURANGCA PUBLICA, 2022).
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relacionarmos uns com os outros, uma vez que a familia e as pessoas a nossa volta sao o
nosso parametro e a nossa referéncia, para o bem ou para o mal. E assim que, sem que a
sociedade veja os maleficios de relagdes pautadas nos ideais do sistema patriarcal, as
relacBes conjugais se formam e acabam por se moldar — apenas se adequando a forma
pré-definida, sem contestacdo. O produto de toda essa cultura e construcdo histérica, no
que tange as relagdes, muitas vezes resultam em relacionamentos abusivos, bem firmados
na dominagdo de um em detrimento do outro, calcado na violéncia e numa relagéo de

poder em que uma das partes é totalmente subjugada.

2.2. Conceituacdo: O que é um relacionamento abusivo, quais as suas dinamicas e

quais os resultados para as vitimas

Relacionamento abusivo €, conforme explica Ledo et al. (2017), um tipo de
relacdo (para este trabalho, como ja foi dito, abordaremos relacionamentos abusivos entre
casais heterossexuais) em que ha um desequilibrio na distribuicdo de poder, propiciando
uma interacdo baseada em dominacao e subjugacao. Segundo o autor, a violéncia — fisica
ou ndo — é 0 que rege esse tipo de relacdo, pois é dessa forma que o abusador consegue

coagir, controlar e manipular a vitima (LEAO et al., 2017).

Nesse tipo de relacdo, como ja dito, vé-se, claramente, a dominacdo de um dos
cénjuges em relacdo ao outro. Sobre os papéis desenvolvidos pelos participantes dentro
de um relacionamento abusivo, Abreu (2020) os descreve dizendo que enquanto um
coloca em jogo estratégias destrutivas de manipulacdo para conseguir seus objetivos
(quaisquer que sejam), a vitima, sendo alvo, encontra-se sensibilizada no meio do “jogo”,
que provoca nela momentos de confusdo mental, inseguranca, crises de ansiedade,
depressdo, mas ao mesmo tempo, até por conta dos artificios utilizados pelo abusador, a
vitima se sente esperancosa em relacdo & mudanca do parceiro (ABREU, 2020). Posto
isso, fica bem clara a nocividade, a toxicidade e a perversidade de uma relacdo abusiva,
desde a motivacdo, passando pelos mecanismos utilizados pelos abusadores até os

resultados negativos que tais agdes causam nas vitimas.

Como ja dito, relacionamentos abusivos podem se estabelecer dentro dos mais
diversos tipos de relagdo, como nos ambientes de trabalho, familiares e em amizades. Os
resultados negativos, assim como nas relagdes abusivas conjugais, também sdo sentidos

pelas vitimas em contextos diferentes, como nos citados acima. Sobre essas dinamicas
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em outros contextos para além dos relacionamentos amorosos, a Redacdo Psicanélise

Clinica (2019) diferencia as dindmicas que sdo caracteristicas de cada tipo de ambiente:

Ambiente de trabalho: Aqui, o relacionamento abusivo se da entre superiores e

seus funcionarios, de forma que o primeiro busca diminuir o segundo.

Nas amizades: O abuso nas relacdes de amizade pode ser visto através da
inferiorizacdo, o que ja é uma préatica frequente em qualquer contexto de abuso,

no entanto, aqui, se da entre amigos e colegas.

Ambiente familiar: As situacdes de abuso tém como protagonistas pessoas da
mesma familia, como pais e filhos, por exemplo — mas também pode ocorrer
entre outros membros (REDACAO PSICANALISE CLINICA, 2019).

Todos os exemplos citados mostram claramente que as dinamicas sdo pautadas

em um exercer majoritariamente o poder sobre o outro. Os abusadores sempre buscam

inferiorizar e dominar a vitima para que ela se sinta cada vez mais dependente deles para

que sua existéncia seja validada — validacdo essa que pode vir de um namorado ou

marido, amigo, chefe ou pais. Conclui-se que ndo importa o contexto, os abusadores

sempre exercem a dominacao sobre a vitima nesse tipo de relacionamento, minando a sua

autoestima e tornando-a fragil como ser humano.

Além dos contextos e ambientes em que os relacionamentos abusivos se

estabelecem, eles podem se utilizar de diferentes tipos de violéncias para tomar forma,

conforme diferencia o site N&o era amor (2020), em sua pagina virtual:

Violéncia emocional ou psicoldgica: O objetivo € desestabilizar o
emocional/psicolégico da vitima, através de xingamentos, controle,
manipulagdes, chantagens, humilhacdes etc. A¢bes como essas fazem com que a
pessoa abusada se sinta culpada e confusa mentalmente, duvidando das suas

percepcdes e de seu potencial.

Violéncia fisica: Refere-se ao uso intencional da forca para ferir a vitima. Aqui,
ndo se trata so de tapas, socos, chutes ou arranhdes, mas de a¢fes das demais agdes
fisicas que possam causar medo na vitima, como socos em paredes e mesas, jogar

objetos no chéo etc.
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e Violéncia Sexual: Da-se quando, através de ameacas, manipulacdes e/ou coergdes
0 abusador tenta ter relagcGes sexuais com a vitima. Nesses tipos de situacdes, a
vitima pode se sentir obrigada a fazer sexo com o parceiro para evitar conflitos,

discuss@es ou que ele se torne violente, por exemplo.

e Violéncia patrimonial: Retencdo de dinheiro, bens, documentos e direitos da
vitima, impossibilitando-a de ter independéncia financeira e, por conseguinte, sair

da relagdo. Aqui também entra o ato de proibir a mulher de trabalhar.

e Violéncia tecnoldgica: E um produto da atualidade inserido no contexto dos
relacionamentos abusivos. Tornou-se mais uma forma de controlar a vitima, com
0 uso das tecnologias atuais. Por exemplo, controlar e inspecionar a vitima através
das redes sociais, insistir para obter as senhas pessoais, hackear o celular — para
monitorar a localizagdo da vitima, por exemplo (NAO ERA AMOR, 2020).

No que diz respeito as formas de violéncia, a terceira edi¢do da pesquisa Visivel
e invisivel (2021) perguntou as mulheres que afirmaram terem sido agredidas nos Gltimos
12 meses (cerca de 24% das entrevistadas), quais tipos de agresséo elas sofreram. 18%
disseram ter sido vitimas de insultos, humilhagBes ou xingamentos; 8,5% receberam
ameaca de violéncia fisica, como chutes, empurrdes; 7,9% disseram que foram ameacadas
e perseguidas — essas trés porcentagens dizem respeito a violéncia
psicolégica/emocional —; a seguir, os valores dizem respeito a violéncia fisica e/ou
sexual: 6,3% disseram ter sido agredidas fisicamente com chutes, arranhfes e empurroes;
5,4% foram forcadas a fazer sexos com seus abusadores e quase 4% das entrevistadas
disseram ter sido vitima de violéncia fisica provocada por espancamento,
estrangulamento, esfaqueamento ou tiro (FORUM BRASILEIRO DE SEGURANCA
PUBLICA; DATAFOLHA, 2021).

Percebe-se que todos esses tipos de violéncia tém como intuito sensibilizar a
vitima e manter o abusador no controle da relacdo, uma vez que instiga o medo, a
dependéncia, o receio etc. Em suma, os tipos de violéncias citadas sdo instrumentos para
que o abusador mantenha o controle da parceira em contextos diferentes, como do corpo,

através da violéncia fisica e sexual; do dinheiro e dos bens, por meio da violéncia

6 Disponivel em: https://forumseguranca.org.br/wp-content/uploads/2021/06/relatorio-visivel-e-invisivel-
3ed-2021-v3.pdf (FORUM BRASILEIRO DE SEGURANGA PUBLICA; DATAFOLHA, 2021).
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patrimonial; da vida social, por meio da violéncia tecnolégica; e da mente, utilizando-se

dos abusos psicologicos/emocionais.

Os agressores dentro de um relacionamento abusivo seguem um padrédo de
comportamento de modo que conseguem manter um tipo de ciclo ativo, o Ciclo do
relacionamento abusivo. Esse padréo foi identificado pela pesquisadora e psicologa norte-
americana Lenore E. Walker (1979), que, ap6s entrevistar mais de 1.500 mulheres vitimas
de violéncia doméstica, constatou que os esses padrdes de comportamento estabelecem
um ciclo com etapas que sdo responsaveis por manter as vitimas no relacionamento
(WALKER, 1979).

Segundo Walker (1979), o ciclo do relacionamento abusivo possui trés etapas que
passam por momentos de brigas e tensfes, violéncia — seja ela de ordem fisica,
psicolégica, moral e/ou sexual —, até chegar a um estagio de reconciliacdo (ponto do
ciclo que é responsavel por manter a vitima na relacdo, pois a mesma sempre a acredita
na mudanca do parceiro por conta dessas caracteristicas). A tabela a seguir expde as
etapas do ciclo, de acordo com os estudos de Walker (1979), mostrando a reagdo das

vitimas em relacdo ao comportamento do agressor:

Tabela 1 — ciclo do relacionamento abusivo

das tensdes”

qualquer desculpa para justificar o
seu estado violento para com a
vitima. Ocorre, nessa etapa, 0
controle do comportamento da
vitima, estratégias para isola-la,

ofensas verbais e humilhacGes.

Fase Agressor Vitima

Etapa 1: O agressor mostra-se irritado com | Nesse ponto, a vitima cede as
questbes externas e utiliza-se de | ordens do agressor, por medo.

“Construcao

Etapa 2:

Materializacdo da violéncia —

nesse estagio, pode-se  ver

A vitima se sente mais humilhada,

com medo e paralisada. Nesse
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“Explosao
da

violéncia”

violéncia  fisica, psicoldgica,

moral, patrimonial e sexual.

momento, ela até pode pedir ajuda
e seguir passos que a levem para
fora da relacdo, no entanto, o passo

seguinte é o que a traz de volta.

Etapa 3: Arrependimento e as promessas de | As afirmacoes e reafirmacdes por
mudanca: artificios que fazem com | parte do abusador fazem com que
“Lua de e . ‘o .
que a reconciliacdo venha a tona e | a vitima creia na mudanca e volte
mel”

que a vitima tenha esperanca de
uma relacdo mais saudavel dali

para frente. Aqui, 0 agressor tem o

para 0 contexto em que estava,
dessa vez mais vulneravel dentro

da ilusdo.

poder de manter o ciclo, pois € uma
fase caracterizada por

compensacdo  pés-abuso, uma
estratégia de manipulacao pautada

em promessas de mudanca.

Fonte: Tabela construida pelas autoras com base nos estudos de Walker (1979)

Shakian (2022) alerta que um relacionamento abusivo se inicia gradativamente; o
algoz ndo é abusivo desde o comeco, ha uma construcéo, uma trama baseada na confianca
que comega a ser tecida, de modo que a vitima passa a se sentir mais a vontade e passa a
ceder aos pedidos e anseios dele. Aos poucos, com essa narrativa, 0 agressor consegue
controlar os passos da vitima, assim como as suas emocdes e suas atividades. O
isolamento da vitima de pessoas de sua convivéncia é uma ferramenta potente para o
homem, uma vez que isso a deixa sozinha, impedindo-a de pedir ajuda, de ouvir conselhos
e é 0 passo principal para que se desenvolva a dependéncia emocional — caracteristica
de um relacionamento abusivo e um ponto que propicia a permanéncia da vitima dentro
desse contexto maléfico para ela (SHAKIAN, 2022). O agressor busca obter controle da
vitima de forma escalonada, com passos e estratégias que resultem em tirar a autonomia
e independéncia da vitima, seja através de humilhacdes, violéncia, isolamento do seu

convicio social; todas essas aces tém o objetivo de manter a mulher no relacionamento.



27

Devido a confianga que elas tem em seus parceiros e as frequentes violéncias que
as sensibilizam, as vitimas tém uma visdo deturpada do comportamento controlador do
agressor, conforme aponta Bueno (2022); para elas, situagOes proibitivas e imperativas
como impedir que ela saia de casa com determinada roupa, proibir que ela fale com
alguém, exigir senhas das redes sociais de do celular, por exemplo, ndo sdo sinébnimos de
controle, manipulagdo e dominagdo, mas sim de manifestacdo de amor e preocupagéo
(BUENO, 2022). Vé-se que confundir os intuitos das a¢bes do abusador é o que faz com

que as vitimas ponderem os comportamentos toxicos, normalizando-os.

Raquel Barreto (2018) explica essa naturalizacdo de comportamentos abusivos
dentro das relagdes no meio social; esse comportamento controlador e excessivo
confunde-se com reagdes de protecdo, ciumes e cuidados com a parceira e, por isso,
muitas vezes o comportamento abusivo fica oculto e ndo é percebido de imediato.

Algumas atitudes abusivas séo tdo naturalizadas socialmente nos
relacionamentos que passam quase despercebidas: “o ciime pode ser

CEINNT3

confundido com amor”, “o parceiro pode interferir nas roupas que a parceira
usa”, “o parceiro pode proibir que a parceira trabalhe porque ele ¢ homem e
provedor”, entre outras. (BARRETTO, 2018).

Barreto (2018), detalha ainda que, por conta da confianca e do afeto que a vitima
tem pelo abusador, é muito dificil que haja um reconhecimento da situacdo. Esse processo
esta presente de forma sorrateira nas relacdes, mesmo nos dias atuais, em que o ciime ou
0 excesso de cuidados ndo representa, de inicio, um alerta na relagdo. Pelo contrario, pelo
menos Nno inicio, em muitos casos, esse cuidado e essa “pequena” demonstracao de ciimes
pode ser entendida como algo que é lisonjeiro. Entdo, somente quando esses
comportamentos tomam propor¢des exageradas, € que se percebe o comportamento

abusivo.

Conforme explica Raquel Barreto (2018), uma vez que os relacionamentos se
iniciam de forma sadia e normais e 0s comportamentos controladores aparecem aos
poucos e vdo sendo escalonados, € comum que a vitima ndo se dé conta sozinha do que
esta acontecendo — muitas vezes precisam de intervencdo de familiares e amigos. Ela
ainda explica que o periodo em que 0s primeiros sinais aparecem até 0 momento em que
a vitima se da conta de que estd vivendo uma relagdo maléfica e abusiva € longo, o que
acarreta uma dificuldade ainda maior de se encerrar o relacionamento, pois pode
estabelecer-se ai, em meio a todo o envolvimento, uma série de dependéncias — a citar,
emocional e financeira. (BARRETTO, 2018).
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Os danos de um relacionamento abusivo podem ser intensos e a vitima necessitar
da ajuda de uma rede de apoio para que sua saude mental e fisica se restabeleca. Sobre as
consequéncias de um relacionamento abusivo, a psicologa Maria Rafart (2021) analisa o
gue acontece com a percepc¢do da vitima em relacéo a sua autoestima e seguranca:

A autoestima é a mais prejudicada e golpeada. A pessoa pensa que vale pouco
e que é incapaz para muitas coisas, como se relacionar afetivamente com outra,
e até ter renda propria. Tudo é voltado para a relagéo e esse estresse continuado
pode causar depressao, ansiedade e até fobia social. Fazer terapia ajuda a
ressignificar o préprio valor e a estimular a capacidade de se reerguer. E
necessario contar com uma rede de apoio e protecdo em que confie, ou seja, 0s

amigos e parentes proximos. Eles podem e devem ser o elemento de apoio
principal (RAFART, 2021).

Além disso, ao sair de um relacionamento abusivo, a mulher encontra uma série
de dificuldades, fora as psicoldgicas, em que 0s traumas sdo evidentes e minam a sua
autoestima, afetando diversas areas de sua vida, como a profissional, a social, a
intelectual, bem como a financeira. E imprescindivel que haja, portanto, ap6s o fim a
relacdo, o apoio psicoldgico, médico, familiar, de amigos, para que essa mulher se insira
novamente na sociedade, no mercado de trabalho e recupere o controle da sua vida e da
sua liberdade. Assim como é necessario que haja politicas publicas que tornem mais facil
a saida desse tipo de relacionamento (ou até mesmo politicas que sirvam para alertar toda
a sociedade acerca desse tipo de relacédo) e leis que protejam as mulheres vulnerabilizadas
e deem a elas suporte legal.

2.3. Relacionamento abusivo no Brasil

Segundo a pesquisa Violéncia contra a mulher (2021) do Férum Brasileiro de
Seguranca Publico, 1.319 mulheres foram mortas por feminicidio no pais em 2021; isso
da, em média, uma vitima a cada 7 horas (FORUM BRASILEIRO DE SEGURANCA
PUBLICA, 2021). Tais dados apontam a urgéncia de atencéo por parte do Estado com a
implementacdo de politicas publicas para o enfrentamento dessa situacdo e para a

protecdo de meninas e mulheres.
2.3.1. Dados sobre violéncia contra a mulher

Segundo Estaddo Contetdo (2021), a Pesquisa Nacional de Saude (PNS) de 2019
mostrou que 18% da populacdo brasileira, com 18 anos ou mais, sofreu algum tipo de
violéncia — entre elas, fisica, psicoldgica ou sexual — entre 2018 e 2019; isso equivale
a quase um quinto de uma populacéo (considerando individuos na faixa etéria citada) de



29

159,17 milhdes de pessoas. Dos 108 mil entrevistados, 29,1 milhdes foram vitimas de
algum tipo de agressdo. Dentro desse Gltimo nimero, a grande maioria — composta por
27,6 milhGes — diz ter sofrido violéncia psicolodgica; a sequir, 6,6 milhdes foram vitimas
de violéncia fisica e 1,2 milhdo declarou ter sofrido violéncia sexual. A pesquisa ainda
revela que as mulheres foram as maiores vitimas da violéncia (ESTADAO CONTEUDO,
2021).

E no ambiente doméstico que os relacionamentos abusivos mais se fazem
presentes, e 0s dados da Agéncia Senado (2021) sdo ainda mais alarmantes e nos mostram
como a dinamica de um relacionamento abusivo justifica 0s nimeros expostos: 18% das
mulheres agredidas por homens ainda convivem com o agressor e 75% das mulheres
entrevistadas ndo denunciam por medo. No entanto, o estudo demostrou que 100% das
vitimas agredidas por namorados conseguem sair da relacdo, mas apenas 79% conseguem
sair de casamentos (AGENCIA SENADO, 2021) — ou seja, quando o relacionamento
esta mais consolidado, quando é possivel que haja filhos envolvidos, quando a chance de

haver dependéncia financeira e/ou emocional € maior etc.

Esses dados apontam para uma necessidade urgente de acolhimento por parte do
Estado para com essas mulheres, além de politicas publicas capazes de alertar a populacdo
sobre relacionamentos ndo saudaveis, violéncia contra a mulher e suas formas de agressao

e 0 que pode ser feito nesses casos — tanto pela vitima quanto pelas pessoas a sua volta.

Algo importante de se analisar, considerando que episddios de violéncia conjugais
ocorrem, em sua maioria, dentro de ambientes domésticos, é o contexto da pandemia
causada pelo Covid-19. Com o isolamento necessario para frear a disseminacao do virus,
muitas mulheres ficaram mais expostas a situacdes de violéncia doméstica, conforme
alertou a Organizacdo Mundial da Sadde (2020), uma vez que elas sdo obrigadas a
permanecerem em casa com seus abusadores; essa situacdo € ideal para que abusadores
exercam cada vez mais o seu poder sobre as vitimas (ORGANIZACAO MUNDIAL DA
SAUDE, 2020).

A OMS (2020) alerta que o risco de violéncia domeéstica aumenta a medida que
0s membros da familia sdo obrigados a ficarem mais tempo juntos, em isolamento social

devido a uma pandemia; além disso, a carga de estresse nas familias aumenta porque o
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contexto pandémico carrega indmeras incertezas e problemas, como desemprego,

problemas financeiros, e a forma como ele atinge cada um em seu psicoldgico.

Além disso, o isolamento social promove um contexto favoravel aos abusadores;
as mulheres se afastam de sua rede de apoio — familia e amigos, de modo que podem
ficar menos protegidas e sem suporte —, bem como a questdo financeira também é um
agravante — muitas mulheres perderam seus empregos e ficaram em uma situacdo de

dependéncia financeira de seus abusadores.

Quanto a violéncia doméstica durante o periodo pandémico, a pesquisa Visivel e
invisivel: a vitimizacdo das mulheres no Brasil (2021), em sua terceira edi¢cdo, mostrou
que cerca de 73% da populacdo brasileira acredita que a violéncia contra as mulheres
cresceu durante a pandemia. Contrapondo essa percepcao, os dados da primeira pesquisa,
realizada em 2017, diz que 28,6% das mulheres entrevistadas afirmaram ter sofrido algum
tipo de violéncia; dois anos mais tarde, em 2019, na segunda edicdo da pesquisa, 0 nUmero
caiu para 27,4%; a Ultima edicdo, mostrou também uma leve descendéncia, chegando a
24,4%. "Apesar dessa diferenca, os valores se encontram na margem de erro (3 pontos
para mais ou para menos), levando-nos a concluir que ndo houve uma diminui¢do, mas
que os valores permaneceram estacionados desde a primeira pesquisa. Felizmente, ndo
houve aumento no numero de mulheres que afirmam ter sofrido algum tipo de violéncia,
no entanto, 0s nUmMeros permanecerem estaticos significa que pouco foi feito em relacao

a problematica e que a¢des de enfrentamento precisam ser tomadas.

E importante levantar o ponto de que a diminuicdo das denuncias e dos casos
podem ter relagdo com o medo que muitas mulheres possuem de denunciar seus
agressores, de modo que pode haver muitos casos de subnotificacdo; ou até mesmo muitas
mulheres, por conta da educacdo patriarcal historica que recebem, tendem a ndo perceber
abusos e violéncias (principalmente as de ordem psicoldgica, que ndo deixam marcas

visiveis e pouco sdo faladas na sociedade), de modo que consideram as situa¢es nocivas

7 Todos esses dados foram retirados do Férum Brasileiro de Seguranca Publica em parceria com o
Datafolha, na pesquisa Visivel e Invisivel — em diferentes edi¢fes (2017, 2019, 2021 — respectivamente
disponiveis em  https://www.forumseguranca.org.br/wp-content/uploads/2017/03/relatorio-pesquisa-
vsd.pdf, https://forumseguranca.org.br/wp-content/uploads/2019/02/relatorio-pesquisa-2019-v6.pdf e
https://forumseguranca.org.br/wp-content/uploads/2021/06/relatorio-visivel-e-invisivel-3ed-2021-v3.pdf).
FORUM BRASILEIRO DE SEGURANGA PUBLICA; DATAFOLHA (2017, 2019 e 2021)
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que vivem com seus parceiros como algo normal de uma relagao conjugal — diminuindo,

assim, o numero de casos registrados e/ou falados nas pesquisas.
2.3.2. Legislacdo e denuincia

Embora tenhamos leis que protejam mulheres contra a violéncia e dé a elas o
amparo legal necessario, é preciso uma consciéncia maior de toda a sociedade para o
enfrentamento dos problemas advindos de uma relacdo abusiva marcada por violéncia e

agressoes.

Primeiramente, sabe-se que a relacdo de género, marcada desigualmente pelo
patriarcado, é a raiz do problema de violéncia contra a mulher, conforme discutido
anteriormente; trata-se de um problema de educacéo social de ordem histérica e cultural.
Para tanto, € preciso que haja uma reeducagdo no que diz respeito ao machismo, as
questBes de género, as lutas feministas, aos direitos civis das mulheres etc. Além disso, é
preciso que assuntos como esses sejam pautados e falados em lugares onde vozes
confiaveis possam ser escutadas por muitos, onde experiéncias possam ser contadas para
que o conhecimento seja espalhado e se instaure uma nova era de consciéncia social. A

informacdo e a educagéo sdo o caminho para tal comeco.

Relacionamentos abusivos, conforme discutido anteriormente, podem resultar em
diversas consequéncias ruins de ordem fisica ou psicoldgica para suas vitimas. E a partir
desse ponto, quando ha uma agressao — seja ela fisica, sexual, moral ou psicolégica —,

que se faz necessario o apoio da legislacdo e da policia.

Segundo o Governo do Brasil (2022)%, em primeiro plano, para emergéncias,
como 0 momento em que a violéncia esta ocorrendo, a orientacdo é contatar a policia,
através do 190. Casos em que ha dentncia em um momento posterior ao ato de violéncia,
0 aconselhamento é entrar em contato com a Central de Atendimento a Mulher em
Situacdo de Violéncia, que € um servigo federal, gratuito, 24 horas, em todos os dias da
semana e realizado de forma andénima, através do 180. Apds atender as mulheres em
situacdo de violéncia, esse servico registra e encaminha a dendncia aos 0Orgdos

responsaveis. Além disso, da apoio as vitimas oferecendo informacdes sobre os direitos

8 O site disponibiliza informag®es sobre dentincia as mulheres vitimas de violéncia. https://www.gov.br/pt-
br/servicos/denunciar-e-buscar-ajuda-a-vitimas-de-violencia-contra-mulheres. (GOVERNO DO BRASIL,
2022).
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delas e, informando sobre os locais de atendimento mais proximos e mais apropriados
para cada tipo de reclamac¢do (GOVERNO DO BRASIL, 2022).

No que tange aos direitos civis, h4 duas leis de grande importancia no combate a
violéncia contra a mulher: a Lei 11.340, de 2006, intitulada Lei Maria da Penha, e, mais
recentemente, em julho de 2021, foi criada a lei 14.188/2021, que caracteriza o programa
Sinal vermelho contra a violéncia doméstica, como uma das medidas de enfrentamento
da violéncia contra a mulher — que é uma forma de complemento a Lei Maria da Penha,
no entanto, mais abrangente e um grande passo para a sociedade, uma vez que tipifica a

violéncia psicoldgica, colocando-a passivel de punicdo perante a lei.

A criacdo da Lei Maria da Penha foi um grande passo no que diz respeito aos
direitos e as conquistas feministas, pois além de sua funcao perante a justica e seu ambito
legal, sua forca simbdlica vem da histdria de Maria da Penha Maia Fernandes, uma mulher
que sofreu com um relacionamento abusivo, marcado por agressdes intensas e tragicas.
Conforme conta Caroline Sérgio (2021), Maria da Penha sofreu agressdes por anos por
parte de seu marido e ficou paraplégica apds levar um tiro dele enquanto estava dormindo.
Em sua homenagem, em 2006, foi criada a Lei Maria da Penha, que se preocupa em
respaldar e proteger mulheres de agressfes que acontecem no ambiente familiar — no
entanto, ndo diz necessariamente sobre o ambiente, mas sim em relacéo a proximidade e

o vinculo com o agressor (SERGIO, 2021).

No entanto, embora a Lei Maria da Penha seja efetiva em casos de violéncia fisica,
Igor de Melo e Alex Ornelas (2021) pontuam que durante muitos anos vitimas de
violéncia de ordem psicologica ficaram sem respaldo legal, uma vez que a lei ndo deixava
claro que abarcava também agressées psicoldgicas/emocionais, além das fisicas. Além
disso, é importante considerar que a jungédo de provas para esse tipo de crime € de grande
dificuldade para as vitimas, uma vez que se encontram no campo das interpretacdes e
subjetividades, devido a forma manipulativa delas — por isso, dizem os autores citados,
apesar de sua importancia historica, a Lei Maria da Penha possuia essa lacuna que

precisava ser preenchida para que mais mulheres fossem atendidas e protegidas.

Nesse caso, para atender mulheres vitimas dos demais tipos de violéncias como
0s ja citados e explicados nesse trabalho (psicolégica/emocional, patrimonial e

tecnoldgica), a Lei 14.188/2021 foi criada e se mostra como um grande marco para 0S
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direitos das mulheres, uma vez que trouxe novidades como a criagdo do programa Sinal
Vermelho, aumento da pena de crime para lesbes contra mulheres, por questdes de
misoginia, e a tipificacdo de violéncia psicolégica, conforme apontam os autores citados
acima (MELO e ORNELAS, 2021).

Essa lei, portanto, insere no Codigo Penal, em seu Artigo 147-B, o crime de
violéncia psicologica e institui a “pena de 6 (seis) meses a 2 (dois) anos, ¢ multa, se a
condita ndo constitui crime mais grave” Além disso, descreve a violéncia psicoldgica
como:

Art. 147-B. Causar dano emocional & mulher que a prejudique e perturbe seu
pleno desenvolvimento ou que vise a degradar ou a controlar suas aces,
comportamentos, crencas e decisdes, mediante ameaca, constrangimento,
humilhacéo, manipulagdo, isolamento, chantagem, ridicularizagdo, limitacéo

do direito de ir e vir ou qualquer outro meio que cause prejuizo a sua salde
psicoldgica e autodeterminacdo (BRASIL, 2021).

A Lei Maria da Penha, criada em 2006, por si sO ja promovia respaldo as mulheres
em situacdo de violéncia doméstica, no entanto, com a criacdo da Lei 14.188, em 2021,
tivemos um grande avanco em relacdo ao novo tipo penal que prevé a violéncia
psicolégica como uma agressdo contra a mulher, protegendo-a de forma mais ampla e
acessivel, pois, agora ha uma definicdo clara para esse tipo de abuso e, dessa forma, existe

um enquadramento e a pena destinada para tal ato.

Os numeros de casos de violéncia contra a mulher sdo alarmantes para a sociedade
atual uma vez que mostram as mazelas sociais que carregamos, como resultado do
machismo levado por uma sociedade que se organiza ainda de forma patriarcal e desigual
no que diz respeito as questdes de género. E importante levar o assunto adiante e pauta-
lo sempre que possivel, trazendo a luz necesséria a ele, uma vez que mulheres ndo vao
parar de ser vitimas de violéncia de género até que haja uma reeducacdo da sociedade e
que politicas publicas sejam colocadas em préatica de forma correta e efetiva.



34

3. IMPORTANCIA SOCIAL DOS LIVROS E DA LITERATURA

A Editora Deposito tem como misséo levar ao seu publico livros e contetdo que
possuem relevancia social, ou seja, busca falar sobre temas que sdo importantes para o
desenvolvimento da sociedade (assuntos que sao tabus ou poucos falados — como o tema
dessa monografia, por exemplo). O instrumento utilizado para tanto pela editora € o livro,
de forma que se busca através deles comunicar as suas opinides. Dessa forma, a Depdsito
encontrou na producéo do livro Livres. uma forma de conscientizar seus leitores sobre
relacionamentos abusivos e violéncia contra a mulher. O objetivo desse capitulo, entdo, é
dissertar sobre a importancia social do livro — tanto em seu conteddo literario quanto

quando se apresenta em uma forma mais jornalistica (como em Livres.).
3.1. Importéancia social da literatura, segundo Anténio Céandido

Antbnio Candido, critico literario, sociologo e professor, defende a literatura
como uma ferramenta de formacéo do ser humano, de ideias, de socializacdo etc. Além
disso, dizia que a literatura é um direito aliendvel do individuo por todo o seu carater
transformador e conscientizador (ITAU CULTURAL, 2018). E com base nesses pontos
levantados e defendidos pelo autor em suas obras que a Editora Depdsito entende a
importancia de seu trabalho ao abordar um tema tdo sensivel e relevante para sociedade,

tanto no presente trabalho quanto no livro como produto de sua formagéo.

A literatura é uma fonte de conhecimento e de informacdo, tornando-se uma
ferramenta para o cidaddo. Sabe-se que o conhecimento é imprescindivel para que uma
sociedade mais justa, igualitaria; dessa forma, a literatura e os livros atuam como o
caminho para isso, sendo, portanto, um direito do préprio cidaddo para que ele esteja
consciente sobre o0 seu ambiente e contexto. Sobre isso, Anténio Candido, em “O Direito
a Literatura” (2004), defende que o cidaddo deveria ter como direito basico a literatura,
assim como tem (ou deveria ter) a alimentacdo, habitacédo, liberdade de expresséo,
educag’o, ou seja, bens essenciais etc. (CANDIDO, 2004).

Para defender seu ponto de vista no ensaio supracitado, Candido foca na
importancia da literatura sob dois angulos: (1) Um é sobre o seu carater de formacéo de
personalidade, pois seu conteudo é capaz de dar forma as emocdes, sendo, dessa forma,
integrante no processo de humanizagdo. E, sobre a formacdo da personalidade, o autor

considera a literatura como um potente instrumento de educacgéo, pois nela encontramos
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os valores reprovados e aprovados pela sociedade, que servem de modelo de conduta ou

de bases para defesa de argumentos sobre suas proprias crengas (CANDIDO, 2004).

Além disso, (2) o outro lado da literatura se refere ao seu poder de denunciar as
mazelas da sociedade, as injusticas, a pobreza incutindo em nds a conscientizacdo sobre
o0s problemas sociais e a urgéncia politica de resolucéo. Nesse caso, a literatura atua como
lentes, ajudando-nos a enxergar melhor os problemas da sociedade e despertando e nds o
sentimento de que algo precisa ser feito (CANDIDO, 2004). Dessa forma, vé-se a
necessidade da literatura em um ambito pessoal, para a formacéo do individuo, e em um

ambito coletivo, para a formacédo da sociedade.

Dito isso, é interessante pensar que a literatura exerce certa funcionalidade para a
sociedade, mas que também a sociedade pode influenciar e moldar as obras literarias.
Sobre essa simbiose, ou seja, essa associacdo de literatura e sociedade resulta em
vantagens para ambas as partes. Em seu livro “Literatura e Sociedade”, Antbnio Candido
(2014) disserta sobre os vinculos entre uma obra e 0 ambiente em que ela esté disponivel,
além de falar sobre a funcédo da literatura junto aos leitores, ou seja, a dimensdo social da
literatura. E faz um questionamento bidirecional: qual a influéncia do meio social sobre
a obra e qual € a influéncia da obra sobre o meio? Sobre isso ele diz que “o fator social é
invocado para explicar a estrutura da obra e o seu teor de ideias, fornecendo elementos

para determinar a sua validade e o seu efeito sobre nés” (CANDIDO, 2014, p. 24).

Ao analisar a importancia dos livros para a sociedade, o que o livro apresenta em seu
conteddo, o que ele tem a nos dizer, uma vez que o0s elementos de um texto sdo
organizados para expressar e comunicar algo; e, por isso, podemos considera-lo como
uma expressdo da sociedade e, assim, também como uma ferramenta capaz de transmitir
mensagens, alertar sobre problemas sociais e mostrar possiveis alternativas para

soluciona-los, modificando condutas e concepg¢bes do mundo.

Levando em conta esses argumentos explanados por Anténio Candido (2004;
2014) e sua visao sobre a funcionalidade da literatura para a sociedade, a Editora Dep0sito
considera importante a obra que sera incorporada ao seu catalogo através do presente
trabalho. O livro editado pela Editora Depdsito coloca luz na problematica sobre os
relacionamentos abusivos, sendo capaz de mostrar aos leitores como essas relagoes

progridem e se instauram e atraves dos casos explorados permite os pontos de
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identificacdo com as mulheres em situacao de violéncia conjugal/doméstica ou até mesmo
com terceiros que testemunham casos assim e podem, através da leitura, identificar

melhor essas situacdes e alertar e/ou ajudar essas vitimas.

A editora realizou uma pesquisa propria, particular para entende questdes sobre
essa tematica e, analisando algumas respostas, foi possivel averiguar que cerca de 98%
dos respondentes consideram importante que esse assunto seja abordado nos meios de
comunicagdo de massa, como rédio, televisao, internet etc. Portanto, averiguamos que 0s
meios de comunicacdo sdo os grandes propagadores de informacéo e, por consequéncia,
grandes influenciadores. Além disso, ha mesma pesquisa, cerca de 95% das pessoas
disseram que acreditam que um livro com relatos sobre relacionamentos abusivos pode
ser Util para a sociedade, mostrando as pessoas a realidade desses casos, gerando
conscientizacdo social — que, como argumenta Anténio Candido (2014), é uma das
principais funcbes da literatura; isto €, expressdo da sociedade e, conseguinte a isso,

modificacdo da forma de pensar, agir e se comportar, através da informacao.

Para elucidar melhor e defender o ponto de vista sobre a importancia do livro e da
literatura como forma de conscientizacdo acerca de relacionamentos abusivos, tomemos
o livro Teto Para Dois (O’LEARY, 2019), estreia da autora Beth O’Leary, publicado pela
Editora Intrinseca em 2019. No romance, Tiffy, a personagem principal, percebe ao longo
da narrativa e meses ap6s o término de seu relacionamento, como seu ex-parceiro

mantinha um comportamento abusivo em relacéo a ela.

A autora aborda o gaslighting — forma de abuso psicolégico em que as
informacdes sdo distorcidas fazendo com que a vitima duvide de sua prépria sanidade
mental (UCHOA, s/d) e desenvolve ao longo da narrativa mecanismos que além de alertar
a personagem, alerta também o leitor. O modo como ela faz isso é através das vozes dos
amigos da vitima, que constantemente dizem a personagem que as situages que ela

estava com 0 seu ex-parceiro sdo nocivas a ela.

A autora se mostra bastante responsavel com o seu leitor ao escolher como abordar
0 tema de relacionamento abusivo, fazendo com que as situagdes vividas pela vitima e
apontadas por seus amigos, exemplifique e mostrem ao publico como essas relacfes
toxicas se ddo, sendo, assim, uma ferramenta muito importante na conscientizagao sobre

relacionamentos abusivos.
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3.2 A importancia social do jornalismo e do livro-reportagem

A relagéo associativista da literatura com o jornalismo vem desde os primeiros
jornais produzidos, datados de 59 a.C., em Roma (JORNALISTA, s/d), onde os redatores
eram escritores, pois a profissdo especifica de Jornalismo ainda nao estava nem perto de
ser segmentada.

A intersecdo entre os dois temas se da pelas representacdes dos meios em que
estdo inseridos, principalmente na ndo-ficcéo, que traz dados veridicos ou baseados em
fatos para basear as narrativas. Quando uma histéria traz detalhes de localidade, época
em que esta inserida, habitos, costumes, comportamentos, pensamentos, linguajar,
regionalismos dos seus personagens, entre outros, é possivel compreender e entender
melhor o cenario geral do nicho em que o escritor se inspirou para aplicar em sua
narrativa, transformando-se em informacdes jornalisticas, de teor informativo,
considerando retratos da sociedade, geografia, historia etc., relatadas nas obras.
(OLIVEIRA e BERND, 2021)

Um bom exemplo a ser citado sobre este formato literario € a obra “Os Sertdes”,
de Euclides da Cunha, que, mesmo publicado primeiramente como uma série de relatos
em um grande jornal, foi editado como livro em 1902, enquadrando-se como primeiro
livro-reportagem brasileiro. A narrativa de énfase jornalistica traz a historia, contexto e
dia a dia dos sertanejos, a Guerra dos Canudos e a jornada de Antonio Conselheiro em
terras baianas em 1896. (OLIVEIRA e BERND, 2021)

Além de apresentar as simbologias citadas acima, os livros-reportagem exploram
todo o contexto envolta do ocorrido, com temas paralelos que podem direcionar e
tangenciar com o eixo da narrativa principal, para melhor explicacdo, entendimento e
transmissdo da mensagem principal, que, neste caso, pode ser identificado como o
feminismo sendo o canalizador da mensagem primaria: os relacionamentos abusivos em
relagbes monogamicas heterossexuais. Outros elementos caracteristicos que diferenciam
o livro-reportagem de uma reportagem convencional é a criacdo e utilizacdo de uma
identidade visual propria em um projeto editorial, transformando-o em um produto
vendavel. (OLIVEIRA e BERND, 2021)

Por construir-se em cima de relatos, este trabalho, que engloba a obra Livres.,
apesar de se encaixar nas propriedades apontadas acima, pode ser caracterizado também
(além de seu carater principal jornalistico) em conteddo literario, devido a forma como

os relatos sdo escritos pelas autoras, a utilizacdo da subjetividade e metéforas etc. — néo
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sdo sO fatos e dados, as vivéncias descritas se manifestam de forma literaria,

compreendendo, assim, 0s aspectos jornalistico e literario.
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PARTE Il11: PLANO EDITORIAL
4. TEMA E PROPOSTA

O projeto de concluséo de curso da Editora Deposito foi desenvolvido visando um
dos pilares da missdo da editora: publicar obras para conscientizar. Utilizando o recorte
do publico-alvo, o grupo decidiu seguir a tematica dos relacionamentos abusivos e
violéncia psicoldgica por ser um problema muitas vezes latente na sociedade. Mesmo
sendo muito debatido publicamente em pautas feministas e em pautas LGBTQIAPN+°
em locais governamentais, ndo-governamentais, centros de salde mental, protestos e,

principalmente, pelas midias sociais.

Com isso, percebeu-se a necessidade de investigar a questao proposta na pesquisa
temaética, buscando explanar a origem do patriarcado para justificar como chegamos aos

dias atuais com este modo de ver as relacdes abusivas heterossexuais.

Sobre a proépria realizada pela editora para esse trabalho, ela foi realizada entre
13/04/2022 e 04/05/2022 atraves da plataforma Google Formularios, divulgado nas redes
sociais da editora e de suas integrantes, resultando em 188 respostas validas. A primeira
parte do questionario tratou as questdes pessoais, coletando dados como nome, faixa
etaria, estado em que mora, identidade de género, orientacdo sexual, nivel de escolaridade

e renda familiar, coincidindo com o publico-alvo da Editora Deposito.

Gréafico 1 — Respostas a pergunta "Qual sua idade?".

Qual sua idade?
188 respostas

@ 0-18 anas
@ 1930 anos
3110 anas
@ 41-50 anos
@ 50+ anos

Fonte: Pesquisa prdpria realizada em 2022.

9 Sigla que engloba pessoas lésbicas, gays, bissexuais, transexuais, queers (n4o se encontram na
heterocisnormatividade), intersexuais, assexuais, arromanticas, agénero, pansexuais, polisexuais, ndo-
binarias e mais. (ORIENTANDO, s/d)
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A faixa etaria predominante, com 64,4% dos resultados entre os participantes, foi
“19-30 anos”. Em seguida, o recorte de “31-40 anos” corresponde a 13,8% dos
entrevistados. A predominancia do grupo de entrevistados no intervalo entre 19 e 30 anos

condiz com a expectativa da Editora Deposito entre seu publico-alvo.
Grafico 2 — Respostas a pergunta "Qual é o estado em que vocé mora?".

Qual é o estado em que vocé mora?
186 respostas

@ Acre (AC)
@ Alagoas (AL)
) Amapa (AP)
@® Amazonas (AM)
@ Bahia (BA)
@ Ceara (CE)
@ Distrito Federal (DF)
@ Espirito Santo (ES)

14 W

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022.

O publico respondente concentra-se, majoritariamente, em Séo Paulo, assim como
a editora, o que facilita acesso as feiras literarias, como a Bienal do Livro, e aos eventos
de lancamentos das obras, realizados em locais como livrarias, por exemplo, para
divulgacdo do catélogo e da propria editora, melhorando a presenca de marca da empresa

e sua identidade visual.
Gréfico 3 — Respostas a pergunta "Qual sua identidade de género?".

Qual é a sua identidade de género?
188 respostas

@ Homem
@ Mulher
) Nao binario(a)
@ Nao sei responder
@ Prefiro ndo responder
@ Outros
@ Mulher cisgénera

28,7%

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022.

A identidade de género da maioria dos entrevistados foi “Mulher”, com 70,2%
dos resultados, mostrando novamente a coincidéncia do publico-alvo ndo sé do projeto,

mas da editora. Logo em seguida, € visto a op¢ao “Homem” com 28.7%.
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Grafico 4 — Respostas a pergunta "Nivel de escolaridade".
Nivel de escolaridade
188 respostas
@ Ensino fundamental completo

@ Ensino fundamental incompleto
Ensino médio completo

@ Ensino médio incompleto

@ Graduagao completa

@ Graduaggo incompleta
@ Pés-graduagéo

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022.

Todos os niveis de escolaridade em maior destaque mostram a alfabetizacdo do
publico, que conta com 36,2%, a maior porcentagem, das pessoas com graduacdo

completa, possibilitando a leitura em todas as opc¢des apresentadas.
Gréfico 5 — Respostas a pergunta "Qual sua renda familiar?".

Qual sua renda familiar?
188 respostas

® R$0aR$ 1.254
@ RS 1.255 a R$ 2.004
R$ 2.005 a R$ 8.640
@ R$8.641aR$ RS 11.261
@ Acima de R$11.262
® R$8.641 aR$ RS 11.26
@ Classe B (R$ 8.641 a R$ RS 11.26)

Fonte: Pesquisa prdpria realizada em 2022.

A questdo de renda familiar estd inteiramente ligada com a possibilidade de
adquirir obras, fisicas ou digitais, visando a crise econdmica no pais, que colocou a

literatura em um patamar de “ndo essencial”.

O resultado apresenta a Classe C em evidéncia, com 64,4%, seguido pela Classe
A com 10,1% e a Classe B com 9%. Conforme esbogados nas opgOes de resposta no
formulario, os valores presentes nas faixas de renda familiar das classes sdo, R$ 2.005 a
R$ 8.640 (classe C) acima de R$11.262 (classe A) e R$ 8.641 a R$ 11.261 (classe B)
(FGV SOCIAL, s/d)
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As trés classes citadas acima sdo responsaveis por grande porcentagem dos
leitores do pais, viabilizando o projeto para o publico pré-definido pela editora para esta
obra. (INSTITUTO PRO-LIVRO, 2019)

Grafico 6 — Respostas a pergunta "\VVocé sabe o que é um relacionamento abusivo?".

Vocé sabe o que € um relacionamento abusivo?
183 respostas

@ Sim
@ Nio

Pauco

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022,

Adentrando no tema do projeto, para introduzir a problemética, a primeira
pergunta sobre relacionamentos abusivos questiona se 0s entrevistados sabem ou néo
sobre o assunto, ponto imprescindivel para este trabalho e, 98,9% das respostas foram

“Sim”, logo, o publico da pesquisa esta ciente sobre a questdo abordada.
Gréafico 7 — Respostas a pergunta "\Vocé sabe o que é violéncia psicol6gica?".
Vocé sabe o que ¢ violéncia psicologica?

181 respostas

@ Sim
@ Nio

Pouco

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022.

A outra parte do tema foi abordado logo em seguida, com um questionamento
sobre 0 conhecimento dos entrevistados sobre violéncia psicoldgica, que esta intimamente
ligado com a vertente principal, os relacionamentos abusivos. Assim como o Grafico 7,

esse apresentou a resposta quase unanime “Sim” com 97,2% das respostas dadas.
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Grafico 8 — Respostas a pergunta "Vocé conhece alguma mulher que esteja ou que tenha sofrido em um
relacionamento abusivo?".

Vocé conhece alguma mulher que esteja ou que tenha sofrido em um relacionamento abusivo?

184 respostas

® sim
@ Nao

]

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022.

Com um objetivo similar & questdo anterior, retratada no Grafico 7, a pergunta a
respeito do conhecimento sobre alguma mulher que esteja ou tenha sofrido um
relacionamento abusivo é importante para averiguar a proximidade dos respondentes com
0 assunto. Isso serve também para entender a aceitacdo da oferta de um livro com essa
temética. Seja como um possivel presente para a pessoa que sofre/sofreu com um
relacionamento abusivo, seja para informar ou fazer refletir sobre o assunto. Em muitos
casos, esse livro “presente” poderia ser fonte de informagao e incentivo para as pessoas
que estdo passando por isso, para que ela entende que pode haver uma saida a partir dos

exemplos trazidos nos relatos.

Gréafico 9 — Respostas a pergunta "Vocé conhece alguém que tenha sofrido violéncia psicologica?".

Vocé conhece alguém que tenha sofrido violéncia psicologica?

183 respostas

@ sim
@ Nao

Nao sei

o

Fonte: Pesquisa prdpria realizada em 2022.

Também aqui, a maioria, sendo 92,3% dos respondentes, alegaram que conhecem

alguém que sofreu violéncia psicologica.
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Gréfico 10 — Respostas a pergunta "Vocé considera importante que esse assunto seja abordado em meios
de comunicacao de massa? (Aqueles que tem grande alcance da audiéncia, como televiséo, radio,
internet...) ".

Vocé considera importante que esse assunto seja abordado em meios de comunicacao de massa?

(Agueles que tem grande alcance da audiéncia, como televisdo, radio, internet...)
183 respostas

® Sim
@ Nio

Nao sei dizer

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022.

Sobre a relagdo da veiculacgdo e a abordagem de assuntos como esses nos grandes

meios de comunicacédo, 98,4% dos respondentes consideram que € importante.

Gréafico 11 — Respostas a pergunta "Vocé acha que um livro com relatos de mulheres que
conseguiram sair de relacionamentos abusivos ajudaria alguém a identificar que esta em um
relacionamento assim, pedir ajuda e sair dele?".

Vocé acha que um livro com relatos de mulheres que conseguiram sair de relacionamentos

abusivos ajudaria alguém a identificar que esta em um relacionamento assim, pedir ajuda e sair dele?
184 respostas

® sim
@ Nio

Nao sei dizer

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022,

Para evidenciar o objetivo imprescindivel do projeto e ver a opinido do publico
guanto a isso, 95,1% responderam que um livro de relatos de mulheres que sairam de
relacionamentos abusivos ajudaria, sim, alguém a identificar que esta passando por isso,
a pedir ajuda e, consequentemente, a sair dessa situacdo, conciliando com o propoésito do
livro que sera produzido pela Editora Depdsito.
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Gréfico 12 — Respostas a pergunta "VVocé compraria e/ou presentearia alguém com um livro sobre esse
tema?".

Vocé compraria e/ou presentearia alguém com um livro sobre esse tema?

182 respostas

® sim
@ Nio

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022.

O questionamento se o entrevistado compraria e/ou presentearia alguém com o
livro sobre relacionamento abusivo procura ver a perspectiva comercial do produto, que

é analisada como positiva por 84,1% das respostas “Sim”.

Em resumo, todos os graficos e resultados validaram a expectativa da editora para
esse projeto, mostrando que o publico pré-definido é grande adepto a uma obra com essa
tematica, preco, que serd analisado posteriormente na parte Il1, item 6, e, acima de tudo,
acreditam no principal objetivo e proposito da Editora com o livro: ajudar mulheres a

identificarem e sairem de relacionamentos abusivos.
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5. APRESENTACAO DO PROJETO

5.1. O livro

Com base na vivéncia do grupo e inquietacdo com o tema, o projeto foi estruturado
em um livro (em modelo fisico e digital) com relatos de mulheres que ja sofreram
violéncia psicologica em um relacionamento abusivo e que explica como elas sairam
dessa adversidade.

A editora entende que os diversos tipos de midias (a citar: televisdo, radio, redes
sociais, livros etc.) aos quais temos acesso hoje sdo de extrema importancia para a
conscientizacdo da populagéo, ou seja, tornam-se grandes influenciadores e sdo capazes
de levar conhecimento e de alertar a sociedade sobre assuntos de grande importancia
politica e social, como ¢é o caso das pautas de violéncia domeéstica, violéncia contra a
mulher e relacionamentos abusivos, assunto do presente trabalho.

Mais particularmente, a editora defende a importancia dos livros como ferramenta
de conhecimento, informacdo e conscientizagdo. Foi unindo a importancia social do tema,
bem como a da literatura, da leitura e do livro, e a visdo politica e a linha editorial da
Editora Depdsito que se chegou a esse tema. A proposta € um livro que retrate

experiéncias das mulheres dentro de relacionamentos abusivos.

Figura 8 — Arte de capa do livro “Livres.”, projeto de TCC idealizado pela Editora Deposito

Glovanna Falchetto
fatiana Olivette

W &

b

! E PRECISD SE PERCEBER PRESA

PARR 5¢ LIBERTAR

e

[@EDITORADERDSITD

Arte: Aline Ranelli



47

Figura 9 — Mockup da capa do livro “Livres.”, projeto de TCC idealizado pela Editora Depdsito

Arte: Aline Ranelli

O objetivo desse projeto € alertar os leitores e leitoras, através de relatos, sobre as
caracteristicas e formas de um relacionamento abusivo, deixando-os capazes de
identificar os tipos de comportamento. Além disso, o intuito da editora é mostrar, através
da experiéncia de cada relato, como é possivel sair desse tipo de relacionamento.

As pesquisas realizadas durante o processo deste trabalho reiteraram e afirmaram as
tomadas de decisOes da editora sobre este projeto, apresentadas nas partes Il e IlI.

O surgimento do tema e formato deste projeto, portanto, deu-se pela necessidade
que o grupo entende de falar sobre o assunto, tendo em vista as noticias e casos
conhecidos. Repudiando este tipo de comportamento, produto de uma sociedade moldada
pelo sistema patriarcal e machista, além de engajadas nas tematicas feministas,
principalmente nacionais, o grupo decidiu explorar o outro lado do assunto: como
identificar e sair de um relacionamento abusivo, utilizando, dessa forma, o livro como

ferramenta para alcangar tais objetivos.

5.2. Processo de aquisicéo do titulo

A editora, inicialmente, pensou em dois caminhos para explorar: o primeiro era
lancar um livro escrito por uma das integrantes do grupo, ou seja, um projeto iniciado do
zero; o segundo caminho era adquirir um original, com o intuito de fazer um projeto
grafico para ele, transformando-o em um livro comercial.

Em uma pesquisa realizada na internet sobre livros que retratam relacionamentos
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abusivos, a fim de buscar editoras e produtos concorrentes para 0 processo de analise da
concorréncia, encontrou-se o livro, intitulado Amores abusivos: sob o olhar delas
(FALCHETTO e OLIVETTO, 2017), resultado de um trabalho de concluséo de curso de
Jornalismo, da turma de 2017 da UNESP — Universidade Estadual Paulista, escrito pelas
duas formandas Giovanna Falchetto e Tatiana Olivetto (2017).

Para o presente projeto, e como j& dito, para abordar o assunto de sua pesquisa
principal, a editora desejava publicar um livro com relatos de mulheres que vivenciaram
relacionamentos abusivos. O trabalho das formandas Falchetto e Olivetto (2017) tinha
exatamente esse contetdo e ndo possuia o formato estrutural de um livro. Assim, as
integrantes do grupo decidiram seguir com o original Amores abusivos ap6s contato com
as autoras, que, de prontiddo, aceitaram ceder seu contetdo e participar dos processos de
edicdo textual, recebendo, em troca, a obra reformulada em um projeto grafico editorado
e diagramado em formato de livro (ANEXOS L e M).

Como o original € um trabalho de conclusdo de curso, o conteddo ndo possui
caracteristicas graficas de um livro — faltava a ele componentes de um projeto grafico,
literario e artistico. Entdo, este foi o desafio da editora: transformar um contetdo

essencialmente jornalistico em uma obra comercial.
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6. IMPRESSAO SOB DEMANDA

Conhecido mundialmente como print on demand, a impressao sob demanda, ja
utilizada por muitas editoras, como, por exemplo, a editora Sextante e o Grupo
Companhia das Letras, € uma facilitadora para ambas as partes do processo editorial: as

préprias editoras e os consumidores finais.

As obras sdo vendidas digitalmente, em marketplaces como Amazon e
Americanas ou no site do respectivo fornecedor, e sdo produzidas prontamente apenas
guando o é gerado um pedido p6s-venda para a grafica selecionada, ndo gerando estoques

dos produtos e nenhum grande investimento. (UMLIVRO, 2019)

Esse sistema € um 6timo recurso para a editora e este projeto, que ndo conta com
patriménio definido para armazenamento e capital inicial. Além disso, conforme
(UMLIVRO, 2019), a maioria das empresas do ramo grafico que realizam este tipo de
servigco arcam com toda a logistica, desde a producdo até a distribuicdo e entrega para o
cliente, evitando mais gastos e simplificando esta etapa para a editora, que pode focar
recursos apenas na producdo e andamento de outros projetos. Para este projeto, a editora

Depdsito selecionou a grafica UmLivro, que sera detalhada a seguir:
6.1. UmLivro

A gréfica UmLivro foi escolhida pela Depdsito por trabalhar com diversas
editoras conhecidas, como, por exemplo, a Editora Sextante. Além disso, a gréfica
selecionada conta com um marketplace proprio, facilitando a logistica ainda mais e

melhorando o processo de envio para 0s consumidores.

Gréfico 13 — Respostas a pergunta "Quanto vocé costuma pagar em um livro?".

Quanto vocé costuma pagar em um livro?

188 respostas

@ AERS 15

@ Entre R§ 16 e R$ 20
Entre R$ 21 e R$ 30

@ Entre R$ 31 e R$ 50

@ Mais que R$ 50

@ Nio compro livros

@ Mais que R$ 30

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022.
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Gréfico 14 — Respostas a pergunta "Quanto vocé pagaria em um livro com relatos sobre relacionamentos
abusivos e violéncia psicoldgica?".

Quanto vocé pagaria em um livro com relatos sobre relacionamentos abusivos e vicléncia
psicologica?
184 respostas

® A RS 15
@ Entre R$ 16 e RS 20
Enire R$ 21 e R$ 30

@ Entre R$ 31 e R$ 50
@ Mais que R$ 50

—] @ Nio sou leitor
@ Mais que R$ 30

Fonte: Pesquisa propria realizada em 2022.

Conforme pesquisa propria realizada pela editora, os graficos 13 e 14 mostrados
anteriormente, indicam a predominancia de precos entre 21 e 50 reais. Isso confirma a
possiblidade de venda do livro por R$ 40,00, em que R$ 30,33 é 0 preco unitério da obra
orcado pela UmLivro, (vao para a grafica e logistica sob demanda) e, R$ 9,67 é a parte
que cabe a editora, que ndo tera grandes custos depois da divulgacdo do lancamento do
livro. Como se trata do primeiro lancamento comercial da Editora Depoésito, o
investimento inicial para producdo do projeto sera com recursos proprios das integrantes

do grupo.
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7. OBJETOS
7.1. O livro

O livro serd em brochura, contara com cerca de 154 péginas, orelhas e tera
dimensGes de 23x16 cm. Para comercializacdo, sera produzido e distribuido pela grafica
UmLivro, por meio do processo de producdo sob demanda, conforme foi ja citado. O

livro, além do formato fisico, serd comercializado também em formato digital.

O contetdo principal é composto por relatos de mulheres heterossexuais que
vivenciaram relacionamentos abusivos. Originalmente, o livro é composto por 10 relatos,
no entanto, para essa edicdo, um dos relatos nao foi autorizado, de modo que a editora

seguiu o projeto com os nove relatos.

Originalmente, o nome do livro € Amores Abusivos: sob o olhar delas, mas a
editora considerou outro titulo para ele, visando deixar clara a mensagem que quer passar
para seus leitores. O titulo foi alterado, entdo, para Livres. Procurou-se, com esse novo
titulo, reforcar a ideia de que as mulheres que contaram seus relatos conseguiram sair dos
relacionamentos abusivos, dando, assim, uma mensagem de esperanca e coragem para 0s
leitores. Buscando fortalecer ainda mais a mensagem, escolheu-se a frase “Para sair de
uma prisdo € preciso se perceber presa” retirada do video intitulado “Se esta doendo, nao
¢ assim” da Youtuber Julia Tolenzano (TOLENZANO, 2020). Frase essa que, para se
encaixar melhor no projeto grafico da capa, foi modificada para “E preciso se perceber

presa para se libertar”.

As orelhas foram utilizadas para carregar informagdes sobre o livro. A primeira,
contém a informacao de que o projeto é parte integrante desse Trabalho de Concluséo de
Curso e a motivacdo da editora para seguir com esse contetdo; a segunda orelha diz
contém informac0es sobre as autoras, bem como as suas motivagdes para escrever o livro.
Com isso, a editora deseja deixar clara a forma como o livro foi produzido e do projeto

do qual ele faz parte.

O prefécio foi escrito pela psicéloga Karina Oliveira. Com essa deciséo, buscou-
se aumentar a credibilidade do projeto frente ao publico, garantindo que o contetdo
abordado é de extrema confiabilidade e que foi moldado na responsabilidade para com

seus leitores e leitoras, para com todas as participantes que aceitaram compartilhar suas
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historias nesse projeto, assim como para com 0 assunto pautado.

O posfécio tornou-se um lugar para as editoras e formandas — intitulado de
“Notas das Editoras”; como um conteudo mais editorial, as editoras justificaram o motivo

pelo qual resolveram produzir o livro.

Ademais, a editora investiu em um projeto grafico artistico e bastante sensivel,
capaz de conectar ainda mais o publico ao conteudo do livro. A arte da capa foi inspirada
em ilustragdes criadas com colagem e utilizando cores fortes como laranja e roxo para
chamar a atencdo do leitor. Na ilustracdo ha a figura de uma mulher preta, utilizando a
cor roxa em diferentes tons para dar contraste na pele, como simbolo das mulheres que

contam os relatos.
As especificagdes do livro impresso seréo:
e Formato reduzido, 23 cm x 16 cm, com orelha de 5¢cm;
e Capaem brochura, colorida (4x0) em cartdo triplex 250 g/m2 e laminacao fosca;
e Miolo preto e branco (1x1) em papel pdlen 80 g/mz;
e Cerca de 154 péaginas;
e |lustracOes e detalhes da diagramacéo coloridas com letras pretas.
7.2. Pegas complementares

Visando a simplicidade da editora, as pecas complementares serdo apenas
produzidas para o press kit'® para divulgacio do projeto para influenciadores digitais,

incluindo YouTubers, TikTokers, Podcasters, entre outros.

Os criadores de contetdo digitais escolhidos sédo pessoas que falam sobre a
tematica nas redes sociais, ou seja, pessoas capazes de divulgar o livro e que possuem

influéncia para falar sobre o assunto.

10 Acso promocional de marketing que consiste em um kit enviado para midias com intuito de apresentar
uma empresa ou servigo, consistindo em uma novidade. E composto, geralmente, por uma carta de
apresentacdo (comumente conhecida como release) feita pela assessoria de imprensa e outros objetos que
expressam os objetivos do kit. (RAMOS, 2018)
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O kit engloba uma caixa com um release em formato de flyer explicando toda a
proposta do projeto, o livro impresso e uma gaiola, que representa a maioria dos
relacionamentos abusivos: mostra-se bonito por fora, no entanto, é maléfico para quem

esta dentro.

8. ORCAMENTO

O orcamento deste projeto se voltara para os press kits, que serdo enviados para
criadores de conteudo selecionados, detalhados no subitem “Custos invariaveis”, e verba
para andncios nas redes sociais nas quais a Editora Deposito esta presente, citados e

exemplificados no subitem subsequente “Trafego pago e antincios”.

Para os press kits, a média por Kit, levando em consideracéo 15 unidades destes,
resultou em R$ 92,94 cada, totalizando R$ 1.394,10. Para os anuncios, visando o
orcamento diario de cada rede, sera gasto R$ 113,00, sendo R$ 12,8 para Facebook e
Instagram, que foi calculado em dobro por abranger as duas midias na mesma plataforma,
R$ 102,00 para TikTok e R$ 5,00 para Google diariamente. Além disso, para custear tudo,
sera necessario a venda de, aproximadamente, 200 exemplares. Veja o detalhamento de

precos a seguir:
8.1. Custos invariaveis

Os custos sdo dados como invariaveis por ndo poderem ser alterados, pois sao pré-
definidos por terceiros e fornecedores da Editora. Reiterando que séo valores provisorios,

mas sdo considerados como custos fixos para fins de calculo.

Dentro desta categoria, visando o estilo de impressao e logistica pré-definidos,
podemos incluir apenas o livro, flyer explicativo, gaiola, embalagem e frete de envio dos
press Kits, pois todo o processo grafico até a entrega sera feito pelo terceiro selecionado

sob demanda.
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Figura 10 — Mockup ilustrativo do press kit idealizado pela Editora Depostio

Arte: Carolina Nolasco

a) Livro

O orcamento selecionado, da grafica UmLivrol?, traz, por tiragem de um Unico

livro, o preco de R$ 30,33 por unidade. (Anexo A),
b) ISBN

O sistema internacional de padronizacdo ISBN (International Standard Book
Number) é o identificador numérico de livros, que utiliza informacdes como titulo, autor,

pais, editora, entre outras, para sua constituicao.

A Lei 10.753 de 2003, que institui a Politica Nacional do Livro, determina que a

presenca do registro de ISBN € obrigatoria em todos os livros publicados no Brasil.

Para este projeto, foi selecionado a empresa SC Editorial'?, comandada pela
bibliotecéria Sueli Costa, para realizacdo deste servi¢o, que custara R$120,00 no total,
sendo incluso taxa de cadastro da editora na Camara Brasileira do Livro (CBL), para
obtencdo do prefixo editorial, e taxa de registro de ISBN da obra do projeto, além do

preco da consultoria e servico prestado. (Anexo B)

11 para mais informagdes, acesse o site do UmLivro. Disponivel em: https://www.umlivro.com.br/.
Acesso em: 13 de junho de 2022.

12 para mais informagdes, acesse o site da SC Editorial. Disponivel em: https://www.sceditorial.com.br/.
Acesso em: 13 de junho de 2022.
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c) Flyer

O flyer explicativo, que contard com a explicacdo do projeto, or¢ado na grafica
rapida digital Printi3, custard R$ 0,06 a unidade, sendo R$ 61,99 para 1000 unidades
(Anexo C). O texto do folheto de apresentacdo foi feito pela integrante Bruna Brito
(Anexo N).

d) Gaiola

Para caracterizacdo de um relacionamento abusivo por meio de um objeto que
incrementaria o press kit, a Editora Deposito selecionou um suporte em formato de
gaiola'4, que custa R$ 46,90 (Anexo D).

e) Embalagem

Para o item “Embalagem”, considerou-se caixa de transporte e fita adesiva, para
protecdo dos itens. A caixa de transporte para os Correios foi orcada na gréafica rapida
digital Printi, mesma dos flyers, pois conta com personalizacdo no design externo da

caixa, enriquecendo o produto. Para este, 20 unidades custam R$ 169,99. (Anexo E)

Um kit com 4 unidades de rolo de fita adesiva da marca Scotch, com medidas de
45mm x 45m (Anexo F), saira por R$ 24,20, resultando em sobras do produto que sera

posteriormente utilizado para demais fins.
f) Envio

O calculo de envio foi baseado na tabela de precos da modalidade de “Impressos”,

disponibilizada no proprio site dos Correios*® (Anexo G).

Levando em consideracdo o peso do livro, que ficara por volta dos 2369
(FEDRIGONICLUB, 2018), o pacote tera menos de 4509 e custard R$ 7,15 para o envio.

13 para mais informagdes, acesse o site da Printi. Disponivel em: https://www.printi.com.br/flyer. Acesso
em: 13 de junho de 2022.

14 para mais informagdes, acesse o site da Shein. Disponivel em: https:/tinyurl.com/rf84ekvv. Acesso
em: 05 de dezembro de 2022.

15 para mais informac®es, acesse o site dos Correios. Disponivel em:
https://www.correios.com.br/enviar/marketing-direto/saiba-mais-nacional. Acesso em: 13 de junho de
2022,
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8.2. Trafego pago e anuncios

Para os andncios, uma grande variavel é o dolar, ja que todas as plataformas se
baseiam nessa moeda para calculos monetarios. As contas neste topico foram feitas
levando em consideracdo o preco do dolar americano do dia 08 de maio de 2022, sendo
arredondado para R$ 5,10. (Anexo H)

As midias da empresa Meta, Facebook e Instagram, receberdo a mesma quantia,
sendo esta multiplicada por dois para uma divisao justa entre elas. Com o minimo de
US$ 1,00, convertido para R$ 5,10, mais 25% deste valor que pode ser utilizado pela
prépria plataforma automaticamente pelo dinamismo dos anlncios, entdo, serdo
utilizados R$ 12,80 diariamente. (Anexo 1)

A campanha do Google teve sua estrutura pautada no orgamento diario de R$ 5,00,

valor fixo maximo gasto por dia. (Anexo J)

Ja o TikTok tera uma verba ainda maior por ser a rede mais cara do plano de
midia. Com o minimo diério de US$ 20,00 para duragdo méxima, seré gasto, utilizando
R$ 5,10 como cotacdo, R$ 102,00 por dia. (Anexo K)

No total, serdo gastos, aproximadamente, R$ 113,00 diariamente. Em um més
com 31 dias, totalizando R$ 3.503,00.
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PARTE IV: PLANO DE MARKETING
9. MODELO DE NEGOCIOS

O publico da Editora Depésito é jovem e adulto, entdo o plano de marketing foi
desenvolvido para encontrar as demandas desse publico, principalmente nas plataformas
digitais. Foi elaborado um modelo de negdcios Canvas para a analise de marketing, para
possibilitar uma visualizacdo dos pontos estabelecidos necessarios.

9.1. Segmentos de mercado

Jovens e adultos, com énfase nas pessoas que se identificam com o sexo feminino,
entre 18 e 24 anos, conectados e que se interessem por assuntos politicos, sociais e
artisticos — tais quais cinema, televisao e literatura. N&o ha restricdo geogréfica, visto
gue nossos contetdos sdo publicados em plataformas virtuais e podem ser acompanhados

por leitores com acesso a internet.
9.2. Proposta de valor

O objetivo é estender a nossa visdo de mundo, de arte, de politica e de sociedade,
através das nossas postagens sobre cinema, televisdo e literatura e, com isso, atingir a

mente livre, consciente e ativa do nosso publico.
9.3. Segmentacao de clientes

O publico-alvo da Editora Depdsito é formado por jovens e adultos, com énfase
nas pessoas que se identificam com o sexo feminino, que se encontram na faixa etaria de
18 e 24 anos, conectados a internet, alfabetizados na lingua portuguesa e sem ha restri¢do
geografica, visto que os conteudos também sdo publicados em plataformas virtuais e

podem ser acompanhados por leitores em qualquer lugar do mundo.
9.4. Relagdo com clientes

Pretendemos sempre publicar materiais que possuam temas que foram e séo
discutidos pela sociedade, voltados para 0 nosso publico. Gostariamos também de buscar
temas diferentes e poder adaptar para o estilo da editora. A agdo ndo implica
necessariamente em gastos em dinheiro, mas a proposta é de uma producéo caprichada e

diferenciada por parte da equipe da editora, e para que o publico tenha acesso online.
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9.5. Canais

Utilizamos, principalmente, o Instagram como canal de comunicacao, levando em
consideracdo quem tem acesso a internet, sdo redes acessiveis e que 0s nossos clientes

mais usam.
9.6. Recursos-chave

Nossos principais recursos sdo as midias sociais, 0 Instagram em especial,
conforme levantado anteriormente. O nosso foco é postar os projetos ja criados e projetos

segmentados para o publico, mantendo o canal de contato aberto com os clientes.
9.7. Atividades-chave

Nosso conteldo — sobre comunicacdo, arte, politica e assuntos de &mbito social
— visa ampliar opinides, trazendo debates e reflexdes aos nossos leitores, que podem
acessa-lo de acordo com sua disponibilidade e vontade — por meio de nossas plataformas

virtuais.
9.8. Parcerias-chave

Promover parcerias com outras editoras independentes, que tenham valores e
propdsitos semelhantes ao negocio, para que possam promover conteidos em conjunto,
como entrevistas ou realizar algum post em midias sociais para atrair publico e

compartilhar conhecimento.
9.9. Estrutura de custos

Os custos fixos sdo constituidos por saléario de funcionarios e licenca de softwares
como Adobe, e os variaveis sdo fornecedores, como gréficas, acdes de marketing, trafego

pago e producdes extras, como, por exemplo, o press kit de langamento do projeto.
9.10. Recursos humanos

A Editoria Depdsito é uma empresa que esta no mercado desde 2019, com o
propdsito de dar voz aos renegados, buscando impactar jovens e adultos leitores com o
conteddo produzido e, assim, visando ampliar opinides e trazer debates e reflexdes por

meio do formato digital ou fisico. A editora busca sempre trabalhar com contetdo regado
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de propdsito, conscientizacdo com mostras da realidade, seja em um conteddo ficcional
ou ndo, realizando debates, reflexfes e, consequentemente, mudancas democréticas e

benéficas para todos, sem priorizar ou descartar qualquer uma das partes.

Atualmente a editora conta com uma sociedade de trés pessoas, Bruna Brito,
responsavel pela estruturacdo textual e conteudista; Layla Guimaraes, encarregada das
partes graficas dos projetos, diagramacao e identidade visual da editora; e Mariane Parra
que atua como representante da revisdo textual, diagramacdes secundérias e divulgacao

digital.
9.11. Estratégia de marketing

A estratégia de marketing da editora é focada em midias sociais, principalmente
utilizando o Instagram, interagindo com o publico, para promover 0s projetos e gerar

engajamento, além de interagir com os leitores para mensurar niveis de satisfacao.
9.12. Recursos financeiros

A Editora Deposito tem como capital de giro a venda dos seus produtos editoriais.
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10. ANALISES DE AMBIENTES INTERNO E EXTERNO

Para atingir o publico-alvo desse projeto, a editora elaborou um plano de
marketing com o objetivo de antever os possiveis cenarios para o langcamento do livro. A
seguir, a editora apresentara o plano de divulgacéo e distribuicdo, considerando cenérios
interno e externo, custo-beneficio e analises de riscos. A publicacao do projeto sera feita
no Brasil, e com o objetivo de constatar possiveis ameacas e oportunidades, observamos

0 cenario brasileiro social e econdbmico do pds-pandemia.
10.1. Analise macroambiental

A pandemia de COVID-19, doenca infecciosa que provoca infeccles
respiratorias, causada pelo ultimo coronavirus descoberto em dezembro de 2019, afetou
0 cenario econdbmico e comportamental dos consumidores nos ultimos anos. Uma matéria
no Portal G1 de noticias (G1, 2022), informou que o Brasil contava, em marco de 2022,
com mais de 662.663 mortes desde o inicio da pandemia, sendo o primeiro caso de
infeccdo confirmado em fevereiro de 2020, além de contar com 30.341.854 casos
confirmados.

Apbs a primeira infeccdo do coronavirus, o comércio fisico foi temporariamente
fechado em um periodo de isolamento social — que foi chamado lockdown — para evitar
que a doenca se espalhasse. Deste modo, 0 mercado editorial sofreu grande impacto
devido ao fechamento das livrarias e teve faturamento total em 2020 de aproximadamente
R$ 5,2 bilhdes, o que representa uma queda de 8,8% nas vendas em relacdo a 2019 (CBL;
NIELSEN BOOK; SNEL, 2021).

Figura 11 - Vendas do setor editorial em 2020
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Com o0 aumento do nimero de casos, 0s setores que dependiam de lojas fisicas
tiveram que acelerar o processo de digitalizar seus negdcios e migrar para 0 COMércio
eletrdnico — conhecido como e-commerce. Nesse cenario, de acordo com Tristan Roy
(ROY, 2021), presidente global da Edelman, foi possivel observar que 0 comportamento
mudou devido a necessidade de ficar em casa, e as compras que antes eram feitas

presencialmente, agora eram feitas pela internet.

Apesar da queda de faturamento em 2020, as midias sociais se tornaram uma
oportunidade de expansao de negdcios devido ao alcance do publico-alvo, que durante o
periodo de isolamento s6 comprou em plataformas digitais, e com isso, a internet teve um
crescimento de 84% como canal de distribuigdo (CBL; NIELSEN BOOK; SNEL, 2021).

Figura 12 - Canais de distribuicdo com melhores desempenhos em 2020
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Sobre a aceleragdo de vendas no meio digital, Tristan (ROY, 2021) analisa um
novo cenario para o uso das tecnologias, que foram mais aceleradas por conta da
pandemia. No trecho abaixo, ele indica que a tecnologia ndo seria mais usada somente
para aprimorar a experiéncia do consumidor no ano de 2022, e sim usada para permitir

conferéncias, experiéncias de consumo e mais invengao no comeércio e comunicagao.

2020 viu uma aceleracdo da tecnologia sendo usada para permitir, habilitar e
aprimorar experiéncias. O que pode ter sido uma novidade no passado, agora
sera necessaria para permitir tudo, desde conferéncias de vendas B2B, a
interacGes entre profissionais de salde e pacientes, até experiéncias de
consumo. No proximo ano, a necessidade se transformara em mais invencao,
usando a tecnologia para impulsionar melhorias na experiéncia, no comércio e
nas comunicacdes (ROY, 2021).
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O crescimento do meio digital ndo se deu apenas pelo esforco de divulgacao das
editoras, mas também pelos influenciadores digitais conhecidos como booktubers e
booktokers — conhecidos como criticos literarios das plataformas de videos YouTube e
TikTok —, uma reportagem feita por Thais Matos para o Portal G1 de noticias (MATOS,
2021) revelou que a maioria desses influenciadores sdo jovens que usam a criatividade,
por meio de encenacdo ou narracdo, para fazer resumos de livros com o objetivo de
instigar o publico a comprar o livro recomendado. Sobre a divulgagdo, a influenciadora
Myreia Liduario (LIDUARIO, 2021) disse ao Portal G1 que os influenciadores da
categoria booktokers estdo empenhados em fazer conteudo indicando livros nacionais
para que o leitor possa conhecer e valorizar ainda mais a literatura do Brasil, e também
indicam livros sobre diversidade, visando o publico que se identifica como
LGBTQIAPN+:

Os booktokers estdo bem empenhados em indicar nacionais e livros com
diversidade. Muitos autores estdo no TikTok e acaba que criamos um carinho
por eles. Também queremos elevar a literatura jovem nacional que ndo € muito
valorizada. E sobre representatividade, [faz sucesso] porque as pessoas querem
se enxergar naquilo que estdo lendo (LIDUARIO, 2021)

Apesar do crescimento das vendas no meio digital e interesse partido pela
divulgacéo de influenciadores da Geragdo Z*¢, de acordo com os dados divulgados pelo
IBGE. o Brasil registrou em marco de 2022 a maior inflacdo desde o lancamento do Plano
Real — precos subiram 1,62%, depois de ja terem avancado 1,01% em fevereiro (IBGE,
2022).

Um estudo realizado pelo IPEA — Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada —
revelou que o aumento da inflagdo em marco de ano 2022 afetou todas as faixas de renda,
mas que as categorias entre renda baixa e alta séo diferentes. Para a classe com menor
renda, a pressdo inflacionaria atingiu principalmente os alimentos basicos, meios de
transporte publico e contas de agua, luz e gas (INSTITUTO DE PESQUISA
ECONOMICA APLICADA, 2022), o que pode indicar que a atencdo do consumidor
pode estar voltada para itens que sdo essenciais para a sobrevivéncia, nao incluindo o

entretenimento.

16 A primeira geragéo a ter contato com o mundo digital desde o nascimento, de modo que néo precisou se
adaptar a essa tecnologia para ingressar no mercado de trabalho, composta por jovens nascidos entre 1995
e 2010. (HALF, 2022)
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Conforme neste trecho, pode-se observar que o mercado editorial enfrentou uma
queda de faturamento em 2020, comparado ao ano de 2019 — uma queda de 8,8% (CBL,;
NIELSEN BOOK; SNEL, 2021), mas foi possivel se adaptar ao virtual e alcancar o
publico leitor de uma forma mais eficiente, devido ao crescimento do percentual de
distribuicdo em canais digitais — crescimento de 84% da internet como canal de
distribuicdo (CBL; NIELSEN BOOK; SNEL, 2021) e em contraponto, o aumento da
inflacdo pode ser um agravante devido a situacdo econdmica do pais, visto que 0s pre¢cos
subiram 1,62%, em marco de 2022 (INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E
ESTATISTICA, 2022).

10.2. Anéalise microambiental

Para atingir os objetivos desse projeto, a editora elaborou uma anélise
microambiental para tentar antecipar fatores que podem influenciar nas vendas de uma
empresa e em seu comportamento diante do mercado editorial. De acordo com isso, a

seguir, na secdo de Analise SWOT, foram analisadas as variaveis da Editoria Deposito.
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11. ANALISE SWOT — MERCADO EDITORIAL
PONTOS FORTES

a) Digitalizagdo: Os dispositivos moveis, além da criacdo e ascensdo das novas
midias digitais, trouxeram muitos beneficios para o mercado editorial
internacional. A possibilidade de ler, e até ouvir, diferentes obras em diversos
aparelhos moveis foi uma inovacdo que fez com que mais pessoas se tornassem
leitoras ao redor do mundo. Além disso, poder adquirir livros em marketplaces,
como a Amazon, fundada por Jeff Bezos no ano 1994 em Bellevue, Washington
(EUA). Por exemplo, a inovagdo permitiu ao consumidor comprar de forma mais
dindmica e focada em seus gostos, interesses e temas de leitura, pois este modelo
de negacios traz diferentes formas de vendas e mede a interagao entre esses e seus
consumidores. O leitor encontra, por exemplo, negocios independentes, como
sebos, livrarias de grande porte e as proprias editoras em um mesmo lugar,
concentrado em apenas um site, onde se pode comparar precos e adquirir obras
pelo menor valor, sendo mais vantajoso do que e-commerces, que se trata de um
comércio digital de uma Unica empresa. Nesses ambientes digitais, com o
crescimento da inteligéncia artificial e de profissionais que operam algoritmos,
esse cliente agora recebe antincios, posts patrocinados, brand content!’ e diversas
outras formas de divulgacdo que chegam até suas telas. Outros exemplos séo
influenciadores que fazem resenhas, banners que alertam sobre os langcamentos,

ofertas exclusivas, dentre outras estratégias de marketing.

PONTOS FRACOS

a) Competicdo com outras formas de entretenimento: Como resultado do avango do
numero de midias e de pessoas conectadas, a audiéncia se tornou cada vez mais
concorrida, principalmente pelas inimeras opcdes de entretenimento disponiveis.
A competigéo que antes ficava entre livros, televisao e alternativas mais modestas,

hoje conta com inmeras plataformas de streaming®®, redes sociais, jogos, além

17 Da lingua inglesa, a traducao desse termo pode ser entendida “contetido de marca”, ou seja, a criagio
de contetido que esta diretamente relacionado a publicidade de uma marca. (ROCK CONTENT, 2019)

18 O termo em inglés que significa “transmissio”. E a transmissdo de dados de dudio e video que ocorre
em tempo real para algum dispositivo, como, por exemplo, computadores, televisdes e telefones celulares.
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de opcBes mais domesticas de lazer. A digitalizacdo também acelerou a dindmica
com que os contetidos sdo produzidos, editados e disparados para que caibam
dentro dos formatos das midias sociais, que costumam ser mais curtos, como
videos no TikTok e stories do Instagram. Com esse material cada vez mais rapido
e direto, o publico se acostumou a consumir dessa forma, o que implicou
diretamente no mercado editorial, ja que leitura habitualmente é um exercicio mais
lento, necessitando de mais tempo e concentracdo do que os contedldos produzidos

nas redes.

OPORTUNIDADES

a) Retornos dos eventos presenciais: Por conta da recente flexibilizacdo das
atividades poés-pandemia do coronavirus (COVID-19), agora é possivel a
realizacdo de feiras, eventos, a reabertura de livrarias fisicas, sessGes de
autografos e clubes de livro, fazendo com que esse mercado possa se aquecer por
meio do contato e da divulgacéo feita dentro desses locais. Dessa forma, abre-se
a possibilidade de novos negdcios com consumidores finais, em uma vertente B2C
(business to consumer, empresa para consumidor) ou stakeholders'®, como
fornecedores externos e acionistas, em uma Otica B2B (business to business,

empresa para empresa).

b) Mercado nichado e especializado: Hoje, ja hd opcOes para o leitor se conectar com
lojas e editoras que mais atendem suas preferéncias. A Editora Grande Area, por
exemplo, s6 trabalha com livros da tematica futebol, fornecendo em seu site a
opcao de assinar seus newsletters, logo, periodicamente envia e-mails aos seus
inscritos com titulos potentes e textos persuasivos, ofertando seus livros, avisando
sobre os trabalhos importantes que estdo em andamento ou com teasers de
projetos para agucar seus consumidores. Ainda como referéncia em mercado de

nicho, também encontramos a Darkside Books, uma editoria especializada em

(LEITE, s/d)

19 palavra estrangeira que exemplifica partes interessadas em algo. Neste caso, é qualquer individuo ou
organizacao que, de alguma forma, é impactado pelas ac6es de uma determinada empresa, como, por
exemplo, investidores. (ROCK CONTENT, 2018)
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ficcdo cientifica, fantasia, terror e quadrinhos que investe muito em publicidade e
projetos gréficos de qualidade acima da média, fazendo com que se destaque no
meio editorial. Através desses benchmarks?, é possivel dizer que editoras que
buscam se especializar em géneros, temas ou formatos, quando bem trabalhadas,
tornam-se uma referéncia no setor, fidelizando seu publico, sendo bem
recomendada pelos seus consumidores e protagonizando no mercado editorial,

dificultando e encurtando o espaco da concorréncia.

c) Meios digitais (redes sociais e digitais influencers): Utilizar redes sociais e
estratégias de marketing de influéncia pode mudar o status de uma empresa
atuante no mercado editorial: um leitor assiduo de romances policiais, acostumado
a pesquisar sobre livros e autores da tematica na internet, fara com que os
algoritmos de divulgacao desses produtos sempre apontem para ele, sendo uma
das formas para encontrar esse consumidor, por exemplo. Além disso, ja
protagonizam na internet influencers responsaveis por produzir contetdo sobre
livros, como os booktokers que utilizam o TikTok para fazer pequenas resenhas,
divulgacdo e produzir infinitas formas de conteudo acerca de algum tema
especifico. A categoria também se espalha pelo Twitter, Instagram, plataformas
audiovisuais e Facebook. A rede social criada por Mark Zuckerberg?' permite a
qualquer usuario criar grupos que envolvam pessoas sobre temas de seu interesse
no mundo todo, o que é muito benéfico ao mercado editorial: existem coletivos
de sebos, de géneros, de indicacBes, de trocas etc., em que 0S USUArios,
organicamente, engajam e interagem com o mercado editorial informalmente.
Tanto a profissionalizacdo da divulgacdo em midias, quanto o uso estratégico do
marketing de influéncia e de grupos marginais das redes sociais podem

impulsionar as vendas de editoras.

d) AdaptacOes para filmes e séries: O cinema pode ser uma das portas de entrada
mais eficiente para a literatura, afinal, muitas adaptacdes fizeram sucesso e, por
conta delas, livros cresceram exponencialmente nas livrarias. Segundo

reportagem d’O Globo (2021), a saga de livros “Bridgertons” teve crescimento de

20 Entendido como “referéncia”, ¢ uma pesquisa de marcas do mesmo nicho que sua empresa para
estruturacdo de uma analise estratégica, que visa gerar aprimoramentos de processos. (CASTRO, 2020)
21 Cofundador e CEO da Meta, empresa que engloba as redes sociais Facebook, Instagram e WhatsApp.
Também é um dos maiores bilionarios do mundo. (SUNO, s/d)
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500% nas vendas ap0s a adaptacdo da histdria para a série da Netflix, plataforma
de streaming fundada em 1997 nos EUA. Ja o romance “Bom dia, Veronica”, de
Raphael Montes e Ilana Casoy, subiu 1.508% nas vendas ap0s a estreia da série
também para a Netflix. (O GLOBO, 2021).

Em relacdo as adaptacbes cinematograficas, segundo o Cinemacéo, em 2016, o
livro de Jojo Moyes, “Como eu era antes de vocé”, transformou-se em um longa-
metragem roteirizado pela propria escritora, produzido pela MGM (Metro
Goldwyn Mayer) e distribuido pela Warner Bros., alavancando o livro para o
primeiro lugar entre os mais vendidos de ficcdo, com 228.073 copias vendidas,
acarretando nas continuagdes literarias, “Depois de vocé€” e “Ainda sou eu”, obras

que completaram a trilogia “Como eu era antes de vocé”. (LUIZ, 2017).

O mercado cinematografico internacional tem mais recursos tanto para a producéo
como para divulgacao de seus produtos, geralmente boas historias, no mercado
editorial, acabam encontrando oportunidades Unicas e altamente rentaveis, como,
por exemplo, J. K. Rowling ter se tornado a segunda autora mais bem paga do
mundo por conta dos livros do universo Harry Potter, que, segundo levantamento
feito pelo Splash Uol, geraram os direitos pelos filmes da franquia, merchandising
em mercadorias da saga e até dois parques tematicos da franquia, localizados no
complexo Universal, em Orlando. (SPLASH UOL, 2022).

Nesse ambito, as editoras devem servir também como um garimpo dessas grandes
histérias com potencial cinematogréafico, assim como o caminho inverso para as
produtoras, visando o crescimento cultural, financeiro e empresarial das obras,

desencadeando a chamada “transmidia®?”

, onde a historia se expande dos livros
para 0 cinema e todas as midias atuais, atuando em intmeras plataformas e
engajando cada vez mais os fas destes titulos, que, conforme os numeros

apresentados acima, tendem a trazer grandes beneficios para o nicho editorial.

22 Este conceito foi primeiramente discutido em 1991, pelo professor Marsha Kinder, da University of
Southern California, e disseminado através dos estudos do pesquisador Henry Jenkins, autor do livro
“Cultura da Convergéncia”, que exemplifica esta estratégia com as sagas Star Wars e Harry Potter. Segundo
matéria do Take Blip Blog, transmidia é a utilizagdo das midias para veicular as variedades de contelidos
complementares de um mesmo universo. (RENNO, 2020)
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AMEACAS

a) Cenario politico e econdmico: Nacionalmente, a situacéo passa por um momento
critico, tanto no campo do consumo quanto em apoio. Atualmente, o Brasil é um
pais que desencoraja a leitura, promovendo inclusive articulagdes em congresso
para taxacdo de livros por parte do Governo Federal. Um dos ataques ao mercado
editorial é o artigo 28 do projeto de Lei n°® 3887/2020, reivindicado pelo Ministro
da Economia, Paulo Guedes, como uma “reforma tributaria", em que, entre
diversas modificacbes nos moldes de tributacdo atual, prevé a incidéncia de
tributacdo sobre o lucro bruto da venda de livros no mercado editorial nacional, o
que é vedado desde 2004 pela Lei n° 10.865, em que as aliquotas relacionadas ao
PIS/PASEP e COFINS incidentes na venda de obras foram zeradas. Com o
projeto, passaria a vigorar uma aliquota fixa de 12%, inflando o valor dos livros
no mercado brasileiro e tornando o acesso aos livros ainda mais distantes do
publico de baixa renda. Com o progresso descrito na péagina do Congresso
Nacional, o projeto de lei ainda segue em tramitacdo no planalto, aguardando a
criacdo de Comissdo Tempordaria, que tratara do tema, para, posteriormente,
passar pelo Senado e sancdo do presidente da republica (CONGRESSO
NACIONAL, 2020)

Devido as grandes mudancas que o projeto de lei propde, este deve passar por
periodo de debate no Congresso Nacional, mesmo que possa ser alvo de
inconstitucionalidade, uma vez que o artigo 150 da Constituicao de 1988, descrito
no site Procuradoria Geral do estado de S&o Paulo, veda a institui¢cdo de impostos
sobre livros, jornais, periodicos e o0 papel destinado a sua impressao.
(PROCURADORIA GERAL DO ESTADO DE SAO PAULO, s/d)

Em concordancia com a Constituicdo, segundo o Supremo Tribunal Federal, a
sumula vinculante n° 57 do STF, concedeu, igualmente, a imunidade tributaria aos
e-books e e-readers, mesmo em caso de possiveis fungdes acessorias. (SUPREMO
TRIBUNAL FEDERAL, s/d)

Além disso, muitas livrarias fecham nesses Gltimos anos por conta de crises
financeiras iniciadas em meados de 2018: com a entrada de marketplaces no

mercado editorial, com ofertas e estoques competitivos, a competicdo que antes
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era entre livrarias ficou desigual com a entrada de investidores multinacionais
super estruturados, fazendo com que vendas nestes estabelecimentos caissem,
segundo levantamento da Yandeh, quase 58% com a pandemia do COVID-19 no
ano de 2021. (CANQUERINO, 2021)

Concorréncia com outras formas de entretenimento: Os contetdos das novas
midias sdo muito estruturados e adaptados ao publico atual, hoje, através de
pesquisas, analises de mercado e coletas de dados feitas através de cookies em
sites, redes sociais e formularios, é possivel saber o que determinadas audiéncias
guerem consumir, enquanto o mercado editorial, como um dos primeiros
fornecedores de entretenimento da historia, ainda sofre para atingir 0s novos
publicos. A reportagem da Folha de S. Paulo reforca que leitura nunca saiu de
moda, sendo que, mesmo com queda de 18% em 2021, em compara¢do com 2020,
0 mercado faturou R$ 5,2 bilhGes com as 354 milhGes de copias vendidas.
(FOLHA DE S. PAULO, 2021)

Porém, 0s novos géneros e formatos que sao encontrados nas redes sociais, muitas
vezes de forma gratuita, acabam sugando muita audiéncia para si e,
consequentemente, prejudicando o mercado literario, como, por exemplo, videos
curtos ou transmissdes ao vivo em plataformas como TikTok e Instagram, que

apresentam informacdes de forma rapida e otimizada, para consumo rapido.

Heranca cultural e histérica: Ameérica do Sul é um berco da literatura mundial
com tantos nomes reconhecidos que nasceram no continente, fazendo com que
cada pais latino possua nomes iconicos e representativos em sua histéria, como
Machado de Assis no Brasil. (REVISTA RUA, 2019)

No entanto, esse sucesso se deve também ao fato de ser um continente muito
explorado por norte-americanos e europeus, 0 que, segundo Rosana Felisberto
potencializou, consequentemente, uma literatura muito atrelada a resisténcia a
escraviddo e aos governos totalitarios, mesmo que também possuam nomes
populares entre autores que vinham de classes privilegiadas e autocratas, como
Monteiro Lobato. (FELISBERTO, 2009)

Em relacdo ao consumo e atuagédo externa das grandes poténcias mundiais, este

fato é apenas um apontamento da importacéo cultura que o Brasil se acostumou
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cegamente a exaltar, como, por exemplo, filmes estrangeiros, de maioria
americana, sao preferéncia quando comparado a filmes nacionais, facilmente visto
nos numeros apresentados no portal de noticias G1, onde o publico de filmes
nacionais caiu para 300 mil pessoas e os filmes estrangeiros atrairam mais de 12
milhGes de pessoas em 2019. (MATOS, 2020)

J& o retrato da leitura no pais é visto de mal a pior. Apontado por Zoara Failla, do
Instituto Pré-Livro, um dos erros da escola é apresentas obras classicas para 0s
jovens, que podem interpretar como obsoletas e de leitura desinteressante, ndo
buscando o livro depois desta fase, seja para estudo ou entretenimento. (SOEIRO,
2018)

Estas obras geralmente estdo na lista de leituras obrigatérias das provas
vestibulares em todo territério nacional, que corrobora nao intencionalmente com
a depreciacdo desses titulos. Muitas vezes interligado com a falta de incentivo em
casa, a escola também enfrenta grandes impasses quanto a isso, visto que a grande
curricular rigida é estruturada para resultados nas provas de ingresso nas
universidades e 0 ENEM, além da falta de projetos publicos que auxiliaria a
instituicdo a introduzir a leitura no dia a dia do aluno, como, por exemplo, 0
adiamento do prazo para as escolas terem uma biblioteca obrigatoriamente?, e

leis de incentivo a leitura.

A Figura 13, presente a seguir, ilustra e organiza as informacgdes da andlise

mercadoldgica sobre mercado editorial.

23«Q Projeto de Lei 4401/20 adia para 2022 o prazo para universalizagio de bibliotecas nas escolas piiblicas
e privadas brasileira. A Lei 12.244/10 estabelece prazo até maio de 2020.” (AGENCIA CAMARA DE
NOTICIAS, 2020)
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Figura 13 — Anélise SWOT do Mercado Editorial

FATORES POSITIVOS

FORCAS:
¢ Digitalizacao.

OPORTUNIDADES:

+ Retorno dos eventos
presenciais;

+ Adaptagoes cinematograficas;

* Mercado nichado e
especializacao

+ Meios digitais (redes sociais e
seus influencers).

sSwoT
MERCADO EDITORIAL

FATORES NEGATIVOS

FRAQUEZAS:
* Competicao com  outros
entretenimentos;

AMEACAS:
* Cenario politico/econémico;
+ Heranga cultural e historica;
« Concorréncia com  outras
formas de entretenimento.

Fonte: Criacdo propria
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12. ANALISE SWOT: EDITORA E PRODUTO

PONTOS FORTES

a)

b)

Feminismo como assunto em alta: Casos como Maria da Penha, ocorrido em 1983,
que foi a base e a nomeacdo da estruturacdo da Lei Maria da Penha, Lei n.
11.340/2006, sancionada em 7 de agosto de 2006, que definiu as diferentes
violéncias que uma mulher foi um dos estimulos para que o Brasil comecasse a
olhar e denunciar violéncias domésticas e, com isso, atentar-se para 0S
relacionamentos abusivos. Com isso, cada vez mais mulheres reivindicam seus
direitos basicos em lutas feministas, sendo requisitado desde equalizacdo salarial
até absorventes intimos para o combate da pobreza menstrual das classes menos
favorecidas. Com todas essas efervescéncias e reivindicagfes, o tema do
relacionamento abusivo é introduzido consequentemente, renascendo sempre que

possivel e elevando o olhar para produtos similares a este projeto.

Assunto frequentemente debatido: Por serem assuntos que se encontram sempre
em paralelo com o feminismo e suas pautas, principalmente a violéncia
psicoldgica, estdo sempre em debate, seja na midia digital ou nos trés Poderes,
sendo um tema muito levantado nos projetos de lei e indicaces legislativas,
como, por exemplo, a modificagdo do entendimento do artigo 5° da Lei Maria da
Penha, que, conforme veiculado pelo G1, define que a violéncia doméstica e
familiar contra a mulher estaria configurado em qualquer acdo ou omissdo que lhe
cause "morte, lesdo, sofrimento fisico sexual ou psicoldgico e dano moral ou
patrimonial”, quando baseada no género do individuo, ndo somente em seus
aspectos bioldgicos. (FALCAO; VIVAS, 2022).

Posicionamento da editora: O posicionamento sociopolitico da editora condiz
integralmente com a tematica do livro, em que a visdo das integrantes reflete a
posicdo em que o livro se encontra. Muito além da visao, o reconhecimento pelos
conteudos de teor social e politico, de pensamento livre e consciente ocorrem a
partir da vontade de conscientizar e alertar o publico-alvo sobre a problematica
trazida em cada uma das obras. A partir disso, a tematica, que se entrelagca muito
bem com o posicionamento, transparece toda credibilidade da editora para com a
obra, ja que é parte da linha de raciocinio ténue do grupo e dos pilares que a editora

prega e almeja para o futuro.
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d) Publicacdo fisica sob demanda e digital: O projeto podera ser adquirido nas duas

f)

maneiras mais tradicionais do mercado: livro fisico impresso e digital como e-
book em EPUB, para ser lido em qualquer aparelho leitor, ficando como livre
escolha para o consumidor, que podera comprar a obra em diversos sites. Porém,
um dos maiores pontos fortes é a publicacdo sob demanda, que € um facilitador
para a editora na viabilizacdo do projeto, pois, mesmo sem capital inicial, é
possivel realizar a venda e terceirizar a logistica e a distribuicdo da obra para o
comprador final. Isso porque a prépria grafica escolhida para o projeto, ja cobra
0s custos do frete e faz a logistica para a retirada do CEP disponibilizados nas
lojas digitais/marketplaces selecionados. Esse processo ndo necessita de estoque,
0 que significa que ndo precisa de um espaco fisico e ajustar compras em excesso,
dentre os diversos outros desafios desse tipo de demanda. Ja o digital possibilita
a leitura em qualquer aparelho digital (smartphone, tablet, e-readers etc.) que
comporte a abertura de um arquivo em formato EPUB, como, por exemplo, o
Kindle, que possui aplicativo para iOS e Android aléem do proprio e-reader,
fabricado pela Amazon, onde sera comercializado o livro. O formato de arquivo
digital EPUB foi selecionado por ser aberto, livre e adaptavel a plataformas

digitais mdveis, além de aceitar imagens coloridas e graficos.

Qualidade gréfica: A Editora Depdsito visa qualidade acima de quantidade, em
que a simplicidade, um de seus grandes valores, é mostrado para seu publico-alvo.
Em todos os projetos ja realizados, mesmo com pecas Unicas e sem
complementares, o diferencial que o grupo traz € um produto Unico de qualidade,
com temas e abordagens relevantes que pode ser de interessa da sociedade como
um todo, mesmo quando apresenta um produto afunilado para um nicho pré-
definido. Além de ser uma caracteristica identificadora do grupo, que coloca seus
principios politicos e morais nas tematicas selecionadas, ¢ um grande
individualizador do projeto em questdo, que conta com um padrdo grafico
elevado, qualificagdo das gréficas sob demanda, e, além de exemplares Unicos, a
editora define todas as especificagcbes focadas nas obras vigentes, podendo

transitar fora de padrdes pré-estabelecidos.

Localizacao da editora: Por estar localizada na cidade de Séo Paulo, a locomocao
para participacdo em langamentos e eventos literarios, como Bienal do Livro, por

exemplo, é facilitada por conta dos transportes municipais, publicos e privados,
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com o intuito de auxiliar no awareness®* da marca, expansdo de contatos,
atualizacdo de fornecedores e divulgacao dos projetos da Editora Depdsito. Além
disso, a questéo de logistica e frete para entrega dos exemplares é simplificada por
conta do acesso as graficas sob medida, formato de impressdo selecionado pela

editora, para as regides que mais concentram o publico-alvo: Sul e Sudeste.

g) Livrode relatos: Um dos grandes pontos fortes do projeto é seu formato estrutural
em relacdo a narrativa. A escolha de realizar um livro de relatos foi definida
porque este estilo de livro proporciona uma maior identificacdo com o leitor,
exatamente para alertar e informar os sinais da violéncia psicol6gica dentro de um
relacionamento abusivo. Essa proximidade permitira que os leitores possam se
questionar sobre seus proprios relacionamentos e, além dessa informacdo, a
intencdo € permitir que as leitoras possam saber como sair de situacfes como essa,

gue muitas vezes parece muito distante ou até inexistente.

PONTOS FRACOS
a) Reestruturacdo das redes sociais: Por conta de pausas entre projetos, mesmo com
as redes sociais ja populadas com o publico-alvo pré-definido, a reestruturacao
das midias digitais da Editora serd necessaria para melhorar o algoritmo das
paginas e, consequentemente, melhorar a entrega de contetdo de divulgacédo para
0 segmento trabalhado no projeto. A comunicacdo foi incialmente projetada para
pequenas interagdes sobre o grupo e sobre antigos trabalhos realizados dentro da
universidade, entdo, ainda ha muito a se veicular sobre 0os pontos que serdo
trabalhados pela editora. Além disso, a proposta € integrar-se em novas redes,
como o TikTok, que € promissor para 0 mercado por conta de
booktubers/booktokers, influenciadores digitais que focam na literatura para
crescer nessas midias, trabalho que, nesse caso, sera feito através de permuta com

0s press Kits enviados.

b) Numero de projetos: Ainda ndo apresentada para 0 mercado editorial de forma

comercial, a editora, que ainda é vista como experimental, ndo consegue ser

24 Termo traduzido como “consciéncia”, ¢ também conhecido como “brand awareness”, tratando-se de
consciéncia de marca, ou seja, uma forma de medir quanto e como uma empresa é reconhecida pelo publico.
(EXPO CIEE, 2021)
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reconhecida pelos seus projetos editoriais anteriores, pois, além de serem poucos,
ndo foram muito divulgados por conta do pouco tempo de mercado e a falta de
lapidagéo para garantir a qualidade da editora. Os trabalhos foram feitos apenas
como cumprimento de requisitos de avaliacGes dentro da graduacao, sem contar
com orgamentos e investimentos maiores, ocasionando esquecimento do publico.
Como solucédo, o grupo aposta na reestruturacdo das redes sociais, que contara
com o plano marketing estruturado durante este trabalho para difundir as obras
novas e antigas, a partir de publicacGes frequentes em todas as midias que a editora

atua.

Estruturacdo do novo selo: Dentro da editora, ao longo dos anos, foi trabalhado
obras como contos de terror, jornal politico, livro de pintura infantil e crénicas e
poemas para acompanhantes de pessoas que passavam por tratamentos
hospitalares. Para conseguir produzir todos os projetos, a estratégia estabelecida
pelo grupo foi a criagdo de selos editoriais, pratica muito comum no mercado
editorial para trafegar entre géneros literarios. Estruturar selos acaba sendo muito
trabalhoso por ter que criar planos editoriais, planos de marketing com conceitos,
defesas e identidades visuais diversos para cada um deles, que precisam estar

condizentes com todo conceito editorial e os pilares vitais da editora.

Tema sensivel: Mesmo sendo um tema de debate, alerta e conscientizacdo
necessarias para as pessoas, quem esta sofrendo ou ja sofreu com a violéncia
psicolégica em relacionamentos abusivos podem ter seus gatilhos mentais
desencadeados, gerando crises de ansiedade ou panicos, ao longo da leitura ou,
dependendo da gravidade, até mesmo com as publicaces de divulgacdo do

projeto.

Tamanho da editora: Por estar ainda no campo experimental, a editora, que se
classifica como de pequeno porte, possui muitas dificuldades em sua introducéo
e sobrevivéncia no mercado editorial. Iniciando com um orcamento muito
modesto, € impossivel imprimir grandes tiragens das obras, além de ndo estar
localizada fisicamente em um ambiente de trabalho, ou seja, sem possibilidade de
estocagem. A falta de investimento em colaboradores internos e externos também
sdo resultado da falta de capital, o que impossibilita a ampliacdo do catalogo da

editora de forma rapida. 1sso poderia respingar na percep¢do mercadologica da
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empresa, muitas vezes afastando stakeholders de negociacdes, prospeccdes e até
do proprio publico, que carece de um marketing melhor estruturado para

divulgacGes e engajamento para antigos e de novos consumidores.

OPORTUNIDADES
a) Engajamento do tema: Por levantar diversas questdes publicas, o feminismo,
sendo um conjunto de movimentos ideoldgicos sociopoliticos para conquista de
direitos, acaba unindo e engajando ativistas nas lutas, o que reverbera em
inimeros para produtos do segmento. A publicacdo dessa obra voltada para este
nicho pode representar uma oportunidade de repercussdo organica, que se propaga
pelo publico atraves da sintonia entre o posicionamento da editora, a obra e 0s
fundamentos dos movimentos feministas e, o que pode se tornar referéncia sobre

0 tema.

b) Projetos governamentais: Muitos projetos de leis, em todos os ambitos
governamentais, estdo focados nos direitos das mulheres, o que faz com que o
tema esteja constantemente em alta nas midias. Com isso, diversas manifestacdes,
protestos e manifestacdes sdo geradas para reiterar os pedidos feitos no
parlamento e tribunais do pais, sempre reportadas em perfis como Quebrando O
Tabu e Midia Ninja, portais que se voltam para assuntos politicos, polémicos,
entre outros. Visto dessa perspectiva, podemos tomar como exemplo a adi¢éo de
mulheres trans na Lei Maria da Penha ou também, como exemplo o
acompanhamento nacional no caso Mariana Ferrer®, que teve seu julgamento
divulgado em toda a internet, gerando repercussdo e comogao em todos os cantos

do pais.

c) Abertura das midias sociais: Um espago muito grande de debate que se adequou
e se expandiu mesmo foras as redes sociais. Esse assunto delicado e um tanto
polémico, aparece em quase todas as redes, como 0S grupos, por exemplo, que

discutem os pilares sobre 0 movimento a favor da equidade entre 0s sexos. Além

25 Influencer e modelo Mariana Ferrer, vitima de agress&o sexual, incluindo estupro, pelo empresario André
de Camargo Aranha teve julgamento finalizado em ‘estupro culposo’, sendo uma tese inédita no sistema
judiciario brasileiro. Culminou na Lei Mari Ferrer, que pune agentes publicos que causarem sofrimento
desnecessario a vitimas de crimes de violéncia sexual, sancionada em 31 de marco de 2022. Disponivel em:
https://theintercept.com/2020/11/03/influencer-mariana-ferrer-estupro-culposo/. Acesso em: 13 de junho
de 2022.
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disso, paginas de veiculos de comunicagdo, politicos e reportagens politicas

amadoras, divulgamos casos invisibilizados e relegado pelas midias tradicionais.

d) Formato do livro: Por ser um livro no formato de breves relatos de acontecimentos
reais, 0 produto € visto como oportunidade porque ndo se encontrarem muitos
concorrentes diretos nesta tematica. A maioria das obras de recorte feminista
trazem o ponto de vista da autora, levantando exemplos vividos em sua propria
vida, que provavelmente tenha acontecido com a autora e/ou pessoas proximas,
ou apenas analisa 0 contexto historico-social da luta das mulheres pelos seus
direitos até os dias de hoje, apontando razdes e consequéncias ao longo dos anos.
O tipo de narrativa que apresentamos para o livro apresenta uma leitura mais
fluida e identitaria, em que o objetivo de informar, alertar e a conscientizar é
ampliada através dos pontos em comum relatados em todas as histdrias, podendo
trazer um maior engajamento do publico, que pode ser verbalizado em resenhas,

reviews e nas proprias redes sociais da Editora Deposito.

AMEACAS

a) Governo 2018-2022, machismo e disseminacdo de 6dio: O governo de Jair
Bolsonaro, presidente eleito no segundo turno das elei¢bes presidenciais de
outubro de 2018, é marcado pelos seus numerosos discursos de Odio contra
minorias, incluindo, entre eles, as mulheres. Seus discursos e pronunciamentos
deslegitimaram o movimento feminista em muitos momentos, por conta de sua
visdo machistas e retrograda?®. Desde sua posse, a disseminagdo de 6dio e injdrias
foram cada vez mais constantes e, também incitaram ameacas a liberdade de
expressdo. Nesse contexto, todos os “de fora” dos padrdes e das ideologias da
extrema direita sdo atacados por meio de pronunciamentos, atitudes e propostas
de legislacéo do Presidente?’. Com isso, 0 projeto pode ser ameagado por radicais

que compartilham o mesmo pensamento do Presidente do pais, atacando e

26 Expressao utilizada para definir diversos atos do Presidente, como, por exemplo, o discurso feito por Jair
Bolsonaro na ONU em 24 de setembro de 2019 na cidade de Nova lorque, que, segundo a opinido do doutor
em Relagdes Internacionais Lucas Leite, professor da Fundagdo Armando Alvares Penteado (Faap) e das
Faculdades Integradas Rio Branco, “teve um tom ‘retrégrado’ e ‘conservador’”. (ESTADAO CONTEUDO,
2019).

27 Contextualizando em apenas um exemplo, em 2020, o presidente Jair Bolsonaro afirmou que as “pessoas
de esquerda ndo merecem ser tratadas ‘como pessoas normais’". (SOARES, 2020).
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cancelando toda a editora pela publicacdo da obra. Além disso, a desvalorizacéo
de projetos publicos de incentivo a leitura e a possivel volta da taxacdo do livro
pelo Ministério da Economia ameaca ainda mais o mercado editorial, tornando a
venda de livros mais inacessivel para as classes sociais mais baixas e a margem

de lucro das editoras ainda mais irrisoria, congelando assim o setor.

b) Crise econdmica e pandemia: Com o avanco da pandemia do COVID-19 nos anos
2020 e 2021 no pais, a crise econémica, ja existente desde 2016, diminuiu o poder
de compra dos brasileiros. Com a inflacéo alta, diversos reajustes todos 0s meses,
falta de diplomacia em acordos internacionais e a desvalorizacao do real, livrarias
de grande porte, como a Saraiva e a Cultura®, entraram em processo de faléncia,
fechamento de lojas e demissdo em massa de seus colaboradores, mostrando o
qudo afetados foram com o isolamento social e o avanco das livrarias digitais.
Também é importante citar o aumento dos precos da matéria-prima dos livros
impressos, em que 0s iNsSumMos para 0s processos graficos encareceram por conta
das variacdes do ddlar e, também, por conta de outros processos inflacionarios e
tributarios, insuflando a pirataria como meio de consumo de livros em resposta a

diminuicdo no poder de compra dos brasileiros.

A Figura 14, a seqguir, ilustra e organiza as informacdes da analise mercadoldgica
sobre este projeto da Editora Depdsito:

28 Livrarias fecharam as portas por conta de mudanca nos modos de consumir informagdes, adquirir obras
e fechamento de portas por conta da pandemia do COVID-19. Para saber mais, acesse o artigo do site
Administradores.  Disponivel ~ em:  https://administradores.com.br/artigos/laselva-saraiva-cultura-
ind%C3%ADcios-do-fim-de-um-modelo-de-neg%C3%B3cios. Acesso em: 13 de junho de 2022.



Figura 14 — Analise SWOT do projeto da Editora Deposito

FATORES POSITIVOS
FORCAS:

.

Posicionamento da editora condiz
com o projeto;

Feminismo em alta, relevante;
Assunto muito debatido;
Publicacao sob demanda (digital e
fisico);

Qualidade grafica;

Localizagao da editora:
deslocamento e frete;

Pouca concorréncia no género do
livro neste assunto (relatos).

OPORTUNIDADES:

Projetos de lei: gancho;

Tema nichado: engajamento;
Abertura das midias sociais para o
tema;

Livro de relatos: poucos
conhecidos;

Assunto sempre em pauta:
Quebrando o Tabu;

SWoT
PROJETO - EDITORA

Fonte: Criacdo propria
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FATORES NEGATIVOS
FRAQUEZAS:

Poucos projetos;

Editora pequena;

Comunicacao em construgao;
Restruturagao das redes sociais;
Assunto delicado/sensivel para
algumas pessoas;

Estrutura¢do de um selo novo
com projeto piloto.

AMEACAS:
= Crise econdmica;

Governo Brasileiro;

Tema odiado por uns;

Qutros meios de entretenimento;
Machismo e disseminagao de
odio;

Publico midiatico: muita
informagao e batalha por
atengao.
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13. CONCORRENCIA

Tomou-se como concorrentes para o presente trabalho editoras independentes —
aquelas que auxiliam novos autores a ingressarem no mercado editorial, fazendo livros
de tiragens menores, sem parceria financeira de grandes patrocinadores — e que seguem
a mesma linha de publicacdes da Editora Deposito, ou seja, outras editoras em que se
pode constatar os mesmos temas e abordagens politicos e sociais da editora Depdsito.
Para melhor analise da concorréncia, levou-se em consideracao ndo apenas a temética dos
livros, mas também o nimero e formas de publicacdes, o publico-alvo, a comunicacao
com os leitores atraves das plataformas disponiveis e os mecanismos de divulgacao.

Atraveés dessa analise, foi possivel visualizar melhor as semelhancas e diferencas
da Editora Depdsito para com seus concorrentes e, a partir disso, desenvolver estratégias

de diferenciacdo que auxiliem na corrida pelo mercado e por mais vendas.

Encontrou-se, nessa pesquisa, trés editoras que sdo possiveis concorrentes:
Elefante Editora, Oficina Raquel e Quintal Edi¢fes. Todas as informagfes para essa

pesquisa e analise foram retiradas dos sites oficiais das editoras concorrentes.
e Elefante Editora

De acordo com lIsadora Attab (2021), a Editora Elefante possui um catalogo
feminista, com o intuito de levar ao seu publico livros que causem discussdes sobre o
movimento, sobre a luta das mulheres por uma sociedade mais igualitaria e por liberdade
— de género, raca, sexualidade e classe social. Diante de todo o seu propdsito para com
0 movimento feminista, em seu catdlogo ha autores e autoras importantes como Silvia
Federici e Bell Hooks, entre tantas outras que consolidam seu nome no mercado editorial
como caminhantes da informacéo do movimento feminista e de pautas sociais e politicas

de grande relevancia para a sociedade (ATTAB, 2021).

Conforme informac0es retiradas de seu site, a editora nasceu em 2011, com a
juncdo de ideias do autor Tadeu Breda e da designer gréfica Bianca Oliveira, com 0
proposito de “publicar solidaria e coletivamente livros que podem nédo despertar interesse
comercial, mas que possuem inquestiondvel relevancia social, politica e cultural”

(EDITORA ELEFANTE, s/d.)

Embora tenha seus produtos disponiveis em grandes redes e livrarias, a editora

incentiva a compra de seus livros diretamente em seu site, pois isso fortalece a producao
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editorial independente. No entanto, sugerem que, caso o cliente ndo consiga seguir dessa
forma, que escolha comprar de pequenos livreiros, livrarias independentes e livrarias de
bairro, a fim de fortalecer a rede. Esse movimento é importante justamente para fortalecer
e proporcionar o crescimento daqueles que se mantem no mercado de forma

independente.

Quanto ao relacionamento com o publico, analisou-se que a editora possui seus
canais bem direcionados, no sentido de que o visitante consegue se localizar de acordo
com os seus objetivos, de forma clara e com conteddo atualizado. Em seu site, mostra sua
historia, seu catalogo e a sua area de compras; conta também com um blog em que ha
contetidos publicados sobre a editora, sobre 0 mercado editorial e sobre pautas sociais e
politicas; além disso, mantém uma comunica¢do mais estreita com o publico leitor por
meio de seu Instagram, local em que posta seus titulos, contetdos sobre eles, assim como

informacdes sobre os processos de producdo dos livros da editora.

Em relacdo a Editora Depdsito, a Editora Elefante possui um propdsito
semelhante; ambas procuram publicar obras de cunho politico-social e levar ao seu
publico conhecimento e consciéncia das desigualdades e das injusticas sociais. Para
manter esse ideal, buscam disseminar esses conteudos para além dos livros, como nas

redes sociais, por exemplo.
e Oficina Raquel

Segundo a sua pagina oficial, de onde tirou-se as informagdes para essa pesquisa
e analise, a Oficina Raquel € uma editora independente comprometida especialmente com
a literatura e o pensamento, possui um catalogo com visdo politica e muito ligado a
filosofia, que provoca o consumidor a pensar e refletir sobre liberdade, direitos
democraticos, desigualdades etc. (OFICINA RAQUEL, s/d.).

Publicando originalmente poesias, em seu nascimento em 2006, possuia nesse
inicio um tom artesanal. Mais tarde, com uma mudanca nas atividades editoriais, adotou-
se um modelo de negdcios voltado para distribuicdo em livrarias e passou-se a publicar
ndo s6 poesias, mas também ficcdo, historia, filosofia, ensaios, que discutem temas
politicos e humanidades tdo necessarias para a sociedade. A editora, que tem o lema “mais
que livros, literatura”, considera que a literatura precisa estar ligada ao pensamento

critico, conforme descrito em sua linha editorial e publicaces.
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Quanto a comunicacdo com seus leitores, a editora, ainda dentro da sua
preocupacao sobre informar literatura para além dos livros, possui um site e um blog, uma
pagina no Instagram, em que que fala sobre suas publicacdes e seus processos editoriais,

e um podcast, o Capitular, que retiine contetdo sobre literatura e sociedade.

Publicagdes de cunho politico, com preocupacdo social, € 0 que move a editora.
Assim também pensa a Editora Depdsito, que acredita que a literatura precisa passar pelo
pensamento, principalmente o critico, para que se transforme em agdes, e ndo fique
apenas no papel. Além disso, em relacdo a parte grafica das edi¢des, elas sdo semelhantes
com a pretendida pela editora Depdsito; edicdes de exceléncia, assim como seus

conteldos, e é esse o foco de ambas, sem acrescentar itens para além da leitura.
e Quintal EdicGes

A Quintal Edi¢cbes tem uma ligacdo com a Editora Depdsito no que diz respeito a
oportunidades; seu principal objetivo, conforme esta descrito em seu site oficial, é dar
VOz a novos autores e, assim, dar a eles a oportunidade de adentrar no mercado, com o
respaldo editorial — sendo responsavel pelas edicBes, revisfes, diagramacoes,
impressdes, bem como divulgacdo e venda. A Quintal Edi¢bes trabalha com o modelo de
negocios semelhante das demais editoras independentes: tiragens pequenas, sem custos
para os autores, grande preocupacdo politica, social, cultural e filoséfica em suas
publicacdes. Sua linha editorial vai desde textos literarios (romances, contos, poesias e
crdnicas) até textos académicos sobre o campo politico e cultural (QUINTAL EDICOES,
s/d.).

Quanto & comunicagdo com seus leitores, a editora possui uma pagina no
Instagram e no Facebook, em que buscam mostrar suas publicagdes editoriais e informar

sobre os temas de suas obras e sobre literatura de forma geral.
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14. PLANO DE COMUNICACAO
14.1. Plano

A Editora Deposito investe, primordialmente, toda sua comunicagéo e divulgacao
nas trés das dez redes sociais mais utilizadas pelos brasileiros: Facebook e Instagram,
principalmente, redes da empresa Meta, que possibilita, também, a criacdo de andncios
para veiculacdo de campanhas. Com a ascensdo do TikTok e diversos perfis destinados a
literatura e a popularizar obras nacionais e internacionais, a editora incluiu a rede no plano
de comunicacdo e no plano de midias, destinando parte do or¢camento de verba de
anuncios para esta também, visando que, segundo levantamento do portal Resultados
Digitais, a plataforma esta entre as 5 redes sociais mais consumidas pelos brasileiros.
(RESULTADOS DIGITAIS, 2022)

Para o projeto deste Trabalho de Conclusdo de Curso, o inicio do plano de
comunicacdo ocorrera na divulgacao das autoras, Giovanna Falchetto e Tatiana Olivetto,
jornalistas, que pode se entender em até trés publicacdes, contando caracteristicas,
curiosidades e detalhes das historias delas, seguindo-se para a sinopse do livro, revelacao

do projeto gréafico e spoilers da producéo e todo processo editorial.

Planejado para iniciar em marco de 2023, para contornar as sazonalidades de final
e inicio de ano e, consequentemente, a alta de pregos nos anuncios e falta de distribuicao,
as publicagdes estaticas (card, ou seja, imagem Unica sem movimento) e carrossel —
formato de publicacdo semelhante a um album, com até 10 fotos em sequéncia — serdo
apenas publicadas no Facebook e Instagram. Como TikTok nédo aceita formatos graficos
em sua plataforma, logo, para equiparar as midias, serdo produzidos videos Unicos para
essa rede, apenas animando o contetdo das outras duas e replicando nesta midia em

questao.

Com a revelacao do projeto, poderemos fazer uma série de posts apresentando as
entrevistadas, caso se sintam confortaveis, ja que cederam seus casos de violéncia
psicoldgica em relacionamentos abusivos. Serdo uma publicacdo por semana, com fotos
e minibiografias de cada uma, todos em layout proprio, pré-definido pela editora na
identidade visual do projeto, de forma a deixar a timeline organizada. O objetivo €
intensificar a curiosidade do publico-alvo pelo projeto, a fim de converté-las em vendas

e engajamento nas redes sociais.
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Ao longo das divulgacdes semanais, sera intercalado, entre os dias, stories com o
progresso da producdo editorial e gréfica, apontando todas as etapas do desenvolvimento,
e outros de enquete, caixa de perguntas e teste para melhor interagdo com o publico sobre

a tematica e suas ramificacfes, como feminismo, por exemplo.

A sequir, foi estruturado um cronograma, para melhor visualizacdo do que sera
produzido e postado pela editora no ano de 2023 nas plataformas Instagram e Facebook.
E importante ressaltar que os contetidos postados nestas redes sociais também serdo
publicados no TikTok, com os ajustes necessarios para melhor adequacao a plataforma,

respeitando as mesmas datas:
14.2. Cronograma 2023

Segunda semana de marc¢o:

e Segunda-feira, 06/03: Apresentacdo da Editora Depdsito e breve
exposicdo do catalogo de obras anteriores;

e Terca-feira, 07/03: Stories sobre a producdo editorial: pré-autoria
(entrevistas e negociagdes);

e (Quarta-feira, 08/03: Lancamento do livro e envio dos press kits;

e Quinta-feira, 09/03: Stories de engajamento com o publico;

e Sexta-feira, 10/03: Apresentacdo das 3 integrantes da equipe da
Editora.

Terceira semana de margo:

e Segunda-feira, 13/03: Apresentacdo das autoras do livro — breve
historia;

e Terca-feira, 14/03: Stories sobre a producéo editorial — preparacao
de texto;

e Quarta-feira, 15/03: — Apresentacdo das autoras do livro —
curiosidades;

e Quinta-feira, 16/03: Stories de engajamento com o publico;

e Sexta-feira, 17/03: Publicagdo sobre como surgiu a ideia do livro.

Quarta semana de margo:
e Segunda-feira, 20/03: Publicacdo da sinopse;
e Terca-feira, 21/03: Stories sobre a producdo editorial: revisao

ortografica;
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e Quarta-feira, 22/03: Apresentacdo de uma das entrevistadas;

e Quinta-feira, 23/03: Stories de engajamento com o publico;

e Sexta-feira, 24/03: Postagem com detalhes da capa da obra e
explicagéo.

Quinta semana de margo:

e Segunda-feira, 27/03: Apresentacdo de outras entrevistadas;

e Terca-feira, 28/03: Stories sobre a producéo editorial: diagramacéo;

e (Quarta-feira, 29/03: Postagem mostrando as ilustracdes do projeto;

e Quinta-feira, 30/03: Stories de engajamento com o publico;

e Sexta-feira, 31/03: Apresentacdo das Ultimas entrevistas.

Primeira semana de abril:

e Segunda-feira, 03/04: Apresentacdo do projeto feito em 3D e animado
em video por Carolina Nolasco;

e Terca-feira, 04/04: Stories sobre a producgéo editorial com Aline
Ranelli: ilustracdes;

e Quarta-feira, 05/04: Postagens sobre o projeto, relembrando as
divulgacdes iniciais e apresentando a impressao sob demanda;

e Quinta-feira, 06/04: Stories de engajamento com o publico;

e Sexta-feira, 07/04: Transmissdo ao Vvivo com as integrantes

explicando melhor sobre a impressdo sob demanda.

O cronograma se repetira ao longo da producdo grafica, adicionando, apenas, mais
stories as tercas-feiras e quintas-feiras sobre todo este processo em questdo, apresentando
0s terceirizados selecionados e como adquirir a obra nos meios digitais, seja para livro

fisico ou e-book, sendo sempre monitorado todos os resultados para otimizacgao nas redes.

Além disso, enviaremos 0s press kits para os seguintes influenciadores: Jout Jout
(@joutjout), Nao Era Amor (@naoeramor_), Obvious (@obvious.cc), Mamilos Podcast
(@mamimlospod), Calcinha Larga (@calcinhalarga), Hana Kalil (@khalilhana), Natalia
Timerman (@nataliatimerman), Dora Figueiredo (@dorafigueiredo), Catharine Rosa
(@reiventandonarrativas), Djamila Ribeiro (@djamilaribeirol), Erika Hilton
(@hilton_erika), Taliria Petrone (@taliriapetrone) e Camila Pitanga (@caiapitanga), que
foram analisados e selecionados pela Editora por terem a tematica feminista e diversidade

em suas falas e depoimentos.
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No entanto, nada sera pago aos influenciadores, e todo resultado que pode ser obtido
sera de forma orgénica por parte dos selecionados, por método de parceira, motivado pelo
capital emocional em prol da causa abordada.
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CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo deste Trabalho de Conclusédo de Curso foi explorar o tema da violéncia
contra a mulher dentro de relacionamentos abusivos e mostrar como a literatura pode ser
utilizada como ferramenta de conscientizacdo, utilizando para tal objetivo a pesquisa
académica com intuito de esclarecer o conceito e o contexto historico e cultural brasileiro
em relagdo ao tema. E, assim, transformando esse contetdo tematico em um livro da

editora Deposito.

Para entender como a leitura pode ajudar na conscientizacdo do tema, a editora
estudou como ocorre a conscientizacdo e o desenvolvimento critico por meio da literatura,
utilizando especificamente, livros com relatos. Dessa forma, a editora pode idealizar um
produto que contempla a ideia tematica, lancando um livro que contém relatos de
mulheres que vivenciaram um relacionamento abusivo e mostrando suas experiéncias.
Tendo em vista que o publico-alvo estd nas plataformas digitais, foi realizada uma
pesquisa de campo que confirmou algumas das expectativas socioecondmicas e sobre a

proposta do projeto.

Em conclusdo, a Editora Depo6sito conseguiu identificar de que formas o seu
publico-alvo encontra conscientizacdo na literatura, de forma que foi possivel conduzir a
criagdo do projeto editorial para atender a essa demanda, pensando em um planejamento
de execucdo e incluindo a divulgacdo em canais digitais com influenciadores que
possuem credibilidade para a divulgacdo do livro entre seus leitores e/ou possiveis

leitores.
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APENDICE A — PESQUISA DE CAMPO

Perguntas do questionario realizado pela editora através do Google Formularios.

1. Qual seu nome?
2. Qual sua idade?
a. 0-18 anos
b. 19-30 anos
c. 31-40anos
d. 41-50 anos
e. 50+ anos
3. Em qual estado vocé mora?
a. Acre (AC)
Alagoas (AL)
Amapa (AP)
Amazonas (AM)
Bahia (BA)
Ceara (CE)
Distrito Federal (DF)
Espirito Santo (ES)
Goias (GO)
J.  Maranhdo (MA)
k. Mato Grosso (MT)
I.  Mato Grosso do Sul (MS)
m. Minas Gerais (MG)
n. Para (PA)
0. Paraiba (PB)
p. Parana (PR)
g. Pernambuco (PE)

=)

a o

o Q —Hh o

r. Piaui (PI)

s. Rio de Janeiro (RJ)

t. Rio Grande do Norte (RN)
u. Rio Grande do Sul (RS)



N < X g <

aa.

Rond6nia (RO)

. Roraima (RR)

Santa Catarina (SC)
Séo Paulo (SP)
Sergipe (SE)
Tocantins (TO)

4. Qual € a sua identidade de género?

T &

e o

@

Homem

Mulher

N&o binério(a)

N&o sei responder
Prefiro ndo responder

Outros

5. Qual é a sua orientacdo sexual?

a.

e o o

@ = o

Homossexual
Heterossexual
Bissexual

Assexual

Pansexual

N&o sei responder
Prefiro ndo responder

Outros

6. Nivel de escolaridade

a.
b.

C.
d.
e.

f.
g.

Ensino fundamental completo
Ensino fundamental incompleto
Ensino médio completo

Ensino médio incompleto
Graduacdo completa
Graduagdo incompleta

Pds-graduacéo

7. Qual sua renda familiar?

a.
b.
C.

R$0aR$ 1.254
R$ 1.255 a R$ 2.004
R$ 2.005 a R$ 8.640
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d.

R$ 8.641 a R$ R$ 11.261

e. Acimade R$11.262

8. Vocé se considera um leitor?

a.
b.

C.

Sim
Nao

Nao sei dizer

9. Em média, quantos livros vocé |é ao ano?

a.
b.
C.
d.

Nenhum
Entreleb
Entre 6 e 10
Mais de 10

10. Caso ndo leia, conseguiria falar por qué?

a.
b.

C.
d.

e.

f.

Falta de tempo

Falta de interesse

Falta de dinheiro

Prefiro outro tipo de entretenimento (filmes, séries, novelas, etc.)
Busco conhecimento em outros materiais (jornais, revistas, blog, etc.)

Outros

11. Qual tipo de livro vocé prefere? (Escolha quantas quiser!)

T &

o o

o Q —H~ o

Nenhum
Romance

Drama
Biografias

Ficcdo cientifica
Suspense
Fantasia
Autoajuda e/ou desenvolvimento pessoal
Cronicas e contos
Poesia e poemas
Infantis

Outros

12. O que te influencia a comprar um livro? (Escolha quantas quiser!)

a.
b.

Indicacdo de alguém proximo

Indicagdo nas redes sociais
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c. Critica/Listas de mais vendidos
d. Preco

e. Capa

f. Tema

g. Género

h. Autor

i. Editora

j. Titulo

k. Obrigatoriedade académica/Necessidade
I.  N&o leio

m. Outros

13. Vocé prefere:
a. Livros fisicos
b. Livros digitais (E-books)
c. Audiolivros
d. Nenhum
14. Quanto vocé costuma pagar em um livro?
a. AtéR$15
Entre R$ 16 e R$ 20
Entre R$ 21 e R$ 30
Entre R$ 31 e R$ 50
e. Mais que R$ 50

f.  N&o compro livros

o o o

15. Vocé se sente confortavel para falar sobre o tema? (Relacionamento abusivo e
violéncia psicologica)
a. Sim
b. Néo
16. Vocé sabe o que é um relacionamento abusivo?
a. Sim
b. Néo
17. Vocé esta ou ja esteve em um relacionamento abusivo?
a. Sim
b. Nao
c. Nao sei dizer
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d. Prefiro ndo responder
18. Vocé conhece alguma mulher que esteja ou que tenha sofrido em um
relacionamento abusivo?
a. Sim
b. Néo
19. Vocé conhece alguma mulher que tenha saido de um relacionamento abusivo?
a. Sim
b. Néo
20. Vocé sabe o que € violéncia psicologica?
a. Sim
b. Néo

21. Vocé ja sofreu algum episodio de violéncia psicologica?

a. Sim
b. Nao
c. Nao sei

d. Prefiro ndo dizer

22. VVocé conhece alguém que tenha sofrido violéncia psicoldgica?

a. Sim
b. Nao
c. Nao sei

23. Em quais meios de comunicacdo vocé ja viu os temas relacionamento abusivo e
violéncia psicolégica serem expostos?
a. Televiséo

b. Redes sociais

c. Jornais e revistas fisicos

d. Jornais e revista online e blogs

e. Raédio

f. Podcast

g. Livro

h. Nunca vi em nenhum meio de comunicagéo

i. Qutros
24.Vocé considera importante que esse assunto seja abordado em meios de
comunicagdo de massa? (Aqueles que tem grande alcance da audiéncia, como

televisdo, radio, internet...)
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a. Sim
b. Néo
c. Nao sei dizer
25. Na sua opinido, contetdos midiaticos (novelas, séries, filmes, livros, blogs, sites,
paginas em redes sociais etc) que exploram esse assunto ajudam a sociedade
porque... (Assinale todas as corretas para Voce)
a. Podem ajudar uma pessoa a identificar se estda em um relacionamento
abusivo e/ou se esta sofrendo violéncia psicoldgica
b. Traz conhecimento sobre o tema
c. Mostra a realidade de muitas pessoas e pode mover a sociedade e o poder
publico a tomar medidas legais
d. Vendo sobre o assunto, uma vitima pode se encorajar e pedir ajuda
e. Nao acho que explorar esse tipo de contetdo na midia pode ajudar a
sociedade
26. Vocé acha que um livro com relatos de mulheres que conseguiram sair de
relacionamentos abusivos ajudaria alguém a identificar que estd em um
relacionamento assim, pedir ajuda e sair dele?
a. Sim
b. Néo
c. Nao sei dizer
27. VVocé compraria e/ou presentearia alguém com um livro sobre esse tema?
a. Sim
b. Néo
28. VVocé se interessa por livros de tematica feminista? (Sobre as lutas e conquistas
das mulheres ao longo da historia, satde, comportamento, sexo, direitos...)
a. Sim
b. Néo
c. N&o sei dizer
29. Vocé acha que livros com tematica feminista sdo importantes para a sociedade?
a. Sim
b. Néo

c. Nao sei dizer
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30. Quanto vocé pagaria em um livro com relatos sobre relacionamentos abusivos e

violéncia psicolégica? (Leve em consideracdo um livro brochura, de até 200

paginas, com orelhas, de dimensdes 23x16 cm.)

S

e o

@

Até R$ 15

Entre R$ 16 e R$ 20
Entre R$ 21 e R$ 30
Entre R$ 31 e R$ 50
Mais que R$ 50

Nao sou leitor
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APENDICE B — RELATORIO INDIVIDUAL

1. Bruna Brito Firmino dos Santos

Escrever essa monografia e editar o livro foi um desafio para mim em nivel
académico — devido a complexidade e reveses técnicos, bem como ao pouco tempo para
a realizacdo dessas tarefas — e em nivel pessoal também, uma vez que o tema é muito

conhecido por mim, por eu ter vivenciado uma relagéo abusiva.

Foi um ano muito cansativo e desgastante, uma vez que participei ativamente
dessa monografia com uma jornada diaria extensa de trabalho. Conciliar trabalho, com
vida pessoal e 0 TCC foi algo muito dificil.

Apesar da Otima orientagdo da professora Helen Suzuki na realizacdo desse
trabalho, preciso dizer o que venho falando durante esses quatro anos de graduacao: a
coordenacao geral (a estruturacdo, quero dizer) do curso de Producdo Editorial ndo me
deixa satisfeita — desde a organizacdo até a comunicacdo com os alunos, tornando o
acesso a algumas informagdes mais dificeis e dificultando a nossa vida académica,

principalmente nesse ultimo ano téo agitado e decisivo.

Além disso, ao redigir a monografia e principalmente ao realizar as tarefas
pertinentes ao livro (edicdo, revisdo, projeto grafico, acdes para divulgacdo), tive
dificuldades pois senti falta de contetidos como esses aplicados em sala de aula; contetdos
praticos que nos preparassem para momentos cComo esse, assim como para 0 mercado de
trabalho — que vai além das teorias que foram passadas respeitando a grade curricular no

Curso.

Apesar das dificuldades enfrentadas, acredito que ndo haveria tema mais
apropriado para mim e minhas companheiras de Editora Depdsito falarmos; sabemos a
que viemos e nossa missdo como futuras editoras € justamente a que ¢ a pilar da editora
que construimos ao longo desses quatro anos de graduacdo: falar sobre temas politicos,
dando voz aqueles que sdo silenciados e, através dos livros, conscientizar nossos leitores

com a nossa visdao de mundo.

Somos mulheres feministas conscientes sobre as feridas que o machismo, fruto de
uma sociedade patriarcal, é capaz de deixar sobre aquelas que sdo designadas como

mulheres. Dessa forma, acredito que é o nosso dever, principalmente levando em conta a
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nossa formacdo académica, ajudar outras mulheres — atraves da nossa ferramenta que é

comunicacgéo e em especial os livros.

No meio da graduacdo, tive contato com a seguinte fala de Rose Marie Muraro,
uma das lideres do movimento feminista no Brasil, escritora e editora: “[...] Nos anos 60
eu dizia: eu também quero pér fogo no mundo. Fui por fogo no mundo, fui ser editora. E
eu vi que eram os livros que punham fogo no mundo”. E eu acredito que com esse projeto,
falando sobre esse tema, eu, Layla e Mariane — mulheres, feministas, idealistas de um
mundo melhor para todos, igualitario para homens e mulheres — também estamos
botando fogo no mundo (talvez ndo de forma global, mas no mundo daqueles que nossos

livros e essa monografia alcangarem).

2. Layla Guimaraes dos Santos

Preparar um Trabalho de Conclusdo de Curso ndo é uma tarefa facil,
principalmente quando composto por uma monografia e projeto grafico. Participar deste
projeto com as minhas companheiras da Editora Depdsito, Bruna e Mariane, foi

desafiador em nivel pessoal — devido a vivéncia em relacionamentos abusivos recentes.

Embora o processo de construcdo tenha nos conectado e relembrado nossas
experiéncias, conseguimos transformar a ideia em um produto aplicavel e que podera
ajudar muitas mulheres como nds. Um assunto tdo importante e recente em nossas vidas,
resultou em uma obra forte e delicada, trazendo a mensagem de que é possivel passar por

situaces dificeis.

Ainda que ndo tenha sido um processo facil, principalmente com mudangas de
rotina, emprego etc. — foi possivel aproveitar e saber mais afundo sobre 0 machismo no

Brasil e relacionamentos.

O presente trabalho representa o encerramento de muito aprendizado na
Universidade Anhembi Morumbi e possui elementos graficos e sentimentais que remetem

a primeira obra publicada pela editora, trazendo a tona nosso objetivo.
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3. Mariane Parra Lopes Ferreira

De maneira geral, todo o processo de producdo deste Trabalho de Concluséo de
Curso foi desgastante pela sua grandeza e importancia, junto com 0 escasso prazo da
realizacdo de uma monografia e o livro, visando que as aulas iniciaram praticamente em
margo com entrega no final de junho, sendo que ndo tinhamos discutido nem qual seria o
tema, que mudou algumas vezes antes de consolidarmos este que abrange

relacionamentos abusivos, seguindo os vieses da editora e de cada integrante do grupo.

O grupo, formado por mim, Bruna e Layla, deu conta de realizar todas as etapas
que, provavelmente, foi pensado para, no minimo, 5 pessoas, mostrando a forca de
vontade, organizacdo, planejamento, amizade e parceria entre nds, onde uma supriu as

lacunas das outras quando necessario.

No pessoal, me senti desgastada, por conta do volume de tarefas para concluir o
projeto, equilibrando com outra faculdade, que posteriormente viraria pds-graduacao,
cursos livres, trabalho e pendéncias pessoais, tendo que contar muito com minhas
parceiras da Editora Depdsito. Nao concordo muito com este formato de avaliacdo, onde
colocamos pouca coisa em pratica do que realmente fazemos no mercado de trabalho, e a
divisdo dele ao longo dos semestres, porém, além de aceitar, lidamos com ele da melhor

maneira possivel que encontramos para o grupo.

No mais, abrangendo maiores estancias, vejo que o curso de Producdo Editorial
como um todo é renegado pela Universidade Anhembi Morumbi, sendo deixado de lado
até em eventos internos da instituicdo. Mesmo com a sua complexidade e completude, em
diversos semestres, ndo tinhamos sequer um coordenador de curso. Alem disso, para as
que trabalharam na area, sabem que a grade curricular ensina pouco das tarefas do
mercado de trabalho, com poucos professores especializados que realmente viveram o
mercado editorial e aulas muito desconexas do que realmente importa: entender e
participar integralmente da producao editorial e edicdo dos exemplares. Como aluna, ndo
recomendo 0 curso para ninguém que parece interessado, por conta do abandono com a
classe em diversos momentos. Espero que, um dia, a faculdade dé a mesma importancia

dada com Publicidade e Propaganda.
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Mi Gmail

Retorno Um livro

1 mensagem

Marcelo Oliveira <marcelo.oliveira@umlivro.com.br>
Responder a: marcelo.oliveira@umlivro.com.br

Para: marianeparralopes@gmail.com
Cc: marcelo.oliveira@umlivro.com.br

Bom dia Mariane, tudo bem?
Segue valores

Titulo do livro: Nao informado
ISBN: Nao informado

Tamanho (mm): 140x210

Tipo de papel (Miolo): Offset
Gramatura (Miolo): 75g/m?

Cores do miolo: 1x1

Tipo de papel (Capa): Cartao Triplex
Gramatura (Capa): 250g/m?

Cores da capa: 4x0

Orelha: 7cm

Marcador: Nao

Laminagéao da capa: Brilho

Tipo de acabamento: Fresado Pur
Embalagem individual(Shrink): Nao

Quantidade de paginas: 200pag.

Tiragem ( 30 ): 16.77/un. - Total: R$ 503,10
Tiragem ( 1 ): 30.33/un. - Total: R$ 30,33
Tiragem ( 100 ): 16.49/un. - Total: R$ 1.649,00
Tiragem ( 200 ): 16.21/un. - Total: R$ 3.242,00

Marcelo Oliveira

Gerente Comercial- Editora

11- 9.9548-6251
marcelo.oliveira@umlivro.com.br

www.umlivro.com.br

um
ivro

.com.br
.'h

Mariane Parra <marianeparralopes@gmail.com>

25 de abril de 2022 12:09
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ANEXO B — ORCAMENTO SC ASSESSORIA

2. DESCRICAD DO SERVICO E VALOR

TIPO DE SERVICO TAXAS (RS) | PRECO CONSULTORIA (RS)

Cadastro CBL (item necessdrio para obtengdo do Prefixo Sem taxa 50,00

editorial do primeire registro de 1SBN)

Registro de ISBN 22,00 70,00

TOTAL 22,00 120,00

1) O valor total a ser pago pela nossa consultoria = R$120,00. Valido por 30 dias
2) O wvalor total das taxas = R$22,00. Este valor sera cobrado a parte através de boleto.

* Codigo de barras € um servigo oferecido a parte para livros impressos, valor por emissao:
R$30,00
®  Ficha catalografica € um item necessario para livros publicados no Brasil, solicite-nos um

orgamento.

Escolha a forma de pagamento:

() Depdsito bancario

() Transferéncia por Pix

*Apods o pagamento via depdsito ou Pix, solicitamos que encaminhe o comprovante para o nosso
WhatsApp ou por e-mail.

-
|/
)

o
@
0

ANEXO C — ORCAMENTO FLYER INFORMATIVO

Printi¥  sooeroimposo. a Rt Whccria T

— Todos os produtos v Cartdo de Visita Flyer Premium Adesivos Banners Cracha Paster Rétulo Caneca

Home > Flyer

Flyer

Comunique de forma simples e direta

A partir de™

RS 61,99......

Na préxima tela vocé pode configurar as especificagdes do seu produto e conferir o prego

*Prego simula compra no formato A7 (7.4 x 10,5 cm), impressdo 4x0, papel Offset 90g, sem
acabamento e frete incluso para o centro da cidade de So Paulo.
** Asimagens representadas s3o meramente ilustrativas

4.7 Sekekkok
Google
Avaliagdes do Consumidor
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ACESSORIOS

SHEIN

#SHEINathome

E-CARTAOPRESENTE ~ MARCAS  EXPLORE

1 peca suporte de vela em forma de gaiola

th

SKU: 5h22021

R$46,99

“=SHEIN®

Tamanho

[T Guia de tamanhos
Enviado por

Intemacional

te & um produto Internacional. Diferent
tes taxas de frete, prazo d ent

marketplaces ter3o
e atividades.

Quantidade: 1+

itis ©
is em pedidos acima
para

(@) Devolugses Gratitas ©
Saiba mais
Descrigao +
Tamanho E Ajuste -

Medigdes do produto

ANEXO E— ORCAMENTO CAIXA DE TRANSPORTE

Busque por um produto...

Printiy

= Todos os produtos v Cartéo de Visita Flyer Premium

Home > Embalagem para Correios

Banners

Q Ajuda Minha conta tp

Adesivos Cracha Paster Rétulo Caneca

Embalagem para Correios

; did
Envie p

T ]

com mais per

A partir de*

R$ 169,99.....

Na préxima tela vocé pode configurar as especificagdes do seu produto e conferir o prego

*Prego simula compra no formato L 13,5 x A 9 x P 17,95 cm, Impress&o Externa, Couché 250g +
Onda E, Laminagdo Fosca Externa e frete incluso para o centro da cidade de Sao Paulo.
** As imagens representadas sdo meramente ilustrativas

4.7 Jetokdoh
Google

Avaliagées do Consumidor
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ANEXO F— ORCAMENTO FITA ADESIVA

olé Ol4, Faca seulogin  DevolugBes 0

= Todos VendanaAmazon MaisVendidos Prime~ OfertasdoDia Livros Misica Atendimento ao Cliente Amazon Moda 3'1’9}0"% Experimente 30 dias grtis
PAPELARIA E ESCRITORIO  Mais Vendidos ~ Ofertas  Material de Escritorio Eletrénicos para Escritério Material Escolar Cadernos, Blocos e Didrios ~ Canetas, Lapis e Materiais de Escrita Arte e Al
Ferramentas e Materiais de Construcdo » Ferragens » Adesivos e Vedadores » Fita » Fita para Embalagem

Fita Empacotamento Transparente

R52420
45Mm X 45M 4 Unidades, Scotch

Visite a loja Scotch M Entrega GRATIS: 16 - 17 de
* ¥ 16 avaliacdes de clientes Maio no seu primeiro pedido
! 782420 Ou Entrega mais rapida:
Fechamento de caixas Segunda-feira, 16 de Maio
Transparente
, — © selecione o endereco
‘ =) )
- Em estoque.
Pagamentose  Enviado pela Politica de
a Seguranca Amazon devolucio Quantidade: 1 v
‘ 10 vezes mais
o~
| adesao Outros precos est3o disponiveis em mais opcdes de compra, com Adicionar ao carrinho

ofertas que podem nao ser elegiveis para o Amazon Prime.
Comprar agora

Cor: Transparente

@ Transacio segura

Enviado por Amazon.com.br

Scotch Vendido por  Amazon.com.br
Cor Transparente [) Comprar este item como

ANEXO G — ORCAMENTO ENTREGA CORREIOS

c @ correios.com.br/enviar/marketing-direto/saiba-mais-nacional

@ Quanto Custa?

@ Mala Direta

)
(=) Impresso

Vigéncia 31/01/2022 - Precos em RS

Faixas de Peso (g) Nacional

Até 20 RS 1,45
Mais de 20 até 50 RS 2,15
Mais de 50 até 100 RS 2,75
Mais de 100 até 150 RS 3,35
Mais de 150 até 200 RS 4,00
Mais de 200 até 250 RS 4,60
Mais de 250 até 300 RS 5,25
Mais de 300 ateé 350 RS 5,80
Mais de 350 ate 400 RS 6,50
Mais de 400 ate 450 RS 7,15
Mais de 450 até 500 RS 7,80

Moic do SN0 atA 580 pc o o
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ANEXO H — DOLAR AMERICANO

1 Dolar americano igual a

5,08 Real brasileiro

1D 5D 1M 1A 5A Maz

52 :
8 de mai. 00:58 UTC - Fontes 497 sex., 29 de abr —
1 Délar americane ¥
19 l | :
9 de abr 2 de mai
5,08 Real brasileiro -

Feedback
ANEXO | — ORCAMENTO FACEBOOK | INSTAGRAM ADS
<« C @ admktface.ufgbr/n/135525-tem-valor-minimo-p: unciar-no-i no-facebook#:~:text= 20anunciar%20no%20instagram%20e%2Fou%20n0%20..  [1 (@ Visitante
= ADMKT *® UFG
R - u;‘\cf ‘..‘ T 000

QUEMSOMOS v | MBAEMMARKETING ESTRATEGICO| ~  PESQUISAS v  SOLUGOES v~ CONTATO Q

INICIO > NOTICIAS > TEMVALORMINIMO PARA ANUNCIAR NO INSTAGRAM E/OU NO FACEBOOK?

Tem valor minimo para anunciar no Instagram
e/ou no Facebook?

Para anunciar no Instagram e/ou no Facebook € necessario gastar no minimo U$ 1,00 por dia, que atualmente
corresponde ao valor médio de R$ 6,00.
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ANEXO J — ORCAMENTO GOOGLE ADS

X 4 Google Ads | Depdsito Q 2] a c 0] n m"ﬂ“wmamp;s@:;rg; o

RELATORIOS  FERRAMENTAS  ATUALZAR  ANDA  NOTIFICAGOES
€

A campanha Depésito foi criada. Ver campanha
Previs3o a partir da data de implementagio
Previsdo para 1 a 30 jun. 2022 Status do plano: Implementado
Maximizar cliques 7 de mai. de 2022
Cliques Impressbes Custo CTR cPC médio Orgamento didria

1,6 mil 97 mil RS600 1,7% R$S037 RS$5

Locais: Brasil  Idioma: Todos os idiomas ~ Redes de pesquisa: Google

ANEXO K— ORCAMENTO TIKTOK ADS

Quanto custa anunciar no TikTok?

Atualmente, os anuncios do TikTok s3o baseados no modelo de leildo. E possivel controlar os gastos
diariamente ou com um limite total.

Para as campanhas, o minimo € de 50 ddélares diarios ou para duragdo maxima. Os grupos de antncios
pedem um minimo de 20 ddélares didrios e para duracdo maxima ha um calculo de acordo com o ndmero de
dias escolhidos.

O TikTok, contudo, n3o fala sobre os custos para anuncios individuais, mas da trés dicas fundamentais para

quem quer fazer seu TikTok Ads rodar:

» Caso esteja usando o Limite de Leildo ou Custo de Leildo, escolha seu orgamento de campanha como Sem Limite e
o orcamento didrio do grupo como 20 vezes o custo por acdo desejado (CPA);

» Para Otimizacdo de Eventos em App, escolha um orgamento inicial de pelo menos 100 doélares ou 20 vezes seu
objetive (CPA) — o que for mais alto;

» Para campanhas de Conversao usando o Menor Custo, escolha um orgamento inicial de ao menos 100 délares ou
20 vezes o seu objetivo (CPA) — o que for mais alto.

Fonte: RD Station
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CARTA DE AUTORIZAGAO PARA USO DE TEXTO AUTORAL

Eu, Giovanna Nascimento Falchetto, brasileira, solteira, jornalista,
inscrito(a) no CPF sob o n° IR - no RG n° Il residente e
domiciliado(a) a Sao José dos Campos, autorizo a(s) universitarias do curso de
Comunicacdo Social — Producao Editorial da Universidade Anhembi Morumbi,
Bruna Brito Firmino dos Santos, Layla Guimardes dos Santos e Mariane Parra
Lopes Ferreira, respectivamente inscritas no CPF sob o n°_
I - -  c I . -
I integrantes do grupo Editora Depésito, editora experimental do
curso, a utilizarem os textos presentes no Trabalho de Conclusédo de Curso do
curso de Comunicagéo Social- Jornalismo da Unesp, realizado em 18/08/2017,
de minha autoria e de ideias sob minha responsabilidade para compor parte de
Trabalho de Conclusdao de Curso da Editora Deposito, garantindo a
observancia e o respeito aos direitos autorais e o interesse académico geral.

Também indico que a reproducgdo de entrevistas ou relatos presentes em
meu texto ndo encontram impedimentos de terceiros, estando autorizados a

sua reprodugao, exceto o capitulo 5

Sao José dos Campos, 22 de agosto de 2022.

§m%
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ANEXO M — AUTORIZACAO TATIANA OLIVETTO

CARTA DE AUTORIZAGAO PARA USO DE TEXTO AUTORAL

Eu, Tatiana Olivetto Maranhdo Broetto, brasileira, solteira, inscrito(a) no
CPF sob oI - o RC " 'sidente e
domiciliado(a) a Rua Pedro Tursi, 301, apto 92, Jardim Satélite — Sao José dos
Campos (SP), autorizo a(s) universitarias do curso de Comunicagdo Social —
Producao Editorial da Universidade Anhembi Morumbi, Bruna Brito Firmino dos

Santos, Layla Guimardes dos Santos e Mariane Parra Lopes Ferreira,

respectivamente inscritas no CPF sob o n° _ _ e
I - o RG I B - B | integrantes do
grupo Editora Depédsito, editora experimental do curso, a utilizarem os textos
presentes no Trabalho de Conclusdo de Curso do curso de Comunicacéo Social
— Jornalismo da Universidade Estadual Paulista (UNESP Bauru), realizado em
18 de agosto de 2017, de minha autoria e de ideias sob minha responsabilidade
para compor parte de Trabalho de Conclusdo de Curso da Editora Depésito,
garantindo a observancia e o respeito aos direitos autorias e o interesse
académico geral.
Também indico que a reproducao de entrevistas ou relatos presentes em
meu texto ndo encontram impedimentos de terceiros, estando autorizados a sua

reproducao.

Sao José dos Campos, 22 de agosto de 2022.

Tatiana Olivetto Maranhido Broetto
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ANEXO N — TEXTO FLYER INFORMATIVO

LIVRES.

A Editora Depdsito te convida a conhecer mulheres que se tornaram conscientes sobre

relacionamentos abusivos e se libertaram de prisoes invisiveis!

E comum nos, mulheres, ouvirmos que o amor doi — as musicas, os filmes e as novelas
falam isso o tempo todo. E uma “verdade” universal: o caminho para o amor é dificil. E
muitas de nos crescemos com essa “verdade” e, sem contesta-la, nos metemos (e nos
mantemos) em relacionamentos que nos machucam, acreditando que “o amor é assim

mesmo”.

Livres é o novo livio de Editora Deposito. Formado por relatos de mulheres que
vivenciaram relacionamentos abusivos, tornaram-se conscientes sobre a nocividade

dessas relagoes e caminharam rumo a liberdade.

Nosso objetivo com esse langamento é conscientizar as mulheres sobre relacionamentos
abusivos através dessas historias — seja para elas mesma ou para ajudarem outras mulheres

nessa situacao.

Acreditamos em um mundo em que mulheres fortalecem outras mulheres: esse € o nosso
objetivo com Livres e contamos com voceé para que ele alcance o maior niimero possivel

de mulheres.

Esperamos que Livres e que as mulheres corajosas que nos contaram suas historias

possam te inspirar. Contamos com voce!

Com carinho,
As editoras: Bruna, Layla e Mariane

da Editora Deposito




