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Agéncia | Apresentacdo da Agéncia

SoOmos a

Uma Marca é como uma pessoa. Possui
caracteristicas proprias que a distinguem de todas
as outras. E quanto mais autentico e Unico se €,
mMais ousado e distinto sua voz serd. E assim € a
Anga, uma agéncia que ousa fazer comunicac¢ao de
uma forma diferente de tudo o que vc ja viu.
Comunicamos com atitude, autenticidade,
colocando sempre as pessoas no centro das nossas
acoes, pois acreditamos que so pessoas conectam-
Se com pessoas.




Agéncia | Apresentacdo da Agéncia

COMUNICAGAO

A marca deve transmitir requinte

e elegancia onde quer que seja U
aplicada, mantendo o equilibrio

entre o simples e o despojado

sem perder a esséncia da marca. G n n

Preze por uma abordagem mais COMUNICAGAO
simplista com um toque de

rebeldia, mas que nao seja rebelde
demais. Trabalhar nesse meio n N
termo é essencial para uma boa

aplicacdo da mesma. G n
°







RA: 125111369321

Felipe Oliveira

Planejamento




RA: 125111344145

Luccas Cristofani

Pesquisa




RA: 125111366666

Gabriel Godoy

Pesquisa




RA: 125111348644

Marcela Lopes

RA: 125111375978 /- planeja mento

Giovanna Alipio
Criacao

andimento



RA: 125111359143

Pedro Cruz

Criagcao



Agéncia | Equipe




Agéncia | Storyboard da Agéncia

Title: a)m%&dj AV‘@W Page: L

Scene No. J_ Shot No. A Scene No. L Shot No. 2 Scene No. 1 Shot No. ,,Z

Qb"o? da mu”ivm comego a ALWml'c angr %(mjm em qut pode
Abondonke dn agendo. anga  em pucest em vm plave detalhe  plengée asvdoc  em ym phne frsn)nl
um plavie fechools cantra. -plongéc
Scene No. o, Shot No. L Scene No. 3 Shot No. L Scene No. 4 Shot No. L

Aporeer @ peworagem Greet de A dlerdemke ovge. enterdle loi b
Guordliaes do Goloxio. dizevds "Cv Sow a wenke et & pLzEvEgem e, p;c’%samh A QWWI"{ avga ve qua bern vma
Greot* em plam J)mvﬂ'al e duy quu vad /B“ S le pecEa em aubve choniada ’O@ em teguida
pinewe plova em  pumasrzive plava
@ BOOI’dS Get your free storyboard templates at boords.com
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Agéncia | Storyboard da Agéncia

Title: AYW &mmal Page: Q)

Scene No. 5 Shot No. J_‘ Scene No. 6 Shot No. J_ Scene No. 7 Shot No. A

D
& ¢
Y =) (=

@
0 bn?Loo lva. piscen emn umn
plave clese 0 pmmeam ET dic aquu A olordenke oma a ideia 5 diz
precoe. poea a ¢ Usa sewn L Ve’ prepotok uwm presera inen-
padeter dmbmob va fela em primeiva phve el poco ele em primeive plave
Scene No. 8 Shot No. ,L Scene No. q Shot No. L Scene No. J_O Shot No. 'L

o\
Em um p)ona cese a al-wo/m/'e Em primeco olave a pecss - A aberdlonke Jica fdwm
5&  clice. poro arervolet ben praxi-  nogewm Chewebnco. apotect Uﬂolam’a osudot ¢ diz quu i desorvelvex
vwe clienke sabre Vo idei a um bn&’ na pore. @ proseto e

Pumeiva plova

% BOOI‘dS Get your free storyboard templates at boords.com
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Agéncia | Storyboard da Agéncia

Title: A C@ a/g
W mecct
Scene No. iL Shot No. L Scene No. iL Shot No. OZ Scene No. Shot No.

AQ—% Qa :Suv\g;o de fochs as conas Abf-

Page: 3

Vorian cenas de varias pesseos ma-se a lo da v com o kv ok Qunce: Now
ca vedot da munda comecom o se impartz onde Sev publics eskiver, ¢ a lingua quu el
Sombar ¢ vivax uma caua soF [Hlar, a geale ertende. Anga-com.or, Transmiba & chva
o sev msc,‘e Pare. © m
Scene No. Shot No. Scene No. Shot No. Scene No. Shot No.
@ Boords Get your free storyboard templates at boords.com

(o)
o)
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Agéncia | Lauda da Agéncia

Q)0
o)

ENCIA: ANGA : TTULO TIPO .
COMUNICAGAO SHISRISES, SPOT INSTITUCIONAL spoT DURAGAO: 30 SEG

TEC

TEC 1- EFEITOS SONORO DE ESCRITORIO
CHEIO E DE TELEFONE TOCANDO

TEC 1 — EFEITOS SONOROS CONTINUAM COM
OUTRO TOQUE DE TELEFONE

TEC 1 — EFEITOS SONOROS CONTINUAM COM
OUTRO TOQUE DE TELEFONE

TEC 1 - TRILHA SONORA ANIMADA E
ENVOLVENTE

TEC 1 - TRILHA SONORA ANIMADA E
ENVOLVENTE ENCERRANDO EM FADE OUT

6"

6"

6"

LOC 1 - VOZ FEMININA E MASCULINA

LOC 2 - VOZ FEMININA E MASCULINA

LOC 1 - VOZ FEMININA E MASCULINA

LOC 1 - VOZ FEMININA

LOC 1 -VOZ FEMININA

LOC: CENTRO DE ATENDIMENTO ANGA A SUA
D|SPOS|CAO. COMO PODEMOS TE AJUDAR?
LOC 2: EU SOU GROOT

LOC: E pra Ja!

LOC: AGENCIA ANGA, BOA TARDE?
LOC 2: CHEWBACCA SOLTA UM GRUNHIDO
LOC: CLARO!

— y 4
= EEET) ’

LOC: OLA! SOMOS A ANGA. O QUE PODEMOS
FAZER POR VOCE HOJE?

LOC 2: WALL-E

LOC: Pode Deixar!

LOC: NAO IMPORTA ONDE O SEU PUBLICO
ESTIVER E A LINGUA QUE ELE FALAR, A
GENTE ENTENDE.

LOC: ACESSE WWW.ANGA.COM.BR E
TRANSMITA A ALMA DO SEU NEGOCIO
PARA O MUNDO.

”
C
N
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Agéncia | Anuncio de Conquista

Nenhuma distancia
¢ longa pranés.
Nem mesmo, a lua.

Fedex, a nova conta da -,

~ agéncia Anga. -

~




Cliente




Cliente | Apresentacdo do Cliente QH




Cliente | Apresentacdo do Cliente

Os servicos de entrega da
Fedex sao vistos como
referéncia em logistica na
maior parte do mundo.

Sua imagem no mercado é a
de extrema rapidez e
eficacia, mas de precos nao
tao acessiveis e competitivos
com a concorréncia.



Cliente | Apresentagdo do Cliente EH

1961
A marca ja possui

2022

Mais de 11 unidades espalhadas
por todo o mundo, em paises
como: Estados Unidos, Franca,
Alemanha, China, México e Brasil

51 anos de mercado.

Surge a ideia de uma empresa
gue realizasse entregas pequenas
a curto prazo.




Cliente | Apresentacdo do Cliente

Inicio das operacgoes
em Memphis, Tennessee;
1973

1971 1‘ ;I‘;' i : : 5 5 @

Fundada por um
Ex-Fuzileiro naval chamado

Frederick Wallace Smith. =




Cliente | Faturamento

Faturamento

US$69.

Bilhdes em 2019 /2022

Lucro

US$ 1.28 bi

25



Cliente | Ciclo de Vida nos Ultimos 5 anos 2”

9,4 Bi

9,01 Bi

6,5 Bi

2018 2019 2020 2021 2022




Produto



Produto | Breve Descri¢éo 2“

Fed:Ex

International First International Priority Express

Fed-xx Fedtx

International Priority International Economy




Rapidez e
Agilidade




Mercado




Mercado | Tamanho do Mercado Mundial

(o)
DZ

Cross Border Retail Purchases, Value in USD BiIIicco!una1 Serie 1 Coluna3

China 34,5
United State 270,1

270 Bi United Kingd 81,2
Japan 14,1
Germany 33,9
Australia 22,4
Canada 24,7
Mexico 14,7 a

81 Bi

34,5 Bi 339 Bi

22,4 Bi 247 Bi
' 147 B

‘ 141B| ' ,
B 8

China United United Japan Germany Australia Canada Mexico
State Kingdom




Mercado | Participacao da Empresa

no Brasil Veiculos

[]l:l

96 Centro
distribuicao

o

141 Centros
de envio



Mercado | SWOT

Forcas

Frota gigantesca, presente em mais de
220 paises em todo o mundo.

Investimento em sustentabilidade.

Personalizagao dos servi¢cos de entrega.

Rapidez nos servicos de entrega

Importantes centros de distribuicao nas
principais capitais de todo o mundo.

Alto investimento em tecnologia de
ponta, que melhora os processos de
envio, como o uso de drones e robos
entregadores.

Fraquezas

Preco acima da média da
concorréncia.

Canais de comunicagao com os
consumidores no poés-venda.

Falta de um perfil nas redes sociais
exclusivo para o publico brasileiro, o
que dificulta a comunicacao
decorrente da lingua inglesa.

Baixa taxa de resposta no maior site
de feedback dos consumidores: o
Reclame Aqui.

Servico de garantia pds-venda que nao
funciona.




Mercado | SWOT

Oportunidades Ameacas

Crescimento de parcerias globais. Flutuacao da moeda internacional.

Expansao do e-commerce no Brasil e Fiscalizacao aduaneira que pode
no mundo. deixar os objetos mais caros.

Aumento da importacao de produtos Guerras e conflitos internacionais.

internacionais.
Alta taxacao de impostos em
Crescimento do uso da Inteligéncia encomendas internacionais.

Artificial no mercado logistico.
Fatores climaticos que podem

Crescimento de consumidores influenciar os meios de transporte.

ambientalmente conscientes.
Ampla concorréncia.

Aumento do preco do combustivel.




Mercado | Objetivos de Marketing

Quantitativos

Aumentar o faturamento local da empresa de
R$ 2 bilhoes para R$ 2,3 bilhdes, cerca de 15%.

35



Mercado | Objetivos de Marketing

Qualitativos

Fortalecer o posicionamento da marca como a mais rapida em
entregas expressas no Brasil.

Posicionar os servicos de entregas expressas como os mais
rapidos, eficientes, personalizados e sustentaveis.

Fidelizar os atuais consumidores da marca, estimulando
O Uso dos servicos com a compensacao de beneficios exclusivos.

36



Mercado | Estratégias

Distribuicao

distribuicdes (otimizar os processos
dentro das distribuidoras e aumentar

a qualidade de entrega).

37



Mercado | Estratégias

Trade

Cestao dos canais de distribuicao até a entrega ao
consumidor final, focado em garantir a qualidade e
estreitando relacionamento com o cliente.



Mercado | Estratégias

Publico-Alvo

Estreitar o relacionamento com cliente e o
fidelizar promovendo um clube de
beneficios para clientes FedEX.

39



Concorréncia



Concorréncia Direta | Amazon Logistics

Helg=XFracos

Amazon Prime além de

streaming de filmes e séries,

oferece entregas em até duas

horas para assinantes

localizados nas grandes cidades, amazon
contribuiu para o aumento do

varejo online abrindo um

marketplace para eletréonicos,

assistente virtual Alexa capaz de

responder a inumeros
comandos por meio de voz.

2/3 das suas receitas estdo nos
Estados Unidos. Atuacao ainda
em poucas cidades no Brasil.

41



Concorréncia Direta | DHL

Taxas sao mais baratas para
remessas domesticas,
excelente suporte de servico
internacional, envios mais
rapidos e baratos para envios
internacionais. Nao possui
taxas de retirada,
disponibilidade de help desk
internacional e servico
dedicado de eCommerce da
DHL para comerciantes online.

Presenca mais limitada nos EUA e
taxas extras ou sobretaxas ocasionais.




Concorréncia Direta | UPS

Helg=XFracos

Opc¢des de envio mais rapidas por
meio de seus servicos, melhor
meédia das melhores taxas gerais
para envio de tudo, oferece
rastreamento gratuito para até
25 numeros de rastreamento
através de seu site.

Sobretaxas se aplicam quando necessario,
especialmente em manuseio adicional ou
correcao de endereco, além de muitas
reclamacdes de pacotes perdidos,
mercadorias danificadas e danos materiais
causados por caminhoes de entrega.



Publico-Alvo




Publico-Alvo | Perfil Demogréafico QH

Publico Classe social
25a 54 anos Olo ABeC
Todos os Presente
géneros em todas

regides do
Brasil

45



Publico-Alvo | Perfil Psicografico

Comportamental

O publico da FedEx sao pessoas que valorizam
a eficiéncia, rapidez e confiabilidade na entrega
de pacotes e documentos.

46



Publico-Alvo I Perfil Psicografico

Estilos de vida

O publico da FedEx é composto por pessoas
com estilos de vida variado: desde profissionais
até familiares que queiram enviar documentos.

47



Comunicac¢ao




Comunicacao | Objetivos de Comunicagao

Reforc¢ar os atributos
da marca

Mostrar os beneficios

da marca

Identificar o
posicionamento




Comunicacao | Estratégias de Comunicagao

Propaganda: aproxima o publico da
marca, gera curiosidade e interesse.

Promocao de Venda: incentiva os
consumidores a experimentar os
servigos.

Marketing Direto: busca
relacionamento duradouro com os
consumidores.

Relagdes Publicas: trabalha a
comunicagao corporativa com
a imprensa e midia.

Internet: captacaoe
armazenamento de dados.







Comunicagao [ @elsleide)

D servi¢o que
Oocé precisa,
oce merece!




Comunicagao | Tema

Portais
do tempo

de forma
ludica.

Transmitir a ideia de que a FedEx
€ Uma marca que realiza entregas
de forma rapida e eficiente, em
qualguer lugar do mundo.



Pecas de
Propaganda
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Pecas de Propaganda | Peca Conceito - KV QH

. B

(.,.
=

» GIREC

Escolheu,
Enviou’ | ! / ' )
chegou! a7 eVe c

Federal

|SSO é A ,' % / . gl ; Express
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A FedEx oferece solugdes para entregas nacionais e internacionais GETITON 2 Download on the

Conh lube de benefici
em mais de 220 paises, com agilidade, personalizagao e qualidade. ONAECANGSSO EIUBS AEBERSHIEIOS P> Google Play - @ App Store fedex.com

CONCEITOC




s [m Cuidado: Porta aut
‘m Risco de ferimento
I'H Warning - Automatic door
v Risk of serious injuries
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Pecas de Propaganda | Midia Impressa

Entrega ateé
em outro
“multiverso!

Isso é

Conhéga nosso clube de beneficios  P» Google Play | @ Z\ppgto:e

fedex.com



u:\ﬂ
&
o]
.©
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anda | M

cesse o app
cadastre o

é

seu cupom.




Pecas de Propaganda | Midia OOH




idia OOH
da | Midia
Propagan
Pecas de

A FedEx oferece Solugdes para entregag Nacionais ¢ inlemacionais
em maijs de 220 Paises, com agilidade, pevsona!izayéoe Qualidade,




Pecas de Propaganda | Feed e Story

Entrega até
em outro
multiverso!

Isso é

®QV

10.328 views
Fedex instagram template #template

fedex 6h

trega até

_.E.n
em outro’
multiverso!

Isso é

Fed

(O] Leave a message




Pecas de Propaganda | Pecas de Audiovisual

Title: &’YWW/ ECQL’

L =

Scene No. Scene No. Shot No.

- aoemles o vosa echm  comvectondb 0 aslvavalta pecce be o agemke o oos-

tam o aoherlla qu eda em vma sorch algurar unfourmacis etcachs e folo

missa fero pa vove pazo. o alengente calocac @o ocular
(Plove amecioam®) (Plone yeodle )

Scene No. Shot No. Scene No. b Shot No.

~

0 agf/n"e a xapice seu celulex
( b ) i

oo z&Laf e mesa
(plave cktalhe)

@, Boords

Page: )

Scene No. Shot No.

3

A ke ouzeebe oque e s @
(primee plove )

Scene No. 5 Shot No.

El e re sike da Fedex Yapichmenke
pa ex sew pediol.
(p&%v@ defathe )

Get your free storyboard templates at boords.com
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Pecas de Propaganda | Pecas de Audiovisual

Title: &Wuwﬂj FM Page: ,Z

Scene No. 6 Shot No. Scene No. 7 Shot No. Scene No. b} Shot No.

Iz
Novo [~
@ PEDIDD

/Ht/rdkn!e ol I%O/Cx Yecebe o pedliob e Meslvovﬁe a distribuiobra ch dﬂda A yn}rW poon @ peclidle
tnvia poeo o fobrica (Flove consunte) ( plowo ovvexicoms)

Crimerzo plave)

Scene No. q Shot No. Scene No. D Shot No.

A MllrW 2o @ conbwele o A mkfs@oo&m abre 0 grlal poa A e‘w]'rqs:abm pozo. pels gorl ¢ embresn

\ onbrecpr ® pedice po2 @ agpntes b VAoA gue flom
(Plovo ckse) ( Plove consmts ) Sumpaeos Lom o vapidkx oh entveca
(Primeizo Plovo)
% BOOI‘dS Get your free storyboard templates at boords.com
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Agéncia | Lauda da Agéncia

AGENCIA: ANGA
COMUNICAGAO

CLIENTE: FEDEX

TITULO TIPO

SPOT INSTITUCIONAL SPOT

DURAGCAO: 30 SEG

TEC

TEC 1- SOM DE PEGADAS NO
ESPACO COM TRILHA SONORA
IMPACTANTE

TEC1-TRILHA SONORA
IMPACTANTE AUMENTA DE
INTENSIDADE COM EFEITO SONORO
DE MENSAGEM SENDO ENVIADA

TEC1- EFEITO SONORO DE PORTAL
ABRINDO

TEC1-TRILHA SONORA

IMPACTANTE COM EFEITO DE FADE
ouT

TEMPO

LOC

LOC1 - VOZ MASCULINA

LOC 2 - VOZ FEMININA E
MASCULINA

LOC1-VOZ FEMININA E
MASCULINA

LOC1-VOZ FEMININA

TEXTO

LOC 1: ESSA NAO! AS PLACAS DE
COLETA ESTAO ACABANDO E
PRECISAMOS ENVIAR MAIS
AMOSTRAS PARA A TERRA!

LOC 1: OS OUTROS SETORES DA
ESTACAO ESPACIAL NAO PODEM
SABER! ENTRE EM CONTATO COM A
FEDEX AGORA!

LOC 2: E PRA JA, MENSAGEM
ENVIADA!

LOC 1: O QUE E AQUELA LUZ SE
ABRINDO ALI?

LOC 3: FOI DAQUI QUE PEDIRAM
UMA ENTREGA? DESCULPA A
DEMORA, FOI UM POUCO DIFICIL
DE ENCONTRAR O NUMERO

LOC: SAIBA MAIS EM NOSSO SITE
WWW.FEDEX.COM.BR. O SERVICO
QUE VOCE PRECISA NA RAPIDEZ
QUE VOCE MERECE.



http://www.fedex.com.br/

Promocao




Promocao | Problemas de Promogao

A FedEx ndao tem forca de vendas
no Brasil, perdendo para os seus
concorrentes mais baratos.

Os consumidores nao conhecem
os beneficios da FedEXx.

A FedEx tem baixa participacao
no mercado brasileiro.




Aumentar a forca de vendas;

Impulsionar os consumidores a
experimentarem utilizar o servico;

Aumentar a participacao de mercado;

Motivar as equipes
de vendas e marketing.



Promocao | Estratégias

Estratégia de Atracao: Estratégia de Pressao:
para atingir o consumidor final para atingir o revendedor ou distribuidor



Acoes
Promocionais




Acoes Promocionais | Selo clube de beneficios

\PR@MQQAQ

CLUBo

Mecanica: O clube sera dividido em 4 categorias, e cada uma terd uma pontuacao

diferente. Conforme o consumidor va atingindo a meta de pontos de determinada
categoria, ele vai subindo de categoria, e assim, tendo mais beneficios. Além disso, cada
categoria proporcionara beneficios diferentes para os consumidores.

Periodo Promoc¢ao: O clube de beneficios ocorrerd de Setembro de 2023 a Julho de 2024.



-

Acdes Promocionais | Peca Conceito - KV
-

BENEFICIOS
AR A

Venha para o Clube de beneficios da FedEx
e comece a desfrutar de vantagens exclusivas com
descontos em fretes e muito mais!



o Acdes Promocionais | Peca Promoc&o 2“

PROMOGA s

” CLUBEDE, |
PROM% BEB: EF! Il S

ESQUECEU A SENHA? ESQUECEU A SENHA?



Acdes Promocionais | Peca Promocao

PROMOGAD
=T
BRE == ,‘
BENEFICIOS
Venha para o Clube de beneficios da FedEx

e comece a desfrutar de vantagens exclusivas com
descontos em fretes e muito mais!

10.328 views
Fedex instagram template #template
\

_ cLUBEDE

Venha para o Clube de beneficios da FedEx
e comece a desfrutar de vantagens exclusivas
com descontos em fretes e muito mais!

Ganhe prémios

Em breve, vocé terd mais informacdes de cada
passo. Fique atento(a) ao seu e-mail e ndo deixe
de acompanhar quando o assunto for FedEx.

Atenciosamente Equipe FedEx!




Acdes Promocionais | Selo fedex festival QH

f—’—]'_—jmr—]}

HES |

Mecanica: A FedEx serd uma das empresas de apoio dos festivais de musicas The Town e
Lollapalooza, com o envio dos instrumentos musicais dos artistas da sua cidade/pais de
origem, para o pais de destino, Brasil. Desta forma, transmitimos a mensagem de que nao
importa o tamanho ou a importancia do produto que estd sendo entregue/enviado, a FedEx
€ a marca certa para os envios internacionais

Periodo Promocgao: O festival The Town ocorre em Setembro/2023 - O festival Lollapalooza
ocorre em Marco/2024.

74
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Acdes Promocionais | Peca Conceito - KV

Pré-venda para Marco

Trazendo a

L4

7 j» musica pro palco
do Lollapalooza

APOIADOR OFICIAL
A FedEXx é a transportadora oficial dos equipamentos musicais do ‘gl_[ra_
isso ¢ =)
Lollapalooza. Do palco do mundo para o Lolla, isso é FedEx '%ga kd

N



t:;;.,:fg;-y.;.—.w; T T
“A¢des PromocionaisTPeca

— —
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@ fedex 6h X

Pré-venda para Setembro

Trazendo a
musica pro palco
do The Town
| APOIADOROFICIAL

A FedEXx é a transportadora oficial
dos equipamentos musicais do The Town.
Do palco do mundo para o Town, isso é FedEx

THE
TOWN

ve a message > 7/ /

Fed:-x




Acdes Promocionais | Selo viajando com a fedex

Mecanica: Bonificacdo para os colaboradores que fazem a entrega final do produto.
O colaborador com a melhor avaliacao de entregas (durante o periodo promocional
de 2 meses) ganhara uma viagem com acompanhante para uma grande cidade
urbana, Nova York.

Periodo Promoc¢ao: O periodo de apuragdo sera de Outubro a Novembro de 2023, e
a viagem ocorrera em Janeiro de 2024.
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Acdes Promocionais | Pega Conceito - KV
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Midia



Midia | Objetivos de Midia

an

Fatores de Influéncia - Marca

Ciclo de Vida

Presenca da Concorréncia

Baixa Escala % Alta
Valor na Escala
Cobertura 20 | 40 | 50 | 80 | 90 Cobertura
Marca Estabelecida X Nova/Lancamento 60
Manter Participagao X Aumento de Participagao 90
Alto X Baixo 80
Fraca X Forte 90
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Midia | Objetivos de Midia

Frequéncia

Objetivo: criar um relacionamento com o
publico onde este reconheca a qualidade dos
produtos dentre a sua concorréncia.



Midia | Objetivos de Midia

Continuidade

Linear e em ondas
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Midia | Estratégias 2 H

asssssssssssssss—————  Midia Basica principal:

Midias Digitais

Midia Complementar:

Tv Por assinatura
e Streaming

Midia de Apoio: T

OOH e Indoor
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Midia | Cronograma de Veiculacao

n
GA

Més/Ano

Agosto  Setembro Outubro Novembro Dezembro

Janeiro  Fevereiro  Margo Abril Julho

Maio Junho

D -

Cronograma de Veiculagao

Agosto  Setembro Outubro Novembro Dezembro Janeiro  Fevereiro  Margo Abril Maio Junho Julho

STREAMING

INTERNET
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Resumo Geral
de vendas




Resumo Geral de Vendas | Midia @

£%

Pay TV OOH Digital

Midia - Total: R$ 3.999.000,00

Total de producao de midia:
R$ 240.140,37

Total: 4.239.460,37




Resumo Geral de Vendas | Promocao 2”

R$135.887,90

esCape
60

R$850.026,84 R$181.684,50

Promocao

Total: R$ 2.247.034,96




Resumo Geral de Vendas | Producao @

Total Midia Midia Promocao Total Honorarios
R$4.239.460,37 R$2.247.034,96 R$1.269.325,00

Total campanha: R$ 7.755.820,33

Reserva Téchica: R$ 2.244.179,67




