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adversario” (Victoria Camps).






RESUMO

O desenvolvimento tecnologico que acompanhamos tem resultado em transformacGes que
afetam todos os ambitos da sociedade. E a Educagdo tem sido um dos segmentos mais
expostos e especulados acerca dessa exploséo das novas tecnologias. A facilitacdo ao acesso
as tecnologias, principalmente midiaticas, nas Ultimas décadas tem atingido a todos os
publicos e se tornado parte constituinte da formacdo do ser social. Partindo-se de tal
problematica tratamos nesta pesquisa de um publico especifico e de uma linguagem midiatica
em particular: as criangas e o0 desenho animado. Analisamos as possibilidades de
convergéncia entre as midias e a educacgdo, permeando as vertentes dos Estudos Culturais e 0s
caminhos do Imaginario Social tecidos enquanto dispositivo propulsor e sedutor das
tecnologias do Imaginario. Assim, o trabalho problematizou a contribuicdo das midias na
integracdo das sociedades e sua possivel atuagdo no contexto educacional, ja que a ambiéncia
social, cada vez mais, tem exigido este entrelacamento. O aporte tedrico, ancorado nas
perspectivas do “Uso Social dos Meios”, de Martin-Barbero, e do “Enfoque Integral da
Audiéncia”, de Guillermo Orozco. No curso metodologico foram considerados, em carater
comparativo, um corpus composto por 16 criancas da Pré-Escola da Educacdo Infantil do
municipio de Balneario Gaivota — SC. Todavia, buscou-se além de verificar a recepcdo
segundo as categorias teoricas explicitadas no titulo, compreender a estrutura do desenho
animado como uma linguagem reconhecivel, significativa e motivadora ao imaginario infantil
e, ainda mais, a utilizacdo desta linguagem midiatica para incentivar/motivar a participacédo
ativa dos alunos nas aulas. O desenho animado, Doki, enquanto objeto de estudo, apresentou
em sua proposta conceitos educativos, abordando tematicas voltadas a Cidadania, Saude,
Respeito ao préximo, entre outras, que, por sua vez, promovem uma reflexdo critica. O efeito
através utilizacdo de tecnologias do imaginario € o da seducdo. Buscar parcerias no processo
de ensino-aprendizagem que sejam prazerosas e permitir aos envolvidos no processo
mergulhar nas praticas pedagdgicas de modo significativo, imagético e divertido é o que

prop6s a referida pesquisa.

Palavras-chave: Desenho Animado; Mediacdes; Uso Social.



ABSTRACT

The technologic development we’ve seen has resulted in transformation that affects
everybody in society. Thus, the most speculated and exposed sequence around these new
technologies has been the education. The facilitation to the access to all kinds of technologies,
mainly the media, has gotten to the public in general and has become part of the formation of
mankind as a social being on the last decades. Starting from this problem dealt in this research
about an specific audience and a particular media language: Children and cartoon. And, to this
end, we analyze the possibilities of convergence between media and education, permeating
strands of Cultural Studies and the Social Imaginary paths while following the segment of the
cultural studies of the social ways used as a propellant and alluring device to set the
technologies from imagination. Hence, the work problematized the contribution of the media
in the integration of societies and their possible role in the educational context, since the
social environment has demanded this entanglement increasingly. The theoretical was based
in the perspectives of the "Use of Social Media" by Martin-Barbero, and "Integral Approach
for Hearing” by Guillermo Orozco. In the methodology course was considered, for
comparative data, a group composed of 16 children from Pre-School from the city of
Balneéario Gaivota — SC. However, in addition to the reception to the categories explained in
theoretical basis, we tried to understand the structure of the cartoon as a recognizable
language, meaningful and motivating to the child's imagination and even more, the use of this
language media can be used to encourage / motivate the active participation of students in
class. The cartoon Doki, as an object of study, presented on its proposal educational concepts,
addressing issues regarding Citizenship, Health, Respect for others, among other things which
on the other hand, promote critical reflection. The effect of the use of technology through
imagination is the fascination it causes. The purpose of this research is making partnerships in
the teaching-learning process that are pleasurable and allow those involved in the process to

get deepen in pedagogical practices in a fun, imaginary and significant way.

Keywords: Cartoons; Mediations; Social Use.
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1 INTRODUCAO

O desenvolvimento tecnolégico que acompanhamos tem resultado em
transformacdes que afetam todos os @mbitos da sociedade. O segmento que tem sido mais
exposto e especulado acerca dessa explosdo das novas tecnologias é a Educacao. Ainda assim
em pleno século XXI, a escola depois da familia é a maior ambiéncia onde o ‘ser’ se constitui
enquanto ‘ser social’.

Nesse contexto cabe ressaltar também a relevancia de grupos como amigos, bairros
e igreja, que em momento algum devem ser desconsiderados, contudo, o que fica evidente é a
confianca depositada a instituicdo escolar tornando-a privilegiada nesse processo. A atual
conjuntura que estamos inseridos, resultante dos varios processos de desenvolvimento das
civilizacBes, expbe-nos desde muito cedo a um bombardeio de informagdes que sinalizam
inovacOes; alertando-nos para necessidade de mudancas, instigando-nos o anseio pelo
conhecer e experienciar.

Deste modo, tudo que é novo passa a ser ultrapassado rapidamente perdendo a
constancia, tornando-se pouco significativo, desnecessario. Principalmente no constante e
desconhecido imaginario super-povoado das criancas.

Na escola, os professores podem desperdicar muito tempo com um trabalho
meramente gramaticalista e artificial, onde certo e errado sdo as Unicas possibilidades de
motivacao/aprendizagem.

Partindo da observacdo/reflexdo desse contexto percebeu-se que existia um
meio/objeto especifico ao qual as criangas eram expostas cotidianamente que ndo encerrava
suas possibilidades, ao contrario, gerava 0 interesse por uma nova exposi¢cdo a0 mesmo
contetdo/episodio: o desenho animado. A crianga vé no desenho animado uma saida, um
caminho para extravasar suas inquietacdes, fazer o que ela ndo faz, através das personagens,
identifica-se com determinadas personalidades, vence seus medos, enfim, viaja em um
universo que somente ela compreende.

Considerando o fato de que sua exposicao a televisdo - em especial ao cartoons -,
supera o0 tempo em que ela fica na escola ou em qualquer outra atividade (OROZCO, p. 1,
1995) nasceram algumas questdes: “Por que a escola torna-se enfadonha e desinteressante e o

desenho animado mesmo com suas inimeras reprises jamais assume essas caracteristicas?”,
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além disso, “Qual o uso social dos meios levando-se em conta o enfoque integral da
audiéncia?”. Estas foram algumas das sentengas que apontaram para demarcacdo do tema
proposto nesta pesquisa que se intitula: “Uso social ¢ mediagdes do desenho animado Doki:
estudo comparativo de recepcao”.
As mudangas econémicas e sociais ocorridas nos ultimos anos tém permitido cada
vez mais a disseminacdo e 0 acesso as tecnologias, principalmente midiaticas, que atingem a
um grande contingente de publicos e se tornam parte constituinte da formacéo do ser social.
Santaella (2003) ja propos, inclusive, a passagem da cultura de massa para a cultura de
midias. Nesta pesquisa tratamos de um publico especifico e de uma linguagem midiatica em
particular: as criangas e o desenho animado. Com sua linguagem Unica sdo associados varios
elementos: figurino, musica, cenario, movimentos, formas, volumes, expressdes, culturas e
ideologias; o desenho animado faz parte do dia-a-dia das criancas (OROZCO, 1995), bem
como da sua identidade e imaginario, fator este que permite a ela assistir a0 mesmo episédio
varias vezes e nao se entediar, ao contrario do que, em algumas situagoes, ocorre em sala de
aula. Analisar o desenho animado como uma linguagem singular composta por Vvarios
elementos sedutores e culturalmente significativos no contexto e ambiente educacional sera
nosso ponto de partida.
Assim, seguimos dois pressupostos de analise. Primeiro utilizacdo das categorias de
“Uso Social dos meios” de Martin-Barbero (2006) e “Enfoque Integral da Audiéncia’ de
Guillermo Orozco (1991-1994) para entender as mediacGes possiveis na recepcdo de um
produto cultural midiatico e a apropriacdo de seus significados. Segundo, que o desenho
animado em andlise pode servir de motivador da aprendizagem por trazer 0S recursos
imagéticos que encantam e seduzem. Além disso, a criacdo de Doki € baseado em conceitos
educativos de Cidadania, Saude, Respeito ao Proximo, entre outros. Permeando esses dois
pressupostos a analise tem carater comparativo para poder verificar as diferencas do postulado
no segundo item conforme as variagdes do primeiro. Logo, 0 projeto configura-se num
importante instrumento de andlise educativo-cultural, tendo como corpus a Educacéo Infantil
publica municipal de uma cidade do interior do Estado de Santa Catarina. Além disso, pode
contribuir para agdes e politicas educacionais diante da realidade midiatica contemporanea,
formacdo de professores e aproximagdo familia-escola dado o conhecimento de ambiéncia

cultural da comunidade.
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A escolha do desenho animado Doki como objeto desta pesquisa se fez devido a
proposta diversificada do cartoon e as caracteristicas por ele apresentadas. J& que desde a
personagem protagonista até os cenarios e temas/enredos de Doki desvia-se dos padrbes
comuns apresentados nos desenhos modernos. Comecando pela personagem que € um Céo, de
cor branca, com apenas uma orelha e o entorno dos olhos pretos, e, para completar suas
caracteristicas, tem o cabelo (pelo) arrepiado como dita a moda vigente e sempre usas roupas
descoladas. Com ritmos, cores, sons e uma linguagem dinamica, Doki se difere dos demais
desenhos animados por apresentar uma proposta inteiramente educativa que aborda temas
variados como: Saude, Higiene, Alimentacdo, Respeito ao Proximo, Preservacdo do Meio
Ambiente, entre outros. Doki seduz as criangas com seu estilo irreverente e versatil junto com
sua turma alegre, sempre que ele aparece anuncia uma nova aventura agregada a diversao e
conhecimento. Doki é uma producdo do canal Discovery Kids, sistema fechado (pago) de
televisdo. As “aventuras de Doki” sdo exibidas entre um programa e outro, trazendo
ensinamentos de acordo com cada situagdo vivida pelas personagens. Além dos spots entre a
programacdo fixa, Doki esta disponivel em DVD e em canais de video da Internet.

Sendo assim, a problematica da pesquisa faz-se no tocante ao que o desenho animado,
na qualidade de emissor/transmissor, oferece a crianca enquanto receptora, que educa, ensina
e seduz, povoando seu imaginario e influenciando seu desenvolvimento cognitivo e sua
aprendizagem, respeitando, como veremos na fundamentacao tedrica, as mediacdes sociais e
culturais das criancas. Diante do postulado, temos como problema de pesquisa o “Uso Social
e Mediacdes do desenho animado Doki: estudo comparativo de recep¢do”. Analisaremos a
recepcdo do mesmo em duas escolas municipais. O carater comparativo servira para
possibilitar a analise das categorias “Uso social dos Meios” e “Mediagdes” em perspectivas
culturais diferentes. Pois, embora os grupos a serem pesquisados facam parte do ensino
infantil publico de Balneério Gaivota (SC), ha diferengcas de ambiéncia cultural, realidade
socio-econdmica, formas variadas de educacdo familiar, acesso as midias e a Sociedade de
Consumo como sera demonstrado posteriormente na caracterizagdo sociocultural da amostra.
A partir do problema proposto foram levantadas algumas hipo6teses que nortearam a trajetéria
da investigagéo:

1) O uso social e as mediagdes do desenho animado Doki serdo variaveis de acordo com o

substrato cultural que possibilitam a significagdo da narrativa.
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2) Mesmo diante das multi-mediacGes, o desenho Doki servird de recurso motivador da
aprendizagem.
Sendo assim como objetivo geral deste estudo pretendemos:

e Identificar o uso social e as mediacbes do desenho animado Doki, em caréater
comparativo em duas escolas publicas municipais do ensino infantil do municipio de
Balneério Gaivota — SC.

A partir do postulado anterior, estabeleceram-se os objetivos especificos:

e Analisar, com base nas correntes tedricas “Uso Social dos Meios” de Jesiis Martin-
Barbero e “Enfoque Integral da Audiéncia”, de Guillermo Orozco, a recepcdo e as
mediagdes do desenho animado Doki por criangas da Educacdo Infantil do ensino
publico.

e Compreender a estrutura do desenho animado como uma linguagem reconhecivel,
significativa e motivadora ao imaginario infantil.

e Identificar se o desenho animado Doki dispde de elementos possiveis de serem
aproveitados na pratica pedagdgica em sala de aula.

e Utilizar a linguagem midiatica para incentivar a participacdo ativa dos alunos nas
aulas;

A proposta da referida pesquisa ndo € analisar o desenho animado em si, mas como
as criancas recebem o mesmo, Doki, e medeiam o seu contetido e significados. Sendo assim, a
investigacdo serd de natureza qualitativa-comparativa, concebida como um estudo de caso
agregado a técnica de observacao participante. Segundo Rauen (2010, p. 10), estudo de caso
¢ “uma andlise profunda e exaustiva de um ou de poucos objetos, de modo a permitir seu
amplo e detalhado conhecimento”. A observacdo participante ¢ uma técnica que possibilita
ao pesquisador o contato direto com a situacdo em estudo no seu contexto, tendo a vantagem
de observar, anotar e descrever situagdes e detalhes que ficariam dificeis de serem percebidos
apenas com perguntas.

Neste caso, 0 pesquisador torna-se observador do cotidiano das pessoas estudadas. O
papel do observador sera revelado e, diante do possivel, informal para melhor interacdo com
0s sujeitos. A duracdo da relacdo sera curta, ndo modificando o contexto, mas o suficiente
para fazer falar o vivido, revelar o que queremos saber, assim como ja referenciado em

Moraes e Jorge (2011). O corpus da analise € formado por dois grupos de duas escolas
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distintas da educacéo infantil municipal publico de Balneario Gaivota — SC, compreendendo
as faixas etarias entre 4 e 6 anos, totalizando 16 criancas, sendo 10 meninos e 06 meninas,
para fins do estudo comparativo:

e Grupo I: Alunos da pré-escola do C.E.I Tia Benta, localizado no bairro Itapud (centro)

de Balneario Gaivota — SC.

e Grupo 1I: Alunos da pré-escola do C.E.I Libania Pereira Martins, localizado na Estrada

Geral no bairro Rio Novo, interior de Balneario Gaivota — SC.

Os procedimentos da pesquisa estardo embasados na vertente dos Estudos Culturais
mais especificamente na Teoria da Recepcdo levando-se em conta as correntes tedricas ja
citadas.

Além da observacdo participante no local de aprendizagem, ou seja, nas salas de aulas,
sera realizado dialogo com as criancas antes e apos a exibicdo do desenho, precedido da
investigacao sdcio-econdmica e cultural das familias que compordo o processo. Além disso,
conversa com as professoras para reflexdo/avaliacdo sobre as praticas e recursos educativos
utilizados. As informacdes serdo registradas em questionarios, entrevistas semi-estruturadas,
anotacOes de campo e outros materiais de suporte na atividade de investigacao.

A presente pesquisa estd, entdo, estruturada em cinco capitulos. No capitulo I, que
compreende a introducdo, faz-se a apresentacdo do tema de pesquisa, a justificativa para
execucdo da mesma, seguidas da disposicdo do objetivo geral e dos objetivos especificos
juntamente com as hipoteses, e por fim, explicita 0 problema proposto e a metodologia que
conduzira a investigacdo. No capitulo I1, abordamos as rela¢des entre os Estudos Culturais e a
Teoria da Recepcao constituida neste viés, embasados em alguns autores pesquisadores como
Hall (1999), Canclini (1999-2002), Escosteguy (2001-2004-2005) e Jacks (1996), dentre
outros, que a partir dessas concepcgdes desenvolveram estudos de grande importancia que
sustentam as categorias de anélise desta pesquisa como Martin-Barbero (2006): “Uso Social
dos Meios” e Orozco (1991-1994): “Enfoque Integral da Audiéncia”, pontuando ainda, a
equacdo resultante desse processo: as mediagdes. No capitulo 111, analisamos as concepcdes
contemporaneas de midia e imaginario, subsequentemente, correlacionando e percebendo ‘a
midia no cenario educacional’, ‘a forma¢do do imaginario social e infantil’, ‘a compreensao
do desenho animado como uma linguagem acessivel’ e, por fim, a apresentacdo do referido
objeto de estudo: Doki. No capitulo 1V, explicamos a abordagem metodoldgica, discorrendo

sobre as técnicas, procedimentos e instrumentos que serdo utilizados na pesquisa. No capitulo



20

V serdo dispostas a analise e discussdo dos dados, seguidas das consideragdes finais,
referéncias e anexos.

Como podemos falar em desenho animado sem por breves segundos perceber
surgir em nosso pensamento fragmentos de lembrancas que marcaram algum momento nossas
vidas? Lembrangas de personagens estranhos, engracados, por vezes, fantasticos, que
povoavam grande parte de nosso imaginario infantil.

O efeito esperado através do desenho animado ndo é nada menos do que esse: a
fascinagdo. Como descreve Coelho (2000, p. 4): “a arte da animacdo é realmente fabulosa.
Filmes incriveis, desenhos que falam, se mexem e tém emocgdes tdo parecidas com as da
gente! Massinhas que ganham vida, bonecos que se metem em inacreditaveis aventuras,
figuras de papel que contam historias encantadoras...”

Mergulhar numa deliciosa aventura a fim de desvendar o fantastico mundo dos usos
sociais e das mediagdes, bem como compreender as multiplas faces do desenho animado e do
imaginario (infantil) é o que se propde neste trabalho.
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2 ESTUDOS CULTURAIS E A PESQUISA DE RECEPCAQO

Os Estudos Culturais nasceram de uma inquietacdo por parte de alguns
pesquisadores/intelectuais que desconfortaveis com a entdo conjuntura que concebia o termo
cultura como “um conceito impregnado de distin¢do, hierarquia e elitismos segregacionistas”,
encerrando qualquer possibilidade de simbiose entre os pertencentes das classes culto
(burguesia) e popular (povo/proletario) ou porque ndo, dos providos de cultura e dos
‘desprovidos de sorte/cultura’. Diante deste cenario os Estudos Culturais surgiram no intuito
de mudar esta realidade ou pelo menos ameniza-la sinalizando um projeto onde “as pessoas
comuns, o povo pudessem ter seus saberes valorizados e seus interesses contemplados”
(COSTA; SILVA; SOMMER; 2003, p. 37); “um projeto de pensar as implicagdes da extenséo
do termo ‘cultura’ para que inclua atividades e significados das pessoas comuns, esses
coletivos excluidos da participacdo na cultura quando ¢ a definicdo elitista que a governa”
(BARKER e BEEZER, 1994, p. 12).

Para os precursores dos Estudos Culturais Richard Hoggart, Raymond Williams, E. P.
Thompson e Stuart Hall era necessario buscar o entendimento das relacGes entre pessoas e
classes, levando em consideracdo os diversos grupos, que no entender dos mesmos, todos,
inclusive a classe operaria, desprovida de “tudo”, eram geradores de cultura (DALMONTE,
1999, p. 1).

Os Estudos Culturais desde entdo passam a representar a lacuna; a fronteira; o espaco;
onde se sabe que é possivel adentrar/incutir, mas que, depois de conhecé-lo jamais, seremos
0s mesmos. Ja ndo mais € necessario lutar para poder desbravar outros territdrios como
assinala Teixeira Coelho (1996, p. 91): “conceitos e fendmenos que recobrem a cultura sdo
hoje atravessados em todas as diregOes por linhas de forgca que passam de um a outro
anulando as fronteiras que um dia talvez os separaram”. Dentro desta perspectiva “os estudos
culturais devem ser vistos tanto do ponto de vista politico, na constituicdo de um projeto
politico, quanto sob o ponto de vista teorico, isto é, com a intengdo de construir um novo
campo de estudo” (ESCOSTEGUY, 2004, p. 137).

Em meados do seculo XX, a Inglaterra deparava-se em um periodo delicado de sua

historia: o temido pos-guerra. Encerrava-se a Segunda Guerra Mundial e iniciava-se uma série
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de problemas no pais, sendo o analfabetismo, 0 desemprego e o embate entre proletariado e
burguesia alguns dos sinais da desestruturagéo.

Em 1950, “intelectuais britanicos se propuseram a efetuar mudangas no estudo e no
ensino das artes e da literatura” e implementaram a modalidade de Educacao para Adultos no
intuito de amenizar a situacdo vivenciada pelo sistema educacional (LOURENCO, 2007, p.
1). O estudo/pesquisa teria como objetivo perceber “as relagdes entre culturas
contemporaneas e a sociedade, isto €, suas formas culturais, instituicGes e préaticas culturais,
assim como suas relagcdes com a sociedade e as mudangas sociais” (ESCOSTEGUY, 2001, p.
152); ndo de forma isolada, mas compreendé-las (as relagdes) como um conjunto/um corpo
composto por varios membros e 6rgdos, onde se houver algum problema em qualquer parte do
sistema, todo o ‘ser’ sentira.

Nesse periodo foi criado o Centre for Comteporary Cultural Studies (CCCS) por
Richard Roggart, o primeiro programa de Estudos Culturais da Inglaterra, ligado ao
Departamento de Lingua Inglesa do Programa de Po6s-Graduacdo na Universidade de
Birmingham, onde Raymond Williams compunha o corpo docente.

Na década de 1960, Stuart Hall passa a coordenar a escola/centro e atrelado a esse feito
vem a alianga com o marxismo, sendo que na década de 80, o termo cultura fora apresentado
como sinal resisténcia e conflito pessoal, demarcando as pretensdes e a forca do entdo
movimento. A Stuart Hall ficou a incumbéncia de organizar e alicercar uma teoria que se
compreendam “as idéias de cultura e de comunicacao estruturalista” (LOURENCO, 2007, p.
2) dos Estudos Culturais.

A partir de entdo, os Estudos Culturais continuaram sua trajetoria agregando as suas
perspectivas novas ‘causas’ que consideravam merecer sua aten¢do. Como foi o caso da
midia, que “passou a ser vista como uma forga social e politica, influenciada indiretamente
por Roland Barthes e Umberto Eco, 0s quais ajudaram nos questionamentos dos textos
midiaticos vistos como suportes transparentes de significados”; e o surgimento do Grupo dos
Estudos da Mulher (1974), com o intuito de analisar o publico feminino e, se, seus supostos
géneros (moda, telenovelas) atendiam as suas necessidades pessoais € sociais; e pesquisas a
cerca do racismo (LOURENCO, op. cit.).

Coube a Stuart Hall em suas pesquisas junto ao CCCS uma constatacdo que além de
consagra-lo enquanto pesquisador mudaria os rumos das pesquisas dos Estudos Culturais ao

demonstrar “como as categorias de género e raga sdo chaves interpretativas culturalmente
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definidas, que redundam na perda ou na incapacidade de desenvolvimento da consciéncia do
sujeito” (LOURENCO, op. cit.).

Neste percurso os Estudos Culturais foram se disseminando rapidamente, pois o
momento era propicio a expansao. Nos Estados Unidos se desencadearam “movimentos civis
importantes como o liderado pelo lider negro Martin Luther King e 0 movimento feminista e
de ativistas, como o caso de Beth Friedman” (LOURENCO, 2007, p. 2). Chegando entéo a
América-Latina onde autores como Néstor Garcia Canclini, Jesus Martin-Barbero e Beatriz
Sarlo, entre outros, encarregaram-se por estudar e propagar a nova concepgao.

Considerando que os Estudos Culturais ndo constituem um conjunto articulado de ideias
e pensamentos e que eles sempre foram um conjunto de formacGes instaveis e descentradas
em constante mutacdo (COSTA; SILVA; SOMMER; 2003, p. 39), podemos contemplar
alguns conceitos que foram/sdo construidos em seu processo evolutivo: multiculturalismo,
globalizagdo, transculturacdo, migracGes, modernismo, hibridismo, miscigenagéo,
comunidades imaginadas, identidade, fronteirismos, intercdmbios, aculturacdo, (des)
continuidades, dentre outros.

Nesse trabalho ndo abordaremos mais proficuamente todos esses conceitos, nos
ateremos a explorar o ‘conceito base’ dos Estudos Culturais, a tdo discutida e reformulada:
Cultura. Como ponto de partida para o estudo desta categoria, temos a definicdo de Colvara
(2006, p. 1) demonstrando que “o que diferencia os Estudos Culturais das demais teorias ¢é a
recusa em definir a cultura de forma isolada de outras dimensdes da vida social”’. Na
concepcao dos Estudos Culturais ndo é aceitdvel um conceito singular e fechado para
descrever a dimensao do termo cultura. Como discorre Bastide (citado por CUCHE, 1999, p.
137), “toda cultura ¢ um processo permanente de construgao, desconstrucao e reconstrucao. O
que varia é a importancia de cada fase, segundo as situagdes”. O homem através de sua
exposicdo a vida insere-se em um amplo/vasto contexto de estimulos: a linguagem, as
crencas, a vida familiar, os valores, as relacdes de género, a escola, o bairro; ndo importa
onde, para nos constituirmos enquanto ‘seres’ de uma maneira ou de outra, somos frutos do
processo cultural. A “[...] cultura ¢ agora um dos elementos mais dinamicos - € mais
imprevisiveis - da mudanga historica do novo milénio” (HALL, 1997, p. 30), e, por que ndo
do homem? Nascemos, crescemos, nos constituimos e nos modificamos com ela. Como

sinalizam Costa, Silveira e Sommer (2003, p. 38):
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Analistas contemporaneos da cultura chamam a atencdo para a ocorréncia de uma
“revolugdo cultural”, ao longo do século XX, na qual os dominios do que
costumamos designar como cultura se expandiram e diversificaram de uma forma
jamais imaginada. A cultura ndo pode mais ser concebida como actimulo de saberes
ou processo estético, intelectual ou espiritual. A cultura precisa ser estudada e
compreendida tendo-se em conta a enorme expansao de tudo que esta associado a
ela, e o0 papel constitutivo que assumiu em todos os aspectos da vida social.

Cultura, em pleno século XXI, ndo pode mais ser concebida/percebida como
simplesmente um conceito que designa determinados costumes, habitos e tradicbes de um
povo, ou até mesmo considerar, que o uso/pratica de uma dada caracteristica permita-lhe
diante do fato conferir/afirmar que é algo pertencente a esta ou aquela cultura especifica, pois
como afirma Cuche (1999, p. 136), “nenhuma cultura existe em “estado puro”, sempre igual a
si mesma, sem ter jamais sofrido a minima influéncia externa”.

Neste contexto, Bastide (citado por CUCHE, 1999, p. 138) propde que “ao invés de
“estrutura”, seria preciso falar de “estruturacdo”, “desestrutura¢do” e “reestruturagdo”. A
cultura ¢ uma construcao “sincronica” que se elabora a todo instante através deste triplo
movimento”. A dimensdo do termo cultura da-se num patamar tdo avancado que nao cabe
mais ficarmos discutindo a partir de que estimulos ela se forma e se estabelece, pelo contrério,
€ necessario percebé-la como uma unidade/organismo simples, heterotrofica, que devido ao
seu processo evolutivo desenvolveu-se de tal maneira que além de tornar-se autotréfica,
constituiu-se como um organismo demasiadamente complexo, pluricelular, dotado de
inimeras caracteristicas, sendo a mais marcante de todas, sua capacidade de
movimento/flexibilidade/continuidade, que possibilita adaptar-se a qualquer situagdo, em um
processo que nunca se encerra.

Ja propos Bastide, conforme Cuche (1999, p. 140), que “a cultura é compreendida a
partir de entdo como um conjunto dindmico, mais ou menos homogéneo. Os elementos que
compdem uma cultura ndo sdo jamais integrados uns aos outros, pois provém de fontes
diversas no espaco e no tempo”. A cultura ndo ¢ algo que se possa compreender ¢ algo a ser
experienciado.

Em meio a este contingente cabe-nos ressaltar que uma das concepg¢des mais primitivas
do termo, se ndo, a ascendente direta da terminologia, ainda é definida com algumas
contestagdes como afirma Cuche (1999, p. 147): “A nog¢ao de cultura popular tem, desde sua
origem, uma ambiguidade semantica, devido a polissemia de cada um dos dois termos que a

compdem. Nem todos 0s autores que recorrem a esta expressao dao a mesma definicdo ao
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termo “cultura” e/ou “popular”. O referido autor (1999, p. 150) ainda amplia o debate
considerando a proposi¢do que De Certeau (1980) faz a cerca do conceito: “Define a cultura
popular como a cultura “comum” das pessoas comuns, ist0 €, uma cultura que se fabrica no
cotidiano, nas atividades ao mesmo tempo banais e renovadas a cada dia”.

Cuche (1999, p. 35) discorre que a primeira defini¢do etnologica de cultura se deve ao
antropologo britanico Edward Burnett Tylor e apresenta a seguinte redagdo: “Cultura e
civilizacdo, tomadas em seu sentido etnoldgico mais vasto, sdo um conjunto complexo que
inclui o conhecimento, as crencas, a arte, a moral, o direito, 0s costumes e as outras
capacidades ou hébitos adquiridos pelo homem enquanto membro da sociedade”. Tal
conceituacdo em nossa contemporanea realidade permite-nos repensar e contemplar a hiper-
estrutura em que o termo cultura ascendeu/transformou-se.

A partir de 1980 os meios de comunicacdo de massa comegcam a serem percebidos nao
somente como fonte de entretenimento, mas como importantes aparelhos ideolégicos do
Estado (ESCOSTEGUY, 2001, p. 160), evidenciando a necessidade da existéncia de novas
metodologias para embasar os estudos de midia. E é nesse momento que os estudos de
audiéncia comecam a ganhar énfase. Colvara (2006, p. 4) discorre que, para Escosteguy
(2005), o ponto de partida para foi um modelo analitico de Stuart Hall (1973) em que
deslocava o foco do texto para audiéncia. Em 1980, o ensaio “Codificacdo Decodificagao”,
de Hall, passa a ser concebido como modelo para os estudos e revela o processo de
comunicacdo televisiva em quatro momentos distintos: Producdo, Circulacgdo,
Distribuicdo/Consumo e Reproducdo. Em sintese, Colvara (op. cit.) descreve o processo da
seguinte maneira: “A codificagdo, momento da producdo, ¢ a consideracao da imagem que o
meio faz do receptor e também dos codigos profissionais dos produtores. A decodificacéo,
momento de consumo/recepcdo, de como o cddigo ou a mensagem é entendido pelo
receptor”.

A proposicdo de Hall passa entdo a desencadear e referenciar inimeros projetos de
pesquisa que se sobrepdem a cerca do tema por constituir-se como uma proposta flexivel e

inovadora.

A andlise de Hall contempla trés estratégias basicas de leitura/recepcdo: dominante,
quando o sentido da mensagem é decodificado segundo as referencias de sua
construcdo; oposicional, quando o receptor entende a proposta dominante da
mensagem, mas interpreta seguindo uma estrutura alternativa, isto €, outra visdo de
mundo; negociada, quando o sentido da mensagem entra em ‘negociagdo’ com as
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condigBes particulares dos receptores, compondo-se de um misto de ldgicas
contraditorias que contem tanto os valores dominantes quanto argumentos de
refutagdo (ESCOSTEGUY e JACKS, 2005, p. 40).

O modelo proposto por Hall (1980) concebe o receptor como espectador e ator ao
mesmo tempo nesse processo, pois cabe a ele atribuir qualquer significado a mensagem a ele
transmitida. A partir deste pressuposto muitas outras categorias e estratégias de analise
comecaram a se desenvolver e instituiu-se enfim, o campo dos Estudos de Recepgdo como

anuncia Colvara (op. cit.):

Surgem novas modalidades de analise dos meios de comunicagdo, a combinacdo da
analise do texto com a pesquisa de audiéncia. A recepcao é o foco da critica, pois ha
uma subvalorizagdo das estratégias de poder dos ‘medias’ e/ou desconsideragdo dos
limites que o proprio texto impBe. Esta nova area investigacdo denominada de
etnografia da audiéncia coloca sob suspeita as teorias estruturalistas e semi6ticas a
respeito do poder do texto.

A Teoria da Recepgdo passa a demarcar suas margens estabelecendo que o Unico
limite existente no processo, é tdo somente, as perspectivas do receptor e 0 empenho do
pesquisador. “A producdo de possibilidades e conexdes ¢ funcdo do pesquisador”
(COLVARA, 2006, p. 9). Novos espacos passam a serem definidos para que os resultados
obtidos tenham cada vez mais relevancia, “algumas pesquisas dessa época apontavam para a
importancia do ambiente doméstico e das relacdes da familia na formacdo das leituras
diferenciadas” (ESCOSTEGUY, 2004, p. 152-153). Assim, os estudos de recepgdo abrem um
novo caminho de analise, para além das descri¢cdes de producdo e, ainda, um novo ambiente a

ser pesquisado:

O processo de recepgdo baseia-se num processo social que envolve atividade
continua de apropriagdes, usos e re elaboracbes de conteddos por parte dos sujeitos.
Os estudos de recepcdo referem-se a uma vertente dentro do amplo quadro de
investigacdo nessa grande area: estabelece tensfes como os principios de causa e
efeito, entrelagcando com as relagfes socio-culturais entre puablico/ audiéncias e
meios de comunicacdo (COLVARA, 2006, p. 8).

Em meio a esse movimento o receptor passa a ser observado ndo somente do ponto de

vista onde ele constitui-se/institui-se como ser/sujeito que mediante a um estimulo que lhe
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pressupde a mensagem apresenta uma determinada resposta, mas direciona-se a compreender
0 receptor enquanto ser que esta inserido em um dado contexto politico, sécio-econémico e
cultural que nao pode ser considerado isoladamente, pois afinal, “a preocupacao central, o
lugar, estabelece-se no receptor que € responsavel pela concepcdo do significado”
(COLVARA, 2006, p. 6).

Né&o é porque certa massa de individuos recebe a mesma mensagem que esta massa
constitui um conjunto homogéneo. E evidente que ha uma certa uniformizagio da
mensagem midiatica mas, isto ndo nos permite deduzir que haja uniformizacao da
recepcao da mensagem. Por outro lado, é falso pensar que os meios populares seriam
mais vulnerdveis & mensagem da midia. [...] Richard Roggart mostrou que a
receptividade das classes populares & mensagem midiatica ¢ muito seletiva
(CUCHE, 1999, p. 158-159).

As variacbes do processo de recepcdo sdo por natureza assistematicas, pois
dependem inteiramente do contexto em que o individuo esta inserido, do momento que ele
estd vivenciando, “¢ essencial que se considerem as condi¢des de recep¢ao” (CUCHE, 1999,
p. 159); do mesmo modo, como ¢ essencial “mostrar que as diferentes interpretagdes dadas
por diferentes grupos e também as diferencas interpretativas entre emissores e receptores”
(ESCOSTEGUY, 2005, p. 48), constitui-se como categoria que embasam a vertente

empreendida.

Um estudo de comunicagdo de massa ndo pode se sustentar em analisar os discursos
e as imagens difundidos. Um estudo completo deve prestar tanta ou até mais atencéo
ao que os consumidores fazem com o que eles consomem. Eles ndo assimilam
passivamente os programas divulgados. Eles se apropriam deles, reinterpretam-nos
segundo suas proprias légicas culturais (CUCHE, 1999, p. 159).

Diante do postulado, percebemos que a Unica teoria que comportaria o objetivo desta
pesquisa seria a Teoria da Recepg¢do, concebida como viés dos Estudos Culturais, “a pesquisa
de recepcao deve estar calcada em uma teoria da estrutura social e disposi¢fes socio-culturais
e socio-psicologicas” (COLVARA, 2006, p. 11).

Como metodologia para aplicacdo da pesquisa de recepcdo, Lopes (1993, p. 20)

sugere:
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1) entrevistas em profundidade e a observacdo participante; 2) realizar pesquisa de
carater longitudinal (o fenémeno em termos diferentes) e inter-cultural
(comparativa) que envolvam tanto o plano individual como o estrutural; 3) elaborar
categorias de andlise de contelido ndo apenas em bases semioldgicas ou literarias,
mas também em teorias da estrutura social e da subjetividade.

Enfim, Lopes (1993, p. 13) sinaliza que:

A pretensdo de construir uma teoria compreensiva da recepcdo, esta deve realizar-se
com pesquisa empirica qualitativa em que inclui uma analise empirica comparativa
dos meios com os discursos da audiéncia, da estrutura de conteldos com as
estruturas das respostas da audiéncia relativa aquele contetdo. Os resultados desta
analise sfo interpretados com referencias aos sistemas sdcio-cultural circundante
que, novamente é conceituado com configuragdo histérica de préticas sociais,
contexto de uso e comunidade interpretativa.

A Teoria da Recepcéo instaura-se como uma ponte que permite analisar e compreender
as multiplas faces e aspectos que compdem o sujeito considerando-o como ser resultante de
um processo historico-social e cultural que interage com 0 meio e através de seus usos,

resignifica e medeia de acordo com seu entendimento.

2.1 USO SOCIAL DOS MEIOS

Compreender a totalidade do processo da interacdo das midias em meio a
sociedade vigente é uma das proposi¢des dos Estudos Culturais e das Ciéncias Sociais. O que
temos assistido atualmente é o rompimento da linha imaginaria que separava a cultura da
comunicacdo. Diante deste contexto contemporaneo, Colvara (2006, p. 8) ressalta as

proposi¢des de Canclini

...0 individuo, o cidadao, ndo pertence mais a um pais, mais ao mundo, num instante,
num clicar, do controle remoto, 0 sujeito esta em contato com outras partes do
mundo e as partes de realidade, que forma um todo de informacGes que devem ser
rapidamente absorvidas. As significacBes e representac6es culturais se multiplicam e
assim, nds pesquisadores, confrontamos uma multiplicidade desconcertante e
cambiante de identidades possiveis.
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O homem n&o se situa nesse processo apenas como sujeito passivo, ele se
estabelece como sujeito ativo que se insere no contexto, mas que ndo se designa/se contenta
em apenas ser produto, anseia ser também produtor. Braga e Calazans (2001, p. 92)
concebem que “o “receptor ativo”, se caracteriza justamente por essa capacidade de, na
interagcdo com os produtos mediaticos, aprender”, mas, ressaltam que “a inser¢ao cultural do
receptor (usuario) ndo o torna ‘manipulavel’, pelo contrario, como defendem a posicéo deste
como participante “ativo” pelo fato de usar sua cultura como fonte de resisténcia ao que
recebe pela midia”.

Neste sentido, Brittos (2006, p. 1) propde que “ao priorizar-se 0 enfogque sobre as
vinculagbes entre comunicagdo e cultura desloca-se o foco exclusivo dos meios
comunicacionais, que tem seu valor reposicionado, para privilegiar as mediacGes préprias da
recepcdo televisiva enfatizando-se a posi¢ao da cultura e do cotidiano”.

Jestis Martin-Barbero (2006, p. 30) tem proposto juntamente com outros
pesquisadores dos Estudos Culturais na América-Latina, a desmistificar a ideologia de que o
avatar das “mediacdes historicas do comunicar” e o atual patamar instaurado em que estamos
inseridos é resultante apenas da forca das tecnologias, reconhecida por muitos como a grande
responsavel/“grande mediadora” de todo esse processo. Instigando-nos a refletir que tudo é
reflexo das “transformagdes mediadoras socioculturais, que tanto em suas figuras
institucionais e tradicionais - a escola, a familia, a igreja, o bairro”, assumem um novo papel
“como atores e movimentos sociais emergentes que, com suas organizacdes ecoldgicas ou de
direitos humanos, 0s movimentos étnicos ou de género, introduzem novos sentidos do social e
novos usos sociais dos meios” originando a “formacao de novas esferas do publico e novas
formas de imaginac¢do e de criatividade social”.

O povo em sua constituicdo enquanto entidade social, politico e cultural reflete
tudo o que a sociedade burguesa rejeita/renega, pois para eles todo o alicerce da formagéo do
povo corrompe “a razao”. Sendo assim, o povo, sindnimo de ‘“desordem, ignorancia”
sustentado por suas crencas absurdas ndo € considerado digno de opinar, pertencer ou
ascender a classe dominante (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 34). Nesse sentido, o autor
ressalta que, a medida que o povo ¢ “invocado” a participar da sociedade, reafirma sua
“inclusdo abstrata e exclusdo concreta”, onde sua promessa de acep¢ao/inclusdo na mesma ¢
substituida pela “legitimacao das diferengas sociais” e marcada pela “sua exclusao” integral

“da cultura”.
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Nesse cendrio imerso em dissensdes bem demarcadas, “as categorias do culto e do
popular” despontam sinalizando mais um indicativo de que o povo representando “o popular,
0 inculto”, no momento em que busca ser aceito/inserir-se no meio vigente, marca o “que lhe
falta” e lhe separa deste contexto, por ser desprovido “tanto da riqueza como do oficio
politico e da educagdo” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 35). A condicio de que 0 povo se
fazia como um todo ndo era aceito de modo algum. Conceber 0 povo, a massa, o proletario
como origem da formacdo burguesa, da elite, significava afrontar/desacatar/desrespeitar a
ordem organizacional do universo.

A partir dessa segregacdo de categorias, Barbero (2006, p. 38) apresenta a
caracterizagdo intitulada pelo movimento popular, posteriormente “Folklore” que até hoje
confere sua abrangéncia a tudo que se refere a producao/tradicdo produzida por/pelo povo,
passando assim a “coexistir entre dois “mundos” culturais: o rural, configurado pela
oralidade, as crencas e a arte ingénua, e o urbano, configurado pela escritura, a secularizagédo e
a arte refinada, nomeando a dimensdo do tempo na cultura, a relacdo da ordem das préticas
entre tradi¢do e modernidade, sua oposigdo e as vezes sua mistura”.

Compreender a cultura construida pelo povo marca no mesmo instante o
reconhecimento de sua autenticidade enquanto sociedade, parte constituinte da totalidade do
extrato social, e sinaliza, justificando, seu distanciamento da classe emergente/culta pela sua
falta de acesso e conhecimento das ideologias que regem a sociedade. Com a “ruptura do
exclusivismo cultural” e mediante a exposi¢do a “cultura primitiva” ¢ “que aqueles individuos
definidos de forma paternalista como ‘camadas inferiores dos povos civilizados’ foram
agregados como “possuidores de cultura” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 40).

Sendo que a ‘cultura primitiva’ era termo conferido ao que foi construido pelo
povo ao longo do tempo, costumes tradi¢cdes, crencas, supersticdes, conhecimentos empiricos.
Que anteriormente era desconsiderado passa a ser relevante no montante em que o sentido das
coisas esta em sua originalidade, autenticidade.

Barbero (2006, p. 42) ao propor que: “culturalmente falando, o povo ¢ 0
passado!”, sinaliza que este passado ¢ totalmente relevante e presente. Demonstra também
que nesse processo surgiu uma relacdo de dependéncia por parte da classe culta, pois a mesma
se vé dependente do povo para existir, pois sem 0 povo e 0 passado, ndo ha futuro, ndo ha
como medir impactos nem prever o curso do desenvolvimento. Assim a cultura primitiva que

nasceu juntamente com esse povo concebido até entdo apenas como civilizado, rompe de
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certa forma com o Exclusivismo cultural - que se referia a uma cultura Unica ditada pela
burguesia onde tudo mais ndo passava de aspectos poucos significativos, se néo,
insignificante - todavia deixando de ser o eixo central e curvando-se a multiplicidade cultural.

Na metade do século XIX, as diferencas/divisdes recebem outra nomenclatura:
surge a “classe social” para justificar e iniciar verdadeiro processo de dissociagdo, um
‘estatuto’ que continha as caracteristicas do ser/pertencer (MARTIN-BARBERO, 2006, p.
41).

A obra de Martin-Barbero (2006) evidencia que em todos os periodos da historia
0s meios de comunicacdo foram se aperfei¢coando e se adaptando para atender as necessidades
do povo, usufruindo das varias formas de mediacfes para deixar o povo sempre a par das
novidades, apresentando novos horizontes, despertando neles a vontade de lutar por seus
direitos e demarcar que também é parte da cultura contemporanea, se ndo, seus idealizadores.

A cultura de massa que conhecemos hoje ¢ resultante do “confronto com a cultura
popular” um processo histérico que se deu lentamente ao longo dos anos. Onde a “aparicao
das massas no cenario social, caracterizou-se pelo inicio da concentracdo industrial de méo-
de-obra nas grandes cidades, tornando visivel a forca das massas, até a constituicdo do
massivo e enquanto modo de existéncia do popular” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 174),
configurando assim o surgimento de um novo segmento que ird romper com todos os modelos
instituidos e construidos anteriormente.

Barbero (2006, p. 175) descreve mais proficuamente com se deu esse processo:

Massa designa, no movimento da mudanga, 0 modo como as classes populares
vivem as novas condicBes de existéncia, tanto no que elas tém de opressdo quanto no
que as novas relagdes contém de demanda e aspira¢cdes de democratizacdo social. E
de massa serd a chamada cultura popular. Isto porque, no momento em que a cultura
de classe, serd ela mesma minada por dentro, transformando-se em cultura de massa.
Sabemos que essa inversdo vinha sendo gerada hd muito tempo, mas ela ndo podia
tornar-se efetiva seno quando, ao se transformarem as massas em classe, a cultura
mudou de profissdo e se converteu em espaco estratégico de hegemonia, passando a
mediar, isto &, encobrir as diferengas dos conflitos entre as classes e reconciliar 0s
gostos produzindo sua resolugéo no imaginario.

Compreende-se assim que a massa esta para cultura como o povo esta para a

sociedade, considerando que mesmo ambos sendo elementos constituintes/participantes ativos



32

da construcdo dos  conceitos, tornam-se apenas incluidos/aceitos  quando
autorizados/legitimados pelo poder concentrado nas poucas maos da classe dominante.

Os meios situam-se “no ambito das mediag¢les, isto ¢, num processo de
transformacéo cultural que ndo se inicia nem surge através deles, mas no qual eles passaram a
desempenhar um papel importante a partir de um certo momento” (MARTIN-BARBERO,
2006, p. 197). A formacéo de habitos de recepcdo e uso social dos meios é uma constitui¢do
historica.

Desde os anos 20, os Estados Unidos ascendiam no cenario mundial
evidenciando-se como pais onde os meios alcancaram um desenvolvimento notavel
conferindo-lhe até a atualidade reconhecimento a seu pioneirismo, sua supremacia e seu
poder. “A América do Norte do século XIX langava, por assim dizer, as bases do “estilo de
vida” que no século XX proporcionaria a matéria-prima para o imaginario dos meios”
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 198). Estilo de vida este que, ao ser intitulado como cultura,
passou a ser também a imagem que o designa. Principalmente quando estabelece/inaugura um
novo perfil de sociedade baseada no “consumo”, onde a publicidade passou a invadir tudo,
deixando de informar, passou a persuadir, transformando a idéia de necessidade em ambicéo,
desejo que deve ser alcangado a qualquer custo, pois faz parte da condi¢cdo para ascensédo
nessa sociedade tdo idealizada/sonhada, e que posteriormente foi conferido/“convertido em
elemento de cultura” sinalizando ainda mais a importancia de atender a esse pré-requisito.

A relacdo entre cultura e meios de comunicacdo na América do Norte a que nos
referimos aqui deve ser abordada atraves da articulacdo de dois planos: o daquilo que os
meios reproduzem - um estilo de vida peculiar - e o daquilo que produzem - uma gramatica de
producdo com que 0s meios universalizam um modo de viver. [...] A cultura de mediacdo de
massa € forjada na tensdo entre essas duas dinamicas: a dos interesses econdmicos de um
capitalismo mais e mais monopolista, que se aproveita da presenca debil e funcional do
Estado, e a de uma poderosa sociedade civil que defende e amplia os limites da liberdade
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 199).

Assim 0s meios eram manipulados com o intuito de aproximar e fascinar o povo
fazendo com que, aquilo que fosse dito, escrito ou visualizado transpusesse a categoria de
mito a valores e pautas de comportamentos cotidianos, o que foi concebido como

aburguesamento popular. A exploracdo do sensorium das massas era uma estratégia lucrativa
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aos meios da época, mais consideravelmente, ao cinema (MARTIN-BARBERO, 2006, p.
204).

Se na América do Norte tudo transcorria como ‘projetado’, na América Latina o
processo encontrava-se bastante atrasado, caracteristica esta resultante do tardio
desenvolvimento. A partir de 1930 busca-se entdo legitimar o nacional; estabelece-se entéo
um acordo entre massas e Estado, com objetivo de promover a ascensdo as massas populares.
A proposta interessava muito, pois significava ao povo que durante muito tempo foi
considerado como sinénimo de marginal, heterogéneo e ndo puro, uma chance para romper
com todos os paradigmas, e talvez, até alcancar/mudar de vida.

Mediante o sonho e as promessas, a massa deslocou-se de forma exorbitante para
a cidade, instalando-se e tomando todo e qualquer espaco desagradando os ricos e rompendo
as normas, sempre na busca de desfrutar os beneficios que a cidade oferecia/representava. As
massas sO conseguiriam reivindicar os seus direitos, como trabalho, salde, educacdo e

diverséo se os massificasse. Como propde Barbero (2006, p. 226):

A massificagdo era de uma s6 vez, com a mesma forga, a integracdo das classes
populares a “sociedade” e a aceitacdo por parte desta do direito das massas, ou seja,
de todos, aos bens e servigos que até entdo tinham sido privilégio de poucos. E isto a
sociedade ndo podia aceitar sem ao mesmo tempo transformar-se profundamente.
[...] A nova cultura, a cultura de massa, comegou sendo uma cultura que néo era
apenas dirigida as massas, mas na qual elas encontravam retomadas, desde a musica
até as novelas de radio e ao cinema, algumas de suas formas de ver o mundo, senti-
lo e expressa-lo.

No intento de amenizar a situacdo surge o populismo (1930-1960) nas
sociedades latino-americanas, como tentativa/estratégia para “resolver a crise do Estado,
aspirava-se a manipulagdo direta das massas” através da ideologia ilusoria de lutar pelos seus
direitos (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 228). Tal ilusdo era arquitetada de forma tdo
grandiosa e estratégica que propiciava a utopia de “fazer com que os pobres pudessem sonhar
0 mesmo sonho dos ricos” assim quando proposta ao povo, no momento em que 0 mesmo era
exposto aos meios, se convencia de imediato e acabava concedendo a eles sua total confianga.
Assim, através da veiculacdo o Estado buscava tornar suas ideias compreensiveis, bonitas e

corretas até serem interiorizadas pelas massas.
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Os meios massivos constituem-se nesse cenario a partir da “construcdo de sua
historia baseados nos processos culturais, sendo eles, articuladores das praticas de
comunicagdo”. Desempenhando um papel decisivo no periodo compreendido entre 1930 e
1950, onde “residiu ai sua capacidade de se apresentarem como porta-vozes da interpelacdo
que a partir do populismo passando a converter as massas em povo € o povo em Nagdo”
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 233).

O periodo abarcado pelo populismo que conseguiu confortar a massa sutilmente
ndo durou muito, a partir de 1960 inicia-se outra fase do massivo na América Latina. Novas
medidas politicas e sociais sdo exigidas para substituir as desgastadas politicas tecnocréticas
estimulando assim o consumo. Os meios passam a serem dirigidos pelos Estados que 0s
desviam de sua funcdo social no intuito de se utilizarem deles para seduzir a massa em todos
0s ambitos principalmente incitando o consumo.

Era o/no cinema que a massa Se via, ou era assim que ela visualizava e
idealizava o conceito de nagdo acreditando que se agisse assim seria reconhecida como tal.
Martin-Barbero (2006, p. 235) cita Morin no tocante ao fendmeno que foi a explosao do

cinema nos paises subdesenvolvidos, sobretudo na América Latina, ressaltando que:

O publico mexicano e o latino-americano ndo perceberam o cinema como fenémeno
especifico artistico ou industrial. A razdo causadora do sucesso foi estrutural, vital;
no cinema esse publico viu a possibilidade de experimentar, adotar novos habitos e
ver reiterados (e dramatizados com as vozes que gostaria de ter e ouvir) codigos de
costumes. Ndo se ia ao cinema para sonhar; ia-se para aprender. Através dos estilos
dos artistas ou dos géneros da moda, o publico foi se reconhecendo e transformando,
apaziguou-se, resignou-se e se ufanou secretamente.

Os meios - radio, televisdo, musica e cinema - foram incorporados e
disseminados pelo povo rapidamente pelo fator relevante que representavam ao publico: facil
acessibilidade e pouca exigéncia intelectual em se tratando de leitura e escrita, por exemplo,
condigdes estas que resultaram na insercdo direta dos meios no contexto popular/massivo e
cultural.

A imprensa também permeou esse conjunto de meios  que
conduziram/acompanharam o povo em sua trajetdria formativa representando “a ruptura da
matriz cultural dominante” buscando atingir ainda um publico letrado, “tratava-se agora de

abordar as tematicas nacionais ou pelo menos expressas em linguagem nacional, o que
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implicava avangar sobre um novo publico-alvo: o publico massivo” (MARTIN-BARBERO,
2006, p. 247).

Dentre todos os meios que se seguiram, a televisdo estabeleceu-se como o0 meio
simbolo do processo das mediacbes, tendo até hoje grande relevancia na
constituicdo/formagéo do ser.

A televisdo nédo traz consigo apenas um maior investimento econémico e uma
maior complexidade de organizacdo industrial, mas traz um refinamento qualitativo dos
dispositivos ideologicos. Imagem plena da democratizacdo desenvolvimentista (...). Se somos
capazes de consumir 0 mesmo que os desenvolvidos, é porque definitivamente nos
desenvolvemos... (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 253). A possibilidade de agregar audio e
imagem num Gnico mecanismo seduzia ndo apenas pelo fato de ampliar a funcéo do radio,
mas por propor a ideia de se poder estar em varios lugares sem sair de casa.

Ela anunciava a chegada do novo, do desenvolvimento e assim passou
rapidamente a fazer parte até ‘da familia’. Deste modo um publico que anteriormente néo era
visto com bons olhos passa a ser considerado necessario e até disputado devido ao numero
gue representa tanto ao ponto de serem criadas e adaptadas estratégias para alcancar as
massas, “0 massivo, nesta sociedade, ndo ¢ um mecanismo isolavel, ou um aspecto, mais uma
nova forma de sociabilidade” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 302).

Esse movimento de adaptacédo se faz através da simulacdo de que todos passaram
a compor 0 mesmo ambito. Esta constatacdo evidencia que ndo devemos nos conformar mais
prosseguir na “tentativa de mudar o sentido da convivéncia social transformando o imaginario
e os sistemas de simbolos” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 282). Essa expansdo imagética
intensifica-se no mesmo instante em que a probabilidade de visualizagdo “dos modos de ser e
ter” ¢ propiciada principalmente a ‘massa’ que passa literalmente de seu estagio de renegada a
publico espectador com direito de consumo igualitario.

Nossa perspectiva “ndo se trata apenas de medir a distancia entre as mensagens €
seus efeitos, e sim de construir uma andlise integral do consumo, entendido como o conjunto
dos processos sociais de apropriagdo dos produtos” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 292). A
ideia de consumo surge como sindnimo poder e status e demarca a condi¢cdo de autonomia,
aquisicdo e decisdo.

O consumo entdo passa a representar ndo apenas a reproducdo de forcas, mas

também produc&o de sentidos: lugar de uma luta que ndo se restringe & posse dos objetos, pois
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se instala ainda mais decisivamente pelos usos que lhes ddo forma social e nos quais se
inscrevem demandas e dispositivos de acdo provenientes de diversas competéncias culturais
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 292).

O que é transmitido pelos meios exige do telespectador o pensamento ou a reflexao,
e, como ressalta Barbero (2006, p. 74), “tudo ja nos ¢ dado nas imagens”. Ainda assim, ha um
processo de mediacOes que possibilita a leitura/recepgdo dos contetdos de forma diferenciada,
mais uma menos critica e reflexiva, de acordo com a “bagagem” que trazemos. A pouca
disponibilidade de tempo e a praticidade sdo necessarias, sendo assim, 0 raciocinio e o
imaginario ndo devem ser praticas que permeiem ou disputem espaco com a compreensdo do
conteudo assistido, desencadeando outra categoria: a da “racionalidade técnica”.

Barbero (2006, p. 80) cita Benjamin descrevendo que “pensar a experiéncia ¢ o
modo de alcangar o que irrompe na historia com as massas € com a técnica.” E acrescenta que
“nao se pode entender o que se passa culturalmente com as massas sem considerar a sua
experiéncia. Pois, em contraste com o que ocorre na cultura culta, cuja chave estd na obra,
para aquela outra chave se acha na percepg@o e no uso”. Com esse pensamento, propde uma
reflexdo a cerca do que realmente alimenta a cultura popular evidenciando que através de suas
vivéncias/experiéncias é que a cultura é solidificada.

Através da disseminacdo da experiéncia, da percepcédo, da recepcao, da repeticdo do
habito que se agrega a categoria do uso é que se edifica a sociedade, que ndo mais segrega a
civilizacdo isolada desprovida de atributos consideraveis a ascender a condicdo de seres
dignos de pertencer a classe dominante, mas passa a abranger todo contexto, a cruzar-se e
entrecruzar-se, rizomaticamente, como a teia constituida pelo imaginario, passando de
alicerce/radier a acabamento final.

A simulacdo desfaz a ilusdo da existéncia de uma linha que separe as estruturas, elas
se entrelacam e se mesclam permitindo fugir do circulo e viver em espirais, colocando-se
como fronteira/ferida que devido ao atrito ndo cicatriza, mas mistura-se, confunde-se,
completa-se, homogeneiza-se. A cultura vigente se fez pela tentativa de inserir o popular ao
meio, ao poder, onde sua legitimagdo garantisse o direito de voz e vez, e foi atraves do uso
dessa cultura antes tdo restrita a essa demanda da sociedade que se instituiu a cultura que
presenciamos atualmente.

Nesse contexto, informacdo e imaginario se cruzam e no percurso desse processo

osmotico, novas esferas se revelam “de modo que sera na linguagem da informagdo que o
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novo imaginario encontrard sua matriz discursiva, mas sera na linguagem do melodrama de
aventuras que serdo geradas as chaves do discurso informativo” (MARTIN-BARBERO,
2006, p. 90).

A forca do discurso popular, a relevancia do povo no que concerne a cultura se apdia
no proprio imaginario concebido pela massa, sendo que todos os tipos de meios séo validos
para disseminacdo da informacdo que elege o povo e sua constante mutacdo/atualizagOes
como fator de extrema, se ndo de maior, importancia a ser veiculado/transmitido. E pela
propagacao do discurso informativo que a cultura popular se atualiza € a0 mesmo tempo “é
devorada pelo social”. Pois, a medida que é exposta, “a comunicacdo passa a ser convertida
em pura encenacao de si mesma: em simulacro”. E nesse movimento “a mensagem acaba por
devorar o real. E, de modo sutil busca abolir a disténcia entre a representacdo e o real, a
simulacdo nos meios- em especial na televisdo- chega a produzir um real mais verdadeiro que
o real” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 94), transcendendo ao hiper-real. Rompendo com
qualquer proposta aviltada, a simulagdo é demasiadamente aceita, pois apenas sera visto o que
se quer ver. Assim, “a informag¢ao produz cada vez mais massa”, ¢ a luta comum da mesma
se faz no instante em que todos até involuntariamente, reclamam seu lugar ao sol.

No entanto 0 homem, para suprir o vazio que lhe confere o ndo pertencimento,
transfere-se de sua condicdo ignota ha uma onde seu antropocentrismo possa ser evidenciado
mesmo enquanto ser originario de classes finais na concepcdo socioldgica vigente, como
descreve Martin-Barbero (2006, p. 91): “a impoténcia politica ¢ o anonimato social em que se
consome a maioria dos homens reclama, exige suplemento-complemento, quer dizer, uma
razao maior do imaginario cotidiano para poder viver”.

Barbero (2006, p. 115) cita Hoggart para ressaltar que “o efeito das forgas de
mudanca esta essencialmente condicionado pelo grau em que a atitude nova pode apoiar-se
sobre uma atitude antiga”, ndo privando assim a desenvoltura/acdo da massa, mas permitindo
sua insercdo mais proficua no campo que tange a cultura. E continua descrevendo, citando o
exemplo de Vila Miséria, a operacionalizacdo de uma imprensa que ndo mede esforgos para
convencer o0 povo a render-se aos encantos da elite mantenedora do poder, desta forma, “para
inclinar os membros das classes populares a aceitagcdo do status quo, se apoia sobre valores
como tolerancia, a solidariedade e o gosto pela vida, nos quais ha apenas cinguenta anos se
expressava a vontade das classes populares de transformar suas condi¢cdes de vida e
conquistar sua dignidade” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 115).
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Para melhor alcangar o povo, a imprensa se propunha a observar uma série de
requisitos antes de expor seu produto, sendo alguns deles “investigar as mediagdes politicas -
a relacdo entre a forma de leitura popular e a organizacgdo social da temporalidade, o lugar de
onde vém os modos de narrar assimilados por essa imprensa e as formas de sobrevivéncia e
comercializacdo da cultura oral” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 117), facilitando assim a
apropriagéo/identificacdo do povo com 0s meios.

Em meados do “século XVIII a cultura comeca a significar algo em si mesma,
um valor que se tem, ou melhor, que s6 alguns tém ou podem aspirar a ter”, deste modo o
termo cultura passa a ter seu conceito “confundido com educagdo e mais especificamente
educacao superior - ficando reservada a cultura somente aos homens superiores” (MARTIN-
BARBERO, 2006, p. 116). Mais uma vez a exclusdo do povo é marcada no contexto historico
social e a emergéncia por uma “cultura comum”. O povo reclama uma cultura que contemple
sua condicdo e suas caracteristicas, uma cultura onde realmente ele possa ser representado
como na seguinte proposi¢ao onde a “tradicdo democratica tenha seu eixo na cultura na classe
trabalhadora; e a0 mesmo tempo nao descarte, a elaboracdo de um modelo que permita dar

conta da complexa dindmica dos processos culturais contemporaneos”.

2.2 MEDIACOES DO VER

As mudancas relatadas acima ocorridas na sociedade impuseram suas proprias
condicbes para permitirem adentramento, acabaram exigindo algumas adaptacdes,
aperfeicoamentos e atitudes dos mais diversos segmentos que ensejaram incorporé-las. E é
nesse movimento onde o novo e a técnica se sobrepde “que sdo desenvolvidas tecnologias que
viabilizam o registro e o “transporte” de sons e imagens do mundo” (BRAGA, 2001, p. 17).
Assim 0 mundo se orienta pelos meios, que auxilia a constituir e formar o homem, através dos
mais variados processos e exposi¢des, faz do “uso social dos meios”, um vasto universo de

“mediacgdes”. Podemos compreender as mediagdes como sendo:

As manifestagdes comunicacionais que orquestram as tramas culturais, local onde
ocorrem as relacbes e intersecgdes entre cultura, politica e fenbémeno
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comunicacional. Se referem as apropriagoes, recodificacdes e ressignificagdes
particulares, aos receptores. Producéo, recepcdo, meio e mensagem sé podem ser
pensados como um processo continuo - as mediagdes — posicdo de onde é possivel
compreender o intercambio entre producdo e recepcdo (CARLOS e NAKASHIMA,
2010, p. 1).

Deste modo, entende-se por mediacdo o0 processo pelo qual o sujeito constroi-se
cultural e simbolicamente, bem como as ressignificacdes que o sujeito imerso em um contexto
de globalizacdo cultural, de multiculturalismo e de intertextualidade atribui a0 mesmo
(MONTEVERDE, 2007, p. 1). As mediacgdes sao na vida da sociedade o resultado da insercéo
do sujeito nos mais variados movimentos culturais como descreve Martin-Barbero (2006, p.
270):

O sujeito, que faz uso dos meios de comunicacdo de massa interativos, integra uma
comunidade, um grupo, um universo particular, tomando decisdes de acordo com o
contexto em que estd imerso, negociando simbolicamente com os meios de
comunicagdo. No caso particular América Latina — com sociedades de
subdesenvolvimento acelerado e modernizagdo compulsiva — a comunicagéo,
assume “os bloqueios e as contradi¢des” em que os sujeitos estdo situados, em uma
emergeéncia de sujeitos sociais e identidades culturais novas.

Dentro desse complexo universo proposto acima as mediacdes podemos perceber
que sua fonte de alimentacdo se faz através de nosso meio mais especial para reconhecer e
representar o mundo, através do olhar ou do ver. De antemdo podemos constatar que do
mesmo modo como o mundo modifica-se aceleradamente o olhar e os modos de ver
intensificam-se e resignificam-se com 0 mesmo teor.

Deste modo, se a vida, bem como a organizacdo societal se fazem através da
necessidade - ou ndo - da alteracdo das situacBes que observamos o meio pelo qual tais
situacdes se ddo e € de suma importancia, pois tudo que permite e/ou apresenta a realidade
instaura-se como o préprio ver. Martin-Barbero (2001, p. 10) propde que “a televisdo tem se
tornado uma experiéncia comunicativa e cultural nos processos de “des-construcdo” e “re-
constru¢ao” das identidades coletivas lugar onde se trava a estratégica batalha cultural do
nosso tempo”. Tudo pode ser construido e desconstruido no momento em que um novo
fotograma nos é apresentado e 0 processo Ndo se encerra por ai, ao contrario, entra no estagio

de reconstrucdo mediado geralmente pela midia.

Confundido por uns com as identificacBes primarias e as projecdes irracionais, por
outros, com as manipulagdes consumistas ou com o simulacro politico, o atual
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regime da visualidade se acha socialmente dicotomizado entre o universo sublime e
o do espetaculo\divertimento. Nos Ultimos anos, porém, a iconografia, a semiotica e
a psicanalise relocalizaram a imagem na complexidade de seus oficios e linguagens.
Pois, na experiéncia social que ela introduz, emerge a relacdo constitutiva das
mediacfes tecnoldgicas com as mudancas na discursividade, suas novas
competéncias de linguagem: desde os tracos magico-geométricos do homo pictor ao
sensorium leigo que a gravura ou a fotografia “revelam” aos novos relatos
inaugurados pelo cinema e pela televisio (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 16).

A ampliacdo da subjetividade do ver permite romper a fronteira delimitada pelo lugar
‘nascente’ e pela mata ciliar que compunham esse pequeno lago e transformam-no em um
grande rio que ao (re)instalar-se muda toda a paisagem a sua volta. Martin-Barbero (2001, p.
18), ao expressar-se a cerca da explosdo audiovisual e comunicacional, ja sinalizava tal
transposi¢do ao citar que “o estouro das fronteiras espaciais e temporais, que eles introduzem
no campo cultural, des-localiza os saberes, deslegitimando as fronteiras entre razdo e
imaginacdo, saber e informacdo, natureza e artificio, ciéncia e arte, saber especializado e
experiéncia profana”.

Barbero (2001, p. 18) ainda nos chama para uma reflexdo/constatagdo a cerca da
atual conjuntura que vivenciamos: Se ja ndo se escreve, nem se |Ié como antes, € porque

tampouco se pode ver, nem expressar como antes. E continua citando A. Renaud:

E toda a axiologia dos lugares e das funcdes das praticas culturais da meméria, do
saber, do imaginario ¢ da criagdo, que hoje sofre uma séria reconstituigdo”. A
visualidade eletrdnica passou a fazer parte constitutiva da visibilidade cultural, a
qual, segundo A. Renaud, é a0 mesmo tempo entorno tecnoldgico e novo imaginario
capaz de falar culturalmente: de abrir novos espacos e tempos para uma nova era do
sensivel.

Evidencia-se entdo que a realidade social, em muito, é significada pelo que €
midiatizado. “A realidade é que a cultura esta na midia, pois o que € transmitido pelos meios
de comunicacao ¢ cultura” (BRITTOS, s/d, p. 2). Sendo assim, as mediagdes se fazem em
todos os ambitos, em todos os lugares, onde quer que existam sujeitos, |4 havera processo de

mediagéo.

Esta claro que, devido as mediacles, que a recep¢do ndo se constitui em uma relagao
direta entre duas pontas, o produtor e o emissor. E por meio das mediacdes, que sdo
varias a apresentam variagdes conforme mudam os receptores ou grupo de
receptores, que se produz o sentido (BRITTOS, s/d, p. 3).
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A mediacgdo é um processo que se faz a partir da relacdo entre emissor e receptor, mas
cabe somente ao receptor conceber sentido a mensagem. “O campo daquilo que denominamos
mediacdes € constituido pelos dispositivos atraves dos quais a hegemonia transforma por
dentro o sentido do trabalho e da vida da comunidade” (MARTIN-BARBERO, 2006, p. 271).

Deste modo, a televisdo de maneira sucinta, transforma-se no local de encontro ndo
programado de todas as classes sociais, até mesmo daquelas julgam-se superiores por nao

assistirem a programacéao midiatizada veiculada pela mesma. E é nesse movimento que:

A televisfo passa a ter muito menos de instrumento de 6cio e diversdo do que de
cenario cotidiano das mais secretas perversdes do social e também da constituicéo
de imaginarios coletivos, a partir dos quais as pessoas se reconhecem e representam
0 que tém direito de esperar e desejar (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 26).

O entre-lugar que a TV vem ocupando nas casas, nas familias, nos dialogos, enfim, em
todas as instituicbes permite ao sujeito aprender a ser, simular, construir-se e identificar-se,
descrever-se. A presenca da televisdo na vida das pessoas é inegavel e demasiadamente
significativa, estatisticas apontam que 95% dos domicilios brasileiros populacdo tem acesso a
televisdo em seus domicilios (TELECO, 2010) e deste modo ndo hd como nao concluir o

mesmo que apresenta Martin-Barbero (2006, p. 26):

Encante-nos ou nos dé asco, a televisdo constitui hoje, simultaneamente, 0 mais
sofisticado dispositivo de moldagem e deformacdo do cotidiano e dos gostos
populares e uma das mediagfes mais expressivas de matrizes narrativas, gestuais e
cenograficas do mundo cultural popular, entendido ndo como as tradi¢des
especificas de um povo, mas a hibridacdo de certas formas de enunciagéo, de certos
saberes narrativos, de certos géneros novelescos e dramaticos do Ocidente com as
matrizes culturais de nossos paises.

A ndo exposi¢do do sujeito a midia televisiva é algo praticamente inconcebivel, pois
mesmo que quando adulto opte por ndo assistir TV ele tera passado ja por muitas horas se ndo
anos, envolvido pela mesma considerando que o repertorio € amplo e o controle remoto estéa
ao alcance das maos. Tudo isso pode ser algo que acrescente muito a formacéo do ser social,
se, for de modo consciente com um olhar atento e critico como constata Barbero (2001, p.
26):
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A necessidade de uma critica capaz de distinguir entre a indispensavel dentncia da
cumplicidade da televisdo com as manipulagdes do poder e dos mais sordidos
interesses mercantis — que sequestram as possibilidades democratizadoras da
informagdo e das possibilidades de criatividade e de enriquecimento cultural,
reforcando preconceitos racistas e machistas e nos contagiando com a banalidade e a
mediocridade apresentada pela imensa maioria da programacdo — e o lugar
estratégico que a televisdo ocupa nas dinamicas da cultura cotidiana das maiorias,
na transformacdo das sensibilidades, nos modos de construir imaginarios e
identidades.

Deste modo podemos perceber que a insercdo da televisdo no contexto imaginal do
sujeito pode até parecer surgir no intuito de absorver por inteiro o seu olhar, sua
personalidade, sua mobilidade, mas também surge carregada de alegorias que podem servir de
algum modo para fortalecer a propria formacéo destas caracteristicas no sujeito.

Fica evidenciado que as media¢des sdo um ponto e por vezes até um momento em que 0
sujeito pode se fazer literalmente enquanto ser, pois € um momento singular onde cabe a ele

escolher o que quer absorver, em que caminho ele quer se estabelecer.

Sabemos que a luta através das mediagdes culturais ndo da resultados imediatos nem
espetaculares. Mas é a Unica garantia de que ndo vamos passar do simulacro da
hegemonia para o simulacro da democracia: evitar que uma dominacdo derrotada
ressurja nos habitos cimplices que a hegemonia instalou em nosso modo de pensar e
de nos relacionarmos (CANCLINI apud MARTIN-BARBERO, 2006, p. 289).

Compreender os efeitos dessa sociedade midiatica ndo é algo dificil e, é ai, que se

instala a questdo central das media¢es, pois 0 que vemos é um povo que permite:

A desmistificacdo seus costumes e tradi¢Ges, bem como, o desmoronamento de sua
ética e de seu hébitat cultural e aceitam com certa facilidade, assimilar os
instrumentos tecnoldgicos e as imagens da modernizagdo, porém, s6 muito lenta e
dolorosamente podem recompor seu sistema de valores, de normas éticas e virtudes
civicas (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 31).

Podemos pensar que com a mudanga e aperfeicoamentos dos meios essa proposicéo
ndo seja plausivel, pois a sociedade estd mais experiente e consciente dos efeitos que 0s meios

podem causar e também que isso sO acontecia no século XX, aonde, se ia ao cinema para se
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aprender como ser, como fazer para pertencer a esta ou aquela nagdo como descreve Barbero
(2001, p. 41):

Na América Latina, é nas imagens da televisdo que a representacédo da modernidade
se faz cotidianamente acessivel as grandes maiorias. Constituidas em nacles ao
ritmo de sua transformacdo em “paises modernos”, ndo ¢ estranho que uma das
dimensBes mais contraditérias da modernidade latino-americana esteja nos projetos
de nacdo e nos desajustes com o nacional. Nos anos 1920, o nacional se propde
como sintese da particularidade cultural e da generalidade politica, que transforma a
multiplicidade de desejos das diversas culturas em um Unico desejo de participar
(fazer parte) do sentimento nacional.

Hoje o que mudou foi o tamanho da tela e a comodidade de visualiza-la sem sair da
prépria casa, pois a televisdo assumiu esse papel e continua eficazmente apresentando,
representando e descrevendo como devemos ser ou a representacdo de quem somos.

A consequéncia da inser¢cdo massiva da televisdo nas sociedades latino-americanas
imp0de-se também enquanto condigdo, ¢ deste modo “sua constituigdo em ator\atriz decisivo\a,
protagonista, permanente simulacro das sondagens suplanta a participacdo cidada para
haver\haja total sucesso do espetaculo” (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 41).

Guillermo Orozco Gomez (citado por JACKS, 1996, p. 48) um dos pesquisadores
acerca do método da recepgdo, das mediacdes e principalmente da categoria Enfoque Integral
da Audiéncia, “considera a TV uma mediagdo, enquanto instituicdo social produtora de
significados que ganham ou ndo legitimidade frente a sua audiéncia”. E nesse cendrio, a
mediacgdo estratégica introduzida pelo fluxo televisivo remete, acima da experiéncia estética,
aos “novos modos de estar juntos” (MARTfN-BARBERO, 2001, p. 36), e continua
acrescentado “que, a0 mesmo tempo em que desagrega a experiéncia coletiva, impossibilita o
encontro, introduzindo uma nova continuidade: a das redes e dos circuitos, a dos conectados”,
onde estar frente a tela significa estar acompanhado, juntos mesmo separados.

Brittos (BRITTOS, s/d, p. 3) cita Gomez também sinalizando as categorias dispostas

por ele a cerca do processo de mediagoes:

Observa que trés premissas guiam a analise de recepcdo televisiva: que a recepcao é
interacdo; que essa interagdo estd necessariamente mediada de maltiplas maneiras; e
que a mencionada interacdo nao esta circunscrita ao momento de ver TV. Assim, 0
esquema linear de uma mensagem atingindo determinados efeitos, ao chegar ao
destinatério, é abandonado.
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Barbero (2006, p. 294) propde as mediacbes como lugar de onde provem as
construcdes que definem e configuram a materialidade social e a expressividade cultural e
sugere “trés lugares de mediagdo: a cotidianidade familiar, a temporalidade social e a
competéncia cultural”. A cotidianidade familiar surge na raiz da familia ainda por representar
uma unidade basica de audiéncia que para muitos sinaliza a situacdo primordial de
reconhecimento. A mesma permite-se a0 mesmo tempo ser o lugar onde os individuos se
confrontam como pessoas e onde encontram alguma possibilidade de manifestar suas ansias e
frustracbes (BARBERO, 2006, p. 295).

A cotidianidade familiar também € permeada pelo momento em que a televisao
veicula a magia do ver tornando-a sindGnimo de proximidade e de imediatez. Momento este em
que as pessoas podem se ver e se encontram com muitos outros que, mesmo distantes,
tornam-se presentes ao compartilharem a mesma visdo, e nesse movimento estreitam 0s
“lacos familiares”. Os habitos e gostos sdo também compartilhados através da recepcdo do
mesmo produto (programa, imagem, discurso). Consequentemente, por um Viés ou outro, 0
uso e as mediagdes do dia seguinte ja estdo de alguma forma pré-construidos/selecionados.

Podemos compreender a temporalidade social como sendo o tempo que dita e
narra como a sociedade deve organizar-se para estar de fato no ritmo adequado para ser
conduzida pela midia, nesse caso especialmente, estar pronta no momento certo para receber,
dispor-se a visualizar o que a televisdo tem a dizer. Essa organizacgéo se faz de modo simples:
através da formulacdo de um catalogo de programas compostos pelo cruzamento de diversos
géneros e tempos, que mesmo em diferentes horarios e dias da semana se reenviam uns aos
outros. Barbero (2006, p. 298) lembra Foucault que dizia que “o poder se articula diretamente
sobre 0 tempo” e acrescenta que ¢ nele que se faz mais visivel 0 movimento de unificacdo que
perpassa a diversidade do social. Percebemos entdo, o surgimento de uma estética da
repeticdo que, trabalhando a variacdo de um idéntico ou a identidade de vérios diversos,
“conjuga a descontinuidade do tempo da narrativa com a continuidade do tempo narrado”
(MARTIN-BARBERO, 2006, p. 298). Assim, ndo importa o tempo, na magia da
temporalidade social, o tempo mais remoto pode se tornar cotidiano e acessivel.

Como competéncia cultural a televisdo é amada por alguns e odiada por outros,
principalmente considerando sua trajetoria historica onde ela € reconhecida como meio que

influencia diretamente as camadas populares da sociedade tornando-os de certo modo
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marionetes que ndo necessitam de comandos de corda para funcionarem. Barbero (2006, p.
299-300) ja propds que:

Talvez em nenhum outro lugar o contraditorio significado do massivo se faca tao
explicito e desafiante quanto na televisdo: a juncdo possivelmente inextricavel
daquilo que nele é desativacdo de diferencas sociais e, portanto, integracdo
ideoldgica, e daquilo que ele tem de presenca de uma matriz cultural e de um
sensorium que nas elites produz asco. [...] Mais uma vez, como afirmou Benjamin a
proposito da fotografia, os mandarins da Cultura continuardo a se perguntar se a
televisdo pode ser considerada como cultura — gostemos ou ndo, para o bem ou para
o mal - é a propria nogdo de cultura, sua significacdo social, 0 que esta sendo
transformado pelo que a televisao produz e em seu modo de reprodugéo.

Atribuir um local ou conceito que defina a forga da expressdo competéncia cultural
exige de nds um exercicio de olhar a sociedade a partir de um plano geral e contemplar a
todos 0s seus agentes como autores e co-autores de forma direta ou indireta nesse processo,
como ja demarcava Martin-Barbero, a cultura é a maior mediacdo de todos 0s processos
sociais.

Barbero concebe as mediacdes como um conjunto de influéncias que estrutura,
organiza e reorganiza a percep¢ao da realidade em que esta inserido o receptor, tendo poder
também para valorizar implicita ou explicitamente esta realidade.

E foi esse exercicio que fez na década de 80, despertar no cenario das comunicacoes
e expressivamente na América Latina com grande fervor, a vertente dos Estudos Culturais. O
momento em questdo era de transformacao, como ja mencionado anteriormente em virtude da
disseminacdo do movimento de transposicdo da mensagem que passava a dividir atencdes
com sua propria audiéncia e foi a partir deste viés e de estudos anteriores de categorias como
o “Uso Social dos Meios” e “Media¢des” propostos por Martin-Barbero que Guillermo
Orozco desenvolveu seu modelo das Multiplas MediagGes, bem como seu conceito de
“Enfoque Integral da Audiéncia”.

Quando paramos para observar ‘como se realiza a interagdo entre TV e
telespectador?’, chegamos a esséncia do processo da recepc¢éo televisiva e mergulhamos no
longo, complexo e muitas vezes contraditério universo do Enfoque Integral da Audiéncia
proposto por Guillermo Orozco (2005) que consequentemente desdgua no terreno das

maltiplas mediagdes.
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Orozco apresenta trés premissas béasicas que ele considera orientarem a analise da

recepcdo televisiva:

Primeira, que a recepcdo € interacdo; segunda, que essa interacdo esta
necessariamente mediada de multiplas maneiras e terceira, que esta interacdo nao
esta circunscrita ao momento de ver a tela. O objeto de estudo, por conseguinte,

serdo as diversas mediagdes ao “longo e amplo” processo de recepcdo (OROZCO,
2005, p. 37).

E apresenta a partir destas premissas cinco mediacfes que sdo essenciais para
compreender o processo de recepcdo: a videotecnoldgica, a cognitiva, a situacional, a
institucional e a de referéncia. No inicio de seus estudos Guillermo Orozco descrevia a cultura
como uma sexta mediacao (1991), mas logo em seguida, ele concluiu, assim como Barbero,
que a mediacdo cultural é o local onde as demais se localizam e se configuram, pois € ai que
todas as informacgfes se originam, o consumo se efetiva, o sentido é produzido, a identidade
se constréi (JACKS, 1996, p. 48).

Enquanto mediacdo videotecnoldgica, Orozco (2005, p. 30) classifica a televisdo
além de instituicdo social, como meio técnico de comunicagdo, possuidora de uma série de
recursos e caracteristicas tecnoldgicos efetivos, os quais a possibilitam mediar a apresentacéao
da realidade ao sujeito receptor. As mediacBes cognitivas sdo as que inferem diretamente no
processo do conhecimento. Abrangendo desde o processamento l6gico da informacdo, como a
geracgdo de crencas até a sua valorizacdo afetiva por parte do sujeito (OROZCO, 2005, p. 32).
As mediacgdes de referéncia englobam as diversas identidades do sujeito receptor: cultural,
sexual, étnica, socioeconémica e até sua procedéncia geografica. Orozco acreditava que o
préprio fato de ser homem ou mulher, esta implicado no processo da recepcao televisiva
(OROZCO, 2005, p. 35).

Quanto as mediagdes institucionais, o autor esclarece que a influéncia das instituicGes
sociais constitui uma mediacdo no processo da recepcdo televisiva, da mesma forma que a
televisdo media a interacdo do telespectador em outras instituicdes e momentos (OROZCO,
2005, p. 34). A mediagédo situacional refere-se a situacdo em que acontece a interacao
televisdo-audiéncia nos mais variados cendrios e espacos possiveis de audiéncia (OROZCO,
2005, p. 33).
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Durante sua trajetdria de estudos, em cada novo resultado Orozco tem apresentado
diversas conclusdes a cerca do processo de recepcdo televisiva e aperfeicoado seu modelo a
cada novo resultado, como quando ele agrega a mediacdo cognoscitiva e a de referéncia ou
estrutural em uma sé, considerando que uma determina a outra e as intitula como mediacdes
individuais. Pois, como ele préprio descreve, a “recepgdo televisiva é um processo mediado
que antecede e prossegue ao mero momento de estar frente a televisao (...) um processo que se
mescla com a vida cotidiana e no qual intervém distintos agentes e institui¢des” (OROZCO,

1991, p. 9). O que fica evidente em seus escritos

O protagonismo crescente da televisdo na vida cotidiana das sociedades
contemporéneas e a concomitante interagcdo diferenciada que com ela desenvolvem
os telespectadores apresentam uma serie de desafios cognoscitivos e pedagogicos,
tanto para os proprios telespectadores quanto para 0s investigadores e
comunicadores preocupados em explorar, entender e, se for o caso, intervir nos
processos de ver televisdo (OROZCO, 1999, p. 1).

Desde sua inclusdo na sociedade em meados da década de 50, a televisdo tem
gerado inumeras especulagdes, principalmente no que diz respeito a seus supostos efeitos sob
seus telespectadores. Perguntas como: “O que a TV faz com o telespectador? Como se realiza
a interagdo entre TV e telespectador?”, sdo o centro de diversas discussdes desde entdo e
marcam principalmente as pesquisas de Orozco (2005, p. 28) que descreve 0 processo da
seguinte forma: “O que se coloca em jogo ¢é o proprio processo de recepgao televisiva e junto
a ele, e a partir dai, a TV e o telespectador”.

Quando exposto a TV o telespectador mergulha/adentra em um invélucro que lhe
permite assistir o mundo e, desta forma, assistir a si mesmo diante da tela. O sujeito entéo, ao
identificar-se com a mensagem produz o sentimento de pertencimento que lhe é conferido
pela televisdo e enseja “pertencer, fazer parte, estar inserido, ser incluido, ser membro e,
mesmo participante” (SILVERSTONE apud SOUSA, s/d) deste contexto de mudangas,
transformacfes e romper de fronteiras que este meio representa. Como se somente nesta

condig&o o sujeito pudesse ser considerado parte integrante da constituicdo dessa sociedade.

A TV como meio técnico de informacdo possui um alto grau de
representacionalismo, produto de suas possibilidades eletrénicas para apropriacdo e
transmisséo dos contetidos. Essa qualidade de representacéo, além de permitir uma
“reproducdo” da realidade de maneira fidedigna, permite ao meio televisivo
“provocar” uma série de reagdes na sua audiéncia (OROZCO, 2005, p. 29).
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A TV entdo para o telespectador funciona como mecanismo nao apenas de
transmissdo de contetdos por reproduzir a realidade, mas apresenta-se como provocadora,
chamando o individuo a posicionar-se diante dos fatos por ela veiculados.

Orozco (1999, p. 1) propde que “a relacao entre TV e telespectadores ¢ uma
interacdo multipla, que envolve a existéncia da TV em suas trés dimensdes: meio, linguagem
e institui¢do social”, sendo assim, a TV ndo mais pode ser considerada como um meio
utilizado exclusivamente para entretenimento, pois este ndo mais é o lugar que ela ocupa e
este ndo mais € o telespectador que temos.

Orozco (1999, p. 1) acrescenta ainda que essa interacdo “envolve, igualmente, o
telespectador como um sujeito cognitivo, ativo, mental, fisica e emocionalmente, frente a TV,
e situado, de maneira particular, numa cultura, num contexto histérico especifico e num
estagio de desenvolvimento pessoal determinado” que ndo pode ser desconsiderado em
nenhum momento.

Williams (citado por OROZCO, 2005, p. 29) afirma que “as qualidades e recursos
técnicos da TV estdo culturalmente determinados, pelo qual, mais que qualidades meramente
técnicas, sdo formas culturais a partir das quais se realizam associagdes e “efeitos” especificos
na linguagem televisiva, resultando em um discurso particular”, que por apresentar-se de

modo sutil é incorporado facilmente pelos telespectadores e disseminado.

O codigo da linguagem televisiva, ao contrario dos codigos de outras linguagens,
por exemplo o escrito, possui uma base material muito universalizada, na qual os
“vestigios” da sua particular codificagdo parecem diluir-se. Toda linguagem por
mais natural que pareca, incorpora um c6digo que é produto de um critério e de uma
orientacdo determinados (HALL apud OROZCO, 2005, p. 29).

Orozco utiliza-se da proposi¢cdo de Hall para atribuir a televisdo um titulo
satisfatoriamente significativo concebendo-a ndo apenas como um meio a ser assistido, mas
como um meio que passa a ser vivenciado através do modo mais primordial evidenciado pelas
sociedades até entdo: a linguagem. Linguagem esta, que é absorvida e manifestada de certo
modo involuntariamente pelos sujeitos e reconhecida por muitos como verdade absoluta e

irrevogavel, como enfatiza o autor:
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A denotacdo permite que a linguagem televisiva possua, por sua vez, um alto grau
de veracidade. A TV, portanto, ndo tem somente a capacidade técnica de representar
0 acontecer social, mas também de fazé-lo verossimil, verdadeiro para 0s
telespectadores. E é precisamente essa combinagdo de possibilidades técnicas que

permite naturalizar seu discurso “ante os proprios olhos” do publico telespectador
(2005, p. 29).

O envolvimento do telespectador pela mensagem veiculada pela TV extravasa a
dimensdo de “simplesmente telespectador” como propde Orozco (2005, p. 30) “a TV basta
colocar seu telespectador em frente a tela, para coloca-lo (aparentemente) frente a realidade”.
E é assim que se constitui o discurso estabelecido como natural pelos falantes desse idioma:

linguagem televisiva.

A proposta para o qual os meios se dispdem a alcancar é a mediacdo que permite ao
ser/crianca absorver/interagir, enfim, converter e estabelecer uma ponte entre o real
e 0 imaginario. Para crianga principalmente, pois, sua constituicdo enquanto ser
social se faz através dos meios a que ela esta exposta. A sociedade reconhece pelo
menos trés espacos de aprendizagem ndo submetidos diretamente as instituicGes
educacionais: a aprendizagem “na familia” (de espago privado, portanto, e seguindo
os procedimentos mais ou menos espontaneos de cada nicleo familiar); a
aprendizagem “na cultura” (essa, de espago publico, social); e as aprendizagens
praticas, do fazer, dentre as quais sobressaem — mas ndo sdo exclusivas — as que
ocorrem nos espagos profissionais (BRAGA E CALAZANS, 2001, p. 36).

As mediacOes estabelecem-se como sendo esse lugar onde ao constituir-se o sujeito
também se impGe através dos usos que faz do que Ihe é exposto. As mediacBes permitem um
olhar que no mesmo instante que se apresenta demasiadamente amplo instaura-se como
singular e unico.

As mediacdes sdo 0 ponto em que poder e submisséo se encontram se entrelacam e se
divergem ao mesmo tempo passando a compor a mescla de simulacro e real que constituem o
denso e vasto imaginario que nos compdem e que sera abordado mais proficuamente no

capitulo que segue.
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3 MIDIA E IMAGINARIO

Falar em midia e imaginario quando ja estamos inseridos no contexto de recepcao
televisiva torna-se de certo modo uma “redundéancia”, partindo-se da imbricacdo que uma so
acontece agregada a outra, onde através de um processo sist€émico “o fluxo: esse continuum de
Imagens, que n&o faz distin¢do dos programas e constitui a forma da tela acesa, anima o ritmo
e compde a cena televisiva” (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 36) incendiando o imaginario.

3.1 MIDIA

De acordo com o dicionario Houaiss (2004, p. 496), midia € o nome dado ao
conjunto de meios de comunicagdo de massa, jornal, radio, televisdo, etc. “Midia é o local de
producdo, armazenamento e distribuicdo de um para um, um para todos, todos para um e
todos para todos, de ambientes informacionais, educacionais, jornalisticos, de entretenimento,
de interacdo, de servigos, etc.” (NATANSOHN, 2007, p. 6), através dos mais variados
suportes tecnoldgicos. Sendo assim, o papel/funcdo dos media e da midia com o passar dos
anos assumiram uma posi¢cdo extremamente polissémica que é ampliada gradativamente.

Atualmente, o que observamos é que a evolucdo e a dimensdo que a midia
incorporou exigem um olhar mais atento quando se trata da analisar 0s processos
comunicativos, como propde Gomes (2011, p. 112) ndo devem apenas “ter por objetivo
compreender o funcionamento dos media em si mesmos e para si mesmos, mas compreender
o funcionamento dos media na sua veiculagdo com cultura, sociedade e relagdes de poder”.

Se no inicio da trajetoria dos meios de comunicacdo de massa 0 povo nédo sabia
sequer ler e escrever e até assustava-se diante de algumas manifesta¢cdes midiaticas como nos
primoérdios do surgimento do cinema e do radio, hoje o que vemos ¢ uma sociedade onde “o
que esta ai em jogo sdo profundas transformacdes na cultura cotidiana das maiorias e,

especialmente, nas novas geracdes que sabem ler (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 47)” e
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escrever, onde a midia ndo assusta mais, ao contrario, € a midia que mostra como a

rua/sociedade pode ser assustadora como descreve Martin-Barbero (2001, p. 40):

Se a televiséo atrai é porque a rua expulsa, é dos medos que vivem as midias. Medos
que provém, tanto ou mais do crescimento da delinquéncia, da perda do sentido de
pertenca em cidades nas quais a racionalidade formal e comercial foi acabando com
os referenciais em que se apoiava a memoria coletiva, a nas quais, ao se
normalizarem as condutas, tanto como os edificios, se erodem as identidades, e essa
eroséo acaba nos roubando o piso cultural, arrojando-nos ao vazio.

A medida entdo que a midia avanca sobre a sociedade ndo modifica apenas sua
cultura, valores e conceitos, mas transforma o homem enquanto sujeito envolvido diretamente

nesse processo, como sugere Martin-Barbero (2006, p. 43):

O processo que hoje vivemos ndo sé é distinto, como, em boa medida, inverso: as
midias de massa, cooptadas pela televisdo, se converteram em poderosos agentes de
uma cultura-mundo que se configura atualmente da maneira mais explicita na
percepcdo dos jovens e na emergéncia de culturas sem memoria territorial, ligadas a
expansdo do mercado da televisdo, do disco ou do video. Culturas que se acham
ligadas a sensibilidades e identidades novas: de temporalidade menos “longas”, mais
precérias, dotadas de uma plasticidade para amalgamar ingredientes que procedem
de mundos culturais muito diversos e, portanto, atravessadas por descontinuidades,
nas quais convivem gestos atavicos, residuos modernistas e vazios pds-modernos.
Essas novas sensibilidades se conectam com os movimentos da globalizacdo
tecnolodgica, que estdo diminuindo a importancia do territorial e dos referenciais
tradicionais da identidade.

O que podemos diagnosticar € que o coletivo ndo se restringe mais a acdo de
partilhar/estar junto fisicamente, mas, compartilhar os mesmos “géneros”, pertencer a mesma
comunidade, ter acesso a mesma rede. O elo essencial transfere-se do ambiente cultural-

geogréfico-identitario para um ambiente conectado televirtualmente.

A imbricacdo entre a televisao e a informatica produz uma alianca entre velocidades
audiovisuais e informacionais, entre inovagdes tecnologicas e habitos de consumo,
que estd produzindo um “ar de familia” entre as diversas telas que reinem nossas
experiéncias laborais, domésticas e ludicas, o qual percorre e reconfigura os trajetos
de rua e até as relagdes com nosso corpo, um corpo apoiado cada vez menos em sua
anatomia e mais em suas extensdes ou proteses tecnomidiaticas: a cidade
informatizada ndo necessita corpos reunidos, mas interconectados. Pois bem, o que
constitui a forca e a eficicia da cidade virtual, entretecida pelos fluxos informéticos
e pelas imagens televisivas, ndo é o poder das tecnologias em si mesmas, mas sua
capacidade de acelerar, amplificar e aprofundar tendéncias estruturais de nossa
sociedade (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 52).
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O homem entdo busca incessantemente, dia apdés dia, ampliar e inovar seu
arsenal de suportes tecnoldgicos para posteriormente apreciar suas fantéasticas criagdes.
Apreciacdo esta que se faz geralmente no final de um longo dia de trabalho em frente a sua
tdo querida televisdo, momento por vezes, sagrado do dia, onde milhares de pessoas que tem
acesso a tal midia interligam-se para visualizarem como transcorreu esse mesmo dia no Brasil
e no mundo e se a mensagem tornar-se desinteressante a facilidade de escolher outra emissora
para transmitir estd em suas maos: o controle remoto que surge no intuito de reforcar sua

subjetividade.

Ha anos vem-se produzindo importante ampliacdo da paisagem televisiva. As
formas da televisdo aberta se uniram a televisdo a cabo, a Internet, as televisdes
comunitarias, os canais locais, a televisdo por satélite. Essa renovacdo ndo se
restringe somente as modificacbes tecnolégicas, mas pressiona 0s ordenamentos
juridicos, as relagdes das audiéncias com os produtos televisivos, as variagdes dos
gostos e as transformagdes dos géneros. Se os espectadores de televisdo recebem
atualmente mais mensagens televisivas, também variam as formas pelas quais se
relacionam com elas, desde as maneiras como as selecionam até os modos como
compdem autonomamente suas proprias fichas de programacdo ou desenham seus
ritmos pessoais de recep¢do televisiva, agora muito mais impactados pelas
possibilidades de zapping (MARTIN-BARBERO, 2001, p. 67).

Observando a proposi¢do acima, 0 que percebemos é que mesmo essa situacao
sendo a realidade em muitos casos, 0 que presenciamos é uma indagacdo sinalizada por
Martin-Barbero (apud KEANE, 2001, p. 70) a cerca da “maxima liberdade de escolha
individual permitida pelo mercado audiovisual, considerando que a oferta global de
programacdo é reduzida, repetitiva e previsivel, além do que a publicidade favorece os
negocios e desfavorece os cidadaos”.

Ainda assim, sua penetrabilidade é inquestionavel. Conceber a TV como
instituicdo social em nossos dias ndo é uma tarefa dificil principalmente quando consideramos
o fato de que seu alcance atualmente é quase integral a todos os lares brasileiros. A TV esta
nas casas, na escola, na igreja, na metropole, na periferia, no shopping, nas ruas e
recentemente nas maos dos telespectadores.

A TV estabelece-se ndo necessariamente como inimiga das demais institui¢coes

sociais, pelo contrario, ela pode apresentar-se como uma forte aliada as mesmas, aumentando
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assim, ainda mais, sua forca mediativa e sua relacdo com o imaginario dos seus

telespectadores.

A influéncia da TV tampouco é Unica, devido ao fato de a TV como instituicdo
social ndo estar s6. Ela coexiste ao lado de outras instituigdes sociais, como a
familia, a escola, o sindicato, a igreja, o partido politico, os movimentos sociais etc.,
com as quais compete na tentativa de fazer valer suas significacbes e predominar na
socializacdo dos telespectadores. A relatividade da TV na constituicdo de seu
publico telespectador em uma determinada forma (igual a relatividade da influéncia
em outras instituicdes sociais) esta no efeito de que o telespectador ndo é um mero
recipiente que absorve tudo que é oferecido na tela. N&o é, tampouco, um ente
impermedvel ou capaz, em todo momento, de tomar distancia critica da
programacdo; por ser telespectador, ndo perde totalmente suas capacidades, por
exemplo, de critica ou resisténcia (OROZCO, 2005, p. 30).

A TV em seu emaranhado de discursos e imagens busca transmitir a ideia de que
ela prépria ndo quer impor sua ideologia muito menos influenciar nas decisdes e na formacéo
do ser social, deste modo, o telespectador posiciona-se diante dela como alguém que nédo se
importa e que ndo sera afetado e nesse intuito de ocupacao/lazer/entretenimento, ele é fisgado
pela teia do imaginario, das emoc0Oes e das expectativas. Enfim, apds a fascinacdo, o sujeito

transforma-se em televidente, como descreve Orozco (2005, p. 28):

Assumir o telespectador como sujeito — e ndo sé como objeto — frente a TV supde,
em primeiro lugar, entendé-lo como um ente em situacéo e, portanto, condicionado
individual e coletivamente, que “se vai constituindo” como tal de muitas maneiras e
se vai também diferenciando como resultado da sua particular interacdo coma TV e,
sobretudo, das diferentes mediacGes que entram em jogo nesse processo de
recepgdo. E é nesse sentido que o pablico da TV nédo nasce, mas se faz.

O sujeito, como citado anteriormente, “ndo nasce telespectador, mas se faz”
através de um processo mediado resultante do ato da recepcdo onde ele permite sujeitar-se e
consequentemente através do uso social e de suas proprias concepgOes, ressignifica o
conteudo e atribui o valor que considera necessario.

O que fortalece a TV enquanto institui¢do social sdo seus “recursos como a
“producdo” de noticias e seu apelo emotivo que facilitam frente ao publico seu poder de
legitimacao” (OROZCO, 2005, p. 30). Talvez o sucesso da TV se dé em grande parte por sua

extrema possibilidade polissémica e seu extenso e constante arsenal imagético.



54

Ndo obstante, os recursos e as caracteristicas tecnoldgicas préprias do meio
televisivo e a sua particular definichio como instituicdo, sua influencia no
telespectador, mesmo que crescente e importante, ndo é Unica, nem totalizadora. Em
parte, porque toda tecnologia sempre da lugar a criatividade de quem a utiliza. Em
parte, porque o conteldo da programacdo é polissémico e pode ser concebido e
interpretado pelos telespectadores de diversas maneiras. Justamente o paradoxo da
TV consiste em quanto mais polissémica (ou menos monossémica), mais popular
entre os diferentes segmentos da audiéncia, mas ao mesmo tempo, menos
contundente para impor seu significado dominante. Este existe, mas ndo é garantia
de que seja o significado (re)produzido pelo telespectador (OROZCO, 2005, p. 30).

Como postulado por Orozco, a TV ao apresentar um conteldo demasiadamente
polissémico também tem crescido em seus modos de apresentacdo enquanto meio, S0 poucos
os lugares onde a mesma nao esta presente e de forma “compreensivel” a todos os tipos de

publicos que conforme sua ambiéncia cultural, familiar e s6cio-econémica a significam.

A prépria TV tem uma influéncia importante na constituicdo particular do
telespectador. Para entender essa influéncia, tem-se que partir do fato de que a TV é
ao mesmo tempo um meio técnico de producdo e transmissdo de informacéo e uma
instituicdo social produtora de significados, definida historicamente como tal e
condicionada politica, econdmica e culturalmente (OROZCO, 2005, p. 29).

A TV representa hoje um instrumento de referéncia e grande utilidade para
muitos. Representa também um local onde as geracdes se encontram, se identificam e definem
as caracteristicas que as representam de acordo com o que lhes € veiculado pela televisdo.
Sendo assim, 0 que observamos em alguns segmentos da sociedade é uma grande
preocupacao que levanta a questdo: “Como agir diante dessa realidade onde a midia e as
tecnologias estdo explicitamente direcionando o curso do processo cultural da sociedade?”
Esse é o assunto que sera tratado mais especificamente no proximo capitulo, no ambito da
educacdo, pois atualmente é este cenario um dos locais que mais tem sido indagado a cerca de

sua postura mediante as midias.
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3.1.1 A midia no cenério da educacéo: concorréncia e possibilidades

Diagnosticar o papel que a midia ocupa no cenério da Educagdo em nosso tempo é
uma tarefa conflitante e de certo modo indispensavel. O que presenciamos € um cenario onde
a educacdo tem que estar atenta ao olhar dos individuos que a ela se sujeitam e ndo
compreender a midia como instituicdo concorrente, mas percebe-la enquanto condicdo a
maiores possibilidades de éxito. Martin-Barbero (2001, p. 24), ja nos alerta a cerca desta
constatagdo quando afirma que: “o modo de olhar da geragdo que nasceu e se formou com a
televisao, a qual se diverte com os videogames, que vé cinema na televisdo, que danca diante
das telas gigantes de video, e, em certos setores, brinca e faz as tarefas no computador e narra
suas experiéncias urbanas em imagens de video”.

A educacdo hoje ndo é a mesma de décadas atras principalmente porque o sistema
tradicional sofreu algumas alteracdes como € o caso da relacdo professor-aluno, do curriculo
que passou a ser baseado na “realidade dos alunos” e da midia que estd diariamente inserida
no contexto infantil.

O que observamos é que a midia passou a ocupar um lugar central no que diz
respeito a “interacdo social” devido a presenga massiva dos meios de comunicagdo nos
variados segmentos da sociedade contemporanea onde ela acaba inferindo no processo
comunicacional e de producdo de sentidos compartilhdveis (BRAGA, CALAZANS, 2001, p.
18). Ferrés (1996, p. 9) ja alertava no século passado a emergéncia de se educar para e pelas

midias:

Se uma escola ndo ensina a assistir a televisdo, para que mundo esta educando? A
escola tem a obrigagdo de ajudar as novas geracBes de alunos a interpretar os
simbolos da sua cultura. Quais os simbolos que a escola ajuda a interpretar hoje? Os
simbolos de que cultura? Se educar exige a preparagdo dos cidaddos par uma
integracdo reflexiva e critica na sociedade, como serdo integrados cidaddos que nédo
estiverem preparados para realizar de forma critica aquela atividade a qual dedicam
a maioria de seu tempo?

Romper com o tradicionalismo que acompanha a trajetéria da educagdo, bem
como seus métodos e curriculo é uma tarefa que exige muita reflexdo por parte dos

educadores e principalmente uma grande acdo. Em nossa sociedade onde os estudantes
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consomem Varias horas didrias de mensagens audiovisuais, 0 estudo da imagem continua
ausente da maioria das instituicdes de ensino, deixando manifesta a defasagem da escola
(FERRES, 1996, p. 9) e sua desmotivac&o para efetuar mudancas no sistema.

Jaquinot (citado por NIGRO, 2008, p. 58) pede aos educadores que se

responsabilizem por uma Educacdo para 0os meios, ressaltando que:

Somos nosotros, los docentes e investigadores, actores sociales y profesionales de la
formacion, quienes debemos elaborar nuevas teorias y nuevas practicas. Ninguma
tecnologia ha dado nunca um sentido o una finalidad nuevos a la sociedad, ni en la
ensefianza ni en otros terrenos.

Orozco (2001, p. 23) entende as mediagdes “no como un filtro, sino como un proceso
estructurante, que configura y orienta la interaccion de las audiéncias y cuyo resultado es el
otorgamiento de sentido por parte de estas a los referentes medidticos con los que interactiian”
e continua propondo que “con la television encendida ha de realizarse la educacion de las
audiéncias” (2001, p. 105). Deste modo, todos os sujeitos envolvidos no processo das
mediacOes sdo responsaveis também por educar para compreender as midias. Ferrés (1996, p.

9) ja sinalizava que:

Quando no Ocidente a letra impressa era a forma de comunicacdo cultural
hegeménica, havia milhdes de analfabetos. Hoje em dia, quando a forma de
comunicagdo cultural hegemonica é a imagem, solucionou-se quase totalmente o
problema do analfabetismo, mas ha grandes massas de analfabetos na imagem.

Como ja citado anteriormente em pesquisa da TELECO, a televisdo esta presente em
95% dos lares brasileiros demonstrando assim que milhdes de individuos de todas as classes
sociais tem acesso a imagem, mas mesmo nao sendo telespectadores totalmente passivos, eles
ndo tem grande conhecimento para fazer uma leitura critica a cerca do contetdo que estdo
assistindo. E essa consequéncia se d& em resultado da falta de instrucdo das instituicGes
escolares para ler as mensagens que sdo veiculadas pela midia. Dificilmente em algum
momento do nosso curriculo escolar somos convidados a ler e interpretar as mensagens que
nos sao transmitidas pelas midias mais proficuamente, e estes ensinamentos nos fazem falta

em algumas situacGes de nossas vidas.
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Dedica-se muito mais tempo a ensinar a ler do que sera depois dedicado a leitura.
Dedica-se muito mais tempo a ensinar do que sera dedicado depois a contemplar a
arte. No entanto, a televisdo, que se tornou o fendmeno cultural mais impressionante
da histéria da humanidade, é a pratica para a qual os cidaddos estdo menos
preparados. Como todas as grandes instituicdes tradicionais, a escola preocupa-se
quase que exclusivamente em reproduzir o conhecimento, em perpetuar a cultura,
ficando, por isso, defasada quando precisa se adaptar a uma sociedade em mudanca,
quando precisa educar para uma cultura renovada (FERRES, 1996, p. 9).

Braga, Calazans (2001, p. 37) falam do processo de troca de conhecimento:

Antes de haver “transmissdo de conhecimentos” — e portanto aprendizagem do
conhecimento pronto — o homem depende um do outro para aprender, decorrente de
um intercambio com o mundo e com as pessoas em ambiente social, através do qual
“descobre” coisas, por meios praticos, por reflexdo, por experimentacao — e até por
acaso.

Assim com as mediacOes se estabelecem em trés categorias principais que ja foram
expostas anteriormente, existem também trés espacos de aprendizagem que sdo essenciais a
formagdo do ser humano: “a aprendizagem na familia; a aprendizagem na cultura e as
aprendizagens praticas do fazer”, 0 que excede esse espago € legitimado pela sociedade a
Escola (BRAGA, CALAZANS, 2001, p. 36).

A escola assume, deste modo, um papel de meio onde mediac6es de diversos ambitos
ocorrem, através do cruzamento dos mais variados espacos de aprendizagem que perpassa
desde a familia, a rua, os amigos até chegar a sala de aula. E foi no decorrer deste trajeto que
surgiram outros instrumentos que tem contribuido e modificado o percurso dos processos de
aprendizagens da sociedade: uma das articulacdes mais evidentes da interface refere-se ao uso

de meios nos processos formais de ensino:

Este angulo procura abranger, como estimulo, informacéo e elaboragdo expressiva,
as objetivacOes tornadas possiveis pelos avangos tecnolégicos — sons, imagens,
movimentos, registros de realidade, demonstracdo de processos, experimentacdo
com formas e linguagens audiovisuais. As atividades dessa interface ja tem uma
longa histéria, em que uma concepgdo inicial de recursos tecnoldgicos como
auxiliares de ensino foi se alterando para uma compreensdo mais sutil de qualidades
préprias as imagens (como seu valor polissémico), bem como de possibilidades
maltiplas de interpretacdo do aluno-receptor, diante de produtos culturais com
I6gicas (e dimensdes) distintas dos procedimentos escolares apoiados na linguagem
verbal (BRAGA, CALAZANS, 2001, p. 58).
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O que observamos atualmente ¢ uma “sociedade de comunicagdo” que reclama um
encontro com o sistema escolar capaz de formar e socializar estudantes para as habilidades
comunicacionais. Para isto Braga, Calazans (2001, p. 59) prop6em a insercdo dos meios na
sala de aula para que assim os estudantes possam interagir com eles e do mesmo modo, a
partir desta referida proposta sinalizam o surgimento de duas linhas complementares entre si

que podem contribuir de forma direta para esse processo:

A primeira propde os “estudos para os meios” na escola — visando o
desenvolvimento dos estudantes em sua capacidade de trabalhar com a Idgica das
tecnologias mediaticas, com seus processos criativos, com as questbes politico-
sociais e econdmicas dos sistemas mediaticos. A segunda, concebida como “leitura
critica”, trata, sobretudo, de observar a produgdo corrente da midia (nos seus espacos
de interesse geral caracterizados por divulgagdo/informagao/entretenimento) para,
através de critica segundo pontos de vista preferenciados, desenvolver nos

estudantes uma competéncia para a “leitura” (interpretagdo) desses produtos e
processos (BRAGA, CALAZANS, 2001, p. 59).

Formar alunos capazes de compreenderem as mensagens que lhes sdo veiculadas é uma
tarefa que cabe principalmente a escola, pois a ela cabe o papel de ensinar seus alunos a fazer
as mais diversas leituras, de propiciar aos alunos subsidios para que sejam criticos, reflexivos
e criativos. E € a esse respeito que Ferrés (1996, p. 10) especificamente chama-nos a atencéo,
pois a escola tem seu espaco garantido na sociedade e tem autonomia para que esse objetivo

se cumpra:

Hoje a televisdo tornou-se o instrumento privilegiado de penetragdo cultural, de
socializacdo, de formacdo de consciéncias, de transmissdo de ideologias e valores,
de colonizacdo. Por isso é surpreendente que a instituicdo escolar ndo tenha deixado
somente que essa hegemonia na educacéo Ihe fosse usurpada, mas que ainda assista,
impassivel, ao processo de penetracdo da cultura audiovisual, sem oferecer sequer
modelos de interpretacéo e de analise critica para as novas geragdes.

Deste modo o que observamos é uma escola que compete com 0s meios ao invés
de aliar-se a eles. Ora por temer seu poder avassalador e desconhecé-los, ora por
concluir que o processo de mudanca exigira demasiado esforco e ndo garantir sucesso.
Ou, ainda, o tempo de atualizagdo do sistema escolar € maior do que o midiatico-

tecnoldgico.
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Ou seja, os processos da escola sofrem a concorréncia e a atracdo dos processos
mediaticos. Diante dos processos mediaticos (imagem, som, espetaculo, seducéo,
narratividade, singularizacdo de conceitos em torno de ocorréncias visualizaveis,
reducdo do espagco argumentativo, atualizacdo informativa exacerbada...) — 0s
processos habituais da escola (reflexdo, argumentacéo, estabelecimento de relacdes
racionais entre fatos e entre conceitos, sistematizacfes amplas, memdria histérica,
construcdo de acervos, processos cumulativos de longo prazo...) sdo penetrados por
novas solicitacbes, encontram outras expectativas dos estudantes (BRAGA,
CALAZANS, 2001, p. 60).

O que podemos observar é que a sociedade mudou, evoluiu, mas o sistema
educacional, muitas vezes ndo consegue acompanhar estas transformagdes O professor de
certo modo ainda é a Unica referéncia, o Unico mediador dos conhecimentos e das
informagdes. O ato de “passar informagdes” por muito tempo exigiu dos alunos apenas a
memorizagéo de textos abstratos e desvinculados da realidade dos mesmos néo estimulando a
reflexdo e interpretacdo, como ja enfatizaram Braga, Calazans (2001, p. 126): “o importante,
portanto, ndo é desvalorizar a passagem de informacdo — mas valorizar o trabalho
interpretativo sobre ela”. As midias através da combinacdo de todos os seus elementos sdo
mais propensas a despertar uma certa curiosidade, um desejo que os sistemas tradicionalistas
de educacdo geralmente ndo conseguem alcancar. Por isso € tdo importante que a escola
compreenda a dimensdo que ela ocupa na vida da crianca, que perceba o espaco que ela detém
enquanto local de socializa¢do. A escola é um ambiente privilegiado de trocas, construcao de
identidade, descoberta de limites e potencialidades, desenvolvimento de interagdo intelectual
e emocional (BRAGA , CALAZANS, 2001, p. 135) e toda essa consideracdo ndo pode e ndo
deve ser desperdicada.

O ambiente escolar € 0 ambiente em torno do qual se articulam as relagdes pessoais e
funcionais. Sendo este também visto como ponto de referéncia e, por vezes, condi¢cdo
fundamental para se ‘estar no mundo’ e ‘participar da sociedade’. Em uma sociedade que
valoriza o conhecimento e as habilidades do saber-fazer, o processo educacional é um
fundamental fornecedor de competéncias de insercao, participacdo e construcdo de interagdes
(BRAGA, CALAZANS, 2001, p. 136).

A maior facilidade de acesso aos meios e sua constante evolugdo que perpassa desde o
radio, a televisdo, o cinema, o jornal, o livro, a fotografia e a pintura, entre outros, incita

diversas criticas aos novos meios:
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Observamos apenas que tem sido frequente, a cada nova invencdo ou avango
tecnoldgico, uma divulgacdo de posicdes em que 0 meio mais recente é visto em
contraposicdo aos anteriores ¢ examinado em sua capacidade de “desloca-los”,
substituindo, com acréscimos e vantagens, suas funcBes. [..] Ou entdo,
inversamente, criticas sdo feitas aos novos meios justamente pelo risco de que,
deslocando os anteriores, facam perder a contribuicdo que traziam a sociedade
(BRAGA , CALAZANS, 2001, p. 19).

O que deve ser ressaltado, como expressam Braga e Calazans (2001, p. 19), é que as
“competéncias e processos expressivos e de comunicacdo especificos ndo desaparecem em
consequéncia de novas tecnologias” e continua acrescentando que “os meios compdem, em
articulacdo, uma processualidade complexa e de matua complementacao”.

A sociedade ndo vive pelos meios, sdo 0s meios que devem ser utilizados para que a
vida em sociedade possa ser facilitada, deste modo, a sociedade interage com e sobre estes
meios e seus produtos. E é nesse processo que ocorrem as interacdes sociais gerais da propria
sociedade — isto €, entre setores da sociedade e entre pessoas — através dos meios de
comunicacgdo. Fica evidenciado assim que 0S processos sociais séo como a sociedade os faz
(BRAGA, CALAZANS, 2001, p. 23).

O que caracteriza fundamentalmente esta interacdo social mediatizada € dispormos
de uma producdo objetivada e durdvel, que viabiliza uma comunicagdo diferida no
tempo e no espago, e permite a ampliacdo numérica e a diversificacdo dos
interlocutores. Trata-se, na verdade, de relacbes amplas entre um subsistema
produtor/produto e de um subsistema receptor/produto, permeadas ainda em outras
mediacOes. Barbero propGe que a cultura funciona como uma mediacdo fundamental
entre 0s usuarios e os meios (BRAGA , CALAZANS, 2001, p. 27).

E do mesmo modo a sociedade reflete o que Vé:

Ao se dotar de mediagdes tecnologicas para desenvolver as interagfes sociais, a
sociedade ndo apenas acrescenta instrumentos que aceleram e diversificam sua
comunicagdo, mas acaba por modificar seus proprios processos. E o que leva a
caracterizagdo das estruturas do século XX por expressdes como “sociedade de
informagdo”, “sociedade da comunicagdo”, “sociedade mediatica”, “idade midia”.
Mas sociedade mediatizada € o que parece melhor assinalar a presenca e a relevancia
da midia em sua comunicagdo, sem entretanto pretender que a midia “determine” as
estruturas sociais ou que seja monolitica e totalizante (BRAGA , CALAZANS,

2001, p. 30).
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Assim, além da familia, da igreja, do bairro, a escola € a instituicdo que recebe
socialmente a funcdo de complementar a formacdo dos individuos enquanto cidadaos.
Passa a ser conferida a ela a funcao de educar para o futuro, para a vida, como coloca Braga,
Calazans (2001, p. 37) “nos espagos em que nem a familia nem a vida ensinam, entra entdo a
Escola como planejadora, organizadora e fornecedora de aprendizagem via ensino — atividade
em que a Escola fala pela sociedade que ¢ legitimada”. A complexa teia que comporta a
razdo, que faz sentido para crianca, que desperte nela motivacdo para aprender ainda nos €
demasiadamente desconhecida. O que se pode afirmar com certeza é que 0 novo a instiga e
inquieta despertando nela a sensagéo de estar diante de algo que a mesma pode atribuir valor,
algo significativo. Barbero (2006, p. 139) ja sinalizava essa necessidade de adequacdo por
parte da escola para que o processo de ensino-aprendizagem pudesse apresentar resultados

mais eficazes ao citar que:

A escola ndo pode cumprir seu oficio, isto é, introduzir as criangas nos dispositivos
prévios para o ingresso na vida produtiva, sem desviar os modos de persisténcia da
consciéncia popular. Por isso a escola funcionard a partir de dois principios: a
educacdo como preenchimento de recipientes vazios e a moralizacdo como
extirpacdo dos vicios. A aprendizagem da nova sociabilidade comeca pela
substituicdo da nociva influéncia dos pais _ principalmente da mde _ na conservacéo
e transmissdo das supersti¢des. E passa sobretudo pela mudanca na transmisséo e
nos modos de saber. Antes se aprendia pela imitacdo dos gestos e através de
iniciagdes rituais; a nova pedagogia neutralizara a aprendizagem ao intelectualiza-la,
ao converté-la em uma transmissdo desapaixonada de saberes separados uns dos
outros e das préticas.

E nessa trajetéria de construcdo e aprendizagem propiciada pela mais variadas
instituicdes e mediacBes em que a crianca esta inserida que se constitui 0 seu Imaginario
Social e Infantil que por sua vez, subsidiara toda sua formacdo imagética enquanto ser social,

conceito este que sera abordado mais proficuamente na proxima secéo.

3.2 IMAGINARIO SOCIAL E INFANTIL

Conceituar, significar um termo € apresentar suas caracteristicas, descrevé-lo em

todos 0s seus aspectos, sintetizar sua génese, enfim, este é o processo aplicado a todas as



62

palavras que conhecemos. Mas como descrever 0 que € o imaginario? E até que ponto ele é

real? Silva (2006, p. 7) propde que:

Todo imaginario é real. Todo real é imaginario. O homem sé existe na realidade
imaginal. Nao ha vida simbolica fora do imaginario. O concreto é empurrado,
impulsionado e catalisado por forcas imaginais. Nisso ndo se esconde um velho
idealismo, travestido de novo em funcdo de uma renovacdo de terminologia, mas
transparece uma constatacdo antropoldgica: o ser humano é movido pelos
imaginarios que engendra. O homem s6 existe no imaginario.

A ampla esfera de terminologias que se aventura a definir o imaginario esbarra
em uma confusdo de conceitos e 0 que percebemos é que em cada tentativa de definicéo, o

termo torna-se mais abstrato.

A verdade é que o termo imaginario, até entdo restrito ao universo académico,
invadiu o espaco viral da midia. Em pouco tempo, devorou palavras, ganhou espagos
e impds-se como uma sonoridade poética e categérica. Onde antes se aplicavam
rotulos ideologia e cultura, passou a florescer a etiqueta imaginario, criando
confuséo e duvidas (SILVA, 2006, p. 8).

O imaginério atingiu uma proporcao tao significativa para 0 homem que assumiu a
“forma de narrativa, de trama, ponto de vista, vista de um ponto, essencialmente por ser
direcionada por ele mesmo” (SILVA, 2006, p. 8). Silva continua, citando Lacan, quando
“posiciona o imaginario como um espago fundamental do eu, territério da ilusdo, o
imaginario, € o teatro das ilusdes do eu”, é no imaginario que o ser constitui-se e define suas

preferéncias, personalidade e determina sua realidade.

Num sentido mais convencional, o imaginario opde-se ao real, na medida em que,
pela imaginacgdo, representa esse real, distorcendo-o, idealizando-o, formatando-o
simbolicamente. Numa acep¢do mais antropoldgica, o imaginario é uma introjecao
do real, a aceitacdo do inconsciente, ou quase, de um modo de ser partilhado com os
outros, com um antes, um durante e um depois (no qual se pode interferir em maior
ou menor grau). O imaginario ¢ uma lingua. O individuo entra nele pela
compreensdo e aceitacdo das suas regras; participa dele pelos atos da fala imaginal
(vivéncias) e altera-os por ser também um agente imaginal (ator social) em situacao.
Todo individuo submete-se a um imaginario preexistente. Todo sujeito € um
inseminador de imagindrios. O imaginario é uma rede etérea e movedica de valores
e de sensacdes partilhadas concreta ou virtualmente (SILVA, 2006, p. 9).

O sujeito, ao buscar o real, trilha os caminhos do imaginério, “bebe dessa bacia

semantica (encontro e reparticdo das dguas) e estabelece o seu proprio lago de significados”
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(DURAND apud SILVA, 2006, p. 11). E nesse movimento de trocas, de experiéncias, para
que surja 0 novo necessita-se do antigo, do ja dito. Para que haja construcdo é necessario

incialmente a desconstrucdo, para enfim, haver compactacao.

Tudo isso é precario, um simples perfume de teses complexas, um vazamento. O
novo estudo, porém, s6 pode apoiar-se nos rios consagrados, mesmo sem 0s revisar
ponto por ponto, para construir uma reflexdo propria com base nas ideias semeadas
pelos desbravadores. Nesse sentido, tudo é c6pia, ma cépia, deformacdo, distorcéo,
apropriacdo, desvio, adulteracdo e divida. A cOpia sempre trai o original, que nunca
foi puro. A necessidade de cdpia permeia a criacdo. Nunca se parte do meio das
aguas, mas sempre de alguma ponta. Nao ha centro na teia do imaginario. Tudo é né
e conexd@o no tecido imaginal. Cada link, feito um porto, é ponto de e de partida.
Cada porto, se sabe, é lugar de passagem, de encontro, de mesticagem. Porto é porta
e ponte, abertura e recepgdo (SILVA, 2006, p. 11).

Compreender o processo onde se estabelece e solidifica o imaginario exige
muita atengdo e sensibilidade, é necessario mergulhar nas 4guas desse rio proposto por Silva
(2006) e observar minuciosamente para onde escoam as aguas que por ele passam e quais
transformacdes elas propiciam. Assim, como a maré muda conforme a lua estabelece-se, 0s

efeitos do vento e da acdo do homem ndo podem ser desconsiderados.

Os imaginarios difundem-se por meio de tecnologias préprias, que podem ser
chamadas de tecnologias do imaginario. Resta, entdo, definir imaginario, dar
respostas as perguntas levantadas e formular um estatuto intelectual para a nogédo de
tecnologias do imaginario. Todo imaginario € um desafio, uma narrativa inacabada,
um processo, uma teia, um hipertexto, uma construcdo coletiva, anénima e sem
intencdo. O imaginario é um rio cujas 4guas passam muitas vezes no mesmo lugar,
sempre iguais e sempre diferentes (SILVA, 2006, p. 8).

O imaginario instaura-se ndo mais apenas como rio ou lago, mas passa a
estabelecer-se como um grande lencol freatico, como local onde tudo necessita passar por ele,
em seguida esvai-se, evapora e novamente através das goticulas da “chuva” encharcadas de

novas ideais retornam ao imaginario.

O imaginario é um reservatério/motor. Reservatério, agrega imagens, sentimentos,
lembrangas, experiéncias, visdes do real que realizam o imaginado, leituras da vida
e, através de um mecanismo individual/grupal, sedimenta um modo, de ver, de ser,
de agir, de sentir e de aspirar ao estar no mundo. O imaginario é uma distorcéo
involuntaria do vivido que se cristaliza como marca individual ou grupal. Diferente
do imaginado — projecéo irreal que podera se tornar real -, 0 imaginario emana do
real, estrutura-se como ideal e retorna ao real como elemento propulsor. Motor, o
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imaginario € um sonho que realiza a realidade, uma forga que impulsiona individuos
ou grupos. Funciona como catalisador, estimulador e estruturador dos limites das
praticas. O imaginario é a marca digital simbodlica do individuo ou do grupo na
matéria do vivido. Como reservatorio, o imaginario é essa impressdo digital do ser
no mundo. Como motor, é o acelerador que imprime velocidade a possibilidade de
acdo. O homem age (concretiza) porque esta mergulhado em correntes imaginarias
que o empurram contra ou a favor dos ventos (SILVA, 2006, p. 12).

O que fica evidente é que ndo existe sociedade sem imaginario. Ndo existe
realidade sem imaginagdo, como exemplifica Silva (2006, p. 13): “o cientista mais rigoroso,
objetivo e positivista também é movido por ambicBes (da verdade, da gléria, do
reconhecimento), paixdes (da descoberta, do conhecimento), identificacbes e modelos. Isso €
imaginario”.

Demarcar o territorio do imaginario individual é também o mesmo que mergulhar
nos limites do imaginario social, pois todo imaginario constitui-se a partir do e na interacéo
com o outro. Cada um de nds constroi seu imaginario a partir de todas as amostras que Ihe sdo
disponibilizadas ao longo de suas vidas através de vivéncias e experiéncias, ndo importa a
fonte o que lhe cabe é agregado/absorvido de um modo ou outro passando a compor assim,
seu proprio imaginario. Do mesmo modo, quando estes “imagindrios individuais” se
encontram, instala-se ai a vertente do imaginario social. Ndo ha como evitar o contato, ndo
existe método preventivo, nem totalmente eficaz que impeca essa contaminacdo. Enquanto
existir identificacdo e desejo pelo novo, pelo diferente, 14 havera imaginario social.

A trilogia concorréncia, competicdo e colaboracdo é que determina o imaginario
social de uma época, por isso, podemos afirmar que o imaginario social instala-se por
contagio (SILVA, 2006, p. 13). O contato, a identificacdo, a aceitacdo originam e

determinam o imaginario social.

A construgdo do imaginario individual se da, essencialmente por identificacdo
(reconhecimento de si no outro), apropriacdo (desejo de ter o outro em si) e
distorcdo (reelaboragdo do outro para si). O imaginério social estrutura-se
principalmente por contagio: aceitacdo do modelo do outro (l6gica tribal),
disseminacgdo (igualdade na diferenca) e imitacdo (distin¢do do todo por difusdo de
uma parte). No imaginario had sempre desvio. No desvio h& potencialidade de
canonizacdo. O imaginario explica o “eu” (parte) no “outro” (todo). Mostra como se
permanece individual no grupo e grupal na cultura (SILVA, 2006, p. 13).
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E no imaginario que o ser humano estabelece-se enquanto cidado e ser social,
todavia, cabe ressaltar que esse processo faz-se durante toda sua vida, desde seu nascimento

até a fase adulta e nunca se encerra como descreve Silva (2006, p. 13):

O imaginario é uma fonte racional e nao-racional de impulsos para a acéo, é também
uma represa de sentidos, de emocdes, de vestigios, de sentimentos, de afetos, de
imagens, de simbolos e de valores . Pelo imaginario o ser constrdi-se na cultura.
Assim, 0 imaginario ndo é a cultura, nem a crenca, menos ainda a ideologia. Por
meio do imaginario o ser encontra reconhecimento no outro e reconhece-se a si
mesmo.

E na fase da infancia que o imaginario se inicia e tem seu apice. E para mergulhar
no imaginario infantil € necessario inserir-se empaticamente no mundo da crianca e pensar

como ela pensa como nos propde Pacheco (1995, p. 44):

Conhecer a crianca é pensa-la ndo apenas numa perspectiva evolutiva e etéria.
Conhecer a crianga é pensa-la como um ser social determinado historicamente.
Conhecer a crianga € pensd-la num tempo e num espacgo, interagindo
dinamicamente, influenciando e sendo influenciada. Conhecer a crianga é pensa-la
como um ser de relagBes que ocorrem no nivel da familia, da sociedade, da
comunidade. E conhecé-la em casa, na escola, na igreja, na rua, no clube, em seus
grupos sociais, “nas peladas”, enfim, em todas as suas atividades.

A crianca, ao ser inserida em uma determinada ambiéncia cultural, baseia-se em sua
rotina diaria para formular um mecanismo em que ela elabora e reconhece suas condi¢des de
pertencimento. Ndo importa qual é a sua realidade, ela “consegue criar um mundo outro, nas
condic¢des da mais dura adversidade, através do jogo e da ficcdo de uma existéncia onde até o
horror aparece transmudado em projecdo imaginaria de uma realidade alternativa”
(SARMENTO, 2002, p. 1).

Fica evidenciado que mesmo mergulhados em um mundo de diferencas: de condicéo
social, de contexto, de valores, de referéncias simbdlicas, de expectativas e possibilidades, em
situacBes de experiéncias e contexto de vida mais extremo, ela consegue através do jogo
utilizar sua construcdo imaginaria (SARMENTO, 2002, p. 2). A crianga nao precisa viver em
um ambiente onde ela seja constantemente estimulada ou que lhe ofereca conforto, base
familiar, alimentagdo e saude para que seu imaginario desenvolva-se mais e melhor, o

imagindrio ¢ algo nato nela “é algo que todo ser humano tem” apesar de todas estas
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mediacOes servirem de estimulo a “bacia semantica” (MORAES, ALVES, 2010, p. 28). Como
ja proposto por Moraes e Alves (2010, p. 28), a imagina¢do “funciona automaticamente de
acordo com o imaginario, formado pelos significados das imagens a que o individuo €
exposto. E como um sentimento que ndo sabemos como expressar em palavras: existe em nos
e é complexo o suficiente para nos instigar e querer saber mais”.

E no imaginario infantil que se constitui a relacdo mais forte da crianca com o mundo,
como proposto pela concepcdo moderna da infancia que compreende o imaginario infantil
como a expressao de um déficit — as criangcas imaginam o mundo porque carecem de um
pensamento objetivo ou porque estdo imperfeitamente formados os seus lagos racionais com a
realidade (SARMENTO, 2002, p. 1).

O imaginario esta para crianga como ela estd para a vida. Como esclarece Sarmento

(2002, p. 3):

O imaginério infantil é inerente ao processo de formacdo e desenvolvimento da
personalidade e racionalidade de cada crianga concreta, mas isso acontece no
contexto social e cultural que fornece as condigdes e as possibilidades desse
processo. As condicdes sociais e culturais sdo heterogéneas, mas incidem perante
uma condicdo infantil comum: a de uma geracdo desprovida de condicOes
autbnomas de sobrevivéncia e de crescimento e que estd sob o controle da geracéo
adulta. A condi¢do comum da infancia tem a sua dimens&o simbolica nas culturas da
infancia.

N&o existem limites nem respostas exatas para 0s questionamentos a cerca de
como se dard o processo de constituicdo e formacdo da crianca, mas podemos concluir que
todo e qualquer processo que se refira a construcdo do homem permeara as veredas do
Imaginéario e, por conseguinte, que 0 mesmo se inicia em sua infancia, como veremos a

sequir.

3.2.1 Infancia: lugar de construgao

Demarcar o lugar que representa a Infancia em nossas vidas ou até mesmo situar
precisamente seu conceito, ndo é tdo simples como até pouco tempo subjugava-se. O que

temos presenciado € um tempo onde a infancia ndo pode mais ser considerada apenas como
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uma breve fase da vida com menor importancia em relagdo as outras, estritamente por ser o
momento em que tudo esta sendo “ainda aprendido”. E é exatamente esse periodo/momento
de “aprendizagem” e de construcdo que queremos abordar nesta se¢do. E, para tanto, partimos
inicialmente das proposi¢cdes de Bujes (2001, p. 20) que descreve de modo simplificado e

atual o curso que a fase ‘Infancia’ tem adquirido quando sinaliza que:

As idealizacbes da infancia como um espaco utépico — o reino da inocéncia, da
sensibilidade, da desprotecéo, da felicidade, como também de uma quase miraculosa
protecdo cognitiva — deram lugar a uma visdo da crian¢a como sujeito do seu tempo,
pressionada pelas condi¢cBes do meio, marcada por diferengas de género, classe,
etnia, raga, idade, corpo, etc.

Observamos atualmente que o homem e seus modos de organizagdo tem se
modificado intensamente. E no mesmo curso dessa observacdo podemos perceber que esse
processo é resultante principalmente das transformac6es ocorridas ao longo dos tempos na
fase mais tenra de formagdo do homem: na infancia.

Durante muito tempo a infancia foi compreendida de um ponto de vista
exclusivamente singular que ndo contemplava a importancia real desse momento tdo plural e
discutivel. Pelo contrario, alguns até consideravam a mesma “como um dado atemporal”
como ressalta Bujes (2001, p. 20), enfim, algo que n&o representava muito por ndo apresentar
mudancas visiveis.

A infancia assim era vista como um momento de pureza e dependéncia. Como ja

propbs Bujes (2001, p. 20), tinha-se:

Uma visdo da infancia como dependéncia, com as criancas gradualmente
conquistando sua autonomia intelectual e, por extenséo, a sua autonomia moral; a
infancia como um momento privilegiado, que representa o que de mais puro e bom
existe na sociedade, como ideal de perfeicdo, também constitui a orientacdo
predominante no senso comum, quando pensamos este periodo na vida dos sujeitos
humanos.

Atualmente o que fica evidente € que os pequenos acompanharam e adaptaram-se
muito bem as transformacdes ocorridas na sociedade, e mais, em meio a esse processo ndo se
fizeram apenas espectadores, mas passaram atuar diretamente nessa sociedade que

culturalmente trabalha incessantemente para ao mesmo tempo saciar e produzir esses tais
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sujeitos infantis. Bujes (2001, p. 21) ja constatava em seus estudos esta situacdo ao afirmar
que:

Ao tomar a crianga como um sujeito/objeto cultural, mostrar como o sujeito infantil
é fabricado pelos discursos institucionais, pelas formulaces cientificas, pelos meios
de comunicacdo de massa... Como tal empreitada ndo estd nunca concluida, ndo é
inerentemente estavel e constitui o ponto de interseccdo de inimeros e conflitantes
interesses. Mostrar, portanto, que este processo de constituicdo das identidades
infantis se insere num amplo projeto de constitui¢do do sujeito moderno.

E é nesse movimento de constituicdo e formacédo de identidades e sujeitos, atraves
das mais variadas mediagdes que desaguamos nas “culturas da infancia” compreendidas por

Sarmento (2002, p. 4) como:

A capacidade das criancas em construir de forma sistematizada modos de
significaco do mundo e de ac&o intencional, que séo distintos dos modos adultos de
significacéo e agdo. [...] As culturas da infancia transportam as marcas dos tempos,
exprimem a sociedade nas suas contradigbes, nos sSeus estratos e na sua
complexidade.

Deste modo, literalmente arraigados as culturas da infancia estdo o imaginario
infantil e as mediacdes que se constituem como a relacdo mais forte entre a crianga e 0 mundo
ja que, “pela concepcdo moderna da infancia que compreende o imaginario infantil como a
expressao de um déficit — as criangas imaginam o mundo porque carecem de um pensamento
objetivo ou porque estdo imperfeitamente formados os seus lagos racionais com a realidade”
(SARMENTO, 2002, p. 2).

Diante deste cenario, em que através de possiveis mediacdes se formam

imaginarios, que por sua vez, se constituem em cultura e identidade, podemos concluir que:

As formas e conteldos das culturas infantis sdo produzidas numa relacdo de
interdependéncia com culturas societais atravessadas por relacdes de classe, de
género e de proveniéncia étnica, que impedem definitivamente a fixacdo num
sistema coerente Unico dos modos de significacdo e acdo infantil (SARMENTO,
2001, p. 4).

A Infancia se estabelece como uma fase, um momento, onde 0s conceitos estdo
soltos e tramados, tecidos, interligados ao mesmo tempo. E essa tessitura se faz no imaginario

infantil e consequentemente, na identidade e formacéao do ser social.
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Portanto, os significados atribuidos a infancia sdo o resultado de um processo de
construcdo social, dependem de um conjunto de possibilidades que se conjugam em
determinando momento da histéria, sdo organizados socialmente e sustentados por
discursos nem sempre homogéneos e em perene transformacdo. Tais significados
ndo resultam, como querem alguns, de um processo de evolucdo, nem estdo acima e
a parte das divisdes sociais, sexuais, raciais, étnicas, ... S&0 modelados no interior de
relacbes de poder e representam interesses manifestos da Igreja, do Estado, da
Sociedade Civil... Implicam em intervencdes da filantropia, da religido, da
Medicina, do Servigco Social, das familias, da Pedagogia, da Midia, ... Contudo,
esses significados nao sdo estaveis nem Unicos e as linguagens que usamos, ao
mudar constantemente, sdo indicativas da fluidez e da mutabilidade a que estdo os
sujeitos (BUJES, 2001, p. 26).

A infancia, assim como o imaginario, ¢ uma fase historicamente construida que
sofre constantes transformacdes delineadas de acordo com as necessidades de adaptacdo do
homem a propria sociedade. S0 processos que jamais se encerram, ao contrario, difundem-se
na bacia semantica proposta por Silva (2001) como ja vimos na sec¢do anterior, e, que por sua
vez, dao origem a novos semas e a novos processos se significagdo, de formacgéo e de

construcdo do lugar da propria infancia.

3.3 DESENHO ANIMADO: UMA LINGUAGEM ACESSIVEL

Como podemos falar em desenho animado sem por breves segundos perceber
surgir em nosso pensamento fragmentos de lembrancas que marcaram algum momento nossas
vidas? Lembrancas de personagens estranhos, engracados, por vezes, fantasticos, que

povoavam grande parte de nosso imaginario infantil.

O efeito esperado através do desenho animado ndo é nada menos do que esse: a
fascinagdo. Como descreve Coelho (2000, p. 4): “A arte da animagdo ¢ realmente fabulosa.
Filmes incriveis, desenhos que falam, se mexem e tém emogdes tdo parecidas com as da
gente! Massinhas que ganham vida, bonecos que se metem em inacreditaveis aventuras,

figuras de papel que contam historias encantadoras...”
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A palavra anima vem do latim e quer dizer alma, e é por isso que chamamos

“desenhos animados”, ou seja, desenhos que parecem ter vida, “desenhos com alma”

(COELHO, 2000, p. 15).

E, quantos de nds ja nos perguntamos a0 menos uma vez na vida: como surgiu o
desenho animado ou a animacao propriamente dita? A animacéo surgiu na Europa em meados
do século XIX “numa época em que maquina de todo tipo estavam sendo inventadas, onde a
televisdo, o cinema, as revistas em quadrinhos, video game e as animagdes ndo existiam”
(COELHO, 2000, p. 5).

Como quase todas as invengdes, a animagao € um processo resultante do trabalho de
alguns curiosos que acreditaram poder criar algo, e nesse caso, a tarefa parecia surreal.
Mesmo em tempos antecedidos por obras maravilhosas com profundidades e dimensdes
variadas onde a arte abundava fazer o desenho se movimentar sem ser mero uso da

imaginacdo era algo impensavel.

No inicio, o desenho animado restringia-se apenas a uma caixa simples iluminada que
continha um espelho curvo e uma fonte de luz que gerava, através do reflexo, efeitos
espetaculares. Em seguida, conseguiu-se obter a ilusdo de movimento do desenho. E a
producdo foi evoluindo permitindo a projecdo de desenhos e retratos. Substituida pelo flip
book utilizado até a invencdo da filmadora e o surgimento do cinema agregada ao stop
motion, aos efeitos especiais, aos desenhos no proprio filme e ao som, transformando-se nas

animac0es que conhecemos hoje (COELHO, 2000).

A TV para a crianga constitui-se um jogo simbdlico, como sdo as brincadeiras
infantis. “Ela € receptiva as mensagens veiculadas na TV, onde ela as recria de acordo com
suas experiéncias em um processo de troca de conhecimentos, incorporando o que Vé e ouve
de maneira criativa, absorvendo o que lhe interessa naquele momento” (JUNIOR, 2008, p.
19).

Boselli (2002, p. 30) cita que os cartoons despertam 0s sentidos e mexem com as
emocOes de forma eloquente, duradoura e por vezes, surpreendente assim como a vida que,

em constante mutagdo, mostra a cada instante, novas ligoes.

A TV usa a acdo, imagens e sons especialmente selecionados para prender a

atencdo da garotada. Ajuda na formacdo de memorias de longa duracdo. E capaz de
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desenvolver a imaginacgéo de jovens, e conversas e debates acalorados entre eles (GENTILE,
2006, p. 44).

Toda crianca € criativa e capaz de fantasiar, isto €, tem uma forca interna de
geracdo de imagens. Onde ela cria, critica, corre riscos, enfim, solta a imaginacdo. Lobo
(1990, p. 55) coloca que os efeitos da televisdo sobre a crianga sdo de ordem fisica,
emocional, sensorial, cognitiva e comportamental. Com a TV a crianga aprende a informar-se,

fantasiar, relaxar, ouvir, ver, sentir, ser feliz, amar e odiar.

Vizer (s/d, p. 21) ressalta que é “en este proceso hipercomplejo de produccién y
reproduccion institucional, de las formas de identidad, de la accion social y de la formacion de
sentido... que “se reconstruyen los universos reales, simbolicos e imaginarios™”
principalmente no universo infantil. Através da recepcdo televisiva a crianca recebe o

conteudo e significa de acordo com seu entendimento assim, ocorre 0 processo de mediacao.

Martin-Barbero (2001, p. 71) expde sua compreensdo acerca deste processo da

seguinte forma:

Aplicado ao campo da televidéncia, Guillermo Orozco definiu as mediagdes como
“um processo estruturante”, que configura e reconfigura tanto a interagdo dos
membros da audiéncia com a televisdo como a criacdo por eles do sentido dessa
interacdo. Se as televisdes comunitarias e locais pem em relacdo os espectadores
com as situacBes mais proximas do seu bairro, de sua familia extensa, de seus
vizinhos, os documentéarios cientificos do canal Discovery geram contextos
educativos nos quais a ciéncia se aproxima do cotidiano de uma maneira que torna
lidica a didatica e o saber, divertido.

Complementa ainda, propondo que “a fragmentacdo pde em movimento outras
mediacdes da recepcdo televisiva, entendidas como as diferentes instancias culturais em que o
publico das midias produz e se apropria do significado e do sentido do processo
comunicativo”, desta forma, compreendemos que 0 desenho ndo so reproduz a realidade, mas
provoca efeitos de sentido que geram significados no momento em que chama o receptor a

acao.
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3.4 DOKI

Figura 1 — Doki

O desenho animado objeto para intervencdo nas escolas foi Doki preterivelmente
por apresentar uma proposta totalmente educativa e abordar temas como: Cidadania, Saude,
Amizade, Higiene entre outros. Como a maioria dos exemplos do género é protagonizada por
uma personagem que se transfere da figura humana para outra que gera a curiosidade e 0s

olhares infantis ‘rotineiramente’ onde quer que ela se encontre: um cdozinho/um menino.

Com sua irreveréncia e com tracos de um vira-lata fofo e esperto, de cor branca
(que se destaca em meio aos cenarios coloridos), com um olho e uma orelha pretos, Doki
canta, encanta e enriquece o conhecimento e o imaginario da garotada. Fusari (1985, p. 165)
diz que todo o desenho animado, para expressar a narragdo, integra trés componentes
principais: a imagem em ac&o, os didlogos e o som. As vozes dos dialogos e o som, efeitos

sonoros e musica fazem parte da trilha sonora.

Para fins da andlise de recepg¢do, utilizaremos o episoddio “Cuidado com a agua”,
em que percebemos as caracteristicas descritas por Fusari (1985) de forma marcante. A
imagem € apresentada em cores que mesmo sendo vivas sd0 em sua maioria secundarias e

terciarias, com nuances que realcam o verde das arvores e 0 azul do céu que reflete na agua.
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As cores fortes e vibrantes e os movimentos chamam a ateng@o dos pequenos e agregadas aos

sons sdo fatores fundamentais na significagéo da trama.

A decodificacdo da imagem é quase automatica, instantdnea. O universo do
telespectador é dindmico. A televisdo favorece a gratificagdo sensorial, visual e
auditiva. A linguagem verbal é uma abstracdo da experiéncia, enquanto que a
imagem é uma representacdo concreta da experiéncia (FERRES, 1996, p. 21).

Quanto a trilha sonora, percebemos que é dividida para 0 acompanhamento da narrativa
na abertura, temos o jingle (manifestacdo musical que da identificacdo ao produto) como
primeiro contato de encantamento para este publico e fazendo parte das acdes desenvolvidas
pela personagem, que surge na seqiiéncia com “ar” misterioso ¢ eloquente que se confirma em
seu boné verde e seu cabelo arrepiado. Segue-se com a personagem pulando e cantando
alegremente, o que configura sua marca registrada, conferindo & crianga uma sensacdo de
liberdade, anunciando uma suposta aventura. J& no inicio do episédio, uma composicao de
sons diegéticos (Doki cantarolando, o barulho da &gua, a garrafa caindo na lixeira, 0s
didlogos) e extradiegéticos (canto dos passaros, som de tambor, trovdes, musicas de fundo)

acompanhadas do dialogo, sinalizam as préximas a¢des da personagem e o curso da trama.

A trajetoria da personagem se passa em meio a um Cenario que apresenta uma
particularidade incomum na maioria dos desenhos animados modernos: a floresta; onde

arvores, riachos, pedras, vegetacao rasteira e animais sdo elementos presentes.

O episadio inicia com Doki cantarolando, ouve-se ao fundo o som dos passaros a cantar
alegremente e a leveza do escoar das aguas. A personagem apresenta-se de um modo nada
habitual deitado sobre uma boia deslizando nas aguas do riacho. Sua melodia é interrompida
guando ele encontra seu amigo peixinho e o convida para explorar o riacho com ele. O
peixinho responde que adoraria, mas que estava impedido de atravessar o rio, pois uma
garrafa obstruia sua passagem. A cena é reforcada por um som de tambor que constata
reprovagdo. Doki diz que j& sabe como ajudar, recolhe a garrafa e joga em uma lixeira
préxima. Em seguida, o peixinho que estava triste salta de alegria ao atravessar o riacho e
agradece a Doki que exclama ndo compreender como alguém pode jogar a garrafa na agua se

havia uma lixeira tdo perto. O peixinho responde que muitas pessoas ndo entendem como €
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importante cuidar do mundo que nos rodeia e acrescenta que além de ndo jogarmos lixo na
agua precisamos manté-la limpa para o bem das plantas, dos animais e das préprias pessoas.
Neste momento o enfoque a importancia da dgua se faz com o surgimento de uma tela branca,
que propde algo novo, e na mesma sao expostas as figuras de uma arvore, de um animal e de

um menino, representando os elementos envolvidos na trama.

Na sequéncia Doki exclama seu alivio pelo fato de ali existir muita 4gua, mas o
peixinho lembra a ele que se ndo cuidarmos, corremos o risco de ndo podermos usar a agua
nunca mais. O apelo ao cuidado é apresentado por uma imagem de “choque”, onde a mesma
paisagem colorida e abundante aparece cinza, poluida, demonstrando a impossibilidade de

utilizacdo e de existéncia de alguma espécie viva.

Para finalizar, Doki tranquiliza o peixinho dizendo que todos 0s amigos
(receptores/espectadores), ja sabem agora como ajudar e encerra dizendo que a terra é 0 Nn0sso

lar, salientando assim, ainda mais, a importancia e o zelo que devemos ter com nosso planeta.

A temaética abordada no desenho evidencia um chamamento para os cuidados
gue devemos ter com a natureza e principalmente com a agua, considerando que a mesma €
condicdo essencial para existéncia de vida no planeta. Ao apresentar imagens sobre situacdes
reais o desenho busca provocar um suposto efeito de sentido que produzira novos significados
e desta forma chama o receptor a posicionar-se conscientemente enquanto cidadao chama-lhe
a acdo.

O episodio expde a situacdo em que se encontra nosso meio ambiente e elege a
falta de consciéncia e de consideracdo das pessoas como sendo a maior responsavel pela atual
degradacdo do planeta. As imagens de choque sdo referenciadas essencialmente pelas cores
que apresentam. No caso da tela branca, sugere-se a vida, 0 novo, a existéncia, seguida pelas
figuras que reforcam o apelo: arvore, animal e menino que representam 0s seres Vvivos da
Terra. Diferentemente do que € postulado na imagem onde a paisagem colorida e abundante é
substituida por um cenario poluido e inutilizavel sinalizado pela cor cinza, demonstrando

frieza, vazio, auséncia de vida.

Além do recurso das cores e imagens de “choque”, a mensagem fica bem marcada na
fala das personagens Doki e do Peixinho. Eles discutem a realidade, o fato ocorrido em si e

estendem suas consideracdes até os seus telespectadores/receptores como se 0S mesmos
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tivessem participagdo direta na trama, dando-lhes uma falsa e sedutora impresséo de
autoridade com autonomia para solucionar o problema. A crianca percebe-se como alguém
capaz de cuidar, de proteger. Ela compreende que mesmo que ela represente uma pequena
porcentagem da sociedade sua acédo faz a diferenca e adquire uma proporc¢do grandiosa. Sendo
estes alguns dos aspectos apresentados pelo desenho animado que podem ajudar a crianga a

construir desde cedo uma consciéncia critica e armazenar um vasto arsenal de conhecimentos.

A crianca, no mundo contemporaneo, é constantemente desafiada a fazer leituras
imagéticas. A necessidade do deslocamento do texto escrito para outros que privilegiam os
aspectos visuais e sonoros, ou combinam esses elementos com formas verbais € evidente.
Pacheco (1985, p. 117) enfatiza que: “Se o desenho animado fosse passado sem som, talvez a
crianca ndo o entendesse, tal a importancia dos ruidos”. Quando lidamos com as chamadas
linguagens complexas, todas as relacdes entre os codigos verbais, visuais e sonoros devem ser

adequadas em sua composi¢do para que a mensagem possa ser compreendida.

Penteado (1991, p. 97) discorre a respeito da importancia da imagem que as criancas
sdo telespectadores que gostam da TV e aprendem com ela modos de falar, slogans e padrbes
de analise. Tudo isso se da através da linguagem iconica ou imagética ou da linguagem

sonora, sendo estas caracteristicas componentes do desenho animado.

Mas para que a estéria realmente prenda atencdo da crianca ela deve entreté-la e
despertar sua curiosidade. Ela precisa se identificar com a vida das personagens, suas
insegurancas, seus medos, sua coragem, isto €, ela busca compreender através dos signos
apresentados, uma significacdo para poder compreender o enredo, interagir e levantar
supostas solugdes as questdes expressas, a criangca precisa perceber que sua acao é necessaria
diante da situacdo em questdo. E esse processo se faz no mesmo instante em que a mesma
reconhece que a mensagem reproduz a realidade e exige uma nova postura que se inicia
através da producdo de novos significados e de acdes que terdo efeitos positivos e

gratificantes.

O desenho animado Doki analisado e que sera apresentado as criangcas traz uma
proposta totalmente educativa. Com suas cores, elementos, imagens de “choque” e didlogos
de facil compreensdo o episddio ‘Cuidado com a dgua’ evidencia em variados aspectos como

é necessario cuidarmos de tudo que nos envolta em todos os &mbitos de nosso cotidiano.
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Salientando para importancia do cuidado com a agua, com o0 meio ambiente e principalmente
com nosso planeta. Contemplando através dos recursos diegéticos e extradiegéticos, das cores
e das acOes executadas pelas personagens uma postura correta diante da atual situacdo
vivenciada na contemporaneidade: o descaso do homem para com a natureza. Doki apresenta
a realidade e demonstra sua insatisfacdo com a posicdo do homem mediante o fato. Ele
assume seu compromisso em cuidar do meio ambiente e faz também um chamamento aos
telespectadores/receptores que assumam também uma postura consciente e critica que seja

evidenciada através de suas atitudes.

O desenho comporta esse elemento surpresa. Sua estrutura é fragmentaria e compde-se

de momentos soltos e de acGes que se repetem e consequentemente se fixam.

Inimeras realidades sdo geradas pelas novas linguagens e absorvidas pelo puablico
infantil construindo assim, novas significacdes que povoam seu imaginario e as colocam em
contato com o mundo infinito das possibilidades dos significados e significantes produzidos
pelos meios de comunicagdo em massa, em especial, ao que elas sdo mais expostas o desenho

animado.

Essa andlise de conteudos do episddio acima descrita € um primeiro passo para a
preparagio da atividade de intervenc&o. E 14, no ambiente escolar, que teremos a oportunidade
de verificar a recepcdo e as mediacOes de tal objeto, sua linguagem supostamente

reconhecivel, significativa e motivadora ao Imaginario infantil.
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4 TRILHANDO O CAMINHO DA RECEPCAO

A presente pesquisa intitulada “Uso sociais € Media¢des do desenho animado

Doki: estudo comparativo de recep¢do” desenha sua trajetéria metodoldgica no viés de
analisar o que desenho animado, na qualidade de emissor/transmissor, oferece a crianga
enquanto receptora, que educa, ensina e seduz, povoando seu imaginario e influenciando seu
desenvolvimento cognitivo e sua aprendizagem, respeitando, como cremos na fundamentacéo
teorica, as mediacOes sociais e culturais das criangas. A problematica estabeleceu-se a partir
do contato direto com as criangas através de observacfes em sala de aula. Tais observacoes
evidenciaram a existéncia de diferentes mediagdes e ambiéncias culturais vivenciadas pelas
criancas que sinalizavam a necessidade de utilizacdo de recursos/ferramentas mais
motivadoras/sedutoras a aprendizagem. Sendo assim, ao apresentar as mesmas tal
questionamento a cerca dos supostos recursos e ferramentas que lhes atraiam/seduziam, elas
descreveram a linguagem midiatica: desenho animado. A partir deste momento o desafio foi
lancado e o projeto formatado com o acréscimo de outros questionamentos que SO
contribuiriam ainda mais para os resultados do mesmo como: analisar a recepcdo do desenho
animado em duas escolas municipais e utilizar o carater comparativo no intuito de possibilitar
a analise das categorias “Uso social dos Meios” e “Mediagdes” em perspectivas culturais
diferentes. Pois, embora o0s grupos a serem pesquisados facam parte do ensino infantil pablico
de Balneario Gaivota (SC), ha diferencas de ambiéncia cultural, realidade sécio-econdmica,
formas variadas de educacédo familiar, acesso as midias e a Sociedade de Consumo.

A partir do problema proposto foram levantadas duas hipéteses que norteardo a
trajetdria da investigacao:
1) O uso social e as media¢des do desenho animado Doki serdo varidveis de acordo com
o substrato cultural que possibilitam a significagdo da narrativa.
2) Mesmo diante das multi-mediagdes, o desenho Doki servira de recurso motivador da
aprendizagem.

Sendo assim como objetivo geral deste estudo pretendemos:
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. Identificar o uso social e as mediagdes do desenho animado Doki, em caréater
comparativo em duas escolas publicas municipais do ensino infantil do municipio de
Balneério Gaivota — SC.
A partir do postulado anterior, estabeleceram-se os objetivos especificos:

. Analisar, com base nas correntes teédricas “Uso Social dos Meios” de Jesus Martin-
Barbero e “Enfoque Integral da Audiéncia”, de Guillermo Orozco, a recepc¢ao e as mediagdes
do desenho animado Doki por criancas da Educacao Infantil do ensino pablico;
. Compreender a estrutura do desenho animado como uma linguagem reconhecivel,
significativa e motivadora ao Imaginario Infantil;
. Identificar se o desenho animado Doki dispfe de elementos possiveis de serem
aproveitados na pratica pedagdgica em sala de aula;
. Utilizar a linguagem midiatica para incentivar a participacdo ativa dos alunos nas
aulas;

A proposta da referida pesquisa ndo € analisar o desenho animado em si, mas como
as criancas recebem o mesmo, Doki, e medeiam o seu conteldo e significados. Sendo assim, a
investigacdo serd de natureza qualitativa-comparativa, concebida como um estudo de caso
agregado a técnica de observacgdo participante. Segundo Rauen (2010, p. 10), estudo de caso
¢ “uma andlise profunda e exaustiva de um ou de poucos objetos, de modo a permitir seu
amplo e detalhado conhecimento”. A observagdo participante ¢ uma técnica que possibilita
ao pesquisador o contato direto com a situacdo em estudo no seu contexto, tendo a vantagem
de observar, anotar e descrever situacdes e detalhes que ficariam dificeis de serem percebidos
apenas com perguntas.

Neste caso, 0 pesquisador torna-se observador do cotidiano das pessoas estudadas. O
papel do observador sera revelado e, diante do possivel, informal para melhor interagdo com
0s sujeitos. A duracdo da relacdo sera curta, ndo modificando o contexto, mas o suficiente
para fazer falar o vivido, revelar o que queremos saber, assim como ja referenciado em
Moraes, Jorge (2011). O corpus da analise é formado por dois grupos de duas escolas distintas
do ensino infantil municipal publico de Balneario Gaivota — SC, compreendendo as faixas
etarias entre 4 e 6 anos, totalizando 16 criancas, sendo 06 meninas e 10 meninos, para fins do
estudo comparativo:

. Grupo I: Alunos da pré-escola do C.E.I Dona Benta, localizado no bairro Itapud

(Centro) de Balneario Gaivota — SC.
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. Grupo II: Alunos da pré-escola do C.E.I Libania Pereira Martins, localizado na Estrada
Geral no bairro Rio Novo, interior de Balneéario Gaivota — SC.

Os procedimentos da pesquisa estardo embasados na vertente dos Estudos Culturais
mais especificamente na Teoria da Recepcdo levando-se em conta as correntes teoricas ja
citadas.

Além da observacdo participante no local de absorg¢éo dos conteidos, ou seja, nas salas
de aulas, sera realizado dialogo com as criancas antes e apds a exibi¢do do desenho, precedido
da investigacdo socio-econdmica e cultural das familias que compordo o processo. Além
disso, conversa com as professoras para reflexdo/avaliacdo sobre as praticas e recursos
educativos utilizados. As informagGes serdo registradas em questionarios semi-estruturados
com perguntas fechadas para os pais e abertas para os professores, anotacbes de campo,

oficinas de desenhos com os alunos e outros materiais de suporte na atividade de investigacéo.

4.1 OBSERVACAO PARTICIPANTE

A observacdo participante € uma técnica que possibilita ao pesquisador o contato
direto com a situacdo em estudo no seu contexto, tendo a vantagem de observar, anotar e
descrever situacBes e detalhes que ficariam dificeis de serem percebidos apenas com
perguntas.

Neste caso, 0 pesquisador torna-se observador do cotidiano das pessoas estudadas. O
papel do observador sera revelado e, diante do possivel, informal para melhor interacdo com
0s sujeitos. A duracdo da relagdo sera curta, ndo modificando o contexto, mas o suficiente
para fazer falar o vivido, revelar o que queremos saber, assim como ja referenciado em
Moraes, Jorge (2011). Pensando neste projeto, entendemos que a cultura — e as mediacdes
possiveis — frente a um produto de comunicacao, tem que ser buscada pelo olhar da pesquisa
em recepcao, ou seja, no local onde é vivenciado, experimentado, apropriado.

Como propdem Queiroz, Vall, Souza, Vieira (2007, p. 277), a observagao torna-se
uma técnica cientifica a partir do momento em que passa por sistematizacdo, planejamento e

controle da objetividade. Sendo assim, utilizar a observacdo participante exige extremo
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cuidado e conhecimento da propria técnica, pois ela constitui elemento fundamental para

pesquisa.

O ato de observar é um dos meios mais frequentemente utilizados pelo ser humano
para conhecer e compreender as pessoas, as €oisas, 0s acontecimentos e as situacoes.
Observar é aplicar os sentidos a fim de obter uma determinada informacéo sobre
algum aspecto da realidade. E mediante o ato intelectual de observar o fendmeno
estudado que se concebe uma nocédo real do ser ou ambiente natural, como fonte
direta dos dados (QUEIROZ, VALL, SOUZA, VIEIRA, 2007, p. 277).

No momento em que ocorre a observacdo, “o pesquisador nao esta simplesmente
olhando o que esta acontecendo, mas observando com um olho treinado em busca de certos
acontecimentos especificos facilitando a obtengdo de ocorréncias de informagdes”
(QUEIROZ, VALL, SOUZA, VIEIRA, 2007, p. 277).

E a intervenco que acontece 0 momento crucial para que a observacéo, bem como os
dados coletados, seja satisfatoria para a analise. Deste modo, cabe imprescindivelmente ao
observador/pesquisador preparar-se em todos os aspectos, principalmente no tocante a sua

insercdo no meio que sera pesquisado.

O observador precisa trabalhar com as expectativas do grupo, além de se preocupar
em destruir alguns blogueios, como a desconfianca e reticéncia do grupo. Nessa fase
€ necessario que o pesquisador seja aceito em seu préprio papel, isto é, como alguém
externo, interessado em realizar, juntamente com a populacdo, um estudo. Essa
aproximagcao, que exige paciéncia e honestidade, é a condicéo inicial necessaria para
que o percurso da pesquisa possa, de fato, ser realizada de dentro do grupo com a
participacdo de seus membros enquanto protagonistas e ndo simples objetos
(QUEIROZ, VALL, SOUZA, VIEIRA, 2007, p. 279).

Logo apds estar inserido no meio que serd pesquisado, o pesquisador deve atentar
para alguns detalhes que facilitardo sua aceitacdo e a precisdo na coleta dos dados, sendo
assim, € necessario que o mesmo conheca as caracteristicas mais marcantes da comunidade
objeto de estudo. Queiroz, Vall, Souza, Vieira (2007, p. 279) sugerem gue esta etapa pode ser
operacionalizada com o auxilio de alguns, como documentos, histéria do grupo e do local,
observagdo da vida cotidiana, identificacdo das instituicoes e formas de atividades

econémicas, realizacdo de entrevistas, sendo que todos os dados coletados devem ser
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registrados imediatamente no diario de campo, para ndo haver perda de informacdes
relevantes e detalhadas sobre os dados observados.

Para conclusao da observacgdo ja com os dados coletados, o pesquisador insere-se em
um processo de analise minucioso e definitivo onde os dados serdo sistematizados e
organizados no intuito de informar a real situagdo do grupo e todas as demais respostas ao
pesquisador (QUEIROZ, VALL, SOUZA, VIEIRA (2007, p. 279).

A observacdo participante € uma técnica que aproxima o pesquisador de seu objeto de
estudo e propicia uma maior consisténcia na analise dos dados, pois como ja citado por
Queiroz, Vall, Souza, Vieira (2007, p. 279) ndo ha limite temporal e espacial para esta

metodologia.

Para realizacdo da observagdo participante, o pesquisador deve adquirir algumas
habilidades e competéncias, tais como: ser capaz de estabelecer uma relacdo de
confian¢a com os sujeitos; ser um bom ouvinte; ter familiaridade com as questdes
investigadas, com preparagdo tedrica sobre o objeto de estudo ou situagdo que sera
observada; ter flexibilidade para se adaptar a situagdes inesperadas; ndo ter pressa de
adquirir padrBes ou atribuir significado aos fendmenos observados; elaborar um
plano sistemético e padronizado para observacéo e registro dos dados; ter habilidade
em aplicar instrumentos adequados para coleta e apreensdo dos dados; verificar e
controlar os dados observados; relacionar os conceitos e teorias cientificas aos dados

coletados (QUEIROZ, VALL, SOUZA, VIEIRA (2007, p. 279).

Para que o processo de observacdo participante obtenha éxito e sucesso, 0
pesquisador deve dedicar-se ao maximo no cumprimento das etapas descritas até aqui e
deliciar-se com a analise dos dados mergulhando na atmosfera dos individuos pesquisados e
percebendo com o olhar dos mesmos a situacdo em questdo, no caso especifico desta
pesquisa, sua recepcdo ao desenho animado Doki, bem como, as mediacdes ocorridas a partir

do processo de intervencgéo e de observacéo.
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4.2 CARACTERIZACAO DA AMOSTRA

A populacdo estudada é composta por uma amostragem simples de voluntérios.
Todos residentes de Balneario Gaivota — SC, divergindo-se apenas na localizacdo dos bairros
onde um fica na area urbana e outro na area rural do municipio.

A amostra foi composta por 06 meninas e 10 meninos. Destes 04 (quatro)
meninas e 02 (dois) meninos representam a amostragem da area rural e 02 (duas) meninas e
08 (oito) meninos compdem a amostra da area urbana (Ver quadro I). Compreendendo as
faixas entre 4 e 5 anos. As criancas do C.E.I Tia Benta (Centro) sdo atendidas em periodo
integral, j& as do C.E.I Libéania Pereira Martins s&o atendidas somente no periodo vespertino

como disposto na Tabela 1.

Tabela 1 - Distribuicdo de alunos por turno e turma e localizacdo

Meninas Meninos

Turma Turno Total  Localizagao
Alunos Area
Pré | Integral 10 Urbana 2

Pré Il Vespertino 6 Rural 2 4

Optamos por compreender na amostra idades aleatorias para garantir resultados
mais enriquecedores considerando-se o cardter comparativo da pesquisa e as proprias
categorias “Usos sociais € Mediagdes” e “Enfoque Integral da Audiéncia” propostas pelos

referidos autores JesusMartin-Barbero e Guillermo Orozco Gomes nos capitulos anteriores.
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4.3 COLETA DE DADOS

A coleta dos dados foi efetuada entre os dias 02 e 13 de abril de 2012 em dois
momentos. No primeiro, foram distribuidos 44 questionarios sécio-econdémico-culturais aos
pais (Anexo A) entre os dias 03 e 04 de abril de 2012 e destes, apenas 16 foram recuperados
preenchidos. Tais questionarios abordavam questdes simples que visavam contemplar
principalmente indicadores basicos como preferéncias sobre o consumo televisivo e condi¢des
socio-econdmico-culturais que subsidiariam o carater comparativo da pesquisa, bem como,
influenciariam diretamente nas analises/conclusdes.

No segundo momento, ocorreram as intervencdes diretas e a observagao participante,
onde houve diélogos antes e apds a exibicdo do desenho animado para as criangas, seguidos
de oficinas em que os alunos se expressaram através de desenhos e da aplicacdo de

questionarios as professoras regentes das turmas.
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5 ANALISES

Para fins de facilitar a compreensédo das informac6es coletadas e considerando que
tal pesquisa tem cunho comparativo, os dados serdo demonstrados através dos resultados
totais obtidos por populagdo. Sendo assim, teremos como indicadores as referéncias C.E.I Tia
Benta para sinalizar as informac@es obtidas no C.E.l Tia Benta — Area Urbana de Balneéario
Gaivota e C.E.I Libania para representar os dados do C.E.I Libania Pereira Martins — Area

Rural do mesmo municipio.

51 PADRAO SOCIO-ECONOMICO-CULTURAL

Considerando o carater comparativo da pesquisa e essencialmente o cunho da
pesquisa de recepcdo, estudar os indices soOcio-econdmico-culturais obtidos é parte
fundamental para compreensédo e cumprimento dos objetivos desta pesquisa. Sendo assim, ndo
buscamos aqui enfatizar o d&mbito quantitativo, mas, compreender o contexto em que as
criancas estao inseridas e utilizar esses subsidios para analisar se esse meio infere na recepcao
televisiva, nas possiveis mediacdes que as mesmas fazem a partir dessa exposicdo e sua
relacdo com a sociedade de consumo. Para estes fins o questionario foi formulado com
perguntas simples que buscaram contemplar diretamente os termos que servem de base para

compreender mais especificamente os referenciais que permeiam o universo das mediagoes.
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5.1.1 Quantidade de filhos por familia

Dentre as dezesseis familias que se submeteram a contribuir com a pesquisa
podemos observar que todas contam com a presenca tanto da figura paterna como materna.
Do mesmo modo, percebemos, de acordo com os dados constantes na tabela 2, que as familias
tem tido menos filhos em ambos os contextos, urbano e rural, apresentando uma variavel em
torno de um e trés por familia, oscilando apenas em um caso no C.E.l Tia Benta de quatro

filhos em uma Unica familia e outro de cinco filhos no C.E.I Libania.

Tabela 2 — Numero de filhos por familia

Numero de filhos por familia 4 5
1

2 3
C.E.l Tia Benta 2 4
C.E.I Libania 1 2

N W

5.1.2 Local de moradia e saneamento basico

Quanto ao local de moradia, podemos perceber que enquanto os representantes do
C.E.I Libania residem 100% em casas préprias, como disposto na Tabela 3, os representantes
do C.E.I Tia Benta diferem-se ao residirem apenas 70% em casas proprias e 30% em casas

alugadas.

Tabela 3 — Local de Moradia

CElI Casa Prépria Casa Alugada Vizinhos Proximos Vizinhos Distantes

Tia Benta 7 3 9 1
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Libania 6 5 1

Os indices invertem-se quando tratamos da questdo de saneamento basico, onde
80% das familias atendidas no C.E.I Tia Benta tem acesso a agua tratada e apenas 20% néo
usufruem deste servigo. Enquanto que, na area rural, no C.E.I Lib&nia nenhuma familia tem
acesso ao tratamento de agua. J& no que se refere ao servigo de coleta de lixo, ambos 0s

bairros sdo atendidos com a mesma frequéncia.

Tabela 4 — Acesso a dgua tratada e coleta de lixo

C.E.l Possuem &gua tratada N&o possuem dgua tratada Servigo de coleta de lixo
Tia Benta 8 2 10
Libania 6 6

5.1.3 Profissdo/ocupacédo dos pais e renda familiar

Em se tratando das fungbes profissionais exercidas pela populacdo analisada,
podemos observar que mesmo expostos a realidades diferentes, algumas profissdes mais
basicas ou que exigem menor grau de escolaridade se repetem, ou seja, sdo encontradas tanto
no contexto rural como no contexto urbano, como é o caso da funcdo de motorista entre 0s
homens e auxiliar de servicos gerais e costureira entre as mulheres.

As divergéncias e especificidades comegcam a surgir e demarcar seus espacos (area
rural e area urbana) mais significativamente nesse quesito quando se exige:

e Certo grau de escolaridade ou curso especifico como nos casos de agente
de salde, auxiliar de ensino, controle de qualidade, funcionaria publica e
eletricista de automovel, sendo estas ocupacOes geralmente exercidas por

moradores da area urbana da cidade;
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e Experiéncia na funcdo ou exigéncia de meio de transporte exclusivo ou
coletivo para deslocamento até o trabalho como nos casos de
teceldo/teceld, vendedor/vendedora, ajudante de producdo, pedreiro,
pescador, operador de prensa, auxiliar de cozinha, autbnomo e motoboy,
sendo estas funcdes exercidas apenas por quem tem experiéncia adquirida

em regime de trabalho ou como profissdo herdada no meio familiar;

e Local de moradia como nos casos de agricultores (as) que aparecem
especificamente na area rural onde o prdprio espaco em que vivem €
utilizado para subsidiar a sua sobrevivéncia das familias e nos casos
industriarios e comerciarios que apareceram somente na area urbana onde

sdo favorecidos pela localizacdo litoranea propiciada pelo municipio;

Um fator demasiadamente relevante nos dados coletados foi que tanto as familias
que residem na area rural como na area urbana é que ndo houve em nenhum caso a descricao
de mulheres que cuidassem apenas do lar, diferentemente da realidade que estamos

acostumados a ver principalmente quando falamos em familias que residentes no espaco rural.

Tabela 5 — Ocupacéo/Profissdo dos Pais

Profisséo C.E.l Tia CE.l Profissao C.E.l Tia C.E.
Homens Benta Libania Mulheres Benta Libania
Agricultor 3 Agente de Salde 1
Ajudante de 1 Agricultora 1
Producéo
Autdnomo 1 Auxiliar de Cozinha 1
Comerciério 2 Auxiliar de Ensino 1
Eletricista de 1 Auxiliar de Servicos 1 2
Automdvel Gerais
Motoboy 1 Comerciaria 1

[y

Motorista 1 1 Controle de Qualidade
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Operador de Prensa 1 Costureira 1 1
Pedreiro 1 Funcionaria Pablica 1
Pescador 1 Industriaria 1

Teceldo 1 Teceld 1
Vendedor 1 Vendedora 2

Quanto a renda familiar, fica evidente que em ambos os casos 0s homens ganham
salarios com valores superiores aos das mulheres variando entre R$622,00 e R$3.000,00 na
area urbana e R$700,00 e R$2.000,00 na area rural. Ja o salario das mulheres varia entre
R$600,00 e R$850,00 na area urbana oscilando apenas em dois casos isolados entre R$1.629
e R$3.000,00. Sendo que, apresenta-se entre R$600,00 e R$900,00 na éarea rural como
descrito na tabela 6.

Tabela 6 — Renda Salarial Familiar

Renda Salarial (R) C.E.l TiaBenta C.E.lI TiaBenta C.E.lILibania C.E.I Libania

Homens Mulheres Homens Mulheres

600,00 1 2
622,00 1
650,00 1
660,00
700,00
750,00
798,00
800,00 1
850,00
900,00 1
901,00 2

1.000,00 2

1.100,00 1

1.244,00 1

1.500,00 1

1.629,00 1

2.000,00 1

N = T ) ST =N S
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2.500,00 1
3.000,00 1 1

Podemos sinalizar que os dados tabulados nestas ultimas secGes € que
determinaram em grande parte as conclusdes desta pesquisa, pois, como ja citado no capitulo
2 e de acordo com Martin-Barbero, “os usos sdo inseparaveis da situa¢do socio-cultural dos
receptores, 0s quais reelaboram, resignificam e resemantizam os conteddos massivos
conforme a sua experiéncia cultural”. Sendo assim, percebemos que a ambiéncia familiar,
social, econémica e cultural em que a crianca esta inserida é que provavelmente determinarao

as possiveis mediacfes que a mesma fara.

5.1.4 Nivel de escolaridade e frequéncia de leituras

Em se tratando de escolaridade, fica evidente que as familias que residem na area
urbana do municipio possuem um nivel de escolaridade mais elevado e essa disparidade é
evidenciada principalmente entre os homens e no quesito nivel superior completo onde apenas
é assinalada entre a populacdo da area urbana.

Observa-se também que a populacdo da area urbana é favorecida essencialmente
pela sua localizacdo, considerando que a mesma possui mais modalidades de ensino
distribuidas em varios turnos. Cabe aqui também ressaltar que este pode ser um fator que
determinard ndo s6 a formacdo subjetiva, mas as proprias idealizagdes das criangas como
descreve Bujes (2001, p. 27):

O estatuto de dependéncia da infancia que justifica a tuteladas criancas e das
familias, as iniciativas da “ortopedia moral” da filantropia, a proposi¢do de leis e a
institucionalizagdo cada vez mais precoce das experiéncias de educacdo Infantil
também vai servir para questionar aquilo que é visto como ameacas que estas sofrem
a partir de outros lugares sociais — da midia, das estratégias de consumo, dos
videogames, da Internet, para citar os mais referidos.
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Deste modo, podemos perceber que os indicativos de formacdo escolar
interrompida dos pais podem sinalizar futuras dificuldades de interpretacdo do que é
transmitido a seus filhos pelos meios de comunicagdo de massa podendo assim de certo modo,
comprometer em algumas situagdes a compreensdo dos mesmos a respeito das relagcdes de

poder e consumo que Ihes séo veiculadas.

Tabela 7 — Nivel de escolaridade dos pais

Nivel de escolaridade dos Pais C.E.l Tia C.E.l Tia C.E.l
Benta Benta Libania

Homens Mulheres Mulheres

N&o alfabetizado/primério incompleto

Primério completo/fundamental 4 2 5 2
incompleto
Fundamental completo/médio incompleto 2
Médio completo/Superior incompleto 4 1 4 3

Superior completo

Dentro da categoria escolaridade, consideramos oportuno apresentar também a
frequéncia e média de livros lidos no Gltimo ano pelas familias e, mais uma vez, percebemos

uma severa diferenca como disposto a seguir na tabela 8.

Tabela 8 — Frequéncia de Leituras e média de livros lidos no dltimo ano

Frequéncia de C.E.l Tia Média de livros lidos C.E.l Tia C.El

Leituras Benta no Benta Libania

Gltimo ano

1 vez por semana 3 Um 3 1

2 vezes por semana 4 Dois 5 1
Todos os dias 1 Mais de dois

Né&o consigo 2 6 Nenhum 2 4
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Observamos que a leitura para as familias do C.E.l Libania é quase nula
demonstrando assim que possivelmente o Unico lugar onde as criangas tem contato com a

funcéo leitura é na escola.

5.1.5 Itens e servicos

Quando questionados a cerca dos itens e servigos possuidos pelas familias em
uma lista disposta (conforme a tabela 9), observamos praticamente a maior equivaléncia da
pesquisa, divergindo apenas em alguns itens na quantidade, mas sinalizando que a sociedade

de consumo nado tem fronteiras.

Tabela 9 - Itens e Servigos

CEITia 1 2 3 4 CE.I

Quantidade de itens possuidos Benta Libania

por familia

Televisdo 5 4 1 4 1 1
Radio 9 1 6
Aspirador de po 4
Magquina de lavar 8 2 6
DVD 8 2 6
Freezer 5 3
Computador 2 1 1
Celular 5 3 1 1 3 2 1
Automovel 6 2 3
Ar condicionado 1
Empregada doméstica 1

TV por assinatura 3

Video game 2 2
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Notamos que todas as familias possuem itens como: televisdo, radio, maquina de
lavar, DVD e celular. A maior diferenca entre as amostras se da em relacdo a posse de
automoveis, aspirador de po, ar condicionado e TV por assinatura sendo que os ultimos sédo
citados apenas por parte das familias do C.E.I Tia Benta e mais moderadamente na posse de
itens como: freezer e computador. O item empregada doméstica é citado apenas por uma
familia que compreende a amostra do C.E.I Libania e por fim o item video game é possuido
de igual forma por duas familias representantes de cada C.E.I.

Dentro da classificacdo de servigcos consideramos pertinente a apresentacdo dos
ambientes e espacos que as familias tém acesso dentre uma lista que segue disposta abaixo na
tabela 10:

Tabela 10 — Ambientes e espagos que as familias tem acesso

Ambientes e espacos C.E.l TiaBenta C.E.I Libania

Biblioteca 7 1
Telecentros 7 1
Igreja 10 6
Posto de Saude 10 6
Cinema 1
Escola 10 6
Hospital 10 5
Teatro 1
Museus 1
Parques 3

A partir das descricbes das familias podemos ressaltar que além do posto de
salde, escola e da igreja onde todos confirmaram ter acesso, houve divergéncias significativas
entre os C.E.Is nos demais itens listados principalmente nos quesitos que se referem a cultura

e lazer como: cinema, teatro, museus e parques.
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5.1.6 Atividades de lazer

Quando questionados a cerca das atividades de lazer praticadas em familia, muitos
ndo souberam exatamente o que responder e, em dois casos a resposta foi de certo modo
preocupante, pois uma familia do C.E.I Libania considerou-se como sem lazer e outra marcou
a plantacdo como atividade de lazer demonstrando as limitagdes aparentemente a que a
familia é exposta.

Tabela 11 — Atividades de Lazer

Atividades de Lazer C.E.l TiaBenta C.E.lI Libania

Assistir jogos 1
Passeios 7 3
Pescar 1
Ir & praia 3 1
Andar de bicicleta 3
Reunides em familia 2 1
Festas na comunidade 1 1
Jogar bola 1
Pic-nic 1
Missas 1
Sem lazer 1
Plantacao 1

Dentre as atividades listadas pelas familias, os passeios sdo considerados as mais
exercidas, seguidas de visitas a praia e reuniées em familia.

Como j& descrito anteriormente, Orozco (1991, p. 32) explica que “as mediagdes
institucionais e de referéncia tem implicacdes especificas no processo de percepcdo em geral

e, em particular, no da recepcao televisiva”, sendo assim, ¢ extremamente relevante na
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formacdo do ser, o cuidado e atengdo as ambiéncias que 0 sujeito tem acesso, pois

provavelmente inferirdo diretamente no seu processo formativo.

5.1.7 Acesso a meios de comunicacéo e informacao

No tocante aos meios de comunicacdo e informacdo a que as familias tem acesso,
a Unica marcada entre as listadas de forma unanime foi a televisdo, seguida do celular e do
radio. Sendo que o jornal impresso sé foi sinalizado por toda amostra do C.E.l Tia Benta

assim como a internet foi marcada por 50% da mesma populacao.

Tabela 12 — Acesso a meios de comunicacdo e informacao

Meios de comunicagdo C.E.l TiaBenta C.E.l Libania

e informacéo

Jornal Impresso 10
Radio 9 5
Revista 4
Celular 10 5
Televisao 10 6
Internet 5

5.1.8 Audiéncia televisiva

Quando questionadas sobre a frequéncia com que assistem a televisdo, a resposta

das familias foi Unica — Todos os Dias — sem ressalvas, como demonstra a tabela 13.

Tabela 13 - Frequéncia com que assistem a TV
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Frequéncia C.E.l TiaBenta C.E.l Libania

Todos os dias 10 6
As vezes
3 vezes por semana

Nenhuma

Como ja citado anteriormente a presenca da televisdo é macica nas casas das
familias pesquisadas e apresenta-se em duas modalidades: televisdo por assinatura em 30%
dos lares da amostra que compreende o C.E.I Tia Benta e televisdio com canais abertos

compreendendo 70% da amostra do mesmo C.E.l e 100% os lares do C.E.I Libania.

Tabela 14 — Modalidade de TV que tem acesso

Modalidade C.E.l TiaBenta C.E.lI Libania

Televiséo Paga (por assinatura) 3

Televisdo normal (canais abertos) 7 6

5.1.8.1 Programacdo assistida pela familia

Quanto a programacdo assistida pelas familias, a que mais se destaca sdo 0s
jornais/noticiarios seguidos de filmes, novelas, desenhos animados e por fim os programas de
auditorio.

Tabela 15 — Programacao assistida

Programas C.E.l TiaBenta C.E.I Libania

Jornais 7 3
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Novelas 5 4

Filmes 8 2

Desenhos Animados 5 1
Programas de Auditdrio 3

Chaves 1

Futebol 1

5.1.8.2 Programacao assistida pelas criancas

Quanto a programacdo assistida pelas criangas a que se destaca é unanimemente
séo o0s desenhos animados. Sendo que os filmes aparecem em pequena escala. Deste modo,
podemos salientar como ja citado anteriormente no capitulo 2, a proposicdo de Orozco que
sugere percebermos os receptores também como sujeitos no processo de recepc¢do, Ndo apenas
como objetos, que de forma individual e coletiva, vao se constituindo de muitas maneiras e
diferenciando-se como resultado de sua particular interagdo com a TV e, sobretudo, com as
diferentes mediacdes que entram em jogo em seu processo de recepcao. Por conseguinte,
podemos aqui, destacar algo extremamente relevante a essa pesquisa, N0 que concerne ao
carater das programacdes assistidas pelas criancas. Nao podemos afirmar de modo algum que
assistir a esta ou aquela programacéo inferird na formacdo do sujeito infantil positiva ou
negativamente, pelo contrario, observamos sim, que o meio sécio-cultural ou as mediacGes
gue a crianca é exposta é que se significativos influenciardo a mesma. Os discursos e as
proprias narrativas que a crianca vivencia ndo delimitardo sua identidade por si so, todavia,
esse processo de formacdo se completara ao longo da sua vida. A crianga anseia por conhecer,
desvendar e esta sempre pronta para modificar um conceito, um significado e resignifica-lo de
acordo com as suas necessidades de uso. Como ja prop0s Bujes (2001, p. 22): “esta
perspectiva nos leva a perceber que os significados estdo sendo constantemente negociados e

que estao conectados a politicas de verdade em agdo na sociedade”.
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Tabela 16 — Programacao assistida pelas criancas

Programacao C.E.l1 TiaBenta C.E.l Libania

Filmes 3
Desenhos animados 10 6

Outros/Quais?

5.1.8.3 Audiéncia televisiva das criangas

Considerando a audiéncia televisiva das criangas e lembrando que essa dedicagédo
se faz quase que exclusivamente diante dos desenhos animados, as familias foram
questionadas a cerca de quantas horas seus filhos permanecem diante da telinha e obtivemos a
seguinte resposta: em média as criangas permanecem no minimo duas horas diarias em frente
da TV assistindo a desenhos animados, em menor escala trés horas, seguidos de uma hora e
de dois casos onde a crianca permanece quatro horas diarias na frente da televiséo e por fim
uma familia que diz que seu filho ndo assiste a TV. Orozco (2005, p. 29) j& nos alertava para a
importancia da TV na formacdo da crianca e dos cuidados que devemos ter ao citar que “a
propria TV tem uma influéncia importante na constitui¢do particular do telespectador” e

continua dissertando ao descrever mais especificamente a mediacéo videotecnologica:

A TV como meio técnico de informagdo possui um alto grau de
representacionalismo, produto de suas possibilidades eletronicas para apropriacéo e
transmissdo dos seus contetidos. Essa qualidade de representacdo, além de permitir
uma “reproducdo” da realidade de maneira fidedigna, permite ao meio televisivo
“provocar” uma série de reagdes na sua audiéncia.

Tabela 17 — Audiéncia Televisiva das Criancgas

Audiéncia Televisiva diaria C.E.lI Tia Benta C.E.l Libania
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1 hora 1 2
2 horas 4 2
3 horas 3 1
4 horas 2

Nenhuma 1

5.1.8.4 Opinido dos pais a respeito do desenho animado

Os pais, quando instigados acerca da funcdo do desenho animado, apresentaram
em sua maioria uma opinido positiva e consideraram que as vezes ensinam algo. Outros
compreendem 0s mesmos como simples meio de entretenimento. Alguns consideraram
também que ensinam coisas importantes as criancas. E em menor escala dois casos
ressaltaram que pode ser também uma influéncia negativa para a crianga € um 3nico caso

descreveu como sendo algo sem importancia.

Tabela 18 — Opinido dos pais a respeito do desenho animado

Opiniéo C.E.l TiaBenta C.E.I Libania
As vezes ensinam algo 8 2
Servem apenas para entreter 2 3

N&o influéncia a crianga
Ensinam coisas importantes 3 1
Sem importéncia 1

Influéncia negativa para a crianca 2
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5.2 O PROFESSOR E AS MEDIACOES

Como ja disposto na metodologia, as professoras regentes foi proposta uma
entrevista baseada no roteiro apresentado no Anexo D. Sendo assim, foram entrevistadas duas
professoras da rede de ensino publico infantil municipal de Balneario Gaivota — SC que
lecionam h& mais de 10 anos. Apenas uma professora é residente do mesmo municipio e por
ja ter lecionado tanto na area rural como na urbana conhece bem a realidade dos alunos.
Atualmente ela leciona no C.E.I Tia Benta no bairro Itapud, area urbana do municipio. Ja a
outra professora que atualmente leciona no C.E.I Libania Pereira Martins no bairro Rio Novo
localizado da &rea rural, reside no municipio vizinho em Sombrio, mas trabalha em Balneario
Gaivota j& ha algum tempo.

A partir das respostas obtidas podemos pontuar o lugar ocupado pela midia na
pratica pedagogica das professoras e na prépria sala de aula.

As professoras ressaltaram logo de inicio que a presenca das midias em seus
alunos é visivel em varios aspectos e apontaram como sendo 0s mais relevantes o
comportamento, a linguagem, o vestuario, os acessorios e por fim nos materiais escolares.
Consideraram também que as midias e principalmente os desenhos animados exercem muita
influéncia sobre os alunos e que deste modo, s6 contribuem para com a aprendizagem dos
mesmos quando possuem cunho educativo, pois, em alguns casos, apenas estimulam a
violéncia e o consumo.

Quando questionadas acerca da televisdo na formacdo da crianca, ambas
propuseram que como meio tecnoldgico bastante presente e possuidor de uma ampla gama de
programacdes deve ser administrado com muita responsabilidade e cuidado principalmente
pelos pais, considerando-se que € em casa que a crianca fica mais exposta a esse meio.

Quando a questdo volta-se para observacdo de possiveis mediacGes feitas pela
crianga a partir da exposicdo a televisdo, as professoras descreveram que sd0 notaveis
constantemente mediacfes diretas de contetdos veiculados pela TV como movimentos,
linguagem/palavras utilizadas, vestimentas, informagdes e por vezes estimulam o consumo e
até mesmo comportamentos ndo reconhecidos naturalmente em criangcas que compreendem

esta faixa etaria de 4 a 6 anos.
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No que diz respeito a utilizacdo dos meios de comunicagcdo em suas préaticas
pedagogicas, as entrevistadas citaram que fazem uso constantemente e sempre tentam
estabelecer e estreitar essa relacdo, principalmente por perceberem que muitos de seus alunos,
mesmo estando ainda na infancia, estdo a sua frente em relacdo ao conhecimento de alguns
meios tecnoldgicos. Demarcaram ostensivamente a necessidade de considerar-se sempre a
condicdo socio-econémica-cultural de seus alunos no instante em que prepara seus planos de
aula, pois de outra forma os objetivos pedagdgicos dificilmente séo atingidos.

As docentes apontaram também que assistem diariamente a televisdo e veem esse
momento como opc¢éo de lazer e obtencdo de novos conhecimentos.

Por fim, quando indagadas acerca dos desenhos animados, as educadoras
consideraram que 0s mesmos podem servir sim de motivadores da aprendizagem,
pertencentes e significativos ao imaginario infantil, principalmente devido a gama de
elementos que possuem e devem sim ser aproveitados na préatica pedagdgica. Mas ressaltaram
que a escolha dos mesmos deve também ser cautelosa e com objetivos bem definidos para ndo
utilizar as midias, os desenhos e os filmes de animacdo de qualquer modo. Citaram Doki
como exemplo de desenho que pode ser utilizado com sucesso devido a sua proposta atraente

e, acima de tudo, educativa.

53 PRODUCOES ARTISTICAS DOS ALUNOS

Na trajetoria metodoldgica da dissertacao intitulada “Uso social e mediacdes do
desenho animado Doki: estudo comparativo de recep¢do” constava a confec¢dao de producdes
artisticas pelos alunos do ensino publico infantil do municipio de Balneario Gaivota — SC, no
intuito de verificar, segundo as categorias de Martin-Barbero e Guillermo Orozco, a recepcao
televisiva infantil e compreender a estrutura do desenho animado como uma linguagem
reconhecivel, significativa e motivadora ao imaginario infantil e, ainda mais, utilizar a
linguagem midiatica para incentivar a participagdo ativa dos alunos nas aulas.

Considerando-se que o desenho animado, objeto de estudo, tem se configurado

como um dispositivo de seducdo, capaz de promover nas préprias criangas uma reflexao sobre
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0 que contetido que Ihes € veiculado e rapidamente ser resignificado pelas mesmas e mediado
através dos usos.

Além disso, Doki, por apresentar uma proposta totalmente educativa que
compreende contetidos praticos e condizentes a ambiéncia cultural da crianca como: respeito,
higiene, saude, alimentacdo, amizade, entre outros, permite ndo s6 a transmissdo de
conhecimentos cientificos e do curriculo escolar, como também, facilita a construcdo ético-
cidada do ser social de um modo prazeroso significativo e divertido, diferentemente do que
acontece as vezes nas salas de aula.

As producbes artisticas foram confeccionadas por dezesseis alunos que
compuseram o corpus da pesquisa compreendendo as faixas etarias entre quatro e seis anos.
Os mesmos séo oriundos de escolas diferentes, e encontram-se inseridos em ambiéncias
culturais bem distintas como ja exposto nos capitulos anteriores.

A elaboracgdo das producdes fez-se a partir da exposi¢cdo dos alunos ao episddio
“Cuidado com a agua” sendo que, ap6s discussdo e reflexdo dos mesmos com as professoras
regentes das turmas é que foram construidas as expressdes/producdes artisticas.

Todo esse processo transcorreu assistido pela técnica de observacéo participante,
onde o pesquisador participa apenas como espectador, observando atentamente tudo o que
transcursa durante o processo de recepcdo, nao podendo inferir/induzir de modo algum os
resultados obtidos.
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Figura 2 — Producéo artistica A1
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Figura 3 — Producéo artistica A2
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Figura 4 — Produc&o artistica A3
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Figura 5 — Producdo artistica A4
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Figura 6 — Produc&o artistica A5
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Figura 7 — Produc&o artistica A6
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Figura 8 — Producéo artistica A7
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Figura 9 — Produc&o artistica A8
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Figura 10 — Producéo artistica A9
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Figura 11 — Producéo artistica A10
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Figura 12 — Producdo artistica A11
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Figura 13 — Producdo artistica A12
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Figura 14 — Producéo artistica A13
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Figura 15 — Producdo artistica A14
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Figura 16 — Producéo artistica A15
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Figura 17 — Producéo artistica A16
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Em anélise as produgdes, podemos relatar que a crianga esta sempre aberta para
receber algo e & medida que isso se torna significativo, ela resignifica e medeia de acordo com
sua compreensao e necessidades.

Podemos observar nas dezesseis producdes que de um modo ou outro todas as
criancas transcreveram em seus desenhos algo relacionado com o episodio a que foram
expostas e concluir que isso se deu principalmente pelo fato de que o contetido veiculado pelo
mesmo foi para elas significativo de alguma forma.

Percebemos também que algumas conseguiram ainda relacionar diretamente o rio
apresentado no episédio com o mar e as lagoas que elas ttm maior conhecimento, pois fazem
parte de seu contexto geogréfico e social. Houve casos ainda onde as crian¢as inseriram-se no
contexto diretamente apontando a si mesmas e a propria familia em suas producGes
sinalizando sua consciéncia acerca do tema proposto.

E possivel observar ainda a facilidade que as mesmas tiveram em substituir a
personagem Doki por seres humanos, ressignificando e mediando de acordo com a sua
necessidade e compreensdo. Outro fator marcante nas producdes é a presenca de aguas
poluidas demonstradas por cores escuras e esfumacadas, repletas de lixo representado por
pneus e garrafas e descritas pelos alunos como sujas.

Outra relacdo interessante que pode ser observada foi a representacdo de peixes
mortos sinalizados pelas criangas como consequéncia da falta de cuidados. Acreditamos que
podem ter sido relacionados diretamente com um fato de que as mesmas presenciaram,
guando foram visitar o0 mar no mesmo periodo que compreendeu a pesquisa, ho municipio,
uma grande quantidade de peixes mortos que ndo apareceram em nenhum momento no
desenho.

Em se tratando do cunho comparativo da pesquisa, foi visivel por parte de ambas
as turmas uma facil compreensdo do contexto exposto no episédio ‘Cuidado com a agua’,
bem como a aceita¢do da propria personagem protagonista do desenho animado. Observamos
tambeém que, mesmo inseridas em contextos socio-econdmico-culturais bastante distintos, as
criangas demonstraram uma grande facilidade em significar, ressignificar, relacionar e até
mesmo mediar o conteddo abordado no desenho animado.

Podemos considerar que as imagens de choque e a propria utilizacdo de imagens
comparativas facilitou substancialmente para a significacdo do tema veiculado no desenho. E

a apropriacdo e producdo de sentido em relacdo aos conteludos propostos por imagens,
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demonstram o que formulamos na fundamentacdo tedrica sobre o Imaginario. Conforme
conceituado por Silva (2006), este € um reservatorio-motor. Reservatorio na medida em que
armazena as imagens, significados e motor, por nos fazer agir. Assim como as criancas que
utilizaram o reservatdrio de imagens visualizadas em sua vivéncia anterior (peixes mortos na
praia), ligando-o as imagens do episddio objeto de estudo. As mediagdes ficaram visiveis. O
uso social também.

Enfim, podemos inferir que os desenhos animados podem ser sim grandes
motivadores da aprendizagem por apresentarem uma linguagem unica e caracteristicas que Ihe
garantem um sucesso absoluto entre todas as faixas etarias. Do mesmo modo cabe também
ressaltar que o desenho animado instaura-se como uma grande ferramenta que pode e deve ser

utilizada em sala de aula.



120

6 CONCLUSAO

Ao encerrar as andalises dessa pesquisa podemos perceber de imediato que estamos
realmente inseridos ndo apenas em um novo tempo, mas em uma nova era que expde e desafia
através das telas um longo e fantastico universo a desbravar. Um universo permeado por
novos conceitos que sao construidos e difundidos no tempo/espago de um click. Incitando-nos
sobremaneira a refletir até que ponto somos espectadores e em gque momento passamos a ser
atores da nossa propria historia, pois como proposto na trajetoria tedrica da pesquisa por Jesus
Martin-Barbero e Guillermo Orozco estamos imersos em um mundo que se estrutura sobre o0s
alicerces da trilogia imagem-recepcao-mediacdo regado ao molho de imaginério.

Percebemos que todo esse cenario € um processo resultante da evolucdo da
sociedade em seus varios ambitos, sobretudo no que se refere as tecnologias, que tem se
desenvolvido abruptamente e gerado muitas curiosidades, mais expressivamente nos
pequenos que estdo desabrochando para este mesmo mundo. Que do mesmo modo ja ndo
pode ser considerado 0 mesmo assistido no momento em que escrevemos essas palavras.

As geracdes que conhecemos hoje sdo as varidveis do amanhd, ndo por se
caracterizarem por incégnitas, mas por se intitularem geracdo das midias. Essa conclusdo
evidencia que a crianca se constitui de acordo com as mediacdes a que € exposta e nesse
processo se orienta pelas construcbes imaginarias que a mesma possui, sendo que, conforme
as suas necessidades e anseios ela por ora 0s agrega, ora os modifica.

Concluimos também que toda essa trajetdria de formacgdo perpassa por entre 0s
caminhos da Educacdo e permeia as veredas do Imaginario. Principalmente se considerarmos
que é a partir dessas duas vertentes que nos constituimos enquanto seres sociais.

Observamos em todos os momentos que o lugar representado pela Educacéo pelo
menos no imaginario social/coletivo ndo se desfez na trajetdria dos anos, pelo contrario, esse
espaco continua sendo ainda sinbnimo de aprendizagem, socializacdo e crescimento. E em
tempos pds-modernos o que vemos é uma sociedade que clama por adequacfes da mesma
para que as demandas possam ser atendidas satisfatoriamente. Ndo propomos aqui que 0
processo de ensino-aprendizagem deva ser encerrado, mas que 0 mesmo, assim como todos 0s
campos da sociedade, tem buscado se adequar para atender seus atores, necessita rever seus

conceitos e metodologias de modo a permitir ndo s6 o adentramento das tecnologias na
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escola, como também permitir que essa seducdo proposta pelos meios transforme-se em
conhecimento, reflexdo neste lugar. E mais especificamente que se permita uma ponte entre o
interpretar, imaginar e as leituras do mundo, enfim, um entrelacamento entre a Educacéo e as
tecnologias do Imaginario.

O imaginério esta para escola assim como ela estd para o imaginério e, é nesse
sentido e por esse caminho que as préaticas educacionais devem seguir e basear-se. Se a midia
atrai e seduz de um modo tdo intenso que mesmo repetidamente ndo se torna enfadonha e
desinteressante, devemos atentar para a mesma, descobrir seus segredos, seus encantos, sua
constituicdo, sua formula. Se ‘funciona de maneira tdo marcante para 0S
espectadores/receptores, porque ndo pode ter efeitos semelhantes no ambito educacional?
Pois, como ja citado anteriormente por Silva (2006), o Imaginario é uma bacia seméantica, um
rio, um motor, um reservatdrio, € o proprio imaginario que se estabelece enquanto real no
processo de construcéo do ser.

O efeito esperado atraves da utilizacdo de tecnologias do imaginario ndo pode ser
outro se ndo o da seducdo, que motiva, instiga, inspira e desafia a mergulhar e conhecer mais.
Estilo de uma época, o imaginario apresenta-se a educacdo no intuito de firmar contratos e
buscar parcerias no processo de ensino-aprendizagem que sejam prazerosas, € permita aos
envolvidos mergulhar nas praticas significantes, imagéticas e divertidas que essa juncdo pode

oferecer.
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ANEXO A - Questionario Socio-econémico-cultural

-/( UNIVERSIDADE DO SUL DE SANTA CATARINA
./- COMITE DE ETICA EM PESQUISA - CEP UNISUL

=

USO SOCIAL E MEDIAGOES DO DESENHO ANIMADO DOKI: ESTUDO
COMPARATIVO DE RECEPCAO

QUESTIONARIO SOCIO-ECONOMICO-CULTURAL

DADOS GERAIS:
NOME DO ALUNO:

ENDERECO (RUA, NO):

BAIRRO: CEP: -
MUNICIPIO:
TELEFONE RESIDENCIAL: TELEFONE CELULAR:

E-MAIL/ORKUT/OUTROS:

SEXO: ( )MASCULINO ( YFEMININO
DATA DE NASCIMENTO: /| IDADE:
SERIE/TURMA: TURNO:

LOCAL DE MORADIA: ( JCASA PROPRIA  ( )CASA ALUGADA  ( )APARTAMENTO
AREA: ( )RURAL ( JURBANA

QUANTIDADE DE IRMAQOS:

SEU FILHO (A) FREQUENTA OUTRAS ATIVIDADES ALEM DA ESCOLA? ( )NAO( )SIM
QUAIS?
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GERALMENTE QUAL E O HORARIO QUE SEU FILHO VEM PARA ESCOLA?

COM QUE FREQUENCIA VOCA VISITA A ESCOLA?
( )AS VEZES ( )NAS REUNIOES ( )TODOS OS DIAS

_ SEU FILHO (A) UTILIZA ONIBUS ESCOLAR PARA CHEGAR ATE A ESCOLA? ( )SIM
( )NAO

VOCE TEM VIZINHOS PROXIMOS? ( )SIM  ( )NAO
SUA FAMILIA TEM ACESSO A AGUA TRATADA?  ( )SIM  ( )NAO

A COLETA DE LIXO ACONTECE EM SEU BAIRRO? ( )SIM  ( )NAO

NOS DIAS SEM AULA QUA E A OCUPACAO DE SEU FILHO (A)?

QUANTAS HORAS POR DIA SEU FILHO(A) ASSISTE A TELEVISAQ?
( )1 HORA ( )2HORAS ( )3 HORAS ( )4 HORAS ( )NENHUMA

QUE TIPO DE PROGRAMAS ELE MAIS ASSISTE?
( FILMES ( )DESENHOS ANIMADOS ( )OUTROS — QUAIS?

QUAL SUA OPINIAO A RESPEITO DOS DESENHOS ANIMADOS?

( )AS VEZES ENSINAM ALGO ( )ENSINAM COISAS IMPORTANTES

( )SERVEM APENAS PARA ENTRETER  ( )SEM IMPORTANCIA

( )NAO INFLUENCIA A CRIANCA ( )INFLUENCIA NEGATIVA PARA A CRIANCA




128

NOME DO PAI:

DATA DE NASCIMENTO: A
PROFISSAO: RENDA SALARIAL:

ESCOLARIDADE: ( )NAO ALFABETIZADO/PRIMARIO INCOMPLETO
( )PRIMARIO COMPLETO/FUNDAMENTAL INCOMPLETO
( )JFUNDAMENTAL COMPLETO/MEDIO INCOMPLETO
( )MEDIO COMPLETO/SUPERIOR INCOMPLETO
( )SUPERIOR COMPLETO

NOME DO MAE:

DATA DE NASCIMENTO: [ [
PROFISSAO: RENDA SALARIAL:

ESCOLARIDADE:( )NAO ALFABETIZADO/PRIMARIO INCOMPLETO
( )PRIMARIO COMPLETO/FUNDAMENTAL INCOMPLETO
( )JFUNDAMENTAL COMPLETO/MEDIO INCOMPLETO
( )MEDIO COMPLETO/SUPERIOR INCOMPLETO
( )SUPERIOR COMPLETO

ASSINALE SE VOCE POSSUI ALGUM DESTES ITENS E INDIQUE A QUANTIDADE:

ITENS SIM | NAO | QUANTIDADE

TELEVISAO

RADIO

ASPIRADOR DE PO

MAQUINA DE LAVAR

DVD
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FREEZER

COMPUTADOR

CELULAR

AUTOMOVEL

AR CONDICIONADO

EMPREGADA DOMESTICA

TV POR ASSINATURA

VIDEO GAME

MARQUE QUAIS DOS MEIOS A SEGUIR VOCE TEM ACESSO:
( )JORNAL ( )REVISTA ( )TELEVISAO
( )RADIO ( )CELULAR ( )INTERNET

COM QUE FREQUENCIA CONSEGUE FAZER LEITURAS:
( JUMA VEZ POR SEMANA ( )DUAS VEZES POR SEMANA

( )TODOS OS DIAS ( )NAO CONSIGO

QUANTOS LIVROS LEU NO ULTIMO ANO?
( )NENHUM ( UM ( )DOIS ( )MAIS DE DOIS

MARQUE QUAIS DESTES AMBIENTES SUA FAMILIA TEM ACESSO:

( ) BIBLIOTECA ( )CINEMA ( )TEATRO

( )TELECENTROS ( )LIVRARIAS ( )MUSEUS

( )IGREJA ( )ESCOLA ( )PARQUES
( )POSTO DE SAUDE ( )HOSPITAL

SE VOCE TEM ACESSO A TELEVISAO MARQUE QUAL A MODALIDADE:
( )TELEVISAO PAGA ( )TELEVISAO NORMAL (CANAIS NAO PAGOS)
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COM QUE FREQUENCIA ASSISTEM A TELEVISAO?
( )TODOS OS DIAS ~ ( )ASVEZES  ( )3 VEZES POR SEMANA ( )NENHUMA

QUE TIPOS DE PROGRAMAS SAQ ASSISTIDOS EM FAMILIA?

QUAIS ATIVIDADES DE LAZER SAO PRATICADAS PELA FAMILIA?
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ANEXO B - Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

/ UNI\{ERSII?ADE DO SUL DE SANTA CATARINA
.L COMITE DE ETICA EM PESQUISA — CEP UNISUL
_)/' Cep.contato@unisul.br, (48) 3279.1036

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO (TCLE)

USO SOCIAL E MEDIAQ@ES DO DESENHO ANIMADO DOKI: ESTUDO
COMPARATIVO DE RECEPC;AO

Vocé e seu filho (a) estdo sendo convidados (as) para participar, como voluntarios
(as), em uma pesquisa que tem como titulo “Uso social e media¢des do desenho animado
Doki: estudo comparativo de recepgdo”. A pesquisa tem como objetivo identificar o uso
social e as mediacdes do desenho animado Doki, em carater comparativo em duas escolas
publicas municipais do ensino infantil do municipio de Balneario Gaivota — SC.

O projeto configura-se num importante instrumento de analise educativo-cultural, pois
busca entender as mediacGes possiveis no processo de recep¢do de um produto cultural
midiatico, neste caso especifico o desenho animado Doki e apropriacdo pelas criancas de seus
de seus significados, buscando compreender também se 0 mesmo pode servir de motivador a
aprendizagem.

Esta pesquisa seré realizada com os alunos da Pré-Escola do Ensino Infantil e seus
respectivos pais e professores. Deste modo, os pais e professores responderdo a um
questionario e as criancas serdo filmadas durante a exibicdo de um episodio do desenho
animado Doki quando discutirdo sobre 0 mesmo, bem como explorada sua expressao artistica
a partir de desenhos. Os procedimentos que dizem respeito as criangas ocorrerdo nas suas
proprias salas de aula e compreenderdo um periodo de quatro horas aula.

Vocé, bem como seu filho (a), ndo séo obrigados (as) a responder todas as perguntas e
podera desistir de participar da pesquisa a qualquer momento (antes, durante ou depois de ja

ter aceitado participar dela ou de ja ter feito a entrevista), sem ser prejudicado (a) por isso.


mailto:Cep.contato@unisul.br
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Todos os seus dados de identificagdo serdo mantidos em sigilo e a sua identidade ndo
sera revelada em momento algum. Lembramos que sua participacdo é voluntaria, 0 que

significa que vocé ndo podera ser pago, de nenhuma maneira, por participar desta pesquisa.

Eu, , abaixo assinado, concordo em participar desse

estudo como sujeito. Fui informado(a) e esclarecido(a) pela pesquisadora Leidiane Coelho
Jorge sobre o tema e 0 objetivo da pesquisa, assim como a maneira como ela sera feita.
Recebi a garantia de que posso retirar meu consentimento a qualquer momento, sem que isto

me traga qualquer prejuizo.

Nome por extenso:

RG:

Local e Data:

Assinatura:

Pesquisador Responsavel: Leidiane Coelho Jorge
Telefone para contato: (48) 96158529
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ANEXO C - Consentimento para fotografias, videos e gravacdes

74
£

/- UNIVERSIDADE DO SUL DE SANTA CATARINA

COMITE DE ETICA EM PESQUISA - CEP UNISUL
CONSENTIMENTO PARA FOTOGRAFIAS, VIDEOS E
GRAVACOES

Eu permito
que os pesquisadores relacionados abaixo obtenham:

( ) fotografia,

( ) gravacdo de voz,

( ) filmagem ou gravacdo em video
de meu filho(a) para fins de pesquisa cientifica, médica e/ou educacional.

Eu concordo que o material e informacdes obtidas relacionadas a minha pessoa possam
ser publicados em aulas, congressos, eventos cientificos, palestras ou periddicos cientificos.
Porém, a identidade de meu filho(a)ndo deve ser revelada, tanto quanto possivel, por nome ou
qualquer outra forma.

As fotografias, videos e gravaces ficardo sob a propriedade do grupo de pesquisadores
pertinentes ao estudo e sob sua guarda.

Nome do sujeito da pesquisa e/ou
paciente:

RG:

Endereco:

Assinatura:

Nome dos pais ou responsaveis:

RG:

Endereco:

Assinatura:

Se o individuo for menor de 18 anos de idade ou legalmente incapaz, o consentimento deve ser
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obtido e assinado por seu representante legal.

Nomes completos dos pesquisadores: LEIDIANE COELHO JORGE
Telefones dos pesquisadores: (48) 96158529

Data e Local onde sera realizada a
pesquisa:
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ANEXO D - Entrevista para as professoras

-/( UNIVERSIDADE DO SUL DE SANTA CATARINA
® USO SOCIAL E MEDIACOES DO DESENHO ANIMADO DOKI:
ﬁ/‘ ESTUDO COMPARATIVO DE RECEPCAO

ENTREVISTA DAS PROFESSORAS

NOME:
DATA: ESCOLA:

1. COMO VOCE PERCEBE A PRESENCA DAS MIDIAS EM SEUS ALUNOS?

2. VOCE CONSIDERA QUE AS MIDIAS CONTRIBUEM DE ALGUMA FORMA PARA
APRENDIZAGEM?

3. ACREDITA QUE A TELEVISAO EXERCA ALGUMA INFLUENCIA SOBRE 0S
ALUNOS?

4. COMO VOCE VE A TELEVISAO NO PROCESSO DE FORMACAO DA CRIANGA?

5. NA SUA OPNIAO O DESENHO ANIMADO OFERECE CONTRIBUICOES PARA A
FORMACAO DO ALUNO?

6. VOCE OBSERVA AS CRIANCAS FAZENDO MEDIACOES DAQUILO QUE ELAS
VEEM NA TELEVISAO?

7. QUAIS OS USOS QUE VOCE CONSIDERA QUE A CRIANCA FAZ DOS MEIOS?

8. VOCE TEM ACESSO A QUAIS TIPOS DE MEIOS DE COMUNICACAO
QTECNOLOGICOS?

9. EM SUA PRATICAVOCE UTILIZA O AUXILIO DOS MEIOS?
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10. SE UTILIZA, SEMPRE PROCURA ESTABELECER UMA RELACAO ENTRE OS
MEIOS E O PROCESSO DE ENSINO-APRENDIZAGEM?

11. CONSIDERA QUE SEUS ALUNOS ESTAO A SUA FRENTE EM RELACAO AO
CONHECIMENTO DE ALGUNS MEIOS TECNOLOGICOS?

12. COM QUE FREQUENCIA VOCE ASSISTE A TELEVISAO?

13. COMO ESSE E OS OUTROS MEIOS SAO VISTOS POR VOCE?

14. QUANDO PREPARA SUAS AULAS LEVA EM CONSIDERACAO A CONDICAO
SOCIO-ECONOMICA-CULTURAL DE SEUS ALUNOS?

15. CONSIDERA QUE O DESENHO ANIMADO PODE SERVIR DE MOTIVADOR DA
APRENDIZAGEM?

16. CONSIDERA QUE O DESENHO ANIMADO POSSUI ELEMENTOS POSSIVEIS DE
SEREM APROVEITADOS NA PRATICA PEDAGOGICA?
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